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– Mamo, czy mog  zagra  na ba a ajce?

– Nie, Nataszo! Najpierw nastaw samowar, 

nakarm nied wiedzia i wy cz reaktor j drowy. 

I napijmy si  wódki! 

Rosyjski dowcip

1. Teksty, wypowiedzi, nazwy precedensowe 

Zró nicowania kulturowe dotycz  wielu sfer dzia alno ci oraz mentalno ci 

grup spo ecznych, w tym tak zwanych fenomenów kluczowych – kategorii po-

j ciowych (konceptów), twierdze , przekona , s dów, postaw, a tak e form ich 

manifestacji – wypowiedzi (przys ów, aforyzmów, s ów skrzydlatych) i tekstów 

charakterystycznych dla danej kultury, maj cych w niej status szczególny, priory-

tetowy. Fenomeny kluczowe (do których zaliczy  nale y znane postacie z folklo-

ru, literatury, filmu, ycia publicznego) nale  do kompetencji kulturowej wszyst-

kich lub wi kszo ci cz onków wspólnoty. 

Podstaw  konceptów kluczowych s  t e k s t y  p r e c e d e n s o w e. Okre le-

nie to zosta o zaproponowane przez rosyjskiego j zykoznawc  Jurija Karau owa, 

który uzna , e teksty precedensowe: 1) s  dobrze znane wi kszo ci cz onków da-

nej wspólnoty (innymi s owy – maj  charakter „nadosobowy”); 2) s  aktualne ze 

wzgl du na swoj  tre  ideologiczn , to znaczy przekazuj  ogólne, stereotypowe, 

wa ne dla spo ecze stwa warto ci; 3) nawi zanie (czy te  apelacja) do takich 
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tekstów w komunikacji mi dzyludzkiej nie ustaje, tote  stanowi  one baz  kon-

ceptualizacji wielu zjawisk rzeczywisto ci1. Precedensowy charakter kluczowych 

tekstów kultury polega na tym, e w sposób skondensowany wyra aj  one naj-

wa niejsze dla danej grupy spo ecznej poj cia, a wi c funkcjonuj  jako punkty 

odniesienia, wzorce interpretacji nowych sytuacji i zdarze . Wiktoria Krasnych 

zauwa y a, e poj cie tekstów precedensowych sta o si  podstaw  takich kategorii 

etnolingwistyki, jak wypowiedzi precedensowe, nazwy precedensowe czy remini-

scencje precedensowe2.

Status precedensowy w pierwszej kolejno ci maj  teksty folkloru oraz teks-

ty artystyczne z programu lektur szkolnych. Poza tym nale  do nich aforyzmy, 

przys owia, modlitwy, dowcipy, skecze kabaretowe, filmy itd. Z komunikacyjne-

go punktu widzenia wa na jest o d t w a r z a l n o  takich tekstów, a mianowi-

cie wielokrotne wykorzystanie ich jako reminiscencji, to znaczy interpretacji kon-

kretnego „przypadku” poprzez jego odniesienie do sytuacji wzorcowej, opisanej 

w tek cie precedensowym. Taki figuratywny sposób konceptualizacji wiata wa-

runkuje wi ksz  sugestywno  przekazu, mi dzy innymi za spraw  powo ania si  

na ród o o wysokim statusie kulturowym. 

Znajomo  tekstów precedensowych stanowi niezb dn  cz  ogólnej kom-

petencji kulturowej, a wi c podstaw  porozumienia i skutecznej komunikacji. 

Odwrotnie, brak znajomo ci w tym zakresie mo e warunkowa  w komunikacji 

mi dzykulturowej nieporozumienie, w szczególno ci nieadekwatne lub niepe ne 

traktowanie komunikatu, polegaj ce na tym, e nale cy do obcej kultury interpre-

tator nie rozpoznaje apelacji do tekstu precedensowego. Rozwa my (za W. Kras-

nych) zdanie z rosyjskiego tekstu prasowego:

 ,      [Z przyjemno ci  stwier-

dzamy, e jako myszka wyst pi a nasza gazeta].

Dos owne t umaczenie z j zyka rosyjskiego na j zyk polski okazuje si  nie-

wystarczaj ce, aby adekwatnie przekaza  sens orygina u. „Zaciemniaj cym” sens 

elementem jest tu rzeczownik myszka, za pomoc  którego dziennikarz apeluje do 

kluczowego dla kultury rosyjskiej tekstu – bajki ludowej o rzepce (ten sam w tek 

le y u podstaw wiersza dla dzieci autorstwa Juliana Tuwima Rzepka). W histo-

rii, o której opowiada bajka, udzia  myszki zadecydowa  o wyci gni ciu rzepki. 

A wi c przy uwzgl dnieniu wspomnianej reminiscencji tekstowej zdanie z rosyj-

skiej gazety nale a oby zinterpretowa : „Z przyjemno ci  stwierdzamy, e decy-

duj cy wk ad w rozwi zanie omawianego problemu wnios a nasza gazeta; mo na 

to porówna  z ludow  bajk  rosyjsk , w której udzia  myszki zadecydowa  o wy-

ci gni ciu rzepki”. 

Kulturowa informacja, jak widzimy, jest niezb dna do adekwatnego, pe nego 

zrozumienia tekstów j zykowych. Oczywi cie tekst mo e zosta  zrozumiany na 

1 . . ,     ,  1987, s. 216 i n.
2 . . , „ ”  „ ”:   ?,  2003, s. 170. 
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poziomie informacji j zykowej, to znaczy dos ownie. Tym aspektem funkcjono-

wania tekstów zajmuje si  semantyka lingwistyczna. S e m a n t y k a  k u l t u r o -

w a przedstawia pe niejszy obraz tre ci tekstu, zawieraj cy elementy tak zwanego 

p o d t e k s t u. Za przyk ad mo e pos u y  nast puj cy tekst prasowy (opubliko-

wany w tygodniku „Angora”): 

Dopijam maniakalnie napoje ze szklanek. Do ostatniej kropli. Szyja nieraz boli od cze-

kania, a  ta kropla sp ynie. Nie znosz  widoku resztek p ynu na dnie. [...] Uwielbiam 

moje stopy. Codziennie wieczorem si  im przygl dam. [...] Herbata musi by  zalana do 

odpowiedniego miejsca. Je eli j  robi kto  inny i naleje za ma o, wstaj  i dolewam. [...] 

Odró niam skarpetk  praw  od lewej.

Zrozumienie sensu i specyficznej ekspresji tego tekstu b dzie tajemnic  dla 

kogo , kto nie skojarzy jego tre ci z kultowym filmem Marka Koterskiego. Zresz-

t  wskazuje na to tytu  tekstu: Pami tacie „Dzie  wira”?

Rozwa my kolejny przyk ad: w znanym opowiadaniu Ernesta Hemingwaya 

Stary cz owiek i morze czytamy:

wi ty Piotr tak e by  rybakiem, podobnie jak ojciec wielkiego DiMaggio.

Pe ne rozumienie tego fragmentu wymaga znajomo ci fenomenu kluczowe-

go, którym jest „wielki DiMaggio”. Chodzi o Joe DiMaggio, s ynnego baseballi-

st  zespo u New York Yankees. By  to drugi m  Marilyn Monroe, w okresie od 

14 stycznia do 27 pa dziernika 1954 roku, a tak e idol rybaka Santiago z opowia-

dania Hemingwaya. W powy szym cytacie zosta y zakodowane wa ne elementy 

ameryka skiej kultury: 1) wspomnienie o znanym w ca ym kraju baseballi cie 

wskazuje na zainteresowanie Amerykanów sportem, a w szczególno ci basebal-

lem jako narodowym rodzajem sportu; 2) posta  DiMaggio jest zwi zana z po-

staci  Marilyn Monroe, poniewa  by  jej m em. Zarówno Marilyn Monroe, jak 

i DiMaggio realizuj  ameryka ski mit spo eczny. W micie tym przedstawiciele 

ni szych warstw spo ecznych staj  si  znani mieszka com ca ego kraju3.

Podobne komplikacje towarzysz  rozumieniu tekstów artystycznych zawieraj -

cych takie zjawiska, jak aluzja literacka, pastisz, parodia konstrukcyjna/pozytywna 

(termin Micha a G owi skiego), trawestacja, stylizacja, reminiscencja czy cytat ukryty. 

Czytelnik kulturowo „niewyrobiony” nie jest w stanie zdekodowa  tak zwanego 

k o n t e k s t u  p i o n o w e g o (to znaczy kulturowego) tekstu – w ten sposób cz , 

czasem bardzo wa nej, informacji „umyka”. Mo e to dotyczy  i n f o r m a c j i 

l u d y c z n e j, która regularnie towarzyszy parodii4 i której u wiadomienie wyma-

ga od czytelnika okre lonych do wiadcze  kulturowych – znajomo ci pierwowzo-

rów. Oto przyk ady5: 

3 Zob. . . - ,    ,  2004. 
4 R. Nycz, Tekstowy wiat. Poststrukturalizm a wiedza o literaturze, Kraków 2009, s. 217. 
5 ród a przyk adów: W. Mizerski, J zyk polski. Encyklopedia w tabelach, Warszawa 2000, s. 324; 

R. Handke, Poetyka dzie a literackiego, Warszawa 2008, s. 59.
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Pierwowzór Utwór zawieraj cy cytat ukryty

Dante Alighieri, Boska komedia:

W ycia w drówce, na po ow  czasu,

Straciwszy z oczu szlak niemylnej drogi,

W g bi ciemnego znalaz em si  lasu.

Witold Gombrowicz, Ferdydurke:

W po ow  drogi mego ywota po ród ciem-

nego znalaz em si  lasu.

Zygmunt Krasi ski, Psalm dobrej woli:

Wszystko nam da e , co da  mog e , Panie, 

Z skarbu wiecznego mi o ciwej aski! 

Tysi coletnie da e  panowanie, 

Ubrane w nie ne, przechrze cia skie blaski 

Nadeuropejskiej cnoty! […]

Bo e, co  Polsk … (pie  religijna):

Przed Twe o tarze zanosim b aganie

Adolf Nowaczy ski, z tomu Meandry:

Wszystko nam da e , co da  mog e , Panie!

Jeziora b ota, piasków wielkie morza,

Kopalnie g upstwa, Prokrustowe o e,

Paso ytami ci kie pokaranie,

Wi c przed o tarze Twe niesiem b aganie:

Odbierz to wszystko, co nam da e , Bo e.

Charakterystycznym przyk adem nasycenia tekstu artystycznego ró nego ro-

dzaju aluzjami jest poemat Wenedykta Jerofiejewa Moskwa – Pietuszki, szczegó-

owo skomentowany przez Jurija Levina6. Rosyjski badacz wyodr bni  w tek cie 

Jerofiejewa pi  rodzajów róde  literackich, na których zosta a oparta obrazowa 

struktura poematu: 1) Biblia, szczególnie Pie  nad pie niami oraz Ksi ga psal-

mów; 2) radzieckie teksty propagandowe – dziennikarskie, literackie, polityczne; 

3) tak zwana ezoteryczna poezja rosyjska – wiersze Fiodora Tiutczewa, Borysa 

Pasternaka, Osipa Mandelsztama; 4) literatura sentymentalizmu, szczególnie Po-

dró  sentymentalna Laurence’a Sterne’a; 5) proza rosyjska XIX wieku, g ównie 

autorstwa Fiodora Dostojewskiego. Przy t umaczeniu podobnych tekstów na j zyk 

obcy wa ne jest nie tylko zachowanie wyj ciowej tre ci, lecz tak e w pewnym 

stopniu formy i struktury tekstu, gdy  ulegaj  one s e m a n t y z a c j i. 

Poniewa  bariery mi dzykulturowe w recepcji tekstów literatury artystycznej 

cz sto s  bardzo du e, przybli enie czytelnikowi ukrytych w nich tre ci jest zada-

niem krytyków literackich. Zdarza si , e tak  inicjatyw  podejmuje sam autor, 

jak to uczyni  znany rosyjski prozaik Andriej Bitow, publikuj c obszerny tom 

komentarzy do w asnej powie ci Dom Puszkinowski (  ). Krytyk 

literacki (lub komentuj cy swoje dzie o autor) wyst puje jako mediator czy te  po-

rednik mi dzy tekstem a odbiorc , w pewnym stopniu przypomina posta  znan  

z teorii komunikacji masowej – p r z y w ó d c  o p i n i i, którego funkcja polega 

na przekazywaniu i t umaczeniu wa nych informacji p yn cych z mediów7. Po-

dobnie jak w mediach masowych, w literaturze artystycznej (szczególnie w przy-

padku aluzyjnie nacechowanych tekstów) wyst puje zatem d w u s t o p n i o w y 

p r z e p y w  i n f o r m a c j i. 

Teksty precedensowe cz sto staj  si  ród em powstania wyra e  stereotypo-

wych, w szczególno ci frazeologizmów o nacechowaniu warto ciuj cym. Przyk a-

dem mo e by  wypowied  precedensowa pochodz ca z tekstu powie ci Aleksandra 

6 . ,    „  – ”  , Graz 1996. 
7 M. Mrozowski, Media masowe. W adza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 347. 
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Puszkina Dubrowski (w Rosji jest to obowi zuj ca lektura szkolna). Rosjanie cz -

sto u ywaj  nawi zuj cego do tej powie ci frazeologizmu:

, ,  –  [B d  cicho, Maszo – jestem Dubrowski].

W wyszukiwarce internetowej www.rambler.ru mo na znale  ponad 100 teks-

tów rosyjskich zawieraj cych ten frazeologizm, któremu mo na przypisa  – w pew-

nym przybli eniu – znaczenie: „Prosz  si  nie martwi  – nie dzieje si  nic z ego; 

kontroluj  przebieg sytuacji”, na przyk ad: 

–       ?!      ?  

  ?         ? 

– ,  ,   –  …    ,     .

Adekwatne rozumienie podobnych wyra e  j zykowych wymaga znajomo ci 

ich róde . Dos owne t umaczenie rosyjskiego orygina u na j zyk polski jako: 

B d  cicho, Maszo – jestem Dubrowski

jest mo liwe jedynie pod warunkiem, e orygina  jest dobrze znany w rodo-

wisku polskich czytelników t umaczenia, inaczej by aby wymagana modyfikacja 

formy wypowiedzi, znalezienie funkcjonalnego odpowiednika na poziomie ca ego 

komunikatu. Rzecz polega na tym, e zastosowanie nawi zuj cego do powie ci 

Puszkina frazeologizmu ma szczególn  funkcj  komunikacyjn : wnosi do przeka-

zywanej informacji element gry j zykowej, pewn  ludyczno , ironi , dlatego t u-

macz powinien zadba  o to, aby nowa wersja tekstu przekazywa a nie tylko infor-

macj  semantyczn , lecz tak e informacj  ekspresywn .

W podobny sposób funkcjonuj  w komunikacji mi dzykulturowej n a z w y 

p r e c e d e n s o w e. W wielu kulturach nazwiska wybitnych pisarzy przybieraj  

status symboliczny – w przestrzeni kulturowej funkcjonuj  one jako swego rodza-

ju fenomeny medialne, umo liwiaj ce przekaz warto ci najbardziej charaktery-

stycznych dla danej kultury. W kulturze rosyjskiej takim fenomenem kluczowym 

jest na przyk ad Puszkin, w polskiej – Mickiewicz, w ukrai skiej – Szewczenko, 

w niemieckiej – Goethe, cho  maj  one ró ny stopie  skonwencjonalizowania 

i „eksploatowania”. Tak wi c koncept „Puszkin” spo ród powy ej wymienionych 

jest prawdopodobnie najbardziej skonwencjonalizowany i bogaty w dodatkowe 

konotacje (mo na te  twierdzi : najbardziej konceptualnie pojemny). Rosjanie 

u ywaj  tego rzeczownika w sk adzie niektórych frazeologizmów, na przyk ad:

     ?

Sens tego wyra enia (które dos ownie znaczy: „[Czy uwa asz, e] za ciebie 

b dzie pracowa  Puszkin?”) jest nast puj cy: „Musisz to zrobi ; nikt inny tego za 

ciebie nie zrobi”, ale ponadto zawiera tak e element ekspresji ludycznej za spraw  

kontrastu semantycznego pomi dzy domen  docelow : KTO , KTO MA WYKONA  

PEWNE RUTYNOWE ZADANIE, a domen  ród ow : PUSZKIN. 
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Podobne zjawisko mo na obserwowa  te  w innych kulturach. W j zyku an-

gielskim wyst puje frazeologizm:

all Sir Garnet

którego pochodzenie nawi zuje do nazwiska angielskiego przywódcy wojskowego 

Sir Garneta Wolseley’a (1833–1933). Na j zyk polski t umaczy si  go: „Wszystko 

w porz dku”. 

W ka dej kulturze mo na wskaza  charakterystyczny dla niej, okre lony ze-

spó  s t e r e o t y p ó w. Z jednej strony, wi kszo  stereotypów ma charakter ukry-

ty, niewerbalizowany lub rzadko werbalizowany – ludzie, ogólnie bior c, nie s  

sk onni do s ownego uzewn trzniania, do „uj zykowiania” swoich relacji i nasta-

wie  spo ecznych (jak s usznie twierdz  na przyk ad przedstawiciele ameryka -

skiej szko y Palo Alto)8. Z drugiej strony, niektóre stereotypy s  magazynowa-

ne w systemie j zyka, a przede wszystkim znajduj  odzwierciedlenie w tekstach. 

Chodzi na przyk ad o – nierzadko niepoprawne politycznie – nazwy wyrazowe, 

frazeologizmy czy przys owiowe powiedzenia typu:

– cygan (w znaczeniu: ‘k amca, oszust’),

– Prusak (w znaczeniu: ‘kto  twardy, bezlitosny’),

– pigmej (w znaczeniu: ‘kto  o ma ym znaczeniu’),

– angielska flegma (w znaczeniu: ‘spokój, opanowanie, brak ywszych reakcji 

uczuciowych’).

Nale y jednak unika  machinalnego uto samiania systemu j zyka z systemem 

konceptualizacji wiata. System j zyka tylko cz ciowo odzwierciedla elementy 

kulturowego obrazu wiata, to znaczy realne, „ ywe” wyobra enia o rzeczywisto-

ci przedstawicieli okre lonej wspólnoty kulturowej w okre lonym czasie histo-

rycznym. Przynajmniej cz  stereotypów wyra anych w formach j zykowych dzi  

nie ma nic wspólnego z aktualnym postrzeganiem wiata przez cz onków wspólnoty 

j zykowej – jako przyk ad mo na poda  ironiczny sens przytoczonego na pocz t-

ku artyku u dowcipu na temat typowego Rosjanina. Za kolejny dowód dowolno ci 

tre ci stereotypów mog  pos u y  obserwacje Aleksandra Jordanowa, by ego mar-

sza ka sejmu Bu garii (przytaczam fragment wywiadu z Jordanowem, zatytu owa-

nego Bu garia za wcze nie wst pi a do UE, a opublikowanego w amach „Gazety 

Wyborczej”, wydanie z 26 marca 2010 roku):

Faktycznie mamy z tym [z poziomem korupcji – A. K.] du y problem. Ale my l , e 

nawet sami Bu garzy troch  przesadzaj  z samokrytyk . Kiedy by em ambasadorem 

w Polsce, o Bu garii te  opowiada o si  niestworzone rzeczy – e straszna korupcja 

i przest pczo . A z bada  waszego MSW wynika o, e wi ksza przest pczo  by a wtedy 

w Polsce. 

8 A. ,     , Przegl d Wschodnioeuro-

pejski 2010, t. 1, s. 273. 
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„K ami ” (ze wspó czesnego punktu widzenia) tak e stereotypy genderowe, cze-

go dowiod y mi dzy innymi badania Ma gorzaty Karwatowskiej i Jolanty Szpyry-

-Koz owskiej9. Przys owia: 

Gdzie diabe  nie mo e, tam bab  po le,

Ch op jak aba lepszy ni  baba,

Ka da baba z natury uparta,

Jak wie co baba, to wie wójt i ca a gromada,

Nie ma ryby bez o ci, nie ma baby bez z o ci

kontrastuj  z realnym uk adem spo ecznym, w którym równouprawnienie p ci (nie 

tylko w krajach Europy Zachodniej i USA, ale tak e w Polsce) sta o si  (czy te  

staje si ) norm 10.

Oddzia ywanie stereotypów j zykowych w du ym stopniu jest oparte na teks-

tach precedensowych: nawet w sytuacjach, gdy s  one sprzeczne z aktualnymi 

przekonaniami u ytkowników j zyka, stereotypy s  stale w u yciu, wywo uj  pre-

sj  na opini  spo eczn  poprzez sam fakt, e ich no nikami s  teksty (wypowiedzi, 

nazwy) o statusie szczególnym, nale ce do kanonu danej kultury. W tym przy-

padku forma (czyli forma sugestywna) góruje nad tre ci .

Status fenomenów precedensowych mog  mie  nie tylko produkty dzia alno ci 

j zykowej, lecz tak e inne artefakty, którym nadaje si  sens ideologiczny. Takim 

przyk adem celowej symbolizacji i ideologizacji artefaktów jest funkcjonowanie 

w przestrzeni mi dzykulturowej w czasach zimnej wojny mi dzy blokiem wschod-

nim a zachodnim, czyli od lat pi dziesi tych do lat osiemdziesi tych XX wieku, 

C o c a - C o l i. Czytelnik ksi ki Toma Standage’a mo e by  zaskoczony pocz t-

kiem rozdzia u pod tytu em „Globalizacja w butelce”, w którym jest mowa o… 

wolno ci jako najwa niejszej dla Amerykanów warto ci spo ecznej: 

Wiek XX przeszed  do historii jako stulecie walki o wolno  – ekonomiczn , polityczn  

i spo eczn  – jednostek i narodów. [...] Walka toczy a si  te  w sferze warto ci, a tu na 

pierwszym planie znalaz a si  Coca-Cola. W pewnym sensie w tych latach jej przekaz 

si  zuniwersalizowa . Dla Zachodu Cola sta a si  symbolem najbli szych mu warto ci: 

wolno ci, demokracji i gospodarki wolnorynkowej, liberalnego kapitalizmu, mówi c 

w skrócie. W oczach komunistów Coca-Cola by a uosobieniem wszystkiego, co w ka-

pitalizmie najgorsze: wyzysku, w adzy prywatnego kapita u i ulegania prymitywnym 

zachciankom konsumentów jako zasadzie organizuj cej gospodark . Nie przypadkiem 

podczas konwencji w centrali koncernu w Atlancie w roku 1948 na cianie, nad g o-

wami delegatów, wisia  wielki napis: „Dla nas komunizm to elazna kurtyna, dla nich 

demokracja to Coca-Cola”11.

Standage przytoczy  – w pewnym sensie unikatowy – fragment historii II woj-

ny wiatowej i powojennej, dotycz cy rosyjskiego marsza ka Konstantyna uko-

9 M. Karwatowska, J. Szpyra-Koz owska, Lingwistyka p ci. Ona i on w j zyku polskim, Lublin 2005, 

s. 170 i n.
10 Zob. A. Kiklewicz, Kategorie lingwistyki mi dzykulturowej w uj ciu systemowym, Biuletyn Pol-

skiego Towarzystwa J zykoznawczego 2010, t. 66, s. 89–90.
11 T. Standage, Historia wiata w sze ciu szklankach, Warszawa 2007, s. 286–292.
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wa, którego w czasie negocjacji tocz cych si  po wojnie mi dzy aliantami a ko-

munistami na temat podzia u Niemiec Eisenhower pocz stowa  Col :

marsza kowi bardzo zasmakowa a i szybko si  przyzwyczai . Pojawi  si  jednak problem 

– nie wypada o, by sowiecki przywódca tak otwarcie okazywa  sympati  do czego , co 

uchodzi za symbol ameryka skich warto ci, zw aszcza e wymuszona wojenna wspó -

praca mi dzy sojusznikami szybko przekszta ca a si  w ostr  rywalizacj . uków nie 

chcia  jednak porzuca  swych wie ej daty przyzwyczaje  i zaproponowa  rozwi zanie 

– czy nie da oby si  robi , specjalnie dla niego, bezbarwnej Coli? W ten sposób móg by 

udawa , e pije wódk , a to wszak u Rosjan rzecz normalna. Pro ba ukowa z osobi-

st  rekomendacj  prezydenta Trumana trafi a do centrali koncernu w Atlancie. Firmowe 

laboratorium stan o na wysoko ci zadania i wy cznie na u ytek marsza ka ukowa 

ruszy a produkcja bezbarwnej Coca-Coli, któr  dostarczano do sowieckiego dowództwa 

w cylindrycznych butelkach zamykanych bia ym kapslem i z czerwon , pi cioramienn  

gwiazd  na etykiecie12.

Negatywne nacechowanie ideologiczne Coca-Coli wyst powa o nie tylko 

w Zwi zku Radzieckim i w krajach obozu socjalistycznego, lecz tak e w krajach 

Europy Zachodniej. Za przyk ad mog  pos u y  protesty „antykapitalistów” prze-

ciw Coca-Coli.

2. Antropologia kontrastywna

Sfer  zró nicowa  w zakresie kategoryzacji (interpretacji) wiata zajmuje si  

antropologia kontrastywna (konfrontatywna), której podstawy zosta y za o one 

przez Bronis awa Malinowskiego. Zdaniem Raisy Chajrulliny, charakterystyczna 

dla ka dego narodu mentalno  sk ada si  z nast puj cych elementów: 1) z sy-

stemu konceptów kluczowych (archetypów); 2) z dominuj cych zapotrzebowa ; 

3) z wierze , wiedzy, stylów my lenia; 4) z ocen, norm; 5) z form zachowa 13. 

Najcz ciej mentalno  narodowa realizuje si  w kulturze tradycyjnej, w stereoty-

pach. W tradycji na przyk ad kultury rosyjskiej charakterystyczne jest materialne 

utrzymywanie dzieci przez ca e ycie, podczas gdy w spo ecze stwach zachod-

nioeuropejskich dzieci wcze niej otrzymuj  samodzielno , ju  w m odo ci musz  

nauczy  si  zdobywania rodków utrzymania. Ten kontrast zosta  wyra nie poka-

zany mi dzy innymi w powie ci Niko aja Gonczarowa Ob omow – w scenie po-

egnania m odego Stolza z ojcem. 

Przy parametryzacji cech kulturowych s  uwzgl dniane nast puj ce kate-

gorie14: 1) uniwersalizm versus partykularyzm; 2) kolektywizm versus indywidu-

alizm; 3) neutralno  versus emocjonalno ; 4) rozproszenie versus konkretno ; 

5) w asne osi gni cia versus statusy przypisane; 6) naturalno  versus sztuczno ; 

12 Tam e.
13 . . ,   ,  2005, s. 76.
14 Zob. G. Hofstede, Kultury i organizacje. Zaprogramowanie umys u, Warszawa 2000; A. Trompe-

naars, Riding the Waves of Culture. Understanding Cultural Diversity in Business, London 1993.
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7) podatno  na zmiany versus konserwatyzm; 8) wysoka kontekstowo  versus 

niska kontekstowo . Stosuj c te parametry, R. Chajrullina porówna a cechy cha-

rakterystyczne Rosjanina i Europejczyka (mieszka ca Europy Zachodniej)15:

Rosjanie Mieszka cy Europy Zachodniej

Otwarto  na wp ywy obce (wynikaj ca z 

ogrom nego terytorium Rosji).

Pow ci gliwo  przy recepcji obcych 

warto ci, ich selekcja.

Kolektywizm, gromadzko  (uwarunkowana 

trudnymi warunkami klimatycznymi).

Kult osoby.

Pierwsze stwo warto ci etycznych przed 

prawnymi, „przepisowymi”.

Pierwsze stwo prawa.

Pierwsze stwo intuicji przed logik . Pierwsze stwo logiki przed intuicj .

Pierwsze stwo prywatnych relacji przed 

oficjalnymi. 

Pierwsze stwo oficjalnych relacji przed 

prywatnymi (szczególnie w kulturze 

anglosaskiej)*.

Pesymizm, nastawienie na niekorzystny 

rozwój wydarze .

Optymizm, nastawienie na pozytywny 

rozwój wydarze .

Gloryfikacja cudzoziemców: wszystko, 

co rosyjskie, jest z e; wszystko, co obce 

(szczególnie zachodnie), jest dobre.

Umiarkowany stosunek do cudzoziemców.

Cierpienie. Pokonanie trudno ci.

Neutralny lub negatywny stosunek do 

w asnej historii: wszystko, co by o w 

przesz o ci, jest z e.

Pozytywny stosunek do w asnej historii.

Wewn trzny sprzeciw wobec w adzy. Tylko 

silna w adza jest w stanie ten sprzeciw 

pokona . 

Szanowanie w adzy, wspó praca z w adz .

Lekcewa enie w asno ci (w rosyjskich 

bajkach ludowych pozytywnymi postaciami 

s  biedni, za  negatywnymi – bogaci).

W asno  jako pozytywna warto . 

Lekcewa enie czasu (co znajduje wyraz na 

przyk ad we wzgl dnie ubogim systemie 

trzech znacze  kategorii gramatycznej 

czasu).

Przywi zanie du ej wagi do czasu.

* Por. kultury protransakcyjne w opozycji do kultur propartnerskich w uj ciu Richarda R. Ge-

stelanda: przedstawiciele kultur pierwszego typu s  nastawieni na realizacj  zadania, podczas 

gdy przedstawiciele kultur drugiego typu bardziej ceni  kontakty partnerskie, prywatne. Zob. 

R.R. Gesteland, Ró nice kulturowe a zachowania w biznesie, Warszawa 2000, passim.

Ukrai ski badacz Georgyj Poczepcow podkre li , e w ró nych kulturach ró -

nie jest postrzegany c z a s16. W kulturze zachodnioeuropejskiej przyk adanie wagi 

do czasu to wa ny parametr zachowa , dlatego spó nianie si  jest tu traktowane 

negatywnie; znalaz o to wyraz w powiedzeniu „Punktualno  jest grzeczno ci  

15 . . , dz. cyt., s. 82. 
16 . . ,    ,  2000.
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królów”. Inaczej jest w Ameryce aci skiej, w niektórych krajach Azji oraz 

w krajach arabskich: precyzyjno ci ani punktualno ci nigdy tam nie warto ciowa-

no pozytywnie, raczej – lekcewa ono. Przyj cie czy zrobienie czegokolwiek nie na 

czas traktuje si  tam jako norm . Podczas gdy Europejczycy czy Amerykanie d  

do rzeczowego podej cia do sprawy i oszcz dzania czasu, w kulturach wschodnich 

du o czasu po wi ca si  na rozmowy wst pne, o tre ci ogólnej, dowolnej (przy pi-

ciu herbaty czy kawy), i w a nie taki, zrytualizowany sposób prowadzenia spotka  

jest uwa any za standardowy. Arabowie traktuj  krótkie, pilne rozmowy raczej 

jako obraz ; z punktu widzenia na przyk ad Etiopczyka powa ne i zas uguj ce na 

uznanie jest jedynie to, co si  robi w sposób nie pieszny, roz o ony w czasie.

Poczepcow wspomnia  tak e o ró nicach kulturowych dotycz cych koncep-

tualizacji r o d z i n y. Poda  nast puj cy przyk ad: przedstawiciele ró nych kul-

tur inaczej interpretuj  wyimaginowan  sytuacj , w której osoba X jest na statku 

z on , dzieckiem i matk . Statek zaczyna ton . X mo e uratowa  tylko jedn  

osob : on , dziecko lub matk . Z bada  ankietowych wynika, e w kulturze za-

chodniej 60% respondentów chce uratowa  dziecko, 40% – on , i prawie zero-

wy odsetek ludzi chce w tej sytuacji uratowa  matk . W kulturze wschodniej jest 

wr cz inaczej: 100% respondentów deklaruje, e uratuje matk . Przedstawiciele 

kultury wschodniej uzasadniaj  swój wybór w taki sposób: cz owiek zawsze b -

dzie mia  mo liwo  si  o eni , mie  dzieci, ale nigdy nie b dzie mia  drugiej 

matki. 

Gesteland, poza przywo an  wy ej opozycj  kultur protransakcyjnych i propart-

nerskich, wyodr bni  tak e inne opozycje. Zauwa y , e w kulturach ceremonial-

nych, w porównaniu z kulturami nieceremonialnymi, o wiele wi ksza jest waga 

hierarchii spo ecznej, presja pozycji, stanowisk, tytu ów. W ród krajów nale cych 

do kultur pierwszego typu wymieni : Australi , Now  Zelandi , Stany Zjednoczo-

ne, Kanad , Dani , Norwegi  i Islandi , za  do kultur drugiego typu – pozosta e. 

Pod tym wzgl dem sytuacja kulturowa w Europie rodkowej i Wschodniej tak-

e nie jest jednorodna. Kultury wschodnios owia skie – w porównaniu z kultur  

polsk  – maj  charakter mniej ceremonialny. Znajduje to wyraz mi dzy innymi 

w wi kszej wra liwo ci Polaków na etykietaln  stron  komunikacji mi dzyludz-

kiej. Przedstawiciele narodów wschodnios owia skich cz sto oceniaj  takie za-

chowania jako pretensjonalne. Oto przyk ady wyra enia pro by w j zyku polskim 

za pomoc  czasownika chcie :

Panie marsza ku, zg aszam wniosek formalny, eby pan marsza ek z e c h c i a  zasi gn  

rady do wiadczonej osoby, zast pcy szefa kancelarii.

Szanowna Pani, licz , e z e c h c e Pani odwiedzi  poni szy link.

Dos owne przet umaczenie tych i podobnych wypowiedzi na j zyk rosyjski 

by oby funkcjonalnie nieadekwatne do rosyjskiego zwyczaju j zykowego, który 

nie wymaga tak zawi ej formy aktów mowy. W rosyjskich odpowiednikach przy-

toczonych wypowiedzi czasownik chcie  zosta by pomini ty:
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W podobny sposób, w porównaniu z j zykiem polskim, niektóre niemieckie 

konstrukcje etykietalne s  odbierane jako bardziej ceremonialne. Podaj  przyk ad 

niemieckiej repliki, z któr  klientka zwraca si  do pracownika kwestury:

Wir möchten g e r n e das Geld holen [Chcieliby my z przyjemno ci  odebra  pieni dze].

Z punktu widzenia polskiego zwyczaju j zykowego przys ówek gerne ‘ch t-

nie, z przyjemno ci ’ jest zbyteczny, dlatego polski odpowiednik powy szego nie-

mieckiego zdania by by krótszy:

Chcieliby my odebra  pieni dze.

Funkcja przys ówka w przytoczonym niemieckim zdaniu polega na wniesie-

niu do konwersacji elementu poufno ci, yczliwo ci – mo na go zinterpretowa  

tak: „Je eli tak (jak prosili my) si  stanie, b dziemy bardzo usatysfakcjonowani”. 

W j zyku polskim ta forma grzeczno ci nie jest przyj ta – istniej  inne, synkre-

tyczne sposoby wyra ania pozytywnego nastawienia na adresata, na przyk ad for-

my deminutywne rzeczowników:

Chcieliby my odebra  p i e n i k i. 

Podobne zró nicowanie kulturowe obserwujemy w komedii klasyka literatury 

bia oruskiej, Janki Kupa y – Paulinka. Jedn  z g ównych postaci utworu jest Adolf 

Bykowski, Bia orusin, który na laduje maniery polskiej klasy redniej, uznawane 

za wy sze, bardziej wyrobione w stosunku do sposobów zachowa  bia oruskich 

ch opów. Bykowski dobrze mówi po bia orusku, zna teksty bia oruskiego folkloru, 

na przyk ad piewa bia oruskie przy piewki, ale przy ka dej okazji popisuje si  

znajomo ci  j zyka polskiego:

 (   ).     ?    

 ,     [Co u nas nowego? Stara baba nie chce zdycha , 

a m oda wyj  za m ]. 

 ( ). - - !     ,   

 [Cha-cha-cha! Star  trzeba przydusi , a m od  przymusi ]. 

Sposób zachowywania si  pana Bykowskiego jest przesadnie uwarunkowa-

ny jego pozycj  spo eczn : ci gle chwali si  on swoim maj tkiem, podkre la tym 

samym swój szczególny status. Podobn  postaw  reprezentuje bohater powie ci 

  autorstwa wspó czesnego rosyjskiego prozaika Eduarda 

Limonowa:

  –  ,    -

,  –    . – , ,  

–  .     – , … … . 
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Reakcja bia oruskiego otoczenia na taki typ zachowania w komedii Kupa y 

jest radykalnie negatywna, co ogólnie charakteryzuje nieceremonialny charakter 

nawyków kulturowych ni szej warstwy spo ecznej. Znajduje to wyraz w rosyjskiej 

ludowej zasadzie warto ciowania cz owieka, wyra onej w formie przys owia: 

,    .

Nadmiern  ceremonialno  w zachowaniach Polaków podkre laj  te  czescy 

obserwatorzy. Polacy s  okre lani przez nich jako mi dzy innymi panská žebrota, 

to znaczy jako zacofani, biedni, lecz butni, pa scy, dumni z siebie17. Tak na przy-

k ad opisywa  Polaków z Galicji Jaroslav Hašek: 

Nawet siermi ni ch opi w karczmie przepijali do siebie miodem, mówi c: „Czo em, 

panie bracie!”18. 

Przesadna ceremonialno , d te pretensje do szlachectwa sprawiaj , e Polacy 

– w percepcji wschodnich i po udniowych s siadów – s  aroganccy, butni, uwa a-

j  si  za lepszych od innych.

3. Warto ciowanie mi dzykulturowe 

Pe niejsz  informacj  o warto ciowaniu typów kulturowych mo na uzyska  

poprzez analiz  zawarto ci tekstów j zykowych. W tym celu zosta  opracowany 

materia  tekstowy zaczerpni ty z korpusu internetowego j zyka rosyjskiego19. 

Obiektem analizy by y fragmenty tekstowe zawieraj ce przymiotnik  

‘polski’ – jedynie form  w mianowniku liczby pojedynczej. Ekscerpcja, która 

zdecydowanie nosi a próbny charakter, obejmowa a tylko takie teksty, w których 

przymiotnikowi  towarzyszy o oczywiste nacechowanie aksjologiczne. 

Przy tym uwzgl dni em dwa parametry warto ciowania: 1) domen , to znaczy 

dziedzin  rzeczywisto ci, której dotyczy opisywany, zawieraj cy warto ciowanie 

fragment; 2) charakter oceny – pozytywny lub negatywny. Oto przyk ad: 

   ,    .   , 

 ,     –  .

W tym fragmencie tekstu przymiotnik  wyst puje w po czeniu 

z rzeczownikiem  ‘orkiestra’, mamy zatem do czynienia z domen  MUZYKA. 

Je li chodzi o rodzaj oceny, mamy do czynienia z ocen  negatywn , wyra on  po-

przez grup  wyrazow    ( ) ‘bardzo s aba (orkiestra)’. 

Inny przyk ad:

17 Zob. [online] <http://fakty.interia.pl/ciekawostki/news/pijany-jak-polak-i-inne-stereotypy-na ro-

dowe>, dost p: 2.01.2011.
18 Ibidem.
19 Zob. [online] <http://corpora.yandex.ru/index.html>, dost p: 2.01.2011.
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   –  400  –    

  ,     .  

  – , ,     –   -

.         ,    

    – .

W powy szym cytacie jest omawiana sfera nauki, a mianowicie astronomia. 

Rodzaj warto ciowania tu jest inny – pozytywny, poniewa  autor tekstu podkre la 

ogromn  wag  odkrycia Kopernika dla nauki, podkre la, e inni wybitni uczeni, 

Galileusz, Kepler i omonosow, poparli teori  Kopernika, wybronili j  przed ata-

kami sceptyków. 

W rezultacie analizy tekstów z korpusu j zyka rosyjskiego uzyska em nast -

puj ce dane jako ciowo-ilo  ciowe (tabela 1).

Tabela 1

Liczba pozytywnie i negatywnie warto ciowanych wypowiedzi tekstowych zawieraj cych 

przymiotnik  ‘polski’ w badanej próbie fragmentów

Domena
Warto ciowanie

Razem
pozytywne negatywne

BUDOWNICTWO 1 – 1

FILM 1 1 2

GOSPODARKA 2 – 2

IDEOLOGIA – 1 1

J ZYK 3 1 4

KONFLIKT WOJSKOWY 1 3 4

KRAJOBRAZ 1 – 1

KULINARIA 1 – 1

LITERATURA 7 – 7

MEDYCYNA 1 – 1

MUZYKA 2 1 3

NAUKA 12 – 12

POLITYKA 4 7 11

POSTAWY 3 1 4

PRZEMYS 1 – 1

PRZEST PCZO – 1 1

RELIGIA – 1 1

SPORT 1 1 2

STOSUNKI MI DZYNARODOWE 1 – 1

SZTUKA 1 – 1

TOWARY 2 – 2

UPRAWA RO LIN 1 – 1

ZACHOWANIE – 4 4

Razem           46 (68%)            22 (32%)          68 (100%)
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Jak wynika z tabeli 1, najcz ciej wyst puj  trzy domeny: NAUKA, POLITY-

KA i LITERATURA. Przypada na nie prawie po owa wszystkich przeanalizowanych 

tekstów. Przy tym w tekstach na temat literatury i nauki warto ciowanie ma tylko 

pozytywny charakter, podczas gdy w tekstach na temat polityki przewa aj  oce-

ny negatywne. Ogólny procentowy stosunek ocen pozytywnych i negatywnych 

(68:32) wskazuje, e w rosyjskich tekstach artystycznych i publicystycznych Pol-

ska i Polacy przewa nie k o j a r z  s i  z  w a r t o c i a m i  p o z y t y w n y m i. 

Nasi wschodni s siedzi bardzo wysoko ceni  polsk  kultur  materialn  (meble, 

wygl d miast, kuchni ) oraz kultur  duchow , szczególnie polsk  nauk  i litera-

tur  (mo na by oby oczekiwa  lepszych notacji muzyki b d  filmu). Jednocze nie 

Rosjanie przewa nie negatywnie oceniaj  Polsk  i Polaków ze wzgl du na dzia al-

no  polityczn , a tak e charakter narodowy. W tym drugim przypadku s  podkre-

lane takie cechy zachowa  Polaków, jak nadmierna pewno  siebie, ceremonial-

no  czy arogancja. Sumaryczne dane o czterech najbardziej charakterystycznych 

obszarach kulturowych przedstawi em w tabeli 2.

Tabela 2 

Liczba pozytywnie i negatywnie warto ciowanych wypowiedzi tekstowych zawieraj cych 

przymiotnik  ‘polski’ w badanej próbie fragmentów – sumaryczne dane o czterech 

najbardziej charakterystycznych obszarach kulturowych

Obszar
Warto ciowanie

Razem
pozytywne negatywne

Kultura materialna 10 1 11 (16%)

Kultura duchowa 27 3 30 (44%)

Ideologia i polityka 6 12 18 (27%)

Charakter narodowy 3 6 9 (13%)

Razem         46 (68%)          22 (32%)   68 (100%)

Zako czenie

Uwzgl dnienie informacji zawartej w systemie j zyka, szczególnie w tekstach 

j zykowych, jest wa ne dla zrozumienia procesów komunikacji mi dzykulturowej. 

Do zjawisk, które pod tym wzgl dem wymagaj  szczególnej uwagi, nale  przede 

wszystkim fenomeny precedensowe, to znaczy teksty, wypowiedzi, nazwy, a tak e 

zawarte w nich tre ci, charakterystyczne dla danej wspólnoty kulturowej. Cz sto 

funkcjonuj  one jako narz dzia symbolizacji rozmaitych tre ci, których adekwatne 

zrozumienie jest mo liwe pod warunkiem, e interpretator jest w stanie odda  nie 

tylko tekst, lecz tak e podtekst kulturowy.

Antropologia kontrastywna zajmuje si  porównaniem typów kultur, bazuj c 

na okre lonych parametrach. Tak e przy takim porównaniu okazuje si  przydatna 
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informacja j zykowa, poniewa  warto ciowanie typu kultury (swojej lub obcej) 

mo e – w sposób bardziej lub mniej transparentny – znale  swój wyraz w formie, 

strukturze i znaczeniu tekstu. Na przyk adzie warto ciowania Polski i Polaków 

w rosyjskich tekstach artystycznych i publicystycznych wykazano, e przewa aj  

oceny pozytywne, z tym e najcz ciej dotycz  one sfery polskiej nauki i litera-

tury. Natomiast zasadniczo negatywnie jest oceniany polski sposób prowadzenia 

polityki. 

Summary

Language and Culture in the Intercultural Communication

The subject of this article is the use of language information by the analysis of the 

intercultural communication processes. The author describes the so-called precedent 

phenomena, understood as texts, sentences (for example proverbs, aphorisms, songs), and 

names, which contain concepts that are especially important for a given culture, wide well-

known for the majority of individuals. Precedent phenomena often function as tools for the 

conceptualization of experience. 

Contrastive anthropology deals with comparison of the culture types; it is based on 

certain parameters. The language and text information gained through this comparison is very 

useful because the evaluation of any culture type (own or foreign) is expressed (in a more 

or less transparent way) by the form, structure and content of the so-called culture texts. 

The author analyses some Russian artistic and journalist texts and then shows the 

predominantly positive evaluation of Poland and Poles. It relates especially to such culture 

spheres as science and literature. Inversely, the Russians evaluate the Polish way of politics 

and national character as rather negative.


