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Abstract: The main aim of politicians’ actions (a struggle for power and retaining
it) is connected with forming voters’ convictions, achieved, inter alia, with particular
rhetorical strategies. Research demonstrated that in the analyzed material (programs
of 11 Russian parties) three rhetorical strategies are employed: the lowering strategy,
the elevation strategy and the theatricality strategy, implemented with the help
of various tactics. The most frequently used strategy is undoubtedly the theatricality
strategy, verbalized through the following tactics: encouraging, cooperating, separating,
promising, anticipating and warning.

Jedna z funkcji dyskursu politycznego jest wykorzystanie go jako instru-
mentu walki politycznej, uzywanego w celu wsparcia procesu dojécia do wtadzy
1jej zachowania. Realizacja tej funkceji wiaze sie m.in. z ksztaltowaniem prze-
konan wyborcéw w taki sposob, aby odpowiadaly interesom okreslonych partii
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politycznych. Waznym narzedziem wykorzystywanym w wywieraniu wplywu
na adresatéw jest jezyk. Jak podkresla Piotr Pawelczyk, ,manipulowanie jezy-
kiem w polityce wystepuje na szeroka skale 1 pojawia sie juz w momencie, gdy
polityk zastanawia sie, jakiego uzy¢ jezyka, aby skutecznie trafi¢ do odbiorcy”
[Pawelczyk 2000, 171]. Politycy wykorzystuja w roli instrumentu manipula-
¢ji réznego rodzaju $rodki jezykowe (intonacja, pauzy, uzycie wielkich liter,
leksemy wywolujace okre§lone konotacje, eufemizmy, dysfemizmy, peryfrazy,
wybér formy gramatycznej, inwersja itp.), ktorych zadaniem jest wywieranie
wplywu na adresatéw w celu uzyskania ich wsparcia. Sa one szczegdlnie waz-
ne dla dyskursu wyborczego (ich zadanie to zachecenie obywateli do podjecia
pozadanego dzialania — do glosowania na konkretnego polityka lub partie).
W odréznieniu od argumentacji, przy ktérej nadawcy informacji prébuja,
wplywaé w wiekszym stopniu na racjonalna §wiadomo$é odbiorcéw, w przypadku
manipulacji wpltyw na stuchaczy dotyczy bardziej ich emocji i uczué. Janina
Fras definiuje manipulacje jezykowa jako niejawny, podstepny, nierzetelny
dobér informacji 1 érodkéw jezykowych, majacy na celu wywarcie wplywu na
nastroje, poglady, opinie innych ludzi, a takze uzyskanie mozliwo$ci kierowa-
nia zachowaniem ludzi, aby osiagnaé wlasne cele 1 korzy$ci [Fras 1997, 97].
Teun A. van Dijk podkreéla, ze manipulacja wtacza w siebie nie tylko pojecie
wladzy, lecz takze naduzycie wtadzy (nadawca informacji sprawia, ze odbior-
ca wierzy w to, co lezy w interesie nadawcy, 1 w konsekwencji moze dziataé
W sposéb sprzeczny z wlasnymi interesami) [Dijk 2006, 360]. Arkadiusz Dudziak
wskazuje nastepujace cechy manipulacji jezykowej w procesie komunikowania
sie: nieszczere, podstepne intencje nadawcy wobec odbiorcy; nieuczciwe sposoby
osiggania celéw nadawcy; nieuwzglednianie korzy$ci odbiorcy; nieprawdziwa,
nieracjonalna informacja 1 argumentacja; niejawne przekonywanie; nieetyczny,
przedmiotowy, a nie podmiotowy stosunek nadawcy do odbiorcy; fatszywy,
zmistyfikowany obraz rzeczywisto$ci [Dudziak 2012, 34]. Wedtug definicji,
podanej przez Pawiela B. Parszyna, manipulacja to rodzaj interakcji, przy
ktérej manipulator celowo probuje sprawowac kontrole nad zachowaniem ma-
nipulowanego, niebedacego éwiadomym, iz jest obiektem manipulacji [[Iapmrms
2000, 57]. Elzbieta Sujak zwraca uwage na fakt, ze w komunikacji wolnej od
manipulacji przyjecie przez odbiorce okreslonych przekonan staje sie dobro-
wolne [Sujak 2010, 84]. Grazyna Habrajska podkresla, iz w przypadku ma-
nipulacji oddziatywanie na odbiorce ma charakter ukryty, nadawca nie tylko
nie uéwiadamia odbiorcy swojego pragmatycznego celu, lecz takze go maskuje
[Habrajska 2005, 120]. Niejawno$¢ jest podstawowa, cecha manipulacji wedtug
Jerzego Bralczyka [Bralczyk 2000, 246]. Takze Olga N. Bykowa akcentuje role
tego czynnika w dzialaniach zwiazanych z manipulacja. Badaczka definiuje
manipulacje jako ukryte wprowadzenie do psychiki odbiorcy celéw, pragnien
lub postaw, ktére w danym momencie nie zgadzaja sie z posiadanymi przez
niego samego [Beixosa 1999, 99]. O niejawnosci w manipulacji pisze réwniez
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Urszula Zydek-Bednarczuk [Zydek-Bednarczuk 2004, 32-33]. Brak éwiadomo-
§c1 bycia manipulowanym jest takze jedna z cech odrézniajacych manipulacje
od wptywania na odbiorce opartego na argumentacji: przy argumentacji nadawca
informacji przedstawia w sposéb jawny argumenty logiczne, ktére odbiorca moze
przyjaé lub odrzuci¢ (Iraida W. Sientienbierg i Wtadimir I. Karasik nazywaja,
nawet manipulacje naruszeniem zasad argumentacji, czyli pseudoargumen-
tacja) [CeuTenbepr, Kapacux 1993, 30].

Zalozenia badawcze

Niniejszy artykul poS§wiecony jest analizie retorycznych strategii i taktyk
manipulacyjnych wykorzystywanych w rosyjskim dyskursie wyborczym, werba-
lizowanych w programach partii politycznych (programy 11 partii politycznych
—wszystkich partii, ktére wziely udziat w ostatnich pelnych wyborach do Dumy
Panstwowej Zgromadzenia Federalnego Federacji Rosyjskiej w 2016 r., wybory
w 2019 r. miaty charakter uzupelniajacy): lewicowych partii ,, Kommunisticze-
skaja partija Rossijskoj Fiedieracyl (KPRF)” i, Partija Wozrozdienija Rossii
(PWR)”, lewicowo-centrystowskich partii ,,Jabtoko” 1, Sprawiedliwaja Rossija
(SR)”, konserwatywnej partii ,,Rossijskaja partija piensionierow za socyalnuju
sprawiedliwost’ (Partija piensionierow)”, prawicowych partii ,,Grazdanskaja
platforma” i ,,Partija narodnoj swobody (PARNAS)”, liberalno-konserwatyw-
nych partii ,Jedinaja Rossija” 1 ,Partija Rosta”, liberalno-demokratyczne;j
partii ,,Libieralno-diemokraticzeskaja partija Rossii (.DPR)” i narodowo-kon-
serwatywnej partii ,Rodina”). Zrédlem materiatu leksykalnego staly sie oficjalne
serwisy internetowe partii.

W analizie wykorzystano klasyfikacje retorycznych strategii i taktyk ma-
nipulacyjnych, zaproponowana przez Olge L. Michalewa. Badaczka wydziela
nastepujace strategie manipulacyjne charakterystyczne dla wyborczego dys-
kursu politycznego: strategia obnizenia, strategia podwyzszenia 1 strategia
teatralno$ci [Muxanesa 2009, 45].

Strategia obnizenia

Strategia obnizenia ma na celu uksztaltowanie w §wiadomosci adresata
negatywnej oceny obiektu poprzez obnizenie statusu danego obiektu. Realizuje
sie ja z uzyciem kilku taktyk. Pierwsza z nich jest taktyka analizy minus.
Polega ona na zaprezentowaniu opartej na konkretnych danych sytuacji, suge-
rujacej wyrazenie negatywnego stosunku do opisywanego zjawiska. Przypadki
jej wykorzystania sa bardzo nieliczne 1 widoczne tylko w programach partii
,Jabloko”, ,Grazdanskaja ptatforma” i ,Rodina”:
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,CUTyanusa yrposKamoias: 3aBUCUMOCTb CTPAHBL OT PACIPOAAKH HEeOp pacTeT
BCe MOCJIeHE TOBI: TOJISI CHIPhA B dKCIIOpPTe yBeauuusack ¢ 39% B 1999 roay
1m0 69% B 2015-m. MimenHO 1109TOMY, KaK TOJIBKO POCCHS CTOJIKHYJIACH C IaTeHTEeM
IIeH Ha He(pTh W BHEIIHEN M30JIAIHell, JKOHOMHUYECKOE MOJIOKEHNE CTPAHBI
1 HApoja 3aMeTHO yxyamuaocs’ (,Jabloko”).

,Ceroausa sapmnjarel GONBIINHCTBA POCCUAH HE XBATAET HA HOPMAJIbHY IO
M JOCTOMHYIO KM3Hb. Hamr Tpy g obeciieHeH, 4To, BIIPOYeM, He MeIIaeT MHOTUM
paboTomaTessaM IIO-IpesKHEeMY H3BJICKATDH N3 Pe3yJIbTaTOB Hallleil paboThI CBePX-
npuObLIX. Y HAC 3aTPaThl HA 3apPILIATY B CTOUMOCTH €JUHUILBI POy KUK
B 4 pa3a mMeHbIIe, yeM B pa3BuThix crpadax’ (,Rodina”).

We wskazanych przyktadach partie tworza obraz kraju, znajdujacego
sie w trudnej sytuacji, co podkreéla uzycie konkretnych danych liczbowych.
Autorzy nie ujawniaja wprost swojego negatywnego zdania na temat opisywanej
rzeczywistoéci, ich krytyczna (w stosunku do zjawiska 1 oséb, odpowiedzialnych
za jego wystepowanie) postawa jest wyrazana implicytnie.

W analizowanym materiale najczeéciej stosuje sie taktyke oskarzenia bez-
osobowego (0osoby, odpowiedzialne za opisywany stan rzeczy, nie sg wskazane):

,COIMaIbHO-9KOHOMUYEeCKAa sl CUTYAIlNs B HAIIIEH cTpaHe pa3BUBaeTcs 1o HebJia-
rompuaTHoMy creHapuio’ (,Rodina”).

,LleHBI PACTYT, KPEUT TOPOTO, 3aPIJIATH U IIEHCUU HEBHICOKHUE, II0BCEMECTHHIE
B3ATKU. Beicoka 6espaboruiia” (,LDPR”).

Partie tworza w ten sposéb pesymistyczny obraz rzeczywistosci, ktory ma
sktonié¢ wyborcéw do podjecia dziatania, tj. zaglosowania na danych kandyda-
tow. Postuguja sie jednak ogdlnikami, ograniczaja sie do kreowania wizerunku
kraju, ktory wymaga zmian. Nie wskazuja takze winnych, co — aby zabrzmieé
wiarygodnie — wymagaloby podania dowodéw zaniedban.

Strategie obnizenia realizuje tez taktyka oskarzenia — oprdcz opisu nega-
tywnych zjawisk wskazywane sa réwniez osoby lub podmioty odpowiedzial-
ne za taki stan rzeczy (bardzo ogélnie: ,,rocymapctso”, ,Biaacts’, ,,Kpemnn’,
HIapJaaMeHT”, ,IIPaBUTEJIbCTBO , ,IIpaBIIlNe IPYIINPOBKN , ,IIpaBAIIue’,
youurapxuyeckne rpynnbsr’, lub konkretnie: ,npesument”, ,npeaument Ily-
TUH, , IPEe3UIeHT-CaMOIePKelr’):

,,O,E[HHKO B COBpeMeHHOﬁ POCCI/II/I BoIIpocaM O6paSOBaHI/IH He yJaeJjdeTcd aocTa-

TOYHOT'O BHUMAaHUA. BJIaCTI/I He 0CO3HawT CTpaTeI‘H‘IeCROfI poamn O6paSOBaHI/IH

B Pa3BUTHUHU CTPAHBI, HE IIPOBOAAT B 9TOM OTHOIIECHU U H,eJIBHOfI nu HpO,I[yMaHHOfI

IIOJINTUKY, He YBEJIMYUBAIOT, 4 COKPAINAoT pacxonsl Ha oopasosanue” (,,Jabtoko”).

»AHTH-eBPOIIENCKUN KypC, HPOBOAUMEBIN npe3uaenTom IlyTuHbIM, aBAHTIOPBL

Ha praI/IHe U B CI/IpI/II/I 6OJIBHO yYaapuJju 1o YpOBHIO "KU3HU MUJIJIMOHOB ceMmeit

B Haei crpaue” (,,Jabtoko”).

O spowodowanie probleméw w kraju oskarzani sg tez w nielicznych przy-
padkach rywale polityczni (,,jieBbie”, ,ipaBbIe”, ,,KOMMYHHUCTHI):

,JleBnie pueenu Coeercrkuit Cora K paspaJry, mociye dyero Poccueil 3aHsAIUCH
npasble — U 9TO OKOHYHUJIOCH aKOHOMHUYeckuM Kpaxom. [louemy? U e, u npyrue
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PYKOBOICTBOBAJINCh PAOUMKAJBHBIMHU UJEO0JOTUAMMN, HE MMEIIINMIN OTHOIIIEHU A
K peanbpHocTr” (,Jedinaja Rossija”).

Partie polityczne nie podaja konkretnych dowodéw potwierdzajacych
prawdziwoéé oskarzenia, postuguja sie raczej stwierdzeniami ogélnikowymi
(np. ,Bractu He 0co3HAIOT CTpaTErnYeCcKol poJin 00pa30BaAHUS B PA3BUTHH
crpansr’). We wszystkich przypadkach wskazanie osoby odpowiedzialnej jest
jednoczesnie sposobem na posrednie przekazanie wyborcom informacji, ze za
zla sytuacje w panstwie nie odpowiada dana partii.

Strategia podwyzszenia

Partie stosuja w swoich programach wyborczych takze strategie pod-
wyzszenia. Z jej pomoca tworzy sie pozytywny wizerunek danego zjawiska.
Strategie te realizuje sie z wykorzystaniem kilku taktyk. Pierwsza z nich
to taktyka analizy plus. Sugeruje ona implicytnie pozytywne nastawienie
politykéw do opisywanej sytuacji. Taktyka ta zastosowana zostata jedynie
w 2 programach wyborczych (partii ,Jedinaja Rossija” — partii rzadzacej
1 partii ,,Grazdanskaja ptatforma”):

y2llocimemaue roasl craau Aiasa Poccun meprosoM MOJTATAUYECKON cTabuIbHOCTH
¥ YBEPEHHOTO BOCXOMAIIET0 PA3BUTHUSA. 3a 3THU rObl Mbl MHOTOI'O JOOUJIUCH.
DaKTOM CTaJ IMOAbEM IKOHOMHUKH U dMOILMOHAJIBLHOTO COCTOAHUSA O0IIe-
ctBa” (,Jedinaja Rossija”).

Mimo odwolania do konkretnych sukcesow (,,I1ombeM oKOHOMUKH 1 9MO-
IIMOHAJIBLHOTO COCTOAHUS 001ecTBa”) partie nie przedstawiaja dowodow, po-
twierdzajacych to stwierdzenie (brak wskaznikéw ekonomicznych, danych
liczbowych itp.).

W programie partii ,,Grazdanskaja ptatforma” wybrano z kolei wyjatkowo
kontrowersyjny przyktad pozytywnych dzialan wtadz (aneksja Krymu):

,Boccoenuuenne ¢ Kpermom GBIII0 CBA3aHO ¢ peabHBIM BOEHHO-TIOJTATHYIECKAM
JeiCTBHEM, KOTOpoe (DyH1aMEeHTAIbHO OTJIMYAI0CH OT 0OJIbITMHCTBA MMUTAILAOH-
HBIX JeticTBull Hamre apmun. KpeiM cran peaasHOI mobeoii, KoTopasi IpuBesa
K CYLIHOCTHOMY U3MEHEHMIO CJIOKUBIIero cananca cui B mupe” (,Grazdanskaja
ptatforma”).

Strategia podwyzszenia realizowana jest takze dzieki taktyce prezentacji,
polegajacej na przedstawieniu osoby lub podmiotu zycia politycznego w atrak-
cyjny sposéb. Przyklad jej zastosowania stanowi fragment programu wybor-
czego partii ,,Rodina”, w ktérym podkresla sie zastugi dla Rosji prezydenta
W.W. Putina (partia wspierata W.W. Putina w wyborach prezydenckich):

,Poccus cMorjia OTCTOSITH CBOM cyBepeHUTeT. Poccust cMoria co3garh CHIBHYIO

MOJINTUYECKY 10 Hatuio. Poccust jepauysia OpOCUTH BBI30B «BAITHHITOHCKO-OpIOC-
CeJIbCKOMY OOKOMY», a TaKKe WX HEeBMEeHsSeMBIM GacTapaaM B JIUIE JUKUX
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TEPPOPUCTUUECKUX OPJI, OKomnasIinuxcs Ha biansxuem Bocroke. Bee atu moGeast
— nuuuas 3acayra lIpesaunenra Poccuiickoit ®enepanun u Jlunepa Hanun
Banagumupa Ilyruna. 3a 70 11eJ10€ JecsATHIIETHE CPAKaIACh COIUATI-TIATPHO-
tuveckas naprus «POJIVIHA», sepubiit u mociemoBarenbubrii «Coeraas [Ipeau-
neata»” (,Rodina”).

W pozostatych programach partii politycznych mozna znalezé tylko swego
rodzaju wariant tej taktyki, tzn. przedstawienie w pozytywnym §wietle wtasnych
zastug. Niektore partie tworza autoreklame, powolujac sie na konkretne fakty
z przeszto$ci, ktore mozna uznaé za ich sukcesy, co z kolei moze przekonaé
wyborcow, ze w przeszto$ci dani politycy skutecznie walczyli o dobro obywateli
(nieliczne przyktady, tylko partie , Jedinaja Rossija” 1 ,,LDPR”):

L2Enunmas Poccus yaxe HaKOIIMIIA HEMAJIBIN OIBIT 3 KOHOIATEIbHON U ITOJTUTHYECKOM
paboTsl. MeI ciestasm mar K o0I1ecTBy, B KOTOPOM HA 3apILJIATy W IMEHCUIO0 MOKHO
SKUTH moctoiiHo. [lo mEnmuaTuee U npu nogaep:;kke genyraros «Equnoi
Poccun» GBI IPUHAT 3aKOH, KOTOPBIN MOBRIIIAET Ppa3dMep MUHUMAJIbHOMN
3apmiatse! 10 600 pyo6sieii B mecsar ¢ 1 oxkrsadopa 2003 r.” (,Jedinaja Rossija”).
,»B 1993 rony B ciiyuae HenpuHaTusa KoHCTHTY MM cTpaHe Ipo3uJI ABTOPUTAPHBIN
pexxum. Tonsko JIJIIIP nomorna npunares Koucrurynuio u ciacrtu Poccuro
ot y:kacoB Tupanuu u asropurapusma’ (,LDPR”).

W wigkszoéci przypadkéw partie polityczne postuguja sie jednak ogdlnikami,
bez przytaczania konkretnych wydarzen (partie kreuja tylko swodj pozytywny
obraz):

,3a 910 boperca KIITP® — maprusa 6yaymero. OHa He CUOUT, C/I0KA PYKH B €ro
OJKHUJIAHUU, 4 JKECTKO BBICTYIAEeT IIPOTUE TBOPUMOI'O B HACTOAIIEM Ge33a-
KoHudA u npoussosia. OHa Gopercsa 3a MPoBeJIeHNe B HACTOSAIIEM TeX IepeMeH,
KOTOpBIE JIATYT B OCHOBY cipaseaiausoro oyaymero” (, KPRF”).

Innym sposobem na autoprezentacje w pozytywnym $wietle jest przedsta-
wienie wartoéci, ktérymi kieruja sie czlonkowie partii (kandydaci w wyborach):

,JJIs Hac IeHHBl EHHOCTH IPaskJaHCTBEHHOCTH, NEPCOHAJIBHOMN OTBET-
CTBEHHOCTH, JINYHOM CBOOOIBI, 1€ATEIIBHOCTHOTO OAX0/1a, CIIPABEIJINBOM
KOHKYPEHIHUH, KPUTHYECKOr0 BOCIIPUATHUSA, CBOOOIbI TBOPYECTBA, yMEHHU S
BecTu nuaJior u goropapuBarbcsa’ (,Grazdanskaja ptatforma”).

WartoSci, na ktore powotuja sie politycy, naleza do uniwersalnych (wolnoéé,
sprawiedliwo$¢ itp.), co moze poméc przekonaé do nich duza grupe odbiorcow.

Politycy zapewniaja rowniez, iz znaja potrzeby swoich wyborcéow 1 maja,
odpowiednie kwalifikacje, aby zajmowaé sie ich klopotami, a to sugeruje,
ze wlasnie oni powinni rozwiazywac problemy kraju i obywateli:

»MbI 3HAEeM, KaK B3ATHCA 3a Neji0. Kak B HECKOJIBKO Pa3 yBEJIMYUTH OMOIKET,
TIOTHSATD ITPOU3BOJICTBO, ITOBBICUTH 3aPILJIATHI, IEHCUM W CTUIIEHINH, IIOMOYb CHJIh-
HBIM, 3AIIATUTE CJIA0BIX. Y HAC eCTh IIPOrpaMMa CKOPEHIIero BhIX0(a U3 KPU3UCA.
¥ Hac ecth KOMaHa BRICOKOKJIACCHBIX CIHEIHUAINCTOB, TOTOBAS XOTh 3aBTPa
00pasoBaTh HOBOE MPAaBUTEJILCTBO. MBI He moTpaTuM HE aHsS Ha packaury’ (,KPREF”).
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Partie deklaruja takze, ze nie sa politycznymi efemerydami, dzieki czemu
obywatele, ktérzy na nie zaglosuja, moga mieé poczucie bezpieczenstwa przez
dlugi czas:

»MBbI mapTusa He HA oauH geub. Ml npuxonqum mangoiro” (,Partija Rosta”).

Partie polityczne prébuja przyciagnaé do siebie wyborcow, zapewniajac,
ze politycy znaja ich problemy (sa im bliscy, sq jednymi z nich) i dziatajq dla
dobra wiekszo$ci (a nie uprzywilejowanych grup):

»MpbI — [IapTusa, xopouo 3Hawmas «00JIbHBIE MECTA» COLUAJIBHON cepsl,
HAM OTJIMYHO U3BECTHBI HEJIOCTATKY ITEHCHOHHOMN CHCTEMbI, OPraHU3aIl|HU 31PaBO-
OXPaHEHUs, COIUAJIBHON 3aIUTHI 1 00pa3oBauus. MbI JUIHO, HA COOCTBEHHOM
npuMepe 3HAKOMBI C MHOTOYHNCJIEHHBIMHY MPO0IeMaMH SKUIUIITHOMN cepsl
¥ KAaIUTAJbHBIX PEMOHTOB MHOTOKBAapTUPHEIX qoMoB” (,,Partija piensionierow”).
,MpbI neiicreyem B nuarepecax ooapmunctea’ (,KPRF”).

W analizowanych programach wyborczych bardzo rzadko stosuje sie taktyke
odrzucenia krytyki (1 przyktad ,LLDPR”), czyli przytoczenie w celu udowodnie-
nia wlasnej niewinno§ci argumentéw lub faktéow, za pomoca ktérych mozna
uzasadni¢ konkretne dziatania (partia przygotowata projekt, jednak zostat
odrzucony, wiec brak sukcesu nie jest od niej zalezny). Odrzuceniu krytyki
towarzyszy stworzenie negatywnego wizerunku przeciwnika politycznego
(partii, ktére odrzucity projekt):

,LaK mapTus JaBHO IpeJJiaraeT MPOBECTH KOMIIJIEKCHBIE MEPHI II0 PeryJIupo-
BAHUIO I[€H, JOXOJ0B U 3apaboTHOM IIJIaThHl, He HapylIas MPUHITUIIOB PEIHOYHOMN
9KOHOMWUKH, & JIUIIh yCTpaHss ee uappaiieruss. OIHAKO OOJIBIITUHCTBO JEIly TaTOB,
KaK M3 IIPABHIX, TAK U U3 JIEBBIX Qpakiuil 6J10kupyoT 3akonomnpoertsr JIJIIP.
®paxuusa JIAIP B 'oc/[yme noarororusia npoext 3axkona «006 ocHOBax
coMaJIbHOM moaIuTuKu B Poccuiickoit Pemepanumu», Ho OH ObIJI OTBEPTHYT e~
nyraraMu-KOMMYHHUCTAMH U genyraramu-ncesaonemoxparamu’ (L, LDPR”).

Réwnie rzadko stosowana jest taktyka samousprawiedliwienia (1 przyktad
,Jedinaja Rossija”):

,» MBI IIOMHINM, B KAKOM HEIIPOCTOM IOJIOKEHNH 00IIIeCTBEHHOI0 PacKoJIa, OJINrap-
XUYECKOU IIPpUBaATU3AIIUX HE TOJIBKO 3KOHOMHUKH, HO 1 UHCTUTYTOB rocyagapcTBa
maxonuiack Poccuss 15-20 ser masam. [locie moxoBeIx pedopm Havasma 1990-x
TOJIOB CTPaHAa ellle pa3 IoJIyYHnJIa TAsKeJIeHIuil yaap nedosra 1998 roma. Heua-
GEeKHBIM CJIEJCTBHEM ITOr'0 CTAJIO YXyAIIEHNE KAa4eCTBA KU3HU JIIOIEH,
nemorpadu4ecKuii Kpusnuc, pOCT KOPPYNIUH, IPECTYIIHOCTHU, IPeHeOpesKe-
HHUE K 3aKOHY U KpallHe HU3KUH YPOBEHb B3ANMHOI'0 JOBepus B oomecTse”
(,Jedinaja Rossija”).

Tutaj politycy staraja sie uzasadnié rozwdj wypadkéw, wskazujac przyczy-
ny obiektywne, ktére doprowadzily do niekorzystnych konsekwencji (probuja
przekonaé wyborcéw, ze nie moga by¢ winieni za dana sytuacje).
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Strategia teatralnosci

W analizowanych programach wyborczych wykorzystuje sie tez strategie
teatralnoéci. Teatralnoéé dyskursu politycznego, jak zauwaza Jelena 1. Szejgat,
uwarunkowana jest faktem, ze jedna ze stron komunikacji — adresaci-obywatele
— pelni w niej gléwnie role nie adresata bezposredniego, ale obserwatora, ktéry
postrzega wydarzenia polityczne jako swego rodzaju przedstawienie [IIleiiran
2000, 92]. Strategie te realizuje sie z zastosowaniem kilku charakterystycznych
dla niej taktyk. Pierwsza z nich jest taktyka zachecania, czyli wezwanie od-
biorcéw do dziatania — w przypadku wyboréw do poparcia danej partii. Uzywa
sie jej w programach wyborczych czesto 1 realizuje dzieki charakterystycznym
érodkom jezykowym (tryb rozkazujacy, czasowniki ,, ipussIiBaTs”’, ,,IIpOCUTE
konstrukcje ,,mopa uTo-TO cmesiaTy’, ,,00palraTbCa 3a IMOOIEePKK0M” 1tp.):

,O0cynuTe aTOT BOIIPOC B CEMbE, C APY3bAMU, OJIU3KUMHU. BEIOOD pernoHaIbHBIX
PYKOBOJUTEJIEH U JEIIYTATOB OIIPEIeJIUT BAIITY CYy b0y HA OJIMsKANIINe U TaJleKue
rogsr” (,LLDPR”).

,MBbI IpU3BIBAEM Ka’KIOT0 M3 BAC IPUNTH HA BHIOOPHI, BEIPA3UTH CBOI BOJIIO
¥ IIOKa3aTh cBolo cuiy’ (,Jabloko”).

,2Ilopa BBIXOAUTH M3 IOJTUTHUYECKON AllaTHUH, IMOPA MPOCHINATHCS OT JieTap-
THYECKOr0 CHa HyJeBbIX. Hamre 6yayimee mo yrpo3oii, cTpaHa moJ yrpo3oi”
(,Partija Rosta”).

S2Maprua «EJINHAA POCCUSA» BoiaBuraeT KaHIUIATOB Ha BEIOOPAX JEIIYTATOB
Tocymapcrsennoir Jlymer @enepanbsraoro Cobpauus Poccuiickoit @emepanuu u 00-
pairaercs 3a mogueps;KKou K BaMm, Hamum corpaskaanam’ (,,Jedinaja Rossija”).

Zachecanie do glosowania moze by¢ tez wyrazone posrednio — partie mo-
tywuja wyborcéw, podkreslajac, ze to wladnie oni maja moc sprawcza w zmie-
nianiu terazniejszosci (moze to by¢ préba przerzucenia odpowiedzialnosci za
przyszto$é na samych obywateli):

,MEI, rpaskgaHe, BeCh HAPOJ B I1€JIOM, 0€3yCJIOBHO, OTBETCTBEHHBI 34 TO,
uTo ¢ Hamu rpoucxoaut” (,,Jabloko”).

,J1J1A ycriexa Halllei CTPAHbI HA 3TOM IIyTH COBEPIIEHHO HEOOX0 MBI BOJIH,
JHEpPrua U PEeMUMOCTbh MHUJIJIMOHOB POCCHUAH, UX JOBEPHUE W COTJIACHE yda-
CTBOBATH B IIepeMeHax pajgu cTabuIbHOCTH 1 Oyaymiero ceoux mereir” (,Jabloko”).

Omawiang strategie realizuje réwniez taktyka wspotpracy. Jej cecha cha-
rakterystyczna jest sposéb zwracania sie do adresata, za pomoca ktérego autor
wypowiedzl stara sie stworzy¢ wrazenie podobienstwa z odbiorca, odwolujac sie
do wartoéci, ktérych (w opinii autora wypowiedzi) odbiorca jest zwolennikiem.
Konstrukcjami wlasciwymi dla danej taktyki sa zwroty typu ,,o0pairaemcs

K...”, ,o0palmaemcsa K TeM, KTo...”, ,,30B€M TeX, KTO...”, ,,00beIUHIEeM TeX, KTO...”,
,IIPEICTABJIsIEM MHTEPEChl TeX, KTO0...”, ,dJIEHOM HaIllleil KOMaHIbl MOKET
crarh...”, ,MbI IIAPTHUS TE€X, KTO0...”, uzupelnione §rodkami jezykowymi, stuza-

cymi do aktywizowania sie w umysle odbiorcy struktur mentalnych, zgodnie
z ktérymi odbiorca czuje sie czlonkiem okreslonej grupy:
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,CO CBOMMU UJIesIMU POCCUMCKNE KOMMYHHUCTHI IPE:K/1e BCero o0pamamTcs
K COBpEMEeHHOMY pabouemy KJjaccy. ['oBops mupe — K TPYASIIUMCS KJIaccaM
u ciosim Poccun. K Tem, KTO cOGCTBEHHBIM TPYAOM CO3aE€T MaTepHaIbHBIE
¥ JIyXOBHBIE IIEHHOCTH, OKa3bIBAET HACEJIEHU0 KU3HEHHO 3HAUYMMBIE YCJIYTH.
B oTux nmogax KOMMYHUCTE BUIAT CBOIO MNIABHYIO conmaabHyo 6a3y” (,KPRF”).
»,MBbI O0BEeJUHAEM THICAYU NPEeJIPUHUMATEIENH, YIEHbIX, IOJIUTUKOR,
KOTOpBIe 00JIaJa0T OIIBITOM, 3HAKT TEOPHUIO U MPAKTUKY PA3BUTHUS OTIEIbHBIX
MPeNIpUsATU, OTpAcJIeil U Tase 9KOHOMUK IIeJIBIX cTpaH. MbI mpeacrasiaaeMm
HHTEPECHI COTEH THICAY MAJIBIX, CPEHUX U KPYIIHBIX IIPEIANPUATHAN Peasib-
HOT'0 CEKTOPAa, KOTOPHIE COCTABJIAIT SJIPO 0TEUECTBEHHON d9KOHOMUKH, CO3IAI0T
GOJIBIIIMHCTBO PabOYUX MECT M HMPOU3BOIAAT OCHOBHYI MAacCy HAIMOHAJBHOIO
6orarctsa” (,Partija Rosta”).

Dzieki zastosowanej taktyce wyborcy moga poczué sie czescig elektoratu
danej partii politycznej 1, co za tym idzie, poczué sie zmotywowani, aby poprzec
konkretnych politykdw.

Analizowana strategie realizuje tez taktyka rozgraniczania, ktéra polega
na identyfikowaniu i podkre§laniu réznic i odmienno$ci stanowisk oraz opinii.
Jej celem jest podzial rzeczywisto$ci na éwiat ,,nasz” i,,ich”, wskazanie na ist-
nienie istotnej réznicy miedzy autorem wypowiedzi a rywalami politycznymi
(co moze by¢ érodkiem do dyskredytacji konkurentéw w oczach odbiorcow):

»KT0o onm u xto me1?” (,,Grazdanskaja ptatforma”).

,B oTIMYMe OT MHOTUX MOJINTUYECKUX KOHKYPeHTOB, naptus «POINHA»
00JIbIIIOEe 3HAYEHHE yAeJsseT MeXIYHApOIHON paboTe, pa3BUTUIO HHCTUTYTOB
HAaPOIHOM JUIIJIOMATUH, HAITPABJIEHHBIX HA 3AIUTY COOTEUECTBEHHUKOB, a TAKIKe
Ha pa3BeHYaHUe aHTUPOCCUUCKUX M PycodoOCKUX MUQOB B IPYyTruUX cTpaHax’

(,Rodina”).

Partie czesto stosuja w swoich programach wyborczych taktyke obietni-
cy (wyrazenie dobrowolnego zobowiazania do zrobienia czegos$). Najbardziej
charakterystycznym sposobem realizacji tej taktyki jest uzycie czasownikéw
w formie czasu przysztego. Partie deklaruja, jakie dzialania podejma one same:

»MBbI mpoBeemM HaJIOTOBYIO pedopmy, KOTOpas MepepaciupeesiuT TIKeCTh
HAJIOT000JIOMKEHUA 0T MAJIOUMYIIUX TPAKIAH HA JIUI] ¢ BRICOKUMH JTOXOJaAMH.
Beegem mporpeccuBHBIN MTOJOXOAHBIN HAJIOT, HO CYIECTBEHHO CHU3UM HAJIOTH
Ha Tpyx u npoussoactso’ (,KPRF”)

lub co zmieni sie w panstwie:

,depes yeThIpe rojla HAUOHAJIBHOE OOTaTCTBO CTPAHBI, A 3HAYUT, U [IOXOIbI
pocCCHuCKHX ceMel, BO3PACTyT I10 MEHbIIEN Mepe B moJITOpa pa3a. DKOHO-
MHYECKHUH pocT obpeTeT ycTonumnBoCTh. Pabora B O0I3KeTHOM cdepe IrepecTaHeT
OBITH CHHOHMMOM OeJHOCTH. BBICOKOTEXHOJIOrMYHA S, KaUueCTBeHHA S 0TeUeCTBEH-
Has OIPOAYKIIUA — U CeJIbCKOX03AMCTBEHHA S, U IIPOMBIIIJIEHHASA — OyIeT ITUPOKO
mpejcTaBJieHa ¥ Ha BHyTPeHHEM, 1 Ha MupoBoM peiHKe” (,Jedinaja Rossija”).
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W niektorych przypadkach partie jednoznacznie uprzedzaja, ze propo-
nowane zmiany w kraju zostang przeprowadzone wyltacznie wtedy, gdy ich
przedstawiciele dojda do wiadzy:

L,2Ilpuasa K BJACTH, MBI OCYIIECTBAM IIPOrpaMMy IMHPOKUX IpeodpasoBaHU.
IIposenem xkoucturymuonuyo pedopmy” (,KPRE”).

,C mpuxomom JIJIIIP x Bnactu Poccus B Teuenue 3-5 jrer Bo3poauThes, B 2-3
pasa IIOBBICUTCS 0JIar0COCTOSTHUE BCEX POCCUAH, OYIyT BBIIIOJHEHEBI BCE €€ IIPO-
rpammusbie obemanua’ (,LDPR”).

Innym sposobem realizacji taktyki obietnicy jest deklaracja partii,
ze bierze ona na siebie odpowiedzialno$é za przeprowadzenie danych dziatan:

Laprus «Eguuas Poccus» roTroBa B3sTh Ha ce0 OTBETCTBEHHOCTb 32 yCTa-
HOBJIEHVE B CTPaHe 9KOHOMHUYECKOro 1 mpaBoBoro mopsaaka’ (,Jedinaja Rossija”).
»MEBI — eITUHCTBEHHAS U3 POCCUUCKUX ITAPTHUI, KOTOPAsi OTKPHITO IPUHUMAET
Ha ce0sa OTBETCTBEHHOCTD 34 BHITTOJTHEHUE CAMBIX HEOTIOMKHBIX 34,144, TTOCTAB-
nenHbix [Ipesugerrom” (,,Jedinaja Rossija”)

lub ze jest gotowa do przeprowadzenia tych dziatan:

,IlapTHs roToBa akTUBHO U TPOdeCCuoOHAIBHO PAG0TATh HA T COBEPIIIEHCTBO-
BaHUEM OIOIKeTHOM CUCTEMBI CTPAaHBI, Kak10ro cyobekTa Poccutickoit Memeparium,
JII060T0 MYHUITATIATUTETA — KasKIasa CTAThsI PACXOJIOB OI0KeTa JOJIJKHA TaBaTh
conmaabHbIH apdert” (,Partija piensionierow”).

Mniej konkretna deklaracja to obietnica, ze partie maja zamiar podjac
jakie§ dzialania (partie stwarzaja wrazenie, iz zmiana zostanie przeprowa-
dzona, jednak nie deklaruja, ze na pewno tak bedzie):

MBI HaMepPEeHBI ITI0CTABUTH POCCUICKOE TOCYTAPCTBO Ha CIYKOY POCCUUCKUM
rpaskgaHaM, BepHYTh rocygapcTso jiogam’ (,Jabloko”).

S2llpencrasurenu Ilapruu HAa MecTrax HaMepPEeHBI YCUIUTH PabOTy II0 BOB-
JIEYEHHUIO IMIUPOKHUX CJI0EB MEeHCUOHEPOB W COI[MAJIBHO HE3aIUIIeHHBIX TPYII
rpaskJIaH B pellleHre BOIIPOCOB, CBA3aHHBIX C KOHTPOJIEM 34 pacIpejesieHueM
MecTHBIX O0fo1sreToB” (,,Partija piensionierow”).

Najbardziej enigmatyczny sposéb realizacji analizowanej taktyki stanowi
stwierdzenie, iz dana partia popiera jakie§ dziatania lub jest jakim§ dziata-
niom przeciwna (brak jednoznacznej deklaracji, ze politycy podejma konkretne
czynnoséci):

,,MI)I BBICTYIIaeM 3a yBeJIMYeHNre pacxoa0B 6IO,HH€eTHOfI CHUCTEMBI HA O6p3.30BaHI/Ie

" 3apaBOOXpaHeHue, HO IVIaBHOE IIPHU3bIBaeM IIOBBICUTH Sd)(i)eRTI/IBHOCTb H Ka4veCTBO

ToCyIapCTBEHHBIX MEIUITNHCKUX 1 00pasoBaTesibubix yeayr (,Partija Rosta”).

,,HapTI/IH BBICTYIIA€T IIPOTUB 6933..7'[bTepH3.TPIBHOfI MOHETHU3aIIuM JIBI'OT JIJIdA

eHCUOHEPOB U MPEeICTABUTEJIeH COIMAILHO He3alIUINeHHBIX TPYIII IPaskJ an’
(,Partija piensionierow”).

Kolejna taktyka, stosowana w programach wyborczych, jest taktyka pro-
gnozowania — przewidywanie przyszlo$ci na podstawie interpretacji réznych
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dostepnych danych. Prognozowany rozwdj wypadkéw jawi sie we wszystkich
programach niekorzystnie dla kraju 1 jego mieszkancéw. Dzieki powotaniu sie
na do$éwiadczenia z przeszloéci lub aktualna sytuacje odbiorcy moga odnosié
wrazenie, ze przewidywania politykow na pewno sie spetnia:
»OKOHOMHUUYECKOr0 ycIexa, 0a3upyIoIierocs Ha pocTe IIeH HA ChIPheBhble PEeCypPChl,
B OJImsKaIITe obI 3KIaTh He mpuxonurcsd. Ilpu coxpaneHnyn HbIHEIIHUX TeH1eH-
M B MIPOMBINIJIEHHONH, 9KOHOMUYECKOM 1 (PMHAHCOBOM MOJINTUKE JIOTUIHO
YTBEp:KAaTh, YTO OIOIKETHBIE CpelCcTBA Ha o0pas3oBaHue, MeIUIIUHY U MHOTHE
IpyTHe COLMAJbHO 3HAYMMBIE HAIpaBJIeHU OyAyT 00bEKTHBHO COKPAINATHCI
(,Partija piensionierow”).
,2Kpome Toro, BEIpacTyT HAJIONOBBIE ILJIATEKU (C IPUMEPHBIM K09 QUIIMEHTOM
0,75 or 001Iero pocTa MOHETHU3AIUN) U COKPATUTCA TOJIS COLMAJIBHBIX BBIILJIAT
oomxeToB. PoccuiCcKMI ONBIT MOCJEOHUX ABALIIATH JIeT HOKAa3bIBaeT
OTCYTCTBHUE IIPUIYNHHO-CJIEJCTBEHHBIX CBA3EH MEKIY POCTOM JIEHEKHOU MacChl
u yposaeM unduasauun’ (,Grazdanskaja ptatforma”).

Ostatnig taktyka, ktora wykorzystuja partie w programach wyborczych,
jest taktyka ostrzezenia — przestroga poprzedzona informacja o mozliwych
przysztych zdarzeniach, dziataniach, sytuacjach itp. Dzieki niej nadawcy probuja,
stworzy¢ wrazenie, ze znaja sposéb na rozwigzanie probleméw 1 jako jedyni
moga do tego doprowadzi¢. Typowym sposobem jej realizacji jest uzycie zdan
zlozonych, wyrazajacych relacje warunkowo-skutkowe:

,2Iloka B cTpaHe oHA IPOIPABUTEILCTBEHHA IapTud OymeT umeTs 6osee 80 %
JeIlyTaToOB B IapJiaMeHTaX, MOKa OyayT roCIIOACTBOBATH MOHOIIOJIIH, IIPeCIe/Iy-
0IIKe CBOX KOPLICTHEIE HHTEPECH, — cepbe3Horo ycnexa me oymer” (,LDPR”).

Podsumowanie

Partie polityczne w swoich programach wyborczych maja do zrealizowa-
nia dwa podstawowe zadania. Po pierwsze, powinny stworzy¢ autoreklame,
pokazaé sie w pozytywnym $wietle, ksztaltowaé swéj wizerunek. Po drugie,
ich programy powinny przedstawi¢ w negatywnym Swietle przeciwnikéw (inne
partie), np. podkres§lajac ich bledy z przesztoéci, brak dziatan lub wyrazana
przez nich niespdjnosé pogladéw politycznych.

Za pomoca retorycznych technik manipulacyjnych, zastosowanych w ana-
lizowanych programach wyborczych, autorzy tekstow probuja wywieraé wplyw
na odbiorcéow. Efekt manipulacyjny dotyczy przede wszystkim ich uczud,
np. strachu, gniewu, uczucia patriotyzmu itp. Badanie wykazato, ze w progra-
mach partii wykorzystane zostaly trzy strategie retoryczne dyskursu wyborczego:
strategia obnizenia, strategia podwyzszenia i strategia teatralno$ci, realizowane
za pomoca, roznego rodzaju charakterystycznych dla nich taktyk. W analizowa-
nym materiale w najwiekszym stopniu wykorzystuje sie niewatpliwie strategie
teatralnoSci. Zwraca uwage fakt, ze Srodki stosowane w omawianych programach



42 Robert Szymula

cechuja sie duzym stopniem ogdlnikowosci. Rosyjskie partie polityczne rysuja,
obraz sytuacji panstwa w ciemnych barwach, lecz bardzo rzadko opierajq sie
na konkretnych danych. Przyktadem moze byé¢ werbalizacja taktyki oskarzenia
— mimo 1z jest ona uzywana dosy¢ czesto, podmioty, wskazywane jako odpo-
wiedzialne za zla sytuacje w kraju, w prawie wszystkich przypadkach okresla
sie bezosobowo (,,panstwo”’, ,wtadza”, ,parlament”, ,rzad”). Zaskakiwaé¢ moga,
takze bardzo nieliczne odniesienia do rywali politycznych, ktérzy w dyskursie
wyborczym z zasady sa krytykowani i atakowani. Rosyjskie partie polityczne
chetnie stosuja taktyke prezentacji bedaca realizacjq strategii podwyzszenia
w celu przedstawienia samych siebie w pozytywnym $wietle. Tutaj réwniez
mozna zaobserwowaé duzy stopien ogélnikowosci (partie bardzo rzadko powo-
tuja sie na przyktady z przeszlo$ci, wskazujace na ich role w przeprowadzaniu
pozytywnych zmian w kraju). Werbalizacje taktyki obietnicy stanowia tu wyja-
tek — w wielu przypadkach sa one dosy¢ precyzyjne. Nalezy jednak zauwazyc,
ze mimo tego deklaracje nie sa poparte szczegbétami wskazujacymi sposoby ich
wprowadzania w zycie.

Analizujac strategie manipulacyjne, nalezy jednak zawsze braé¢ pod uwage
fakt, 1z Srodki stosowane w celu manipulacji jezykowej nie majq takiego samego
wplywu na odbiorcéw (ten sam komunikat moze wywieraé rézny wplyw na
réznych odbiorcéw, ten sam adresat moze by¢ mniej lub bardziej podatny na
oddziatywanie manipulacyjne w réznych sytuacjach) 1 zaleza od wielu czyn-
nikéw. Teun A. van Dijk np. definiuje nastepujace warunki kontroli manipu-
lacyjnej: przynaleznoéé do grupy spotecznej, pozycja instytucjonalna, zawdd,
zasoby materialne lub symboliczne [Dijk 2006, 362]. Irena Kaminska-Szmaj
zwraca takze uwage na fakt, ze uzycie wyrazu ,,manipulacja” w stosunku do
konkretnych dziatan politykéw uzaleznione jest czesto od punktu widzenia
osoby, ktora ocenia dana sytuacje, od jej upodoban ideologicznych, uwarun-
kowan instytucjonalnych [Kaminska-Szmaj 2004, 23]. Mozliwe wiec staje sie
tylko hipotetyczne okreélenie, w jakim stopniu strategie i taktyki retoryczne,
zastosowane w programach wyborczych, moga wptywac na odczucia odbiorcéw
1 sktaniaé ich do konkretnych dziatan.
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