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Punktem wyj cia do rozwa a  by  artyku  prof. J. Bralczyka O j zyku polskiej pro-

pagandy politycznej1, który dotyczy  polszczyzny okresu powojennego i kszta towania 

si  specyficznego j zyka propagandy politycznej (przy czym analiza opiera a si  g ównie 

na zjawiskach leksykalnych oraz – w mniejszym stopniu – fleksyjnych). 

Niektóre cechy przekazów propagandowych przedstawione w/w artykule nasun y 

mi pewne skojarzenia z j zykiem polskoj zycznej prasy wydawanej w dwudziestoleciu 

mi dzywojennym w Rosji radzieckiej, a szczególnie z polszczyzn  „Trybuny Radzie-

ckiej”, która ukazywa a si  w Moskwie w latach 1927–1938. 

W niniejszym artykule chcia abym porówna  wybrane cechy j zyka powojennych 

gazet wydawanych w Polsce, na podstawie danych zawartych w tek cie J. Bralczyka 

z 1986 r. (materia  ten sygnuj  liter  B i podaj  stron ) oraz pó niejszej publikacji 

z 2007 r.2 (materia  ten sygnuj  liter  Br i podaj  stron ) z j zykiem „Trybuny Radzie-

ckiej” wydawanej w Moskwie (materia  j zykowy pochodz cy z „Trybuny Radzieckiej” 

opatruj  dok adn  lokalizacj ). 

Jak zauwa a J. Bralczyk, „Na prze omie lat czterdziestych i pi dziesi tych ukszta -

towa  si  ju  pewien typ j zyka propagandy politycznej (z wyra nymi wp ywami radzie-

ckimi), typ szczególnie obfituj cy w sformu owania ostre i jednoznaczne, nieco mo e 

zbyt kra cowo ujmuj ce wiele zjawisk politycznych” [Bralczyk 1986, 347]. 

Jak kszta towa a si  sytuacja j zykowa w Rosji radzieckiej we wczesnym okresie 

porewolucyjnym? Czy w prasie polskoj zycznej w ZSRR (na przyk adzie „Trybuny 

1 Bralczyk 1986. 
2 O j zyku propagandy i polityki.
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Radzieckiej”) w dwudziestoleciu mi dzywojennym s  równie  widoczne wp ywy 

radzieckie?

Aby odpowiedzie  na te pytania i pokaza  j zyk propagandy politycznej, chcia abym 

w ogólnym zarysie przedstawi  sytuacj  Polonii w ZSRR w okresie mi dzywojennym.

Wobec ludno ci polskiej stosowano za o enia tzw. leninowskiej polityki naro-

dowo ciowej, tzw. autochtonizacji, polegaj cej na wychowaniu radzieckiego patrioty 

mówi cego j zykiem narodowym. Zosta a ona uchwalona w 1921 r. na X Zje dzie RKP 

(b) [Gregorowicz 1996, 591]. W ramach polityki narodowo ciowej w adze radzieckie 

planowa y przyznanie narodom nierosyjskim szerokich praw j zykowych i kulturalno-

o wiatowych [Patek 2001, 297].

W 1924 r. powsta y pierwsze rady narodowo ciowe na Ukrainie i Bia orusi. Ponie-

wa  by y one wrogie polskiej to samo ci narodowej, w ich sk ad wchodzi a mniej ni  

jedna trzecia ogó u Polaków zamieszkuj cych dany rejon [Patek 2001, 297]. Polskie rady 

wiejskie zak adano tam, gdzie mieszka o wi cej ni  500 Polaków. W radach tych obs u-

giwano ludno  polsk  w j zyku ojczystym [Szyd owska-Ceglowa 1997, 252–254]3.

Nale y podkre li , e autonomia nie mia a zabezpiecza  interesów Polonii, a jedynie 

stworzy  instytucje, które b d  polskim odcinkiem mi dzynarodowego frontu walki klas 

(autonomia mia a by  „narodowa w formie, a klasowa w tre ci”) [Lizak 1990, 15]. 

We wrze niu 1925 r. powo ano pierwszy polski rejon narodowo ciowy im. J. Mar-

chlewskiego, tzw. Marchlewszczyzn  na Ukrainie, a w roku 1932 drugi rejon im. F. 

Dzier y skiego – tzw. Dzier y szczyzn  na Bia orusi [Lizak 1990, 15]. 

Dzi ki autonomii nast pi  rozwój szkolnictwa i o wiaty. Rozbudowywano sie  

polskich szkó  podstawowych4. J zyk polski by  j zykiem urz dowym w administracji, 

milicji, s downictwie, organizacjach partyjnych i spo ecznych [Szyd owska-Ceglowa 

1997, 252–254]. W ramach autonomii dzia a o równie  polskoj zyczne s downictwo5, 

rozwija a si  polska prasa6, wydawano polskie ksi ki7.

Plany radzieckiego eksperymentu polonijnego w pewnym stopniu odnosi y si  

równie  do o rodków miejskich. Najwi kszym miejskim skupiskiem polonijnym 

w okresie mi dzywojennym by  Leningrad. Jednak ze wzgl du na nik y udzia  inteligencji 

w ród mieszkaj cych tu Polaków (wi kszo  wyjecha a do Polski) oraz brak poparcia ze 

strony w adz radzieckich, Leningrad utraci  swoj  pozycj  lidera. Kolejnym o rodkiem 

3 Polskie rady wiejskie zosta y stworzone po to, jak pisze M. Iwanow, aby przekona  Polaków, e nie ka da 

„rosyjska” w adza jest wrogiem, a dawna polityka rusyfikacyjna caratu ju  nie istnieje. Dlatego w adze terenowe 

mia y m.in. zwraca  si  do ch opów-Polaków w j zyku polskim [Iwanow 1991, 138]. 
4 Na Ukrainie by o 89 szkó  polskich z 289 nauczycielami i 83 polskie czytelnie. Funkcjonowa o 

85 punktów likwidacji niepi mienno ci [Iwanow 1991, 125]. Wy sze wykszta cenie mo na by o zdo-

by  w Polskim Instytucie Wychowania Spo ecznego w Kijowie, w Polskim Instytucie Pedagogicznym 

w Mi sku i w Polskim Technikum Pedagogicznym w Leningradzie. Polacy studiowali równie  na Polskim 

Wydziale Komunistycznego Uniwersytetu Mniejszo ci Narodowych Zachodu, gdzie wyk adali czo owi polscy 

komuni ci (m.in. J. Marchlewski, J. Leszczy ski-Le ski, S. Bobi ski) [Szyd owska-Ceglowa 1997, 252–254].
5 Pod koniec lat 20. w ZSRR funkcjonowa o 10 takich s dów, z czego 7 na Ukrainie i 3 na Bia orusi [Patek 

2001, 298].
6 O prasie polskiej i centralnej gazecie „Trybunie Radzieckiej” zob.: [Graczykowska 2008, 137–142]. 
7 Szerzej o polskiej dzia alno ci wydawniczej w ZSRR w okresie mi dzywojennym zob.: [St pie  1973, 

244–257].
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miejskim by a Moskwa. W drugiej po owie lat 20. dzia a o tam Biuro Polskie KC 

WKP(b). W latach 30. rola o rodka moskiewskiego zosta a stopniowo ograniczona [Pacz-

kowski 1977, 129], a kierownictwo prac polonijnych przeniesiono do Kijowa i Mi ska 

[Iwanow 1991, 152].

Nale y podkre li , e zarówno polskie szkolnictwo, s downictwo oraz wszelkie or-

ganizacje spo eczno-kulturalne podporz dkowane by y partii bolszewickiej. Nadrz dnym 

celem ich dzia alno ci by o propagowanie w ród Polaków pogl dów i postaw ca kowicie 

neguj cych polskie warto ci, kszta tuj cych niech  do religii. Prowadzi o to do wynara-

dawiania i sowietyzacji ludno ci polskiej ZSRR [Patek 2001, 298].

Radziecki eksperyment polonijny mia  doprowadzi  do wychowania idealnego 

radzieckiego Polaka – mówi cego po polsku obywatela ZSRR, radzieckiego patrio-

t  przesi kni tego nienawi ci  do swojej historycznej ojczyzny [Iwanow 1999, 26]. 

W przysz o ci charakter jego zwi zków z krajem mia  by  uzale niony od przemian 

ustrojowych, które mia y si  dokona  w Polsce (mia a si  ona sta  pa stwem socjali-

stycznym) [Sierocka 1966, 11–12]. 

Jak s usznie zauwa y a J. M delska, „Niew tpliwie gest ten [autonomia] mia  u a-

twi  nowej w adzy indoktrynacj  polityczno-ideologiczn  rzesz nierosyjskiej ludno ci 

ZSRR, niemniej rzeczywi cie stwarza  pewne mo liwo ci rozwijania ojczystej kultury 

i j zyka, których nie mo na by o zaprzepa ci ” [M delska 2008, 277]8.

J zyk polski, którym pos ugiwali si  Polacy mieszkaj cy w Rosji radzieckiej 

w dwudziestoleciu mi dzywojennym, nie by  tworem jednolitym. 

We wczesnym okresie porewolucyjnym z jednej strony kszta towa a si  polszczyzna 

mówiona, w której wyst powa a znaczna liczba rusycyzmów (g ównie by y to cytaty, 

kalki semantyczne oraz s owotwórcze). By a ona w powszechnym u yciu, przenika a do 

masowo wydawanych druków, materia ów propagandowych, broszur. Z drugiej strony 

powstawa  specyficzny j zyk polski, którym pos ugiwali si  g ównie komuni ci stano-

wi cy kadr  kierownicz  Polonii radzieckiej9. By  to j zyk bardziej staranny, w którym 

unikano m.in. wyrazów obcego pochodzenia, rusycyzmów nieb d cych sowietyzmami. 

Z za o enia mia  by  to j zyk ogólnopolski, jednocze nie ci le odwzorowuj cy radziecki 

j zyk rosyjski. Najpierw przenika  on do bardziej presti owych polskich wydawnictw 

radzieckich, np. „Kultury Mas” (w redakcji by  m.in. B. Jasie ski, T. D bal), u ywa a 

go polska inteligencja komunistyczna na zebraniach partyjnych, zjazdach, akademiach. 

Z czasem j zyk ten obj  swym zasi giem ca  pras  polskoj zyczn , wydawnictwa 

ksi kowe itd. [M delska 2008, 278]10.

Niew tpliwie taka polszczyzna wyst puje w „Trybunie Radzieckiej”, centralnej 

gazecie polskiej wydawanej w ZSRR w okresie mi dzywojennym. Pierwszy jej numer 

ukaza  si  w 17 kwietnia 1927 r., ostatni – w pa dzierniku 1938 r. By  to „Tygodnik 

8 Trzeba zwróci  uwag  na fakt, e cz  ludno ci pochodzenia polskiego by a niepi mienna, zob.: [Siero-

cka 1963, 12].
9 Cho  by a ona nieliczna (ok. 12 tys. osób), okaza a si  bardzo aktywna politycznie, zob.: [Ruchniewicz 

2004, 508].
10 Zob. te : [Graczykowska 2007; Graczykowska 2009].
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Ilustrowany, Spo eczny, Polityczny i Literacki”, pocz tkowo organ Centralnego Biura 

Polskiego przy KC WKP(b)11. W pierwszym numerze pisma pisano: 

„Redakcja (…) b dzie d y  bodajby do cz ciowego urzeczywistnienia nauki Lenina 

o zadaniach prasy proletariackiej. G ówne zadanie «Trybuny Radzieckiej» – to wycho-

wanie szerokiego polskiego aktywu. «Trybuna Radziecka» b dzie zmierza  do tego, aby 

sta  si  organizatorem i drogowskazem tego aktywu w jego mudnej i codziennej pracy 

nad budow  nowego ycia w ród ludno ci polskiej Zwi zku Republik Radzieckich, no-

wego ycia opartego na podstawach socjalistycznych. «Trybuna Radziecka» b dzie przed 

wszystkim zwraca  uwag  na rozwój pracy Biur Polskich partyjnych i o wiatowych, 

zw aszcza na Ukrainie i Bia orusi Radzieckiej” [„Trybuna Radziecka” 1927, nr 1, 1].

Ju  w 1997 r. Barbara Szyd owska-Ceglowa zaapelowa a, aby dotrze  do prasy 

polskiej wydawanej w Rosji radzieckiej, materia ów propagandowych i okoliczno cio-

wych oraz wszelkich prac ukazuj cych si  w tamtym okresie. Dzi ki analizie tych róde  

mo na by oby opracowa  s ownik nowomowy, poprzednika tej, której u ywa y w adze 

PRL. „Jest to osobliwy fragment historii j zyka polskiego”, a jego zbadanie jest wa ne 

„dla dziejów polszczyzny w specyficznych warunkach – w kraju totalitarnej w adzy 

rozci gni tej na wszystkie dziedziny kultur narodowych podleg ych jej nacji” [Szyd ow-

ska-Ceglowa 1997, 258].

Chcia abym teraz przej  do analizy materia u j zykowego wyekscerpowanego 

z „Trybuny Radzieckiej” i porównania go z przyk adami j zyka tekstów propagandowych 

z powojennej prasy polskiej.

Propaganda jest specyficznym przekazem, który kreuje pewien wiat – zazwyczaj 

inny od realnie istniej cego. Przy czym jest to wiat, w którym podkre lane s  nast pu-

j ce cechy: wa no , powszechno , blisko , konieczno , s uszno , spójno , post p 

i trwa o , tworz ce okre lony system warto ci (Br 87). S  one realizowane za pomoc  

wypracowanych formu , okre lonego doboru s ownictwa (np. s owa-klucze), sloganów 

oraz form gramatycznych.

Jak by o powiedziane wy ej, jedn  z cech propagandy powojennej jest prezentowane 

zjawisk o walorze powszechno ci. Kategoria ta realizowana jest poprzez u ycie okre lo-

nych przymiotników (np. ka dy, wszystek, wszelki, ca y, pe ny, powszechny, najpowszech-

niejszy, szeroki, szerszy, coraz szerszy; ogólnonarodowy, gremialny; wszechstronny, 

kompleksowy, jednolity), rzeczowników (np. miliony, rzesze, masy, szeregi, wiele) czy 

czasowników (np. upowszechni ) (Br 142), które zawsze maj  pozytywn  konotacj  (por.: 

powszechny zasi g, najszersze kr gi). Te same warto ci s  akcentowane w wyra eniach: 

sprawa ogó u, cele ogólnonarodowe, ca e spo ecze stwo, ca y naród, szerokie rzesze 

(B 340). Wed ug J. Bralczyka, wyraz ka dy apeluje do jednostki i wprowadza proces 

identyfikacji, wyraz wszyscy odwo uje si  do silniej zarysowanej ju  wi zi duchowej, 

11 Od roku 1928 by  to „Tygodnik Robotniczy”, organ Biura Polskiego Wydzia u Agitacji, Propagandy 

i Prasy przy KC WKP (b). Od roku 1929 – „Gazeta Robotnicza”, organ Biura Polskiego Wydzia u Agitacji, Pro-

pagandy i Prasy przy KC WKP (b). Od 1930 roku – „Gazeta Robotnicza”. Od roku 1931 – „Gazeta Robotnicza”, 

wydawnictwa „Prawdy”, organu KC WKP (b). Od 1931 roku, numeru 82 – „Gazeta Codzienna”, wydawnictwa 

„Prawdy”, organu KC WKP (b). Od 1934 roku – „Centralna Polska Gazeta Codzienna” , a od 1935 roku – „Cen-

tralna Gazeta Polska” [Sierocka 1968, 51].
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a s owo ca y mówi wr cz o jedno ci (Br 145). W „Trybunie Radzieckiej” konteksty 

z przymiotnikiem powszechny, szeroki, ka dy, wszystek i ca y pojawiaj  si  bardzo cz sto, 

por.: Powszechne nauczanie ogarn o wszystkie dzieci – 32/7/112; Wyg osi  referat (…) 

o konieczno ci powszechnego szczepienia przeciwko (…) d umie – 29/52/1; nasz aktyw 

m odzieniarski ma szerokie pole dzia alno ci – 27/20/2; rozwin  szerok  kampanj  

o stalinowski nabór si y roboczej – 31/108/2; owoce mojej pracy id  na rzecz szerokich 

mas – 34/218/2; To agrominimum musi pozna  ka dy kolektywnik – 31/173/3; Ka dy wy-

borca otrzyma dwa biuletyny – 37/158/2; Ka dy brygadjer powinien zebra  przynajmniej 

50 propozycji robotniczych – 30/35/1; ka dy komsomolec wzi  na siebie zobowi zanie 

nauczenia trzech niepi miennych – 29/1/4; ka dy pe nomocnik powinien (…) zna  ka -

dego aktywist , parobka i niezamo nika – 28/25/3; Wszyscy robotnicy zdali egzamina na 

techminimum – 38/50/3; Niemal wszyscy jednostkowcy zako czyli siew kultur nadwczes-

nych – 33/119/2; Wszyscy czerwonoarmi ci (…) podpisali si  na po yczk  „Pi ciolatka 

w 4 lata” – 30/99/2; ca y system spo eczno ci radzieckiej jest szerok , rozwini t  form  

kontroli robotniczej – 28/32/5; Zwancewa zna ca y nasz kraj – 37/126/3.

Powszechno  ukazywana jest w „Trybunie Radzieckiej” równie  poprzez stoso-

wanie wyrazów masy, masowy, por.: Masy pracuj ce oczekuje okres najstraszniejszych 

cierpie  – 27/6/9; pracuj ce masy wiejskie – 31/67/4; Markso-leninowskie wychowanie 

masy partyjnej jest has em trzecim – 32/7/1; W imieniu wielotysi cznych mas czytelni-

ków – gor ce pozdrowienie (…) politpracownikom – 30/104/1 oraz Zwi zek Radziecki 

otrzyma pierwszy na wiecie nadszybki masowy transport kolejowy – 33/232/3; sport 

paraszutystyczny przekszta ci  si  u nas w masowy sport m odzie y – 34/191/2; urz dzamy 

masowy pochód na 100 sk adanych bajdarkach – 38/58/3. Obok nich mog  wyst powa  

jeszcze wyrazy miliony, szeregi, które pozytywnie okre laj  liczebno  zbiorowo ci 

(Br 148), por.: Miljony m odzie y robotniczej (…) studjuj  w wieczorowych wy szych 

uczelniach – 37/121/2; Wokó  masy bolszewickiej grupuj  si  miljony robwiejskorów 

– 32/103/1; Z ka dym dniem rosn  szeregi armji robkorowskiej – 32/103/2; Pracuj cy 

ZSRR wst pujcie w szeregi walcz cych bezbo ników – 30/42–43/213.

Kolejn  cech  tekstów propagandowych jest kategoria wa no ci. Osi ga si  j  g ów-

nie za pomoc  przymiotników (np. g ówny, zasadniczy, podstawowy, w z owy, kluczo-

wy, szczególny, decyduj cy, czo owy, przewodni, wiod cy, kierowniczy, wa ny, istotny, 

prze omowy, donios y) oraz rzeczowników (np. znaczenie, rola, waga) (Br 127–128). 

Podobne s ownictwo spotykamy w „Trybunie Radzieckiej”, por.: Szczególna uwaga musi 

by  zwrócona w latach najbli szych na (…) pomoc pa stwow  i wspó dzielcz  – 27/1/15; 

Przed ni  stoj  dwa g ówne zadania – 30/1/1; Czo owe kolektywy przewykona y norm  

siewu buraków – 32/108/1; rok 1932 powinien by  rokiem decyduj cym w walce o w giel 

– 32/2/1; Do wa nych zada  huty nale y produkcja przedmiotów powszechnego u ytku 

– 33/196/2.

12 Zachowuj  pisowni  orygina u. Cyfry oznaczaj  kolejno: rok wydania „Trybuny Radzieckiej”, numer, 

stron .
13 Por. te : [Seliszczew 1928, 104].
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W tekstach o charakterze propagandowym istotne jest wprowadzanie, a w zasadzie 

narzucanie, znaku warto ci, który nie podlega zakwestionowaniu [G owi ski 1990, 10]14. 

Najprostsz  metod  warto ciowania jest zastosowanie okre lonych przymiotników. Nie-

w tpliwie tak  funkcj  pe ni przymiotnik s uszny (pojawia si  on zw aszcza w zwrocie 

jedyna s uszna droga – B 350) . Odnajdujemy go kilkakrotnie w „Trybunie Radzieckiej”, 

por.: Zawdzi czaj c s usznej linji partji ze 160 gospodarstw (…) 132 nale y do kolek-

tywów – 30/53/2; Lecz s uszny cios wymierzony zaskokowcom „lewicowym” (…) nie 

daje nikomu prawa traktowa  (…) dyrektywy partji, jako powód do folgowania w walce 

przeciwko religji – 30/120/3. 

Szczególnie miejsce w polskiej propagandzie politycznej prze omu lat 40. i 50. 

zajmuj  sformu owania pejoratywne, a zw aszcza wyra enia ze s owami wróg, wrogi 

(B 347). Wiele takich przyk adów mo emy te  znale  w „Trybunie Radzieckiej”, por.: 

tym za arciej atakuje wróg klasowy – 32/266/1; tylko z o liwy wróg (…) mo e nie przy-

znawa  sukcesów Zwi zku Radzieckiego – 27/30/3; Oso-awjachemowcy powinni walczy  

z wrogiem klasowym – 33/95/3 (3 wyst.) oraz Polityczny i bytowy rozk ad, pija stwo – 

to g ówna metoda wrogiej roboty w ród m odzie y – 37/121/1. 

W Rosji radzieckiej ka dy sprzeciw wobec w adzy by  przejawem walki klasowej 

[Iwanow 1991, 325]. Wszelkie odst pstwo od przyj tego kursu politycznego by o trak-

towane jako przest pstwo i ostro napi tnowane15, a ich autorów nazywano „wrogim ele-

mentem”. Szczególnie cz sto pi tnowano przeciwników kolektywizacji, a jego g ównym 

przedstawicielem by  ku ak ‘bogaty ch op’ (u ywano równie  w tym znacz. s owa gbur), 

por.: Wzmocnijmy atak przeciwko gburom-ku akom – 29/33/1; Nale y poci gn  do 

odpowiedzialno ci ku aków i li y apy ku ackie – 32/78/3; Won z kolektywu! – tak trzeba 

odpowiedzie  ku akowi – 32/12/2. 

W polskiej prasie powojennej nawo ywano do czujno ci, do walki z imperiali-

zmem, przyklejano etykietki s ugusów, zaprzeda ców, wrogów, mówiono o wrogiej 

propagandzie, atakach imperializmu, sabota u, dywersji (B 348). Podobnie by o w Rosji 

radzieckiej, por.: prowadz  sw  kontrewolucyjn  robot  (…) wszelacy agenci otoczenia 

kapitalistycznego – 37/114/1; s uszny cios wymierzony zaskokowcom „lewicowym” 

– 30/120/3); Nowy atak imperialistów (…) na zwi zki zawodowe w Indjach – 30/33/4; 

wst pujcie w szeregi walcz cych bezbo ników dla walki z religi  jako opor  (…) 

imperjalizmu! – 30/42–43/2; wzmagaj ca si  robota podkopowa i prowokacyjna faszy-

stowskich agentów (…) wiadczy o rosn cem niebezpiecze stwie – 37/23/2; Podkopowa 

robota ofensywy polskiej – 38/104/3; ku acki sabota  dostaw zbo a – 37/115/2; Kim s  

14 Bezpo rednia ocena dominuje nad znaczeniem. Najwa niejsze jest to, aby wyra enia by y aksjologicznie 

wyraziste, aby narzuca y dychotomiczne podzia y (np. dobre – z e, nasze – obce) [G owi ski 2010, 174]. Wed ug 

J. Bralczyka, istnieje nawet pewien rodzaj s owniczków wyra e  pozytywnych z ich t umaczeniem na negatywne 

(np. pomoc – agresja, porozumienie – knowania, przywódca – prowodyr, rz d – re im) [Bralczyk 1986, 95].
15 M.A. Seliszczew, autor ksi ki o funkcjonowaniu j zyka propagandy i agitacji w warunkach rewolucyj-

nych (b d cej jednym z pierwszych opracowa  tego typu tekstów), zwraca uwag , e w stosunku do tzw. wrogów 

pa stwa radzieckiego (g ównie do emigracji rosyjskiej, dyplomatów innych pa stw, przedstawicieli innych ni  

radziecka partia), u ywano mocnych sformu owa , np.   (o rosyjskiej emigracji), -

 (o socjalistach mie szewikach) oraz , ,  i podobne [Seliszczew 1928, 83–85]. 
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sabota nicy? – 28/21–22/2; organizacja sabota nicza otrzymywa a oko o 700 000 rubli 

– 28/29/3; Socjalzdrada panoszy a si  jak nigdy – 29/8/2.

Kolejnym przejawem propagandy socjalistycznej jest wyra anie stosunku do wiary 

i religii. W prasie polskiej wyrazy takie jak bezbo nik, ateista, które wcze niej mia y wy-

d wi k negatywny, w okresie pierwszych lat powojennych zyskuj  zabarwienie ironiczne, 

a s owa wiara, katolik nie uleg y w a ciwie pejoratywizacji (B 346–347). Natomiast 

w polskoj zycznej prasie radzieckiej s ownictwo zwi zane z religi  ma zdecydowanie 

pejoratywne konotacje, por.: Walka z klechami i sektantami [tytu ] – 29/4/2; Zawalidro-

gów-religjonistów i ksi ulka do surowej odpowiedzialno ci [tytu ] – 30/9/3. Jako biegun 

przeciwstawny, godny na ladowania, pokazywani s  ludzie walcz cy z wiar  i religi , 

por.: wci gni cie do pracy masowej antyreligijników -inteligientów – 30/53/3; Pracuj cy 

ZSRR wst pujcie w szeregi walcz cych bezbo ników dla walki z religi  – 30/42–43/2; Na 

naradzie by y omawiane zadania szturmowe na froncie antyreligijnym – 30/4/3; dzieci 

(…) organizuj  „wiktoryny” antyreligijne – 32/7/2.

Wed ug J. Bralczyka, wiele wyra e  nie wesz o do oficjalnego j zyka PRL. Po woj-

nie nie pojawiaj  si  w prasie polskiej takie wyrazy jak: Sowiety, sowiecki oraz bolszewi-

cki, bolszewik i in. (B 346). S owa te z okresu mi dzywojennego zachowa y negatywne 

zabarwienie. Aby zatrze  niepozytywne, niepo dane konotacje jakie w polskiej wiado-

mo ci wywo ywa y te wyrazy, przymiotnik sowiecki prze o ono na radziecki, a pozosta-

ych unikano [G owi ski 1990, 18]. W „Trybunie Radzieckiej” mamy sytuacj  odmienn . 

Przymiotnik sowiecki ma zabarwienie neutralnie, a mo e nawet, jak s usznie zauwa y a 

J. M delska, melioratywne nacechowanie emocjonalne [M delska 2008, 281]16 por.: 

sumienie jego (…) zosta o poruszone przez „piatiletk ” sowieck  – 30/42–43/1; Wtar-

gni cie pograniczników esto skich na terytorjum sowieckie – 38/21/4; Spartakjada ma za 

zadanie (…) przedemonstrowa  klasowo-rewolucyjne oblicze sowieckiej kultury fizycznej 

– 28/25/6; sztuka sowiecka (…) zetkn wszy si  z masami robotniczemi za rubie  porywa 

je i zachwyca – 37/116/3; Wspó zawodnictwo socjalistyczne na polskiej wsi sowieckiej 

dotychczas rozwija si  bardzo s abo – 30/1/1; gospodarki sowieckie winny rozszerzy  

obszar zasiewów co najmniej o 2,5% – 30/1/3 oraz Wokó  masy bolszewickiej grupuj  

si  miljony robwiejskorów – 32/103/1 (10 wyst.); W wielu miejscach brak rzeczywi cie 

bolszewickiego „jedinonaczalja” – 33/196/1; spotyka robotnika-bolszewika Czibisowa 

– 37/158/4; organizacja bolszewików zorganizowa a specjalny seminar – 37/126/3; Ni  

(…) ycia starego bolszewika-nielegalnika (…) zosta a tak nagle przerwana – 35/14/2. 

Równie  takie wyrazy jak komunista, rewolucja, proletariat, które za rz dów sana-

cyjnych mia y zdecydowanie negatywne zabarwienie, po II wojnie wiatowej wyst puj  

w prasie polskiej z pozytywn  konotacj  (B 346). Tak te  jest w „Trybunie Radzieckiej”, 

por.: komuni ci walcz  o uchwa y naszej partji – 34/33/3; licz  oko o 6 tysi cy komu-

nistów – 34/39/2; Kator ne wyroki na komunistów w oskich – 30/123/4; komunardzi 

16 J. M delska badaj c s owniki przek adowe J. Krasnego wydane w Moskwie w 1931 i 1933 r. zauwa y a 

pe n  synonimiczno  przymiotników sowiecki i radziecki, które wyst puj  jako odpowiednik ros. . 

Równie  wyrazy sowietyzacja, sowietyzowa  maj  odmienne od dzisiejszego neutralne zabarwienie (wed ug s ow-

nika oznaczaj  odpowiednio ‘wprowadzenie systemu sowieckiego’, ‘wprowadza  system radziecki’, ‘podlega  

wp ywom radzieckim, stawa  si  zwolennikiem systemu radzieckiego’) [M delska 2008, 28]. 
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postanowili zwi kszy  obszar zasiewny o 50 ha – 32/118/3 oraz Rewolucja lutowa od-

da a w adz  w r ce bur uazji – 32/60/1; nale y przygotowa  si  do obchodu Rewolucji 

Pa dziernikowej we wsi – 27/116/2; nowa prowokacja (…) jest atakiem na nadchodz c  

rewolucj  wiatow  – 27/7/9.

Kolejn  cech  tekstów o charakterze propagandowym jest stosowanie szablonu17. 

Dzi ki temu, e pewne tre ci s  przekazywane w sposób wcze niej ustalony i okre lony, 

przekaz szablonowy jest zrozumia y dla odbiorcy, chocia  mniej interesuj cy. Jedn  

z przyczyn szablonizacji j zyka jest fakt, e tekst nie jest skierowany wprost do „sze-

rokiego odbiorcy” czyli zwyk ego czytelnika. A wr cz przeciwnie. Przekaz ten ma by  

dobrze oceniony przez „w adze zwierzchnie” i ma pokaza  wyrobienie ideologiczne au-

tora, znajomo  frazeologii propagandowej (B 351–352). Propagandowe frazeologizmy 

najcz ciej pojawiaj  si  w nag ówkach, w ródtytu ach, w partiach wyt uszczonych. 

Mo na wyró ni  dawne (klasyczne) frazeologizmy zwi zane z ideologi  komunistyczn  

(np. klasa robotnicza, podzia y klasowe) oraz niezwi zane z t  ideologi  (np. rola ludu, 

sumienie narodu). Do wspó czesnych frazeologizmów zaliczaj  si  rodzime ideologicz-

ne (z konotacj  pozytywn  – dalszy post p, si a przewodnia, z konotacj  negatywn  

– pod egacze wojenni, siewcy nienawi ci). Wyst puj  te  frazeologizmy wspó czesne 

obce ideologicznie (pozytywne – np. wolny wiat, prawa cz owieka, negatywne – ko-

munistyczne zagro enie) (Br 59–63). „Trybunie Radzieckiej” równie  nieobca jest fra-

zeologia propagandowa. Mamy tu przyk adowo: Nasza odpowied  pod egaczom wojny 

(…) – 30/72/3. 

Jedn  z kolejnych cech j zyka propagandy jest manipulowanie eufemizmami i hiper-

bolami. Kiedy mowa jest o naszych k opotach, zdarzeniach niepomy lnych, to wówczas 

stosowane s  eufemizmy, które maj  wp yn  na z agodzenie negatywnych skutków 

omawianych zjawisk, nastawi  odbiorc  przychylnie do rzeczywisto ci (np. mówi si  np. 

o k opotach przej ciowych, trudno ciach wzrostu). Przy opisie wykorzystywane s  s owa 

ma o nacechowane lub bez negatywnej konotacji (np. trudno ci, k opoty, komplikacje, 

braki, zaniedbania) (Br 44–45). Gdy mowa o k opotach przeciwnika pojawiaj  si  nato-

miast hiperbole (np. ekonomiczny kryzys) [G owi ski 1990: 15] i wykorzystywane jest 

nast puj ce s ownictwo: fiasko, bankructwo, kl ska (Br 45). Podobnie sytuacja wygl da 

w „Trybunie Radzieckiej”, por.: Na czym polega a podstawowa przyczyna naszych trud-

no ci przy zapasowaniu zbo a? – 28/31/6; przy najbli szej kompanji zbo owej nie b dzie-

my mieli tych trudno ci zapasowania zbo a – 28/31/7; nale y powszechnie usun  braki 

kosowicy ubieg ego roku – 33/119/1 oraz Bur uazyjni politykanci w obliczu bankructwa 

i rozk adu tych partji (…) znajduj  ratunek w stworzeniu nowych – 28/23/7.

W przekazie propagandowym popularnym zabiegiem stylistycznym jest wykorzy-

stywanie ekspresywnej warto ci zaimków my oraz nasz. Podkre laj  one uto samianie 

si  nadawcy ze zbiorowym odbiorc , wspólnot  ich interesów, s u  umacnianiu prze-

konania w odbiorcy o jego aktywnym i emocjonalnym uczestnictwie w yciu ca ego 

narodu. Nale y podkre li , e w tekstach propagandowych absolutn  przewag  wykazuje 

zaimek my (druga osoba liczby mnogiej wy praktycznie nie jest stosowana). Jego u ycie 

17 O powstawaniu szablonów i ich szerokim stosowaniu wspomina ju  w 1928 r. A. M. Seliszczew, por.: 

[Seliszczew 1928, 25].
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wynika z przekonania ka dej w adzy, e ma prawo wypowiada  si  w imieniu ca ego 

spo ecze stwa (Br 151). Dodatkowo zaimek my u odbiorcy wytwarza poczucie przynale -

no ci grupowej (Br 220). W polskiej prasie powojennej cz sto wyst powa y nast puj ce 

frazy: nasza ojczyzna, nasz ustrój, nasza partia (B 339–340) oraz nasza epoka, nasze 

dni, nasze losy (Br 157). Du  frekwencj  tekstow  wyra e  z zaimkiem nasz mamy 

w „Trybunie Radzieckiej”, por.: Nasz wojskowy fotokor tow. Edward Bardzi ski [podpis 

pod zdj ciem] – 30/22/4; W tej dziedzinie nasz aktyw m odzieniarski ma szerokie pole 

dzia alno ci – 27/20/2; Nasz m ody przemys  lotniczy produkuje motory swojej w asnej 

konstrukcji – 27/13/5; Nasz wiejkor napisa  kilka korespondencji do gazety ciennej 

– 27/32/7; Rejon nasz ma wyrwy w tej dziedzinie – 32/88/3; Nasi znakomici stachanowcy 

fabryk i pól wpisali si  wspaniale do ksi gi walki – 38/1/1; Dotychczas nasi wuzowcy 

z tej pracy mieli cz sto mechaniczne podej cie – 27/3/10; nasi komunardzi nie mieli ogro-

dów – 35/25/3; naczelników (…) zna ca y nasz kraj – 37/126/3 (3 wyst.). W „Trybunie 

Radzieckiej” odnajdujemy te  liczne zdania z zaimkiem my, por.: My si  spytamy, a ile 

prze o y e  kilometrów rur kanalizacyjnych? – 33/20/3; My, robwiejkorzy, powinni my 

przedewszystkim zorganizowa  parobków – 30/15/1; My, robotnicy (…) witamy braci 

w walce klasowej – 29/44/1. 

Przedstawione cechy tekstów propagandowych nie wyczerpuj  tematu. Porównuj c 

j zyk „Trybuny Radzieckiej” z polsk  pras  powojenn  mo na stwierdzi , e rozwa ania 

prof. J. Bralczyka pokazuj  uniwersalno  pewnych mechanizmów w procesie komuni-

kowania politycznego na przestrzeni dziejów Polski i polszczyzny. 

„Trybuna Radziecka” to doskona y przyk ad swoistego argonu politycznego, 

tak typowego dla wszystkich gazet komunistycznych wydawanych w dwudziestoleciu 

mi dzywojennym w ZSRR. Jak pisa  A ycki, „Czytaj c pras  sowieck  tamtych lat, 

niezale nie czy s  to dzienniki centralne, prasa republika ska, czy te  lokalna ma si  

nieodparte wra enie, e ca y czas ledzimy to samo pismo” [ ycki 2006, 262].
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Summary

THE POLITICAL PROPAGANDA LANGUAGE 

IN THE POLISH PRESS PUBLISHED IN THE INTERWAR PERIOD 

(BASED ON “TRYBUNA RADZIECKA”)

This paper discusses the linguistic characteristics of political propaganda texts written in Polish, 

extracted from “Trybuna Radziecka,” a central Polish weekly published in Moscow in 1927–1938 and 

edited by Polish left-wing intelligentsia, living in this period in the USRR as political émigrés.

The propaganda creates the world which is different from the real one and this world is always 

tendentious, up to point of being fictitious. 

The author attempts to demonstrate that many linguistic characteristics are common to all periods 

of Polish propaganda. The Polish press published in Moscow in the interwar period initiated the 

creation of the political socialist Polish post-war propaganda. 

There are seven fundamental properties which constitute the persuasive dimension of 

propaganda texts: importance, universality, proximity, necessity, legitimacy, coherence, progress, 

and permanence. 

The persuasive function of propaganda texts is achieved by such words as s uszny [legitimate], 

podstawowy [fundamental], zasadniczy [principal], kluczowy [key], masy [the masses], ka dy 

[everyone], wszyscy [all], powszechny [universal] etc.


