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Chociaz od poczatkow lingwistycznych badan nad tekstem tak w Polsce jak
i w Europie mingto juz ponad pot wieku, to wtasnie obecnie lingwistyka tekstu zdaje si¢
w sposéb tak silny jak chyba nigdy dotad wraca¢ do swoich etymologicznych korzeni
[por. Labocha 2009; Witosz 2009]. Stowo tekst, pochodzace od tacinskiego fextus (tka-
nina), nawiazuje bezposrednio do czasownika texere (tkac). Wspolczesny komunikat
nie operuje wytacznie elementami jezykowymi, ale coraz bardziej przypomina wtasnie
swoista plecionkg, ktéra oprocz stow tworza takze obrazy i/lub dzwigki. Tak powstaja
teksty multimodalne, ktore taczac w sobie rozne modalnosci optymalizuja przekaz i tym
samym usprawniaja komunikacje!. Wnikajac do hermetycznego dotad §wiata tekstu
tworzonego wylacznie przez elementy jezykowe, obraz nie tylko im towarzyszy, ale
w niektorych przypadkach wrecz je zastepuje. To z kolei oznacza kolejne wyzwania,
przed ktorymi staje wspotczesnie lingwistykaZ. W obliczu tzw. przelomu wizualnego lin-
gwisci nie moga dhuzej pozosta¢ “Slepi wobec obrazéw” (blind fiir Binder) [por. Schmitz
2005, thum. M.M.]3. Dzieki elementom graficznym komunikat ma szanse sta¢ sig atrak-
cyjniejszy dla odbiorcy, silniej do niego przemawiac i bardziej przykuwac jego uwage.
Jak zauwaza Werner Kroeber-Riel obrazy najszybciej trafiaja do ludzkiego mézgu, co
stanowi wazna informacj¢ takze dla nadawcéw komunikatéw, gdyz pozwala im zopty-
malizowa¢ tekst multimodalny pod wzgledem formalnym (np. rozmiar), zachowujac przy
tym jego podstawowe funkcje informacyjne®. Od wszelkich uczestnikow komunikacji

I'Por. cztery maksymy konwersacyjne wg Paula Grice’a [1993].

2 Relacje, w jakich pozostaja wobec siebie rozne modalnosci, w tym elementy jezykowe i obrazowe, sa
przedmiotem badan tzw. Bildlinguistik [por. Diekmannshenke, Klemm, Stockl 2011].

3 Pojecia visuelle Wende (przetom wizualny — thum. M.M.) uzywaja m.in. William Mitchell [1995], Nicholas
Miirzoeff [1998], Klaus Sachs-Hombach, Jérg Schirra [2003].

4 Bilder sind schnelle Schiisse ins Gehirn® [Kroeber-Riel 1993, xi].
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oczekuje sig zatem rozwinigtej kompetencji multimodalnej, czyli §wiadomosci tego, ze
przekaz informacji przebiega nie tylko w warstwie jezykowej, ale takze dzigki obrazowi,
typografii czy kompozycji tych elementow, ktdre wzajemnie na siebie oddziatuja, tworzac
spojna pod wzgledem formalnym, funkcjonalnym i semantycznym cato$¢ [por. Stockl
2012, 21]. Nie bez znaczenia sg takze szeroko rozumiany kontekst, w jakim pojawia si¢
dany komunikat, oraz medium, przy pomocy ktérego informacja jest udostepniana [por.
Bucher 2012, 19].

Teksty, ktore tacza w sobie elementy jezykowe i obrazowe, pojawiaja si¢ w niemal
wszystkich sferach zycia czlowieka. Wspodtczesnie trudno znalez¢ np. takie pozycje
wydawnicze, w ktorych catkowicie zrezygnowano by z polaczenia tekstu pisanego
z elementami graficznymi. Nawet jesli tekst literacki pozbawiony jest ilustracji, to juz
ksiazka posiada zwykle ilustrowana oktadke, ktora rOwniez mozna rozpatrywac jako
pewien komunikat, skierowany do odbiorcy literatury i wptywajacy na decyzje konsu-
menckie (jak zakup ksiazki i przebieg lektury). Doskonalym tego przyktadem moga by¢
ksiazki dla dzieci, w ktorych to publikacjach obraz czgsto wreecz dominuje nad stowem
[por. Makowska 2013a]. Elementy jezykowe wspotistnieja z ilustracja takze w prasie i to
nie tylko tej codziennej, ktorej czgsto zarzuca si¢ wrecz tabloidyzacje, ale takze w cenio-
nych, opiniotworczych tygodnikach [por. Makowska 2014]. Wreszcie szeroko rozumiana
przestrzen publiczna do obecnego w niej od dawna tekstu pisanego dotacza takze liczne
elementy graficzne czy dzwigkowe. Potaczenie roznych modalno$ci sprawia, ze odbior
tekstow przebiega wielokanalowo, aktywizujac nie tylko wzrok odbiorcy, ale takze stuch
czy nawet wech (np. pachnace kartki $wiateczne). Niektore teksty multimodalne ciagle
utozsamiane sa przede wszystkim z jednym rodzajem medium, np. mem, czyli ilustracja
opatrzona komentarzem i umieszczona na charakterystycznym, czarnym tle, najczgsciej
kojarzy si¢ z Internetem [por. Makowska 2013b]. Czgs¢ tekstow multimodalnych cha-
rakteryzuje si¢ jednak tym, ze z powodzeniem migruja one migdzy réznymi mediami
1 nie zatracaja przy tym swoich wtasciwosci gatunkowych [por. Fix 2008, 32]. Tak
np. ulotka, zawierajaca informacje reklamowe, moze pojawi¢ si¢ zarowno tradycyjnie
w formie drukowanej, jak w formie elektronicznej, pozostajac wciaz tym samym ro-
dzajem tekstu. Podobnie informacje pojawiajace si¢ na opakowaniach lekow stanowia
przyktad tekstu multimodalnego, ktéry moze by¢ prezentowany z uzyciem réznych
nos$nikéw: komunikat ten wystepuje bowiem zaréwno na tradycyjnych opakowaniach
lekow, jak tez w folderach, udostgpnianych w wersji drukowanej w tradycyjnych apte-
kach badz w wersji elektronicznej w aptekach internetowych. W kazdym z tych trzech
przypadkow szczegolnie eksponowana jest strona glowna opakowania, dlatego to ona
jest przedmiotem analizy lingwistycznej w niniejszym artykule. Podlegajacy tej analizie
korpus badawczy stanowi 50 dostgpnych obecnie na rynku polskim opakowan lekow
przeciwboélowych i przeciwzapalnych, wydawanych bez recepty?.

5 Wedhug badan przeprowadzonych na zlecenie firmy Reckitt Benckiser Polacy rocznie zuzywaja okoto
2 miliardéw tabletek przeciwbolowych. Jedna piata Polakow spozywa 52 tabletki przeciwbolowe rocznie, przy
czym mowa tu o lekach dostgpnych bez recepty, najczesciej kupowanych poza apteka. [por. Moskal, URL].
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Analiza lingwistyczna relacji tekst-obraz, do jakiej dochodzi w przypadku opakowan
lekoéw, wymaga znalezienia odpowiedzi na nastg¢pujace pytania:
1. Jak wspolczesna lingwistyka definiuje tekst?
2. W jakiej relacji wystgpuja wobec siebie tekst i obraz, obecne na opakowaniach

lekow?
3. Jaka rol¢ w percepcji opakowan lekéw odgrywaja wspottworzace je elementy
(tekst-obraz-typografia)?

4. Czy opakowania lekow mozna traktowac¢ w kategorii ptaszczyzn wizualnych?

Punktem wyjscia do rozwazan nad tym, w jakiej relacji pozostaja wobec siebie ele-
menty jezykowe i obrazowe, umieszczone na opakowaniach lekow, musi sta¢ si¢ odpo-
wiedZ na pytanie o to, co jest tekstem. Wsrdd badaczy nie ma jak dotad jednomysInosci
w tej kwestii. Swiadomo$é tego, ze mimo wieloletnich badan lingwistom nie udato sig
wypracowac jednego, powszechnie obowiazujacego pojgcia tekstu, sprawia, ze w obliczu
mnogosci roznych ujeé tej kategorii lingwistycznej Ingo Warnke uznat lingwistyke teks-
tu za dziedzing o nieprecyzyjnym przedmiocie badan®. Do kwestii tej odnidst si¢ m.in.
Michael Klemm, ktorego zdaniem kazdy z lingwistow badajacych tekst sam powinien
mozliwie precyzyjnie okresli¢, jak rozumie to pojgcie. W sytuacji, gdy nosnikami
informacji oprocz papieru staja si¢ $ciany budynkow, rozne powierzchnie uzytkowe,
a nawet ludzka skora (gdy pojawiaja si¢ na niej tatuaze), wielos¢ definicji pozwoli bo-
wiem otworzy¢ si¢ na rozne perspektywy rozumienia tekstu [por. Klemm 2002, 153].
Postulat wlaczenia takze do polskich badan tekstologicznych perspektywy intersemio-
tycznej, z jednoczesnym mysleniem o tekscie w kategoriach jego polisensoryczno$ci
czy wielokodowosci, zawarta w swoich pracach m.in. Bozena Witosz [2007, 2009].
Na wielowymiarowos¢ wspolczesnej komunikacji zwraca takze uwage Aleksander Wil-
kon wskazujac, ze ,,warunkiem bycia tekstem nie jest jego skonczono$¢”, gdyz ,,istnieja
rézne teksty, skonczone i nieskonczone, proste i ztozone, tworzace cato$¢ i fragmenty,
majace forme zamknieta lub otwarta” [Wilkon 2001, 108]7. Coraz wigcej polskich bada-
czy dostrzega potrzebe tak szerokiego ujecia tekstu, by refleksja tekstologiczna mozna
bylo obja¢ wszystkie wspotczesnie istniejace i szalenie zréznicowane rodzaje komu-
nikatow, w pewien sposob antycypujac takze to, jak komunikacja bedzie ewoluowac.
Zamknigcie tekstu tylko w sferze elementow czysto jezykowych nie jest juz mozliwe tak
samo, jak za niezasadne nalezy uzna¢ przekonanie o tym, ze tekstem jest np. powiesc,
ale lista zakupow juz nie. Zwraca na to uwage Jerzy Bartminski, przekonujac, ze ,,pet-
nowarto$ciowym tekstem, tj. komunikatem, na ktory odbiorca jest w stanie sensownie
zareagowac, moze by¢ juz nawet jeden wyraz czy zdanie” [Bartminski, Niebrzegowska-
Bartminska 2009, 4418.

6 Linguistik des unprizisen Gegenstandes* [Warnke 2002, 126].

7 Por. [Wilkon 2002].

8 W odniesieniu do komunikatéw jednozdaniowych czy jednowyrazowych Jerzy Bartminski uzywa pojecia
minitekst, wskazujac jednoczesnie, iz komunikaty te stanowia jego zdaniem przypadki graniczne, wymagajace
dalszej analizy lingwistycznej [por. Bartminski, Niebrzegowska-Bartminska 2009, 44].



78 Magdalena Makowska

. Tekst jest ponadzdaniowa (tzn. wyzsza typologicznie, niekoniecznie wigksza rozmiara-

mi) jednostka jezykowa, makroznakiem samodzielnym komunikacyjnie, ktory:

e ma swoj podmiot (nadawcg);

e ma rozpoznawalng intencj¢ umozliwiajaca interpretacj¢ przez odbiorcg;

e ma okreslone nacechowanie gatunkowe i stylowe (kwalifikator tekstu);

e poddaje si¢ cato$ciowej interpretacji;

e wykazuje integralno$¢ strukturalng i spojnos$¢ semantyczna;

e podlega wewngtrznemu podziatowi semantycznemu, a w wypadku tekstow dtuzszych
— takze logicznemu i kompozycyjnemu.” [Bartminski, Niebrzegowska-Bartminska
2009, 36].

Jerzy Bartminski definiuje tekst szeroko, uwzgledniajac przy tym nie tylko aktywno$¢
nadawcy, ale takze perspektywe aktywnosci interpretacyjnej odbiorcy. Swoja definicja
autor obejmuje z pozoru tak dalekie sobie formy jak teksty folkloru i hiperteksty.” Uzy-
wajac pojecia makroznaku Jerzy Bartminski nawiazuje dialog z tymi badaczami z kregu
lingwistyki zachodnioeuropejskiej, ktorzy dostrzegaja fakt, iz tekst przemawia nie tylko
poprzez uzyte w nim slowa, ale takze dzigki temu, w jakiej formie graficznej sa one za-
prezentowane (styl pisma, wielko$¢ czcionki, kolor) oraz np. poprzez towarzyszacy mu
obraz, a w skrajnych przypadkach takze dzigki temu, Ze sam staje si¢ obrazem.

Badacze zachodnioeuropejscy nieustannie zwracaja uwage na potrzebe objgcia re-
fleksja lingwistyczna tekstow multimodalnych, w ktorych temu, co jezykowe, towarzyszy
to, co obrazowe [por. Bucher 1996, 2010; Spitzmiiller 2006, 2009; Stockl 2004, 2011,
2012]. Przemiana, jaka wraz z rozwojem nowych technologii dokonuje si¢ zaréwno
w zakresie tworzenia jak i udost¢pniania informacji, sprawia, ze pod wzglgdem formal-
nym tekst staje si¢ coraz bogatsza oferta, nieograniczajaca si¢ tylko do tego, co jezykowe,
ale operujaca takze innymi modalno$ciami, oddzialujacymi na inne niz jgzykowe obszary
ludzkiej wiedzy i1 aktywnosci. Ulrich Schmitz czy Hans-Jiirgen Bucher dostrzegaja tg
informacyjna warto$¢ obrazu, przekonujac, ze wspotistniejac z elementami jgzykowymi
potrafi on tworzy¢ spdjny pod wzgledem semantycznym, funkcjonalnym i strukturalnym
komunikat [por. Bucher 1996, 2010; Schmitz 2011a, 2011b]. Dlatego tez w swoich publi-
kacjach obaj autorzy konsekwentnie postuguja si¢ pojeciem Text-Bild-Gefiige, odnoszac
je do takich struktur, ktore powstaja wskutek polaczenia (Gefiige) elementow jezykowych
(Text) 1 obrazowych (Bild). Zdaniem Ulricha Schmitza w stosunku do takich struktur
zasadne jest uzywanie terminu plaszczyzna wizualna, gdyz w ten sposéb podkreslana jest
spdjnos¢, jaka w ramach wspolnej przestrzeni osiaga si¢ dzigki rownoczesnemu uzyciu
réznych modalnosci'?.

Przyktadem tego, jak w ramach jednej plaszczyzny wspotistnieja tekst i obraz, sa
powszechnie dostepne opakowania lekow. W stosunku do nich w peini zasadne jest
operowanie pojgciami dwoch gtownych subptaszczyzn, a mianowicie subptaszczyzny
tekstu, tworzonej przez nazwe handlowa leku, oraz subptaszczyzny obrazu, nawiazujacej
do nazwy handlowej leku i obrazujacej jego dziatanie (rys. 1).

9 Lingwistyczna analize relacji tekst-obraz, ze szczegolnym uwzgledniem hipertekstow, mozna odnalezé
takze w publikacjach Ewy Zebrowskiej [por. 2010, 2012, 2013].
10Ulrich Schmitz uzywa w tym kontekscie pojecia Sehfliche [por. Schmitz 2011a, 201 1b, thum. M.M.]
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Rys. 1. Opakowanie leku Stoperan (producent: US PHARMACIA)

Obie subptaszczyzny wystepuja wzgledem siebie w uktadzie pionowym: subptaszczyzna
tekstu umieszczona jest nad subptaszczyzna obrazu. Na dole strony glownej opakowania
znajduje si¢ takze wyeksponowana typograficznie informacja o dziataniu leku oraz o jego
formie (kapsutki). Przekaz plynacy z tego opakowania wyraznie zdominowany jest przez
obie subptaszczyzny, ktore si¢ nie przenikaja i dzigki temu zachowuja wobec siebie petna
strukturalng autonomie.

Analiza korpusu badawczego wykazala, ze obie subptaszczyzny, z ktorych pierw-
sza operuje tylko elementami jezykowymi, a druga — elementami obrazowymi, moga
takze dysponowa¢ swoimi wtérnymi subptaszczyznami. W przypadku opakowania leku
Metafen (rys. 2) mozna odnalez¢ wtorng subptaszczyzng tekstu, dzigki ktorej przywotane
sa najpierw dwa gtéwne sktadniki leku (tzn. ich nazwa oraz zawarto$§¢ w mg), a ponizej
takze informacje odnosnie do dziatania leku. Warto zauwazy¢, ze wlasnie te dane umiesz-
czone sg w bezposrednim sasiedztwie subptaszczyzny obrazu, przez co wptywaja takze na
odbior tego, co obrazowe (naturalny kierunek czytania tekstu od gory do dotu i od lewej
do prawej moze uzasadnia¢ poczatkowe skupienie wzroku na subptaszczyznie tekstu,
a nastgpnie ptynne przeniesienie go na subptaszczyzng obrazu i wtérna subptaszczyzng
tekstu). Towarzyszy temu nastepujacy obrazowy akt mowy: Metafen to lek w kapsui-
kach, ktore sq tu zaprezentowane, i ktory dziala przeciwbolowo, przeciwgorqczkowo

i przeciwzapalnie'l.

200mg +
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Rys. 2. Opakowanie leku Metafen (producent: POLPHARMA)

' Pojecia Bildsprechakt (obrazowy akt mowy — thum. M.M.) uzywa m.in. Ulrich Schmitz [2007].
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Analiza korpusu wykazata takze, ze wsrod opakowan lekow dominuja takie, ktore
maja zachowany pionowy uktad obu subptaszczyzn, tworzacych strong gléwna opa-
kowania danego leku: obszar tekstu, przywotujacy nazwe handlowa leku, znajduje
si¢ zazwyczaj nad obszarem obrazu, stuzacym prezentacji zakresu dziatania tego leku
(rys. 1, 2). Mozna to thumaczy¢ tym, ze to nazwa leku ma by¢ tym czynnikiem, ktory
powinien utrwali¢ si¢ w pamigci klienta/pacjenta na tyle, ze siggnie on po ten lek takze
w przysztosci. Skoro jednak zdecydowana wigkszo$¢ opakowan lekéw operuje dwiema
subptaszczyznami, nalezatoby si¢ zastanowic, czy i1 dzigki czemu tworza one spdjna pod
wzgledem semantycznym, strukturalnym i funkcjonalnym cato$¢. Takim elementem
spajajacym plaszczyzng wizualna i czyniacym z niej wewngtrznie spojna jednostke jest
typografia.

Kwestig typografii i jej roli w tworzeniu tekstu podejmuja w swoich rozwazaniach
m.in. Jiirgen Spitzmiiller czy Hartmut Stockl. Jirgen Spitzmiiller umieszcza typografig
wsrod innych, wizualnych elementéw komunikacji, zwracajac tym samym uwage na
fakt, ze tekst nigdy nie sprowadza si¢ tylko i wytacznie do relacji, powigzan linearnych,
ale stanowi pewna konstrukcje przestrzenna (przynajmniej dwuwymiarowa), zazwyczaj
odznaczajaca si¢ takze swoista strukturg hierarchiczng [por. Spitzmiiller 2006, 210].
Wtasnie myslenie o tekscie w kontekscie jego przestrzennosci powoduje, ze typografia
jako element wspottworzacy dany komunikat nabiera szczego6lnego znaczenia. Poglad
ten podziela Hartmut Stockl, ktory — cheac podkreslic wage typografii w procesie two-
rzenia i odbioru tekstu — postuluje, aby uznac¢ ja za tzw. modalnosc¢ peryferyjng, a tym
samym zblizy¢ ja do innych modalnosci, takich jak jezyk czy obraz [por. Stockl 2004,
16]'2. Typografia w ujeciu Stockla czy Spitzmiillera nie ogranicza si¢ zatem tylko do
sposobu prezentacji elementow jezykowych (krdj pisma, wielkos$¢ czcionki, itp.), ale
dotyczy wszelkich relacji, jakie zachodza miedzy elementami wspottworzacymi dany
komunikat. Odnosi si¢ ona zatem do sposOb prezentacji tekstu, obejmujac nastepujace
jego ptaszczyzny [por. Stockl 2004, 22]:

— mikrotypograficzna, na ktora sktadaja si¢ m.in. rodzaj pisma, jego wielko$¢, kolor;

— mezotypograficzna, w ramach ktorej analizowane jest m.in. to, jaka czg$¢ plaszczyzny
wypetnia pismo, jakie sa odstepy miedzy znakami, stowami badz linijkami tekstu, czy
tez wreszcie to, czy na plaszczyznie wystepuja rozne rodzaje pisma;

— makrotypograficzna, dotyczaca tak organizacji catego tekstu, jak i jego elementow
sktadowych, wszelkich form wyszczegdlnienia i akcentowania czgsci tekstu, uzycia
srodkow, ktore porzadkuja tekst, utatwiajac odbiorcy orientacje/percepcje, ale takze
potaczenia tekstu i grafiki;

— paratypograficzna, ktora uwzglednia materialno$¢ tekstu i odwotuje si¢ np. do wrazen
taktylnych, jakie powstaja w odbiorcy wskutek kontaktu z nosnikiem tekstu, czyli
papierem, z ktorego sa kartki ksiazki, czy tektura, z ktorej powstato opakowania leku.

12Pod pojeciem modalnosci Hartmut Stockl rozumie taki system kodow, na ktéry sktada sig okreslony rep-
ertuar znakow i regut ich uzycia, znany producentowi tekstu i uzywany przez niego w celu uzyskania okre§lonych
celow komunikacyjnych [por. Stockl 2004, 16].
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W przypadku analizowanego korpusu istotny jest kazdy z opisanych przez Stdockla
obszarow typograficznych. Prezentowane ponizej opakowania lekow dowodza, Zze nawet
drobne zmiany o charakterze typograficznym powoduja, ze zmienia sig¢ ptaszczyzna
wizualna, a w efekcie odbiorca ma do czynienia z nowym komunikatem. Mozna to zaob-
serwowac na przyktadzie dwoch opakowan leku APAP: w wersji standardowej (rys. 3)
1 w wersji na noc (rys. 4).
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Rys. 3. Opakowanie leku APAP Rys. 4. Opakowanie leku APAP Noc
(producent: US PHARMACIA) (producent: US PHARMACIA)

Oba opakowania sa do$¢ podobne, jesli chodzi o obszar makrotypograficzny, gdyz cha-
rakteryzuje je analogiczny sposOb organizacji elementow jezykowych i obrazowych na
plaszczyznie. Jest to oczywiscie zabieg celowy, ktory ma stuzy¢ temu, by pacjent jako
odbiorca zaprezentowanego na opakowaniu komunikatu wiedziat, Ze w obu przypadkach
ma do czynienia z lekiem z tej samej serii. Ptaszczyzna wizualna tych opakowan budo-
wana jest przede wszystkim w oparciu o subptaszczyzng tekstu (nazwa handlowa leku)
1 jej subptaszczyzng wtorng (sktad, przeznaczenie leku). Wspolnym motywem graficz-
nym obu opakowan sg umieszczone w prawym dolnym roku dwie tabletki. Warto jednak
zauwazyc¢, ze element ten rozni si¢ kolorem: w wersji standardowej leku tabletki s biate,
w wersji na noc — niebieskie, co stanowi nawiazanie do przeznaczenia leku (barwa niebie-
ska to metaforyczny leksem nocy). Wlasnie w warstwie mikrotypograficznej mozna do-
strzec najwigcej roznic dzielacych oba opakowania, a jedynym elementem, ktory pozostat
niezmienny, jest nazwa handlowa leku (wyeksponowana dzigki kolorowi czerwonemu).
Opakowanie leku w wersji na noc ma bardziej rozbudowana subptaszczyzng tekstu: obok
nazwy handlowej leku pojawia si¢ bowiem stowo: Noc. Wszystkie elementy wtornej
subptaszczyzny tekstu sa tez duzo ciemniejsze niz w przypadku standardowej wersji leku:
ciemniejsza kolorystyka stanowi bezposrednie nawigzanie do przeznaczenia leku (jest
to lek w wersji na noc). Warto zauwazy¢, ze opakowanie w wersji na noc wyposazone
zostato dodatkowo w takie elementy graficzne, ktére bezposrednio do nocy nawiazuja: sa
nimi ksi¢zyc umieszczony w lewym gdornym roku plaszczyzny wizualnej oraz gwiazdki,
ktore znajduja si¢ w bezposredniej bliskosci stowa Noc. Stworzenie nowej ptaszczyzny
wizualnej na bazie tej, jaka oferuje opakowanie leku w wersji standardowej, mozliwe
bylo zatem glownie dzigki zabiegom o charakterze mikro- i makrotypograficznym.
Interesujacym przyktadem tego, jak w ramach ptaszczyzn wizualnych operuje si¢
elementami jgzykowymi i obrazem, sg takze powyzsze opakowania lekow (rys. 5, 6).
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W obu przypadkach kluczowym elementem plaszczyzn wizualnych stat si¢ kolor: opa-
kowania utrzymane sa w podobnej kolorystyce, a na szczegdlna uwage zastuguje uzycie
dwoch kolorow, tj. czerwonego i zielonego. W przypadku opakowania leku Doppelherz
aktiv Na gardio (rys. 5) ptaszczyzna wizualna ma uklad poziomy: podczas gdy strona
lewa zdominowana jest przez elementy jezykowe (nazwa handlowa leku, sktad, obszar
dziatania, forma leku), strona prawa to zdecydowanie subptaszczyzna obrazu, ktorej cen-
tralnymi elementami graficznymi sa kobieca szyja i czgSciowo zakryta twarz. Znamienne
dla zastosowanego tu obrazu jest to, ze owa anonimowa kobieta swoja dionia wskazuje
na bolace (kolor czerwony) gardto, czyli de facto na obszar dziatania leku. Zaktadajac,
ze plaszczyzna ta czytana jest zgodnie z naturalnym kierunkiem od strony lewej do pra-
wej nalezy przyjac, ze odbiorca najpierw zapoznaje si¢ z tekstem pisanym, a nastgpnie
dzigki obrazowi uzyskuje niejako potwierdzenie komunikatu, ktéry otrzymat na wstepie
(obrazowy akt mowy: Oto lek na gardio; stosuj, gdy boli Cie gardfo). Tto wokot dioni
1 szyi jest zielone, tak jak kolor, ktérego uzyto w nazwie handlowej leku. Kolor zielony
(metaforyczny leksem tego, co naturalne i zdrowe) nawiazuje takze do sktadu leku,
w ktorym przewazaja substancje pochodzenia roslinnego. W analizie tej ptaszczyzny nie
sposob pomina¢ roli koloru czerwonego, uzytego jako metaforyczny leksem bolu (gar-
dlo) i aktywnego dziatania leku: elementy wyeksponowane dzigki temu kolorowi moga
dodatkowo przykuwa¢ uwage odbiorcy i wptywac na sposodb czytania tej ptaszczyzny
wizualne;j.
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Rys. 5. Opakowanie leku Rys. 6. Opakowanie leku

Doppelherz Aktiv Na gardio Verdin complexx (producent: LE

(producent: QUEISSER) LABORATOIRE DE LA NATURE)

Takze w przypadku leku Verdin complexx (rys. 6) mozna zaobserwowac szereg
rozwiazan typograficznych, ktére wplywaja na percepcjg potencjalnego odbiorcy. Takze
w tym przypadku kolor zielony stanowi nawigzanie do sktadu leku. Podobna rolg pelni
réwniez element mikrotypograficzny, jaki zastosowano w nazwie handlowej leku: litera
V jest stylizowana w taki sposob, by jej prawy element przypominat 1i$¢. Subptaszczyzna
obrazu ma na celu informacj¢ o obszarze dziatania leku. Inaczej niz w przypadku po-
przedniego opakowania (rys. 5) tutaj to obraz ludzkiego tytlowia pojawia si¢ jako pierwszy
z lewej, a tuz za nim mozna znalez¢ wyszczegdlnione opisy sytuacji, w ktérych mozna
1 nalezy zastosowa¢ omawiany lek. Role posrednika miedzy subptaszczyzna obrazu a ta
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wtorng subptaszczyzng tekstu znowu petni kolor: czerwien pojawia sig jako element sub-
plaszczyzny obrazu oraz w punktorach »>, uzytych we wtdrnej subptaszczyznie tekstu.

W przypadku ponizej zaprezentowanego opakowania leku (rys. 7) zastosowano
jeszcze jeden, interesujacy zabieg z zakresu mikrotypografii. Oto nazwa handlowa leku
AMOL, pod ktora dotad kryty sig sprzedawane w charakterystycznych butelkach krople
ziotowe, zostata dostosowana do wymogow nowego produktu, jakim sa pastylki do ssa-
nia. Na opakowaniu owych pastylek nazwa handlowa AMOL, tworzaca subptaszczyzng
tekstu, zostata rozszerzona o sufiks —owe oraz korespondujacy z nim dopisek na gardto.
Dzigki zastosowaniu réznych stylow pisma udato si¢ zachowac dotychczasowy zapis
nazwy handlowej leku (litery drukowane), ptynnie wkomponowujac w niego sufiks —owe
i tworzac w ten sposob przymiotnik odrzeczownikowy: Amolowe.

PtUra wprast z p;
osfania | ra:;ﬂz'{

Recej
Uralnie nawiiza,

16 pastylek

Rys. 7 Opakowanie leku AMOLowe na gardto (producent: TAKEDA)

Analiza lingwistyczna relacji tekst-obraz, do jakiej dochodzi w przypadku opakowan
lekow, gdzie tacza sig¢ ze soba rozne modalnosci, dowodzi niezbicie, ze opakowania te
moga by¢ traktowane jako przyktady plaszczyzn wizualnych. Elementy tworzace owe
ptaszczyzny pozostaja wobec siebie w $cistej relacji symbiotycznej, wzajemnie si¢ uzu-
petniajac. Z uwagi na wzglednie ograniczona przestrzen, jaka jest do zagospodarowania
w przypadku (zwykle niewielkich) opakowan lekow, warto podkresli¢ rolg, jaka maja
do odegrania powstajace tu ptaszczyzny wizualne: polaczenie elementow jezykowych
1 obrazowych czyni komunikat atrakcyjniejszym dla potencjalnych klientow, przyku-
wajac ich wzrok, skupiajac uwage i w sposob jak najbardziej kompleksowy przekazujac
najwazniejsze informacje. Skoro opakowania lekow projektowane sg tak, by w sposob
harmonijny wspotgraty na nich elementy jezykowe i obrazowe, to rowniez ich odbior
przebiega wilasnie w taki holistyczny sposob, przyjmujac forme pojedynczego aktu per-
cepcyjnego. Komunikat, jaki za posrednictwem opakowania leku dociera do odbiorcy,
stanowi spojng pod wzgledem funkcjonalnym (poinformowanie o danym leku, zachg-
cenie do jego kupna), semantycznym (spojna znaczeniowo prezentacja dzialania leku)
i strukturalnym (symbiotyczno$¢ modalnos$ci: tekst-obraz-typografia) catos¢, ktora
nabiera cech autonomicznej jednostki znaczeniowe;j. Jako takiej z pewnos$cia mozna jej
przypisaé status zaaranzowanej semiotycznie ptaszczyzny wizualnej.
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Summary

HOW TO SHOW A MEDICATION? MEDICATION PACKAGING
AS VISUAL PLANES

Public space ever more often makes use of multimodal texts, combining linguistic and graphic-
picture elements. The present article constitutes an attempt to present a linguistic analysis of
multimodal texts based on the example of medication packaging. The research corpus consists
of 50 medicine packages of nonprescription pain-relieving medications available in Poland,
hence those whose purchase is independently decided upon by a customer. The economization
of perception as well as the willingness to present a particular medicament in an attractive form
for the recipient makes medicine packaging continually evolve, combining linguistic and picture
elements. Simultaneously, those packages remain a unity which is coherent in functional, structural
and semantic terms and that, in turn, entitles them to be treated in as semiotically arranged visual
planes.



