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Wst p

Przedrostki takie, jak: super-, ekstra- i hiper- (supergwiazda, ekstrazespó , hiper-

d wi kowy) jako zwyk e intensyÞ katory cechy funkcjonuj  we wspó czesnym j zyku 
polskim, nie tylko potocznym, ju  od po owy XX wieku. W latach dziewi dziesi tych, 
wraz z intensywn  komputeryzacj  spo ecze stwa, do czy y do nich dwa nowe przed-
rostki – mega- i giga- (megabajt, gigabajt), których u ycie przesz o do j zyka potoczne-
go. Obecnie s  one bardzo cz sto u ywane przez m odych Polaków, zarówno w j zyku 
mówionym, jak i pisanym – na blogach, w mailach i SMS-ach. Pojawiaj  si  te  coraz 
cz ciej w j zyku reklamy, prasy i og oszeniach1. Pisz c: 

(1) Sam stadion robi mega-wra enie, 
(2) Giga panorama Warszawy trafi a do Internetu!,
(3) Mega koncert! Polecam. 

za pomoc  przedrostka o warto ci intensyÞ kuj cej nadawca skrótowo, ale czytelnie wy-
ra a swoj  opini , podkre la to, co jest dla niego najistotniejsze do przekazania. 

Przekazywanie wiadomo ci w mo liwie jak najkrótszej formie sta o si  wymogiem 
czasów. Og oszenia, reklamy i tytu y prasowe s  wi c tak pomy lane, aby by y jak naj-
krótsze, ale przy tym tre ciwe i jednocze nie przyci ga y uwag  odbiorcy. Konstrukcje 

1 W przyk adach zaczerpni tych z blogów, reklam i og osze  zachowano pisowni  oryginaln .
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typu: przedrostek intensyÞ kuj cy + rzeczownik lub przymiotnik bardzo dobrze odpowia-
daj  tym wymogom. Zamiast banalnego i nieco d ugiego tytu u, przyk adowo Bardzo 

wielki kontrakt na… lub Wyj tkowo du y kontrakt na… pojawia si  Mega-kontrakt na… . 
Jak przypomina Anna Obr bska, „w wyniku derywacji [dochodzi] do skompresowania 
znaczenia [...], co jest zgodne z istniej c  (tak e w j zyku) zasad  d enia do ekonomicz-
no ci. Kompresja znaczenia [pozwala] trzy formalne jednostki j zykowe zast pi  jedn ” 
[Obr bska 2010: 82].

1. Pochodzenie przedrostków mega- i giga- 

W wi kszo ci wspó czesnych s owników j zyka polskiego pod has em mega- znaj-
duje si  podobna krótka informacja: element pochodz cy z j zyka greckiego: megas 
– ‘wielki’, pierwszy cz on wyrazów z o onych, oznaczaj cy: du y, wielki. Jego u ycie 
jest szczególnie powszechne w Þ zyce czy informatyce, gdzie oznacza mno nik razy mi-
lion w odniesieniu do jednostki, któr  poprzedza, np. megadyna, megaherc, megawat, me-

gad ul, megaom, megabajt itd. aden s ownik nie wspomina nawet o potocznym u yciu 
tego przedrostka. Jedynie w Uniwersalnym s owniku j zyka polskiego [2003] i Wielkim 

s owniku j zyka polskiego [Dubisz 2006] pojawia si  wyraz megasam sparafrazowany 
– ‘wielki sklep samoobs ugowy’.

Giga- pochodzi równie  z j zyka greckiego: gigas – ‘olbrzymi’ i podobnie jak 
mega- u ywany jest w naukach cis ych. Oznacza mno nik razy miliard, np. gigakaloria, 
gigaherc, gigametr, gigawat, gigabajt. aden s ownik j zyka polskiego, nawet argonów 
m odzie owych, nie wspomina o jego potocznym u yciu. 

2. ród o zebranego korpusu 

Przedmiotem niniejszej analizy s  wyrazy z przedrostkami mega- i giga- we wspó -
czesnym codziennym j zyku pisanym. Za o ono, e najlepszym ród em tego j zyka 
s  teksty umieszczane w sieci Internet, z kilku powodów, z których najwa niejsze to: 
bezp atny i nieograniczony dost p do ró norakiego typu tekstów, szerokie grono u yt-
kowników j zyka – autorów tekstów oraz atwo  i szybko  przeszukiwania. 

Teksty zawieraj ce wyrazy z przedrostkami mega- i giga- zosta y wyszukane 
z sieci Internet za pomoc  wyszukiwarki Google.pl. Przeszukiwane by y ró ne strony, 
w tym blogi, jak równie  strony gazeta.pl, wyborcza.pl i fakty.interia.pl. 
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3. Pisownia mega- i giga- z wyrazami, które s  przez nie 

intensyfikowane

W zwi zku z tym, e potoczne u ycie tych przedrostków nie jest nawet zasygna-
lizowane we wspó czesnych s ownikach j zyka polskiego, trudno jest jednoznacznie 
stwierdzi , jak powinno si  pisa  mega- i giga-, oddzielnie czy razem z cz ciami mowy, 
z którymi si  cz . Mega- i giga- poprzedzaj ce jednostki miary pisane s  cznie, np. 
megatona, megabajt, gigakaloria, gigabajt. 

Pisownia tych przedrostków w zebranym materiale w j zyku potocznym jest ró na. 
Najcz ciej s  one pisane oddzielnie, np.: 

(4) termin mega walki, 
(5) mega gwiazdy sportu, 
(6) Dzie  giga wyprzeda y, 
(7) Giga awaria na [...], 

ale pojawia si  te  pisownia z my lnikiem:

(8) szansa na MEGA-zysk, 
(9) maj  politycy mega-biznes, 

(10) na podstawie giga-wycieku z [...], 
(11) Musia am si  dosta  do giga-wie owca 

lub wyst puj  dwie pisownie: razem lub z my lnikiem, oddzielnie lub z my lnikiem, 
np.: 

(12) Gie dowa spó ka [...] zawar a megakontrakt, 
(13) Mega kontrakt na budow , 
(14) Mega okazja! System hydromasa u, 
(15) Megaokazja cenowa!, 
(16) Szykuje si  GIGA impreza!, 
(17) Taki show to bzdurna giga-impreza.

Nazwy w asne produktów s  zazwyczaj pisane razem, np.: 

(18) Megas ownik – to super przydatne aplikacje, 
(19) Us uga MegaMuza. 

Niezdecydowanie u ytkowników j zyka polskiego co do pisowni tych przed-
rostków z wyrazami, z którymi si  cz , odzwierciedla tylko ogólny brak zasad 
pisania nowych dla j zyka tworów. W prezentowanej analizie zapisujemy kon-
strukcje mega- i giga- z my lnikiem. U ycie my lnika sugeruje, po pierwsze, e 
konstrukcja powsta a stosunkowo niedawno i e nie jest jeszcze na tyle zleksyka-
lizowana, aby obie cz ci by y pisane cznie, po drugie, e mega- i giga- s  morfe-
mami zwi zanymi, a nie samodzielnymi wyrazami, które funkcjonuj  w j zyku od-
dzielnie. „Mo na przypuszcza , e z czasem utrwali si  ich czna pisownia, taka jak 
z cz stkami super- lub hiper-, por. superszybki, hiperkrytyczny (przyk ady ze s ownika 
PWN)” [Ba ko: 2009 poradnia.pwn.pl]. Nale y zaznaczy , e Miros aw Ba ko opowiada 
si  za czn  pisowni  mega- z podstaw  s owotwórcz . 
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4. W a ciwo ci analizowanych konstrukcji

4.1. W a ciwo ci morfologiczne

Z morfologicznego punktu widzenia, mega- i giga- s  morfemami zale nymi poprze-
dzaj cymi wyrazy samodzielne b d ce rzeczownikami, przymiotnikami lub przys ów-
kami. cz  si  wi c z wyrazami ró nych kategorii gramatycznych, w aden sposób nie 
selekcjonuj c typu kategorii, przed któr  wyst pi , jak na przyk ad przedrostek wy-, który 

czy si  tylko z czasownikami, lub przedrostek naj-, cz cy si  tylko z przymiotnikami 
i przys ówkami. 

4.2. W a ciwo ci syntaktyczne

Postawienie tych przedrostków przed rzeczownikiem, przymiotnikiem czy przys ów-
kiem nie powoduje zmiany sk adni syntagmy lub zdania, uk ad predykatowo-argumen-
towy pozostaje ten sam, np.: 

promocja na … – giga-promocja na…, 
zadowolony z ... – mega-zadowolny z …, 
podpisa  kontrakt na/z … – podpisa  mega-kontrakt na/z …, 
wróci  pó no do… – wróci  mega-pó no do... . 

4.3. W a ciwo ci semantyczne

W analizowanych konstrukcjach mega- i giga- funkcjonuj  jako intensyÞ katory na-
t enia cechy, pe ni  wi c funkcj  czysto semantyczn  – modyÞ kuj  znaczenie wyrazu, 
który poprzedzaj , ale nie zmieniaj  go ca kowicie. Znaczenie powsta ej konstrukcji daje 
si  wyprowadzi  z jej cz ci sk adowych:

mega-wyprzeda  = Intens (wyprzeda ), 
giga-oszustwo = Intens (oszustwo),
mega-ciekawy = Intens (ciekawy), gdzie Intens jest operatorem intensyfikacji.

Proces intensyfikacji za pomoc  przedrostków mega- i giga- mo na zapisa
w nast puj cy sposób:

INTENS (X) = [Prefiksintens[X]] = Xintens,

gdzie X stanowi podstaw  s owotwórcz , której cecha lub cechy zostan  zintensyÞ ko-
wane.

1. Dla rzeczowników:

INTENS (N) = [Prefiksintens [X]N] = Nintens,

 np. INTENS (kontrakt) = [ Mega[kontrakt]] lub [Giga[kontrakt]] = mega-kon-

trakt, giga-kontrakt.
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2. Dla przymiotników:

INTENS (Adj) = [Prefiksintens [X]ADJ] = Adjintens, 

 np. INTENS (dobry) = [Mega[dobry]] = mega-dobry.

3. Dla przys ówków:

INTENS (Adv) = [Prefiksintens [X]ADV] = Advintens,

 np. INTENS (wcze nie) = [ Mega[wcze nie]] = mega-wcze nie.

4.3.1. Warto  semantyczna mega- i giga-

Mega- i giga- postrzegane s  jako silniejsze intensyÞ katory ni  zwyk y przys ówek 
bardzo lub przymiotnik wielki, du y. U ycie nawet lub innych jego odpowiedników 
mi dzy syntagm  z przymiotnikiem wielki lub przys ówkiem bardzo i syntagm  z mega 
+ rzeczownik/przymiotnik pozwala to zaobserwowa : 

(20) W sklepach s  teraz du e wyprzeda e [Intens], powiedzia abym nawet mega-wy-

przeda e [Intens[Intens]].
(21) To ma o powiedziane, wielki ba agan [Intens], to giga-ba agan [Intens[Intens]]. 
(22) Ten film jest bardzo ciekawy [Intens], powiedzia bym nawet mega-ciekawy 

[Intens[Intens]]. 

Kiedy mega- i giga- cz  si  z rzeczownikami, maj  znaczenie ‘bardziej ni  wielki, 
du y’. W po czeniu z przymiotnikami lub przys ówkami – ‘bardziej ni  bardzo’. Mo na 
by sparafrazowa  konstrukcj  mega-/giga- + rzeczownik przez ‘bardzo, bardzo wielki/du y 
+ rzeczownik’, np.: giga-kontrakt = ‘bardzo, bardzo wielki kontrakt’, a konstrukcj  mega-

/giga- + przymiotnik lub przys ówek przez ‘bardzo, bardzo + przymiotnik lub przys ó-
wek, np. mega-kiepski = ‘bardzo, bardzo kiepski’, mega-pó no = ‘bardzo, bardzo pó no’. 
Przy czony do podstawy s owotwórczej preÞ ks staje si  funkcjonalnym ekwiwalentem, 
w zale no ci od podstawy s owotwórczej, przymiotnika zintensyÞ kowanego przez u yty 
podwójnie przys ówek bardzo lub ekwiwalentem dwa razy u ytego przys ówka bardzo.

W sytuacji, w której kilka przedrostków o warto ci intensyÞ kuj cej wspó istnieje 
w j zyku, nasuwa si  pytanie, czy intensyÞ kuj  one w tym samym stopniu – czy inten-
sywno  nat enia cechy w wyrazie poprzedzonym ró nymi przedrostkami jest iden-
tyczna, czy ró na. 

Mo na by postawi  hipotez , e przedrostek super- jest s abszym intensyÞ katorem 
ni  hiper-, a hiper- ni  mega-, który z kolei jest s abszym intensyÞ katorem ni  giga-. 
O ile ta hipoteza sprawdza si  przyk adowo w zleksykalizowanej konstrukcji z wyrazem 
market (mamy przecie  supermarkety i wi ksze od nich hipermarkety, a od nich jeszcze 
wi ksze megamarkety, a nawet gigamarket Leroy Merlin), o tyle w po czeniach, które 
nie s  zleksykalizowane, trudniej jest dowie , e kto , kto jest hiper-zadowolony, jest 
mniej zadowolony ni  kto , kto jest mega-zadowolony, albo e giga-impreza jest wi ksz  
i lepsz  imprez  od mega-imprezy. 
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Zdarza si  te , e nadawca przekazu u ywa na raz kilku przedrostków intensyÞ kuj -
cych. Je li rzeczywi cie mia yby one ró n  si  intensyÞ kacji, by yby najprawdopodob-
niej szeregowane od najs abszego do najsilniejszego. Tak jednak nie jest. Obok ci gu 
super hiper mega wyst puj  te  ci gi, w których te same przedrostki s  w zupe nie innej 
kolejno ci, np.:

(23) Co to za piosenka? Super hiper mega wa ne!,
(24) super mega hiper wa ne pytanie,
(25) Uwaga! mega super hiper wa ne!

Wydaje si , e warto  intensyÞ kuj ca wszystkich wy ej wymienionych przed-
rostków jest identyczna w tym sensie, e cecha wyra ona przez przymiotnik lub rze-
czownik poprzedzony przedrostkiem super-, hiper-, mega-, giga- osi gn a silne na-
t enie, ale to nat enie jest nieokre lone, nie da si  wyznaczy  dok adnego punktu 
na skali czy gradiencie, w którym znajduje si  cecha zintensyÞ kowana przez ka dy 
z tych przedrostków.

Pojawianie si  nowych intensyfikatorów, nie tylko przedrostków, wi e si  
z ogóln  (zwi zan  z afektywnym zachowaniem cz owieka) istniej c  w j zyku tendencj  
do nieustannego wprowadzania nowych form, które by yby bardziej ekspresywne ni  ju  
istniej ce, które w pe niejszy sposób odzwierciedli yby uczucia, opinie, wra enia. Nowe 
przedrostki, jak mega- i giga-, s  bez w tpienia bardziej ekspresywne ni  przedrostki ju  
od dawna funkcjonuj ce w j zyku. Tym samym wydaj  si  intensyÞ kowa  skuteczniej 
ni  super- czy hiper-. Na pewno nie s  to ostatnie przedrostki o warto ci intensyÞ kuj cej, 
jakie pojawi y si  w j zyku polskim, i nie tylko polskim (te  angielskim i francuskim). 
Dowodem na to niech b dzie tekst jednego z internautów, w którym autor wprowadza 
nowy preÞ ks do j zyka potocznego, wywodz cy si , podobnie jak mega- i giga-, z dzie-
dziny informatyki – tera-: 

(26) W Media Markt b dzie teraz tylko megapromocja, poczekam na gigapromocj , bo 

na terapromocj  nie ma co liczy .

By  mo e za kilka lat tera-promocja b dzie równie powszechna jak dzi  mega-

promocja czy giga-promocja, a leksykalizacja tych trzech konstrukcji b dzie podob-
na do leksykalizacji konstrukcji z wyrazem market, to znaczy tera- b dzie mia  wi k-
sz  moc intensyÞ kacji ni  giga-, a ten drugi wi ksz  moc ni  mega-, podobnie jak 
w informatyce. 

4.3.2. czliwo  tych przedrostków z ró nymi cz ciami mowy (tab. 1)

Zarówno mega-, jak i giga- cz  si  przede wszystkim z rzeczownikami. Rzeczow-
niki te najcz ciej posiadaj  nast puj ce cechy dystynktywne:
1. N [+abstrakcyjny], np. mega-wra enie, mega-koncert, mega-niespodzianka, 

mega-ubaw, mega-problem, giga-zarobki, giga-impreza, giga-promocja, giga-

depresja,
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2. N [-o ywiony] [+konkretny], np. mega-ekran, giga-plakaty, mega-stadion, giga-

-katar, giga-estrada, giga-panorama.
Oba omawiane przedrostki cz  si  te  z przymiotnikami:

– warto ciuj co-oceniaj cymi, np. mega-komfortowy fotel, mega-interesuj cy film, 
mega-g upie pytanie, mega-dobry wybór, giga-kreatywna impreza,

– oznaczaj cymi uczucia, np. mega-nieszcz liwa dziewczyna, mega-smutne za-

ko czenie, mega- mieszne dowcipy, mega-przygn biony ch opak,

– oznaczaj cymi wielko ci wzgl dne, np. giga-wielki s onecznik, mega-mocny 

filtr, mega-d ugi trening, mega-niskie ceny itd. 
Przedrostek mega- intensyÞ kuje te  kilka przys ówków, zw aszcza okre lników 

czasu i sposobu, np.: s ucha  mega-g o no, wsta  mega-wcze nie.

T a b e l a  1 

Zestawienie najcz stszych czliwo ci przedrostków mega- i giga-

N [+abstrakcyjny]
N [-o ywiony]

[+konkret]
N

[+ludzki]
Adj. Adv.

Mega- mega-nieszcz cie,
mega-wra enie, 
mega-grzech,
mega-oferty,
mega-promocja, 
mega-zarobki, 
mega-przekr t, 
mega-impreza, 
mega-problem, 
mega-kapita , 
mega-poni enie

mega-plakat, 
mega-rysunek, 
mega-kolekcja,
mega-pizza,
mega-dynia,
mega-zegar,
mega-stadion,
mega-parking,
mega-budowla, 
mega-przyczepa

mega-gwiazda mega-mocny, 
mega-wielki,
mega-ciekawy, 
mega-kiepski, 
mega-szcz liwy, 
mega-obskurny, 
mega-zadowolony, 
mega-szalony, 
mega-skoncentrowany, 
mega- mieszny

mega-g o no,
mega-wcze nie, 
mega-pó no

Giga- giga-wyprzeda , 
giga-zyski, 
giga-straty, 
giga-promocja, 
giga-depresja, 
giga-oszustwo, 
giga-imprezka, 
giga-wyzwanie

giga-pierogi, 
giga-miska, 
giga-zdj cie, 
giga-panorama, 
giga-katalog, 
giga-katar, 
giga-estrada, 
giga-plac zabaw, 
giga-wie owiec

giga-kreatywny, 
giga-mocny, 
giga-wielki 

Z zestawienia uj tego w formie tabeli 1 wynika, e czliwo  przedrostka giga- 
z przymiotnikami jest o wiele rzadsza ni  przedrostka mega-. Nie u ywa si  go te  do in-
tensyÞ kacji przys ówków. Nie oznacza to, e czenie si  preÞ ksu giga- z tymi cz ciami 
mowy jest ograniczone lub niemo liwe. Jest to na tyle nowy przedrostek, e jego u ycie 
nie jest jeszcze tak powszechne jak u ycie mega-. Pojawienie si  konstrukcji takich, jak: 
giga-pó no, giga-ciekawy czy giga-zadowolony jest potencjalnie mo liwe, chocia  nie 
wyst pi y one w zebranym materiale. 
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4.3.3. Warto  aksjologiczna mega- i giga- i wyrazów z nimi utworzonych

Mega- i giga- s  przedrostkami neutralnymi, to znaczy nie s  nacechowane ani 
pozytywnie, ani negatywnie. 
1. cz c si  z rzeczownikami neutralnymi, funkcjonuj  jak zwyk e intensyfikato-

ry, np.:

mega-kapita  = [+ Intens] kapita ,
mega-pizza = [+ Intens] pizza,
giga-kontrakt = [+ Intens] kontrakt,
giga-estrada = [+ Intens] estrada.

W okre lonym kontek cie mog  nada  powsta ej konstrukcji warto  pozytywn , 
np. mega-pizza mo e oznacza  ‘bardzo bardzo dobra pizza’:

(27) Bardzo mi smakuje! Gdzie kupi e  t  mega-pizz ? [+ Intens] [+ Pozytywne]. 

2. Po czenia mega- i giga- z rzeczownikami lub przymiotnikami nacechowanymi 
daj  konstrukcje o takim samym nacechowaniu co rzeczownik lub przymiotnik, 
np.:

promocja [+ Pozytywne] – mega-promocja [+ Intens] [+ Pozytywne],
apówka [+ Negatywne] – mega- apówka [+ Intens] [+Negatywne],

zadowolony [+ Pozytywne] – mega-zadowolony [+ Intens] [+ Pozytywne],
kiepski [+ Negatywne] – mega-kiepski [+ Intens] [+Negatywne],
okazja [+ Pozytywne] – giga-okazja [+ Intens] [+ Pozytywne],
oszustwo [+ Negatywne] – giga-oszustwo [+ Intens] [+Negatywne].

3. Nacechowanie konstrukcji typu mega- lub giga- + przymiotnik okre laj cy 
wzgl dn  wielko  zale y od tego, czy dana cecha przypisywana przedmiotowi 
jest po dana, czy nie, np.:

wielka kanapka [+ Pozytywne] – mega-wielka kanapka [+ Intens] [+ Pozytywne],
wielki s onecznik [+ Pozytywne] – giga-wielki s onecznik [+ Intens] [+ Pozytywne].

4. Podobnie jest z przys ówkami, np. mega-wcze nie mo e mie , w zale no ci od 
kontekstu i innych okoliczno ci pozaj zykowych, konotacj  pozytywn  lub ne-
gatywn :

wsta  mega-wcze nie [+ Pozytywne] lub [+ Negatywne], 
wróci  do domu z pracy lub ze szko y mega-wcze nie – najcz ciej [+ Pozytywne], 
wyj  z pracy mega-pó no – najcz ciej [+ Negatywne].

5. U ycie mega- i giga- w ró nych dziedzinach 

W ostatnich latach mega- i giga- s  coraz cz ciej u ywane w najró niejszych dzie-
dzinach ycia, i to nie tylko przez m odzie , ale te  przez starszych internautów, dzien-
nikarzy i reklamodawców. 
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1. W blogach – m odzie owych i nie tylko:

(28) Mega spó niony temat ;-). Sorki, e teraz pisz  o tym, ale [...];
(29) Jakie macie sposoby na mega przygn bienie?;
(30) Muzyka tego zespo u to mega-muza!;
(31) WOW! rzeczywi cie mega przedsi wzi cie [...] ale i jaki znacz cy feetback:);
(32) Jak s usznie zauwa y a pierwsza osoba w komentarzu [...], najwi kszym mega-pla-

giatem by  [...];
(33) Mam mega stres na j zyku polskim;
(34) Bia a czekolada z ry em preparowanym i rodzynkami – mega przysmak!!!;
(35) Mega kiepski samochód a serwis jeszcze gorszy!!!;
(36) musz  przyzna , e blog mega ciekawy;
(37) Jaka muza taka do s uchania mega g o no?;
(38) Z apa em mega wcze nie stopa i by em [...];
(39) ja mam zawsze problem jak ko cz  tak mega pó no czy je  co  bia kowego;
(40) Nie wida  tej biedy, ludzie robi  giga zakupy;
(41) Ca y serial to giga wpadka a wpadka we wpadce to rzecz naturalna;
(42) Giga zyski b d !!!! Fundusze wk adaj  miliony!!! – Wi c nie wychod cie z tej spó ki;
(43) z efektem ubocznym w postaci giga depresji;
(44) Pocz tki, odstawienie leków i giga katar.

2. W prasie i na internetowych blogach gazet z ró nych dziedzin (polityka, ekono-
mia, nauka, spo ecze stwo itd.): 

(45) Megainflacja!!! Ceny posz y mocno w gór ;
(46) rozpocz  konferencj  stwierdzeniem, e trzyma w r ku “mega bomb  polityczn ”;
(47) Mega-kontrakt na budow  bloków elektrowni;
(48) Klub Barcelona ma nowe zegarki! Mega wypas!;
(49) maj  politycy, s u by sekretne, mega-biznes;
(50) przekr t-ze-stadionem-narodowym: mega zarobki Laty;
(51) To mega przedsi wzi cie odb dzie si  w Krakowie (hotel Qubus) ju  5 listopada 

2011;
(52) Us uga MegaMuza to wspólny projekt Ericsson i Polkomtel S.A.;
(53) Mega wielka informacja – Ziobry ci w sejmie!;
(54) rozpocz  jak  intensywn , mega intensywn  kampani  wyborcz ;
(55) GigaTV od 2011 roku wprowadzi a do swojej oferty nowy produkt Giga Estrada;
(56) Genialny biznes czy giga oszustwo?;
(57) Giga panorama Warszawy trafi a do Internetu!;
(58) pokaza a jeszcze wi ksz  „drogow  atrakcj ”, czyli giga – korek;
(59) Giga piersi gimnastyczki! (fakt.pl, 23.11. 2011);
(60) Gdy ska panorama w giga rozmiarze;
(61) Giga-bubel! (babol.pl, 12.10.2012 – tytu  artyku u o Stadionie Narodowym);
(62) wi teczn  akcj  charytatywn  «Giga rado ! Wy lij kartk  – podaruj komputer”.

3. W reklamach i og oszeniach:

(63) Fitmin for life puppy 15 kg + mega pyszne cukierki bonbons o smaku w tróbki 75 g 

gratis!!!;
(64) Lincoln Mark VI Mega okazja!! Pe ny wypas !!!;
(65) Megaokazja cenowa! BEHRINGER HA 8000 w cenie od [...];
(66) Mega niskie ceny!!!;
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(67) Jak sama nazwa strony wskazuje – megawypas – to 3 w jednym: telewizja interne-

towa, TV, radio online;
(68) Ju  jutro bezp atna mega impreza zimnego Lecha!;
(69) Mega promocja na: firany, firanki, tekstylia, r czniki i po ciel!;
(70) Mega b ysk – czyszczenie dywanów i innych powierzchni!;
(71) Kosmetyka samochodowa : T usta szyba - czyli mega problem!;
(72) Promotor/ka i hostessy b. pilne – giga zarobki;
(73) Pomó  nam wyczy ci  pó ki czyli 17 wrze nia – Dzie  giga wyprzeda y w [...];
(74) giga plecak: Giga Office to prawdziwe biuro na plecach;
(75) Giga Pakiet Kursów video!;
(76) Giga kreatywna impreza charytatywna.

Wydaje si , e konstrukcje z inicjalnym mega- czy giga- sta y si  modne dzi ki ich 
stylistycznemu nacechowaniu – „kojarz  si  z pewnym stylem ycia, w którym wszyst-
ko jest mega, hiper, super i full wypas” [Ba ko: 2009 poradnia.pwn.pl]. Je li osoba 
wypowiadaj ca si  na blogu nie chce zosta  w tyle za innymi, je li reklama, prasa, og o-
szeniodawcy chc  dotrze  do odbiory, który uznaje taki styl ycia, nie mog  w swoich 
przekazach pomin  mega- i giga-.

Podsumowanie 

Chocia  wspó czesne s owniki j zyka polskiego nie wspominaj  nawet o u y-
ciu przedrostków mega- i giga- w j zyku potocznym, niezaprzeczalnym pozostaje 
fakt, e s  one powszechnie u ywane w codziennej komunikacji j zykowej, nie tyl-
ko w j zyku mówionym, ale te  w j zyku pisanym. wiadczy o tym zebrany z ró -
nych stron internetowych materia  j zykowy, którego jedynie próbk  przedstawiono 
w ostatniej cz ci artyku u. By  mo e pewnego dnia pod has ami „mega” i „giga” pojawi 
si  informacja o ich u yciu nie tylko w konstrukcjach nazw jednostek miar, a niektóre 
po czenia, jak mega-promocja, giga-promocja czy mega-impreza, giga-impreza zostan  
wprowadzone jako oddzielne has a s ownikowe. 
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Summary

Mega-wra enie, giga-promocje or mega-kiepski film – 
About One of the Contemporary Methods of Intensifying, Used Not Only by Youth

The article presents an analysis of new intensifiers mega- and giga- and words prefixed 
by them in contemporary colloquial Polish. The author tried to describe the morphologic 
behaviour of these prefixes, their semantic value and syntax. Focus was put mainly on 
determining the semantic value of those new intensifiers and their current usage in Polish. 
It appears that although current dictionaries of Polish language do not even mention the 
colloquial usage of mega- and giga-, those prefixes are commonly used in spoken and written 
language, not only by teenagers, but also by adults, including journalists and advertising 
copywriters.


