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Jezyk w czasach globalizacji

Language in the age of globalization

Abstract: The article focuses on the relationship between globalization and language
in the modern world. In the theoretical part of the paper the author explains the concepts
of globalization and westernization before discussing the definition of the lexeme globalization
in English, Polish and Russian. In the practical part, such words as mall, strip mall, food hall,
food mall, food court, droguerie, discount store are analyzed. Assimilation processes and the
registration of new lexis in dictionary sources (are used to) demonstrate the mechanism of the
impact of progressing globalization processes on the language — the gradual transition from
foreign realities and an unknown word to the assimilation of these realities together with the
names. The dynamic changes in the language system are caused by the dynamic changes that
the modern world is undergoing. The analysis is conducted on material from English, Polish,
Russian and — partly — Ukrainian.
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1. Wstep

Towarzyszace nam od co najmniej trzech dekad pojecie globalizacja dotyczy sfery
pozajezykowej, a zwlaszcza gospodarczej, spoteczno-kulturowej i politycznej!.
Migdzy globalizacja a sfera jezykowa istnieje jednak oczywisty i przy tym Scisty
zwigzek przyczynowo-skutkowy, kazda donioslejsza zmiana w zyciu cztowieka
moze przeciez zaowocowac innowacja w jezyku. W przypadku procesow o charak-
terze ponadnarodowym obejmujacych cate regiony analogiczne/zblizone zmiany
zachodza w wielu jezykach réwnoczesnie. W wyniku globalizacji upowszechniaja

I Pojecie to upowszechnito si¢ w latach 90. Geneza terminu globalization w jezyku angielskim
przypada na znacznie wczesniejszy okres, w latach 70. traktowano go jeszcze jako termin nowy (SEP).
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si¢ nowinki technologiczne, przedmioty, idee oraz wzorce stylu zycia, system
warto$ci, a wraz z nimi i stownictwo okre$lajace pojecia, ktore do tej pory byly
mato znane lub zupetnie nieznane w innych kulturach i jezykach.

Przedstawione w artykule krotkie badanie dotyczy zagadnienia konsekwencji
procesow globalizacyjnych dla jezyka. Analiza bazuje na materiale jezyka polskiego
oraz rosyjskiego (fragmentarycznie takze ukrainskiego), jej celem jest ukazanie
zjawiska globalizacji jezykowej za posrednictwem wybranych przyktadow stow-
nictwa z dziedziny biznesu gastronomicznego i handlu. Materiat egzemplifikacyjny
zostal zebrany na podstawie stron centréw handlowych oraz tekstow poswieconych
wspoélczesnym formom sprzedazy detalicznej. Duze znaczenie w doborze przykta-
dow miaty obserwacje wtasne dotyczace przemian w sferze handlu i gastronomii.

2. Pojecie globalizacji

Za globalizacj¢ uznaje si¢ ,,charakterystyczne i dominujgce w koncu XX i na
poczatku XXI w. tendencje w $wiatowej ekonomii, polityce, demografii, zyciu
spotecznym i kulturze, polegajace na rozprzestrzenianiu si¢ analogicznych zjawisk,
niezaleznie od kontekstu geograficznego i stopnia gospodarczego zaawansowania
danego regionu” (Encyklopedia PWN). Globalizacja pociaga za soba namacalne
skutki dla wielu kultur w postaci zjawiska homogenizacji, czyli ich ujednolicania
(zob. Encyklopedia PWN, NEB: 133—135; Jacko 2008: 262). To kulturowe ujednoli-
cenie przektada si¢ zarazem na upodabnianie si¢ systemow jezykowych uzywanych
przez spotecznosci zamieszkujace rozne zakatki globu. Uwidacznia si¢ ono w ich
wzbogaceniu o analogiczne koncepty i odpowiadajace im nominacje pochodzace
z tego samego jezyka zrodtowego, jak rowniez w akceptacji komunikowania sie
w jednym jezyku jako dominujacym, zwlaszcza w sferze oficjalnej w kontaktach
miedzynarodowych oraz w spoteczenstwach wielokulturowych i zarazem wielo-
jezycznych. Pojecie jednorodnosci — homogenizacji/homogenicznosci — ze sfery
kultury mozna przenies¢ do sfery lingwistycznej, poniewaz, niezaleznie od cech
trwale roznicujacych jezyki z ro6znych grup i rodzin jezykowych, wiele z nich dzi$
ulega wplywom nadrzednego jezyka ery globalizacji, ktorym jest jezyk angielski.
Tym samym mozna powiedzie¢, ze wraz ze wzbogaceniem systemow pojeciowych,
transgranicznym przenikaniem czgsci realiow (technologie, gospodarka, kultura
zywieniowa i popularna) rowniez i tendencje rozwojowe jezykow w pewnym
stopniu ulegaja ujednoliceniu, zwlaszcza na poziomie zasoboéw leksykalnych i mo-
deli stowotworczych (zob. m.in. Szczepanska 2004: 19-27; Koriakowcewa 2020:
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100—110; Biatek 2022: 60—78). Pozytywny aspekt dostrzegany w tej sytuacji,
jaka jest wykreowanie prymarnego jezyka globalizacji, to np. szybsza integracja
zawodowa w grupach wielokulturowych bedaca rezultatem przetamania bariery
komunikacyjnej. Jednym z negatywow jest za$ wypieranie innych jezykoéw z obiegu
miedzynarodowego oraz ostabienie jezykéw mniejszych grup etnicznych, co wigze
si¢ zarazem z procesem przemieszczania si¢ ludnosci 1 wyludnianiem si¢ ubozszych
regionéw (por. zjawisko migracji klimatycznej/srodowiskowej oraz ekonomicznej)?.

W leksykografii pojecie globalizacja jest rejestrowane w swym pierwotnym

3

— pozajezykowym znaczeniu. W definicjach leksemu-’, w zaleznosci od zrodta

stownikowego i jezyka definiowania, ktory, reprezentujac spotecznos¢ okreslo-
nego regionu, kraju, odzwierciedla takze pewien punkt widzenia, podkreslany
jest wymiar gospodarczy procesu globalizacji, jej wplyw na kulturg, a takze rola
firm — liderow na rynku migdzynarodowym, a niekiedy i element zagrozenia wy-
nikajacy z rosngcej dominacji jednego z panstw. Oto wybrane opisy definicyjne:

globalization

the fact that different cultures and economic systems around the world are becoming
connected and similar to each other because of the influence of large multinational
companies and of improved communication (Oxford Advanced Learner’s Dictionary).

globalizacja

ksigzk. Proces unifikacji instytucji, narodow, panstw itp., poddanych dziataniu zja-
wisk gospodarczych o §wiatowym zasiegu i korzystajacych z najnowszych zdobyczy
cywilizacji naukowo-technicznej (USJP: 1014).

Proces polegajacy w skali §wiata na coraz szerszej wymianie handlowej, nasileniu
przepltywu kapitatu, ludzi, technologii i informacji miedzy panstwami i w efekcie
na zacieraniu roznic kulturowych (WSJP PAN).

rJ100aIu3anunsa

1. BHENIH S MOJIMTHKA TOCYIapCTBA, 3aKIIOYAFONIASCS B HABSA3BIBAHUN CBOCH BOJIH
JIPYTUM CTpaHaM, B YCTAaHOBJICHHH MUPOBOT'O TOCIIO/ICTBA.

2.PacrpocTpaHeHune Kakoro-i. (hakTopa 3a MpeleiaMu OJJHOI'0 TOCyIapCcTBa.

3.TlocTeneHHOE CTUPaHUE YKOHOMUYCCKHUX, TOJUTHICCKUX, HHPOPMAIIHOHHBIX,
KYJBTYPHBIX U T.II. TPAHUI] MKy TOCyIapcTBaMU Hapoaamu; riiodanusm (3 3H.)
(TSRA 2007: 248).

2 Zob. raport dotyczacy jezykow zagrozonych w Europie (Krasnowolski 2018: 11-17).

3 Leksemy globalizacja i enobanusayus staty si¢ powszechnie znane na przetomie XX i XXI w.
Na poczatku nowego stulecia leksem globalizacja nie byt jeszcze obecny w leksykografii polskiej,
zob. komentarz Rady Jezyka Polskiego (2002) pn. Globalizacja. W zasobach Narodowego Korpusu
Jezyka Rosyjskiego wyraz erobaruszayus pojawia si¢ u schytku lat 80. (poswiadczenie tekstowe
z 1988 1.).
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Globalizacja zyskuje niejednolitg oceng, czego potwierdzeniem na poziomie jezyka
jest ukucie w wielu jezykach neoderywatdéw odnoszacych si¢ do idei sprzeciwu
wobec procesoéw globalizacyjnych oraz jej zwolennikoéw (por. antyglobalista,
antyglobalizm; ang. antiglobalization; fr. antymondialiste; gr. avumayroouiomoinoy).
W literaturze przedmiotu wyliczane sa zarowno korzys$ci ptynace z procesow
globalizacyjnych (znoszenie barier migdzy narodami, utatwienie dostepu do dobr
konsumpcyjnych, wzajemna wymiana do$wiadczenia), jak i zwigzane z nimi za-
grozenia, m.in. w postaci westernizacji spoteczenstw i ich kultur (zob. Nowakowski
2011: 226-227). W krajach z obszaru bylego ZSRR, w tym Rosji, globalizacja jest
krytykowana bardziej niz na Zachodzie (zob. NRE: 413)*. Coraz czesciej stycha¢
glosy o procesie deglobalizacji, ktéremu potencjalnie moga sprzyjac¢ nie tylko czas
pandemii i okres popandemiczny, lecz takze trwajace kryzysy gospodarcze oraz
konflikty militarne.

W wyniku procesow globalizacyjnych kultura, zwlaszcza popularna, styl zycia,
moda, formy prowadzenia biznesu staja si¢ bardziej jednorodne, co uwidacznia
si¢ szczegolnie wsrod pokolen miodszych, w sferze rozrywki (muzyka, kinema-
tografia), w obrebie nowoczesnych form przedsigbiorczosci (sprzedaz oparta na
franczyzie, start-upy, sprzedaz detaliczna w sklepach wielkopowierzchniowych,
model biznesowy shop-in-shop itp.), jak rowniez — w konsekwencji — w leksyce
tych obszaréw w roznych jezykach. Z globalizacja nierozerwalnie tacza si¢ pojecia
okcydentalizacja/westernizacja oraz amerykanizacja, bedace przedmiotem dyskusji
kulturoznawcow, filozofow, socjologow, politologdéw, a zarazem lingwistow analizu-
jacych aktualne procesy rozwoju jezykow. Dwa z powyzszych poje¢ sg traktowane
jako bliskoznaczne, por. okcydentalizacja (Yac. occidentalis ‘zachodni’), westerni-
zacja — ,,ksigzk. nabieranie cech wlasciwych kulturze zachodnioeuropejskiej lub
amerykanskiej”, najwezszym z podanych poje¢ jest amerykanizacja, ktorej istota
sprowadza si¢ do zapozyczania elementow kultury amerykanskiej (WSJP PAN).

Westernizacji oraz amerykanizacji kultury w réznym stopniu do§wiadczaja
zaré6wno kraje azjatyckie, afrykanskie, jak i europejskie, w tym z dawnego bloku
wschodniego, a nawet sama Rosja rywalizujaca z Zachodem w wielu dziedzinach
gospodarki oraz o wpltywy na arenie $wiatowej. Wiadimir M. Alpatow pisze
wprost: ,,JeM He MeHee aMepUKaHU3aIKs POCCUUCKOT0 OOIECTBa UJIET, B TOM
gucie u B oonacTtu a3bika” (Alpatov 2018: 14). Symbolami globalnych wptywow
kulturowych Ameryki Potnocnej staty si¢ marki McDonald’s, Coca-Cola, od ktorych

4 Ostatnie lata (sankcje Zachodu) oraz sytuacja zaistniata w 2022 1. t¢ krytyke jeszcze dodatkowo
nasility.
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ukuto terminy McDonaldization, Cocacolonization/Coca-Colonization (pol. mak-
donaldyzacja® i coca-kolonizacjalkoka-kolonizacja, por. takze disneizacja®; ros.
MAKOOHANOU3AYUSL, KOKA-KONOHU3 Ay, OucHetipuxayus, oucneusayus)’, Facebook
czy Google. Pierwsze restauracje sieci McDonald’s pojawity si¢ w naszej cze$ci
Europy juz w latach 90. (w Moskwie — w 1990 r., w Warszawie i Pradze — 1992 r.,
w Wilnie — 1996 r., w Kijowie — 1997 1.)3, stajac si¢ symbolem otwarto$ci na nowe
czasy?, sie¢ jest takze obecna w Azji, a nawet w Afryce (jednak w nielicznych
krajach). Niektorzy sa zdania, ze wraz z wprowadzeniem zachodnich standardow
sprzedazy na rynku obszaru poradzieckiego rozpoczeta si¢ swoista rewolucja
w zakresie obstugi klienta. Arogancja w branzy uslugowej znana z czaséw ZSRR
zaczeta ustgpowac miejsca grzecznosci charakterystycznej dla biznesu prowadzo-
nego wedhug modelu zachodniego (zob. NEB: 135).

3. Globalizacja a jezyk

Globalizacja nierozerwalnie taczy si¢ z jezykiem, w ujeciu lingwistycznym mawia
si¢ niekiedy o globalizacji jezykowej (zob. Hjarvard 2017: 75-97). W tym kontekscie
najczesciej chodzi o proces internacjonalizacji zasobow stownikowych oznacza-
jacy przenikanie obcojezycznych morfemow rdzennych i afiksalnych, wzorcow
stowotworczych oraz aktywny przyrost hybryd jezykowych taczacych elementy
»Sswoje” 1 ,,obce”. Status jezyka globalizacji zyskal jezyk angielski (zwtaszcza
jego amerykanski wariant), co przy uwzglednieniu dtugotrwatej dominacji in-
nych jezykéw (francuskiego i niemieckiego) w stuleciach wezesniejszych mozna
uzna¢ za nieoczekiwany na pewnym etapie rozwoju cywilizacji zwrot kontaktow
jezykowo-kulturowych. Zdaniem Bogdana Walczaka detronizacji francuszczyzny
spoteczenstwa zyjace w XIX wieku przewidzie¢ nie mogty. Jezykoznawca wy-
razil zarazem poglad, ze wraz ze wzrostem potegi gospodarczej duzych krajow
azjatyckich, liczby ludno$ci méwiacej okreslonym jezykiem coraz wigksze szanse

5 Rzadziej: macdonaldyzacja, medonaldyzacja, MacDonaldyzacja (WSIP PAN).

6 Zob. Bryman (1999: 25-47).

7 Najwyzej cenionymi markami na §wiecie w 2022 r. byty: Apple, Google, Amazon, Microsoft,
Tencent, McDonald’s, Visa, Facebook, Alibaba, Louis Vuitton (pierwsza dziesiatka, wigkszos$¢
to firmy amerykanskie) (Ranking The Brands).

8 Zrédto: Wikipedia (hasto w réznych wersjach jezykowych).

9 Sie¢ McDonald’s, podobnie jak wiele innych korporacji amerykanskich i europejskich, wy-
cofatla si¢ z Rosji po inwazji na Ukraing. Luk¢ w danym segmencie rynku zapehita rodzima sie¢
,,BKYCHO — 1 TOuKa”.
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na popularyzacj¢ maja takze jezyki Chin oraz Indii, cho¢ jest to tylko pewna pro-
gnoza, ktora niekoniecznie sie urzeczywistni (Walczak 2011: 18)10. Jezyk chinski
(mandarynski) oraz jezyk hindi, zauwazmy, mieszczg si¢ w czolowce rankingow
zestawiajacych jezyki pod wzglgdem liczby ich uzytkownikow.

Interesujace metaforyczne okreslenie pozycji jezyka angielskiego jako jezyka
epoki globalizacji zawarl w swoim artykule Stig Hjarvard, piszac, ze ,,English has
become the lingua franca of the global network: where the TCP/IP protocol secu-
res technical communication between computers via the internet, English is the
‘protocol’ for oral and written communication across national frontiers” (Hjarvard
2017: 76). Anne Johnson wérod spostrzezen na temat popularnosci jezyka angiel-
skiego na Starym Kontynencie oraz w Chinach podaje uwagg na temat atrakcyjnosci
angielszczyzny wsrod mtodych ludzi, ktérzy moga postrzegaé ten jezyk jako mod-
ny i na topie (Johnson 2009: 154). Alpatow, badacz jezykow wschodnich, w tym
japonskiego, pokazuje natomiast, ze wptywom jezyka angielskiego ulegaja nie tylko
jezyki stowianskie, lecz takze, co wydaje si¢ znaczace dla przyjetej perspektywy
badawczej, tak odmienny jezyk jak japonski. Wérdd zapozyczen z jezykow ob-
cych (poza chinskim), zwlaszcza z amerykanskiego wariantu jezyka angielskiego,
ktore sg okreslane mianem gairaigo (ros. eatipaiieo), autor wskazuje nazwe waifu
(od ang. wife), poszerzajaca list¢ nominacji zony przyjetych w kulturze japonskiej
i uzywanych w réznych sytuacjach (Alpatov 2018: 10—12)!.

4. Nowy format sprzedazy

Ekspansja globalnych marek spozywczych, odziezowych i kosmetycznych, liderow
branzy technologicznej, homogenizacja kultury Zzywieniowej, a wraz z nig intensy-
fikacja proceséw internacjonalizacji leksyki, w tym terminologicznej, to przyktady
efektow otwarcia si¢ rynkow krajow Europy Srodkowo-Wschodniej oraz Azji na
wplywy i produkty zachodnich poteg gospodarczych. Jednym ze zwiastunow ery
okcydentalizacji stal si¢ popularny hot-dog, ktory w polskich realiach pojawit si¢

10 Jezyk rosyjski ma status jezyka migdzynarodowego. Po 1991 r., dodajmy, wskutek rozpadu
ZSRR zmienita si¢ rola jezyka rosyjskiego w regionie i na $wiecie (zob. Alpatov 2018: 7-8), w zwiaz-
ku z czym w kolejnych dekadach podejmowane byty intensywne zabiegi majace wzmocnienie jego
statusu.

1 W artykule pojawiaja si¢ takze przyktady kolejnych neologizméw bazujacych na leksyce an-
gielskiej, np. toomoroo (od tomorrow), guramaa (grammar), guree (grey), miruku (milk) zaczerpnigte
z prac innych autorow.
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u schytku PRL-u i wraz z odziezg dzinsowg, znang juz w Polsce znacznie wcze-
$niej, byt symbolem europejskosci i nowoczesnosci.

Leksykografia rejestrujgca przemiany jezykowo-kulturowe konca XX i poczat-
ku XXI wieku zawiera stownictwo takie jak dorrapusayus, xom-ooe, cambypeep,
cynepmapkem, cyuu-oap, wionune-yeHmp, amepuxkarnusm, bedace swiadectwem
przemian w zyciu codziennym, gospodarce, handlu oraz jezyku (TSRA 1998;
2007). Obok znanych do przetomowych lat 80. i 90. sklepow typu dom towaro-
wy, supersam czy eacmponom ‘delikatesy, sklep spozywczy’ i ynusepmae ‘dom
towarowy’ w nowych realiach Polski, Rosji, Czech, Ukrainy pojawity si¢ centra
handlowe!? oraz sklepy wyprzedazowe, a wraz z nimi nazywajace je stownictwo.
Na marginesie dodajmy, ze wyraz yrusepcam to rdbwniez neologizm, ale jeszcze
z lat 50.—60. (zob. NS: 7). Wyraz supersam figuruje na li§cie haset Stownika jezyka
polskiego pod red. W. Doroszewskiego, wystepowatl zatem w podobnym okresie
(cytat uzycia: 1960 r.) (SJP).

Mall

Na podstawie najnowszych tekstow dotyczacych sprzedazy detalicznej na rosyj-
skim obszarze jezykowym mozna odnotowa¢ pojawienie si¢ w leksyce biznesu
wyrazu monn — od ang. mall, ktory pierwotnie oznaczal promenade, zadrzewiong
alejke, deptak, a nastgpnie centrum handlowe: ,,1. A large covered shopping pre-
cinct, usu with associated parking space 2. A public promenade, often bordered
by trees” (NPED: 843). Jego synonimami sa: shopping centre, arcade, shopping
mall, shopping precinct, strip mall (US) (Collins Dictionary).

W polszczyznie obecnos¢ tego wyrazu obcego, jak dotad, jest ledwie zauwa-
zalna, pojawia si¢ on w nielicznych jeszcze chrematonimach marketingowych!3
odnoszacych si¢ do nowoczesnych obiektow handlowych w kraju: Sadyba Best
Mall (Warszawa), Focus Mall (Piotrkéw Trybunalski, Zielona Gora), EURO Mall
(Sosnowiec). Zapozyczenie w sktadzie firmonimu stanowi nawigzanie do nazwy
najwigkszego centrum handlowego na §wiecie: The Dubai Mall. Nieliczne sg po-
twierdzenia wystepowania w polszczyznie nominacji strip mall. Ten stan rzeczy
odzwierciedla nowszy trend w sferze handlu detalicznego i w rozwoju obiektow
nalezacych do marek zachodnich w naszym kraju. Przez pojecie strip mall jest

12 Prototypy wspotezesnych centréw handlowych siegaja XIX w. (zob. Czerwinski 2012: 171-188).
13 Zob. Gatkowski (2014: 63-72).
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rozumiany jedno- lub dwukondygnacyjny obiekt o nieduzej powierzchni z doste-
pem do parkingu, okreslany tez mianem malej galerii handlowej (por. ang. retail
park; por. takze: centrum handlowe typu convenience).

Poswiadczen uzycia wyrazu monn w tekstach Narodowego Korpusu Jezyka
Rosyjskiego nie ma wiele, pierwsze z nich pochodza z lat 70. (korpus podstawowy),
wyraz zarejestrowano w nich w znaczeniu zadrzewionej alejki, deptaka (zezénas
annes, neutexoonas 30ua), nastegpnie z lat 90. (korpus prasowy) — w znaczeniu
centrum handlowego, ktore jest w jezyku rosyjskim dominujace. Posta¢ graficzna
wyrazu w jezyku zapozyczajacym odzwierciedla wymowe w jezyku zrodlowym.
W publikacjach prasowych zapozyczenie pojawiato si¢ poczatkowo gtéwnie przy
opisie zachodnich realidow, z czasem zaczeto ono dotyczy¢ rodzimych centrow
handlowych, np. Kpoxyc Cumu Monn (nazwa jednego z najstarszych i najwiek-
szych centrow handlowych w Rosji), powstajacych jako reakcja na $wiatowe trendy
w handlu detalicznym. Autorzy publikacji prasowych objasniali nowe stowo — 2copoo

>14

boymuxkog ‘miasto butikow’'”, mopeoswiii copoo ‘miasto handlowe”:

Monn cBOEro pojia TOProBeId rOpPoOJ, B KOTOPOM IO/ OAHON KpBIIIEH HaXOAsATCS
MarasvuHbl, p€CTOpaHbl, KHWHOTCATPbI, aTTPAKIIUOHBI U JTAXKC 6aCCGI>‘IHLI U KaTKH
(Pa3zBaeuenue Toprosieit. (2002), KommepcaHT (CeHTSIOPB)).

Podobnie jak w jezyku polskim zapozyczenie to stanowi komponent chremato-
niméw marketingowych obiektéw w Rosji 1 krajach z obszaru poradzieckiego.
W firmonimach zapisywane jest ono zaréwno cyrylica, jak i facinka. Kilka przy-
ktadow: TPL] «Bumme Monn» (Moskwa), TI{ «banmusi-monn» (Krélewiec), TPL]
«Jlonoon Monan» (Sankt Petersburg), TPL] «Cubupckuii Monn» (Nowosybirsk),
TPL] «MopeMonny» (Soczi), TL] Green Mall (Astana, Kazachstan), TPK Minsk City
Mall oraz Dana Mall (Minsk, Biatorus$), TPL] «Epesan Moan» (Erywan, Arme-
nia)l>, Topeoso-possascanvnuii yenmp River Mall (Kijow, Ukraina). Analityczne
chrematonimy moga zawiera¢ nazwe miasta, regionu lub apelatyw, a takze kom-
ponent obcojezyczny. Przyklady dostarczaja ogdlnej informacji o dominujgcych
sposobach motywacji wspotczesnych oniméw. Obecnos¢ anglicyzmu w nazwie
wpisuje si¢ w tendencje rozwojowe jezyka, ten obey element podwyzsza zarazem
prestiz miejsca.

14 Galicyzm boutique w obydwu badanych jezykach upowszechnit si¢ jako nazwa nieduzego
sklepu ze stylowa odzieza (butik, 6ymux).

15 717 — roprossiit ientp, TPL] — TOProBo-passieKaTebHblii ientp, TPK — TOproso-pa3sieka-
TEJIbHBIN KOMILUIEKC.
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Wyraz monn odmienia sig, jest uzywany takze poza nazwami obiektéw handlo-
wych, moze wchodzi¢ w sktad nazw typu composita, obok takich komponentow,
jak wonnune, cmpun'® czy aymaem, a takze luxury, lifestyle, zawierajacych przede
wszystkim informacjg¢ wartosciujaca (modne miejsce, w ktorym zlokalizowane sa
znane marki, por. luxury mall):

ApeHIaTopbl aymaen-moni06 MpeiaraioT NoTpeOdUTEII0 CBOIO IPOYKIUIO C 00IIb-
muMu ckukamu (PsoM ¢ asponioproM BHYKOBO MOSIBUTCSI KPYTTHBIH AUCKOHT-LIEHTP.
(2011), lenta.ru (uroms)).

— B utone 2012 r. B Coun orkpoercs lifestyle-monn «Mannapun» (Ilepconannn:
OrcraBku u HazHaveHust. (2011), BenomocTu (OKTSOpE)).

Food mall, food hall, food court, food truck

Nowymi pozyczkami w jezykach stowianskich sa potaczenia wyrazowe food
mall, food hall, food court. W jezyku rosyjskim sg one zapisywane cyrylica, jest
to znak ich oswojenia graficznego: ghyomonn/ ¢pyo-monn, hyoxonn/ ¢pyo-xonn oraz
¢yoxopmipyo-kopm. lja Nieczajewa zauwaza, ze na kazdym etapie adaptacji po-
zyczki wyrazowej moze dochodzi¢ do tworzenia si¢ wariantow (Necaeva 2012: 326).
Powyzsze przyklady odzwierciedlaja jeden z jaskrawych problemoéw ortograficz-
nych pojawiajacych si¢ na etapie asymilacji graficznej zapozyczonego neologizmu,
a mianowicie pisownia tgczna lub z dywizem. Pierwszy z nich — food mall — odnosi
si¢ do obiektu z duzg liczba restauracji 1 bardw, moze by¢ to zabudowana przestrzen
faczaca w sobie elementy targowiska, bazarku oraz tzw. strefy gastronomicznej
(food court) albo odrgbna kondygnacja centrum handlowego, w ktorej zlokalizo-
wane sg lokale gastronomiczne. Wspolczesna leksykografia polska i rosyjska nie
rejestruje jeszcze tej jednostki, poza popularnym Wikistownikiem (wersja rosyjska,
wariant graficzny ¢pyomonn). Proby zdefiniowania nowego pojecia w kulturze
handlowej i gastronomicznej podejmuja przedstawiciele branzy oraz autorzy pu-
blikacji prasowych. W jezyku rosyjskim nazwy food mall oraz food hall bywaja
traktowane jako bliskoznaczne, z czasem jednak moze doj$¢ do ich wyrazniejsze;j
dyferencjacjil”. W polskich opisach obiektow typu food hall pojawiaja si¢ okresle-
nia informujace o ich nowosci na rynku: nowy format gastronomiczny lub nowy

16 [TTonnunz-vionn — ztozenie odwzorowuje nazwe shopping mall, cmpun-monn —od ang. strip mall.

17 Dynamiczny rozw6j branzy gastronomicznej zwigzanej ze stylem zycia nowoczesnych
mieszkancow przyczynia si¢ do zapozyczania i kreowania neologizméw: eacmpomapxem, cacmpo-
01102, 2acmpobnozep, 2aCmponpoOCmMpancmeo, gyoneupune, yomapkem/gyo-vaprem, ¢pyo-oaozep,
food-scypnanucmuxa.
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koncept gastronomiczny. Lokale te sg otwierane w dawnych manufakturach, halach
targowych czy zajezdniach tramwajowych, moga by¢ tez nazywane przestrzeniami
gastronomicznymi lub halami gastronomicznymi, co §wiadczy o poszerzeniu
taczliwosci komponentu ala w jezyku polskim!8, por.

B cronune orkpeuics nepselil pyamMosra «Jleno. MockBa» — racTpOHOMHYECKOE
MIPOCTPAHCTBO Ha TEPPUTOPHUH ObIBIIEro TpamBaiiHoro aero (Pigarev 2019).

Czy wiesz, ze w Warszawie jest prawdopodobnie wigcej food halli niz w jakimkolwiek
innym mie$cie w Europie? Warto podkresli¢, ze w szesciu warszawskich food
hall’ach znajduje si¢ ponad 60 restauracji. Polska staje si¢ epicentrum innowacji hal
gastronomicznych w Europie (21.09.2022)!°.

W leksykonie wérod nowosci z ostatnich lat mozna odnotowaé zapozyczenie street
food, ktére bywa ttumaczone dostownie jako ‘jedzenie uliczne’, ‘kuchnia uliczna’,
‘zywnos¢ z ulicy’. Mimo niedawnej popularyzacji obcej nazwy samo zjawisko nie
jest obce w kulturze polskiej (jarmarki, sprzedaz na odpustach, handel obwozny).
Niezaprzeczalny jest jednak fakt, Ze na promocje tej formy sprzedazy — uliczne
stoiska z zywnoscia, budki na kotach czy inaczej méwiac food trucki (ros. ¢hyo-
mpax/ghyo-mpax, ukr. pyompax, takze opisowo gypeon 3 ivicero na Konecax, kaghe-
-¢hypeon 1 in.) — majg wplyw zachodnie wzorce kulturowe, jak rowniez czgstsza
organizacja imprez plenerowych. Uzywane w polszczyznie okreslenie street food
nie jest ujete na liScie Obserwatorium Jezykowego Uniwersytetu Warszawskiego,
co moze sugerowac, ze to niedawna pozyczka. Rosyjski odpowiednik w dwoch
wariantach graficznych cmpumdhyo/lcmpum-ghyo réwniez nie jest notowany w zro-
dtach drukowanych rejestrujacych leksyke nowa, opisow definicyjnych dostarczaja
roéznego typu publikacje. Wsrod neologizmow obcojezycznych, ktére juz znalazty
sie wsrod zarejestrowanego nowego stownictwa, jest wyraz food court: ,,wydzielona
cze$¢ gastronomiczna w centrum handlowym, w ktdorej znajdujg si¢ restauracje, bary
szybkiej obstugi itp. oraz przylegte do nich ogrodki”, od ang. food court — ,,a large
area or room, for example inside a shopping centre, where there are small restau-
rants selling many different types of food that you can eat at tables in the middle
of the area” (Cambridge Dictionary). Zob. ilustracj¢ z tekstu w jezyku ukrainskim:

B TPII — monan 50 pectopaHiB i pynkopTiB Ha Oyap-sSKHil CMaK. A IIe MPoCcTOpa
Ta CTHJIbHA (PyA-TOKAIlisl Ha IPYTOMY TOBEPCi 31 cTaBaMH Pi3HUX KyXOHB CBITY
— Food Hall?0.

18 Zapozyczenia stymuluja zmiany nie tylko w taczliwosci, lecz takze w znaczeniach, por. park
uzdrowiskowy — park handlowy, kiosk z gazetami — kiosk samoobstugowy.

19 Horecanet.pl. https://www.horecanet.pl/pierwszy-warsaw-food-hall-social/ [dostep: 5.01.2023].

20 Lavina. https://lavinamall.ua/about [dostep: 5.01.2023].
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Droguerie

Salony typu drogeria (fr. droguerie ‘sktad apteczny’, WSJP PAN) roéwniez sa
znakiem nowych czasow w branzy handlowej, dla polszczyzny nie jest to jednak
nowy nabytek leksykalny, poniewaz ten galicyzm jest obecny w jej zasobach co
najmniej od kilkudziesigciu lat, por. drogeria — ,,sklep z kosmetykami i materia-
fami aptecznymi” (MSJP: 137). Wyraz drogeria utrwala Narodowy Fotokorpus
Jezyka Polskiego w tekscie z 1939 roku?!. Format drogerii na rynkach krajow za
nasza wschodnig granica, jak podkresla si¢ na tamach prasy branzowej i ogolnej,
jest natomiast wdrazany intensywnie dopiero od kilkunastu lat22. Zapozyczenie
opoeepu (rzadziej wariant graficzny dpoeeepu) jest na etapie oswajania przez
system jezyka rosyjskiego oraz rejestracji w leksykografii rosyjskiej, podobnie
w jezyku ukrainskim (Opoeepi, macasun popmamy opoeepi, spotykany jest takze
zapis tacinka sygnalizujacy obcos$¢ pojecia i znaku jezykowego). Sposob rozu-
mienia drogerii w Polsce oraz na rynku krajéw zza wschodniej granicy pokrywa
si¢: ,,9T0 Hebompmon Mara3ud 100-250 kB. M, B KOTOPOM IpoAaroTcs mapdrome-
pusi, KOCMETHKA, CPEICTBA THTUEHBI, XO3TOBAPhI, ObITOBASI XMMHUS U HEOOJIBIION
accoptuMeHT npoaykroB nutanus’ (Retail.ru, zob. takze m.in. Dankeéva 2016:
130—-134). Przyktady uzycia zapozyczenia w zbiorach Narodowego Korpusu Jezyka
Rosyjskiego sa notowane od 2005 roku (korpus prasowy):

Kpome Toro, koMmnaHus 3arycTuia HOBYIO CeTh dpozepu (KOCMETHKA, HapproMepus,
ObITOBast XUMHUs1, TOBapbl uist noma) — Lillapois (Jlemunosa, A. (2017), «Aman»
BIIEpBbIC COKpaTuI BeIpyukKy B Poccun. PBK (ntoib)).

Discount store

Wraz z otwarciem si¢ krajoéw dawnego bloku wschodniego i towarzyszacymi temu
przemianami gospodarczymi, obok supermarketéw oraz hipermarketdw, ktore dzis
sg stalym elementem krajobrazu miast i przedmies¢, zaczely powstawaé mniejsze
sklepy dyskontowe (ang. discount store)*3, zajmujace sie sprzedaza produktow spo-
zywezych (dyskont spozywczy) lub produktow non-food (np. dyskont odziezowy).

21 K sigzka zostata przetozona z jezyka whoskiego (Alfredo Panzini (1939), Latarka Diogenesa.
Przet. Pianko, G. Lwow — Warszawa: Ksigznica-Atlas).

22 Jedng z pierwszych sieci drogeryjnych w Rosji byta marka JI’3ryans obecna na rynku
od 1997 r. (Wikipedia).

23 Na roznice miedzy punktami sprzedazy zwracajg uwage portale branzowe, zob. Dyskont,
supermarket i hipermarket — czym sie roznig? (2022).
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Koncepcja sklepéw dyskontowych w Stanach Zjednoczonych byla znana juz od
lat 40. XX wieku, w Europie Zachodniej rozwingta si¢ w latach 60., w Polsce
— dopiero na poczatku lat 90. (Maleszyk 2004: 4, 5). W jezyku polskim nazwa
dyskont odziezowy moze odnosi¢ si¢ do sklepow detalicznych oraz hurtowni
7 tanig odziezg i tym samym pelni¢ funkcje ekskluzywnego zamiennika nominacji
o0 zabarwieniu zartobliwo-pejoratywnym typu szmateks czy ciucholand/ciuchland.
W jezyku rosyjskim na okreslenie sklepu dyskontowego funkcjonujg co najmnie;j
cztery nazwy: OUCKOHN, OUCKAYHMeED 0raz OUCKOHM-YeHmp 1 OUCKOHM-MA2A3UH.
Tylko jedna z nich — duckonm-yenmp — zostata zarejestrowana w stowniku neo-
logizméw X X/XXI wieku — ,,Mara3us, B KOTOpOM MIPOAAIOT HOBBIE U OBIBIIIHE
B ynoTpeGiennu Toapkl co ckuakoir” (Sagalova 2009: 221). Definicja okresla zakres
denotacyjny: to najczesciej sklep z markowa odzieza, zaréwno nowa, jak i uzywanag
(por. cmox, cmok-yenmp, aymaem, aymiem-monn). Pozostale nominacje majg dwa
znaczenia: duckoum odnosi si¢ do znizki, nie stanowigc jednak konkurencji dla
rodzimego wyrazu ckuoxa, oraz do sklepu dyskontowego (zob. Hodzagel'dyev/
Surupova 2016: 37), por. npodykmosuiii OUCKOHN; NOTY4UNb OUCKOHN, 0antb,
npedocmasums Ouckowm, 50-npoyernmuwiil Ouckonm. Zas$ ouckaynmep jest nazwa
1 dyskontu (sklepu), por. npodosonvcmeennsiii duckaynmep, i tanich linii lotniczych
(por. ang. discount airlines, Merriam-Webster Dictionary)**. Sklepy dyskonto-
we dzielg si¢ ponadto na dwa typy: hard ‘twardy’ oraz soft ‘migkki’ (ang. hard
discount market 1 soft discount market, hard discounter i soft discounter, pol. sklep
superdyskontowy, sklep typu soft discount; ros. scécmruii ouckaynmep, maeKul
ouckaynmep, ukr. srcopcmruii ouckayumep, m’axuii ouckayumep (potkalki).
Przesledzmy ilustracje tekstowe z Narodowego Korpusu Jezyka Rosyjskiego:

Jluckonm — znizka

OOnHranuu NpofaTCs ¢ OUCKOHmOM (CO CKUAKOH), a MOTaIIalTCs 110 HOMUHAIY
(F'ocynmapctBennbie kpaTkocpounbie oonuramuu (I'KO): ato 3To Takoe? urpaTh Ju
B 'KO? (1995), AprymeHTHI 1 (akThI (MapT)).

Juckonm-yenmp — dyskont odziezowy, sklep wyprzedazowy

Opexny u3 «uckorm-nmeHTpa» BBIHOCIT OIPOMHBIMY ITaKETaMH, IIOITOMY HE
YIUBISHTECH, €CITU MPOIABIIBI CKAXKYT, YTO MPUIIISTHYBIIASCS BAM KOPTOUKA OCTATACh
TosbKO 42-r0 1 50-r0 pazmepos (Moxusie HoBoctu. (2002), omoBoit (04 utoHs)).

24 Inne nazwy taniego przewoznika to np. 1oykocmep, aguakomMnanusi-Ouckaynmep, Gio0ucemmolii
asuanepeso3uUK, 0100NHcenHble A6UATUHUU.
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Juckaynmep — sklep dyskontowy

[...], mOCKONBKY Ha aMEepUKAHCKHI PHIHOK IUIAHUPYET BBIUTH KPYHBIA HEMEIIKHH
ouckaynmep Lidl (Bosobyes, A. (2017), Jlatite aBa! lenta.ru (HOsIOpB)).
Uctounmnkn «KommepcaHTay MOSCHUIIH, 9TO PYKOBOJCTBO «J{UKCH» MBITaeTCs crie-
JIaTh U3 CETH «JKeCTKMU ouckaynmep» 1o odpasy mosibckoil Biedronka Discount
Stores («JIukcu» TOYTH BIIOJOBUHY COKPATHT accopTuMeHT. (2016), lenta.ru (Maii)).

Juckaynmep — tanie linie lotnicze
[lepeBo34umKk MO3UIIMOHUPYET ce0s Kak aBHaKOMIaHUs low-cost (duckaynmep) (Sky
Express B3nmertaet u3 Exkarepunoypra. (2007), KommepcaHT (OKTAOPE)).

5. Zakonczenie

Wybrane do analizy stownictwo ilustruje wytworzenie si¢ globalnej kultury han-
dlowej i kulinarnej wspotczesnego swiata. Stopniowe procesy asymilacyjne oraz
finalnie rejestracja nowej leksyki w zrodtach stownikowych pokazuja mechanizm
oddziatywania proceséw globalizacyjnych na jezyk, w istocie na kilka jezykow
rownolegle — obce realia i nowe stowa z czasem stajg si¢ realiami rodzimymi dla
mieszkancow réznych krajow, oswojonymi pojeciami i przyswojonymi stowami
w ich leksykonie. Poza westernizacjg form sprzedazy oraz ofert rynku gastrono-
micznego warto zwrdci¢ uwage na popularyzacje, poza leksyka angielska, takze
stownictwa pochodzenia wtoskiego czy orientalnego (kultura japonska, kraje azja-
tyckie i arabskie), co rowniez jest przejawem globalizacji, a mianowicie ulatwionego
dostepu do produktow i potraw wielu krajow wspottworzacych globalng wioske.
W kontekscie biezacej sytuacji politycznej rodzi si¢ pytanie, czy dotychczas dos¢
intensywny naptyw nowych poje¢ i leksyki do jezyka i kultury rosyjskiej utrzyma
si¢ w nastgpnych latach czy tez moze nasilg si¢ postawy purystyczne oraz ulegng
zahamowaniu procesy ujednolicania realiow rynkowych i handlowych.
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