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Anglicisms from the Field of Ecology in Polish and Russian
Lifestyle Magazines

Abstract: This article deals with the neologisms of Anglo-American provenance which refer
semantically to ecology. The source of the excerpted factual material is Polish and Russian-
language glossy lifestyle magazines. The presence of “ecological anglicisms” in the discourse
analyzed testifies to the pragmatic need to unify the communication of different nations in the
field of global environmental protection, and may be due, among other factors, to psychological
reasons, such as the fashion of using English, or the need to promote the ideological solidarity
of societies towards “Mother Nature”. The aim of the analysis is to determine the specificities
of the collected units in terms of their conceptual domains and other formal characteristics.
The examination of the material shows that some characteristics are visible in it, e. g. the
dominance of units with meliorative colours, the high prevalence of “ecological anglicisms”
in the form of citations, the internationality of loanwords, etc.

Keywords: Anglicism, ecology, lifestyle glossy magazine, neologism, lexical borrowing

1. Slowo wstepne

Ochrona srodowiska naturalnego zajmuje aktualnie centralne miejsce wsrod naj-
istotniejszych globalnych probleméw i jednoczesnie stanowi ogromne wyzwanie
dla wspotczesnej ludzkosci zmagajacej sie z coraz bardziej dotkliwymi skutkami
eksploatacji i zanieczyszczenia Ziemi. Dazenie do zminimalizowania negatywnego
wpltywu cztowieka na przyrode odnotowuje sig, niestety, w niewielu branzach
przemystu $wiatowego i w skali, ktdra trudno jest okresli¢ jako zadowalajaca.
Niemniej proby zahamowania niszczenia planety sa podejmowane np. przez polity-
kow, przedsigbiorcow, a takze dostrzegane w codziennych dziataniach ,,zwyktych”
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ludzi we whasnych gospodarstwach domowych. W spoteczenstwach odpowiednio
wyedukowanych ewidentnie popularyzuje si¢ koncepcje proekologiczne, ktore
wynikaja z roznych pobudek — z troski o Ziemig¢ i przyszto$¢ nastepnych pokolen
czy tez z mody na bycie ,,eko”. Niezaleznie od intencji nagta$nianie problemow
dotyczacych srodowiska naturalnego i tym samym uswiadamianie ludzi w danym
temacie jest wartos$cig dodana.

W centrum uwagi zaproponowanego opracowania jest stownictwo anglo-
-amerykanskiej proweniencji, ktore w sposdb bezposredni lub posredni nawigzuje
do tematyki ekologii. Materiat faktograficzny wyekscerpowano z tekstow uzyt-
kowych (artykutow, wywiadow, felietonow, reklam), opublikowanych na famach
polsko- i rosyjskojezycznych ekskluzywnych czasopism lifestylowych. Pisma typu
life style s tu rozumiane, zgodnie z definicjg Mateusza Niecia, jako prasa, ktora
,ksztaltuje okreslone wartos$ci i postawy spoteczne, normy i zwyczaje, styl zycia
osobistego i zawodowego (...)” (Nie¢ 2010: 22). W wybranym gatunku medialnym
teksty bezposrednio poruszajace problematyke stanu srodowiska naturalnego zaj-
muja raczej marginalne miejsce. Odniesienia do ekologii z reguty maja charakter
posredni, co oznacza, ze pojawiaja si¢ w momencie podnoszenia innych tematow
dotyczacych codziennego bytu, tj. moda, dbato$¢ o urode i zdrowie, zakupy, od-
zywianie si¢, rozrywka itd. Zatem jest to specyficzna przestrzen jezykowa, w kto-
rej ekologizacja jezyka wyrdznia si¢ swoistymi cechami wartymi odnotowania.
Materiat badawczy ograniczono do leksyki zapozyczonej z jezyka angielskiego,
ktory posiada dzi$ range uniwersalnego narzgdzia komunikacji migdzynarodowe;.
Podjecie takiej decyzji wynika z faktu, ze anglicyzmy zajmuja istotna pozycje
w dyskursie ekologicznym, formutujg kolektywng §wiadomos$¢ zagrozen wobec
Ziemi, wyraznie $wiadczg o globalnym zasiggu problemu ochrony srodowiska
1 jednoczesnie wydajg si¢ ,,ekonomicznym” i zrozumiatym dla wigkszo$ci na-
rodéw $wiata sposobem porozumiewania si¢ w danej kwestii. Celem pracy jest
okreslenie wiasciwosci danego zbioru pod katem specyfiki zakresu pojeciowego,
funkcjonalnego, a takze innych cech o charakterze formalnym.

Warto nadmienié¢, ze skoncentrowanie opracowania na leksyce z zakresu
ochrony srodowiska we wskazanej przestrzeni medialnej ma swoje uzasadnie-
nie. Po pierwsze, jak stusznie zauwaza Jolanta Sujecka-Zajac, media ,,uczynity
z ekologii dyzurny temat dnia, jednoczesnie, jak to bywa w takich przypadkach,
sptycajac samg dziedzing do kilku nosnych hasel o mocnym zabarwieniu emo-
cjonalnym” (Sujecka-Zajac 2020: 12). Po drugie, leksyka korelujgca z problemami
zagrozen wobec natury odnotowywana w czasopismach typu /life style funkcjonuje
na innym poziomie jezykowym (stylistycznym, tematycznym) niz np. w eko-
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logicznym dyskursie naukowym czy popularno-naukowym, ktére znacznie czesciej
sa przedmiotem debaty lingwistow. I w konicu po trzecie, eksploracja wybranego
stownictwa motywowana jest niedoborem opracowan lingwistycznych w danym
zakresie. Paradoksalnie powszechnos¢ i aktualno$¢ zagadnienia ekologii oraz jej
jezyka nie odzwierciedla si¢ w literaturze przedmiotu. Przeglad opublikowanych
na ten temat prac wykazat, ze analiza dyskursu ekologicznego, w tym leksyki
ekologicznej, stanowi nisz¢ w jezykoznawstwie slawistycznym, ktora wymaga
uzupehnienia. Opis jezyka danej sfery zaproponowali do tej pory nieliczni badacze,
np. Magdalena Steciag (2010; 2012), Halina Grzmil-Tylutki (2000), Natalia Dtugosz
(2015), Olga Kalonova i Tatiana Dubrovskaya (2015), Nataliia Kasianchuk (2020),
Mariya Basinskaya (2014) oraz Yelena Ivanova (2007).

2. Ustalenia metodologiczne

W niniejszym artykule ekologia przejawia si¢ w sposob dwojaki. Z jednej strony
stanowi ona zakres przedmiotowy badan, co znaczy, ze jest centrum pojeciowym
analizowanej leksyki, z drugiej za$ wyraza si¢ ona tu takze na poziomie perspektywy
badawczej 1 przyjetej metodologii, eksploracja dyskursu ekologicznego bowiem
wpisuje sig, jak pisze Magdalena Steciag, w nurt krytycznych badan ekolingwi-
stycznych, a badanie stownictwa ekologicznego jest jedng z bardziej efektywnych
metodologii badania tegoz dyskursu (zob. Stecigg 2021: 62). Przedstawiony w pracy
opis jednostek obcego pochodzenia z zakresu szeroko rozumianej ekologii (pro-
ponuje¢ umownie nazywac je ,,anglicyzmami ekologicznymi”) zaktada analize¢
pochodzacego z najnowszych warstw czasowych stownictwa, ktére odnotowano
w dwoch jezykach stowianskich — w polskim oraz rosyjskim. Synchroniczne uje¢-
cie tematu oparte na dwujezycznej egzemplifikacji rysuje szerszg perspektywe
funkcjonowania anglicyzmoéw pola semantycznego ,,ekologia”, co za tym idzie
— W nieznacznym stopniu — réwniez cech dyskursu ekologicznego w poszczego6l-
nych jezykach narodowych.

Podczas selekcji materialu empirycznego zastosowano szerokg perspektywe
ekscerpcyjng. Znane sa bowiem dwa podejscia wyboru jednostek jezykowych w dys-
kursie ekologicznym: waskie i szerokie. Jak pisze Yelena Ivanova, w pierwszym
przypadku uwzglednia si¢ tylko instytucjonalne, specjalistyczne teksty stworzone
bezposrednio przez ekologdw, natomiast w drugim — dodatkowo réznorodne teksty
w sposob posredni 1 bezposredni nawigzujace do problemow ochrony srodowiska
(Ivanova 2007: 136). W tej pracy analizowane zapozyczenia wyodregbniono ze zrodet
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utrzymanych w zréznicowanej stylistyce — publicystycznej, potocznej, neutralnej
—ich autorami sg dziennikarze specjalizujacy si¢ w ,,lekkiej” tematyce zwigzanej
z codziennym bytem cztowieka, dlatego tez poziom nasycenia tekstow leksyka
ekologiczng nie jest wysoki, a dobor odpowiedniego stownictwa ,,ekologicznego”
ograniczony. W uwzglednionej przestrzeni badawczej dyskurs ekologiczny pozostaje
w $cistym kontakcie z innymi dyskursami okreslonymi przez profil czasopism,
a w zasadzie przecina si¢ z nimi.

Analizie poddano polsko- i rosyjskojezyczne czasopisma, takie jak: ,,Cosmo-
politan”, ,,Glamour”, ,,Vogue”, ,,Elle”, opublikowane w latach 2017-2022.

3. ,,Anglicyzmy ekologiczne” w dyskursie czasopism typu life
style

Istotng pozycje w zbiorze stownictwa semantycznie nawiazujacego do tematu
ochrony srodowiska zajmujg jednostki obcej proweniencji — precyzyjniej — stow-
nictwo z anglo-amerykanskim rodowodem. Skala zjawiska importu leksykalnego
z danego areatu we wspoétczesnych jezykach stowianskich jest bezdyskusyjnie
spora. Powszechne przyczyny zjawiska zapozyczania (zarowno lingwistyczne,
jak 1 ekstralingwistyczne) sa na obecnym etapie badan jezykowych dobrze znane
i opisane. Szerzej na temat przyczyn transferu jezykowego i roli zapozyczen pisali
juz liczni badacze, m.in. Elzbieta Manczak-Wohlfeld (1995), Kazimierz Lucinski
(2009), Yelena Marinova (2018), Leonid Krysin (1968), Anna Romanik (2012).
Jednak w r6znych dziedzinach zycia, czy tez w réznych dyskursach, istnieje szereg
indywidualnych powoddow, ktore sprawiaja, ze transfer jezykowy intensyfikuje sig.
W przestrzeni ekologii, ktora ma wymiar globalny, potrzeba unifikacji jezyka jest
wyrazna, stad tez zrozumiate czgste sigganie po ,,wspolny mianownik jezykowy”
W postaci anglicyzmow.

Nalezy jednoczesnie podkresli¢, ze zapozyczenia z rd6znych pol semantycznych
tworza liczebny trzon leksyki, ktora postugujg si¢ autorzy tekstow w badanych
czasopismach. Istnieje nawet przeswiadczenie, iz obcojezyczne elementy stanowig
jedna z gtdownych dominant zasobu stownictwa w danej przestrzeni, a ekskluzyw-
ne media typu /ife style odgrywaja istotng role w procesie transferu leksykalnego
(Kuleshova 2011: 52). Adresatem tekstow w glownej mierze jest skoncentrowane
na potrzebach konsumpcyjnych spoleczenstwo o kosmopolitycznych pogladach,
kultywujace popularne w réznych dziedzinach zycia trendy, w tym takze ,,modne”
postawy proekologiczne.
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Zgromadzona leksyka posiada swoiste wlasciwosci. Zaproponowana charak-
terystyka anglicyzmow ekologicznych wyekscerpowanych z tekstow o tematyce
life style jest do$¢ pobiezna, jednak przedstawia ogdlny zarys cech wyr6zniajacych
dany zbidr pod katem specyfiki zakresu pojgciowego, funkcjonalnego oraz innych
aspektow jezykowych.

Z formalnego punktu widzenia zgromadzone ,,anglicyzmy ekologiczne” w obu
badanych jezykach sg reprezentowane przez rozne czg¢$ci mowy, gtdwnie rzeczowniki
(eco-bloger, ecofreak, ecozen, recycling, upcycling, greenwashing, npecaiiknep,
cacmetiHabuumu, gyocetisep, hyouepune), ale tez odnotowano przymiotniki (eco-
-friendly, sea-friendly, organic, sustainable, vegan, vintage) 1 formy czasownikowe
(reduce, reuse, rewear, recycle). Zbior ten cechuje takze zréznicowanie strukturalne
analizowanych jednostek, ktére sg wyrazane zar6wno przez wyrazy proste, ztozo-
ne, jak i przez bardziej rozbudowane struktury sktadniowe, np. zestawienia, czy
nawet jednostki predykatywne. Praktycznie wszystkie wyselekcjonowane elementy
jezykowe maja posta¢ zapozyczen wlasciwych badz tez wtretow zachowujacych
oryginalng pisownie. Te ostatnie w tekstach polskojezycznych nie wyrdzniaja sie
szczegolnie ze wzgledu na podobienstwo uzywanych w jezyku dawcy i biorcy
alfabetow. Natomiast w ruszczyznie ich obecnos¢ jest dostrzegalna ze wzgledu na
wizualne kontrastowanie dwoch roznych systemow graficznych — tacinki i cyrylicy.
Nalezy uscisli¢ (co zresztg poswiadcza przyktadowe cytaty ilustrujace praktyczne
uzycia anglicyzmow), ze w tekstach rosyjskojezycznych anglicyzmy obserwuje
si¢ w wariantywnych postaciach graficznych: w oryginale lub w rodzimej grafii.

Warto jednocze$nie zaakcentowad, iz pod wzgledem ,,zywotnosci” w obu ba-
danych przypadkach anglicyzmy ekologiczne odnotowane na famach mediéw typu
life style to relatywnie ,,mtode”, jednak stosunkowo ustabilizowane juz w jezyku
leksemy (np. recycling, upcycling), ktorych znaczenie jest znane uzytkownikom
polszczyzny i ruszczyzny. Niemniej najbardziej liczebng grupe tworzg neologizmy
nazywajace nowe desygnaty (zjawiska, trendy, ruchy, ideologie i inne artefakty
W sposdb bezposredni lub posredni nawigzujace do problematyki ekologii) i niejako
bedace markerami czasow wspolczesnych. Mowa tu o nastepujacych innowacjach:
pol. greenwashing/ ros. epunsowune ‘inaczej ,,ekosciema”, ,,zielone ktamstwo”
— strategia marketingowa polegajaca na nieuzasadnionym, ktamliwym kreowaniu
ekologicznego wizerunku produktu, firmy, ustugi, dzialania takie podejmowane
gléwnie w branzy odziezowej i kosmetycznej’, pol. eco-shaming/ 10s. sxowetimune
‘zawstydzanie cztowieka za jego ,,nieekologiczng” postawe wobec srodowiska
naturalnego; zawstydzanie to graniczy z werbalnym linczem, hejtem ze strony
ekologicznych aktywistow’, pol. i ros. clean beauty ‘trend w branzy kosmetycznej,
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polegajacy na zrownowazonej produkcji kosmetykow, ktora odbywa si¢ z posza-

nowaniem ludzkiego zdrowia i §rodowiska naturalnego’ itp.

Zebrane z analizowanych czasopism jednostki niezbyt tatwo poddaja si¢ leksy-
kalno-semantycznej klasyfikacji. Niemniej mozna wyodrebni¢ kilka specyficznych
zbiorow, ktore precyzuja zakresy pojeciowe zgromadzonego materiatu.

Istotne miejsce przypada anglicyzmom okreslajacym wspdtczesne modne
trendy lifestylowe, promujgce korzystne dla §rodowiska naturalnego ideolo-
gie, koncepcje, postawy czy tez sposob zycia. Niektore z nich przyjmuja postaé
ruchow spoltecznych stajacych si¢ emblematem identyfikujacym ludzi zatroska-
nych o przyszto$¢ Ziemi. Stownictwo danej grupy ma wydzwigk melioratywny,
nazywa postawy powszechnie uznawane za pozytywne. [lustracja danego subpola
semantycznego sg nastepujace przyktady zapozyczen zaczerpnigte zardéwno ze
zrodet polskich, jak i rosyjskich:

* pol. biophilic design ,,Ograniczanie zieleni to niepokojaca tendencja, ktorej proba
odwrdcenia jest biophilic design, czyli projektowanie pomieszczen zgodnych
z wrodzong potrzebg ludzkiego zwiazku z naturg” (Cosmopolitan 2019, 12: 90);

* pol. less waste, vintage, recycled ,,Zero waste, less waste, vintage, recycled sa
nie tylko trendem, ale takze wyrazem troski o to, jak nasze codzienne wybory
niszcza planete” (Cosmopolitan 2019, 12: 77);

* pol. eco-friendly/ ros. sxo-ppenonu ,,Kto powiedzial, ze nie mozesz by¢ pigkna
i eco-friendly?”” (Cosmopolitan 2019, 11: 4); ,,11 na, Mbl ObLIN OYEHB 3KO-(PPEH-
JUTH: BeUepUHKa 00onuIach 6e3 miacTuka (€Ciid He CYMTATh HapsI0B, KOHEUHO),
HO mrymena a0 pacceera’ (Glamour 2019, 11: 119);

* pol. i ros. zero waste ,,Charakterystyczna propagatorka stylu zycia w nurcie zero
waste — gotuje, prowadzi warsztaty i program kulinarny »Jagny Niedzielskiej
kuchnia bez resztek«” (Glamour 2022, 9/223: 88); ,,00bsICHsIEM KOHIICTIIIUIO ZETO
waste («HOJIb OTXOZOBY») B ISITH MPOCTHIX npaBuiax” (Glamour 2018, 11: 202);

* 108. reduce, reuse, recycle ,,3omotoe pasuo reduce, reuse, recycle JIeriio B OCHOBY
HoBoi koyekiuu PINKO RE-GLAM, rae ctapsie CD-11ucKky U aTFOMUHHAEBbIE
0aHKH KaK IT0 BOJIIICOCTBY IPEBPATUITUCH B CBEPKAIONITHE MAWETKH U 3aCTEKKH
(Elle 2020, 7-8: 37);

* ros. sustainable ,,JIBuxxeHuto sustainable B Mone yxe OOJblIe JECITH JIET,
HO TIOIXO/ISIIIIUE MO KAYECTBY TKAHU U BO3MOXKHOCTH B 3TY CTOPOHY JBHTATHCS
nosiBIITHCH He Tak naBHO” (Elle 2020, 11: 48);

* 10s. (hyowepune ,,Eciv THI X04eIb pa3BUBaTh QPYAIIEPUHT B CBOEM TOPOJIE, CO-
Oupail rpyTITy aKTUBHCTOB M ITUIIH OPTaHU3aTOPaM, OHH C PaJIOCThIO TIONIEIISTCSI
onbiTom” (Cosmopolitan 2018, 8: 173);
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* 10S. wepune ,,l maBHBIN TpeHn B Uexuu — mepuHr. COBMECTHOE TOJIH30BaHUE
CTaJI0 HACTOJIBKO MOMYJISIPHBIM, YTO MOJIOAEKE TEMeph HE TOIBKO JICIUT KBap-
THUPBI U aBTOMOOMIIN, HO axe onexay u medens” (Cosmopolitan 2017, 1: 104).

Wsrdod badanego materiatu nalezy takze wyrdzni€ nieliczng grupe jednostek,
ktore sa okresleniami terminologicznymi z zakresu technologii ekologicznej i na-
zywaja form¢ wtoérnego przetwarzania odpadéw z zamiarem produkcji nowego
tworzywa. Mowa tu o nast¢pujacych anglicyzmach:

* pol. recycling i upcycling ,,Oprocz materialdow powstatych z recyclingu i upcyclingu
oraz podjecia proby tworzenia tkanin, ktore zdecydowanie w mniejszym stopniu
obcigzaja srodowisko, wielu z nich zwraca si¢ ku weganskim odpowiednikom”
(Cosmopolitan 2019, 12: 76-77);

* 10S. ancauxaune ,,byyan yOek ICHHBIM H BEYHO MEP3HYIIIMM BEraHOM, B TIPO-
[IIJIOM TOAY 3aIyCTHIIAa IPOEKT TI0 ancaikiImHTy 1mry6 Nereja — coOpasia 1mo cBo-
eit MockBe cTrapble MEXOBbIE MAJIBTO M C/IeNalla TaK, YTO UX CHOBA 3aXOTENIOCh
Hocuthk’ (Vogue 2021, 6: 18).

Specyficzny zbior tworza okreslenia zjawisk o pejoratywnym zabarwieniu
emocjonalnym, ktore w sposob posredni nawiazuja do tematu srodowiska natu-
ralnego. Za przyktad mogg postuzy¢ zapozyczenia takie jak:

* pol. greenwashing/ ros. epunsowune ,,Caty czas doswiadczamy ,,greenwashingu”,

czyli podszywania si¢ pod naturalno$¢ i sugerowania nazwa produktu lub firmy,

ze dany preparat zaliczymy do grupy organicznych czy eco. Na szczgscie jednak
polscy konsumenci sg wyedukowani i potrafig czyta¢ sktady” (Cosmopolitan

2019, 10: 73); ,,Moit Bam oTBeT: pazOepHuTech B TeMe, He BEIUTECh Ha 3eNEHBIC

HAKJICHKU 1 MAPKETHHT-BBIJIYMKH OPEHIOB, YTOOBI HE CTaTh )KEPTBOM IPHHBO-

munra” (Elle 2020, 5: 128);

pol. i ros. fast fashion ,,To sposob na zmiang stylu zycia, ktéry mozna wdrozy¢

na wiele sposobow. Jednym z nich jest rezygnacja z fast fashion i zwrocenie si¢
ku zréwnowazonej modzie, ktora opiera si¢ na trzech hastach: recycle, remake,
reweare. W skrocie, chodzi o to, by raz zakupiony ciuch pozostal z nami na
dtuzej” (Cosmopolitan 2019, 12: 76); ,,Ilo HeyTemuTenbHbpIM TporHo3am OOH,
k 2030 rogy copoka MpOoIeHTaM HACeJICHUS TPO3UT HEXBATKa MUTHEBOM BOIIHI,
U BUHHUTH B 9TOM CTOHT IMPEXJIE BCETO CTPEMHUTEIBHO pa3BUBatomuiics fast
fashion” (Vogue 2018, 4: 101);

10S. 9Koutetimune ,,K SJKOIEeHMUHTY OTHOIIYCh OTPULATEIBHO, HO KOTAa BUXKY

B MHCTarpame 0Oyiorepa co CTakaHIUKOM KO(e B pyKax, a B COCETHEM MOCTE YUTAFO
00 ouepeIHOM Mmape ero KPOCCOBOK, PACIICHMBAIO ATO KaK aHUTHIKOIIOBEICHHE
(Elle 2020, 5: 128).
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Pod wzgledem ilosciowym jednostki nacechowane negatywnie umiejscowily
si¢ na peryferiach catego materiatu, co moze wynika¢ z faktu, ze badane czasopi-
sma stronig od komentowania wrazliwych, trudnych czy negatywnych aspektow
rzeczywistosci, koncentrujac uwage na promowaniu gldwnie pozytywnych tresci.
Taka strategia jezykowa uwypukla sie takze podczas podejmowania problemow
zwigzanych z ekologia. Fakt, ze dane anglicyzmy stanowig tu raczej marginalna
cze$¢, weale nie odzwierciedla proporcji w catym dyskursie ekologicznym.

Zgromadzony materiat pozwala na wyodrgbnienie rowniez grupy anglicyzmow,
obejmujacych nazwy subiektow zwiazanych z dziataniami proekologicznymi, np.
* r0s. npecatikiep ,Ilpecaiiknepsl. Tak Ha3bIBaIOT TE€X, KTO 3a[yMBIBaeTCs 00

YTUIU3AIHAN U TIepepadoTKe 0TXO0JO0B elle 10 MoKynku kocmetnkn” (Glamour
2021, 9: 62);

* r0s. ¢yocetisep ,DynceiBepsl JOTOBAPUBAIOTCS C 3aBEACHUSIMHU OOIICIUATA
U IPYTUMH NPEANPUATHSIME O BBIBO3E MPUTOIHBIX K YIIOTPEOICHHIO TOBAPOB
1 OJTIION M pa3faloT uxX 0JaroTBOPUTEILHBIM OPraHU3aLUsIM WIH MaJOMMY UM
(MoxcHO 1 ceOe 3abpaTh, rTaBHOE He BhIOpackiBaTh)” (Cosmopolitan 2018, 8: 173).

Kolejna subkategori¢ leksykalno-semantyczng tworza okreslenia z zakresu
polityki przemystowej, dziatalno$ci manufakturowej, w tym sposobu produkcji
wyrazajacej poszanowanie dla natury i zwierzat. Mowa tu m.in. o hastach za-
mieszczanych gtownie w reklamach i na etykietach produktow informujacych
o sposobie ich wytwarzania lub skladzie. Najczesciej spotyka si¢ je w branzy
odziezowej i kosmetycznej. Anglicyzmy ekologiczne danej grupy pojeciowej za-
rowno w zrodlach polskich, jak i rosyjskich odnotowano gtéwnie w szacie reklam
kosmetykow w obrebie symboliki graficznej przedstawiajgcej dodatkowsa informacje
o0 zaangazowaniu firmy w dzialania na rzecz ochrony $rodowiska (np. 100% plastic
collect) lub tez ilustrujacej certyfikaty kosmetyczne przyznawane produktom przez
rozne migdzynarodowe organizacje, np. PETA. Chodzi tu o jednostki leksykalne
zintegrowane z grafika znakowa: vegan ok, CO2 neutral, green leaf, cruelty free
& vegan, animal friendly, ocean friendly. Warto doda¢, ze wymienione przyklady
majg w obu jezykach posta¢ anglojezycznego oryginatu. W badanych czasopismach
tego typu stownictwo zarejestrowano takze w tekscie ciggtym, np.

* pol. clean beauty ,,Zaktadam, ze na poziomie procesu produkcyjnego znalezie-
nie sktadnikow wpisujgcych si¢ w kategori¢ clean beauty musiato by¢ trudne...
[...] Nieustannie stawiamy naszym partnerom produkcyjnym nowe wyzwania,
starajac si¢ zastapic¢ skomplikowane sktadniki prostszymi, ale dobrymi dla skory
1 srodowiska” (Vogue 2022, 7-8: 216);
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e pol i ros. cruelty free ,,Uwazam, ze zwierz¢ta sg do kochania, nie testowania,
i nikt nigdy nie powinien cierpie¢ dla zadnego kremu. Dlatego moja strefa pickna
jest wolna od okrucienstwa: stawiam na kosmetyki weganskie i cruelty free”
(Glamour 2022, 4/219: 102); ,,Bamma mapka npuaep:xuBaeTcst IOJIUTHKHU cruelty
free (6e3 ncnonp30BaHMS MaTepHasioB U3 KOxkn )kUBOTHEIX)” (Elle 2018, 10: 70);

* ros. fur free ,,Ho Bce paBHO MBI TN Ha pUCK — B Poccnu, Hammpumep, NBHKEHHIE
fur free e HaOpaso MOIIHBIX 060pOTOB. HO B AHITIMM U HEKOTOPBIX MITATaX
CIA 370 oueHb BakHBI# acniekT, ocooenno st mojoxaexu” (Elle 2018, 10: 72).

Warto tez zaakcentowac, ze wigkszos¢ powyzej przytoczonych przykladow
ma swoje odpowiedniki w wielu jezykach europejskich, co pozwala nada¢ im
range internacjonalizméw czy nawet globalizméw. Uwzglednione w badaniach
anglicyzmy tworzg zatem swoistg ,,miedzynarodowg nomenklature ekologicz-
ng”, ktora moze zapewnic precyzyjng komunikacje w obrebie roznych srodowisk
lingwokulturowych. Za przyktad moze tu postuzy¢ wyraz eco-friendly, ktory
odnotowano takze w badanej przestrzeni czasopism typu /ife style wydawanych
w innych wersjach jezykowych m.in. w jezyku angielskim (,,Mini Rodini is paving
the way for eco-friendly fashion for kids” (Hello! Fashion 2022, 9: 65)), wloskim
(,ZAINO di tessuto eco friendly con cordini ripstop multicolor, Utility di Mandarina
Duck (140 euro)” (Elle Italia 2022, 23: 11)), chorwackim (,,I dok dobrog dizajna
I zanimljivih predmeta koje mozete ponijeti kao suvenir ne nedostaje, za plastiku
u MORE Eco souvenir shopu nema mjesta zbog ¢ega ponosno nosi predznak
plastic free i eco-friendly” (Elle 2022, 8: 109)) czy hiszpanskim (,,Incorpora a tu
rutina productos ‘eco-friendly’ para el cuidado del cuerpo, el cabello y el rostro”
(Cosmopolitan 2019, 349: 68)).

Komentarza wymaga réwniez niezwykle wazny aspekt funkcjonalny zapozy-
czen ekologicznych wyekscerpowanych z ekskluzywnych mediow typu life style.
Ich obecno$¢ bowiem w danej przestrzeni jezykowej w duzej mierze determinuje
wypelniane przez nie role. Bezsprzecznie jedng z podstawowych funkcji anglicy-
zmow jest zaspakajanie potrzeb onomazjologicznych jezyka (nazywanie nowych
zjawisk, zachowan spotecznych, koncepcji, obiektow, subiektow itd.) oraz komuni-
kacyjnych (ulatwienie porozumiewania si¢ w obrebie danego tematu na poziomie
miedzynarodowym). Mozna takze przypuszczac, ze badane jednostki jednoczesnie
odgrywaja role prospoteczng — zwigkszaja §wiadomos¢ czytelnikow w zakresie
zagrozen wobec otaczajacego srodowiska oraz mozliwosci przeciwdzialania skut-
kom degradacji natury i walki z nimi, ksztaltuja postawy proekologiczne. Ponadto
nie sposob nie wskazac tez jeszcze jednej niezwykle istotnej funkcji zapozyczen
ekologicznych w badanych czasopismach. Mowa o funkcji marketingowe;j, ktora
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przejawia si¢ wowczas, gdy anglicyzmy uzywane sg §wiadomie jako element
strategii jezykowej polegajacej na zwroceniu uwagi czytelnika i osiggnigciu celow
komercyjnych (zachecenie do kupna reklamowanych produktow poprzez odniesie-
nia do réznych aspektow natury). Fakt ten dostrzega i surowo ocenia m.in. Natalia
Dtugosz, badaczka zlozen z komponentem eko-, ktorej zdaniem uzywane sa one
»hie tyle w celu podniesienia §wiadomosci zagrozen wynikajacych z gospodarczej
dziatalno$ci czlowieka wobec otaczajacej go przyrody, ile sa wykorzystywane w ce-
lach biznesowych, takich jak promocja produktu czy ustugi” (Dlugosz 2015: 346).
Funkcja marketingowa zatem moze by¢ w danym kontekscie utozsamiana z funkcja
manipulacyjng (zob. Romanik 2021: 207), w gruncie rzeczy bowiem odwolywanie
sie do priorytetowych wartosci z zamiarem skoncentrowania uwagi na promowanym
produkcie jest de facto sSwiadomym dziataniem wywierania wptywu na czytelniku.

4. Podsumowanie

Powyzsze rozwazania rzucajg $wiatto na jezykowy wymiar ekologizacji tekstow
w ekskluzywnych czasopismach typu /ife style. Profil tego medium koncentruje
si¢ gtéwnie na tematyce z branzy odziezowej, kosmetycznej, gastronomicznej,
turystycznej, ekonomicznej. Niemniej w wigkszosci wymienionych dziedzin zycia
coraz czesciej zauwaza si¢ promowanie postaw proekologicznych, majacych z jedne;j
strony wymiar etyczny, z drugiej, niestety, czysto snobistyczny czy tez biznesowy.
Okazuje sig, ze zardbwno w polszczyznie, jak i ruszczyznie istotne miejsce w leksyce
proekologicznej przypada stownictwu anglojezycznego pochodzenia.
Popularnos¢ anglicyzmow w dyskursie ekologicznym nie dziwi, jest bowiem
rezultatem powszechnej potrzeby ujednolicenia komunikacji w zakresie proble-
moéw zwigzanych z ochrong srodowiska, ktore dotycza przeciez catej ludzkosci.
Z przegladu polsko- i rosyjskojezycznego materiatu egzemplifikacyjnego wynika,
ze ,,anglicyzmy ekologiczne” w okreslonej przestrzeni jezykowej mozna usytu-
owac¢ w kilku kategoriach pojeciowych. Semantyczna zawarto$¢ zgromadzone-
go materiatu odzwierciedla m.in.: wspofczesne ,,modne” tendencje $wiadomego
konsumpcjonizmu minimalizujacego negatywny wplyw na nature oraz rosnacy
trend etycznej produkcji towarow (odziezy, kosmetykéw itd.), proekologiczny
sposob zycia wspotczesnego cztowieka, zjawiska socjalne o zabarwieniu pejora-
tywnym posrednio nawigzujace do problemoéw ochrony §rodowiska oraz polityke
przemystowa wobec ekologii. Silna pozycja stownictwa angielskiej proweniencji
w dyskursie ekologicznym odnotowywanym na tamach czasopism typu /ife style
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moze mie¢ zwigzek z ich polifunkcjonalnym charakterem, poniewaz w toku roz-
wazan ustalono, iz ,,anglicyzmy ekologiczne” nie tylko zaspokajajg pragmatyczne
potrzeby nominacyjne, lecz takze petnig inne wazne funkcje, np. prospoteczna,
marketingowg i manipulacyjna.

Konkludujac, analizowane zrédta — polskie i rosyjskie ekskluzywne czasopisma
typu life style — rzadko wprost wzywaja do podejmowania dzialan na rzecz ochrony
Ziemi. Nawiazanie do ekologii na ich tamach gléwnie ma charakter posredni, cho-
ciaz bez watpienia dana prasa kreuje masowa $wiadomos¢ ekologiczng w sposob
bardziej ,,subtelny”. Pozostaje poktada¢ nadzieje, ze skuteczny.
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