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NAUKI O MEDIACH / MEDIA STUDIES

MARTYNA MALGORZATA ZAGORSKA

DZIENNIKARZE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH.
STUDIUM PRZYPADKU - PROFILE
KRZYSZTOFA SKORZYNSKIEGO (FAKTY TVN)

NA FACEBOOKU I TWITTERZE

1. Wstep

Celem niniejszego artykutu jest potwierdzenie tezy, ktéra roéwnowazna
jest ze stwierdzeniem o coraz wiekszym udziale mediéw spotecznosciowych
w dzisiejsze) codziennej pracy dziennikarskiej. W zwiazku z tym autorka po-
réwnala miesiac aktywnoéci wybranego dziennikarza w serwisach spotecz-
nos$ciowych (Twitter 1 Facebook). Na miesiac analizy wybrano pazdziernik
2013 r. 1 zgromadzono wszystkie wpisy z tego okresu w wymienionych serwi-
sach. Poréwnanie zebranego materiatu to préba majaca wykazaé, ktére medium
jest przez Krzysztofa Skérzynskiego czeSciej uzywane. Poza tym, poprzez zesta-
wienie publikowanych komunikatéw autorka dokonuje klasyfikacji tematycznej
publikowanych tresci. Dzieki archiwizacji autorskich materiatéw dziennikarza
z ,Faktow” z pazdziernika 2013 r. dowiadujemy sie réwniez, nad jakimi tema-
tami w danym czasie pracowal dziennikarz. Porownanie tematéw materialow
z tematami publikowanych wpiséw w serwisach spoleczno$ciowych pozwoli
stwierdzié, czy byly one w jaki$ sposéb skorelowane.

2. Media spolecznosciowe a dziennikarstwo

Podstawowa funkcja mediéw spoleczno$ciowych jest taczenie ludzi, budowa-
nie relacji miedzy nimil. Strony takie jak Facebook czy Twitter w mniejszym
lub wiekszym stopniu spelniaja te funkcje. Takze redakcje prasowe, radiowe
1 telewizyjne zakladaja konta w mediach spotecznosciowych 1 jest to jeden
z kanatéw promocji materialéw dziennikarskich i samych dziennikarzy.

MARTYNA MALGORZATA ZAGORSKA, absolwentka Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
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1 P. Levinson, Nowe nowe media, thum. M. Zawadzka, Krakéw 2010, s. 18.
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Wiele podmiotéw medialnych zauwaza potrzebe ksztalcenia swojej kadry
wlaénie w zakresie Social Media (mediéw spoteczno$ciowych). Wedlug serwisu
Mashable jedna z najstarszych gazet w Stanach Zjednoczonych — ,The San
Francisco Chronicle” wystata wszystkich pracownikéw na dwumiesieczny kurs
korzystania z mediéw spotecznos$ciowych. Szkolenie miato wplynaé na efek-
tywna komunikacje z uzytkownikami serwiséw oraz pomiar zasiegu tekstow
kalifornijskiej gazety?.

Raporty publikowane przez Instytut Monitorowania Mediéw pozwalaja,
na wysnucie wniosku, ze rola mediéw spoteczno$ciowych w dziennikarstwie
wciaz wzrasta. ,Facebook 1 Twitter bardziej opiniotwoércze niz telewizja” — to
komentarz do raportu z czerwca 2012 r., w ktérym zestawiono FB? i TT z tytu-
lami prasowymi i innymi mediami. Media spotecznos$ciowe (FB, TT, YT) byty
cytowane cze$ciej niz stacje telewizyjne?.

Wspomniane badania nie oznaczaja jednak braku relacji miedzy mediami
tradycyjnymi a spoteczno$ciowymi. Udowodniono m.in. wzajemne oddzialywa-
nie Twittera 1 telewizji. Jak wynika z raportu Nielsena, , TT stat sie popular-
nym kanalem, w ktérym telewidzowie rozmawiajq o ulubionych programach”.
Potwierdzono wniosek, ze wzrost ogladalnosci okreélonego programu telewizyj-
nego wplywa na to, ze wiecej uzytkownikow twittuje na jego temat. Najczesciej
sq to komunikaty zachecajace do obejrzenia programu lub takie, ktore sa publi-
kowane w trakcie jego emisji i stanowia, komentarz do emitowanych treéci®.

Jeszcze do niedawna gléwnag forma wyrazu byt dla dziennikarza blog. Marta
Wieckiewicz definiuje go jako ,,dokument osobisty, sktadajacy sie z datowanych
wpiséw prezentowanych w kolejno$ci odwrotnej do chronologicznej, publiko-
wany przez blogera na stronie internetowej’6. Dzi$ ta forma przekazu mysli
w przypadku dziennikarzy zanika. Jak slusznie zauwaza Maciej Kozielski,
dziennikarze przestaja pisaé blogi i zastepuja je aktywnos$cig na portalach spo-
tecznoéciowych”. Teze te mozna zobrazowaé, odwolujac sie do przykladu stacji
Piotra Waltera8. Kiedy w 2007 r. powstala strona tvn24.pl, blogi prowadzili
m.in. Piotr Marciniak, Maciej Mazur, Jacek Palasinski, Dariusz Prosiecki.
Obecnie sytuacja w TVN wyglada inaczej. Po przebudowie 1 odéwiezeniu strony

2 L. Lewandowski, Gazeta z San Francisco wysyta dziennikarzy na kurs z mediéw spotecznos-
ciowych [online:] <http://www.press.pl/newsy/prasa/pokaz/43930,The-San-Francisco-Chronicle-
wysyla>, dostep: 09.01.2014.

3 Do okreélenia mediéw spolecznosciowych beda uzywane nastepujace skréty: FB (Facebook),
TT (Twitter), YT (YouTube).

4 Media spotecznosciowe sq cytowane czesciej niz telewizja [online:] <http://www.press.pl/
newsy/internet/pokaz/39588,Media-spolecznosciowe-sa-cytowane-czesciej-niz-telewizja>, dostep:
13.12.2013.

5T. Nazaruk, Telewizja wzmacnia Twittera — Twitter wzmacnia telewizje [online:] <http://www.
press.pl/newsy/internet/pokaz/43171,Telewizja-wzmacnia-Twittera-%E2%80%93-Twitter-wzmac-
nia-telewizje>, dostep: 19.10.2013.

6 M. Wieckiewicz, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Toruh 2012, s. 64.

7M. Kozielski, Blogerzy na Twitterze, ,Press” 2010, nr 7, s. 60-61.

8 Piotr Walter jest przedsiebiorca mediowym, zwiazanym z Grupa ITI i TVN.



DZIENNIKARZE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH. STUDIUM PRZYPADKU... 27

internetowej? blogi zniknely (czesto zreszta nieuaktualniane). Zastapiono je
felietonami dziennikarzy, a takze tworzeniem ich fanpage’y na stronie Face-
book. Czeé¢ reporteréw ma takze konta na Twitterze. Sq to jednak profile
prywatne, niezarzadzane przez wyznaczonych administratoréw. Obecnie, bio-
rac pod uwage dziennikarzy informacyjnych TVN, strony na FB maja: Maciej
Woroch, Maciej Mazur, Marcin Wrona, Krzysztof Skérzynski, Marek Nowicki,
Pawel Abramowicz, Andrzej Zaucha, Renata Kijowska, Dariusz Kmiecik, Ma-
rzanna Zielinska, Magdalena Lucyan!©.

Dziennikarze, ktérzy zostali przebadani w ramach raportu Dziennikarze
i Social Media 2012, bardzo wysoko oceniali atrakcyjnos$¢ informacji zamiesza-
nych w mediach spotecznoéciowych. Popularno$é serwiséw spolecznosciowych
nie jest jednak w tym wypadku tozsama z wiarygodno$cia informacji (dane
z 2012 r.)11. Mimo to dane tam zawarte potwierdzaja, ze nastawienie oséb
pracujacych w mediach do portali spolecznoéciowych zmienia sie. Dziennikarze
aktywnie poszukuja informacji i opinii w tego typu mediach — dyskutuja, zadaja,
pytania. Wedlug autoréw projektu wcigz wzrasta zaufanie do publikowanych
tam treSci. Przede wszystkim — dziennikarze chetniej korzystaja z nowych
narzedzi, jakie oferuja im nowe medial2.

[ czesto (67%)

[ nie korzystam zawodowo z serwiséw Social Media (23%)

) Ryec. 1. Wykorzystanie przez dziennikarzy Social Media w pracy zawodowej
Zrédto: Multi Communications, Raport: Dziennikarze i Social Media 2012, Warszawa 2012,
opracowanie wlasne.

9 Przebudowa strony ,,Faktéw” nastapila na poczatku pazdziernika 2013 r. Zaréwno internauci,
jak 1 specjali$ci branzy medialnej pozytywnie ocenili zmiany wprowadzone w internetowym serwisie
programu informacyjnego stacji TVN. Zob. Interaktywni pozytywnie o nowym serwisie ,,Faktow”
TVN [online:] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/interaktywni-pozytywnie-o-nowym-serwisie-
faktow-tvn>, dostep: 23.03.2014.

10 <https://www.facebook.com/Fakty. TVN>, dostep: 26.08.2014.

1 Tamze.

12 Multi Communications, Raport: Dziennikarze i Social Media 2012, Warszawa 2012 [on-
line:] <http://www.multipr.pl/download/raport_dziennikarze_i_social_media_2012.pdf>, dostep:
29.03.2014.
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Zakladanie kont przez dziennikarzy na Twitterze czy Facebooku nie jest
jeszcze elementem wymaganym przez redakcje, choé¢ bywato tak w $éwiatowych
korporacjach mediowych!3. Wielu polskich zurnalistéw przyznaje sie do tego,
ze odpowiada im np. estetyka Twittera. Zamiast tworzy¢ dtuzsze formy spra-
wozdawcze z wydarzen, relacjonujq informacje na TT, korzystajac z krétkich
wypowiedzi. Takag osoba jest Karolina Hrytek-Prosiecka, dziennikarka TVN24
Biznes 1 Swiat, ktéra wykorzystuje serwis w pracy — do relacji, wywiaddw,
dyskus;ji 1 publikowania newséw.

W przypadku mediéw spolecznosciowych szczegdlnie Twitter stat sie waz-
nym miejscem w przestrzeni internetowej, nie tylko zreszta w Polsce. Wedlug
rankingu miesiecznika ,,Press” najpopularniejszymi dziennikarzami na TT
w Polsce w 2012 r. byli: Michat Pol, Jarostaw Kuzniar, Konrad Piasecki, Lukasz
Warzecha, Bartosz Weglarczyk!4. Dane przygotowane przez NapoleonCat.com
dla portalu Wirtualnemedia.pl wskazuja na kilka zmian we wspomnianym
rankingu. Z obserwacji przeprowadzonych miedzy 17 listopada a 17 grudnia
2013 r. wynika nieco inna kolejno$¢ dziennikarzy: Jarostaw Kuzniar, Konrad
Piasecki, Tomasz Sekielski, Mateusz Borek, Tomasz Lis, Michat Pol, Roman
Kotton, Bartosz Weglarczyk!®.

Na Twitterze mozna znalez¢ informacje, ale takze opinie. Przegladanie wpi-
sow zastepuje czesto przeglad prasy badz poranny serwis informacyjny w radio.
Dziennikarze staraja sie informowacé na biezaco, co dzieje sie w danej chwili.
Jarostaw Kuzniar w trakcie nadawania programu ,,Wstajesz 1 wiesz” tweetuje
z innymi uzytkownikami. Inni, jak wspomniana Karolina Hrytek-Prosiecka,
generuja komunikaty z konferencji prasowych. Informacja w pewnym stopniu
utracila selekcjonera, bo kazdy pisze, o czym chce, bez ingerencji oséb trzecich
— wydawcéw odpowiadajacych za wyplywanie materialéw z newsroomu. Dzia-
lania wymienionych dziennikarzy sg dowodem na to, ze rzeczywiscie mozna
méwic o wiekszym udziale FB 1 TT w codziennej pracy dziennikarskiej.

3. Skorzynski na FBi TT

Na podstawie istniejacych badan i rankingéw mozna stwierdzié¢, ze Krzysztof
Skorzynski nie znajduje sie w Scistej czotowce polskich dziennikarzy na Twitte-
rze czy Facebooku. Jak wynika z analizy fundacji ePanstwo dla portalu Wirtual-
neMedia.pl, Skérzynski byt jednym z najbardziej obserwowanych komentatoréw

13 Jak pisze Ewa Lalik, dziennikarze brytyjskiego , The Daily Telegraph” ,, musza, by¢ obecni
na Twitterze 1 wyrobié¢ érednia 1 tweeta na godzine, natomiast wydawcy 1 tweeta na 15 minut.
Ma to poméc w przeniesieniu gléwnego ciezaru publikacji z papierowych wydan to Internetu” —
E. Lalik, Nie ma dziennikarza bez mediow spotecznosciowych? [online:] <http://www.spidersweb.
pl/2013/03/dziennikarze-na-twitterze.html>, dostep: 30.03.2014.

14 Ranking ¢wierkajqcych, ,Press” 2012, nr 11, s. 55.

15 <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kuzniar-piasecki-i-sekielski-liderami-dziennikarskie-
go-twittera-najaktywniejsi-janecki-warzecha-i-pereira-top50>, dostep: 29.03.2014.
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politycznych na TT w 2013 r.16 Klasyfikowat sie dokladnie na dziesiatym miej-
scu, przegrywajac z Jarostawem Kuzniarem, Konradem Piaseckim, Tomaszem
Sekielskim, Tomaszem Lisem, Michalem Karnowskim, Tomaszem Machata,
Igorem Jankem, Krzysztofem Bosakiem i Cezarym Gzymsem!17.

Uzasadniajac wybor tego wlasnie dziennikarza, warto wspomnie¢ o jego do-
robku 1 karierze zawodowej. Krzysztof Skérzynski przez kilka lat byl zwiazany
z radiem TOK FM, gdzie pracowat jako reporter oraz prowadzit wlasna audycje
pt. ,Zblizenie”. W 2006 r. przeniést sie do TVN24. Poczatkowo prowadzil tam
program ,Dzien po dniu”. Obecnie (od 2010 r.) jest jednym z reporteréw serwisu
informacyjnego , Fakty”. Zajmuje sie gtéwnie tematyka, polityczno-spoleczna!8.

Jak wynika z rozmowy przeprowadzonej z reporterem!?, Twitter jest pierw-
szym serwisem mikroblogowym, ktory uzytkuje w sposob ciagly. Skérzynski
wspomina: ,,[...] pamietam, ze to, co mnie przekonato do Twittera, to fakt, ze
kiedy$ Adam Bielan opublikowatl tylko tam jakiego$ newsa zwiazanego z partia,
PiS 1 wtedy uswiadomilem sobie, ze jezeli nie zatoze konta, nie bede zsynchroni-
zowany z rzeczywistosécia”. Konto na TT dziennikarz zalozyt w czerwecu 2009 r.

Od listopada 2012 r. dziennikarz posiada konto takze na Facebooku, ale
postuguje sie nim zdecydowanie rzadziej. Zar6wno konto prywatne, jak i pub-
liczne (wspominane strony reporteréw ,,Faktow”), nie sa w tym wypadku aktu-
alizowane tak czesto jak Twitter.

Skérzynski przyznaje, ze dla niego funkcje tych kont sq zupetnie inne. , Twit-
ter jest takim miejscem, gdzie ja, przede wszystkim jako Krzysztof Skérzynski,
moge wyj$¢ ze swoja opinig na kazdy temat i wej$¢ w jaka$ interakcje, a te
fanpage na Facebooku sa po to, zeby podtrzyma¢é relacje z widzami Faktow.
To taka platforma wymiany opinii na temat materialéw”20. Poza tym Twitte-
rem dziennikarz zarzadza osobiscie, a fanpage reporteréw Faktow czesto sa
administrowane przez inne, wyznaczone do tego osoby.

Na Twitterze dziennikarz opublikowat juz okoto 12,8 tys. tweetéw. Obser-
wuje go ponad 22 tys. oséb, z kolei on sam §ledzi zaledwie 577 os6b?l. Dzieki
danym z www.twtrland.com mozna okresli¢, ze 67% jego followersow stanowia,
mezczyzni; 87% wszystkich obserwujacych to mieszkancy Polski, z czego 36%
— osoby mieszkajace w Warszawie?2. Jeéli chodzi o fanpage na Facebooku, konto
ma obecnie ponad 4,4 tys. polubien?3.

16 Kuzniar, Janecki, Gozdyra i Pereira czolowymi komentatorami politycznymi na Twitterze
(TOP 120) [online:] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kuzniar-janecki-gozdyra-i-pereira-
czolowymi-komentatorami-politycznymi-na-twitterze-top-120/page:2>, dostep: 12.02.2014.

7 Tamze.

18 <http://fakty.tvn24.pl/ludzie-faktow,2324,c/krzysztof-skorzynski,2217,p.html>, dostep:
29.03.2014.

19 Autorka artykulu w ramach zbierania materiatu do pracy magisterskiej rozmawiata z Krzysz-
tofem Skoérzynskim osobi$cie. Rozmowe przeprowadzita w siedzibie TVN w Warszawie na poczatku
lutego 2014 r.

20 Tamze.

21 Dane na dzien 24 sierpnia 2014 r.

22 «www.twtrland.com>, dostep: 24.08.2014.

23 Na dzien 27 sierpnia 2014 r. — 4432 klikniecia ,,lubie to”.



30 MARTYNA MALGORZATA ZAGORSKA

4. Dekalog dziennikarza

Na Twitterze 1 Facebooku (fanpage) Skorzynski funkcjonuje jako ,,dzienni-
karz Fakty TVN”. W takim wypadku czesto trudno oddzieli¢ opinie prywatne od
zwigzanych z praca dziennikarza, ktéra powinna by¢ obiektywna. Skérzynski
przyznaje, ze w redakcji mialy miejsce dyskusje na ten temat. W TVN powstata
nawet instrukecja, jak funkcjonowaé w mediach spotecznoéciowych. ,Na TT nie
jestem tylko Krzysztofem Skérzynskim mieszkajacym w Warszawie, interesu-
jacym sie polityka. Jestem tez reporterem. Nie mam problemu z ta instrukcja,
ktéra zostala wydana”24.

Grupa TVN stworzyla pewnego rodzaju dekalog, w ktorym Adam Pieczyn-
skiZ® nakre$lit ramy postugiwania sie mediami spolecznosciowymi. W mailu
wystosowanym do pracownikéw napisal: ,Swiat »fejsowo-twitterowy« jest co-
raz bardziej naszym $§wiatem. Trzeba 1 warto w nim by¢. Bedziemy tam coraz
bardziej. Musimy jednak przestrzegaé zasad, ktore spowoduja, ze ta nowa
rzeczywisto$é nie okaze sie dla nas putapka’26. Redaktor prosil takze swoich
podwladnych o przestrzeganie dziesieciu zasad, ktére nazwat ,Wskazéwkami
warsztatowymi dla dziennikarzy informacyjnych TVN”27:

sDziennikarze Departamentu Informacji TVN w serwisach
spolecznosciowych

1. Pamietaj, ze w serwisach spoleczno$ciowych nie przestajesz reprezentowac
Stacji;

2. Publikujac treéci w Internecie, réwniez na »swoim« profilu nadal jeste$
dziennikarzem;

3. Przestrzegaj standardéw dziennikarskich, zwlaszcza zasady bezstronnosci;

4. Nie publikuj w Sieci informacji lub opinii, ktérymi nie podzielitby$ sie na
antenie;

5. Nie zamieszczaj niczego, co mogloby podwazy¢ wiarygodno§é lub autorytet
Twdj, Twoich kolegéw czy Stacji;

6. Z namystem polecaj i dodawaj posty, linki do stron 1 multimedia. Z rozwaga,
akceptuj zaproszenia;

7. Pamietaj, by chroni¢ nieemitowane na antenie, zastrzezone, poufne i pry-
watne informacje;

8. Wez pod uwage, ze wszystko, co jest zamieszczone w Sieci, moze staé sie
publiczne;

24 Autorski wywiad z dziennikarzem.

25 Adam Pieczynski jest cztonkiem zarzadu TVN ds. programéw informacyjnych i redaktorem
TVN24.

26 Archiwum wlasne autorki.

27 Informacja o wprowadzonej cenzurze informacji na portalach spotecznoéciowych wywolata
oburzenie w niektérych mediach. Zob. M. Gasior, TVN cenzuruje wypowiedzi swoich dziennikarzy
na Twitterze i Facebooku? ,,Okazuje sie, ze cztowiek nalezy do firmy”, [online:] <http:/natemat.
pl/28525,tvn-cenzuruje-wypowiedzi-swoich-dziennikarzy-na-twitterze-i-facebooku-okazuje-sie-ze-
czlowiek-nalezy-do-firmy>, dostep: 30.03.2014.
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9. Miej $wiadomo§é, ze wszystko, co umieScisz w serwisach spoteczno$ciowych,
zostanie tam na state;
10. Jeéli masz watpliwoéci, czy Twoja aktywno$§¢é w mediach spoleczno$ciowych
stol w zgodzie z rola dziennikarza informacyjnego, skonsultuj sie ze swoim
przelozonym”28,

Skérzynski przyznaje, ze zdarzaly mu sie wpisy, ktére najpierw opubliko-
wal, a nastepnie analizowal. Gloéno komentowana sprawa zwiazang z dzien-
nikarzem byl jego wpis na TT dotyczacy plastréw antykoncepcyjnych przy-
klejanych przez kobiety w widocznych miejscach?9. W wiekszoéci wypadkéw
krytyka Skérzynskiego nie spodobala sie odbiorcom?Y. Dziennikarz przyzna-
je, ze zaatakowaly go wtedy wszelkiej masci feministki. ,,Wydaje mi sie, ze
ta sprawa byla zaczynem dyskusji, jak dziennikarze powinni funkcjonowacé
w mediach spoteczno$ciowych. Trzeba pamietaé o tym, ze nie jesteémy tam
tylko 1 wylacznie prywatnymi osobami i kazda nasza opinia funkcjonuje
w wymiarze publicznym. Kusi mnie czasem, aby wylaé z siebie co$, czego mi
jako dziennikarzowi nie przystoi zrobi¢”3!,

5. Miesigc zycia dziennikarza na TT i FB

Autorka artykulu poréwnata miesiac aktywnosci dziennikarza w serwisach
spotecznos$ciowych (Twitter 1 Facebook). Na okres analizy wybrala pazdziernik
2013 r. z racji tego, ze nie jest to czas wakacji. Omineta przez to zarzut ,se-
zonu ogoérkowego”, ktory dla dziennikarzy jest synonimem okresu martwego
w newsy. Poréwnanie zebranego materialu ma wykazaé, ktore medium jest
przez Krzysztofa Skoérzynskiego czeSciej uzywane. Poza tym, poprzez zesta-
wienie publikowanych komunikatéw mozna stwierdzi¢ zalezno$é¢ tematyczna
publikowanych tresci. Dodatkowo za$ informacje o opracowywanym w danym

28 A. Pieczynski, Wskazéwki warsztatowe dla dziennikarzy informacyjnych TVN, Zrédto
wlasne.

29 Dziennikarz napisat na Twitterze: ,Niech mi wybacza Panie, ktore zaraz obraze, ale wrocitem przed
chwilg ze zdjeg¢ i zauwazylem u Dam letnia modg na eksponowanie na odstonigtym ramieniu plastrow antykon-
cepeyjnych. O co tym Damom chodzi? Czy, jezeli juz decyduja si¢ na antykoncepcjg, to czy nie moga przyklei¢
go w niewidocznym miejscu! A moze ja jestem tgpy i to jest taki ukryty mesydz: »zapraszam, jestem safe«?”.

30 Por. MG, Dziennikarz TVN24 przeciw antykoncepcji. Obrazit kobiety z plastrami, [online:]
<http://www .fakt.pl/Dziennikarz-TVN24-Krzysztof-Skorzynski-przeciw-antykoncepcji-Ta-widoczn
a,artykuly,168489,1.html>, dostep: 30.03.2014; Dziennikarz TVN-u krytykuje ,,magiczne” plastry.
Nowy cykl w naTemat o Swiadomej antykoncepcji, [online:] <http:/natemat.pl/22697,dziennikarz-
tvn-u-krytykuje-magiczne-plastry-nowy-cykl-w-natemat-o-swiadomej-antykoncepcji>, dostep:
30.03.2014; M. Brzezinska, Talib z TVN24¢ Skérzyriski: Plasterki antykoncepcyjne w widocznym
miejscu? Bardzo to ,,stabe”, [online:] <http://www.fronda.pl/a/talib-z-tvn24-skorzynski-plasterki-an-
tykoncepcyjne-w-widocznym-miejscu-bardzo-to-slabe,20860.html>, dostep: 30.03.2014; F. Orlinski,
Ewa Wanat edukuje seksualnie Krzysztofa Skérzyriskiego z ,Faktéw” TVN, [online:] <http://na-
temat.pl/22785,ewa-wanat-edukuje-seksualnie-krzysztofa-skorzynskiego-z-faktow-tvn>, dostep:
30.03.2014.

31 Autorski wywiad z dziennikarzem.
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dniu materiale do serwisu informacyjnego ,Fakty” pozwalaja stwierdzié, czy
wpis byl w jaki$ sposéb skorelowany z wykonywana, praca.

Dzieki narzedziom internetowym, ktére badaja serwis Twitter, mozna spraw-
dzié, w jaki sposéb poszczegblne osoby postuguja sie mikroblogiem. Strona twtr-
land.com pomaga okre§li¢ w przyblizeniu, jak uzytkownicy buduja swoje komuni-
katy na portalu. Dane przekazywane przez strone nie odnosza sie do okres§lonego
okresu, prezentuja natomiast pomiar catoSciowy. Réwniez konto Krzysztofa
Skérzynskiego mozna zmierzyé w ten sposéb. Wyniki sg nastepujace’?:
® 72,5% wszystkich wpiséw stanowia odpowiedzi na tweety innych oséb
* 13,1% wszystkich wpisow to komunikaty nadane przez dziennikarza
8,3% wszystkich wpiséw to retweety
2,9% to wpisy z linkami
2,3% stanowig wpisy autopromocyjne
0,9% to wpisy zawierajace obraz

W pazdzierniku 2013 r. dziennikarz zamiescil w serwisie Twitter 482 wpisy.
Prawie 80% z nich to rozmowa z innymi uzytkownikami. Zaledwie sto tweetéw
to komunikaty samodzielne, wygenerowane przez dziennikarza, niebedace
odpowiedzig na zadne inne tweety, lecz jedynie wywolujace dyskusje. Dane te
pokrywaja sie niejako z informacjami uzyskanymi przez twtrland.com, ktory
podaje, ze prawie 73% wszystkich wpiséw dziennikarza to odpowiedzi na posty
innych oséb.

Tweety Krzysztofa Skorzynskiego z pazdziernika 2013 r. mozna podzielié
na kilka kategorii tematycznych. Zgodnie z wczeéniejszymi ustaleniami anali-
za dotyczy tylko tych wpisow, ktore sa samodzielnymi tworami i nie stanowia,
odpowiedzi na zadne komunikaty innych uzytkownikéw. Przywolywane komu-
nikaty moga stanowié¢ zaczatek jakiej$ dyskusji.

Whisy dziennikarza przyporzadkowano pieciu kategoriom: polityka, ko$cidt,
sport, prywata, autopromocja. Na wykresie 2 mozna zaobserwowac udzial kaz-
dej kategorii w ogélnym zestawieniu tzw. samodzielnych wpiséw.

Krzysztof Skérzynski jako reporter ,,Faktéw” zajmuje sie gléwnie sprawa-
mi spoteczno-politycznymi. Ponad trzydzie$ci komunikatéw wygenerowanych
przez niego w pazdzierniku 2013 r. dotyczyto wtasnie polityki. Z reguty bytly to
pytania lub komentarze odnoszace sie do aktualnych wydarzen.

Whpisy Krzysztofa Skorzynskiego, ktore dotycza zycia prywatnego, stanowia,
na koncie dziennikarza az 22% wszystkich samodzielnych wpiséw. Z reguly
sq to komunikaty w ogdle niezwigzane z praca. Czesto to zwykle powitania
(,Dzien dobry!” — z 21 pazdziernika) czy pozegnania (,Pchty na noc” — z 1 paz-
dziernika).

Wiele tweetéow Krzysztofa Skorzynskiego oscyluje wokoét tematyki kosciel-
nej. Wynika to poniekad z faktu, ze dziennikarz czesto przygotowuje materialy
zwiazane z Ko$ciotem nie tylko w Polsce, ale 1 na $wiecie. Wpisy z tej kategorii
stanowia 13% wszystkich samodzielnych postéw wygenerowanych przez dzien-
nikarza.

32 <http://twtrland.com/profile/skorzynski/analysis>, dostep: 24.08.2014.



DZIENNIKARZE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH. STUDIUM PRZYPADKU... 33

[ polityka [ prywata [ autopromocja
[ sport I kosciol =] bez kategorii

Ryec. 2. Kategorie tweetéw Krzysztofa Skérzynskiego
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Krzysztof Skérzynski przyznaje, ze wéréd obserwowanych przez siebie oséb
ma ,.cala brygade dziennikarzy sportowych”. Na podstawie analizy wpisow
dziennikarza mozna wysnué¢ wniosek, ze jest on osoba interesujaca sie sportem
1 uczestniczaca w wydarzeniach tego typu. PoSréd wszystkich samodzielnych
wpisoéw reportera az 16% dotyczylto sportu.

W kategorii ,,wpisy autopromocyjne” zostaly umieszczone wszystkie komu-
nikaty, ktére w pewien sposéb mialy wpltynaé na popularnos§é samego Krzysz-
tofa Skorzynskiego, a $cilej rzecz ujmujac — jego materialéw badz stacji,
w ktérej pracuje. Z obserwacji autorki wynika, ze wpisy te sa zwigzane gléwnie
z linkowaniem do strony z felietonami dziennikarza, ktére znajdujq sie w ofi-
cjalnym serwisie internetowym ,, Faktéw”. Dane pobrane ze strony twtrland.com
potwierdzaja, ze adresy URL zawarte w tweetach Skorzynskiego najczesciej
kieruja na strony: tvn24.pl oraz fakty.tvn24.pl.

W pazdzierniku 2013 r. na koncie dziennikarza na Facebooku pojawito sie
siedem wpiséw. Posty byly zwigzane gléwnie z materialami prezentowanymi
w serwisie informacyjnym ,,Fakty”. Tabela 1 zawiera doktadny spis wszystkich
publikowanych w danym miesiacu tresci.

W pazdzierniku 2013 r. Krzysztof Skérzynski miat dyzur w redakeji ,, Fak-
tow” przez 18 dni. Oznacza to, ze dziennikarz w tym miesigcu przygotowat 18
materiatéw do gtéwnego wydania informacyjnego stacji TVN. Dzieki zgromadzo-
nym przez autorke pracy nagraniom mozna poréwnac, jaki temat w okre§lonym
dniu przygotowywal dziennikarz oraz czy w jaki$ sposéb byl on skorelowany
z tematyka jego wpiséw w serwisie Twitter i Facebook. Z przeprowadzonej
analizy wynika, ze wieksza czeéé materialéw dziennikarza dotyczyta tematyki
politycznej. Reszta skupiata sie na kwestiach koécielnych. Doktadny rozktad
1 tematyke materiatéw prezentuje tabela 2.

Analiza zebranego materialu pozwala réwniez stwierdzié, ze tematy, ktore
Skorzynski realizowal w ,,Faktach”, mialy odzwierciedlenie w jego komunikatach
na Twitterze. Zestawienie zaprezentowane w tabeli 3 potwierdza ten fakt.
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Tabela 1. Komunikaty Krzysztofa Skérzynskiego umieszczone na koncie na Facebooku

Data

Tresé

Kategoria

Liczba
komentarzy

Liczba
»lubie to”

Liczba
udostepnien

1.10

[ADMIN] Adam Bielan i jego
wyznanie win. Czy powrét do
PiSu jest mozliwy? Zobaczcie
material. + link do materialu

polityka

2.10

[ADMIN] Porzadki w
Rzymskiej Kurii? Zobaczcie co
zaplanowal papiez Franciszek.
+ link do materialu

kosciot

10

5.10

Admin — zapraszamy na Fakty
0 19:00. Zobaczycie m.in.
material Krzysztofa

polityka

10.10

Najchetniej powiedziatbym
Wam — DOBRANOC, bo tak
mi sie chee spaé! Jako ze nie
moge, méwie — DZIEN DOBRY

prywata

16

60

11.10

No dobra. To kiedy bedzie
oéwiadczenie Fornalika?
Jeszcze dzis?

sport

12

38

21.10

Byliscie juz na tym nowym
Machulskim? Warto? Trailer
jest bardzo staby

prywata

11

28.10

Koniecznie zobaczcie! Ekstra
sprawa! + link do strony na
Facebook

prywata

Zrédto:

Tabela 2. Materiaty Krzysztofa Skérzynskiego w ,,Faktach” w pazdzierniku 2013 r.

Opracowanie wlasne.

Data na.dama Kategoria Temat
materiatu
1 2 3

1.10 ko§ciét | Zebranie kardynatéw i papieza, reforma Kurii Rzymskie;.

4.10 ko$ciét | Pielgrzymka papieza do Asyzu, wezwanie kaptanéw do ubdstwa,
efekt Franciszka”.

5.10 polityka |Wybory szefa PO w Warszawie, glosy na temat referendum
(odwotanie Hanny Gronkiewicz-Waltz).

6.10 polityka |Powstanie nowego ugrupowania ,,Twéj Ruch”, Janusz Palikot,
rebranding partii.

7.10 polityka |Debata o OFE.

8.10 polityka |Referendum (odwotanie Hanny Gronkiewicz-Waltz).

9.10 koséciét | Konferencja Episkopatu Polski; stowa abp. Michalika.

14.10 polityka |Referendum (odwotanie Hanny Gronkiewicz-Waltz).

16.10 polityka |Korupcja w lubuskim oddziale Platformy Obywatelskie;j.

17.10 kosciél | Abp Michalik i homilia w koSciele: ideologia gender przyczyna,
pedofilii w koSciele.
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cd. tabeli 2
1 2 3
22.10 polityka |Referendum w sprawie szeéciolatkéw; Elbanowscy.
23.10 polityka |Wystapienie premiera, Forum dla rodziny, podsumowanie projektow
prorodzinnych, bez Elbanowskich.
24.10 koéciét  |Ks. Gil — misjonarz na Dominikanie oskarzony o pedofilie.
25.10 polityka |Polityka miedzynarodowa, afera podstuchowa w USA.
28.10 polityka Smieré Mazowieckiego.
29.10 polityka |Wybory szefa dolnos§laskiej PO, nepotyzm (KGHM).
30.10 polityka |Grzegorz Schetyna jako przegrana strona wyboréw PO na Slasku.
31.10 polityka |Grzegorz Schetyna i afera w PO z nepotyzmem w tle.

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Tabela 3. Zestawienie tematyki materialéw 1 tweetéw Krzysztofa Skorzynskiego

Data Temat materiatu Treséc tweeta
1 2 3

4.10 |KOSCIELNY: pielgrzymka SKORZYNSKI: @JanMariaSzewek Ojcze, odbierz
papieza do Asyzu telefon z naszej redakcji!

5.10 [POLITYCZNY: referendum SKORZYNSKI: Kompletnie nietrafiony argument!!!
(odwotanie Hanny Gronkiewicz- |Niech pdjdzie 350 tys. zwolennikéw, to nikt #HGW
-Waltz) nie odwotla.

6.10 | POLITYCZNY: powstanie SKORZYNSKI: Urban jest na KAZDYM kongresie
nowego ugrupowania Janusza Palikota. @MarzenaPaczulska nie czepiaj sie wszyst-
Palikota — ,,Twdj Ruch” kiego. Pliz.

9.10 |KOSCIELNY: konferencja SKORZYNSKI: Brawo dla x. Klocha za blyskawiczna,
Episkopatu Polski reakcje. Chcialbym tylko wierzy¢, ze abp Michalik nie

powiedzial tego co mysli!

14.10 |POLITYCZNY: referendum SKORZYNSKI: Tylko Minister Sikorski odtrabil wiel-
(odwotanie Hanny Gronkiewicz- |kie zwyciestwo HGW! Péjscie tq droga bedzie dla PO
-Waltz) bardzo ryzykowne!

SKORZYNSKT: Jest! Przeméwil Premier!

22.10 |POLITYCZNY: Referendum SKORZYNSKI: Fragment meila od Rodzicéw, ktérzy

w sprawie szesciolatkow; zebrali podpisy pod wnioskiem o referendum ws.
Elbanowscy 6-latkow!

25.10 | POLITYCZNY: miedzynarodowa SKORZYNSKI: Korespondencja z politykiem KON-
afera podstuchowa TROLUJACYM w Polsce stuzby specjalne, ja: czy moge

prosi¢ o komentarz do sprawy podstuchow?
SKORZYNSKI: odp: a czy pojawily sie jakie$ informa-
cje dzisiaj? Ja: no tak, cata Europa o tym pisze. Odp:
A o Polsce tez co$ jest? No zesz...

28.10 |POLITYCZNY: Smieré SKORZYNSKI: Pamietam jak po émierci LK bardzo
Mazowieckiego elegancko pozegnal Go Adam Michnik! To tak dla
poréwnania [link]

SKORZYNSKI: Bez dwéch zdah — uwazam, ze Mazo-
wiecki, Jego polityka, jego przeszto$é podlega ocenie!
Ale w dniu §mierci mozna zachowa¢ sie z klasa lub bez.
SKORZYNSKI: #AntoniMacierewicz o Mazowieckim
[link] Mozna? Mozna.
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cd. tabeli 3

1 2 3

29.10 | POLITYCZNY: Wybory szefa SKORZYNSKI: @arletazalewska @BurzynskaAga
dolnoslaskiej PO, nepotyzm Ale jak ja to rozumiem — chodzilo o zalatwienie jakiej$
(KGHM) statej roboty w KGHM, a nie zlecenia. Tak?
SKORZYNSKI: No to mamy ,,House of cards” na miare
Lubina!

SKORZYNSKI: Po dtugich i wyczerpujacych analizach
sytuacje widze tak: Wojnarowski odpowiadat za zbiera-
nie poparcia dla Protasiewicza, Borys dla Scheta...
SKORZYNSKTI: ...reszta jest jasna. Biedny Edek!
SKORZYNSKI: U lala!!! Afera na Dolnym Slasku sie
rozkreca!!! Tylko kto uciekat? [link]

SKORZYNSKI: No dobra obstawiamy — bedzie rzez na
jutrzejszym zarzadzie PO?

30.10 |POLITYCZNY: Sytuacja SKORZYNSKI: No nie wierze, ze @premierTusk da sie
Grzegorza Schetyny w PO ograd.

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Najwiecej, bo az sze$¢ wpiséw na Twitterze Skorzynski poswiecit wyborom
szefa dolno$laskiej Platformy Obywatelskiej 1 wydarzeniom, ktére towarzyszylty
tej sytuacji. Kolejnym wydarzeniem, najmocniej odbijajacym sie w liczbie komu-
nikatéw, byta Smieré¢ Tadeusza Mazowieckiego (trzy wpisy). Pozostate tematy
przedstawione w tabeli, ktore dziennikarz przygotowywat do ,Faktow”, miaty
porownywalna liczbe wpisow.

Mimo ze reporter ,, Faktéw” korzysta z mediéw spotecznosciowych codziennie
1 odzwierciedla sie to takze w realizowanych przez niego tematach, dziennikarz
twierdzi, ze np. Twitter nie jest medium dziennikarskim. ,,Na konferencji praso-
wej polityk nie ucieknie dziennikarzowi, a na Twitterze moze odpowiedzieé¢ na
pytanie, ale nie musi”’. Poza tym Skérzynski uwaza, ze w mediach dziennikarz
calym soba, swoim wizerunkiem, nazwiskiem firmuje informacje, a w forach
spolecznosciowych czesto pojawiaja, sie komunikaty fatszywe33, ktére sprawiaja,
ze dla niego media tradycyjne zawsze beda mediami bardziej wiarygodnymi.

6. Podsumowanie

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, Krzysztof Skérzynski nalezy do
grupy dziennikarzy, ktérzy w codziennej pracy korzystaja z narzedzi nowych
mediéw, jakimi sa serwisy spolecznoSciowe. Zestawienie pokazuje, ze dzienni-
karz zdecydowanie czeéciej postuguje sie serwisem Twitter. Prawie codziennie
publikuje tam wlasne zapytania i odpowiedzi na wiadomos$ci innych uzytkow-
nikéw. Jak sie okazuje, reporter ,,Faktow” rdznie postrzega funkcje obu serwi-
séw: Facebooka traktuje jako platforme wymiany opinii na temat materiatéw

33 Tamze.
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z widzami, natomiast TT jako miejsce (natychmiastowego) komentowania
1 opiniowania aktualnych wydarzen, a takze znajdowania newséw.

Mimo restrykecyjnej instrukeji dotyczacej funkcjonowania w mediach spo-
teczno$ciowych dziennikarzy TVN, Skoérzynski w sposéb ciagly korzysta za-
réwno z Twittera, jak 1 Facebooka. W drugim przypadku cze$ciej jednak wpisy
zamieszczane sg przez administratora strony, a nie samego dziennikarza.

Dzieki tematycznemu zestawieniu zawarto$ci wpiséw w serwisach spotecznos-
ciowych 1 materiatéw, ktére przygotowywat dziennikarz w pazdzierniku 2013 r.,
udalo sie ustalié, ze wiekszo$¢ z nich dotyczy tych samych zjawisk. Na osiemna-
$cie materialéw przygotowywanych do programu ,,Fakty”, ponad potowa znalazta
odzwierciedlenie tematyczne w komunikatach na Twitterze. Tylko jeden komu-
nikat na siedem, ktére znalazly sie na FB, byt powigzany tematycznie z mate-
riatem w ,,Faktach”. By¢ moze wynika to z tego, ze bardziej aktywne zarzadzanie
stronami dziennikarzy na Facebooku rozpoczeto sie wlasnie po pazdzierniku
2013 r., ktéry byt miesiacem wprowadzania zmian w serwisie internetowym
programu informacyjnego , Fakty”. Mozna jednak zaryzykowac stwierdzenie, ze
bez ogladania gléwnego wydania ,,Faktéw” uzytkownik portalu spotecznoéciowego
moze sie domyéla¢ tematu materiatu, ktory przygotowuje dziennikarz.

JOURNALISTS IN SOCIAL MEDIA. A CASE STUDY OF KRZYSZTOF SKORZYNSKI’'S
(FAKTY TVN) FACEBOOK AND TWITTER PROFILES

SUMMARY

Newspaper, radio and television editorial teams now run their accounts on social networking
websites. They are, without a doubt, one of many ways of promotion for the journalists and
their materials. The author of the article took into comparison one month’s worth of activity of
a journalist Krzysztof Skérzynski in social media on two platforms: Twitter and Facebook and chose
October 2013 as the time the analysis was undertaken. The process of comparing the gathered
material was an attempt to demonstrate which medium was used more frequently by Krzysztof
Skoérzynski. In addition, by comparing the statements on both websites the relationship in the
subjects of the published materials could also be noticed. During the time the research took place
Krzysztof Skérzynski served his duty hours in the Fakty news desk for 18 days. It means that he
was responsible for the preparation of 18 news items broadcast on TVN in the main news coverage
programme. By dint of the recordings gathered by the author of the article it can be observed which
news item had been prepared by the journalist on a given day and to what degree it correlated with
Skoérzynski’s entries on his social media profiles.

KEY WORDS: new media, Twitter, Facebook, social media, TVN






