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Wstep

Wybory parlamentarne w Polsce w 2023 roku byly istotnym momentem w zy-
ciu politycznym panstwa, wzbudzajac zaréwno entuzjazm, jak 1 kontrowersje.
Po oémiu latach rzadéw partii Prawo 1 Sprawiedliwosé (PiS), wladze przejeta
opozycja — Koalicja Obywatelska (KO), w sktad ktérej wchodza Platforma Oby-
watelska (PO), Nowoczesna, Zieloni oraz Inicjatywa Polska. 15 pazdziernika
2023 roku odnotowano rekordowy od lat poziom frekwencji wyborczej, wynoszacy
74,38% (Wybory do Sejmu 1 Senatu Rzeczypospolitej Polskiej w 2023 r., b.d.).

Przeprowadzone po wyborach badania wskazaly gléwne przyczyny mobili-
zacji wyborczej Polakéw. Wérdd nich zostaly wymienione: frustracja z powodu
inflacji 1 wzrostu kosztéw zycia, arogancja wladzy oraz lekcewazenie praw kobiet
(Jaworska-Surma, 2023, s. 8-9). Zmiana wtadzy niosta ze soba oczekiwania
spoteczne dotyczace jakosci rzadzenia, a wyniki raportu CBOS podkreslaty
potrzebe bardziej etycznej polityki, transparentnych dzialan i ograniczenia
korupcji. Pojawity sie takze glosy o kontynuacji dobrych praktyk z poprzednich
lat oraz nadzieje na realizacje przedwyborczych obietnic (CBOS, 2023, s. 1-6).

W obliczu rosnacej mediatyzacji komunikowania politycznego, w ktérej media
staly sie dominujacym, a czesto jedynym zrédlem przekazu informacji politycz-
nych, zjawisko widocznos$ci medialnej nabralo kluczowego znaczenia dla podmiotéw
politycznych (Dobek-Ostrowska, Wiszniowski, 2011, s. 122). We wspdlczesnych
procesach wyborczych znaczaca role odgrywaja media spoleczno$ciowe, stanowiac
przestrzen do wymiany informacji, relacjonowania biezacych wydarzen oraz arene
aktywizmu politycznego (Adamik-Szysiak, 2018, s. 110; Bodys, 2016, s. 166).



160 Julia Molibog

W Polsce wykorzystanie mediéow spoteczno$ciowych, zwlaszcza w kontekscie kam-
panii wyborczych, bylo juz poddane analizom naukowym (Adamczewska, 2018;
Wojciechowska, 2015; Czyzowski 1 Porebski, 2017; Furman, Kuca 1 Szczepanski,
2016). Medium, ktére najczesciej przyciggato uwage badaczy w ciagu ostatniej
dekady — nie tylko w okresie kampanii wyborczych — byt Twitter (Gackowski,
2014; Siudak, 2022; Annusewicz, 2017; Magus, 2019; Mazur, 2023).

W S$wietle powyzszych ustalen interesujace jest zbadanie komunikacji wy-
branej partii politycznej na Instagramie po zakonczeniu wyboréw. Dotychczas
badacze koncentrowali sie na iloSciowych aspektach tej platformy, takich jak
liczba obserwujacych, polubien i postéw, czesto porownujac ja z innymi kanata-
mi komunikacji (Borowska i Rozworska, 2022). W trakcie pisania niniejszego
artykutu istniato jedno opracowanie traktujace Instagram bardziej jakoéciowo
w kontek§cie komunikacji politykéow (Kampka 1 Molek-Kozakowska, 2021).

W niniejszym artykule przedstawiono badanie, ktére wprowadza dwa nowe
aspekty w poréwnaniu do dotychczasowych opracowan. Po pierwsze, koncentruje
sie ono na okresie miedzywyborczym, okresie kampanii permanentnej, a nie
tylko na samym czasie kampanii wyborczej. Po drugie, analiza obejmuje podej-
$cie 1lo$ciowo-jakoSciowe dyskursu wybranej partii politycznej na platformie
Instagram, uwzgledniajac zar6wno tematyke postow, jak i ich funkcje wypowie-
dzi. Dotychczas nie powstalo opracowanie, ktére réwnoczeénie analizowatoby
komunikacje tuz po wyborach, a zwtaszcza na platformie Instagram.

1. Tlo teoretyczne

Instagram poczatkowo skupiat sie gléwnie na treéciach wizualnych 1 life-
stylowych — byt aplikacja kierowana przede wszystkim do mitoénikéw fotografii
1 posiadaczy iPhone’6w (Chobot, 2019, s. 49). Stopniowo zaczal odgrywac istotna
role w sferze publiczne), pozwalajac politykom na relacjonowanie swoich dziatan
za pomoca zdjeé 1 krétkich opiséw, stajac sie przy tym wyrazista konkurencja,
dla tekstowej komunikacji na Twitterze. Szczegdlna popularno$cia ciesza sie
funkcje Stories oraz Reels!, ktére daja sposobnoéé prezentaciji treéci politycznych
w bardziej atrakcyjny sposéb. W przeciwienstwie do Twittera, gdzie dominuja
krétkie wiadomoséci tekstowe, Instagram sprzyja bardziej rozbudowanym
1 wizualnie atrakcyjnym przekazom.

Kampka 1 Molek-Kozakowska (2020, s. 44) zwracaly uwage, ze ,,opor przed
wykorzystaniem Instagrama w komunikacji politycznej moze wynikaé takze
z trywialno$ci treéci, jaka dominuje w tym medium”. Cho¢ rzeczywiscie w prze-
strzeni Instagrama czesto mozna natknaé sie na bardzo banalna zawarto$c,

1 Stories na Instagramie to krétkie tresci wideo lub zdjecia, ktére uzytkownicy moga udostep-
niaé¢ na swoim profilu przez okres do 24 godzin. Reels, na tej samej platformie, to z kolei funkcja,
ktéra umozliwia uzytkownikom tworzenie i udostepnianie krétkich filméw wideo. W odréznieniu
od Stories, filmy Reels sa wyéwietlane na tablicy danego uzytkownika i nie znikaja po uptywie
24 godzin.
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to jednak zmieniajaca sie natura platformy sprawia, ze stata sie ona bardziej
sprofesjonalizowana w poréwnaniu do stanu sprzed kilku lat i jest chetnie wy-
korzystywana przez ugrupowania polityczne. Swiadczy¢ o tym moga wprowa-
dzone regulacje — amerykanski konglomerat technologiczny Meta w 2024 roku
uruchomit funkcje pozwalajaca ograniczy¢ rekomendacje tresci politycznych
wyéwietlanych w aktualnosciach (Heath, 2024).

W komunikacji politycznej istotne jest pojecie ,kampanii permanentne;j”,
wprowadzone po raz pierwszy przez Patricka Caddella, doradce amerykanskiego
prezydenta Jimmy’ego Cartera, w kampanii wyborczej w 1976 roku (Bowman,
2000, s. 56—57). Koncepcja ta opiera sie na ciggltym podtrzymywaniu popular-
nosci 1 zainteresowania medialnego politykiem, nie tylko w czasie wyboréw, lecz
takze w trakcie sprawowania urzedu. Jej celem jest utrzymanie popularnosci
podmiotéw politycznych poprzez skuteczne kreowanie wizerunku i strategiczne
dziatania (Lilleker, 2006, s. 143-145).

Strategia komunikacyjna podmiotéw politycznych obejmuje caty proces
informowania otoczenia, w ktérym podmioty funkcjonuja, o ich aktywnosci,
decyzjach czy postulatach (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 174).

Strategie komunikacyjne podejmowane przez podmioty polityczne w klu-
czowych okresach miedzywyborczych sa ksztaltowane w perspektywie diugo-
terminowej, z uwzglednieniem ich celéw zaleznych od obecnej pozycji na scenie
politycznej. Rzadzacy zazwyczaj daza do utrzymania lub zwiekszenia swojego
przywodztwa, podczas gdy opozycja skupia sie na zdobyciu wladzy w przysztych
wyborach, czesto poprzez promowanie alternatywne;j oferty programowej w po-
réwnaniu do rzadzacej partii. Ugrupowania koalicyjne z kolei koncentruja sie
na utrzymaniu swojego potencjalu koalicyjnego poprzez zdobywanie poparcia
spotecznego (Brodzinska-Mirowska, 2013).

Na podstawie powyzszych definicji, niniejszy artykut miesci sie w analizie
strategii komunikacyjnych w okresie tuz po wynikach wybordow, ale jeszcze przed
oficjalnym zaprzysiezeniem nowego rzadu.

2. Metodologia badan wlasnych

Badania empiryczne zostaty przeprowadzone na oficjalnym profilu partii Plat-
forma Obywatelska na Instagramie, w okresie od 17 pazdziernika do 13 grudnia
2023 roku, czyli od momentu ogloszenia oficjalnych wynikéw wyboréw parla-
mentarnych do powolania przez prezydenta RP Andrzeja Dude szefa polskiego
rzadu — Donalda Tuska (PO) 1 czlonkéw nowej Rady Ministréw. Okres ten byt
kluczowy ze wzgledu na zmiany personalne w polskim rzadzie. Do analizy
wykorzystano probe celowa, obejmujaca 133 posty opublikowane przez PO
na Instagramie w tym przedziale czasowym. Wybér tej partii byl podyktowany
najwieksza liczba obserwujacych w serwisie w poréwnaniu z innymi partiami
wchodzacymi w sktad Koalicji Obywatelskiej (PO — 102 tys., Nowoczesna — ponad
9 tys., Zieloni — ponad 5 tys., Inicjatywa Polska — ponad 1,3 tys.).
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Gléwne pytanie badawcze brzmiato: czy — 1 jesli tak, to w jaki sposéb — partia
Platforma Obywatelska podejmowata na Instagramie dziatania majace na celu
utrwalenie swojej narracji oraz przygotowanie sie do objecia rzadow? W szcze-
gblnoéci badanie miato dostarczy¢ odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:
(PB1): Jakie tematy po wyborach poruszano najczesciej na oficjalnym profilu
partii politycznej Platforma Obywatelska? (PB2): Jaka jest korelacja pomiedzy
podejmowanymi tematami a funkcjami wypowiedzi? (PB3): Jaka jest korelacja
miedzy podejmowanymi tematami a kontekstem sytuacyjnym?

Analiza materialu badawczego oparta byla na kluczu kategoryzacyjnym
obejmujacym tematyke, format publikacji (grafika, wideo), funkcje wypowiedzi
oraz kontekst wypowiedzi. Analize funkcji wypowiedzi oparto na pracy Ada-
mik-Szysiak (2018), ktéra rozwineta model internetowej kampanii opracowany
przez Foot 1 Schneidera (2006). Badaczka wyréznita cztery gtéwne funkcje po-
stéw w kampaniach permanentnych: atakujaca (posty o negatywnej retoryce,
w tym demobilizujace elektorat przeciwnika), przekonujaca (posty naktaniajace
do okres$lonego myélenia z uzyciem pozytywnej argumentacji), informacyjna
(posty przekazujace informacje, w tym news flash) oraz angazujaco-mobilizujaca,
(posty budujace relacje, zachecajace do interakeji i aktywnoSci internautéw).
Kontekst wypowiedzi oparto na ustaleniach Leéniczaka (2023), ktéry w swojej
pracy odwotlat sie do badan Firtha (1934, 1950) na temat relacji miedzy jezy-
kiem a kontekstem sytuacyjnym, znanej jako teoria kontekstu sytuacyjnego lub
kontekstualna teoria znaczenia (Thomas, 2011). W analizowanym materiale
wyrdzniono nastepujace ramy kontekstualne: rama aksjologiczna (dominowata
ocena etyczna dziatan 6wczesnego rzadu PiS); rama programowa (dominujacy
kontekst stanowil program, jaki ma wprowadzi¢ partia PO); rama personal-
na (dominowaty odniesienia do konkretnych politykéw, majace zwiazek z ich
dziatalnoécig podczas éwezesnych rzadéw); inne (trudno byto wskazaé jeden
dominujacy kontekst).

3. Analiza iloSciowo-jako$ciowa zawartosci tresci

Zebrany material badawczy obejmowal 57 grafik i 76 materiatow wideo,
co daje tacznie 133 publikacje. W poczatkowe) fazie analizy materialu badaw-
czego ustalono 8 kategorii tematycznych. Przeprowadzone badania pilotazowe
umozliwity takze identyfikacje wpisow, ktore nie spetniaty kryteriéw kodowania.
Te wpisy zostaly sklasyfikowane jako: inne.

1. Wyniki wyboréw — dla wpiséw informujacych o wynikach wyboréw oraz
rekomendacjach politycznych dla konkretnych kandydatéw do parlamentu.

2. Spotkania z elektoratem — dla wpiséw relacjonujacych spotkania politykéw
z wyborcami.

3. Krytyka rzadu PiS — dla wpisow krytykujacych rzad Prawa 1 Sprawiedliwosci
oraz pochwalajacych dziatania politykow Platformy Obywatelskiej w opozycji
do PiS.
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4. Prawa kobiet — dla wpiséw informujacych o prawach kobiet, w szczegdlnosci
zwiazanych z aborcjg oraz in vitro.

5. Sqdownictwo — dla wpiséw poruszajacych kwestie zwigzane z porzadkiem
prawnym w Polsce.

6. Komisje Sledcze i rozliczenia — dla wpiséw dotyczacych zbadania legalnoéci,
prawidlowosci oraz celowosci dziatan politykéw PiS, gléwnie w kontekscie
wyboréw kopertowych, podstuchiwaniu obywateli oraz postulaty pociagniecia
do odpowiedzialno$ci politykow PiS, wlaczajac w to osoby zwigzane z pan-
stwowymi spétkami.

7. Sprawy spoteczno-ekonomiczne — dla wpiséw odnoszacych sie do zycia spo-
lecznego 1 gospodarczego kraju, tj. projekt odbudowy polskich wsi, program
800+, podwyzki dla nauczycieli, projekt ustawy dotyczacej zamrozenia cen
gazu, protesty na granicy.

8. Inne — dla wpiséw, ktére nie kwalifikowaly sie do zadnej z powyzszych kate-
gorii.

3.1. IloSciowe wyniki analizy zawartos$ci tresci

Na rysunku 1 przedstawiono zestawienie wystepujacych kategorii tematycz-
nych. Jak wynika z analizy, tematem dominujacym w zebranym materiale byta
krytyka rzadu PiS, odnotowana w 31 wpisach, ktére przyporzadkowano do funkeji
atakujacej (rys. 2). Wynik ten wskazuje na wyrazna tendencje do negatywnego
przedstawiania 6wczesnego rzadu w badanym materiale. W obrebie tej kategorii
tematycznej wyrédzniono trzy konteksty: aksjologiczny (16 wpiséw), personalny
(12 wpiséw) oraz inne (3 wpisy), co obrazuje rysunek 3. Analiza wskazuje,
ze wpisy skupialy sie na ocenie moralnych 1 etycznych aspektéw podejmowanych
przez politykéw PiS, czesto krytycznie oceniajac ich postawy, zachowania oraz
indywidualne decyzje polityczne, a takze ich wptyw na polityke krajowa.

40
31 30
30
20 16
10 8 6 4
0
B krytyka rzadu PiS I sprawy spoleczno-ekonomiczne
B wyniki wyboréw I komisje $ledcze i rozliczenia
[ prawa kobiet [ inne

I spotkania z elektoratem B sadownictwo

Rys. 1. Liczba wpiséw opublikowanych na profilu Platformy Obywatelskiej w okresie
. 17.10-13.12.2023 r.
Zrédto: opracowanie wlasne.
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Rys. 2. Zestawienie kategorii tematycznych z funkcjami wypowiedzi
Zrédto: opracowanie wlasne.
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Rys. 3. Zestawienie kategorii tematycznych z ramami kontekstualnymi
Zrédto: opracowanie wlasne.

Na drugim miejscu znalazla sie kategoria sprawy spoteczno-ekonomiczne,
ktéra obejmowata 30 wpisow (rys. 1). Sposérdd nich 12 miato funkcje informa-
cyjna, 11 byly przekonujace, a 7 pelnito funkcje atakujaca (rys. 2). To sugeruje,
ze partia wykorzystata réznorodne strategie komunikacyjne. Jesli chodzi o za-
lezno$¢ miedzy podejmowanymi tematami a kontekstem publikacji, najczesciej
wystepowatly ramy programowe (20 wpiséw), personalne (5 wpiséw) oraz aksjolo-
giczne (5 wpisow), co zostalo ukazane na rysunku 3. Oznacza to, ze analizowane
wpisy koncentrowaty sie gléwnie na przedstawianiu programowych aspektéw
spraw spoteczno-ekonomicznych: planach, projektach i1 propozycjach politycznych
przedstawianych przez partie.
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Najrzadziej poruszano kwestie sgdownictwa (4 wpisy). Spoéréd nich 2 nie
zostaty przypisane zadnej funkcji, natomiast pozostate 2 sklasyfikowano jako
funkcje przekonujace. Pozostate zalezno$ci nie wyréznialy sie znacznie w po-
réwnaniu do reszty danych.

3.2. Jakosciowe wyniki analizy zawartosci tresci

W tej czesci pracy skupiono sie na analizie jakoSciowej zebranego materiatu
badawczego. Kazda z kategorii tematycznych zostala oméwiona na podstawie
wybranych przyktadow, ktore ilustruja réznorodnos$é funkeji oraz ram wypowiedzi.
Ze wzgledu na ograniczenia objeto$ciowe tekstu zaprezentowano te przypadki,
ktére moga stanowié¢ podstawe do wyciggania wnioskéw. Przedstawiono wiec
kilka kluczowych przyktadéw, ktére ilustruja réznorodno$é tresci.

a. Kategoria: krytyka rzqdu PiS

W kategorii krytyka rzqdu PiS mozna przywotaé wypowiedz posta Arkadiusza
Mrychy (PO), ktéra brzmiata: ,Wystapienie pana posta Zbigniewa Ziobry troche
przypominaty mi Mateusza Morawieckiego, ktory pozwolil sobie na zdanie, ktére
by¢ moze przejdzie w jego historii aktywnos$ci politycznej jako jedyne prawdziwe.
Komentujac wtaénie pana osiagniecia [Zbigniewa Ziobry — przyp. autor] w dzie-
dzinie wymiaru sprawiedliwosci powiedzial «najglos$niej ryczy krowa, ktora
najmniej mleka daje»” (23.11.2023). W tej wypowiedzi mozna dostrzec funkcje
atakujaca, poniewaz poprzez cytowanie 1 komentowanie stéw Mateusza Mora-
wieckiego wyrazono krytyczne stanowisko wobec rzadu i jego dziataczy, w tym
Zbigniewa Ziobry (bylego ministra sprawiedliwosci). Uzycie ironii w stosunku
do stéw bylego premiera RP oraz podkreslenie, ze jest to ,jedyne prawdziwe
zdanie”, sugeruje sceptyczng ocene posta wobec dziatan i wypowiedzi politykéw
bytej partii rzadzacej. Poprzez zwrdocenie uwagi na rzadko$é trafnych komentarzy
Mateusza Morawieckiego, a jednoczeénie wskazanie trafno$ci krytyki wobec
Zbigniewa Ziobry, urzeczywistnia sie funkcja atakujaca w celu podwazenia
autorytetu 1 skuteczno$ci rzadu oraz rama personalna.

b. Kategoria: sprawy spoteczno-ekonomiczne

W kategorii sprawy spoteczno-ekonomiczne funkcja informujaca odnosita
sie gtéwnie do podwyzek dla nauczycieli oraz wprowadzenia ustawy dotyczacej
majatkéw wspoétmatzonkow politykow (rys. 4 1 5). Zawarte informacje byty krot-
kie 1 konkretne, co charakteryzowalo rowniez pozostalte kategorie tematyczne.
W zwigzku z tym dalsza analiza jako$ciowa wpiséw dotyczacych funkeji infor-
macyjnej nie bedzie prowadzona.
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Rys. 4. Grafika na temat podwyzek Rys. 5. Grafika na temat ustawy
dla nauczycieli 0 jawnos$ci majatkow
Zrédto: https://www.instagram.com/p/ Zrédlo: https://www.instagram.com/p/
COrhzpovlYL/ (12.12.2023). Cz8hi7TwInQT/ (12.12.2023).

Funkcje przekonujaca w omawianej kategorii 1 jednoczeénie kontekst progra-
mowy odnotowano m.in. w wypowiedziach obecnego premiera Donalda Tuska,
w ktérych zapewnial o wyptaceniu podwyzek dla nauczycieli oraz $wiadczenia
»2Rodzina 800 plus”. Wyrazit réwniez konieczno$¢ naprawienia zaniechan pre-
miera Mateusza Morawieckiego w przedstawieniu budzetu, podkreslajac jednak,
ze $rodki na wspomniane $wiadczenia sa zapewnione:

Nowy rok rozpocznie sie od wyplaty 800 plus. Whrew propagandzie, whrew
temu nieustannemu szczuciu przez tych, ktérzy odchodza, tak jak sie zobowia-
zali$my, to, do czego wtadza sie zobowiazata. To, na co czekaja polskie rodziny,
bo uslyszaty to od odchodzacej wtadzy i ode mnie, bedzie zrealizowane. 800 plus
stanie sie faktem 1 w nowym roku, nowy rok zacznie sie m.in. od tych decyzji.
To jest zagwarantowane w naszym projekcie budzetu. Jak wiecie, budzetu nie
ma, premier Morawiecki nie przedstawil budzetu temu sejmowi. Musimy w ciagu
kilkunastu dni to wielkie zaniechanie Morawieckiego naprawié, ale mamy tam
zagwarantowane $rodki na 800 plus (8.12.2023).

Mamy zagwarantowane $rodki na podwyzki dla nauczycielek i nauczycieli,
obiecane 30% gwarantuje, beda wyplacane. Beda obowigzywaly od 1 stycznia
(11.12.2023).

Funkcje przekonujaca 1 kontekst programowy w tej kategorii tematycznej
odnotowano m.in. w przypadku wypowiedzi posta Michata Kotodziejczaka —
obecnego wiceministra rolnictwa 1 rozwoju wsi:

Zrobie wszystko, zeby Platforma Obywatelska, Koalicja Obywatelska, odbu-
dowala swoja pozycje na polskiej wsi, zebySmy mogli mie¢ tutaj duzo wiecej
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do powiedzenia, niz do tej pory. I wiem, ze to jest jedno z najwazniejszych za-
dan nie tylko dla tego rzadu, ale dla Koalicji Obywatelskiej, dla Agro Unii, dla
Platformy Obywatelskiej. Ja zrobie wszystko, zeby Koalicja pochylita sie nad
rolnictwem (20.11.2023).

Funkcje atakujaca szczegélnie odnotowano w kontekscie relacji z Ukraing
oraz protestow rolnikow na granicy. W wypowiedzi Adama Szatapki — obecne-
go ministra do spraw UE — dominuje kontekst programowy dotyczacy polityki
rzadowej 1 krytyka bezczynnoéci wladzy w relacjach z Ukraina:

Nasze relacje zostaly przede wszystkim popsute przez bezczynnoéé wiadzy.
Mamy rzad, ktéry od pdttora miesiaca nie zajmuje sie protestem na granicy.
[...] Decyzja Unii Europejskiej w tej sprawie [o zniesieniu ograniczen i zezwolen
— przyp. autor] zostata podjeta jednoglo$nie, jako zywo rzad Mateusza Morawiec-
kiego sie na to zgodzit. Mozna wtedy negocjowaé 1 wprowadza¢é jakiego$ rodzaju
ograniczenia (30.11.2023).

Wystapily takze oskarzenia wobec dziatan o charakterze prorosyjskim podej-
mowanych przez PiS, takich jak wzrost importu wegla z obszaréw wschodnich,
co zostato uznane za ,zdrade polskiego interesu”. W wystapieniu posta Borysa
Budki (PO) podkreslono te krytyke, sugerujac konieczno§é zmiany polityki.
Wypowiedz zawiera elementy wartos$ciujace, ktadace nacisk na negatywne kon-
sekwencje dziatan rzadu dla narodowych interesow, co moze by¢ interpretowane
w kontek§cie ramy aksjologiczne;.

Nastepuje reset prorosyjskiej polityki prowadzonej przez 8 lat, gdzie zwiekszo-
no do 13 milionéw ton importu wegla ze wschodu w 2018 roku, a w momencie
przejecia wladzy przez PiS w 2015 roku byto to niecate 5 milionéw ton. Gdyby
cztonkowie tej komisji byli odrobine rzetelni, to wyjasniliby, dlaczego za bez-
cen oddano pod obce wplywy czlonkéw polskiego przemystu naftowego. To, co
zrobil ten rzad, ktéry odchodzi w niestawie, to byla zdrada polskiego interesu
(29.11.2023).

Innym przyktadem jest wypowiedz posta Marcina Kierwinskiego (PO) od-
noénie do protestéw polskich przewoznikéw. Wypowiedz ta miesci sie w ramie
personalnej:

Nie jestem w stanie zrozumiec¢ jak to sie dzieje, ze Morawiecki ma czas na
udawana misje, ma czas na rozdawanie kolejnych posad i tworzenie nowych
instytutéw, a nie ma czasu, zeby pochyli¢ sie nad problemami polskich przewoz-
nikéw. Przeciez to, co sie dzieje na granicy, to jest jeden wielki skandal, za ktéry
odpowiada Morawiecki (27.11.2023).

Wypowiedzi Adama Szatapki, Borysa Budki i Marcina Kierwinskiego zawie-
raja ataki na rzad PiS oraz premiera Morawieckiego 1 jego gabinet, sugerujac
zaniedbanie 1 nieodpowiedzialno$¢ w rozwigzywaniu waznych probleméw kraju.
Przytoczone cytaty wyraznie krytykuja dzialania rzadu, wskazujac na jego
brak aktywnos$ci lub niewltasciwe priorytety w konteks$cie spraw spoteczno-
-ekonomicznych.
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c. Kategorie: wyniki wyboréw oraz komisje sledcze i rozliczenia

Kategorie wyniki wyboréw oraz komisje $ledcze i rozliczenia zajely ex aequo
trzecie miejsce (po 19 wpisow). W przypadku pierwszej z nich dominowata funk-
cja informacyjna (18 wpiséw). Tylko jeden wpis miat charakter przekonujacy,
w ktéorym poset Borys Budka rekomendowatl kandydature mecenas Moniki
Hornej-Cie$lak na stanowisko rzecznika praw dziecka (22.11.2023). Na grafice
umieszczono wypowiedz posta, w ktérej stwierdza: ,,jej wiedza i doéwiadczenie
daja gwarancje, ze to najlepszy wybor”. Natomiast w obszarze komisji $ledczych
i rozliczenn zauwazono wieksza réznorodno$é funkeji prezentowanych tresci,
obejmujacych zaréwno atakujace (11), informujace (7), jak i angazujaco-mobi-
lizujace (1).

Whpisy sklasyfikowane jako atakujace mialy charakter krytyczny m.in.
w odniesieniu do wydatkowania publicznych érodkéow na niesprawne respiratory.
Przyktadowo, wykorzystano grafike przedstawiajaca bylego ministra zdrowia,
Tiukasza Szumowskiego z partii PiS, z dopiskiem ,odejdziecie, ale rozliczen nie
unikniecie!” (rys. 6).

ODEJDZIECIE, ALE ROZLICZEN
NIE UNIKNIECIE!

L
RZAD PiS

LUKASZ
SZUMOWSKI

danie MILIONOW
na n‘i’ggprawne respiratory’

Rys. 6. Grafika na temat wydatkowania publicznych $érodkéw
; na niesprawne respiratory
Zrédto: https://[www.instagram.com/p/CzLL7TEW Ulenz/ (dostep: 12.12.2023).

Funkcje atakujaca odnotowano takze w przypadku tzw. afery wizowejZ.
Opublikowano material wideo, prezentujacy fragment wystapienia w Sejmie
posta Dariusza Jonskiego z partii IPL, w ktérym polityk krytykowat polska dy-
plomacje 1 zarzucil politykom PiS sprzedaz bezpieczenstwa narodowego: ,Ja juz
mam do$¢ tej btazenady polskiej dyplomacji w wykonaniu PiS-u przez ostatnie
8 lat. Cytat: «przed nasza ambasada staty stoiska, gdzie mozna byto kupi¢ juz
podstemplowane dokumenty. Wystarczyto wpisaé¢ nazwisko». Tak politycy PiS
sprzedawali nasze bezpieczenstwo” (29.11.2023).

2 Afera polityczna w Polsce z 2023 roku, dotyczaca domniemanej korupcji podczas przyzna-
wania wiz do Polski przez urzednikéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych i stuzby konsularne;j.
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W obszarze tematyki komisji $ledezych 1 rozliczen pojawil sie jeden wpis,
zakwalifikowany jako angazujaco-mobilizujacy. Graficznie przedstawiono wyniki
sondazu, w ktérym Polacy wyrazili wole, aby Adam Glapinski, szef Narodowego
Banku Polskiego, stanal przed Trybunalem Stanu i zostat pociagniety do odpo-
wiedzialnoSci (rys. 7). Prezentacja wynikow sondazu oraz sformutowanie ,,Polacy
moéwia jasno” moga stanowi¢ forme mobilizacji spotecznej, identyfikowania sie
z prezentowanymi pogladami oraz aktywnego uczestnictwa w procesach demo-
kratycznych.

POLACY MOWIA JASNO

oeree ADAM GLAPINSKI
PRZED TRYBUNAL

Rys. 7. Grafika przedstawiajaca opinie Polakéw w sprawie Adama Glapinskiego
Zrédto: https://www.instagram.com/p/C0e6zFIILOp/ (dostep: 12.12.2023).

d. Kategoria: prawa kobiet

Na czwartym miejscu w rankingu wszystkich kategorii znalazta sie tematyka
praw kobiet, do ktorej zakwalifikowano 16 wpiséw. Najliczniej reprezentowana
byta funkcja przekonujaca (9), nastepnie atakujaca (4) 1 informujaca (3).

Funkcja przekonujaca dotyczyta kwestii zwigzanych z zablokowaniem przez
partie PiS projektu ustawy zwiazanej z refundacja metody leczenia in vitro,
przy jednoczesnym podkresleniu, ze partia PO dotrzymuje swoich zobowigzan.
W materiale wideo postanka Aleksandra Gajewska (PO) relacjonuje rozpo-
czecie pierwszego czytania projektu ustawy dotyczacej finansowania in vitro.
W analizowanym nagraniu polityczka podkresla: ,,Pokazemy, ze polityka proro-
dzinna moze by¢ inkludujaca, wrazliwa na potrzeby mieszkanek 1 mieszkancéow
oraz odpowiadajaca na ich najwieksze potrzeby. Tak dla in vitro!” (22.11.2023).
Poprzez wyrazne podkreslenie spelnienia marzen o macierzynstwie oraz za-
pewnienie o skutecznos$ci dzialan rzadzacych wpisy te — dzieki zastosowaniu
pozytywnego tonu argumentacji — wypowiedzi te majg na celu budowanie pozy-
tywnego obrazu partii politycznej, a takze wskazuja na przekonanie, ze nowa
wladza sprosta oczekiwaniom elektoratu. Opisane materialy wideo mozna
zakwalifikowaé do ramy programowe;j.

W kontekécie funkeji atakujacej oraz ramy personalnej w tematyce praw
kobiet mozna przywolaé nagranie wystapienia posta Cezarego Tomczyka (PO).
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W swojej wypowiedzi krytykuje rzad PiS, zarzucajac mu brak troski o polskie
rodziny 1 sugerujac, ze skupia sie na dbaniu o wtasne interesy oraz rodziny
wybranych oséb: ,,Wy dbaliécie o rodziny. Ale o rodziny Morawieckich, o rodziny
Szumowskich, o rodziny Sobolewskich, o Rady Nadzorcze. O to dbaliécie, ale
o polskie rodziny nie dbaliScie! A my zadbamy o to” (22.11.2023). Ta strategia
retoryczna opiera sie na kontrastowaniu postawy rzadu wobec réznych grup
spotecznych, co ma na celu podkres§lenie niewydolnosci czy braku réwnosci
w dzialaniach rzadzacych oraz budowanie wizerunku wtasnej partii jako bardziej
zaangazowanej 1 odpowiedzialnej za potrzeby spoteczenstwa.

e. Kategoria: spotkania z elektoratem

Kategoria spotkania z elektoratem zajeta przedostatnie miejsce, wystepujac
lacznie w 6 postach. Spoérdd nich 4 zostaty oznaczone jako informujace (zapowia-
daty terminy spotkan z wyborcami), a 2 jako przekonujace. Jeden z nich prezen-
towal fragment spotkania Donalda Tuska z wyborcami. W nagraniu wystepuje
dziecko, ktore kieruje pytanie o obnizke cen i podatkéw. W odpowiedzi Donald
Tusk zadeklarowal: ,Daje Ci stowo, ze umoéwie Cie na 5 minut z czlowiekiem,
ktoéry bedzie ministrem finanséw u nas w rzadzie. Powiesz mu bezposrednio
0 swojej obawie” (9.11.2023). Dialog z dzieckiem, poparty obietnicami dziatan,
moze mieé istotny wplyw na ksztaltowanie pozytywnego wizerunku obecnego
premiera Polski oraz jego partii. Co wiecej, omawiany post wywotuje refleksje
nad dwuznaczna interpretacja wizerunku dziecka w takim kontek$cie: moze
by¢ postrzegany zaréwno jako zaangazowanie w sprawy przysztosci i dobro spote-
czenstwa, jak ijako wykorzystanie dzieci do manipulacji emocjonalnej odbiorcow.

f. Kategoria: sqdownictwo

Tematy zwiazane z sadownictwem byly poruszane najrzadziej — tacznie
w 4 postach. Jednym z nich jest grafika, ktéra przedstawia deklaracje o powrocie
Krajowej Rady Sadownictwa na swoje konstytucyjne tory, o zakonczeniu stanu
bezprawia oraz niesprawiedliwosci (16.11.2023). Drugim wpisem jest informacja
o powolaniu Trybunatu Stanu, w ktérym podkreslono, ze konstytucja 1 prawo
beda ponownie respektowane (21.11.2023). W ten sposob partia PO wskazuje,
ze dotychczasowe dzialania w obszarze sadownictwa byly nieodpowiednie lub
niezgodne z oczekiwaniami, co otwiera mozliwo$¢ przekonywania odbiorcow
o zapewnieniu powrotu do zasad demokratycznego panstwa prawa.

Podsumowanie

Podsumowujac, partia PO podejmowata dziatania majace na celu utrwalenie
swojej narracji oraz przygotowanie sie do objecia rzadow, ktore urzeczywistni-
ly sie w dwodch obszarach. Pierwszym z nich byla krytyka rzadu PiS, poprzez
wskazywanie ich btedéw oraz kontrastowanie, czyli przedstawianie siebie
jako bardziej kompetentnej alternatywy, zdolnej do skutecznego zarzadzania.
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Atakowanie poprzedniego rzadu miato na celu zwrécenie uwagi na réznice w po-
dejéciu do polityki 1 zarzadzania krajem, co moglo byé wazne dla utrzymania
wiarygodnoéci i zjednania sobie poparcia wéréd wyborcow.

Drugim obszarem bylo podejmowanie tematéw spoteczno-ekonomicznych.
W tym konteks$cie partia akcentowata informowanie o istniejacych problemach
oraz przekonywanie odbiorcow o skuteczno§ci proponowanych rozwigzan.
To umozliwito prezentacje Platformy Obywatelskiej jako ugrupowania oferujacego
realne rozwigzania kluczowych wyzwan spotecznych i ekonomicznych. Analiza
nie wykazata jednoznacznie dominujacego kontekstu sytuacyjnego.

W zebranym materiale badawczym zaobserwowano obecno$é elementéw dys-
kredytacji przeciwnika, ktére obok manipulacji i propagandy stanowig kluczowe
sktadniki kampanii negatywnej (Romanski, 2019, s. 62). Istnieje mozliwo$¢,
ze pozostate dwa elementy takze sie pojawiaja. Przyszle badania moga zatem
skoncentrowac sie na analizie, czy —1 jeéli tak, to w jakim stopniu — kampania
negatywna manifestuje sie w publikacjach partii PO na Instagramie.
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Streszczenie

Badanie mialo na celu analize komunikacji Platformy Obywatelskiej na Instagramie
w okresie od 17 pazdziernika do 13 grudnia 2023 roku, czyli od momentu uzyskania
oficjalnych wynikéw wyboréw parlamentarnych do momentu udzielenia wotum zaufania
rzadowi premiera Donalda Tuska (PO). W czeéci teoretycznej przedstawiono wybrane
strategie komunikacyjne, w tym koncepcje kampanii miedzywyborczej 1 permanentne;j.
W czeéci empirycznej zastosowano metodologie badan ilo§ciowo-jakos$ciowych, wykorzy-
stujac analize zawarto$ci mediéw z uzyciem klucza kategoryzacyjnego. W analizowanym
okresie partia PO podejmowala dzialania majace na celu utrwalenie swojej narracji oraz
przygotowanie sie do objecia rzadéw, ktére urzeczywistnity sie gtéwnie w dwdch obsza-
rach: krytyki politykéw opozycji oraz poruszania zagadnien spoteczno-ekonomicznych.
Dominujacq funkcja byta funkcja atakujaca, podczas gdy funkcja angazujaco-mobili-
zujaca byta stosowana najrzadziej. Analiza nie wykazata jednoznacznie dominujacego
kontekstu komunikacyjnego.

Analysis of Civic Platform’s Communication with Instagram Users
after the 2023 Parliamentary Elections

Summary

This study analysed the communications of the Civic Platform political party
on Instagram from 17 October to 13 December 2023, spanning from the official results
of the parliamentary elections to a vote of confidence in Prime Minister Donald Tusk’s
government (Civic Platform). The theoretical part presented selected communication
strategies, including concepts of electoral and permanent campaigns. The empirical part
employed a methodology of quantitative and qualitative research, using content analysis
with a categorisation key. During the analysed period, the Civic Platform undertook
actions to solidify its narrative and prepare for assuming government, which manifested
in two areas: criticising opposition politicians and addressing socio-economic issues.
The predominant function was attacking, whereas the engaging-mobilising function
was used least frequently. The analysis did not unequivocally identify a dominant
communication context.



