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Wprowadzenie

Spoleczenstwo obywatelskie jest pojeciem, ktore na state zakorzenito sie
w powszechnym i codziennym uzytku, a realizacja idealéw spoleczenstwa oby-
watelskiego stata sie jednym z gléwnych celéw polityki spolecznej Unii Europej-
skiej. Istnieje wiele definicji spoleczenstwa obywatelskiego, gdyz pojecie to jest
wieloznaczne 1 stosowane przez przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych.
Na szczegdélng uwage zastuguje definicja zaproponowana przez amerykanskiego
socjologa Edwarda Shilsa, ktéry stol na stanowisku, ze ,,spoleczenstwo obywa-
telskie to spoleczenstwo cechujace sie w duzym stopniu podzielana, zbiorowa,
samoéwiadomo$cig — poznawceza, 1 normatywna. Spoteczenstwo obywatelskie to
spoteczenstwo, w ktéorym rola obywatelskiej samoéwiadomosci zbiorowej jest
znaczna. Stanowi ono publicznag sfere 1 jest wytworem prywatnych i rzadowych
instytucji, w tym takze pierwotnych instytucji tego spoleczenstwa” (za Kra-
snowolski, 2014, s. 4). Z kolei polski socjolog Jerzy Szacki twierdzi, ze ,idea
spoleczenstwa obywatelskiego oznacza generalne zakwestionowanie dychotomii:
panstwowe — prywatne, zachecajac do uczestnictwa w zyciu publicznym, ktére
nie ma wszak koniecznie charakteru politycznego. Konstytutywnym elementem
tej idei jest wiara w mozliwo$é 1 koniecznoéé istnienia sfery poéredniej miedzy
zyciem prywatnym i panstwowym, a wiec sfery publicznej” (za Mocek, 2007, s. 4).
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Spolteczenstwo obywatelskie odnosi sie przede wszystkim do instytucji
spotecznych, ale w bardzo szerokim tego stowa znaczeniu. Obejmuje dobrowol-
ne stowarzyszenia, a takze sfere publiczng z elementami politycznych debat
z udzialem autonomicznych podmiotéw indywidualnych i zbiorowych. Odnosi
sie do réznych dziedzin zycia: ekonomicznej, kulturowej, politycznej 1 spotecz-
nej 1 charakteryzuje sie wysokim stopniem samoorganizacji. Wielu badaczy
analizujac idee spoleczenstwa obywatelskiego, ktadzie nacisk na dobrowolnoéé
1 wolno$é¢, podkreslajac, ze przynalezno$é do danej instytucji wiaze sie z tym,
ze obywatel dobrowolnie staje sie jej cztonkiem i bez przeszkod moze ja opuscié
(Mocek, 2007, s. 1).

W Polsce ksztattowanie sie spoteczenstwa obywatelskiego wedlug modelu
zachodnioeuropejskiego rozpoczeto sie dopiero na przetomie 1989 1 1990 roku,
czyli po transformacji ustrojowej. Wprowadzono wowczas reformy ustrojowe,
gospodarcze 1 polityczne, ktére stworzyly podwaliny niezaleznego spoteczenstwa
1 demokratycznego panstwa. Warto jednak zaznaczy¢, ze rozw(j spoleczenstwa
obywatelskiego w tym okresie utrudniaty instytucjonalne i strukturalne sta-
bosci panstwa oraz trudnos$ci w samoorganizacji sie spoteczenstwa. Krzysztof
Podemski (2014, s. 7) powolujac sie na badania World Values Survey z 1990
roku 1 European Values Survey z 1999 roku, stwierdzit, ze aktywno$¢ obywa-
telska w pierwszych dziesieciu latach po zmianach ustrojowych zaczeta malec.
Byto to oczywiscie skutkiem specyfiki organizacji spotecznych w okresie PRL,
ktore czesto pozorowaly dziatalno$é, a przynalezno$é do nich byta przymusowa.
Pod koniec XX wieku aktywno$é obywatelska Polakéw szacowana byta ponizej
$redniej europejskiej. Wspomniany badacz podkreélatl, ze ,,0 ile w Europie ogétem
do zadnego stowarzyszenia nie nalezato 51,2%, o tyle w Polsce odsetek ten wynosit
az 75%. Znajac polskie realia kulturowe, nie moze dziwié¢ niskie, niemal §ladowe
zaangazowanie w dziatania organizacji ekologicznych, kobiecych czy na rzecz
Trzeciego Swiata. Dziwié moze natomiast fakt, ze do organizacji o charakterze
religijnym nalezato w 1999 roku w katolickiej Polsce niemal trzykrotnie mniej
obywateli niz w znacznie bardziej laickiej Europie” (Podemski, 2014, s. 7).

Jako okres przelomowy dla rozwoju nowoczesnego spoleczenstwa obywatel-
skiego w Polsce nalezy uznacé poczatek XXI wieku. Dokonano wéwczas szeregu
zmian ustawowych, wzmacniajacych znaczenie organizacji pozarzadowych, gwa-
rantujac ich udziat w procesie konsultacji spotecznych. 24 kwietnia 2003 roku
weszta w zycie ustawa o dziatalno$ci pozytku publicznego 1 wolontariacie, ktéra
stworzyta mozliwo$¢ przekazywania Srodkéow finansowych przez jednostki ad-
ministracji rzadowej 1 samorzadu terytorialnego organizacjom pozarzadowym
w celu realizacji zadan publicznych. Natomiast pierwszym dokumentem rzado-
wym wspierajacym idee spoleczenstwa obywatelskiego byla opracowana przez
Ministerstwo Pracy 1 Polityki Spotecznej w 2005 roku Strategia wspierania
rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego (Krasnowolski, 2014).

Warto odnieéé sie réwniez do aktywnosci politycznej przejawiajacej sie
w biernym i czynnym uczestnictwie w zyciu politycznym w kontekécie ksztat-
towania postaw obywatelskich. Nalezy podkresli¢, ze przez caty okres III RP
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aktywno$§¢ spoteczna w tym zakresie byta niska 1 $ciéle skorelowana z krytycz-
nym postrzeganiem gtéwnych instytucji panstwowych, zwtaszcza rzadu, Sejmu
1 Senatu (Krasnowolski, 2014).

Zarowno wspoblczeénie, jak 1 w perspektywie historycznej wplyw mediow
na funkcjonowanie spoleczenstwa i §éwiata polityki jest niezaprzeczalny.
Juz w XVIII wieku istniala ,opinia publiczna”, przed ktéra witadza czula sie
odpowiedzialna, chociaz w zdecydowanie mniejszym stopniu niz obecnie, ale byt
to poczatek narodzin opiniotwérczego charakteru mediéw i spotecznej kontroli
wltadzy przez nie.

Podstawowa rola mediéw jest dostarczanie rzetelnych informacji, ocenianie
1 interpretowanie wydarzen. Magdalena Rézycka (2013, s. 6—7) podkreéla,
ze taka ,praktyke nazwaé¢ mozna stuzbg lub misja spoteczng. Czlowiek, iden-
tyfikujac sie z tre$ciami prezentowanymi w mediach, socjalizuje sie 1 ksztattuje
spoteczng osobowo$¢”. Do zadan mediéw nalezy réwniez aktywne oddziatywanie
na odbiorcéw, ich opinie, postawy i zachowania oraz mobilizowanie do dziatania
1 zachecanie do realizacji réznych celow (Kowalczyk, 2009, s. 79).

Warto dodaé, ze media wplywaja na zycie spoteczne i zycie kazdego czlowieka
poprzez swoje funkcje, ktére sq definiowane m.in. jako caloksztalt dziatania,
kierunek dzialania, rezultat dziatania czy sposéb dzialania oparty na doktrynie
spolecznej odpowiedzialno$ci mediéw. Nalezy zgodzi¢ sie z Maciejem Mrozowskim
(2001, s. 110), ze w przypadku mediéw funkcje nalezy rozumieé jako cato$ciowy
wynik zorganizowanej dzialalnosci, a wéréd najwazniejszych funkeji medidéw
nalezy wyro6znié: informacyjna, kontrolna, korelacyjna, edukacyjna, integra-
cyjna 1 mobilizacyjna.

Media maja ogromny wplyw na postrzeganie rzeczywistodci: interpretuja,
rézne aspekty zycia spotecznego, politycznego czy ekonomicznego, kazdego
dnia recenzujg programy wyborcze poszczegdlnych partii politycznych, oceniaja
dziatalno§¢ poszczegdlnych politykow, demaskuja nieprawidtowoséci w réznych
sektorach zycia publicznego, kontrolujg realizacje postulatéw wyborczych,
na biezaco informuja i1 recenzuja proces tworzenia ustawodawstwa, mobilizuja
spoleczenstwo do podjecia ré6znych aktywnosci spolecznych czy obywatelskich,
przez co moga mie¢ znaczny wplyw na decyzje wyborcze obywateli.

Metodyka badan

Celem badan jest analiza tygodnika ,,Polityka” jako narzedzia kreujacego
spoleczenstwo obywatelskie na przyktadzie wyboréw parlamentarnych w Polsce
w 2023 roku. O wyborze tego tygodnika zdecydowalo kilka czynnikéw. Po pierw-
sze, w 2023 roku byt to najbardziej poczytny tygodnik w Polsce (tabela 1),
zresztg pozycje lidera periodyk ten utrzymal takze w 2024 roku. Po drugie,
za wyjatkiem , Tygodnika Powszechnego” jest to periodyk o najdtuzszej tradycji
wydawniczej w Polsce, poniewaz jego historia siega 1957 roku (Wtadyka,
2007, s. 7). Ponadto w ocenie czytelnikéw 1 ekspertow rynkowych jest to jedno
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Tabela 1
Sprzedaz tygodnikéw opiniotwérezych w Polsce w latach 2022 1 2023
Wirtualnemedia.pl Dynamika
2022 rok 2023 rok sprzedazy
PBC wydania
sprzedaz sprzedaz
Tyvtul wydania | sprzedaz |sprzedaz|wydania | sprzedaz |sprzedaz o
y druko- |e-wydania|wydania | druko- |e-wydania|wydania ’
wanego wanego
Polityka 64 204 24 659 88864 | 57271 24 564 81 834 -7,91
Newsweek Polska 52 862 8 988 61 849 | 44 907 18076 62 983 1,83
Goé¢ Niedzielny 76 904 224 77128 | 62614 199 62 813 -18,56
Sieci 26 259 4924 31184 | 23840 5144 28 984 -7,05
Tygodnik do Rzeczy 22 500 7063 29564 | 20 298 7 368 27 666 -6,42
Tygodnik Powszechny| 19 674 3102 22776 | 17 824 3 797 21 621 -5,07
Gazeta Polska 17 831 1487 19317 | 16 393 1403 17 796 -7,87
Przeglad 12 423 0 12 423 11 903 0 11 903 -4,19
Wirtualnemedia.pl
Tygodnik Angora [ 166783 | 0 | 166783 | 149346 | 0 [ 149346 | -1045

Zrédlo: »Polityka” najchetniej kupowanym tygodnikiem opinii w 2023 roku, ,,Newsweek Polska” wy-
przedzit ,,Goscia Niedzielnego”, [online]. Wirtualnemedia.pl. Dostep: https://www.wirtual-
nemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-2023-polityka-newsweek-polska [15.03.2024].

z najbardziej rzetelnych i fachowych mediéw, charakteryzujace sie trafno$cia,
w analizowaniu zjawisk, wydarzen 1 trendoéw we wszystkich istotnych aspektach
rzeczywistosci (PBC, 2023).

Do badania przekazéw medialnych wykorzystano analize zawartosci, ktéra
Walery Pisarek zdefiniowat jako ,zespdl réznych technik systematycznego ba-
dania strumieni lub zbioréw przekazoéw, polegajaca na mozliwie obiektywnym
(w praktyce zwykle intersubiektywnie zgodnym) wyrédznianiu i identyfikowaniu
ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych,
elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce: zwykle ilo§ciowym) sza-
cowaniu rozkladu wystepowania tych elementéw i na gtéwnie poréwnawczym
wnioskowaniu. Analiza taka ma zmierzaé przez poznanie zawartoséci przeka-
z6w do poznania innych elementéw 1 uwarunkowan procesu komunikacyjnego”
(Pisarek, 1983, s. 45). Metoda ta postuzyta nie tylko do zbadania przekazéw
werbalnych, ale takze materiatéw graficznych, infograficznych i pozycjonowania
materiatéw dziennikarskich. Natomiast analiza ilo§ciowa umozliwita sformu-
towanie wnioskéw dotyczacych czestotliwo$ci wystepowania badanych zjawisk,
ich natezenia czy tez zalezno$ci miedzy nimi.

Jako cezury czasowe ustalono okres od 14 sierpnia 2023 roku do 10 paz-
dziernika 2023 roku. Pierwsza cezure stanowi data ukazania sie tygodnika
,Polityka” bezposrednio po ogloszeniu przez Prezydenta RP daty wyboréw parla-
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mentarnych!, druga zaé data opublikowania ostatniego numeru periodyku przed

cisza wyborcza. Zgromadzony materiat badawczy obejmowal wszystkie numery

tygodnika, ktére ukazaty sie we wspomnianym okresie, od 34. do 42., tacznie

9 numerdéw. Do korpusu badawczego wlaczono wszystkie publikacje prasowe,

ktore posrednio lub bezposrednio odnosily sie do wyboréw parlamentarnych

w Polsce w 2023 roku. Ostatecznie wyodrebniono 94 jednostki analizy, w tym

85 tekstow dziennikarskich i 9 okladek.

Na potrzeby badania opracowano nastepujacy klucz kategoryzacyjny:

1. Data publikacji — kodowana w zapisie: miesiac/dzien.

2. Pozycjonowanie publikacji — pozwalajace ustali¢ pozycje materialu w tygodniku
ze szczegblnym uwzglednieniem oktadek i1 dziatéw pisma, czyli okreslié, jaka
range nadano analizowanemu zagadnieniu w tygodniku.

3. Wydzwiek publikacji odnoszacy sie zaréwno do poszczegélnych komitetow
wyborczych, jak 1 politykéw: neutralny (materiaty nieposiadajace cech oceny
wartoséciujacej), negatywny (material jednoznacznie krytyczny), aprobatywny
(publikacje wyrazajace pozytywny stosunek autora do wydarzenia, osoby lub
zjawiska), ambiwalentny (materiat, w przypadku ktérego nie jest mozliwe
ustalenie jednostronnego wydzwieku).

4. Temat ilustracji: pojedynczy polityk, kilku politykéw, grafika, rysunek ka-
rykatura.

5. Wydzwiek ilustracji: informacyjny ktadacy nacisk na przekazanie informacji,
a nie skupiajacy sie na emocjach, czy tez niemajacy intencji jej pobudzania;
perswazyjny, w ktéorym przekaz emocjonalny jest dominujacy; estetyczny,
ktérego podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu i pozbawienie go
elementéw informacyjnych i1 perswazyjnych.

6. Podzial publikacji z uwzglednieniem nastepujacych funkcji mediéw: infor-
macyjnej, kontrolnej, korelacyjnej i mobilizacyjnej.

Wyniki badan

Przeprowadzone badania wykazaly (wykres 1), ze publikacje prasowe w ana-
lizowanym okresie zostaly zdominowane przez wybory parlamentarne w Polsce.
W wigkszoéci numerdéw pojawiato sie powyzej 10 publikacji posrednio lub bez-
posrednio odnoszacych sie do tego zagadnienia. Wyjatkiem sa numery: 36.,
w ktorym ukazaly sie 4 publikacje; 34., w odniesieniu do ktérego odnotowano
6 tekstow, 1 42., w przypadku ktérego wyodrebniono 9 artykuléw.

Biorac pod uwage pozycjonowanie publikacji, nalezy podkresli¢, ze oktadki
we wszystkich przeanalizowanych numerach tygodnika dotyczyly wyboréw
parlamentarnych w Polsce. Swiadczy to o tym, ze redakcja periodyku uznata te
wybory za najwazniejsze wydarzenie w analizowanym okresie. Zdecydowana
wiekszoé¢ (7) wyodrebnionych oktadek bezposrednio odnosita sie do partii Prawo

1 Prezydent RP Andrzej Duda oglosit termin wyboréw parlamentarnych w Polsce 8 sierpnia
2023 roku. Wybory zaplanowano na 15 pazdziernika 2023 roku.
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03.10.2023/ nr 41

26.09.2023/ nr 40

19.09.2023/ nr 39

12.09.2023/ nr 38

05.09.2023/ nr 37

29.08.2023/ nr 36

22.08.2023/ nr 35

| | |
0 2 4 6 8 10 12 14 16
Wykres 1. Liczba publikacji dotyczacych wyboréw parlamentarnych w Polsce w 2023
roku w poszczegdlnych numerach tygodnika , Polityka”
Zrédlo: opracowanie wlasne.

14.08.2023/ nr 34

1 Sprawiedliwo$¢, 1 do elity rzadzacej bez umieszczenia nazwy ugrupowania,
a ostatnia prezentowata zdjecie thumu uczestnikow Marszu Miliona Serc zorga-
nizowanego przez Koalicje Obywatelska 1 pazdziernika 2023 roku.

W kategorii ,pojedynczy polityk” (wykres 2) wyodrebniono 3 fotografie
przedstawiajace wizerunki Przemystawa Czarnka? — 6wczesnego ministra edu-
kacji i nauki, Piotra Wawrzyka?® — podsekretarza stanu w Ministerstwie Spraw
Zagranicznych i Donalda Tuska* — przewodniczacego Platformy Obywatelskiej.
Warto zaznaczy¢, ze fotografie te mialy charakter informacyjny 1 mozna okresli¢
je jako portretowe. Gtéwnymi bohaterami kategorii ,wiecej niz jeden polityk”
byli: Jarostaw Kaczynski — prezes PiS 1 Roman Giertych — adwokat, polityk
kandydujacy do parlamentu z listy KO. W tym przypadku fotografia miata cha-
rakter perswazyjny, poniewaz przedstawiala politykow w pozie konfrontacyjne;j
1 towarzyszyl jej podpis: ,starcie po latach”.

Waznym elementem sposobu prezentacji tresci jest miejsce materiatu w struk-
turze dziennika. Tygodnik , Polityka” posiada przejrzysta strukture pisma,
na ktéra sktadaja sie state dziaty oraz dziaty specjalne poSwiecone najistotniej-
szemu z punktu widzenia redakcji aktualnemu wydarzeniu. Warto zaznaczy¢,
ze nazwy niektérych dziatéw oraz ich pozycjonowanie w tygodniku jest odmienne

2 Okladka z fotografia Przemyslawa Czarnka zapowiadata artykul zamieszczony w dziale
Temat z oktadki opisujacy aspiracje polityczne tego polityka.

3 Oktadka z fotografia Piotra Wawrzyka zapowiadala artykul zamieszczony w dziale Temat
z oktadki opisujacy kulisy tzw. afery wizowe;j.

4 Okladka z fotografia Donalda Tuska zapowiadala wywiad, ktéry przeprowadzil Jerzy Ba-
czynski z Donaldem Tuskiem, zamieszczony w dziale Temat z oktadki.
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B pojedynczy polityk [ wiecej niz jeden polityk [l grafika cztowiek
Wykres 2. Temat ilustracji na okladkach tygodnika ,Polityka”
Zrédlo: opracowanie wlasne.

w wydaniu drukowanym 1 wydaniu internetowym. Budowa tygodnika w wersji
drukowane) przedstawia sie nastepujaco: Spis tresci, Andrzej Mleczko, Stawo-
mir Mizerski z Zycia sfer, Przypisy redaktora naczelnego, [Ludzie i wydarzenial
Kraj, Tydzien w polityce, [Ludzie i wydarzenial Swiat, Temat tygodnia, Polity-
ka, Spoteczeristwo, Rynek, S’wiat, Nauka, Historia, Afisz, Kultura, Kawiarnia
literacka, Mea pulpa, Felieton, Ludzie i style, Polityka/obyczaje. Struktura
wydania internetowego zbudowana jest wedlug nastepujacego schematu: Temat
z oktadki®, nastepnie Kraj®, Temat tygodnia, Komentarze’, Ludzie i wydarze-
nia. Kraj, Ludzie i Wydarzenia. S’wiat, Polityka, Spoteczenistwo, Rynek, Swiat,
Nauka, Historia, Afisz, Kultura, Ludzie i style, Felietony. Bez wzgledu na forme
tygodnika, problematyka odnoszaca sie do wyboréw parlamentarnych w Pol-
sce znajduje sie przede wszystkim w pierwszej czesci periodyku 1 zawarta jest
w dziatach: Przypisy redaktora naczelnego, Temat z oktadki, Temat tygodnia,
Komentarze (Tydzien w polityce), [Ludzie i wydarzenia] Kraj, Polityka, Rynek,
Spoteczenstwo, Ludzie i Style, Felietony.

Z wykresu nr 3 wynika, ze redakcja tygodnika nadata wyborom parlamentar-
nym w Polsce w 2023 roku bardzo wazna range. Jak juz wspomniano, wszystkie
oktadki numeréw zakwalifikowanych do korpusu badawczego odnosity sie do tego
wydarzenia. W ostatnim z analizowanych numeréw, ktéry ukazal sie bezpoérednio

5W wydaniu drukowanym artykuty okreslone jako temat z oktadki zamieszczone sa w dziale
Temat tygodnia.

6 W wydaniu drukowanym dzial ten nosi nazwe Przypisy redaktora naczelnego.

TW wydaniu drukowanym dzial ten nosi nazwe Tydzieri w polityce. Zamieszczane sa w nim
zawsze komentarze autoréw niezwigzanych z tygodnikiem, np. politykéw, dziennikarzy innych
mediéw, naukowcéow.
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Wykres 3. Liczba publikacji na temat wyboréw parlamentarnych w Polsce
w 2023 roku w tygodniku , Polityka”
Zrodto: opracowanie wlasne.

przed ogloszeniem ciszy wyborczej, wprowadzono dziat specjalny zatytutowany
Temat na wybory, w ktérym publicy$ci podawali niezbedne informacje dotyczace
przebiegu glosowania i przede wszystkim mobilizowali czytelnikéw do wziecia
udzialu w tym $wiecie demokracji. Wiekszo$§¢é podejmowanych w tej czesci
tematéw dotyczyta oceny dziatalnoéci partii rzadzacej na wielu ptaszczyznach,
przede wszystkim w odniesieniu do polityki zagranicznej, polityki migracyjnej
1 nieprawidtowos$ci zwiazanych ze sprzeniewierzeniem publicznych pieniedzy
przez politykéw PiS 1 koalicjantéow tego ugrupowania. Tylko jedna publikacja
dotyczyta analizy programu partii opozycyjnej — PO. Ponadto 5 na 9 Tematéw
tygodnia opisywato przebieg kampanii wyborczej. W publikacjach tych anali-
zowano sondaze przedwyborcze, podkreslano, ze gléwna rywalizacja wyborcza
rozegra sie pomiedzy dwoma najwiekszymi komitetami wyborczymi: PiS 1 KO.
Jeden z artykuléow zamieszczony w tym dziale poSwiecony byl partii Konfederacja
1 krytycznej ocenie politykow tego ugrupowania, a takze wyborcéw tej formacji
politycznej. Wszystkie 8 Komentarzy opublikowanych w analizowanym okresie
réwniez dotyczylo analizowanego zagadnienia. Struktura autorstwa tekstéw
prasowych opublikowanych w tej czesci pisma przedstawiala sie nastepujaco:
Radostaw Sikorski® (2 publikacje), ktéry dokonal politycznej i merytorycznej
oceny dziatalnosci bytego ministra spraw zagranicznych Jacka Czaputowicza
oraz polityki migracyjnej PiS; Karolina Lewicka?, ktéra poddala ocenie program

8 Polityk PO, minister obrony narodowej w latach 2005—2007, minister spraw zagranicznych
w latach 2007—2014, marszatek Sejmu w latach 2014—-2015.
9 Politolozka, wyktadowczyni Collegium Civitas.



Tygodnik ,Polityka” jako narzedzie ksztaltowania spoleczenstwa... 85

wyborczy PiS oraz opisala wykorzystywanie mediéw publicznych do promocji
partii rzadzacej; Anna Siewierskal®, ktéra okreslita wybory 15 pazdzierni-
ka 2023 roku najwazniejszymi wyborami po 1989 roku oraz dokonata oceny
zasadno$ci powolania Panstwowej Komisji ds. badania wpltywéw rosyjskich;
Marek Migalskill, ktéry przenalizowal sondaze przedwyborcze w odniesieniu
do Konfederacji, oraz Jarostaw Kuzniarl2, ktéry odniést sie do wykorzystania
w spocie wyborczym KO sztucznej inteligencji.

Nastepnym etapem badania bylo wyodrebnienie tekstéw prasowych odno-
szacych sie do poszezegdlnych komitetéw wyborezych ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem wydzwieku publikacji, czyli okreslenie nacechowania emocjonalnego.

W wyborach do Sejmu 1 Senatu Rzeczypospolitej Polskiej w 2023 roku Pan-
stwowa Komisja Wyborcza zarejestrowata 12 komitetéw wyborczych. W wyniku
przeprowadzonych badan ustalono, ze tylko 6 komitetow wyborczych odnoto-
wano w analizowanych publikacjach 1 w zwigzku z tym tylko te ugrupowania
zostaly uwzglednione w zestawieniu statystycznym (wykres 4). Partia, ktéra
zdominowala przekaz medialny w odniesieniu do analizowanego zagadnienia,
byto Prawo 1 Sprawiedliwo$é. Ponad 69% (59 tekstéw dziennikarskich) wszyst-
kich wyodrebnionych publikacji prasowych po§wiecono temu ugrupowaniu.

KoalicjaObywatelska PO .N IPL Zieloni
Bezpartyjni Samorzadowcy

Trzecia Droga Polska 2050 Szymona Hotowni —
Polskie Stronnictwo Ludowe

Prawo 1 Sprawiedliwo§é

Nowa Lewica

Konfederacja Wolnoé¢ 1 Niepodlegtosé

0 10 20 30 40 50 60 70
Wykres 4. Liczba publikacji dotyczacych poszczegdlnych komitetéw wyborczych
startujacych w wquorach parlamentarnych w Polsce w 2023 roku
Zr6dlo: opracowanie wlasne.

10 Politolozka, profesor Uniwersytetu Rzeszowskiego. ;

11 Politolog, profesor w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Sla-
skiego. Byly polityk.

12 Dziennikarz internetowy, wezeéniej zwiazany ze stacja TVN.
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Warto zaznaczy¢, ze partia rzadzaca zawsze cieszy sie wiekszym zainteresowaniem
mediéw, poniewaz to ona w danym momencie kreuje polityke panstwa i poprzez
swoje decyzje ma realny wplyw na zycie kazdego obywatela. Niemniej jednak
dysproporcja publikacji odnoszacych sie do poszczegdlnych partii jest znaczaca.
Zaledwie 20% jednostek analizy, a doktadnie 17 publikacji dotyczylo najwiekszej
partii opozycyjnej — KO, jeszcze mniejsze zainteresowanie odnotowano wzgledem
mniejszych ugrupowan demokratycznej opozycji: Trzecia Droga nieco powyzej
12% (10 tekstow), Nowa Lewica 10,6% (9 tekstow). Zwlaszcza niskie zaintereso-
wanie partiami lewicowymi moze wydawac sie niezrozumiale, biorac pod uwage
fakt, ze ,,Polityka” klasyfikowana jest jako pismo spoleczno-polityczne o profilu
liberalno-lewicowym. Natomiast spore zainteresowanie publicystow periodyku
wzbudzita Konfederacja, ktéra pojawita sie w 13 artykulach co stanowi 15%
wyodrebnionych publikacji. Tylko jeden tekst dziennikarski odnosit sie do ana-
lizy programu wyborczego komitetu Bezpartyjni Samorzadowcy. Warto dodac,
ze analizowany okres obfitowal w wydarzenia, ktére znaczaco determinowaty
zainteresowanie Zjednoczong Prawica. Warto w tym miejscu wspomnieé o tzw.
aferze wizowej, ktéra tygodnik nagloénit na poczatku wrzeénia. Natomiast przy-
czynkiem do rozliczenia tego ugrupowania z prowadzonej polityki migracyjnej
byta premiera filmu Agnieszki Holland Zielona granica, ktéra miata miejsce
22 wrzeénia 2023 roku.

W wyniku przeprowadzonych badan (tabela 2) ustalono, ze komitetem najbar-
dziej krytycznie ocenianym przez dziennikarzy ,,Polityki” byli Bezpartyjni Samo-
rzadowcy, ktérym zarzucano bliskie powigzania z Prawem 1 Sprawiedliwoscia.
Wynik ten jest jednak mato reprezentatywny, poniewaz, jak juz wezesniej wspo-
mniano, ugrupowaniu temu po§wiecono zaledwie jeden tekst dziennikarski.
Ponad 81% publikacji nacechowanych negatywnie odnotowano wzgledem partii
rzadzace]j. Nalezy zwréci¢ uwage, ze gros publikacji krytykujacych Zjednoczona,
Prawice odnosit sie do afery wizowej, polityki migracyjnej i reformy sadownictwa.
Zwracano uwage rowniez na brak programu wyborczego PiS na miare sztanda-
rowego 500+, ktory dat temu ugrupowaniu zwyciestwo w 2015 roku. Oczywiscie

Tabela 2
Wydzwiek publikacji odnoszacy sie do poszczegdlnych komitetéw wyborczych
bioracych udzial w wyborach parlamentarnych w 2023 roku

Neutralny| Ambiwalentny | Negatywny | Pozytywny

Nazwa komitetu wyborczego %) %) (%) (%)

Bezpartyjni Samorzadowcy 0,00 0,00 100,00 0,00
Koalicja Obywatelska PO .N IPL Zieloni| 59,00 17,70 0,00 23,30
Konfederacja Wolnoéé i Niepodlegtosé 46,14 15,40 30,76 7,70
Nowa Lewica 66,70 11,10 11,10 11,10
Prawo i1 Sprawiedliwo§é 15,20 3,40 81,40 0,00

Trzecia Droga Polska 2050 Szymona

Hotowni — Polskie Stronnictwo Ludowe 60,00 0,00 20,00 20,00

Zrédto: opracowanie wlasne.
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wyodrebniono takze publikacje pozbawione opisu wartoSciujacego, ktére tacznie
stanowily prawie 19% 1 odnosity sie gtéwnie do prezentacji list wyborczych,
zwlaszeza tzw. jedynek. Badania wykazaty, ze najwiekszy odsetek negatywnych
opinii dziennikarskich dotyczyl partii prawicowych, czego dowodem jest sposdb
prezentacji Konfederacji, na temat ktérej w ,,Polityce” ukazato sie ponad 30%
artykutéw nacechowanych pejoratywnie. Krytycznie oceniano program wybor-
czy tego politycznego ugrupowania, dziataczy partyjnych i wyborcéw. Nalezy
jednak podkreslié, ze pomimo znacznego odsetka krytycznych opinii, ponad 62%
wszystkich tekstow recenzujacych dzialalno$é partii Stawomira Mentzena nie
miato charakteru wartoSciujacego. Najwiekszy udzial w pozytywnym opisie partii
politycznych miata KO. Na ten sposob prezentacji wptynal zorganizowany przez
to ugrupowanie Marsz Miliona Serc. Dziennikarze z uznaniem wypowiadali sie
takze na temat programu wyborczego tego $rodowiska politycznego, zwtaszcza
,100 konkretéw na 100 dni”. Natomiast najwiekszy odsetek neutralnych opinii
odnosit sie do Nowej Lewicy i Trzeciej Drogi. Przekaz medialny wzgledem tych
ugrupowan zdominowata analiza sondazy przedwyborczych.

Na kolejnym etapie badan przeanalizowano dyskurs medialny w odniesieniu
do konkretnych politykéw ubiegajacych sie o mandat posta lub senatora (tabela 3).
Do korpusu badawczego zaliczono jedynie te publikacje, w ktérych publicysci
dokonywali ocen dziatalno$ci politycznej czy tez kompetencji merytorycznych
danego dzialacza partyjnego.

Tabela 3
Wykaz politykéw, ktorych dziatalno§é publiczna zostalta oceniona
przez publicystéw ,,Polityki”

Naz:)voilsil;(jkiaimie Vf[{;[?(l) ilfzty Neutralny AII:IEEI\;V;_ Pozytywny | Negatywny | Ogétem

1 2 3 4 5 6 7
Ardanowski Krzysztof PiS 1 (50%) 0 0 1 (560%) 2
Bakiewicz Robert KO 0 0 0 1 (100%) 1
Biedron Robert Nowa Lewica 0 0 1 (560%) 1 (560%) 2
Biejat Magdalena Nowa Lewica 0 0 1 (100%) 0 1
Blaszczak Mariusz PiS 0 0 0 4 (100%) 4
Bosak Krzysztof Konfederacja | 1 (50%) 0 0 1 (560%) 2
Braun Grzegorz Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Budka Borys KO 1 (100%) 0 0 0 1
Czaputowicz Jacek PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Czarnecki Ryszard PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Czarnek Przemystaw PiS 0 0 0 5 (100%) 5
Czarzasty Wlodzimierz | Nowa Lewica | 1 (33,33%) 0 2 (66,67%) 0 3
Dworczyk Michat PiS 1 (256%) 0 0 1 (75%) 4
Giertych Roman KO 2 (66,67) 0 0 1 (33,33%) 3
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cd. tabeli 3

1 2 3 4 5 6 7
Halicki Andrzej KO 0 0 1 (100%) 0 1
Hotownia Szymon Trzecia Droga 0 0 0 1 (100%) 2
Jonski Dariusz KO 0 0 1 (100%) 0 1
Kaczynski Jarostaw PiS 2 (9,52%) 0 0 19 (90,48%) 21
Kaminski Mariusz PiS 0 0 0 2 (100%) 2
Kolodziejczak Michat KO 3 (75%) 1 (25%) 0 0 4
Korwin-Mikke Janusz | Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
ﬁ;iﬁ‘;gﬁfamy 5z Trzecia Droga| 2 (100%) 0 0 0 2
Macierewicz Antoni PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Mejza Lukasz KO 0 1 (100%)
Mentzen Stawomir Konfederacja | 1 (33,33%) 0 1 (33,33%) | 1(33,33%) 3
Morawiecki Mateusz PiS 2 (18,18%) 0 0 9 (81,82%) 11
Niedzielski Adam PiS 1 (50%) 0 0 1 (50%) 2
Nitras Stawomir KO 0 1 (100%) 0 0 1
Przydacz Marcin PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Siarkowska Anna Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Séjka Katarzyna PiS 1 (560%) 0 0 1 (560%) 2
Stala Tomasz Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Szczerba Michat KO 0 0 1 (100%) 0 1
Smiszek Krzysztof Nowa Lewica 0 0 0 1 (100%) 1
Trzaskowski Rafat KO 3 (100%) 0 0 0 3
Tumanowicz Witold Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Tusk Donald KO 9 (64,29%) 0 3(21,43%) | 2 (14,1%) 14
Wawryk Piotr PiS 0 0 0 2 (100%) 2
Wipler Przemystaw Konfederacja 0 2 (66,67%) 0 1 (33,33%) 3
Woloszanski Bogustaw KO 1 (100%) 0 0 0 1
Zandberg Adrian Nowa Lewica 0 0 0 1 (100%) 1
Ziobro Zbigniew PiS 0 0 0 3 (100%) 3

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Struktura zainteresowania dziatalno$cia polityczna poszczegdlnych politykow
jest $cisle skorelowana z czestotliwo$cia wystepowania publikacji prasowych
poswieconych konkretnemu ugrupowaniu politycznemu. Najczescie] recenzo-
wano politykéw partii rzadzace), co stanowilo 36% wszystkich wyodrebnionych
artykutéw odnoszacych sie do politykéw. Najwiecej publikacji dotyczyto oceny
dziatalnos$ci polityczne) Jarostawa Kaczynskiego, prezesa PiS. Ponadto ocenie
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podlegali przed wszystkim ministrowie éwczesnego rzadu na czele z premierem
Mateuszem Morawieckim. Znaczne zainteresowanie skoncentrowato sie na Prze-
mystawie Czarnku, ministrze edukacji i nauki, ktérego krytycznie oceniano za
prowadzenie autorytarnej polityki w instytucjach o$wiatowych oraz wyrazano
opinie, ze polityk ten ma ambicje, aby zostaé przysztym premierem, a nawet
objaé przywodztwo w partii po przej$ciu na emeryture Jarostawa Kaczynskiego.
Zainteresowanie innymi funkcjonariuszami partyjnymi podyktowane byto ujaw-
nianiem przez dziennikarzy nieprawidlowosci w instytucjach podlegtych tym
politykom: afera mailowa, odnalezienie rosyjskiej rakiety na terytorium Polski,
ujawnienie danych lekarza krytykujacego ministra Niedzielskiego.

W odniesieniu do pozostatych ugrupowan dziennikarze koncentrowali uwage
gléwnie na liderach partii politycznych, a najwieksze zainteresowanie dotyczyto
lidera KO — Donalda Tuska, ktore jednoczeénie wskazywalo, ze polityk ten nie
byl oceniany jednoznacznie.

Waznym elementem przekazu medialnego jest fotografia. W komunikacji,
za pomoca kodéw wizualnych nadawca konstruuje przekaz, najczeSciej umiesz-
czajac go w pewnym konteks§cie, dazac, aby odbiorca zinterpretowat go zgodnie
z zalozona intencja (Szylko-Kwas, 2019, s. 84). Biorac pod uwage wystepujace
w literaturze naukowej typologie fotografii dziennikarskiej, autorka przyjeta
te zaproponowanag przez Joanne Szylko-Kwas. Badaczka ta ze wzgledu na cel
1 funkcje obrazu wyrdéznia: fotografie informacyjna, ktadaca nacisk na przeka-
zywanie informacji, a nie skupiajaca sie na emocjach, czy tez niemajaca intencji
jej pobudzania; perswazyjna, w ktorej dominuje przekaz emocjonalny, 1 estetycz-
na, ktorej podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu i pozbawienie go
elementéw informacyjnych i1 perswazyjnych.

Do korpusu badawczego zakwalifikowano tacznie 52 fotografie. Z wykresu
nr 5 wynika, ze 30 (60%) stanowily fotografie informacyjne, 18 (34%) perswa-
zyjne, a 3 (6%) estetyczne. Przekaz graficzny réwniez zostal zdominowany przez
politykéw partii rzadzace) 1 oscylowat blisko 70%. Politykami, ktérych wizerunki
byly najczesciej publikowane, byli Jarostaw Kaczynski (7) 1 Donald Tusk (6).
Warto zaznaczy¢, ze analizujac podziat fotografii ze wzgledu na cel i funkcje
obrazu, dostrzezono, ze zdecydowana wiekszo$¢ zdjeé¢ o charakterze perswa-
zyjnym prezentowata kilku politykéw 1 to zazwyczaj wystepujacych obok siebie
przedstawicieli Konfederacji 1 PiS, z czego ci pierwsi politycy wystepowali w roli
klientéw, a nie réwnoprawnych partneréw. Zdjecia grupowe stanowily zaledwie
11% wyodrebnionych ilustracji. Znakomita wiekszo§¢, czyli 95% ilustracji miata
charakter polityczny, 1% sportowy, 3% to karykatury, a 1% grafiki.

Ostatnim etapem badan bylo ustalenie, w jakim zakresie tygodnik ,, Polityka”
realizuje podstawowe funkcje medidéw, ktére maja istotny wplyw na ksztatto-
wanie spoleczenstwa obywatelskiego. Z badan wytaczono funkcje ciagloéci oraz
funkcje rozrywkowa, ktére w kontekécie wyboréw parlamentarnych w Polsce
nie mialy zastosowania.

Na podstawie badan uznano (wykres 6), ze wszystkie wyodrebnione jednostki
analizy spetniaja funkcje informacyjna, rozumiana jako przekazywanie infor-
macji o waznych wydarzeniach, ,wskazywaniu na stosunki wladzy 1 zalezno$ci
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Wykres 5. Podzial fotografii ze wzgledu na cel i funkeje obrazu
Zr6dio: opracowanie wlasne.
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

spoleczne czy wspomaganiu innowacji, adaptacji czy dzialan prorozwojowych
stuzacych lepszemu zaspokojeniu potrzeb zyciowych jednostek 1 grup spolecz-
nych” (Ptaszek, 2021, s. 1). Warto jednak zauwazy¢, ze od momentu powstania
radia, telewizji, a zwlaszcza internetu prasa nie jest juz klasycznym zrédtem
informacji. Z medium informacyjnego stata sie gtéwnie medium komentujacym.
Dotyczy to zwlaszceza tygodnikéw opiniotworezych, ktérych gléwnym celem jest
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kreowanie opinii. W , Polityce” za wyjatkiem trzech publikacji, ktére dotyczyly
zasad glosowania, informacji zawsze towarzyszyly komentarz lub ocena odwotu-
jaca sie do norm i wartoéci. Dlatego w znakomitej wiekszoS§ci jednostek analizy
funkcje informacyjna nalezy traktowac jako nieroztaczng z funkcja kontrolna,
korelacyjna czy mobilizacyjna.

Funkcje korelacyjng ,,przejawiajaca sie m.in. w wyjasnianiu i interpreto-
waniu oraz komentowaniu znaczen wydarzen 1 informacji, udzielania wsparcia
uznanym autorytetom i normom, ktére ukazuja tad spoteczny, ukazywaniu
wzorcoOw osobowych, rél spotecznych czy sposobdéw dziatania przystosowujacych
jednostki do zycia w spoleczenstwie” (Ptaszek, 2021, s. 1) wyodrebniono w 47%
jednostek analizy. Zdecydowanie w najmniejszym wymiarze w kontek§cie wy-
boréw parlamentarnych w Polsce w 2023 roku dziennikarze tygodnika odnosili
sie do uznanych autorytetéw, czy wrecz udzielali im wsparcia. W pewnym sensie
do tej grupy wypowiedzi publicystycznych mozna zakwalifikowaé teksty odno-
szace sie do Marszu Miliona Serc, w ktérych w roli autorytetu stawiano lidera
KO Donalda Tuska lub kiedy przytaczano slowa tego polityka namawiajacego
zwolennikéw swojej partii do glosowania na mniejsze ugrupowania koalicji
demokratycznej, zwlaszcza Trzecia Droge. Ogélnie, dziennikarze realizujac
funkcje korelacyjna, koncentrowali sie na przedstawieniu genezy i skutkéw
opisywanego wydarzenia.

Jedna z najwazniejszych funkcji mediéw w zakresie kreowania postaw oby-
watelskich jest funkcja kontrolna, ktora przejawia sie w ukazywaniu naduzy¢
wtadzy, nieprawidtowos$ci, prezentowaniu przypadkow korupcji, skandali i afer,
co de facto moze przelozy¢ sie pdzniej na wynik wyborczy danego polityka lub
partii (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 184). Dziennikarze ,Polityki” w analizowa-
nym okresie nie mieli bezposredniego udziatu w wykrywaniu nieprawidtowosci
na szczeblach wladzy, natomiast informowali 1 interpretowali afery polityczne
zdemaskowane 1 upublicznione przez inne media, zwlaszcza nieprawidtowosci
zwigzane z wydawaniem wiz na wjazd do Polski. W zdecydowanej wiekszoéci
publikacji realizujacych funkcje kontrolna koncentrowano sie na analizie dzia-
talnoéci partii rzadzacej — PiS 1 rozliczano to ugrupowanie z towarzyszacych
mu w kampanii z 2019 roku haset wyborczych. Nalezy jednak wspomnie¢,
ze dziennikarze odnosili sie réwniez do stopnia realizacji obietnic wyborczych
przez najwieksze ugrupowanie opozycyjne, ktére jako koalicja PO-PSL spra-
wowato wladze w Polsce w latach 2007-2015. Funkcje te realizowano réwniez
w odniesieniu do materiatéw wyborczych Konfederacji publikowanych w inter-
necie, poprzez wskazywanie, ze liderzy tej partii w bezposérednich rozmowach
z dziennikarzami lub oponentami politycznymi nie byli w stanie obroni¢ czy tez
wyjasni¢ gtéwnych zatozen programowych.

Najmniej, poniewaz tylko 15% wyodrebnionych jednostek analizy realizo-
wato funkcje mobilizacyjng — ,,zwiazana z dziataniami na rzecz realizacji cel6w
spotecznych w sferze polityki, gospodarki czy zycia spolecznego; przejawia sie
w naklanianiu na przyktad w formie reklamy spotecznej lub politycznej do pod-
jecia przez zbiorowo$§¢ wysitku w zakresie okreslonego dziatania” (Ptaszek,
2021, s. 1). Dziennikarze wprost naktaniali czytelnikéw do wziecia udziatu
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w wyborach, ttumaczac, ze jest to zarowno obowigzek, jak i przywilej kazdego
obywatela. Dzien wyborow czesto nazywany byl §wietem demokracji. Warto
jednak wyraznie podkresli¢, ze w zadnej z wyodrebnionych jednostek analizy
nie sugerowano wprost, na jaka partie nalezy odda¢ gtlos.

Podsumowanie

Analiza materialu badawczego pozwala wysnué wniosek, ze tygodnik
,Polityka” jest narzedziem do kreowania postaw obywatelskich. Realizowat
on wszystkie funkcje mediow niezbedne do ksztaltowania spoteczenstwa oby-
watelskiego. Swoja dziatalnoScia wpisywal sie réwniez w zasade pluralizmu
medialnego wyrazajacego sie poprzez wolno$¢ w wyrazaniu niezaleznych
od instytucji panstwa opinii 1 kreowaniu opinii publicznej. Nalezy podkresli¢,
ze tresci tygodnika odzwierciedlajq silna polaryzacje przestrzeni politycznej
w Polsce, co przeklada sie na zainteresowanie gtéwnie dwoma najwiekszymi
komitetami wyborczymi: PiS i PO. OczywiScie przekaz medialny zostat zdomi-
nowany przez tresci dotyczace kontroli realizacji postulatéw wyborczych partii
rzadzacej oraz oceny dzialalnoéci jej politykéw petniacych funkcje ministerialne.
Zdecydowany niedosyt informacji odnotowano w odniesieniu do nowego projektu
politycznego skonstruowanego na potrzeby wyboréw 15 pazdziernika — Trzeciej
Drogi. Na temat tej partii czytelnik nie uzyskal wyczerpujacej informacji o jej
programie wyborczym czy tez nie miat mozliwosci zapoznacé sie z sylwetkami
politykéw kandydujacych w wyborach do Sejmu 1 Senatu.

Nalezy podkreslié, ze analizowany periodyk klasyfikowany jest jako pismo
o proweniencji liberalno-lewicowej, co $cisle skorelowane jest z profilem czytel-
nika, ktéry reprezentuje tozsame poglady polityczne 1 éwiatopogladowe. Analiza
materiatu badawczego wykazata, ze publicy$ci tego periodyku w zakresie reali-
zac)l postulatéw lewicowych upatrywali wieksza szanse na wygranie wyborow
przez KO niz Komitet Wyborczy Nowej Lewicy, stad tez czesciej analizowano
1 recenzowano postulaty programowe najwiekszego ugrupowania opozycyjnego.

Tygodnik ,,Polityka” w analizowanym okresie zaméwil dwa sondaze przed-
wyborcze, ktére badaty poziom poparcia Polakéw dla poszczegdlnych komitetéw
wyborczych. Co istotne, interpretujac wyniki badan opinii publicznej, koncentrowat
on swoja uwage gléwnie na grupie niezdecydowanych wyborcéw, podkreslajac,
ze to oni beda mie¢ realny wplyw na rozstrzygniecie wyniku wyboréw. Dzienni-
karze opisywali rzeczywisto$¢ polityczna w Polsce, kreglili scenariusze ewentu-
alnej wygranej czy to partii rzadzacej, czy tez partii opozycyjnych, ale przekaz
ten daleki byl od narzucania konkretnych postaw 1 realizowany w duchu, ze to
obywatel wyposazony w konkretna wiedze musi dokonaé niezaleznego wyboru.
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Streszczenie

Celem badan jest analiza tygodnika ,,Polityka” jako narzedzia kreujacego spote-
czenstwo obywatelskie na przyktadzie wyboréw parlamentarnych w Polsce w 2023 roku.
O wyborze tego periodyku zdecydowato klika czynnikéw. Jest to obecnie najbardziej
poczytny tygodnik opinii w Polsce, ktory ponadto cieszy sie uznaniem zaréwno wsrod
czytelnikéw, jak 1 analitykéw rynku. Medioznawcy podkreslaja jego obiektywizm oraz
trafnos$¢ analiz odnoszacych sie do réznych dziedzin zycia. Jako cezury czasowe przyjeto
okres od 14 sierpnia 2023 roku do 10 pazdziernika 2023 roku. Zgromadzony materiat
badawczy obejmowal wszystkie numery tygodnika, ktére ukazaty sie we wspomnia-
nym okresie, od 34. do 42., czyli tacznie 9. Do korpusu badawczego wtaczono wszystkie
publikacje prasowe, ktére posrednio lub bezposérednio odnosily sie do wyboréw parla-
mentarnych w Polsce w 2023 roku. Ostatecznie wyodrebniono 93 jednostki analizy,
w tym 85 tekstow dziennikarskich 1 8 oktadek. W wyniku badan ustalono, ze tygodnik
,Polityka” jest narzedziem ksztaltujacym spoteczenstwo obywatelskie poprzez realizacje
podstawowych funkcji mediéw: informacyjnej, korelacyjnej, kontrolnej i mobilizacyjne;j.
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The Weekly “Polityka” as a Tool for Shaping Civil Society based
on the Example of the Parliamentary Elections in Poland in 2023

Summary

The research analysed the weekly “Polityka” as a tool for creating civil society using
the example of the parliamentary elections in Poland in 2023. The choice of this weekly
was determined by several factors, including that it is currently the most widely read
weekly opinion magazine in Poland and also enjoys recognition among both readers and
market analysts who emphasise its objectivity and accuracy of analysis relating to various
areas of life. The period under analysis covered from 14 August 2023 to 10 October 2023.
The collected research material included all issues of the weekly that were published
in the mentioned period, from No. 34 to No. 42, a total of 9. The research corpus included
all press publications that directly or indirectly referred to the parliamentary elections in
Poland in 2023. Ultimately, 93 units of analysis were identified, including 85 journalistic
texts and eight covers. As a result of the research, it was established that the weekly
“Polityka” is a tool for shaping civil society by implementing the basic functions of the
media: information, correlation, control and mobilisation.



