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Wstep

W 1976 roku Brytyjski Zwigzek Niepelnosprawnych Fizycznie Przeciwko
Segregacji (ang. Union of the Physically Impaired Against Segregation — UPIAS)
opublikowal manifest, ktory zawieral pewne fundamentalne stwierdzenie.
Brzmiato ono nastepujaco: ,[...] to spoleczenstwo uposledza ludzi niepeino-
sprawnych” (Barnes i Mercer 2008: 18). Wprowadzono wéwczas rozroéznienie
definicyjne dwoch pojec, ,uszkodzenie” i ,niepelnosprawnosé™

Uszkodzenie (uposledzenia w rozumieniu medycznym) to catkowity albo cze-
Sciowy brak konczyny lub ulomnosé¢ konczyny, narzadu lub funkcjonowania
organizmu.

Niepelnosprawnosé to niekorzysci lub ograniczenia aktywnosci spowodowane
wspolczesng organizacjg spoleczenstwa, ktore nie bierze pod uwage ludzi nie-
pelnosprawnych fizycznie, wykluczajac ich z udzialu w gléwnym nurcie zycia
spotecznego (Barnes i Mercer 2008: 19).

Definicja uposledzenia fizycznego zostala nastepnie poszerzona takze
o uposledzenie sensoryczne i kognitywne. W rozroznieniu tym po raz pierwszy
zwrocono uwage na istnienie spotecznych i srodowiskowych barier, na ktore
napotyka osoba z danym uszkodzeniem i na skutek ktorych staje sie osobg nie-
pelnosprawng. Zmiana interpretacji zwigzku przyczynowego z jednostkowego,
w ktorym niepelnosprawnosé jest zdeterminowana biologicznie, na spoteczny,
w ktorym niepelnosprawnosé jest interpretowana jako rezultat panujacych
stosunkow, pozwolila na zbudowanie modelu spotecznych barier inkluzji
(Finkelstein 1993) i dalej spolecznej teorii niepelnosprawnosci (Oliver 1996),
»l...] wyznaczajacych konieczne cele nowej polityki wobec niepelnosprawnosci,
przezwyciezajacej uposledzajgce spoteczenstwo” (Barnes i Mercer 2008: 21).
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Przetamujacej gleboko zakorzeniony w kulturze europejskiej stereotyp bezrad-
nosci i zaleznos$ci os6b niepelnosprawnych (Barnes i Mercer 2008: 36).
Upatrywanie w zdominowanym przez postawy i praktyki zycia codziennego
srodowisku przyczyn problemow w spolecznym funkcjonowaniu dorostych osob
z niepelnosprawnoscig stato sie punktem wspolnym wielu kolejnych teorii
powstajacych na calym Swiecie. Anna Ostrowska (2003: 51) zauwaza, ze cho¢
formalnie osoby niepelnosprawne intelektualnie majg pelne prawo do reali-
zowania sie we wszystkich aspektach zycia, napotykajg rozne bariery, ktore
ograniczaja je w ich spolecznym rozwoju, nie dajgc im mozliwosci nabywania
kompetencji niezbednych do peilnienia réznorodnych rél spotecznych. Brak
mozliwo$ci zdobywania do$wiadczen spotecznych przez osoby z niepelnospraw-
noscig intelektualng, traktowanie ich nieodpowiednio do wieku, wyreczanie,
niepozostawianie im pola do samodzielnosci i wlasnych decyzji nawet w bta-
hych sprawach — wszystko to implikuje niski poziom kompetencji spotecznych,
a zwykle takze brak motywacji, biernosc¢, postawe roszczeniowg (por. Baczata
i Dgbrowska 2013: 56). Sprawia, ze osoby te nie prowadzg aktywnego i samo-
dzielnego zycia, ,[...] nie rozumiejg oczekiwan ani wymagan stawianych im przez
otoczenie i blednie oceniajg rzeczywistosé, przez co doznajg wielu rozczarowan,
niepowodzen, rozterek i przykrosci” (Baczala i Dgbrowska 2013: 28).

Zalozenia metodologiczne badan wlasnych

Przedmiotem badan, ktérych wyniki zaprezentowano w niniejszym artykule,
sg wybrane spoty projektu ,, Troche inaczej — popatrz na nas”, realizowanego
przez Stowarzyszenie Rodzin i Przyjaciét Dzieci z Zespotem Downa ,Iskierka”.
W jego ramach powstala strona internetowa Trochelnaczej.pl. Autorzy projektu
pisza o nim tak: ,Trochelnaczej.pl — to inicjatywa, ktora probuje spojrzeé¢ na
niepelnosprawno$c intelektualng troche inaczej, przetamujgc leki, uprzedzenia,
stereotypy, poznac sie wzajemnie, usmiechna¢, opowiedziec o sobie” (Redakcja
Trochelnaczej.pl 2016; zob. tez Kania 2016). Baza startowg uruchomionego
5 wrzesnia 2016 roku portalu bylo kilkanascie wywiadow przeprowadzonych
z rodzicami dzieci z niepelnosprawnoscig intelektualng przez Kinge Koniecz-
ny. Redaktorzy zostawili przy tym otwartg furtke do dzielenia si¢ swoimi do-
Swiadczeniami kolejnym rodzicom: ,,Jesli czujesz, ze jest co$, czym mogibys sie
podzieli¢ — zachecamy: Ty tez opowiedz swoja historie” — mozna przeczyta¢ na
stronie (Redakcja Trochelnaczej.pl 2016). W ten sposéb zebrano juz kilkadzie-
sigt historii opowiedzianych stowem i obrazem. Zawartos¢ ta stale sie poszerza.
W osobnej zakladce sg takze umieszczane zrodla dotyczace podobnych kampanii
z catego swiata. Rowniez ten dzial jest stale rozwijany. Najwiekszg popularno-
Scig cieszg sie jednak profesjonalne spoty wideo, zyskujgce dziesigtki, a nawet
setki tysiecy wysSwietlen kazdy i kilkaset udostepnien juz w pierwszej dobie
od publikacji. W wyniku przeszukiwania zrédet wtornych, rozumianych jako
materialne zrodta ludzkiej dziatalnosci (Rubacha 2008), analizie tresci poddano
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trzy wybrane celowo spoty wideo. Postawiono nastepujace pytanie badawcze:
jakie bariery spoleczne moze przetamacd, a jakie umocni¢ przekaz kampanii
,L'roche inaczej — popatrz na nas”?

Analiza tresci kampanii spolecznej - wnioski z badan wlasnych

Analizie poddano spoty: Rozdajemy usmiechy (opublikowany 31 pazdzier-
nika 2016 roku), Normalny facet, ktory lubi sport (opublikowany 17 listopada
2016 roku) oraz W czym Panu pomdéc? (opublikowany 23 listopada 2016 roku).
Spoty rejestrujg spoteczng reakcje (przechodniéw, znanego pitkarza, klientow
sklepu osiedlowego) na bezposredni kontakt z bohaterami — osobami z zespoltem
Downa w roli aktywnych uczestnikow zycia spolecznego.

Rozdajemy usmiechy

Spot Rozdajemy usmiechy (Konieczny 2016b) nagrano w centrum Szczecina.
Na jednym z glownych deptakow dwojka nastolatkow z zespotem Downa, Krystian
i Lukasz, z uSmiechem rozdaje przechodniom kolorowe lizaki. Kamera nagrywa
dzialania Lukasza i Krystiana, reakcje przechodniéw oraz komentarze matek
chlopcow, obserwujgcych wydarzenie z boku. Reakcje przechodni6éw na niespo-
dziewany gest sg bardzo rézne. Poczgtkowo nieufne — nikt sie nie zatrzymuje,
ludzie udajg, ze nie widzg i nie stysza chlopcow, ze sie spiesza, ale chlopcy nie
zrazajg sie, nie traca pelnej zyczliwosci energii, trafnie i z poczuciem humoru
komentujg reakcje zaczepianych osob. Obserwujgce wydarzenie mamy starajg
sie usprawiedliwiaé¢ zachowanie przechodniow: ,Widze, ze nie wiedzg, jak re-
agowac na to wszystko. Nie wiedza, co ich czeka” — komentuje mama Lukasza.
Jednoczesnie deklaruje pelne zaufanie zaréwno do syna, jak i do mieszkancow
Szczecina. W koncu zatrzymuje sie pierwsza osoba, a za nig nastepna i kolejne.
Obawy matek wzbudza dopiero pojawienie sie grupy réwiesniczej. Poczestowa-
ni lizakami nastolatkowie wyrazajg jednak szacunek dla kolegow z zespotem
Downa oraz podkreslaja, ze ,Inny nie znaczy zty”. Wszyscy przechodnie, ktorzy
odpowiadajg na aktywnosé chtopcow, sg nastawieni serdecznie, a jednoczesnie
prezentujg typowe zachowania wynikajgce ze stereotypowego reagowania na
niepelnosprawnos¢: wyjmujg z portfela pienigdze, aby daé¢ chlopcom datek,
infantylizujg rozmowe poprzez dobor tematyki (,A jak tam w szkole, fajnie?
To fajnie”) oraz uzywanie zdrobnien (,,Ile masz latek?”). W swoich komentarzach
przechodnie wyrazajg obawe o los nastolatkow, by ktos inny ich nie skrzywdzil,
zle zareagowal na ich aktywnosc. Podkreslajg swojg tolerancje, akceptacje
dla innosci. Kamera rejestruje takze rozmowy miedzy chtopcami prowadzone
w tle podczas rozdawania lizakow, ale caty film pomija wypowiedz gtownych
bohateréw na temat tego doswiadczenia, ich odczu¢ zwigzanych z reakcjami
przechodnioéw, emocji towarzyszacych nawigzywaniu nowych relacji.
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Normalny facet, ktéry lubi sport

Spot Normalny facet, ktory lubi sport (Konieczny 2016a) przedstawia histo-
rie przyjazni miedzy 25-letnim Robinem z zespolem Downa a 29-letnim Jaro-
stawem Fojutem, pitkarzem Pogoni Szczecin. Robin uczy Jarka gry w tenisa
ziemnego, Jarek Robina st6w hymnu Pogoni Szczecin My Portowcy. Wreszcie
Jarek zaprasza Robina na mecz, na ktérym Robin zdziera gardto, dopingujac
przyjaciela. Wspdlny trening, rzuty karne, gra komputerowa, wiele dowcipnych
docinkow z obu stron — tak wyglada zwykta, kolezenska, meska relacja. Na filmie
wielokrotnie podkreslana jest jej normalnos¢. Gléwny bohater spotu, Robin,
prezentuje sie odbiorcy jako mlody mezczyzna, ktoremu nie brakuje poczucia
humoru i pewnosci siebie, sportowiec trenujgcy pitke nozna, tenis ziemny oraz
jazde konng, zdobywajacy liczne nagrody.

Pelne szczerosci wypowiedzi pitkarza, ktory opowiada o metamorfozie, jaka
sie w nim dokonala dzigki poznaniu Robina, pokazuja, jak bardzo jestesmy uwi-
klani w spoteczne stereotypy postrzegania osob z niepelnosprawnoscig intelek-
tualng. Przez naszg niewiedze i brak doswiadczen te stereotypy sie umacniajg
i trwajg. ,Kiedy byliSmy dzie¢mi, chodziliSmy do szkoty, to »ty downie« albo
»Macku z Klanu« [...] bylo bardzo czeste, bardzo [...] nie raz uzytem tego stowa,
nie raz kogos wyzwalem tak, i nie raz bylem wyzwany takim okresleniem.
[...] M6j mozg [...] nie zastanawiat sie, dlaczego ja tak nazywam kogos, kto to
jest, dlaczego osoba ma zesp6l Downa i przede wszystkim jacy sg to ludzie”
—wyznaje pitkarz. Przyznaje tez, ze nigdy wczesniej nie miat okazji poznaé zadnej
osoby z zespolem Downa i w stosunku do swoich weczes$niejszych wyobrazen jest
pozytywnie zaskoczony tym, jaka osobg okazal si¢ Robin. Fojut traktuje Robina
bardzo partnersko, nie infantylizuje ich relacji, méwi o nim ,facet”, w swoich
wypowiedziach czesto podkresla normalnosé Robina. To wlasnie, pokazywanie
normalnosci 0s6b z zespolem Downa, stalo sie celem kolejnych dziatan pitka-
rza, z ktorych krotkie relacje rowniez zostaly umieszczone w filmie. Pitkarz
zaprasza Robina na trening oraz do szkoty, chce przedstawic¢ go swoim kolegom
sportowcom i uczniom, by w ten sposob przetamywac spoteczne stereotypy.

Spot rejestruje prowadzone w tle rozmowy miedzy Robinem a Jarkiem, jednak
nie zawiera wypowiedzi glownego bohatera, Robina, na temat jego doSwiadczen
zwigzanych z przyjaznig z pitkarzem czy obecnoscig podczas organizowanych
przez niego spotkan (w szkole, na treningu).

W czym Panu pomoc?

Spot W czym Panu poméc? (Konieczny 2016¢) nagrano w sklepie osiedlo-
wym. Przedstawia dzien, w ktorym za sklepowg ladg staneta 25-letnia Anna
z zespolem Downa. Od pierwszych ujeé¢ spot podkresla nietypowosc¢ tej sytuacji.
Film rejestruje prace kobiety jako ekspedientki w malym sklepie: obslugiwanie
klientow, wyszukiwanie towarow, krojenie ciasta, pakowanie, przyjmowanie
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zaplaty i wydawanie reszty; reakcje i komentarze klientéw sklepu oraz komen-
tarz ogladajacej dzialania corki mamy. Mama Anny nie kryje zdenerwowania
i zaskoczenia. ,Nie spodziewatam sie, ze ona sie tak odnajdzie, ale to chyba
ja sie bardziej balam niz ona sama” — opowiada. W swoich wypowiedziach wielo-
krotnie wskazuje, ze dla niej Anna jest wcigz malg dziewczynka i trudno jest jej
mysle¢ o samodzielnos$ci czy niezaleznosci corki. Widzace, jak dobrze radzi sobie
sama za sklepowg lada, marzy, ze w przysztosci moglaby tak pracowac, ale na
przyktad razem z babcia. Wystepujaca w spocie Anna jest zadbanag, zyczliwg
dziewczyng, kamera podkresla jej pomalowane paznokcie oraz pierscionek,
widz moze §ledzi¢, jak bohaterka bez problemu odnajduje sie w nowej sytuacji,
wykazujac wysokie kompetencje spoteczne. Wyraznie sg takze zaznaczone po-
zytywne reakcje klientow sklepu: ,,Zaskoczenie petne!”, ,Dziewczyna super!”,
»,Bardzo mila i uprzejma: prosze bardzo, dziekuje bardzo. Wszystko prima!”,
,Prosze przygotowac pismo, ze my jako klienci zatwierdzimy, ze chcemy, zeby
ta mloda osoba nas obstugiwala” — komentujg klienci. Aktywnosé Anny w roli
ekspedientki wyraznie zmienia nastawienie klientéw. Poczatkowo, chociaz
z serdecznoscig, postrzegajg ja jako dziecko lub osobe niekompetentng, wy-
magajacg troski i wsparcia, ale dalsza relacja zmienia te perspektywe, klienci
dostrzegajg kompetencje Anny, cho¢ by¢ moze z lekkg przesadg zachwycajg sie
kazdym realizowanym przez dziewczyne, zwyczajnym zadaniem. W przeci-
wienstwie do gtdownych bohateréw pozostalych dwoch filméw Anna ma szanse
zabra¢ glos i krotko skomentowac swoje doSwiadczenie. Problemem autorow
spotu jest jednak to, ze przedstawiajg sytuacje zaaranzowang, ktéra mimo tak
pozytywnych reakcji nie powtoérzy sie, nie jest codziennos$cig Anny.

W swojej monografii Colin Barnes i Geof Mercer poswiecajg wiele miejsca
kulturowym wizerunkom niepelnosprawnosci. Powolujac sie na badania prowa-
dzone w latach dziewiecdziesiatych dotyczace prezentacji tematyki zwigzanej
z niepelnosprawnoscig w zachodnich mediach (telewizja, prasa), wykazuja:
dominujace w $rodkach przekazu ujecia niepelnosprawnosci jako ,tragedii
osobistej”; naczelng popularnosé¢ fabut dotyczacych leczenia medycznego;
a takze naglasnianie ,niezwyklych osiggnie¢” osob niepelnosprawnych, ktore,
jak dodaja, ,[...] potwierdzaja tylko tragiczny los wiekszosci” (Barnes i Mercer
2008: 113). Przedstawienie osob niepelnosprawnych w mediach jest wciaz
w duzej mierze stereotypowe, a ich obecno$¢ wykorzystywana przede wszyst-
kim do budzenia emocji, takich jak litos¢, lek czy podziw. W ciggu ostatnich
lat mozna obserwowac jednak postepujaca zmiane w prezentacji wizerunkow
0s0b niepelnosprawnych. Zaczely sie one pojawia¢ w reklamach produktow
wiodgcych marek (Kodak, Levis, Fisher Price), w filmach, jako bohaterowie
serialowi, wreszcie w $§wietnie przygotowanych kampaniach spolecznych
»L...] zwracajacych uwage na sprawnos¢, a nie na niepetnosprawnos$¢” (Barnes
i Mercer 2008: 117-118). Tendencja ta dotarla rowniez do Polski, a jej owocem
jest miedzy innymi kampania Stowarzyszenia ,Iskierka”.

Odpowiadajac na postawione pytanie badawcze, czyli jakie bariery moze
stworzy¢, a jakie przelamaé przekaz kampanii spotecznej ,,Troche inaczej
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— poparz na nas”, zauwazy¢ nalezy, ze z pewnoscig kampania ma wysoce pozy-
tywny przekaz. Wszystkich bohateréw analizowanych spotow cechuje niezwykle
zaangazowanie, determinacja, ale tez brak skrepowania i swoboda dziatania.
Pokazuje to, ze nie chcg oni specjalnego traktowania, ze cheg czuc sie normalnie,
ze majg poczucie wlasnej wartosci i pewnosc siebie. Jednoczesnie cierpliwos$c
1 zyczliwo$¢ przejawiajgca sie w rejestrowanych na spotach reakcjach spotecznych
jest potwierdzeniem akceptacji niepelnosprawnosci bohateréw, ktéra w zaden
sposob nie jest retuszowana. To, ze bohaterowie spotow robig cos wolniej lub
moéwig mniej wyraznie, nie odbiera im prawa do normalnego funkcjonowania
W zyciu spolecznym, nawigzywania przyjazni, poznawania nowych osob, reali-
zowania rol. Wpisuje sie to w spoteczny model niepelnosprawnosci, w ktorym,
jak piszg C. Barnes i G. Mercer,

[...] nie chodzi o to, by pokazac¢, ze kazda dysfunkcja naszego organizmu moze
by¢ zrekompensowana uzyciem jakiegos urzgdzenia lub dobrym projektowa-
niem, tak by kazdy mogl pracowaé¢ osiem godzin dziennie, a wieczorami graé
w badmintona. Jest to raczej sposob na pokazanie, ze kazdy — nawet jesli nie
moze sie poruszaé, ma zaburzone funkcje sensoryczne i jutro umrze — ma prawo
do zycia na pewnym poziomie i do szacunku (Barnes i Mercer 2008: 21).

Ci sami autorzy przywoluja jednakze w swojej monografii prace Freda
Davisa, ktory, badajac spoteczne interakcje miedzy pelnosprawnymi a osobami
z widocznym uposledzeniem, opisal etapy procesu ,wyparcia dewiacji” — stop-
niowego normalizowania poczatkowych trudnosci w interakcjach. Opisany
proces sklada sie z trzech faz i przebiega od ,,zludnej akceptacji”, w ktorej relacje
z otoczeniem sg ograniczone do minimum, przez faze ,przetamywania sie”, gdy
dzieki blizszemu poznaniu osoba niepelnosprawna sprawia, ze ,normalni” nie
zwracajg uwagi na jej uposledzenie, az do fazy ,znormalizowanych relacji”, kiedy
roznice zostajg zatarte (za: Barnes i Mercer 2008: 14). Cho¢ w ujeciu autora
finalem tego procesu jest niestety podporzadkowanie sie 0sob niepelnosprawnych
dominujgcej kulturze, mechanizm opisany dla fazy ,przetamywania sie” zdaje
sie mie¢ silny i pozytywny wplyw na pokonywanie panujgcych stereotypow.
To wlasnie na podstawie spotkan, poznania i oswojenia tworzy sie dzis§ wiele
kampanii spotecznych, majgcych na celu odczarowanie wizerunku niepelnospraw-
nosci. Jak zauwaza Ditta Baczala (2012: 55), niepelnosprawnosé intelektualna
jest ,[...] szczegolnym wyzwaniem dla wspolczesnego spoteczenstwa”, gdyz o ile
stosunkowo tatwo jest usunac¢ bariery zwigzane z poruszaniem sie (na przyktad
bariery architektoniczne, zakup specjalnego sprzetu rehabilitacyjnego), o tyle
zmiana barier mentalnych jest znacznie trudniejsza i bardziej czasochlonna.
Uprzedzenia i stereotypy, bazujace na braku wiedzy, braku zrozumienia
1 przypisywaniu osobom z niepelnosprawnoscig intelektualng gtownie nega-
tywnych cech, czesto sg przyczyna spolecznego upokorzenia i ekskluzji. Spoty
kampanii prowadzonej przez Stowarzyszenie ,Iskierka” z pewno$cig oswajajg
niepelnosprawnosé, a sfilmowanych bohateréw stawiajg w pozytywnym swietle,
podkreslajac ich mocne strony. Jednoczesnie bardzo szczerze oddajg panujace
spoteczne stereotypy. Przejawiajg sie one przede wszystkim: postrzeganiem
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0s0b z niepetnosprawnoscig jako dzieci wymagajgce szczegolnej troski i pomocy,
w tym charytatywnej, infantylizowaniem relacji z nimi oraz nadopiekunczoscig
rodzicéow. Jednakze mimo wielu staran, aby odczarowac wizerunek niepetno-
sprawnosci, przedstawione na spotach sytuacje sg opowiedziane i skomentowane
przez petlnosprawnych: rodzicow, przechodniow, klientow sklepu, rowiesnikow,
sportowcow. Glowni bohaterowie wcigz pozostajg tylko specjalnymi go$émi
pelnosprawnej kultury dominujacej. Nie majg prawa glosu, nikt nie pyta o ich
doswiadczenia i przezycia zwigzane z prezentowanymi sytuacjami.

Podsumowanie

Cho¢ spoty przygotowane przez Stowarzyszenie Rodzin i Przyjaciot Dzieci
z Zespotem Downa ,Iskierka” chwytajg za serce, choc¢ sg pelne pozytywnych
emocji i z pewnoscig odgrywajg zamierzong role socjalizowania osob niepelno-
sprawnych i pelnosprawnych, mozna je interpretowac takze jako forme kul-
turowej opresji (Barnes i Mercer 2008: 30). NieSwiadomie bowiem przekazujg
postrzeganie pelnosprawnej normalnosci jako stanu pozgdanego — przyktadowo
dwudziestopiecioletnia Anna, mimo swojego wieku oraz kontekstu interakcji
(w spocie pokazano jej spotkanie z mieszkancami osiedla podczas wykonywania
przez nig powierzonej jej pracy w sklepie), jest nazywana dzieckiem. Nikt nie
pyta bohaterow wszystkich trzech filméw o ich odczucia zwigzane z rolg w nowej
sytuacji. Mowig za nich rodzice i specjalisci. Wyjatek stanowi bardzo krotka
wypowiedz Anny. Zebrane komentarze pelnosprawnej czesci spoteczenstwa,
cho¢ jest w nich wiele serdecznosci, podkreslajg podziat na ,nas” i ,Innych”,
ktorych uczymy sie akceptowaé w naszej, a nie wspolnej spotecznosci, ktorych
dopuszczamy do przyjazni czy pracy.

Iris Marion Young wyroéznita pie¢ glownych form spotecznej opresji: wy-
zysk, marginalizacje, bezsilnos¢, imperializm kulturowy i przemoc (za: Barnes
i Mercer 2008: 30). Stawiajac sie w sytuacji ,,zdrowych gospodarzy”, mozemy
starac sie wyeliminowac cztery z nich, czyli zapewnié¢ niepelnosprawnym
zabezpieczenie finansowe (wyzysk), zadba¢ o miejsce niepelnosprawnych
w glownym nurcie zycia codziennego (marginalizacja), da¢ im pozory decydo-
wania o wlasnych sprawach (bezsilnos$¢) i walczy¢ z przemocg kierowang w ich
strone. Jednak, mimo najszczerszych checi i szczytnego celu, tak dlugo, jak
bedziemy czué sie gospodarzami zapraszajgcymi niepelnosprawnych do swojej
dominujgcej kultury, pod warunkiem podporzadkowania sie¢ jej, trudno bedzie
mowic o prawdziwej inkluzji.

Prowadzona kampania ma bez watpienia wiele zalet: oswaja i socjalizuje,
inicjuje debate, jest pretekstem do treningu kompetencji spotecznych glownych
bohaterow, walczy z propaganda ,wyjatkowych osiggnie¢” na rzecz upowszechnia-
nia codziennego wizerunku osoby niepelnosprawnej jako aktywnej i spetnionej
w wielu rolach spolecznych. Ten nowy wizerunek, gdy stanie sie powszechny,
bedzie takze zjawiskiem medialnie nudnym, bo catkiem normalnym. By¢ moze
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jest tez etapem koniecznym lub jedynym aktualnie mozliwym do wykonania
krokiem w procesie budowy spoteczenstwa wlgczajgcego. Pozostaje jednak py-
tanie: czy po fazie ,przelamywania si¢” (Barnes i Mercer 2008: 17) bedziemy
potrafili przyjac¢ kulture niepetlnosprawnosci jako réwnorzedng naszej i czy
w aktualnie panujgcych warunkach ma ona faktyczne szanse na zaistnienie
(Barnes i Mercer 2008: 130).
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Streszczenie

W artykule dokonano analizy wybranych spotéw kampanii spotecznej ,,Troche inaczej
— popatrz na nas”. Celem kampanii jest przetamywanie spotecznych barier zwigzanych
z niepelosprawnoscig intelektualng. Biorgc pod uwage skale popularnosci, odniosta ona
znaczny sukces. Autorka artykulu podjeta kwestie wymagajacg refleksji, mianowicie
czy za pomocg wybranej formy i tresci przekazu cel zostal osiggniety. Czy powodzenie
fazy ,przelamywania si¢” — oswajania niepelnosprawnosci pozwoli na przetamanie
spolecznych barier inkluzji i przyjecie kultury niepelnosprawnosci jako réwnorzednej
kulturze dominujacej.
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“A Little Bit Different — Look at Us”:
Social Campaign and Overcoming Barriers

Summary

In this article spots of the social campaign “A Little Bit Different — Look at Us”
is analysed. The goal of the campaign is to overcome social barriers related to intellectual
disability. Given the scale of popularity, it enjoyed considerable success. The author
of the article attempted to answer a question, whether the goal has been achieved through
the form and content of the message. Whether the success of the phase of overcoming,
the taming of disability, will allow us to overcome social barriers to inclusion and
to adopt a disability culture as equivalent to the dominant culture.






