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Wstep

Celem autora niniejszego artykulu jest proba oceny zasadnosci uznania
bloga za prase w rozumieniu Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku — Prawo
prasowe (dalej jako pr. pras.; tekst zob. Prawo prasowe 1984). Choc¢ tematyka ta
byla juz przedmiotem rozlicznych wypowiedzi doktryny prawniczej i literatury
z zakresu nauk o mediach, a takze orzeczen sadowychl, odmiennosé prezen-
towanych stanowisk utwierdza w przekonaniu, ze temat wymaga dalszych
analiz i dyskusji (zob. na przyklad: Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 135, 137;
Ferenc-Szydetko 2013: 89-90; Sobczak 2008, komentarz do art. 7 LEX; Wilinska
i Zelek 2010: 24—-27). Tym bardziej, ze — jak zostanie to ukazane na kolejnych
stronach — wiele z zaprezentowanych dotychczas ocen budzi zdaniem autora
powazne watpliwosci. Zwigzane jest to miedzy innymi z faktem, ze obecnie
problematyczne jest — nie tylko dla prawnikow, ale rowniez medioznawcow
— samo okreslenie, czym tak naprawde jest blog i kim sg blogerzy.

W literaturze przedmiotu mozna oczywiscie spotkac szereg definicji wyzej
wymienionych terminéw. Podkresla sie miedzy innymi, ze blogerzy to przede
wszystkim przedstawiciele mediéw spotecznych?, odpowiedzialni za deinstytucjo-

1 Zob. na przyklad: Wyrok Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 18 stycznia
2013 roku, sygn. akt I ACa 1032/12; Postanowienie Sgdu Okregowego w Toruniu z dnia
17 pazdziernika 2014 roku, sygn. akt I Ns 255/14; Wyrok Sgdu Administracyjnego we Wroctawiu
z dnia 31 grudnia 2015 roku, sygn. akt I ACa 137/15; Wyrok Sgdu Administracyjnego w Warsza-
wie z dnia 2 lutego 2017 roku, sygn. akt I ACa 2225/15.

2W nawigzaniu do podzialu zaproponowanego przez Dominika Kazanowskiego na: 1) media
tradycyjne; 2) media spoleczne (obywatelskie); 3) media zautomatyzowane (wiecej zob. Jakubowicz
2011: 74).
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nalizacje i dezintermediacje® przekazu (Jakubowicz 2001: 20—21), a wiec osoby,
ktore postanowily ,,zakomunikowacé siebie”, rowniez poprzez podzielenie sie tym,
co je interesuje, czasami jako anonimowi autorzy albo tez pod pseudonimem,
postugujac sie w tym celu najczesciej prostym w obstudze oprogramowaniem
typu CMS (ang. content management system), umozliwiajagcym tatwe, szybkie,
automatyczne i tanie (zob. na przyklad: Serfaty 2011: 307; Leaning 2011: 90;
Lowrey i Mackay 2008: 64) stworzenie strony internetowej z charakterystycz-
nym layoutem (Page 2014: 42), co przejawia sie miedzy innymi publikacjg
wpisow w odwroconej chronologicznie kolejnosci (Leaning 2011: 90; Olszanski
2012: 27) w (do$¢) nieregularnych odstepach czasu (Lewis i in. 2011: 63; Page
2014: 43; Rocamora 2012: 92; Lowrey i in. 2008: 64). Aspekty, na ktore zwraca
sie uwage, jak widac, sg nierzadko istotnie odmienne. W tych okolicznosciach
autor, zanim przystapi do rozstrzygniecia tytulowego problemu, w pierwszej
kolejnosci podejmie probe nakreslenia ksztaltu wspotczesnej polskiej blogosfery
— ukazania cech, ktore wyrozniajg bloger6w na tle innych grup publikujgcych
w Srodkach masowego przekazu.

Aby zrealizowac¢ wskazany powyzej cel, zostang wykorzystane badania
wlasne, ktore dotyczyly miedzy innymi mozliwosci postrzegania blogera w ka-
tegoriach dziennikarza. Podejscie takie wydaje sie by¢ o tyle stuszne, ze pozwoli
ono rozwazyc¢ gtowny problem artykutu nie tyle z perspektywy teoretycznej, jak
ma to miejsce w wielu komentarzach, ale przede wszystkim praktycznej, czyli
rzeczywistego obrazu blogosfery. W szczegdlnosci zostang wziete pod uwage
— co wazne dla judykatury — te cechy, ktorych wystgpienie, jesli catkowicie nie
wyklucza, to stawia co najmniej pod znakiem zapytania mozliwo$¢ traktowa-
nia bloga jako prase, a blogera jako dziennikarza. Niezaleznie od tego juz na
wstepie nalezy jednak wyraznie podkresli¢, ze — zgodnie z zasadg impossibilium
nulla obligatio est, gtdbwnie ze wzgledu na znaczng réznorodnos¢ podejmowa-
nych przez bloger6w dzialan — zamiarem autora nie jest proba automatycznego
wyeliminowania mozliwosci uznania ktoregokolwiek bloga za prase. Chodzi
raczej o wskazanie istotnych okolicznosci, ktore mogg — po pierwsze — z rézng
intensywnoscig dotyczy¢ na przyklad blogéw o odmiennej tematyce, a po dru-
gie ktorych samo ujawnienie sie¢ moze przemawiac ostatecznie za negatywng
odpowiedzig na tytutowe pytanie.

3 Wydaje sie, ze uzycie wspomnianych cech w kontekscie blogeréw, jak uczynil to Karol Jaku-
bowicz, jest dopuszczalne i stuszne jedynie o tyle, o ile zostalto zastosowane w celu podkreslenia
zdystansowania tej grupy internautéw od mediéw glownego nurtu (nadawcoéw tradycyjnych).
Nie da si¢ bowiem ukryc, ze wraz z rozwojem blogosfery wielu jej reprezentantow stalo sie
— dostownie i w przenosni — swoistymi ,ludZzmi instytucjami”.
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Metodologia badan

Wykorzystane w opracowaniu wyniki badan odnosity sie do czterech mozli-
wych do zaobserwowania obecnie w mediach (w tym w Internecie) aktywnosci
publicystycznych: tradycyjnych dziennikarzy, kuratorow tresci (ang. con-
tent curators), dziennikarzy mikrospotecznosci (ang. hyperlocal journalists)
i w koncu blogeréw. Glownym celem badan byto okreslenie réznic i podobienstw
pomiedzy wszystkimi wskazanymi spolecznosciami, w tym szczegolnie zur-
nalistami, a przedstawicielami pozostalych grup. Podstawg prowadzonych
analiz byty dluzsze (dwu- lub trzytygodniowe) i krotsze (od dwudniowych
do czterodniowych) cykle obserwacji uczestniczgcej, 15 okoto godzinnych wy-
wiadow poglebionych oraz 98 w peini wypelnionych ze 135 ogotem nadestanych
ankiet. W rezultacie tak przeprowadzonego badania dalszej analizie poddano
znaczny materiat: 1) kilkadziesigt stron notatek i uwag oraz fotografii, stano-
wigcych dokumentacje pierwszej ze wskazanych powyzej metod; 2) blisko dwa-
nascie i pot godziny nagrania audio i wideo, co po transkrypcji dato 182 strony
zapisu w formie tekstu; 3) ponad 1150 stron wydruku wypelnionych ankiet,
z czego okoto 850 stron stanowily arkusze catkowicie ukonczone. Co zrozumia-
le, z uwagi na objetos¢ niniejszego artykutu, zostanie w nim zaprezentowany
jedynie istotny z punktu widzenia jego tematu wycinek uzyskanych rezultatow.

Definicja prasy w prawie prasowym

Jak wspomniano, proba ,prostej” subsumpcji okreslonego stanu faktycznego
(poszczegolnych blogow) pod definicje prasy nierzadko okazywala sie wielce
zawodna i dyskusyjna. Wydaje sie to wynikac nie tylko z sygnalizowanej juz
niedookreslonej wlasciwosci blogosfery, ale rowniez z samej konstrukeji defi-
nicji prasy. W rozumieniu przepisu za prase uznaje sie nie tylko 1) publikacje
periodyczne, ktore spelniajg okreslone cechy (przede wszystkim wtasnie perio-
dyczna, otwarta, stala formula), w tym w szczegolnosci dzienniki i czasopisma,
ale takze 2) srodki masowego przekazywania upowszechniajgce w odpowiedni
sposob takie publikacje, czy tez w koncu 3) zespoty ludzi zajmujace sie dziatal-
noscig dziennikarska?. W orzecznictwie i doktrynie prawniczej wskazuje sie,

4 Art. 7 ust. 2 pkt 1 pr. pras.: ,Prasa oznacza publikacje periodyczne, ktore nie tworzg za-
mknietej, jednorodnej catosci, ukazujgce sie nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym tytu-
tem albo nazwg, numerem biezgcym i datg, a w szczegolnosci: dzienniki i czasopisma, serwisy
agencyjne, stale przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki
filmowe; prasa sg takze wszelkie istniejgce i powstajagce w wyniku postepu technicznego srodki
masowego przekazywania, w tym takze rozglosnie oraz tele- i radiowezly zakladowe, upowszech-
niajgce publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszech-
niania; prasa obejmuje rowniez zespoly ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace sie dziatalnoscig
dziennikarskg”.
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ze definicja ta ma ,otwarty charakter™, jest ,[...] bardzo pojemna, elastyczna,
przez co jawi sie jako ponadczasowa” (Kuczynski 2018, komentarz do art. 7
Legalis). Jej krytycy natomiast podkreslaja, ze z uwagi na czas powstania
definicji (1984 rok) nie przystaje ona do wspodtczesnosci, z czym trudno — zda-
niem autora — sie nie zgodzi¢. Wbrew bowiem temu, co starajg sie sugerowac
apologeci omawianego przepisu, czyli ze ,[...] nalezy doceni¢ dalekowzrocznosé
spojrzenia ustawodawcy” (Kuczynski 2018, komentarz do art. 7 Legalis), jak
posrednio zostanie to wykazane w niniejszym tekscie, malo wiarygodne wydaje
sie stanowisko, iz 6wczesny prawodawca zdawal sobie sprawe, a nawet chciat
dopuscic, ze w przyszlosci ,kazdy bedzie mogt by¢ prasa”.

Wspolczesny obraz blogosfery - wyniki badan

Uwzgledniajac poczynione dotychczas uwagi, a takze tresc¢ pr. pras.,
w szczegolnosci definicje prasy, a ponadto prawa i obowigzki cigzgce zgodnie
z przepisami na dziennikarzach, biorgc przy tym pod uwage dotychczasowe sta-
nowisko doktryny i judykatury oraz przedmiot niniejszego artykutu, na dalszg
analize w kontekscie uznania bloga za prase, a blogerow za zurnalistow w sposob
szczegblny zastugujag nastepujace zagadnienia: subiektywizm tresci i proces
jej tworzenia (przygotowania), cel publikacji, charakter dziatalnosci blogerow,
a w koncu ich autodefinicja. Kwestie te stang sie przedmiotem dalszych rozwazan.

Subiektywizm tresci

Jednym z podstawowych zalozen blogerow jest subiektywizm tworzonych
przez nich tresci. Na istote przedmiotowej materii wskazuja nie tylko liderzy
tej branzy, bez watpienia wyznaczajacy obowigzujace w niej trendy®. Kwestie
te podkreslali rowniez wszyscy respondenci z tej grupy, z ktorymi w trakcie
prowadzonych badan mial okazje rozmawiaé autor?, bez wzgledu na tematyke
prowadzonego przez nich bloga (na przyktad life style czy biezace wydarzenia
polityczne). Dla przykladu, a takze w celu uwypuklenia réznic, jakie niesie

5Zob. na przyktad: Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 28 pazdziernika 2016 roku, sygn. akt
I CSK 695/15.

6 W jednej ze swoich ksiazek o blogosferze Tomek Tomeczyk, popularny Kominek, pisze:
»,Blogerzy nie sg od tego, by wyréwnywac szanse, pisa¢ obiektywnie, bra¢ pod uwage kazde za
i przeciw. Od tego sg tradycyjne media. Obiektywizm jest najgorszag cechg blogera, bo kastruje go
z tego, co w blogowaniu jest najbardziej podniecajgce — z kreowania opinii” (Tomeczyk 2013:
32-33).

7 Na przyklad: ,Informacja niestety (»stety« dla mnie, bo ja bym nie istnial jako bloger)
musi tez juz posiadac jakie§ subiektywne elementy. [...] Blogosfera musi by¢ na tyle wyrazna,
na tyle subiektywna, ze nie sadze, zeby bloger byt w stanie — tworzac takie informacje w formie
tradycyjnej, niezalezne, krotkie notki — stworzy¢ cos, co by bylo na tyle wyrazne, ze jego blog by
sie przebil” (zrodto: tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 1, archiwum wiasne autora).
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ze sobg powyzsze podejscie, warto postuzyc sie fragmentem wywiadu z jednym
z przedstawicieli obu wspomnianych grup. Wskazuje on, ze:

To, co ja postrzegam za gltowny problem dziennikarstwa (cecha, ale w jakims
sensie i problem), to jest to, ze czes¢ dziennikarzy widzi sie wcigz jako takie
przekazniki zewnetrznych ekspertow, tzn. tekst jest lepszy — ich zdaniem
—im wiecej jest ,w Srodku” ekspertow. Efekt jest taki, ze mamy w tekscie trzech
ekspertow, ktorzy uwazaja, ze jest tak, trzech ekspertow, ktorzy uwazajg, ze jest
zupelnie inaczej, i czytelnik jest zostawiony w kropce, bo wtasciwie nie wie, kto
ma racje. [...] To jest klopot, ktory jest trudny do rozwigzania, bo dziennikarz
powinien by¢ obiektywny, powinien oddziela¢ informacje od komentarza. [...] Ja,
jako bloger, tych moich czytelnikoéw w polu zostawi¢ nie moge, bo na koniec oni
chcg wiedziec, co ja na jakis temat uwazam. I nawet jesli sie positkuje jakimis
opiniami z zewnatrz i to zaznaczam w tekscie, to caly tekst jest subiektywny
i tutaj ta warstwa informacyjna jest wylacznie pomocnicza8.

Przytoczona wypowiedz — co wazne — nie tylko zarysowuje réznice i po-
twierdza odmienne postrzeganie przez blogerow swojej roli, ale takze wskazuje,
ze takie wlasnie rozumienie swojej dzialalnosci przektada sie rowniez na przebieg
procesu przygotowania tresci, jakze inny od tego wlasciwego dziennikarzom.

Proces przygotowywania tresci

Pomimo tego, ze dalo sie odnotowaé stanowiska odmienne?, generalnie
reprezentanci blogosfery podkreslali, ze — miedzy innymi z uwagi na jednowy-
miarowy (subiektywny) charakter tworzonych przez nich tresci — nie podejmujg
kontaktu ze strong, ktorej tworzona przez nich zawartosé¢ dotyczy. Ttumaczyli
przy tym, ze ,[...] nie interesuje ich to [zdanie drugiej strony — uzup. L.G.]”,
a co wiecej sg przekonani, ze ,[...] nie interesuje to ich czytelnikow”. Przygoto-
wana tre$¢ miata by¢ komentowana przez osoby zainteresowane dopiero po jej
opublikowaniul®. Zachowanie takie jest zgodne i wpisuje sie w ogélny model
funkcjonowania publicystyki online, w ktorym — przede wszystkim ze wzgledu
na swojg dynamike — przekaz jest traktowany bardziej w kategoriach procesu
(ustugi), a nie gotowego towaru (jak w przypadku dziennikarstwa)ll.

8 Tresé¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 7, s. 1, archiwum wlasne autora.

9 Co znamienne, takie stanowisko zajat bloger, ktéry jest jednoczeénie dziennikarzem (zrédto:
tre$¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 7, s. 5, archiwum wlasne autora).

10 Tresé wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 5, archiwum wlasne autora.

11 Luzny podzial zaproponowany w 2009 roku przez Jeffa Jarvisa, profesora City University
w Nowym Jorku. Zgodnie z jego koncepcjg wystepujg dwie istotne roznice miedzy dzienni-
karstwem a publicystykg online. Pierwsza to nieskonczonosé (otwartosc) tresci w Internecie,
w przeciwienstwie do tych publikowanych w gazecie, ukazujacych sie raz, a zatem obowigzanych,
by ,ocierac sie o perfekcje”, chocby z uwagi na fakt, ze nie poddajg sie one p6zniejszemu, po publi-
kacji, redagowaniu, jak ma to miejsce wtasnie w przypadku tekstow blogerow, upowszechnianych
w pierwszej kolejnosci, a dopiero nastepnie rowniez edytowanych. Druga réznica polega na tym,
ze odbiorcy internauci sg wlgczani w proces dochodzenia do prawdy i tworzenia tresci, przez co
sami stajg sie ,redaktorami”. To wlasnie dlatego dziennikarstwo online jawi sig, zdaniem Jervisa,
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Powyzsze wnioski, ptynace z badan jakoSciowych, znajdujg potwierdzenie
w danych iloSciowych, ktore nie pozostawialy watpliwosci, ze o ile w przypad-
ku aktywnosci dziennikarzy nastepuje dywersyfikacja zrodet informacji, przy
czym prym wioda te osobowe (okolo 90% respondentéw)12 i kontakt telefoniczny
(okoto 82%), a pomocniczg role odgrywa Internet (okoto 67%), o tyle zupeinie
odmiennie rzecz ma sie w przypadku blogeréw, u ktorych to wtasnie globalna
sie¢ zajmuje pierwsze miejsce w rankingu (okoto 74% badanych). Wskazuje
na to nie tylko najwyzsza, bezposrednia ocena Internetu, ale takze stosunkowo
niska warto$¢ wynikow w przypadku pozostatych, wspomnianych alternatyw.
Tylko bowiem nieco ponad 13% blogeréw decyduje sie na wykonanie telefonu
w celu zebrania informacji dotyczgcych przygotowywanego materiatu (po zsu-
mowaniu odpowiedzi ,nigdy” lub ,prawie nigdy” okazalo sie, ze zdecydowanie
wyklucza takg mozliwosc okoto 48% przedstawicieli tej grupy), co jest zgodne
z wynikami obserwacji autoral3. Co wiecej, przedstawiciele tej grupy nie tylko
nie majg kontaktu z ,bohaterami” materiatéw (robi tak zaledwie 13% respon-
dentow), ale rowniez w istotnie mniejszym niz dziennikarze stopniu poszukujg
ekspertow czy tez ludzi, ktorzy mogliby wypowiedziec¢ sie na dany temat (okoto
30% respondentow). Blogerzy — jak sami wskazujg — w przekazie starajg sie
bowiem pokazac przede wszystkim ich spojrzenie na sprawe (okoto 79%), a nie
obiektywnie opisac¢ prezentowang kwestie (okoto 30%), chocby poprzez przy-
toczenie pogladow osob posiadajgcych odmienny od nich obraz tematu (okoto
13% respondentow).

Cel publikacji bloga: ukierunkowanie na osobe autora (autopromocja)

Zarowno przytoczone wyniki badan jakosciowych, jak i iloSciowych zdajg
sie nie pozostawiac¢ watpliwosci co do podstawowych motywow podejmowanych
przez blogeréw dzialan, czyli ukierunkowania na ,komunikowanie siebie™ bycia
nie tylko produkujgcym, ale i produktem; nie tylko podmiotem, ale — w znacznej

jako proces, a nie produkt. Na marginesie warto wskazac, ze produktem — w ujeciu marketin-
gowym — jest takze usluga, ktorg nalezy bez watpienia postrzegac¢ w kategoriach procesu. Traf-
niejsze wydaje sie zatem postugiwanie sie terminami: ,towar”, jako odpowiednikiem produktu
u Jarvisa, oraz ,ustugi”, czyli odpowiednikiem procesu w rozumieniu profesora z Nowego Jorku.

12 Odsetek respondentéw, ktorzy majac mozliwo$é wyboru cyfry od 0 do 5, gdzie 0 oznacza
L,nigdy”, a 5 ,zawsze”, odnoszgc sie do podejmowanej podczas przygotowania materiatu czynnosci
poszukiwania ekspertow i ludzi do rozmowy zwigzanych z tematem, zaznaczyli cyfre ,4” lub
»,0”. W ten sam sposob ankietowanym zadawano réwniez pytania dotyczace innych opisanych
w niniejszym artykule kwestii. Nalezy mie¢ to na wzgledzie w dalszej jego czesci.

13 Zupelnie odmiennie niz mialo to miejsce w przypadku dziennikarzy, podczas obserwacji
ktorych nie sposob byto niekiedy nie odnies¢ wrazenia, ze wykonywanie telefonow to od 30% do
25% ich pracy.
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mierze — takze przedmiotem przekazul4. W koncu subiektywizm tworzonych
tresci to — przynajmniej po czesci — wlasnie wyrazanie (przekazywanie) siebiel®.

Autoekspresja to bez watpienia rowniez wyraz (odbicie czy tez poklosie)
trendéw panujacych we wspolczesnym spoteczenstwie, cechujgcych takze od-
biorcow przekazu, a przelozonych jedynie na ptaszczyzne blogosfery (nota bene
siegajacej swoimi korzeniami i ,rekrutujgcej” pierwotnie swoich reprezentantow
wylacznie z ogotu spoteczenstwa). Mysl te trafnie i rzeczowo rozwingt Jacek
Dabala (2014: 11-16), wskazujac, ze obecnie — w duzej mierze za sprawg rozwoju
globalnej Sieci i mediow osobistych, ktore umozliwily kazdemu publikowanie
wszystkiego, na co ma ochote, pozbawiajgc go tym samym samokrytycyzmu,
a rozwijajgc egocentryzm — przyszto nam zy¢ w czasach zdominowanych przez
sSinfantylizm” i . komunikowanie czegokolwiek”, czyli ,tresci pozornych”, co ma
na celu ,wylgcznie zaznaczanie swojej obecnosci”.

Biorac pod uwage powyzsze i w uzupelnieniu do tego, warto dodac, ze
subiektywizm tresci to — cho¢ istotny, a wrecz rudymentarny — jednoczesnie
tylko jeden z co najmniej kilku czynnikow (strategii) dzialania, ktore majg
pomoéc/pomagaja wyroznic sie blogerom jako nieformalnej grupie nadawcow
1 poszczegolnym przedstawicielom tej grupy. W tym kontekscie nie sposob nie
wspomnie¢ o dystansowaniu sie i przetamywaniu schematéw znanych odbior-
cy z tradycyjnych mediow (zob. takze: Leaning 2011: 95; Lowrey i in. 2011:
243-244; Paciorek i Markowicz 2014: 568-59, 60, 116-118, 129-131), chocby
poprzez szczerosé (czasami posunietg do granic, ktore mozna by okresli¢ mia-
nem ekshibicjonizmu) i autentycznosél®, swobode, a wrecz niekiedy frywolnosé
i kontrowersyjnos¢, skrajne emocje (Gdak 2013; Tomczyk 2013: 39) czy jezyk
adekwatny do sposobu wyrazania sie odbiorcow (Paciorek i Markowicz 2014: 86).

Sformulowang powyzej teze o istocie i nacisku na autopromocje blogeréw
potwierdzajg dane iloSciowe. W przeprowadzonej przez autora ankiecie przed-
stawiciele wspomnianej spotecznosci niemal jednoznacznie wskazali, ze w ich
ocenie jest to istotna aktywno$¢ w kontekscie dzialalnosci publicystyczne;j.
W skali od 0 do 5 zostala ona oceniona na Srednio 4,52 (mediana = 5,00).

14 Bloger, z ktérym autor mial okazje przeprowadzaé wywiad poglebiony, podkreslil, ze opa-
trywanie wtasnych tresci imieniem i nazwiskiem jest dla niego ,,jednym z kryteriow, zeby cos ro-
bi¢ w Sieci” (zrodlo: tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 9, s. 9, archiwum wiasne autora).

15 Wsrod najezesciej wskazywanych powodéw blogowania podaje sie: ,,pragnienie wyrazenia
siebie”, ,dzielenia si¢ myslami, opiniami, ekspertyzami”, w koncu ,.che¢ zdobycia popularnosci”
i ,wplywanie na innych” (Lowrey i in. 2011: 245; ttumaczenie tekstow angielskojezycznych, jesli
nie podano inaczej, moje — L.G.). Co istotne, wszystkie z przywolanych, a szczegolnie pierwsze
trzy motywy aktywnosci, bez watpienia ukierunkowane sg wtasnie na ,ja”, czyli na osobe autora
danego bloga.

16 Karol Paciorek, jeden z twércéw popularnego wideobloga Lekko Stronniczy, w wydanej
wraz ze wspoltworcg nagran, Wiodkiem Markowiczem, ksigzce stawia nastepujgce, retoryczne
pytanie swojemu koledze, oddajace specyfike przekazow, ktore sami tworza: ,[...] czy chciatbys
ogladac czlowieka »z Internetu« w telewizji? Opakowanego w scenariusz, przyduszonego cenzurg
stacji, obitego uwagami rezysera i producenta, piekniejszego niz kanon przewiduje dzieki pracy
makijazystek, bardziej elokwentnego, bo wyuczy? sie calego tekstu na pamiec?” (Paciorek i Mar-
kowicz 2014: 66-67, 197).
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Co wazne dla tematu niniejszego artykutu, stanowisko to nie byto az tak
stanowcze, jesli chodzi o reprezentantow pozostatych badanych spotecznosci,
w tym réowniez dziennikarzy (Srednia = 3,30; mediana = 4,00).

(Nie)publicystyczny charakter dzialalnosci blogerow

Opisana dziatalno$¢ blogerow nie jest oczywiscie dzietem przypadku. Zmie-
rza¢ ma — w pierwszej kolejnosci — do wykreowania wiasnej marki i zwiekszenia
popularnosci, a przez to — i po drugie — stworzenia mozliwosci i wypracowania
réznego rodzaju profitowl?, w tym pochodzacych z publikacji tresci o charakterze
promocyjnym, komercyjnym lub tworzonych na zlecenie podmiotow zewnetrz-
nych!8, Znajduje to swoje potwierdzenie nie tylko w badaniach jakosciowych!?,
ale réowniez iloSciowych.

Ponownie odwotujac sie do przeprowadzonej ankiety, trzeba wskazac, ze do
tworzenia ,,zawsze” lub ,prawie zawsze” wskazanych powyzej zawartosci przy-
znalo sie ponad 13% blogerow?20. Nigdy lub prawie nigdy wspomnianych mate-
rialéw nie przygotowywalo okolo 35% przedstawicieli tej grupy?l. Gdy chodzi
o dziennikarzy, odsetek odpowiedzi potwierdzajgcych lub wykluczajacych takie
zachowania wyniost odpowiednio 3% i 79% (,zawsze” lub ,prawie zawsze” oraz
,nigdy” lub ,prawie nigdy”). Skala opisywanego zjawiska, w $§wietle powyzszych
danych, jest zatem istotnie mniejsza.

17 Jak pokazujg badania z ostatnich lat, wskazniki wystepowania reklamy i zarobkéw
w blogosferze oraz motywowanej tym dzialalnosci rosng, a wcigz odleglte miejsce uzyskiwa-
nia przychodow, jako jednego z powodow podjecia tej aktywnosci, nalezy tltumaczy¢ faktem,
ze w ostatecznosci nadal niewielu osobom sie to udaje (Lowrey i in. 2011: 244245, 254).

18 Nie bez powodu niekiedy blogeréw okresla sie mianem ,stupow reklamowych” (Tomczyk
2013: 75).

19 Dla przykladu warto przywolaé wypowiedz jednego z blogeréw, ktory wprost wskazat
w wywiadzie poglebionym, ze: ,Blog to jest bardzo fajna forma budowania marki osobiste;j.
Wszystkie moje zadania powoli zaczynajg wynikac z kontaktow z blogosfery. Wiec jest to forma
na zycie. Natomiast ona stanowi jakby dodatek. Nie mialbym pracy w [nazwa gazetyl, gdybym nie
mial bloga. Nie mialbym teraz zlecen, gdybym nie mial bloga. Nie mialbym mozliwosci, nie chce
tego powiedziec... zalatwienia, gdyby nie blog. Stoi to jako rzecz obok, ale jest klejem pomiedzy
tymi wszystkimi rzeczami, ktore w tym momencie robie” (zrodlo: tres¢ wywiadu poglebionego,
respondent nr 9, s. 7, archiwum wlasne autora).

20 7 kolei, zgodnie z badaniem przeprowadzonym w 2016 roku na grupie 1023 blogeréw, w kt6-
rym bezposredniej analizie poddano rowniez 8526 blogow, do wpisow z wynagrodzeniem przyznaje
sie blisko 41% reprezentantéw analizowanej grupy. Cena jednego takiego wpisu wyniosta srednio
870 z1, a stawki za nie wahaty sie w przedziale od 30 zt do 10 000 z} (Pytkowska i in. 2016: 25).

21 Potwierdzaja to cytowane polskie badania blogosfery, z ktorych wynika, ze choé 72%
ankietowanych nie czerpie dochodu z prowadzenia bloga, to fakt braku wspotpracy z reklamo-
dawcami deklaruje 36% ankietowanych. Roznica wynika z wystgpienia rozliczenia barterowego
w pozostalym zakresie; deklaruje jg 43% ankietowanych blogeréw (Pytkowska i in. 2016: 25).
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Autodefinicja: bloger, (nie)dziennikarz

Powyzsze praktyki dotyczgce publikacji materialow o charakterze promo-
cyjnym sg niewatpliwie jednym z istotniejszych argumentéw, ktory sklania
blogerow do odzegnywania sie do tradycyjnego dziennikarstwa. Posrednim po-
twierdzeniem tego, ze sytuacja taka rzeczywiscie ma miejsce, sg dotychczasowe
rozwazania, wskazujgce chocby na istotnie odmienny od zZurnalistow sposob
dzialalnosci blogeréw, w tym ich zwrocenie sie ku subiektywizmowi tresci, czy
wrecz opisane powyzej dzialania majgce na celu odciecie sie/odréznienie od
dziennikarzy (przetamywanie schematow znanych z tradycyjnych mediow itp.).

Na dystansowanie si¢ od wspomnianego zawodu wprost wskazujg na-
tomiast tresci wypowiedzi przedstawicieli badanej spotecznosci. Zdaniem
Ewy Lalik, blogerki i bylej redaktorki Spider’s Web: ,Blogerzy, przynajmniej
na rodzimym rynku, sg, a raczej chcag by¢, celebrytami, a nie informatora-
mi i takimi »straznikami« walczgcymi o informacje i prawde” (Gdak 2013).
Podobnych stanowisk jest oczywiscie znacznie wiecej?2, co znajduje odbicie
rowniez w polskich i zagranicznych badaniach. Wedlug Marka Jelesnianskiego
(2010) 53% polskich blogerow kategorycznie wykluczylo postrzeganie siebie
w charakterze dziennikarza. Z kolei, zgodnie z amerykanskim studium z 2008
roku, na takim stanowisku stanelo 55,2% respondentow, przy czym zauwazal-
na byla, w porownaniu do 2006 roku, tendencja spadkowa (Ji i Sheehy 2010:
42-43; por. takze: Prades i in. 2014: 10).

Blogowanie a dziennikarstwo

Jesli spojrzeé na konsekwencje uznania blogeréow za dziennikarzy, zapre-
zentowane powyzej stanowisko nie dziwi. Przedstawiciele omawianej spolecz-
nosci sg Swiadomi tego, ze uznanie ich za zurnalistow nalezaloby traktowac
jako réownoznaczne z przyjeciem przez nich zobowigzania do przestrzegania
i dostosowania sie do wszystkich wskazanych w pr. pras. obowigzkow i regut.
Oznaczaloby to w szczegolnosci: koniecznosé rejestracji dziatalnosci jako dzien-
nika lub czasopisma (art. 20 pr. pras.), umozliwienie autoryzacji dostownie
cytowanej wypowiedzi (art. 14 i 14a pr. pras.), dbanie o poprawnos¢ jezyka
i unikanie uzywania wulgaryzmow (art. 12 ust. 1 pkt 3 pr. pras.) czy w koncu
niemoznos¢ prowadzenia ukrytej dziatalnosci reklamowe;j (art. 12 ust. 2 pr. pras.)
oraz dzialania niezgodnego z etykg zawodowag i zasadami wspotzycia spotecznego
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), co sprowadza sie¢ miedzy innymi do obowigzku zacho-
wania szczegoblnej rzetelnosci i starannosci (art. 12 ust. 1 pkt 1 pr. pras.) przy
tworzeniu materiatow. Juz na pierwszy rzut oka widac, ze stoi to w sprzecznosci

22 70b. na przyklad rozdzial ksigzki T. Tomczyka zatytulowany ,Wyzsza forma”, po§wiecony
temu, co dzieli i r6zni dziennikarzy od blogeréw (Tomczyk 2013: 73-75; takze: Wronska 2016: 290).
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do zaprezentowanego dotychczas obrazu blogosfery i sposobu funkcjonowania
dziennikarstwa. Takze gdy spojrze¢ bardziej globalnie, ujawniajg sie istotne
roznice odnoszgce sie do obu omawianych grup.

Ogoélnoinformacyjny charakter dzialalnosci

Glownym i podstawowym zadaniem, zamierzonym celem i osigganym
przez zurnalistow rezultatem jest przekazywanie informacji i opis, a przez to
zainteresowanie otaczajacg spoteczenstwo rzeczywistoscig, a nie, na przyklad,
wlasng osobg. Fakt, ze czym innym jest informowanie, nawet przez internetowy
tabloid Pudelek, fanow blogerki Maffashion o jej udziale w kampanii Alexan-
dra Wanga (Emily 2014), czym innym natomiast ,publicystyczna” dziatalnosc,
w wyniku ktorej sama zainteresowana podaje tego typu tresci na wlasnej stronie
internetowej (Maffashion 2014), zdaje sie nie tylko czynic te subtelng réznice
bardziej przejrzysta, ale wskazuje rowniez na zasadno$¢ postawionej tezy.
W pierwszej z opisanych sytuacji odbiorcy sg bowiem informowani ,,0 czyms”,
czyli wtasnie o otaczajacej ich rzeczywistosci, w drugiej natomiast ,0 kims”,
czyli przede wszystkim o osobie nadawcy. Tym samym, zgodnie z zatozeniami
pragmatycznego testu newsa (ang. a pragmatic test for news)?3, w przypadku
Maffashion w ogéle nie moze by¢é mowy o dziatalnoéci dziennikarskiej24, nie
tylko w sensie praktycznym, ale i jurydycznym?2®, Stusznie wskazuje sie bowiem
w literaturze przedmiotu (Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 136; Ferenc-Szydetko
2013: 90) 1 judykaturze na ogblnoinformacyjny, a nie prywatny charakter prasy:

O tym, czy publikacja internetowa ma charakter prasowy, decydowac¢ powinien
cel, jakiemu ma shuzy¢. Skoro rolg i zadaniem prasy jest rozpowszechnianie
informacji, to periodycznos¢ przekazu, czyli cyklicznego informowania opinii
publicznej o okreslonych faktach spotecznych, ekonomicznych, gospodarczych,
politycznych, oswiatowych, kulturalnych, z zakresu muzyki, filmu i sztuki,
etc., pod oznaczonym tytutem, nazwg, adresem czy nawet linkiem, wskazywacé
bedzie na cel, jaki realizuje redakcja, wydawca czy autor danej publikacji elek-

tronicznej, na stworzonej specjalnie w tym celu stronie internetowe;j26.

23 Konstrukcja przedstawiona przez Mike’a Annany’ego (2014: 362—363), poprzez ktéra wska-
zuje on na cechy newsa. Ten, w przeciwienstwie do informacji, wedtug autora testu nie moze byc,
po pierwsze, jedynie domeng prywatnego interesu czy osobistego zainteresowania, a po drugie
wylacznie konsekwencjg logiki rynku.

24 Znamienne, ze poréwnywalnej do aktywnosci Maffashion dzialalnosci w wykonaniu na
przyktad Radostawa Sikorskiego, ktory na Twitterze oglosil, ze nie wystartuje w wyborach par-
lamentarnych w 2015 roku, nikt nie postrzega w kategoriach dziennikarstwa, jak ma to miejsce
wtasnie w przypadku blogerki.

25 Na takim stanowisku stoi na przyklad Ewa Ferenc-Szydelko (2013: 90).

26 Postanowienie Wojew6dzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 30 pazdzier-
nika 2008 r., IT SA/Wa 1885/07; zob. tez: Postanowienie Sadu Apelacyjnego w Lodzi z dnia
18 stycznia 2013 roku, I ACa 1032/12.
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Trudno za realizacje tak okreslonego celu uznac jednak nastawienie przede
wszystkim na promocje wiasnej osoby czy tez realizacje swoich partykularnych
interesow?’. Gdyby bowiem tak bylo, zurnalistami nalezaloby nazywa¢ takze
— przyktadowo — specjalistow od public relations, ktérzy w koncu obecnie tez
tworza i publikuja w Internecie teksty, z tym ze wylgcznie na uzytek zatrudnia-
jacych ich instytucji. W ich przypadku jednak nie ma watpliwosci, ze znajdujg
sie oni na przeciwleglym do dziennikarstwa krancu?® i nie mozna ich traktowaé
jako przedstawicieli tej profesji2?. Taka tez — co do zasady — powinna by¢ ich
kwalifikacja na gruncie prawa. Dzialalnos$¢ ta najczesciej niewiele ma bowiem
wspolnego z ,[...] urzeczywistnianiem prawa obywateli do ich rzetelnego in-
formowania” (art. 1 pr. pras.) czy tez ze ,[...] stuzbg spoteczenstwu i panstwu”
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), a od prowadzacych jg osob nie oczekuje sie na ogot
»...] prawdziwego przedstawiania omawianych zjawisk” (art. 6 ust. 1 pr. pras.).

Proces przygotowania redakcyjnego

Powszechnie w literaturze przedmiotu, zar6wno medioznawczej, jak
i prawniczej, podkresla sie, ze dziatalno$¢ dziennikarska nie polega wylgcznie
na przekazywaniu (publikowaniu) tresci, ale rowniez na samym jej pozyskiwa-
niu z réznych zrodet oraz selekcji, weryfikowaniu, a w koncu opracowywaniu
i redagowaniu. Na kwestie te, ktore majg wyrozniaé zurnalistow sposrod reszty
spoteczenstwa, zwrocit uwage miedzy innymi Wolfgang Donsbach (2012). Autor
ten trafnie podkresla, ze: ,[...] o ile dzielenie sie informacjami z otaczajgcymi
nas osobami nalezy uznac za powszechng i codzienng ludzkg praktyke, o tyle
potrzebne sg podmioty spoteczne, ktore bedg w stanie ustali¢ prawde i oddzieli¢
rzeczowg informacje od plotki” (Donsbach 2012: 38). Co zrozumiate, funkcje te
spelnia¢ majg dziennikarze.

Aby sprostac okreslonemu powyzej zadaniu, sam moment publikacji tresci
jest najczesciej poprzedzony zaplanowanym, usystematyzowanym (zestan-
daryzowanym) i angazujacym w przewazajacej czesci przypadkow wiecej

27 Poglad ten zyskal akceptacje w orzecznictwie sadoéw, zeby wspomnieé¢ o Wyroku Sadu
Apelacyjnego we Wroctawiu z dnia 7 kwietnia 2015, sygn. I ACa 137/15, ktory, cho¢ dopuscit
mozliwos¢ uznania bloga za prase, jednoczesnie stwierdzil, ze ,[nlie dotyczy to jednak sy-
tuacji, gdy bloger opisuje swoje przygody, poniewaz wowczas opisuje sytuacje subiektywnie.
[...] [Plozwana stworzyla blogi internetowe, w ktorych publikowata wyltgcznie opinie wlasne
dotyczace jej prywatnego sporu z powodem. Blogi te nie mialy zatem obiektywnego charakteru”.

28 Cho¢ sg znane przypadki odmienne (na przyklad Michal Rachon, ktéry obecnie jest dzien-
nikarzem TVP S.A., a wczesniej byt zaangazowany w dzialalnos¢ partii Prawo i Sprawiedliwosé
i wystepowal jako rzecznik prasowy jej struktur w Sopocie), do$¢ powszechnie przyjmuje sie,
ze przejscie od dziennikarstwa do PR to ,podroz w jedng strone” (Gajdka 2012: 33).

29 Sami blogerzy réwniez niekiedy wcielaja sie w role ,rzecznikéw” firm. Dla przykladu mozna
wskaza¢ na Kominka, ktory w pojedynke lub tez z innymi blogerami (Fashionelkg i Segritta)
dzielit sie na blogu wrazeniami czy to z podrozy do Stanéw Zjednoczonych (kampania Burger
Kinga), czy tez na chorwacka wyspe Krk, gdzie testowal peugeota 208 (Wronska 2016: 295-296).
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niz jedna osobe3? procesem jej przygotowania3l. Skladaja sie na niego nie
tylko wskazane wprost w art. 7 ust. 2 pkt 5 pr. pras. dzialania podejmowane
stricte przez dziennikarza, czyli ,[...] redagowanie, tworzenie lub przygoto-
wanie” materialow prasowych, z czym sa skorelowane okreslone obowigzki
(zob. na przyktad art. 12 ust. 1 pkt 1 pr. pras.), ale rowniez wymienione w pkt 8
tego przepisu ,[...] zbieranie, ocenianie i opracowywanie” tresci do publikacji,
czego organizacja jest z kolei domeng ,redakcji”.

Jak wynika z badan autora, w przypadku blogerow, jesli w ogole ma miej-
sce proces przygotowania redakcyjnego, to raczej w ograniczonym zakresie
i z pominieciem czynnos$ci kluczowych dla tego etapu tworzenia tresci. Obja-
wia sie to nie tylko czestym brakiem planowania pracy, wynikajacym miedzy
innymi z typowej dla przedstawicieli tej grupy spontanicznosci32, emocjonal-

nos$ci33 i nieszablonowosci, a przez to z braku powtarzalnosci podejmowanych

czynnosci. Dzigje sie tak przede wszystkim ze wzgledu na odmienne podejscie
i mozliwosci, gdy chodzi o weryfikacje i kontrole przekazu, wynikajgce czy to ze

wspomnianego juz swoistego subiektywizmu tworzonych tresci (brak pytania

o stanowisko drugiej strony), czy tez jednoosobowej dziatalnosci34.

30 Stusznie zauwaza Wojciech Furman, ze ,Dziennikarstwo jest dzialaniem zespolowym”
(Furman 2015: 179).

31 Wynika to w znacznej mierze ze §wiadomosci redakeji, ze przygotowywanie towaru, jakim
jest produkt tradycyjnych mediéw, musi by¢ zakonczone w okreslonym terminie. Sytuacja ta
bez watpienia sklania do podjecia chocby podstawowych krokow majacych zabezpieczy¢ przed
niewywigzaniem sie z nieprzekraczalnego czasu publikacji.

32 W tym kontekscie mozna wspomnieé o motywach podejmowania konkretnych tematéw
przez blogerow, osoby, dla ktorych ,wszystko jest inspiracjg”. Do takiego przekonania doszed}
miedzy innymi Kominek na podstawie analizy dwunastu sposrod swoich najbardziej poczytnych
tekstow. Okazalo sig, ze nie tylko wspomnienia z dziecinstwa, brak weny, ale takze zbieg oko-
liczno$ci moze stanowic zachete do napisania tekstu, nie méwigc juz o: ,portalach plotkarskich”,
Swycieczce do Egiptu”, ,zasuszonej rozy, ktorg ukradlo sie pewnej kobiecie”, ,pytaniu kelnera
»czy wszystko w porzadku«” (zob. Tomczyk 2012: 118—-122). Podobne wnioski ptyng z badan ja-
kosciowych autora. W jednym z wywiadow poglebiony respondent wskazal na ,zdjecie katuzy na
Instagramie” jako punkt wyjscia do napisania tekstu (tre$¢ wywiadu poglebionego, respondent
nr 5, s. 1 — archiwum wiasne autora).

33 Ponownie dla przykladu warto odwolaé¢ sie do wypowiedzi jednego z respondentéw:
,Dla mnie blogosfera jest taka skrajnie empatyczna. Osoby, ktore prowadzg blogi, majg dos¢
sporg empatie. Na przyktad, kiedy ja juz szybko zlapie stosunek emocjonalny do jakiejs rzeczy,
to w 40 minut mam tekst. Kompletnie nic innego mnie nie interesuje tylko moj stosunek do spra-
wy. Zresztg po blogu widac tg agresje i niejako dominacje emocji, nawet jezeli sie staram od tego
teraz uciekac” (tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 9 — archiwum wlasne autora).
Podobne stanowisko zajmuje na przykltad Tomezyk (2012: 58).

34 Oczywiscie nie jest to czynnik przesadzajacy, w tym sensie, ze mozliwa jest sytuacja,
w ktorej jedna osoba bedzie pelnilta kolejne funkcje w redakeji (dziennikarza, redaktora itd.).
Niemniej jednak za nie bez znaczenia nalezy uzna¢ wtasnie fakt, ze z duzym prawdopodobien-
stwem odbedzie sie to z uszczerbkiem dla omawianego procesu przygotowywania, na przyktad
jesli idzie o mozliwos¢ i skutecznosc kontroli. Stusznie zwracajg na ten aspekt uwage osoby
laczace dziennikarstwo z blogowaniem, podkreslajgc, ze same czesto nie widzg wiasnych bledow:
W blogu sam pisze i sam klikam »publikuj«. W gazecie jest jakis$ redaktor, ktory to przeczyta
i obejrzy swiezym okiem. I jest tez korekta, ktora sprawdzi, czy nie zrobitem przecinka w ztym
miejscu, albo jakiegos bledu. I to sg takie dwa etapy, ktore nie wystepujg w blogu” (tres¢ wywiadu
poglebionego, respondent nr 7, s. 8 — archiwum wtasne autora).
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Brak nadzoru znajduje potwierdzenie w wynikach badan ilosciowych autora.
O ile bowiem w grupie dziennikarzy okoto 67% respondentéow zadeklarowalo,
ze ,l...] moje materialy sg sprawdzane (czytane) przez inng osobe, zanim zo-
stang opublikowane”, o tyle w drugiej z badanych grup odsetek odpowiedzi
w tym zakresie wyniosl niespelna 9%. Jest to o tyle wazne, ze to wlasnie
przygotowanie redakcyjne — na co zwraca sie uwage w literaturze przedmiotu
(na przyklad: Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 136; Ferenc-Szydetko 2013: 90)
i orzecznictwie3® — jest postrzegane jako element niezbedny w prasowej dzia-
talnosci dziennikarskiej.

Podsumowanie

Jesli spojrze¢ na bloga ,w czystej postaci”, czyli uwzgledniajac jego istote,
jaka wylania sie zarowno z literatury przedmiotu, jak i zaprezentowanych
dotychczas badan, uznanie tego typu aktywnosci za prase — zdaniem autora
— moze budzi¢ powazne i uzasadnione watpliwosci. Oznaczatoby to bowiem ko-
nieczno$¢ podporzadkowania tej formy komunikacji prawu prasowemu, w tym
rowniez tym jego przepisom, ktore stoja w oczywistej opozycji do charakteru
(specyfiki) bloga (chodzi przyktadowo o obiektywizm, szczegolng starannosc,
zakaz reklamy). To z kolei wprost prowadziloby do wypaczenia jego natury
— wyzbycia sie tego, co stanowi definiens bloga (chodzi o cechy konstytuujace
i wyrozniajace, na przyklad: subiektywizm tresci, spontanicznos$¢, emocjonal-
nos¢, nieszablonowosc). Rownie dobrze mozna by twierdzic, ze satyra powinna
podlegaé ocenie z punktu widzenia rzetelnosci, a sg to przeciez — co do zasady
— kwestie w sposob oczywisty sie wykluczajgce.

Biorgc pod uwage powyzsze, trzeba miec przy tym swiadomos¢ dwoch kwestii.
Po pierwsze — wystepowania obecnie licznych ,mutacji”, ktore choé¢ pozostajg
przy pierwotnym nazewnictwie (blog), to jednak w wyniku na przyktad zdobytej
popularnosci i osiggnietego sukcesu, a w konsekwencji takze komercjalizacji,
zaczynajg odchodzi¢ od atrybutow charakterystycznych dla omawianej formy
komunikacji®®. Przejawia sie to postepujaca, choé¢ wciaz ograniczona insty-
tucjonalizacjg aktywnosci poprzez miedzy innymi jej wiekszg czestotliwosé

35 Tak na przykltad: Postanowienie Sadu Administracyjnego w Lodzi z dnia 18 stycznia 2013
roku, sygn. akt I ACa 1031/12.

36 Podejscie to jest zgodne z zalozeniami modelu BAV (ang. brand asset valuator), ktory
wskazuje miedzy innymi na czynniki, jakie powinny sie ujawni¢ w pierwszej kolejnosci, by mar-
ka (blog) mogta sie rozwija¢. Wedtug Brada Schultza i Mary Lou Sheffer (2012: 65-66, 72-75)
do tych czynnikéw nalezg: 1) dyferencjacja, czyli zdolnos¢ do wyrdznienia sie na tle konkurencji
(ang. differentation); dyferencjacja winna by¢ silniejsza od 2) relewancji — znaczenia dla konsu-
menta (ang. relevance), a 3) powazanie — dostrzezona jakos¢ (ang. esteem) — od 4) wiedzy, czyli
Swiadomosci istnienia marki i jej rozpoznawalnosci (ang. knowledge). Wyroznienie sie czyms musi
mie¢ zatem miejsce juz na wstepie budowania osobistego wizerunku (bloger powinien na przyktad
rozpoczac od kontrowersji, a nastepnie profesjonalizowac i tagodzi¢ swoj przekaz).
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i regularno$é3’, zatrudnianie dodatkowych pracownikéw i podzial pracy (pla-
nowanie), formalizacje dzialania (zasady korzystania z bloga, opis celu jego
funkcjonowania itp.) oraz samego przekazu (zblizenie sie do bezosobowego,
oficjalnego jezyka tradycyjnych mediow informacyjnych miedzy innymi poprzez
wyeliminowanie z uzycia zwrotow obscenicznych) (Lowrey i in. 2011: 244—256).
Wszystko to wskazuje na profesjonalizacje dziatalnosci i odejscie od bloga na
rzecz portalu internetowego. Przyktadem tego typu ewolucji sg miedzy innymi
dwa polskie wortale technologiczne: Spider’s Web (www.spidersweb.pl), ktory
wyrost z autorskiego bloga Przemystawa Pajgka, oraz Antyweb (www.antyweb.
pD), ktorego z kolei pomystodawcy jest Grzegorz Marczak. Cho¢ oba nadal mienig
sie blogiem?38, dzi§ zdecydowanie blizej im do bardzo popularnych serwisow
informacyjnych o technologicznych nowinkach, co oczywiscie kwalifikuje je
jako prase w rozumieniu przepisOw pr. pras.

Po drugie, o ile w przypadku wspomnianych powyzej stron internetowych
autorowi nie jest znana motywacja, jakg kierowaty sie osoby nimi zarzadza-
jace, decydujac sie na pozostanie przy okreslaniu ,blog”, o tyle — w kontek-
Scie tezy o braku uznania bloga za prase — nalezy jeszcze pamietaé, ze tego
typu zachowania (,podszywanie sie” pod bloga) majg nierzadko wytacznie na
celu probe (do$¢ naiwng) unikniecia odpowiedzialnosci za tworzone tresci.
Ma to rzecz jasna zwigzek z obnizeniem standardow i oczekiwan starannosci
wobec tworcow takiego przekazu, wynikajgcym z rzekomo ,nieprofesjonalnego”
i,,niezawodowego” charakteru bloga. Wystepowanie opisanych sytuacji zostato
odnotowane przez autora w trakcie prowadzonych przez niego badan3®.

Wymienione powyzej okolicznosci sg o tyle istotne, ze w pewnym zakresie
tlumacza, dlaczego dla sadéw powszechnych raz blog jest prasa, innym razem
z kolei nie (skupienie sie jedynie na nazwie, bez rozwazenia istoty przekazu).
Co wazne, cho¢ samo zakwalifikowanie konkretnego przekazu jako bloga
pozostaje irrelewantne z punktu widzenia rozstrzygniecia prawnego, poczy-
nienie w tym zakresie stosownych ustalen moze by¢ pomocne w celu ostatecz-

370 postepie w tym zakresie wraz z uplywem czasu i rosngcg popularnoscig zob. Paciorek
i Markowicz (2014: 116-118, 130-131, 143, 224).

38 Spider’s Web okresla sie jako ,blog blisko technologii”. Z kolei Antyweb rozwija swoja nazwe
poprzez dodanie ,blog technologiczny”.

39 Na jednej z badanych przez autora stron internetowych zawarto nastepujacy komentarz:
,Iresci zawarte na stronie sg prywatnymi tekstami i opiniami wlasciciela tego bloga. Wlasciciel
nie jest zwigzany z zadng redakcjg stosunkiem pracy, ani nie dziala na jej rzecz i z jej upowaz-
nienia”. Tylko z analizy przytoczonego wpisu wynika, ze glownym celem autora byto wykluczenie
ewentualnego zakwalifikowania jego osoby jako dziennikarza, na co w sposob szczegolny wskazuje
drugie zdanie cytatu. Jest ono prosta negacjg ustawowej definicji dziennikarza. Znalazto to po-
twierdzenie w tresci wywiadu pogltebionego przeprowadzonego z autorem przywolanej adnotacji.
Na pytanie o przyczyne jej zamieszczenia stwierdzil: ,Prawo. Takie troche »uchronienie« moje.
Pamietam jak to konstruowalem 4 czy 5 lat temu i gdzie$ tam poczytalem na jakich zasadach
ktos tam moze mnie $cigac¢ po sgdach. Wiec to jest najbezpieczniejsza forma”. Na kwestie autora:
,Teoretycznie to nie jest forma bloga” padla odpowiedz: ,Nie jest... tak stricte. Jest to tak na-
prawde bardziej informacyjna sprawa niz blogowa. Blogowanie bysmy bardziej kojarzyli z tym,
ze kto§ wyraza swoje opinie. A tutaj moich opinii za wiele nie ma, w ogodle praktycznie nie ma,
tylko sg czyste tresci, czyste informacje. Wiec tak naprawde blog to jest stowo naciggane” (tresé¢
wywiadu poglebionego, respondent nr 1, s. 5, archiwum wlasne autora).
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nego stwierdzenia, czy w rozpatrywanej sprawie mamy do czynienia z prasg

W rozumieniu przepisow pr. pras. Niewatpliwie pomocne przy tym mogg okazac

sie wtasciwosci wskazane juz w przedmiotowym artykule, niejako definiujgce

bloga, jak chocby:

1) kwestia jednoosobowej dziatalnosci, ktora sugeruje mniejsze — co do zasady
— mozliwosci weryfikacji i kontroli przekazu niz mozliwosci profesjonalnych
redakcji;

2) partykularyzm tresci, w tym nastawienie przede wszystkim na promocje
wlasnej osoby i interesow;

3) brak standaryzacji, ktorego przejawem moze by¢ chocby problemy z opisem
procesu przygotowania tresci czy spontanicznos¢ podejmowanych czynnosci
(na przyktad dobér tematu);

4) brak instytucjonalizacji, na co wskazuje miedzy innymi niewielki stopien
podziatu pracy.

Uwzglednienie tych okolicznosci, swiadczacych takze o celu i sposobie dzia-
talnosci, w tym o ,[...] urzeczywistnianiu prawa obywateli do ich rzetelnego
informowania” (art. 1 pr. pras.) czy tez ,[...] shuzbie spoleczenstwu i panstwu”
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), a nie ograniczanie sie tylko do definicji ,prasy” (art. 7
pr. pras.) nabiera szczeg6lnego znaczenia we wspolczesnym Swiecie, w kto-
rym, o czym pisze Marika Liiders (2008: 689), naturalnym i ogélnodostepnym
sktadnikiem staty sie osobiste media masowego przekazu (ang. personal media
with mass communication characteristics). W znacznej mierze zatarty one gra-
nice miedzy dotychczasowym nadawcg i odbiorcg komunikatu, umozliwiajgc
przedstawicielom drugiej ze wspomnianych grup podjecie dzialan — w ocenie
autora — ,jedynie bliskich” dziennikarskiej aktywnosci, a nie z nimi tozsamych.

Samo uznawanie przy tym wszystkich publikujacych w Sieci za dzienni-
karzy postrzegac nalezy jako na swoj sposob sprzeczne z ideg i naturg oma-
wianej dzialalnosci, czyli przede wszystkim z jej postulowanym zawodowym,
profesjonalnym i elitarnym charakterem. Odmienne podejscie (,,dzi$§ kazdy jest
dziennikarzem?”) nie tylko przyczynia sie do obnizenia rangi tego zawodu, ale
— z uwagi chocby na oczekiwanie podwyzszonej starannosci — moze prowadzic
do odwrotnych do postulowanych rezultatow — to jest zniechecac¢ zamiast za-
checac do tego typu aktywnosci w Sieci, aktywnosci, ktora jest przeciez wielce
pozadana w kazdej demokracji. Stad de lege ferenda warto zastanowic sie albo
nad stworzeniem, chocby na potrzeby obszaru prawa, definicji legalnej bloga,
albo tez nad jednoznacznym rozstrzygnieciem, czy blog to prasa.
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Streszczenie

Celem autora artykulu jest proba oceny zasadnosci uznania bloga za prase w rozu-
mieniu Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku — Prawo prasowe. Cho¢ tematyka ta byta
juz przedmiotem rozlicznych wypowiedzi doktryny prawniczej i literatury z zakresu nauk
o mediach, a takze orzeczen sgdowych, odmiennosc prezentowanych stanowisk utwierdza
w przekonaniu, ze temat wymaga dalszych analiz i dyskusji. Wiele z zaprezentowanych
dotychczas ocen budzi bowiem powazne watpliwosci. Zwigzane jest to miedzy innymi
z faktem, ze obecnie problematyczne jest — nie tylko w ocenie prawnikow, ale rowniez
medioznawcow — samo okreslenie, czym tak naprawde jest blog i kim jest bloger. Dlatego
tez autor nie tylko podejmuje sie rozstrzygniecia tytulowego problemu, ale w pierwszej
kolejnosci, na podstawie badan wlasnych, czyni probe nakreslenia ksztaltu wspotczesnej
polskiej blogosfery — ukazania cech, ktore wyrozniajg blogeréw na tle innych grup pu-
blikujgcych w srodkach masowego przekazu. Ostateczne konkluzje wskazujg przy tym,
ze blogerow nie sposob uznaé za zurnalistow, podobnie jak blogow za prase.

Are Blogs Really the Press? Some Practical Remarks
on the Legitimacy of Recognising Bloggers
as Journalists and Blogs as the Press

Summary

The purpose of the author of this article is an attempt to assess the legitimacy
of recognising a blog as a form of the press in accordance with the Act of 26 January
1984 — Press Law. Although the topic has already been a subject of numerous statements
of legal doctrine and literature in the field of media sciences, as well as judicial
decisions, the diversity of presented positions confirms that the topic requires further
analysis and discussion. Many of the assessments presented so far raise serious doubts.
This is related, among other things, to the fact that it is still problematic — not only for
lawyers, but also for media experts — to define what a blog really is and who bloggers
are. Therefore, the author not only undertakes to find a solution to the title problem,
but in the first place, based on his own research, makes an attempt to outline the shape
of the contemporary Polish blogosphere showing the features that distinguish bloggers
from other groups publishing in the mass media. The final conclusions indicate that
bloggers cannot be considered to be journalists nor blogs as the press.






