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Wstep

XXIT stulecie jest niewatpliwie wiekiem technologii. Urzgdzenia elektroniczne —
telefony komoérkowe, smartfony, komputery czy laptopy, staly sie ,podstawowym
wyposazeniem” niemal kazdego mieszkania, a takze przedmiotami, z ktorych
codziennie korzysta wigkszos¢ ludzi na swiecie. Wedlug danych z raportu Digital
2021, w 2020 roku z telefon6w komoérkowych (nie tylko smartfonow) korzystato
5,22 mld ludzi na $wiecie (co stanowi 66% globalnej populacji) (Majchrzyk,
2021). Ze sprawozdania wynika rowniez, ze wsrod badanych internautéw 97%
posiada dowolny rodzaj telefonu komérkowego — w tym az 96,6% to uzytkow-
nicy smartfonow. Ponadto 64% os6b biorgcych udzial w badaniu ma komputer
badz laptop (Funkymedia.pl, 2021). Mozna zatem stwierdzi¢, ze uzytkowanie
mediow zyskalo dzisiaj status powszechnych i naturalnych czynnosci, wpisa-
nych w schemat dnia codziennego. W tym kontekscie warto przyjrzec sie takze
aplikacjom mobilnym. Jedng z nich jest TikTok — ktory obecnie bije rekordy
popularnosci na catym $wiecie.

,Bycie na TikToku” oraz nagrywanie materialow ,na TikToka” — najczesciej
charakterystycznych ukladow tanecznych do rytmu wybranego utworu muzycz-
nego — to dzisiaj praktyki, w ktore zaangazowani sg nie tylko przedstawiciele
mlodego pokolenia — dzieci oraz nastolatki, ale takze osoby doroste. Zgodnie
z danymi statystycznymi TikTok posiada obecnie ponad miliard uzytkownikow
na calym $wiecie (Doyle, 2021), a najpopularniejsze konta osiggaja nawet po
kilkadziesigt milionow obserwatoréw. Juz same liczby sktaniajg wiec do tego,
by méwic o fenomenie tej aplikacji.



178 Urszula Sawicka

W niniejszym tekscie koncentruje sie na dwoch glownych obszarach. Pierw-
szym z nich jest zagadnienie popularnosci aplikacji TikTok. Celem prowadzo-
nych analiz jest wskazanie mozliwych przyczyn globalnego zainteresowania
ta platformg — a wiec wyjasnienie swoistego fenomenu TikToka. W tym kon-
tekscie znaczgce byto wykazanie tych cech, ktore moga decydowac o przewa-
dze jego popularnosci nad innymi aplikacjami mobilnymi oraz platformami
internetowymi, ktore oferuja uzytkownikom podobne mozliwosci (jak choéby
mozliwos$ci nagrania i upublicznienia materiatu wideo).

Drugg badang przeze mnie kwestig jest aktywnos¢ uzytkownikéow TikToka
w czasie pandemii koronawirusa. W pracach poruszajacych to zagadnienie
podkresla sie istotng role, jakg odgrywa ta aplikacja zar6wno w zakresie dostar-
czania rozrywki (Kennedy, 2020), jak i propagowania zachowan prozdrowotnych
(Basch i in., 2021). Pokazuje to niewatpliwie aktualno$c i wazkosé podejmowa-
nej kwestii. W swoich badaniach skupiam sie na analizie konkretnych nagran
opublikowanych na platformie — tresci, ktore dotycza problematyki pandemii.
Celem prowadzonych badan bylo wykazanie, w jaki sposob uzytkownicy reagujg
na nowg sytuacje spoteczna i kulturowsg. Znaczgace bylo przyjrzenie sie rowniez
temu, czy w obliczu globalnego zagrozenia COVID-19 mozemy moéwic¢ o wy-
twarzaniu sie na TikToku wspo6lnoty badz wspoélnot skupionych wokot tematu
koronawirusa. Omoéwione w tym tekscie badania majg zatem stuzy¢ wykazaniu
ztozonej roli, jakg TikTok odgrywa (zyskal?) w nowej i niejednokrotnie trudnej
sytuacji zwigzanej z trwajgcg pandemig.

Metody badan

Podstawowymi metodami badawczymi przyjetymi na potrzeby tego tek-
stu byty: metoda autoetnograficzna (wyznaczajgca jednoczesnie perspektywe
artykutu), studium przypadku (ang. case study) oraz analiza zrodet zastanych
(ang. desk research). Dodatkowo, prowadzenie badan wymagato pobrania aplikacji
i zatozenie konta na platformie TikTok, co umozliwito wglad w funkcjonowanie
platformy oraz tresci na niej zamieszczane.

Podjecie badan nad TikTokiem wymagalo zapoznania sie z dostepng literatu-
ra naukowg (desk research) poSwiecong problematyce mediéw spotecznosciowych
oraz aplikacji mobilnych — w szczeg6lnos$ci omawianej tu platformy. Zarowno
w polskim, jak i w anglojezycznym dyskursie specjalistycznym wskaza¢ mozna
na wiele prac podejmujacych tematyke social mediow w réznych ich aspektach
(Majorek, 2015; Maciejak, 2018; Kaminska, 2011; Levinson, 2010). Warto zwré-
ci¢ rowniez uwage na obecnos¢ w nim prac dotyczacych aplikacji mobilnych
(Kopecka-Piech, 2013; Orzel, 2017). W tym kontekscie polscy badacze coraz
czesciej akcentujg pojawienie sie TikToka (m.in. Kampka, 2019), ale niewiele
analiz poSwieconych jest stricte tej aplikacji. Niemniej, chociazby w publika-
cjach anglojezycznych, mozna znalez¢ wiele prac, ktore dotycza owej platformy
(m.in. Omar i Dequan, 2020) — w tym badan uwzgledniajacych interesujacy
mnie kontekst pandemii koronawirusa (Kennedy, 2000; Basch i in., 2021).
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Zainteresowanie tg aplikacjg — przez badaczy i samych uzytkownikéw — po-
kazuje, ze jest to platforma znaczaca i liczgca sie zaréwno na rynku aplikacji
mobilnych, jak i w obszarze medi6éw w ogole.

W swoich badaniach zwrocitam uwage zaréwno na funkcjonowanie samej
aplikacji, jak i zawartosc platformy. Skupitam sie na tych nagraniach, ktore
pojawialy sie od drugiego kwartatu 2020 roku, a wiec czasie, w ktorym inten-
syfikacji ulegly globalny dyskurs oraz dzialania zwigzane z przeciwdzialaniem
COVID-19 - choroby wywolywanej przez szczep koronawirusa SARS-CoV-2,
ktora moze prowadzi¢ do ostrego zapalenia narzagdéw ukladu oddechowego,
powodowacé uszczerbek na zdrowiu, a nawet Smier¢ (Welz i Bres-Targowska,
2020, s. 260). Celem badan bylo przyjrzenie sie, w jaki sposob uzytkownicy
TikToka (od)reagowali (i reaguja) na zagrozenie zdrowia i zycia zwigzane
z chorobg COVID-19 oraz jak odnalezli (i odnajdujg sie) w nowej sytuacji spo-
tecznej, ktora wytworzyla sie w obliczu trwajgcego stanu epidemicznego. Nalezy
podkresli¢, ze w czasie pisania tego tekstu kwestia ta nadal pozostaje tematem
aktualnym i niezakonczonym, co wigze sie z mozliwoscig ewaluowania zaréwno
samych realiow, jak i tresci medialnych, ktore do nich nawigzuja.

Przy doborze materialow z TikToka wykorzystana zostala metoda auto-
etnografii. Uzycie tej metody pozwala na stworzenie narracji uwzgledniajacej
osobiste doswiadczenia i obserwacje badacza, ktore lokowane sg w szerszym
kontekscie spolecznym i kulturowym (Ellis i in., 2011, s. 273; Kaminska, 2014,
s. 179). Przyjecie takiej perspektywy umozliwia wyrazanie oraz zaprezentowa-
nie stanéw emocjonalnych i przezy¢ istotnych dla autora badania, jak réwniez
wykazanie zwigzkow pomiedzy nimi a innymi ludzmi, grupami spotecznymi,
ktorych badacz jest czescig, a takze artefaktami, ktore odbiera lub tworzy
(Bielecka-Prus, 2014, s. 79). W niniejszym tekscie uwzglednie osobiste doswiad-
czenia, obserwacje, przezycia jako badacza, uzytkownika aplikacji TikTok,
a takze uczestnika trwajgcego stanu pandemii.

Obecnos¢ subiektywnego spojrzenia rodzi jednak trudnosci w ewaluacji
wynikow badan prowadzonych ta metodg (Kaminska, 2014, s. 175). Dlatego
tez, przy doborze materialow, uwzglednitam zaréwno indywidualne preferencje,
jak i te czynniki, ktore majg umozliwi¢ dokonanie pézniejszej weryfikacji re-
zultatow analiz. Wérod materiatéow z TikToka wyodrebnitam tresci oznaczone
hasztagami, ktore dotyczg problematyki koronawirusa i choroby COVID-19:
#covid, #wearamask, #workathome, #ghencoyvoychallenge, #soapchallenge.
W badaniach uwzglednilam te nagrania, ktore uznatam za znaczgce egzempli-
fikacje zachowan, funkcjonowania, inicjatyw i przezyc¢ uzytkownikow TikToka
w czasie pandemii. Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze w procesie selekcji materiatow
istotng role odgrywat rowniez algorytm rekomendacji, a wiec mechanizm, ktory
na podstawie dotychczasowej aktywnosci uzytkownika filtruje jej tresci w taki
sposob, by proponowac¢ mu materiaty podobne do jego wezesniejszych wyborow
(Nozynski, 2018, s. 78). Kolejnym kryterium doboru tresci byl stopien ich po-
pularnosci na platformie, mierzony w liczbie wy$wietlen oraz polubien danego
materiatu. Przedmiotem analizy niniejszego artykutu staly sie okreslone wirale
dotyczace tematu pandemii, a wiec tresci, ktore w krotkim czasie uzyskaty duze
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»zasiegi” (Grycuk, 2021, s. 7). Przy ich badaniu zostala wykorzystana metoda
studium przypadku — pozwalajgca na dokladne i wszechstronne zanalizowanie
wybranych tresci (Grzegorczyk, 2015, s. 10-11). Wybor oraz wspotdziatanie
kilku metod badawczych podyktowany byt ztozonoscig podejmowanego tematu,
jak rowniez dgzeniem do otrzymania jak najbardziej kompletnych odpowiedzi
na postawione w tekscie pytania.

Zaprezentowanie wynikow analiz poprzedze teoretycznym wprowadzeniem,
ktore ukaze specyfike omawianej aplikacji. Dzieki temu otrzymamy wglad
w opcje, jakie posiada TikTok, co z kolei da podstawe do rozwazan nad jego
popularnoscia.

TikTok - charakterystyka aplikacji

TikTok zostat stworzony w 2016 roku w Chinach przez koncern ByteDance,
pod nazwg Douyin (Omar i Dequan, 2020, s. 121). Zastgpit on popularng wcze-
$niej i znang réwniez na Zachodzie aplikacje muzyczng Musical.ly — ByteDance
wykupit jg w 2017 roku. Rok p6zniej, pod nazwg TikTok, aplikacja zadebiutowala
na rynku globalnym — szybko zyskujgc sobie sympatykow.

TikTok pozwala na nagrywanie oraz dzielenie sie krotkimi, 15- lub 60-se-
kundowymi filmami, wzbogaconymi podktadem muzycznym. Kazdy uzyt-
kownik zarejestrowany na platformie moze modyfikowac¢ swoje nagranie za
pomoca wielu dostepnych w aplikacji filtrow, nakladek, efektow (m.in. odgltosow,
takich jak miakczenie kota, widokow, jak podwodna sceneria), naklejek oraz
pokaznego zbioru utwor6w muzycznych, obejmujacego zaré6wno najnowsze, jak
i starsze przeboje. Korzystajacy z TikToka mogg rowniez doda¢ do wideo pliki
audio — jak choéby nagranie gtosowe (dialog badz $piew) czy zasoby z wiasnego
smartfona, np. zdjecia. Wielos¢ dostepnych opcji niewatpliwie ulatwia proces
edytowania filmu — skracajg one czas finalizacji jego publikacji. Przy tym
z calg pewnoscig stanowi to uatrakcyjnienie procesu kreacji materialu — nabiera
on charakteru dobrej zabawy.

Prezentowana aplikacja wpisuje sie w zalozenia medium spolecznosciowego.
Cho¢ termin ,social media” stosowany jest wobec tradycyjnych serwisow
internetowych, jak Facebook, YouTube, to jego zasadnicze zalozenia pozostajg
adekwatne rowniez w przypadku TikToka. Pojecie ,,media spolecznos$ciowe” sto-
sowane jest bowiem wobec serwisow internetowych, ktore stanowig przestrzen
do budowania sieciowej spotecznosci uzytkownikow. Platformy te umozliwiajg
interakcje pomiedzy ich czlonkami, a takze dajg mozliwo$¢ wspottworzenia
zasobOw serwisow poprzez zasilanie ich trescig (Olkowska, 2020, s. 98). Warto
zasygnalizowacé te kwestie juz teraz, poniewaz w tym artykule bedzie ona sta-
nowic odniesienie w rozwazaniach na temat wspolnoty. Oddolne generowanie
tresci stwarza rowniez mozliwo$¢ wyrazania swojej kreatywnosci, ekspresji,
dokonania autoprezentacji oraz komunikowania i dzielenia si¢ tworczoscig
z innymi. Tym samym serwis spotecznosciowy badz aplikacja moze stac sie



TikTok w kontekscie wspolnoty — relacje i reakcje uzytkownikow... 181

obszarem, w obrebie ktorego funkcjonuje spotecznosé — skoncentrowana wokot
konkretnego trendu, tematu, tekstu czy osoby.

Omawiana aplikacja wpisuje sie rowniez w pojecie kultury remiksu —
koncepcji zaproponowanej przez Lawrence’a Lessiga (2009). Termin ten jest
stosowany przez badacza do opisu wspolczesnej kultury, jak rowniez wobec
strategii tworczych, ktorych celem jest polgczenie juz istniejacych tresci w celu
stworzenia nowego tworu (Mys$lak i Siudak, 2016, s. 78). Osoby korzystajace
z TikToka moga nie tylko oglgdaé czy przegladac dostepne na nim materiaty,
ale rowniez tworzy¢ je i przerabiac¢ przy pomocy narzedzi oferowanych przez
aplikacje. Tworczos$¢ uzytkownikéw obejmuje przede wszystkim uklady taneczne
wykonywane do fragmentéw konkretnych piosenek — gtéwnie przebojow popu-
larnych wsrod mtodego pokolenia artystow — Justina Biebera, Jasona Derulo,
scenki o charakterze humorystycznym (ang. stand-up) czy tzw. lip sync — nagra-
nia polegajace na pozorowaniu Spiewania poprzez wykonywanie odpowiednich,
zsynchronizowanych z wybranym utworem ruchéw ustami.

Wskazane powyzej motywy nagran stanowig jedynie wyimek z bogatej
1 wecigz ewoluujacej zawartosci aplikacji. Zaprezentowanie ich bylo jednak istotne
z uwagi na podejmowang w tekscie kwestie popularnosci platformy. Préoba jej
wyjasnienia zostalta zaprezentowana w kolejnej czesci tekstu.

Fenomen TikToka

Jak wynika z danych statystycznych, od momentu pojawienia sie TikToka na
rynku konsumenckim rosnie zainteresowanie tg aplikacja (Tankovska, 2021).
Potwierdzeniem tego jest sukcesywny wzrost liczby jego pobran na przestrzeni
lat (Tankovska, 2021). W roku 2019 byt on najchetniej pobierang aplikacjg
w sklepie Apple App Store (Industry Report, 2020). Z danych z pierwszego
kwartatu 2021 roku wynika, ze liczba uzytkownikéw TikToka wynosi 1 mld,
w tym 200 mln stanowig mieszkancy Stanow Zjednoczonych (Doyle, 2021).
Juz same liczby dajg podstawy do tego, by mowi¢ o globalnym fenomenie tej
aplikacji. Czym TikTok przycigga swoich uzytkownikow?

Czynnikiem wptywajgcym na popularnosé tej aplikacji moze by¢ dtugosc
nagrania, ktore mozna na niej opublikowaé. W przypadku TikToka wideo
moze trwaé maksymalnie 60 sekund. Dla por6wnania srednia dtugosc¢ filmow
udostepnianych na YouTube wynosi od 10 do 20 minut. Niewielka ilo$¢ czasu
dostepnego dla potrzeb jednego nagrania nie musi jednak stanowié¢ dla TikTo-
kera ograniczenia w wyrazaniu swojej kreatywnosci, a u odbiorcy pozostawiac
niedosyt z powodu stosunkowo niewielkiej ilosci tresci. Ow niedtugi czas do
wykorzystania moze stac sie atutem i utatwia¢ komunikacje. Oznacza bowiem
konieczno$¢ wyrazenia komunikatu w zwiezlej i skondensowanej formie:

TikTok jest serwisem dynamicznym i pozwala na przeniesienie informacji
w zwiezlej formie. Jesli uzytkownik TikToka trafi na film z nieciekawg trescia,
niesmiesznym skeczem lub Zle przemyslanym teledyskiem, straci zaledwie kil-
kadziesigt sekund i szybko zmieni oglagdany material na inny (Werlich, 2019).
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Dodatkowo mozna przypuszczac, ze krotka forma przekazu sprzyja recepcji
catosci materiatu — a nie tylko jego fragmentéw — jak moze to mie¢ miejsce
w przypadku dtuzszych, kilkunastominutowych nagran. Wobec tego TikToka
mozemy okresli¢ mianem medium ,;momentalnego” (Zaglewski, 2011, s. 96-97) —
umozliwiajacego recepcje calosci wybranego materiatu w krotkim czasie.
Co wiecej, proces przegladania zawartosci platformy w poszukiwaniu interesu-
jacych nas nagran zostal sprowadzony do prostego i zarazem blyskawicznego
ruchu: przeciggniecia palcem w gore ekranu (ang. swipe up). Zwiezta forma
nagran sprzyja percypowaniu ich w wolnych chwilach — przerwach w pracy,
szkole, nauce, w trakcie przemieszczania sie komunikacjg publiczna, czy na
spotkaniach towarzyskich. Krotki czas trwania filmow ulatwia réwniez niemal
natychmiastowg na nie reakcje — wystarczy bowiem chwila, by zapoznac sie
z dang trescia.

Dodatkowo TikTok jest aplikacjg mobilng (wymagajaca jedynie sprawne-
go lacza internetowego oraz posiadania odpowiedniego oprogramowania na
smartfoniel), co sprawia, ze dostep do niego jest nieograniczony przez czas
1 migjsce. Stwierdzenie to dotyczy nie tylko odbierania, ale rowniez tworzenia
materiatéow. Nagranie i upublicznienie materiatu wymaga jedynie posiadania
smartfona z dostepem do sieci. Stosunkowo nieskomplikowana droga od nagrania
do upublicznienia wideo moze przyciggac nowych uzytkownikow — zwlaszcza
te osoby, ktore szukajg prostych rozwigzan komunikacyjnych.

Szybkos¢ oraz mobilnosé — cechy, o ktérych byla mowa powyzej i ktore cha-
rakteryzujg omawiang aplikacje, to rowniez okreslenia wlasciwe specyfice zycia
we wspolczesnej, nowoczesnej i technologicznej epoce oraz kulturze?. Wpisujac
sie w ich zalozenia, aplikacja niejako dostosowuje sie do ,,rytmu codziennosci”
wielu os6b — co moze zwiekszac zainteresowanie nig, poniewaz dopasowuje sie
do schematu ich codziennego funkcjonowania.

Popularnos¢ TikToka moze rowniez wynikac z faktu, ze stosunkowo nie-
dawno trafit on na rynek konsumencki, stajac sie ,technologiczng nowinkg”,
ktora szybko — z racji bycia nowoscig — zdobyta popularnosé¢ wsrod roéznych
grup wiekowych. Mechanizm oddzialywania nowego trendu na odbiorcow moze
by¢ zatem generowany wedtug regul ,instynktu stadnego” (Orzel, 2017, s. 82),
a wiec checi posiadania lub uciele$niania tego, co jest wlasciwe wiekszoSci.
Grono posiadajgcych TikToka mogli zasili¢ takze dawni uzytkownicy Musical.ly.
TikTok dysponuje bowiem podobnymi funkcjami co jego ,,poprzednik”.

Obserwujac rosngce zainteresowanie aplikacja, niebezzasadne jest mo-
wienie o niej w kategoriach mody — mody na posiadanie i ,bycie na TikToku”.
Zjawisko mody zaklada jednak zmiennos$¢ oraz czasowy wymiar trendow
i upodoban w danej (lub danych) zbiorowosci(ach) (Perchila-Wtosik, 2015, s. 616).
Obserwujac kilkuletnie, rosngce zainteresowanie omawiang aplikacjg, mozna

1 Wymaganym systemem operacyjnym w przypadku TikToka jest Android w wersji 4.1
i nowszej.

2To stwierdzenie odnosi sie przede wszystkim do specyfiki zycia w krajach zachodnich oraz
wysokorozwinietych.
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stwierdzié¢, ze postugiwanie sie nig staje sie raczej trwalag tendencja, czescig
naszej codziennej aktywnosci.

Do pobrania TikToka moze zachecac takze obecnos¢ na nim wielu celebry-
tow, gwiazd muzyki (Justin Bieber, Ariana Grande), kina (Selena Gomez) czy
internetu (Cameron Dallas, Stuu, Lucas i Marcus Dobre). Nalezg do nich takze
osobowosci, ktore zdobyty popularnosé¢ wlasnie na TikToku, jak cho¢by Noah
Beck (25,3 mln obserwujgcych), Baby Ariel (wtasc. Ariel Rebeca Martin; 32 min
obserwujacych), Loren Gray (51,3 mln obserwujgcych). Wszyscy wymienieni
powyzej zamieszczajg na platformie tresci charakterystyczne dla TikToka:
zsynchronizowane z podktadem muzycznym uklady taneczne, dialogi czy
Spiew, jak rowniez fragmenty koncertow badz programéw, w ktorych wzieli lub
wezmg udzial. Moze to przyciggac¢ nowych uzytkownikow — a zwlaszcza fanow
konkretnych osob. Nalezy przy tym zaznaczyc¢, ze pojawienie sie na TikToku
gwiazd znanych ze §wiata show businessu moze by¢ rowniez dzialaniem celo-
wym, shuzgcym pozyskaniu wiekszej uwagi i rozglosu (Zuo i Wang, 2019, s. 2).
Mozna przypuszczac, ze wykorzystujg one popularnosé platformy, by zwiekszy¢
zainteresowanie swoja osobg oraz swojg dzialalnoscia.

Jak wynika z dotychczasowych analiz i spostrzezen, TikTok oferuje swoim
uzytkownikom atrakcyjne formy rozrywki, mozliwos¢ tatwej komunikacji
z innymi oraz zaprezentowanie swojej tworczosci szerokiemu gronu odbiorcow.
Bledem bytoby jednak postrzeganie zawartosci i funkcji dostepnych w aplikacji
materialow tylko w kategoriach zabawy i przyjemnosci. Aplikacja stanowi takze
pole dziatania m.in. dla organizacji biznesowych, ktore chcac trafi¢ do mtod-
szych odbiorcow, uwzgledniajg fakt, ze ci sg aktywni w aplikacjach mobilnych
(Zuo i Wang, 2019, s. 5). Jest to kolejny dowdd na to, ze TikTok jest aplikacjg
znaczacg, rozpoznawalng, popularng, a takze, ze jej zawartosS¢ nie ogranicza
sie tylko do obszaru rozrywki.

W kolejnej czesci artykutu zaprezentuje wybrane trendy i tematyke filmow,
ktore zyskaly popularnosé w czasie pandemii koronawirusa.

#Dalgonacoffee, #wearamask, #workathome... - czyli o tresciach
z TikToka w okresie pandemii

Z wynikow badan oraz danych statystycznych dotyczacych uzytkowania
TikToka wynika, ze na poczatku pandemii koronawirusa (marzec 2020) nastapit
wyrazny wzrost zainteresowania platforma, co mialo przelozenie chociazby na
wyzszg liczbe jej pobran (m.in. Kennedy, 2020, s. 1071). W tym czasie w mediach
spotecznosciowych widocznie wzrosta liczba nagran o charakterze poradnikowym
lub instruktazowym — ukazujgca sposoby wykonywania aktywnosci czasowo
niedostepnych z racji zamknietych instytucji, m.in. silowni, restauracji czy
kawiarni. Na portalach, takich jak YouTube, Instagram, czy omawiany TikTok,
mozna byto (i nadal mozna) znalez¢ chociazby instrukcje samodzielnego podciecia
wtosow, przygotowania ulubionej kawy, upieczenia chleba (rowniez w wersji bez
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drozdzy?) badz wykonania treningu w domowych warunkach. Mozna zatem
stwierdzi¢, ze w okresie przymusowej izolacji spowodowanej wprowadzonymi
w czasie pandemii restrykcjami media staly sie dla spoleczenstwa obszarem
realizacji, ale tez kompensacji codziennych aktywnosci oraz potrzeb — do ktorych
nalezg chociazby: dbatos¢ o ciato, wizerunek, komunikacja i spotkania z innymi
ludzmi. W tym fragmencie pracy chcialabym zaprezentowac kilka popularnych
trendow z aplikacji TikTok, ktore zyskaty status nagran wiralowych w czasie
pandemii koronawirusa.

Na poczatku globalnej, spotecznej izolacji, a zatem w marcu oraz kwietniu
2020 roku, ogromng popularno$c¢ zdoby? przepis na tzw. dalgonacoffee — niekiedy
nazywang takze ,kawag po koreansku” badz ,kawg kwarantannowg” (Waszkie-
wicz, 2020). Mleczny napdj z puszysta, kawowa, stodkg piankag swojg nazwe
zawdziecza poludniowokoreanskiemu aktorowi — Junowi I1-Woo, ktory podczas
jednego z wystepow w telewizji zamowil kawe w jednym z lokali, a jej smak po-
rownat do koreanskiego deseru o nazwie ,dalgona” (Waszkiewicz, 2020). Przepis
na kawe dalgona zyskal niebywalg popularno$é¢ w czasie pandemii — okresie,
w ktorym wiele kawiarni zostato zamknietych. Jej fenomen moze wynikac
z prostoty przygotowania. Aby przyrzadzi¢ 6w kawowy deser, niezbednych jest
tylko kilka sktadnikow: kawa rozpuszczalna, woda, cukier oraz mleko. Mozna
z duzg dozg prawdopodobienstwa zatozyc, ze sg to produkty ogolnodostepne,
a takze takie, ktore zazwyczaj posiadamy w domach. Na TikToku (a takze innych
wspomnianych wezes$niej platformach spotecznosciowych) zamieszczono wiele
filmow prezentujacych zaré6wno sposoby przygotowania napoju, jak i propozycje
jego podania. Fenomen kawy dalgona potwierdzajg liczby. Filmy oznaczone na
TikTku hasztagami: #dalgonacoffee, #dalgonacoffeechallenge czy #makingdal-
gonacoffee liczg sobie kilkanascie, a nawet kilkadziesigt milionow wyswietlen.

W omawianej aplikacji znalez¢ mozna takze wiele nagran oznaczonych
hasztagami: #mask, #wearamask, #WearAMask, #handwashing, propaguja-
cych zakrywanie nosa i ust w miejscach publicznych oraz czestg higiene rak.
Nawigzujg one zatem do obostrzen wprowadzonych i nadal obowigzujacych
w czasie pandemii w wielu krajach. Nagrania te w wielu przypadkach przyjmu-
ja charakter instruktazowy — pokazuja np. jak poprawnie umy¢ rece, zaltozy¢
i zdja¢ maseczke — tak by zachowacé jak najlepszg ochrone antybakteryjna.
Site przekazu wzmacniajg zwlaszcza te nagrania, ktore ukazujg mozliwe nega-
tywne skutki zaniechania obostrzen sanitarnych, w postaci choroby lub Smierci
osoby pojawiajgcej sie w filmie. Do takich nalezg chocby filmy, ktorych autorami
sg pracownicy stuzb medycznych — a wiec grupy, ktora jest najbardziej narazo-
na na zakazenie koronawirusem. W jednym z takich materialéw oznaczonych
hasztagami: #nurse, #wearinthistogether, #covid, obserwujemy pielegniarke,
ktora pochyla glowe w geScie smutku. Z pojawiajacych sie w trakcie nagrania
podpiséw wynika, ze byta ona S§wiadkiem Smierci dzieciecego pacjenta chorego
na COVID-19. U uzytkownikéw ogladajacych ten material moze on wywotac

3 Zwlaszcza w poczatkowej fazie lockdownu, a wiec w drugim kwartale 2020 roku, w Polsce,
drozdze stanowilty produkt deficytowy.
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rozne reakcje, jednakze wydaje sie, ze najwlasciwszg w tym wypadku bytyby
wspolczucie i smutek wynikajgce z zapoznania sie z przykrym komunikatem.
Film ten moze wplywac na widzow takze w inny sposob — uswiadomic im za-
grozenie, ktore moze wigzac sie z zakazeniem, i sprawic, ze bedg przestrzegac
zalecen odpowiednich wiadz. Material posiada zatem walor edukacyjny. Na Tik-
Toku mozemy zapoznac sie takze z treSciami, ktore stanowig relacje z przebiegu
leczenia — co obejmuje m.in. widok hospitalizowanego pacjenta podlaczonego
do respiratora. Podpis pod jednym z takich filmow (oznaczonych hasztagami:
#NicerToMe, #HiddenGames, #covid, #wearamask) glosi: “I cannot stress this
enough, this virus is no joke. PLEASE WEAR YOUR MASKS” (,Nie moge
wystarczajaco tego podkresli¢, ten wirus to nie zart. Prosze noscie maski”).
Wypowiedz te mozna potraktowac nie tylko jako relacje z zycia, dzielenie sie
roznymi jego aspektami (w tym wypadku trudng sytuacja), ale takze jako apel
do innych uzytkownikéw platformy, aby przestrzegali zalecen sanitarnych.
Mtlody mezczyzna wystepujgcy w omawianym materiale jest w tym wypadku
przykladem realnego zagrozenia, ktore moga nies¢ ze sobg skutki zakazenia
wirusem.

Zalecenia wladz panstwowych oraz stuzb medycznych rozpowszechniane
i propagowane sg zatem na platformach spolecznosciowych takze przez tzw.
zwyklych ludzi. Biorge pod uwage popularnos¢ omawianej aplikacji oraz kon-
kretnych, publikujgcych na niej tworcow, mozna zakladacd, ze percepcja tego typu
nagran moze sprzyjac¢ akceptacji oraz utrzymaniu si¢ nowych nawykow wsrod
odbiorcow. Warto podkresli¢, ze popularnosé TikToka w zakresie przekazywa-
nia istotnych informacji dotyczacych zdrowia publicznego wykorzystuja takze
organizacje, jak np. Swiatowa Organizacja Zdrowia (@who) (Basch i in., 2021).
Na jej oficjalnym profilu na TikToku mozna znalez¢ wiele materiatow, ktore
promujg wzmiankowane tu noszenie maseczek, higiene rak oraz zachowanie
dystansu spotecznego, jak rowniez takie filmy, ktore w zwieztej i nieskompli-
kowanej formie wyjasniajag wazkie w kontekscie pandemii kwestie. Do takich
zaliczy¢ mozna chociazby sposob dzialania szczepionek przeciwko COVID-19.
Wiele z tych nagran osiggnelo kilkadziesiat lub kilkaset tysiecy wyswietlen,
co stanowi potwierdzenie ,,ogromnego potencjatu” (Basch i in., 2021) TikToka
w zakresie wspierania dzialan majgcych na celu ograniczenie rozprzestrzeniania
sie koronawirusa na Swiecie.

Jednym z najpopularniejszych nagran tanecznych (a wiec tych, ktore krolujg
na TkToku) wpisujacych sie w tematyke walki z wirusem jest wideo stworzone
przez Quang Danga (@im.quangdang) — tancerza i choreografa z Wietnamu.
Jego taniec do piosenki Ghen Coy Voy (Washing Hand Song) stanowi taneczng
instrukeje mycia rgk — ruchy cialta oraz gesty tancerza prezentuja kolejne fazy
prawidtowej ich higieny. Na TikToku wideo liczy w obecnej chwili 58,8 tys. wy-
Swietlen (stan na dzien: 15.02.2021), natomiast na serwisie YouTube — 7,2 min
odston (stan na dzien: 15.02.2021). Istotne jest, by podkresli¢, ze uktad
ten zyskat w sieci rzesze nasladowcow. Mozna potraktowac to jako wyraz
aprobaty dla przywolanego materialu, a takze che¢ wlaczenia sie w dzialania
powstrzymujace rozprzestrzenianie sie wirusa. Praktyki te dajg podstawe
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do méwienia o relacjach, ktore wytwarzaja sie pomiedzy uczestnikami TikToka,
skupionymi woko6t wspolnego celu. W tym wypadku taniec wyraza zatem nie
tylko emocje, ale stanowi takze swoista wiadomo$¢ — w postaci ruchow, gestow,
mimiki tancerza. W czytelny (obrazowy) sposob przedstawia i propaguje zasady
zachowania podstawowej higieny ciala. Taniec, ktory jest charakterystyczng
cechg filméw publikowanych na TikToku, mozna uznaé rowniez — jak twierdzi
Melenie Kennedy — za rodzaj antidotum — swoiste lekarstwo, ktére pomaga
przetrwac trudy spolecznej izolacji, w tym towarzyszacemu jej czesto znudzeniu
(Kennedy, 2020, s. 1071).

W okresie pandemii popularne staty sie takze filmy stanowigce propo-
zycje ¢wiczen fizycznych, ktore mozna samodzielnie wykona¢ w domu — bez
koniecznosci uzywania specjalnych urzgdzen. Wsrod nich mozna znalezé za-
rowno zestawy ¢wiczen na okreslone partie ciata: brzuch, nogi, posladki, jak
i ¢wiczenia ogblnorozwojowe — angazujgce kilka partii sylwetki. Najczesciej
sg one oznaczone hasztagami: #workatome, #homeworkauts, #homeworkaut,
#fitness, #homegym. Do aktywnosci fizycznej ich tworcy czesto wykorzystujg
te sprzety, ktére mozna naby¢ przez internet: gumy oporowe, hantle czy maty.
Znalez¢ mozna i takie nagrania, na ktérych udowadnia sie, ze rzeczy, ktorych
uzywamy w domu, z powodzeniem mogg zastgpi¢ profesjonalny sprzet. I tak
np. hantle zostajg zastapione butelkg z woda, a prasa nozna — sofg. Zwlaszcza
w drugim przypadku widoczny staje sie humorystyczny (cho¢ by¢ moze nieza-
mierzony) wydzwiek wideo.

W kontekscie filmow poswieconych treningom fizycznym warto zaznaczy¢,
ze na TikToku mozemy Sledzi¢ konta medialnych influenceréow-kulturystow
i trenerow fitness, ktorzy sg aktywni rowniez na innych portalach spotecznoscio-
wych (np. YouTube). Nalezg do nich m.in. Jesse James West (@jessejameswest),
Bradley Martyn (@bradleymartyn) czy Isaiah Miranda (@isaiahmiranda2?2).
Na ich profilach znalez¢ mozna materiaty, ktore stanowig relacje z treningow,
promocje suplementéw diety badz przepisy na zdrowe smoothie. Aktywnosé
wspomnianych tworcow (réwniez) na TikToku mozna odczytac jako che¢ dotarcia
do szerszego grona odbiorcow oraz zyskania wiekszego rozglosu. Publikowa-
ne przez nich filmy — zwlaszcza w kontekscie pandemii i lockdownu — mogg
motywowacé uzytkownikéw do produktywnego i zdrowego stylu zycia, pomimo
znacznych ograniczen w dostepie do profesjonalnych sprzetow i porad ekspertow.

Wiele nagran prezentujgcych aktywnosci fizyczne w czasie spolecznej
izolacji przybiera na TikToku rozrywkowy, komiczny charakter. Do takich
mozna zaliczy¢ materiaty oznaczone hasztagami: #soapchallenge, #runfrom-
home, #running, #soap, #water. Ogladamy na nich tworce lub tworcow, ktorzy
na uprzednio stworzonym z mydta i wody ,podtozu” biegng badz maszerujg
niczym po mechanicznej biezni. Tego typu nagrania potraktowaé mozna jako
humorystyczny sposob odreagowania trudéw codziennych ograniczen — w tym
wypadku braku dostepu do sitowni i klubow fitness.

Z dotychczasowych rozwazan wynika, ze TikTok odgrywa istotng role
w czasie pandemii. Walory edukacyjne, instruktazowe oraz rozrywkowe roznego
typu tresci odnoszacej sie do problematyki koronawirusa ukazujg pozytywny
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wymiar oddziatywania platformy. Analizujgc zawartos¢ sieci, nalezy uwzglednic
jednak réwniez kwestie fake newséw, a wiec nieprawdziwych badz czesciowo
nieprawdziwych informacji rozpowszechnianych w réznego typu mediach.

W olbrzymiej ilosci danych i komunikatow dotyczacych COVID-19 trudno
zweryfikowac, ktore informacje, opinie, wypowiedzi dotyczace tego tematu sg
wiarygodne. Media spotecznosciowe, w ktorych tworcg tresci jest uzytkownik
dysponujgcy niemal nieograniczong mozliwoscig kreacji contentu, sa dogodnym
obszarem do tworzenia roznego typu tresci — rowniez tych, ktore nie oddajg
badz nie w pelni oddajg rzeczywisty stan rzeczy. Nalezy zatem pamietac,
ze analizujgc tresci audiowizualne z platform spolecznosciowych, badamy
jedynie wyimek aktywnosci uzytkownikow, nie majac wgladu w to, jak ich
zycie wyglada na co dzien. Istniejg jednak sposoby weryfikacji internetowych
materiatow. Nalezg do nich m.in.: poszukiwanie informacji o autorze wpisu lub
nagrania, zrédta informacji (a wiec w tym wypadku konkretnego profilu), czy
poszukiwanie innych tresci w celu potwierdzenia informacji (Apuke i Omar,
2021). Kwestia wiarygodnosci materiatlow jest niezwykle istotna — zwlaszcza
w kontekscie pandemii. Jednakze jest to temat, ktory wymaga osobnego, po-
glebionego studium.

W kolejnej czesci artykutu podejme kwestie, czy wobec rozszerzajacego sie
grona uzytkownikow TikToka zasadne jest méwienie o nich jako o wspélnocie
czy wspolnotach skupionych wokot interesujgcych mnie w tym tekscie kwestii
zwigzanych z pandemig koronawirusa.

Wspoélnotowosé i reakcje na rzeczywistosé

Na poczatku warto zauwazy¢, ze juz same mozliwosci, jakie dajg uzyt-
kownikom media spotecznos$ciowe (do ktorych zaliczam réwniez omawiang
aplikacje), sprzyjajag powstawaniu oraz funkcjonowaniu spolecznosci w sieci
oraz poza nig. TikTok umozliwia nie tylko upublicznienie swojej tworczosci
w postaci konkretnych nagran, ale r6wniez ogladanie, ocenianie i udostep-
nianie materialow zamieszczonych na platformie. Stwarza zatem mozliwos$c
komunikacji oraz interakcji jego uzytkownikow.

Jednakze, czy w odniesieniu do tej platformy mozemy moéwi¢ o poczuciu
wspolnoty jej cztonkow? Czy okreslenie to znajduje swoje odzwierciedlenie
w postawach i tworczosci uzytkownikow w czasie pandemii? Odpowiedzi na te
pytania nalezy poprzedzic¢ zaprezentowaniem definicji wspolnoty — by w sposob
jednoznaczny okresli¢ pole dla pézniejszych rozwazan.

W badaniach socjologicznych pojecie wspolnoty nieustannie ewoluuje,
kazdorazowo dostosowujac sie do przemian zachodzgcych w spoleczenstwie
(Mikotajewska, 1999, s. 11). Intuicyjnie termin ten stosowany jest do ,opisu
bliskich powigzan miedzy ludzmi, ktére sg rezultatem istnienia pewnego wspol-
nie akceptowanego centrum, jak np. [...] religia” (Mikotajewska, 1999, s. 11).
Elementem }gczacym ludzi moze by¢ rowniez zamieszkiwanie wspolnego te-
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rytorium. Jednakze, w definicjach odnoszacych sie do specyfiki wspotczesnej,
mobilnej kultury czesto rezygnuje sie z tego czynnika (Cudowska, 2009, s. 211).
Na potrzeby tego tekstu przyjmuje definicje zaproponowang przez Anne Bujale,
ktora dokonujac przegladu wspoétczesnych ujec tego terminu, proponuje nastepu-
jaca definicje wspdlnoty: ,wyroéznikami [tej — U.S.] kategorii bedg nieformalne
wiezi miedzy cztonkami oraz uwspolnotawiajacy, jednoczacy element — zaintere-
sowania, sytuacja zyciowa, styl zycia lub emocjonalnos¢” (Bujata, 2011, s. 145).

Wyrézniki tego ujecia wspolnoty wydajg sie oddawac specyfike prezentowanej
przeze mnie aktywnosci uzytkownikow TikToka w czasie pandemii. Tworcy oraz
nasladowcy analizowanych nagran pochodzg z roznych krajow — reprezentujg
odmienne kultury, Srodowiska, status, ple¢ czy wiek. W przewazajacej wiekszosci
nie lgczg ich zatem wiezi formalne. Tym, co jest jednak dla nich wspoélne,
to uzytkowanie jednej platformy — TikToka, ktéry peini w tym wypadku funkcje
jednoczgcego Lterytorium”. Jednoczesnie takim ,uwspolnotawiajgcym” elementem
dla wiekszosci z nich jest przezywanie podobnych emocji, stanow, znalezienie sie
w zblizonym potozeniu w obliczu ogélnoswiatowej walki z rozprzestrzenianiem
sie wirusa. Oczywiscie faktem jest, ze w kazdym kraju ilo$¢ oraz intensywnos¢
obostrzen jest inna, a takze, ze sg to kwestie, ktore wcigz ewoluujg. Dlatego
tez nie sposob jednoznacznie poréwnywac sytuacji zwigzanej z koronawirusem
w roznych typach spoteczenstw. Mozna jednak powiedziec, ze ludzie z catego
Swiata wspolnie uczestniczg (czy tez: uczestniczymy) w procesie, ktorego celem
jest dbatos¢ o zdrowie swoje i innych. Materialy wideo dotyczgce problematyki
koronawirusa uznac zatem mozna za forme wyrazania emocji, przekazywania
informacji i komunikacji w nowej sytuacji spolecznej dla ludzi z calego swiata.

Udostepnianie i dzielenie si¢ twoérczo$cig w sieci oraz angazowanie sie
w rozwo(j kultury poprzez tworzenie nowych wytworow jest jednym z wyréozni-
kow pojecia kultury uczestnictwa zaproponowanego przez Henry’ego Jenkinsa
(Jenkins, 2007, s. 8-9, 130). Uzytkownicy TikToka moga wystepowac jako bierni
odbiorcy tresci, ale tez przyjac¢ postawe aktywng — kreujgc, modyfikujgc lub
nasladujac tresci audiowizualne dotykajgce problematyki koronawirusa, a na-
stepnie publikujac je na platformie. Warto jednak zaznaczy¢, ze owa tworczosc
nie ma otwartego i bezwarunkowego charakteru (Stunza i in., 2015, s. 102) —
dostep do jej wytworéw oraz mozliwosé samego aktu tworzenia uwarunkowana
jest m.in. posiadaniem smartfona, aplikacji, dostepu do sieci. Niespelnienie tych
warunkow jest rownoznaczne z wykluczeniem w angazowanie sie w poszerzanie
zasobow platformy. Dlatego tez tresci dotyczace omawianej tu pandemii widocz-
ne na TikToku sa reakcjg osob reprezentujgcych okreslony status spoleczny,
ekonomiczny, bedgcych w posiadaniu odpowiedniego urzadzenia i dzieki temu
majacych mozliwosé wyrazenia swojego gltosu. By¢ moze wiec bardziej wtasciwe
byloby mowienie o wspolnotach uzytkownikow TikToka niz o wspodlnocie, ktora
sugerowac moze jej globalny zasieg.

Opisujac reakcje uzytkownikow tej aplikacji na zmiany, ktore zaszty w egzy-
stowaniu ludnosci w dobie pandemii, ponownie (a moze — lepiej?) widoczne staje
sie funkcjonowanie §wiata jako mcluhanowskiej ,,globalnej wioski” (McLuhan,
2001, s. 210-211). Dzisiejszy swiat ,kurczy sie” nie tylko za sprawg uzytko-
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wania mediow — ktore niwelujg odleglosci i réznice czasowo-przestrzenne,
umozliwiajge ludziom z réznych zakatkow globu swobodng komunikacje.
W dobie pandemii ludnos¢ taczy takze wspolnota intereséw i sytuacja, w ktorej
sie znalezli — co mozna potraktowac takze jako zblizanie sie do siebie — tym
razem przede wszystkim w wymiarze emocjonalnym. W odniesieniu do pandemii
mozemy wiec mowic¢ o tworzacych sie¢ medialnych i pozamedialnych relacjach
miedzyludzkich, poczuciu globalnej wspolnoty. Cho¢ stwierdzenie to odnosze
do problematyki koronawirusa, faktem jest, ze jest to tylko jedno z zagad-
nien, wokot ktorego organizowac mogg sie grupy ludzi (w tym — internautow).
Niemniej w przypadku pandemii poczucie wspolnoty moze by¢ silniejsze, bo-
wiem posrednio lub bezposrednio jej skutki dotykajg wszystkich mieszkancow
globu. W tym ujeciu zagadnienie ,bycia we wspodlnocie” lub wspoélnotach nie jest
uwarunkowane jedynie dostepem lub brakiem dostepu do mediow.

Podsumowanie

TikTok jest aplikacjg, ktora w stosunkowo krotkim czasie zdobyta ogromng
popularnosc. Mozna zalozy¢, ze wptynely na to cechy samej aplikacji: prostota
uzytkowania, atrakcyjne opcje, mozliwos¢ szybkiego zapoznania sie i dzielenia
dostepna trescig oraz obecnosé na niej kont oséb znanych ze Swiata internetu,
muzyki czy filmu.

W czasie pandemii koronawirusa stala sie ona dla spoleczenstwa (wraz
z innymi aplikacjami oraz serwisami spoteczno$ciowymi) obszarem realizacji
roznego typu potrzeb. Nie mozna oczywiscie mowic o tym, by w czasach przed-
pandemicznych takie dzialania nie mialy miejsca. Jednakze w czasie, w ktorym
kontakty miedzyludzkie, przemieszczanie sie czy uczestnictwo w zyciu spolecz-
nym i kulturalnym ulegly ograniczeniu, aktywnosé ludzi w mediach znaczaco
wzrosla (Zytowska, 2020; Su i in., 2020, s. 438). Zawarte w tekscie wyniki ba-
dan ukazuja, ze TikTok stal sie dla uzytkownikéw medium, za posrednictwem
ktorego moga oni dzieli¢ z innymi trudy pandemii — udostepniajgc pomysty
na przepisy kulinarne czy porady fitness. Popularnosé aplikacji sprzyja rowniez
propagowaniu komunikatéw prozdrowotnych, majgcych stuzyc¢ ograniczeniu
rozprzestrzeniania sie koronawirusa (noszenie maseczek czy czeste mycie rak).
TikTok stat sie takze miejscem odreagowania, wypowiedzenia emocji i podzie-
lenia sie przezyciami, ktore towarzyszg ludziom w czasie pandemii.

Mozliwo$¢ Sledzenia relacji czy reakeji uzytkownikow na obecna sytuacje
zwigzang z COVID-19 w mediach spolecznos$ciowych moze tworzy¢ poczucie
wspolnoty pomiedzy mieszkancami réznych krajow, ktorych posrednio lub bez-
posrednio dotyczy ta kwestia. Owg wspdlnote intereséw mozna postrzegac jako
co$ pozytywnego — zblizajacego oraz jednoczgcego ludzi w walce z problemem.
Oczywiscie w sieci (w tym na TikToku) dostepne sg takze takie materiaty,
ktorych autorzy m.in. bojkotujg naltozone przez wtadze obostrzenia. Kazdy
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uzytkownik aplikacji moze zatem identyfikowaé sie z trescig, ktora blizsza
jest jego przekonaniom.

Nie sposob stwierdzi¢, w jakim kierunku aktywno$¢ dotyczaca problematyki
koronawirusa bedzie nadal przejawiac i rozwijac sie¢ w mediach. W tym wypadku
kluczowe sg zmiany, ktore dokonajg sie¢ w zyciu spotecznym oraz w kulturze.
Faktem pozostaje jednak to, ze TikTok stanowi narzedzie, ktore moze byc
w rozny sposob wykorzystywane w walce z wirusem i znoszeniu trudéw pandemii.
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Streszczenie

Artykul stanowi probe wyjasnienia globalnej popularnosci aplikacji TikTok, ktorg
zdobyta w bardzo krotkim czasie. Tekst prezentuje rowniez analize wybranych nagran
dotyczacych problematyki koronawirusa, ktore pojawily sie i zyskaly zainteresowanie
uzytkownikow w czasie pandemii. Intencjg prowadzonych badan bylo sprawdzenie,
w jaki sposob czlonkowie TikToka reagujg na zagrozenie zdrowia i zycia zwigzane
z chorobg COVID-19 oraz jak odnajdujg sie w nowej sytuacji spotecznej, ktora wytwo-
rzyta sie w obliczu trwajgcego stanu epidemicznego. Analizy zmierzaly zatem rowniez
do okreslenia roli, jakg omawiana aplikacja pelni w czasie pandemii. W tekscie zostato
poruszone takze zagadnienie wspodlnoty. W tym kontekscie rozwazania zmierzaty
do odpowiedzi na pytanie, czy w obliczu globalnego zagrozenia COVID-19 mozemy mo-
wi¢ o wytwarzaniu sie na TikToku wspolnoty badz wspoélnot skupionych wokot tematu
koronawirusa.

TikTok in the context of the community - relations and reactions
of application users during a pandemic

Summary

This article analyses the global popularity of the TikTok application, which recently
became an overnight sensation. The text also presents an analysis of selected recordings
on coronavirus issues that appeared and gained the interest of users during the pandemic.
The goal of the research was to determine how TikTok members reacted to the health
threats associated with this COVID-19 disease and how they coped with the new social
situation in the face of an ongoing epidemic. Therefore, the analyses were also aimed
at determining the role played by TikTok during the pandemic. The text also touches
on the issue of community. In this context, the considerations aimed at determining
whether, in the face of the global COVID-19 threat, it is possible to analyse the formation
of a community or communities focused on the subject of coronavirus on TikTok.



