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Wstep

Nowomedialny ekosystem, ktorego dystynktywnymi elementami sg media
o globalnym zasiegu i zakresie oddzialywania (Lister i in., 2009), uczynit
z celebrytow przedmiot transgranicznego obiegu kulturowego, dzieki czemu
uzytkownicy platform sieciowych moga dzisiaj niemal nieskonczenie kopiowac,
modyfikowac i udostepniac wizerunki zagranicznych gwiazd, jak réwniez tworzy¢
i rozpowszechniaé na ich temat wtasne tresci (Holmes i Redmond, 2006, s. 4).
Oczywiscie tradycyjne, przedinternetowe media masowe umozliwialy swoim
pracownikom oraz odbiorcom podobne dzialania, czego jednoznacznym dowodem
sg chociazby wypowiedzi medialne na temat $mierci ksieznej Diany (Elliott
i Boyd, 2018, s. 13). Niemniej skala zachodzacego w nich procesu demokraty-
zacji obiegu celebrytow byta inna. ,Rozprzestrzenialne media”, jak nazywane
bywaja skonwergowane platformy sieciowe (Jenkins i in., 2019), znaczaco zwiek-
szajg przestrzen narracji typu human interest stories (por. Cashmore, 2006,
s. 54-55), a tym samym dostepnos$¢ i zauwazalnos$¢ tresci o celebrytach.
Odbiorcy majacy niegdys wylacznie dostep do lokalnych przekazow zyskujg dzieki
internetowi natychmiastowy wglad w miedzynarodowe tresci plotkarskie oraz,
co wazniejsze, w kanaly prowadzone bezposrednio przez ,obiekty” tychze plotek.

Dostepnos¢ materialow na temat celebrytow i wieksza swoboda w zakresie
ich sieciowej promocji nie zmienity jednak dominujacej tendencji — Stany Zjed-
noczone posiadajg najbardziej rozwiniety i rozpoznawalny przemyst celebrycki
(Turner, 2014, s. 44). Amerykanskie gwiazdy sg identyfikowane i konsumowane
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globalnie. PoSwieca sie im tez zdecydowang wiekszo$¢ opracowan naukowych
(por. Brockington, 2015, s. 493; Driessens, 2018, s. 245).

Wysoka reprezentacja i rozpoznawalnos¢ medialna amerykanskich celebrytow
nie czyni jednakze z ich medialnych obrazow tworow jednorodnych kulturowo.
Jak zauwaza Paul Rixon (2011, s. 47), istnieje: ,konieczno$¢ uwzglednienia
przez lokalne media wlasnych priorytetéw biznesowych; istniejgcych sposobow
portretowania i pisania o stawie; potrzeb publicznosci; i wlasciwosci kultury
narodowej. To, co zadzialalo w jednej sytuacji krajowej, moze nie da¢ sie bez-
posrednio przenies$é do innej”l.

Zagraniczne redakcje, aby osigga¢ zakladane cele komercyjne oraz spro-
stac¢ oczekiwaniom odbiorcow, musza wpisywac amerykanskich celebrytow
w lokalne zwyczaje 1 konteksty (Johansson, 2006, s. 345). Dokonywana przez nie
reinterpretacja opisywanych zdarzen, po pierwsze, pozwala zrozumie¢ newsy
czytelnikom, ktorzy nie posiadajg wystarczajgcego doswiadczenia kulturowego
ani znajomosci jezyka obcego umozliwiajgcych samodzielng weryfikacje i inter-
pretacje przedstawianych faktow, a po drugie — podnosi atrakcyjnos¢ narracji
poprzez jej dostosowanie do lokalnych zwyczajow komunikacyjnych i zasad ob-
robki tekstu dziennikarskiego. Podsumowujac, obraz amerykanskich celebrytow
w mediach plotkarskich, a takze sposéb konsumpcji tychze doniesien, moze sie
rozni¢ w zaleznosci od kraju, w jakim funkcjonujg te tresci (Littler, 2011, s. 1).

W tym miejscu nalezy jeszcze zaznaczy¢, ze zaréwno w lokalnym, jak
i w globalnym obiegu medialnym wizerunek celebrytéw obecny w newsach
plotkarskich jest kolejng zaposredniczong reprezentacjg. Celebryci — ,produkt”
wspotczesnej kultury, ekonomii, komunikacji oraz towarzyszacych im spotecz-
nych fascynacji (por. Holmes i Redmond, 2006, s. 4) — sg przedstawiani niczym
postaci fabularne. O narracjach na ich temat decyduje przy tym rownoczesnie
szereg dziatan z zakresu publicity i public relations (Turner, 2014, s. 50) oraz
spoleczne przekonania odbiorcow, ktore sg tworzone na podstawie logicznej
interpretacji tekstu o gwiazdach i towarzyszacych mu reakcjach emocjonalnych
(Hirdman, 2017, s. 368).

Badania

Opierajac sie na koncepcji globalnego obiegu celebrytéow i zalozeniu, zgod-
nie z ktorym sposob relacjonowania wydarzen w mediach zalezy od kontekstu
kulturowego, a takze majac na uwadze brak polskojezycznych opracowan
poswieconych sposobom przedstawiania amerykanskich celebrytow w krajo-

1 Tekst oryginalny: “the imperative of the local media to take account of their needs as
a commercial entity; existing ways of representing and writing about celebrity; the demands of the
audience; and the sensibilities of the national culture. What worked in one national situation
might not transfer in a direct form to another” (ttum. wlasne).
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wych portalach plotkarskich2, za nadrzedny cel badan uznano odpowiedz na
dwa pytania: (Q1) jak wybrani aktorzy medialni ze Stanéw Zjednoczonych sg
przedstawiani w polskich portalach plotkarskich oraz (Q2) jak krajowi nadawcy
plotkarscy ,tltumaczg” amerykanskie obrazy medialne celebrytow.

Badania zostaly przeprowadzone z wykorzystaniem narzedzi iloSciowej
i jakoSciowej analizy zawartosci. Szczegdlowe pytania badawcze odnosity sie
do pieciu kategorii: (1) problematyki i dyskursywnosci; (2) zrédet informacji; (3)
funkcjonalnosci materiatow fotograficznych; (4) charakteru logicznego i emocjo-
nalnego; (5) kontekstu kulturowego. Odpowiedzi na pytania zamkniete zostaly
zdefiniowane na podstawie wczesniejszych badan dotyczacych dziennikarstwa
plotkarskiego: grup tematycznych wyréznionych przez Magdalene Mateje (2011,
s. 62), pol dyskursywnych, wydzwieku newsa i typow fotografii celebryckich
wskazanych przez zespol naukowy kierowany przez Wiestawa Godzica (Godzic
iin., 2019, s. 34, 36-37) oraz funkcji obrazéw wzgledem tekstu oméwionych
przez Katarzyne Sobczak (2014, s. 150-153). W przypadku pytan dotyczacych
zrodel informacji, sposobow obroébki zdjeé, obiektow krytyki/pochwaty i ety-
kiet przyjeto autorski klucz odpowiedzi lub zdecydowano sie na zastosowanie
odpowiedzi opisowych.

Probe badawcza stanowity artykuly internetowe opublikowane w okresie
od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 roku w trzech najpopularniejszych polskich
portalach plotkarskich (wedlug stanu na grudzien 2020 roku): Pudelek.pl,
Plotek.pl, Gwiazdy.wp.pl (Erling, 2021), oraz na amerykanskiej stronie TMZ.com
—uznanej przez polskie media za wzorcowy przyktad tzw. gossip site (Niebudek,
2016). Dobor proby zostal przeprowadzony trojetapowo. W pierwszym etapie
na podstawie kryterium plciowosci podmiotéw relacji medialnych odrzucono
newsy poswiecone mezczyznom. Wczesniejsze badania mediéw plotkarskich
(Hirdman, 2017, s. 366) wskazaty bowiem, ze wiadomosci dotyczgce celebry-
tow w zdecydowanej wiekszosci dotyczg kobiet i jako gatunek sg opracowane
tak, aby przyciggaé¢ uwage zenskiej czesci audytorium. W trakcie drugiego
etapu pozostale wypowiedzi przyporzadkowano do jednej z trzech kategorii
stworzonych na podstawie klasyfikacji celebrytow (Moleda-Zdziech, 2013,
s. 198-199): newsy o celebrytach z przypisanym statusem, newsy o celebrytach
z uzyskanym statusem oraz newsy o celebrytach ze statusem nadanym przez
media. W trzecim etapie wybrano z kazdej kategorii teksty dotyczace jednego
celebryty, ktory byt przedmiotem zainteresowania redakcji wszystkich portali
plotkarskich uwzglednionych w badaniu. Tym samym do analizy zostaly za-
kwalifikowane artykuly oznaczone stowami kluczowymi (tagami) stanowigcymi
zapis imienia i nazwiska nastepujgcych celebrytek: Melanii Trump — celebrytki
z przypisanym statusem, Taylor Swift — celebrytki z uzyskanym statusem
oraz Kylie Jenner — celebrytki o statusie nadanym przez media. Warto w tym
miejscu nadmienic, ze Swift oraz Jenner w 2019 roku zajely czolowe miegjsca

2 Wniosek postawiony na podstawie przegladu tytulow i abstraktéow polskojezycznych pu-
blikacji w bazie Google Scholar, ktore zostaly oznaczone stowem kluczowym ,portal plotkarski”
(N=406).
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w rankingu stu najlepiej optacanych gwiazd, przygotowywanym co roku przez
magazyn ,Forbes” (Forbes, 2019), a w 2020 roku Jenner zajeta w nim pierwszg
lokate (Forbes, 2021).

Ostatecznie proba obejmowala 247 artykuléw internetowych i rozktada-
la sie w nastepujacy sposob: Pudelek.pl — 85 newsow (Melania Trump — 20,
Taylor Swift — 12, Kelly Jenner — 53), Plotek.pl — 66 newsow (Melania Trump
— 34, Taylor Swift — 7, Kelly Jenner — 25), Gwiazdy.wp.pl — 23 newsy (Melania
Trump — 2, Taylor Swift — 5, Kelly Jenner — 16), TMZ.com — 73 newsy (Melania
Trump — 11, Taylor Swift — 23, Kelly Jenner — 39). W probie nie uwzgledniono
55 artykultow, ktore mimo oznaczenia stowem kluczowym wskazujacym na ww.
celebrytki nie relacjonowaly dotyczacych ich wydarzen.

Wyniki
Melania Trump - celebrytka o przypisanym statusie

Polskie portale plotkarskie, za wyjatkiem strony Gwiazdy.wp.pl, publikujg
doniesienia o Melanii Trump czesciej niz ich amerykanski odpowiednik. Wydawcy
Pudelka udostepnili w badanym okresie o 181% wiecej newsow niz TMZ.com,
a redakcja Plotka az o 309%. Co wiecej, portal nalezgcy do Agory zamieszczal
wiadomosci poswiecone celebrytce niemal w kazdym miesigcu (poza lipcem
i wrzesniem). Ze zgromadzonych danych wynika tez, ze tresci byty udostepniane
przez poszczegolne redakcje w réznych terminach, a zaobserwowane zbiezno$ci
w tym zakresie (10 przypadkow) dotyczg glownie newsow Pudelka i Plotka
(8 przypadkow).

Dominujgcym tematem wiadomos$ci o zonie Donalda Trumpa w Polsce
byly, podobnie jak w Stanach Zjednoczonych, kwestie dotyczace pracy, karie-
ry i pieniedzy (46%). Niemniej w przypadku portalu Pudelek.pl prym wiodty
doniesienia o zyciu intymnym (40% wszystkich wiadomosci udostepnionych
przez te redakcje). Ta sama redakcja zwracala rowniez uwage odbiorcéw na
urode i zdrowie oraz osobowos¢ i styl zycia pierwszej damy. O ile to pierwsze
zagadnienie bylto tez przedmiotem zainteresowania Plotka i TMZ, to newsy
dotyczace sposobu zycia zostaly omoéwione wylgcznie przez autorow Pudelka.

Spogladajac na zagadnienie problematyki publikacji przez pryzmat kate-
gorii dyskursu celebryckiego, wida¢ wyrazng zbieznos¢ pomiedzy praktykami
publikacyjnymi wszystkich analizowanych nadawcow (poza Gwiazdy.wp.pl).
W pierwszej kolejnosci redakcje upubliczniaty wiadomosci o zagadnieniach
zawodowych (50%), nastepnie o zyciu prywatnym (30%), a na koncu o watkach
zdrowotnych (7%) i aspiracyjno-lifestylowych (5%). W przeciwienstwie do TMZ.
com wydawcy Pudelka i Plotka w swoich artykulach odnosili sie takze do pro-
blemo6w rodzinnych (4%). W zadnym z analizowanych news6w nie pojawito sie
natomiast odniesienie do kategorii antyfeministyczno-rodzinnej, a kwestiom
aspiracyjno-ekonomicznym poswiecono wytgcznie jeden artykul opublikowany
na portalu Plotek.pl.
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Rys. 1. Dyskursy celebryckie w newsach o Melanii Trump
) w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=67)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Polskojezyczne publikacje o Melanii Trump nie odnosily sie jednoznacznie
do wykorzystywanych zrodet informacji, chyba ze udostepnianymi materiatlami
byty obrazy i multimedia. Gtéwnymi tworzywami informacyjnymi analizowanych
newsow byty zdjecia z agencji fotograficznych (271 fotografii, w tym 170 udostep-
nionych przez redakcje Plotek.pl) albo kolaze stworzone ze zdje¢ agencyjnych
i/lub reprezentacji spotecznosciowych (49 przypadkow). Redakcje chetnie wy-
korzystywaty tez doniesienia z mediow spotecznosSciowych nalezgcych zarowno
do celebrytki (36 przypadkow), jak i innych uzytkownikéw (41 przypadkow).
W tym samym czasie TMZ.com czterokrotnie upublicznit samodzielnie zdoby-
te materialy na temat Trump, 87 razy skorzystal z materiatow agencyjnych
i kolazy zdje¢, a wylacznie o§miokrotnie z tresci spotecznosciowych, przy czym
zaledwie trzy z tych zapozyczen pochodzity z kont bohaterki.

W zdecydowanej wiekszosci (82%) obrazy ilustrujace teksty o Melanii Trump
w polsko- i amerykanskojezycznych mediach plotkarskich nie byly modyfiko-
wane, a gdy sie to dziato, autorzy najczesciej siegali po technike kolazu (13%).
Z kolei duza dostepnos¢ oficjalnych fotografii pierwszej damy przetozyta sie
w analizowanej probie na wyrazng dominacje ilustracji o charakterze promo-
cyjnym — zdje¢, ktore zostaly wykonane podczas oficjalnych wydarzen, petnie-
nia powierzonej funkcji publicznej (67%). Zamykajac watek obrazow, nalezy
nadmienic, ze w tekstach Pudelka, Plotka, TMZ, a posSrednio réwniez Gwiazdy.
wp.pl, wykorzystywane zdjecia pelnity wzgledem tekstu funkcje estetyczng
(52%). Zachowaniem komunikacyjnym, ktore bedzie wyréznia¢ na tym polu
polskie redakcje, jest za to positkowanie sie fotografiami jako argumentami
(30%), widoczne zwlaszcza w tekstach udostepnianych przez portale Pudelek.pl
i Plotek.pl.

Przechodzac do warstwy emocjonalnej, zaréwno polskie serwisy plotkarskie,
jak i amerykanski TMZ.com zachowujg duzg powsciggliwosc. 58 z 67 artykulow
posiada charakter neutralny, niemniej w newsach tych mozna doszukac¢ sie
elementow krytyki badz pochwaty. Watki krytyczne, poza jednym newsem TMZ
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Rys. 2. Funkcje obrazéw w newsach o Melanii Trump
; w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=67)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

i Gwiazdy WP, a takze trzema publikacjami Pudelka, pojawiajg sie gtownie
na stronie Plotek.pl (11 przypadkow). Redakeja podnosi w uwagach problemy
zwigzane z aktywnoscig zawodowg i sposobem ubierania sie pierwszej damy.
Watki pochlebne sg obecne wylgcznie na Pudelku i Plotku (9 przypadkéw),
a ich problematyka odnosi sie do wygladu Melanii Trump (5 pochwatl ubioru
i 3 pochwaly ciala) oraz jej wypowiedzi na temat dzieci migrantéow (1 pochwatla).

Ocena celebrytki uwidacznia sie rowniez w sposobie jej etykietowania.
Melania Trump jest przedstawiana w polskich mediach przede wszystkim
jako pierwsza dama (pierwsza dama USA, pierwsza dama Stanéw Zjednoczo-
nych, pierwsza dama, dotychczasowa pierwsza dama, (wcigz obecna) pierwsza
dama) lub zona Donalda Trumpa (2ona Donalda Trumpa, zona Trumpa, Zona
prezydenta USA, zona prezydenta Stanéw Zjednoczonych, 24 lata mtodsza
ukochana Donalda, zona biznesmana, trzecia zona Donalda Trumpa, zona
polityka, zZona Donalda, ukochana prezydenta), co nieustannie podkresla jej
swrodzong” celebryckosc¢.

W analizowanych artykulach zwraca sie takze uwage na jej pochodzenie
(Stowenka, stowenska modelka, emerytowana modelka ze Stowenii), wykony-
wany wczesniej zawod modelki (ex-modelka, gwiazda modellingu, modelka,
byta modelka, ambitna modelka) oraz status celebryty-idola (celebrytka, idol-
ka, aspirujgca celebrytka). Dodatkowo, w trzech polskojezycznych tekstach
wykorzystane zostajg nosne stereotypy: (1) Melania Trump jako wspotczesny
Kopciuszek; (2) Melania Trump jako twarda kobieta wychowana przez komu-
nizm. W publikacjach TMZ obecne sg w tym czasie wytacznie sformulowania
wskazujgce na pelniong funkcje publiczng (The First Lady) badz zwigzek
maltzenski (Mrs. Trump).

Polskie publikacje dotyczace celebrytki sg takze opatrywane odredakcyjnym
komentarzem, ktory przybliza przeszte zdarzenia z zycia bohaterki lub thumaczy
kontekst problemu omawianego w newsie. Wskazane wprowadzenia posiada
96% artykulow poswieconych Melanii Trump. Redakcje zwracajg w nich uwage
glownie na skomplikowang relacje tgczacg pierwszg dame z mezem.
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Taylor Swift - celebrytka z uzyskanym statusem

Zainteresowanie polskich serwisow plotkarskich osobg Taylor Swift w bada-
nym okresie bylo o wiele nizsze niz w ich amerykanskim odpowiedniku. Pudelek.pl
opublikowal 0 48% mniej newsow niz TMZ.com, Plotek.pl — o 70%, a Gwiazdy.
wp.pl — 0 78% mniej. Pomimo mniejszej liczby newsow w analizowanej probce
wyrazniejsza staje sie zbieznos$¢ czasowa publikacji. Az osiem razy redakcje
udostepniajg wiadomosci o celebrytce tego samego dnia, co wiecej siedem z tych
terminow bylo zbieznych z TMZ.com: Pudelek — TMZ (3 przypadki), Plotek
— TMZ (2 przypadki), Gwiazdy WP — TMZ (1 przypadek), Plotek — Gwiazdy
WP — TMZ (1 przypadek), Pudelek — Plotek (1 przypadek).
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Rys. 3. Dyskursy celebryckie w newsach o Tylor Swift
; w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=47)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Glownym zainteresowaniem wszystkich serwiséw sg praca i kariera wo-
kalistki (65%). W publikacjach na jej temat obecne sg tez odniesienia do jej
spraw intymnych (21%) oraz urody i zdrowia (obecne w Pudelku, Gwiazdach
WP i TMZ, 11%). Redakcja TMZ.com dodatkowo udostepnita jeden artykul
0 osobowosci i stylu zycia gwiazdy. Podobng spojnosé mozemy odnotowacé, poszu-
kujac w newsach o Taylor Swift kategorii dyskursu celebryckiego. W kazdym
portalu pierwsze miejsce pod wzgledem liczebnosci zajmujg wiadomosci o sferze
zawodowej (Pudelek — 75%, Plotek — 71%, Gwiazdy WP — 60%, TMZ — 43%),
a drugie — dotyczace prywatnosci celebrytki (Pudelek — 25%, Plotek — 14%,
Gwiazdy WP — 20%, TMZ — 22%). Ta klasyfikacja pozwala dostrzec jednak
wiekszg roznorodnos¢ problemowa w publikacjach amerykanskojezycznych, gdzie
poza wymienionymi kategoriami pojawiajg sie rowniez odniesienia do tematow
lifestylowych, dziatalnosci charytatywnej, antyrasistowskiej i politycznej.

Pod wzgledem wykorzystywanych materialow dominujgcym zrodlem dla
polskich mediow pozostajg zdjecia dystrybuowane przez agencje fotograficz-
ne (81 przypadkow), a w dalszej kolejnosci konta spotecznosciowe artystki
(33 przypadki) i wiadomos$ci udostepniane przez innych uzytkownikow sieci
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Rys. 4. Funkcje obrazow w newsach o Tylor Swift
’ w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=47)
Zroédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

spotecznosciowych (18 przypadkow). Nieobecne sg natomiast informacje zdobyte
samodzielnie przez redakcje, ktore w TMZ.com zostaly wykorzystane szes¢ razy.

Dominujgca forma przedstawien wizualnych Taylor Swift to zdjecia o cha-
rakterze promocyjnym (95 przypadkow), lecz z perspektywy statystycznej
w omawianych newsach dominujg obrazy, ktore nie przedstawiajg celebrytki
(303 przypadki), a ktore zostaty dotgczone do wiadomosci na zasadach powigza-
nej galerii. Wérod udostepnianych przez redakcje fotografii znajdujg sie takze
te, ktore sg autoprezentacjami w mediach spotecznosciowych (35 przypadkow),
materiatami paparazzi (19 przypadkow) oraz kopiami ekranu, ktore uchwytujg
gwiazde podczas wystepow albo w sytuacjach publicznych (16 przypadkow).
Uwage zwracajg przy tym roznice w rodzajach zdje¢ widoczne pomiedzy re-
dakcjami Plotka i TMZ. Pierwsza wykorzystuje w newsach przede wszystkim
obrazy zaczerpniete z oficjalnego kanalu artystki w mediach spotecznosciowych
(28%), a dopiero nastepnie zdjeé paparazzi (21%) i promocyjnych (19%). Druga,
jezeli zdjecia pokazujg celebrytke, siega prawie zawsze do zasobow agencyjnych
(56%), w dalszej kolejnosci do tresci udostepnionych przez Swift w mediach
spotecznosciowych (20%) i na koncu materialéw paparazzi (10%).

Wykorzystywane fotografie celebrytki sg modyfikowane przede wszystkim
przez redakcje Pudelka i TMZ. Obaj nadawcy wykorzystujag kolaze jako domi-
nujgcg forme manipulacji zdjeciami (Pudelek — 11 przypadkow, TMZ — 13 przy-
padkow). Zastosowana technika nie przeklada sie jednak na pelniong przez
obrazy funkcje argumentacyjna, ktorg dato sie przypisac zaledwie 14 polskim
i 8 amerykanskim przypadkom. Polskie redakcje stosujg fotografie w roli ele-
mentow estetyzujgcych wypowiedz (63%), a dopiero w dalszej kolejnosci ikonicz-
nych i informacyjnych. TMZ.com przyjmuje podobng strategie i, udostepniajac
obrazy, stara sie uatrakcyjni¢ przekaz.

Polsko- i amerykanskojezyczne newsy na temat Taylor Swift sg wywazone
emocjonalnie — 83% z nich posiada neutralne nacechowanie. Pozostale 17% to
w wiekszosci publikacje pochlebne (13%), w ktorych Plotek, Gwiazdy WP i TMZ
wyrazajg uznanie dla dzialalnosci zawodowej wokalistki, jej zaangazowania
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w akcje charytatywne oraz podejscie do kwestii zdrowotnych i rodzinnych.
Zaledwie dwa razy (raz w serwisie Pudelek.pl i drugi w TMZ.com) skrytykowano
artystke za ubior oraz aktywnosé zawodowa.

Podobne zdystansowanie wida¢ w stosowanych przez redakcje etykietach.
Amerykanska redakcja przywotuje tozsamosc wokalistki, wykorzystujac akro-
nimy (T-Swift, T'S) lub stalg konstrukcje leksykalng famous singer. Polskoje-
zyczne serwisy plotkarskie odnosza sie do posiadanego przez Swift statusu
gwiazdy-idola (gwiazda, gwiazdorka, gwiazda amerykanskiej sceny muzycznej,
miedzynarodowa gwiazda, nastoletnia gwiazdka country, idolka, idolka konser-
watywnej czesci USA), ale takze do wykonywanego zawodu (artystka, wokalistka,
mioda piosenkarka, autorka tekstéw, blond piosenkarka, jedna z najpopularniej-
szych wokalistek na Swiecie, jedna z najstynniejszych piosenkarek na Swiecie).
Uwage zwracaja przy tym nieliczne etykiety odnoszgce sie do szeroko pojmo-
wanej kondycji wokalistki (oburzona wokalistka, problematyczna gwiazda,
zatamana wokalistka) oraz jej kobiecosci (Swiadoma siebie i swoich pogladow
kobieta, wojujgca feministka).

Artykuly plotkarskie o Taylor Swift publikowane w polskich portalach
posiadaty w wiekszosci oméwienia wprowadzajace w kontekst opisywanych
w newsach wydarzen (84%). Niemniej jedna z redakcji (Gwiazdy WP) w zasadzie
ich nie wykorzystywata (wprowadzenie posiada 1 z 5 analizowanych tekstow).
Warto w tym miejscu nadmienic, ze thumaczenie kontekstu pojawito sie rowniez
w czterech publikacjach TMZ.com.

Kylie Jenner - celebrytka o statusie nadanym przez media

Kylie Jenner wzbudzita w 2020 roku najwigksze zainteresowanie analizowa-
nych mediow plotkarskich. Poswiecono jej 133 artykuly, z czego 94 wypowiedzi
to materialy przygotowane przez polskie redakcje. W Pudelku, Gwiazdach WP
oraz TMZ poswiecono jej od 1,69 do 8 razy wiecej uwagi niz dwoém pozostatym
celebrytkom. O wiele czesciej odnotowywana byla w tym przypadku réwniez
zbieznosé w zakresie terminow publikacji — tgcznie 25, w tym 12 przypadkow
zbieznosci polskich portali z TMZ.com oraz 13 przypadkéw zbieznosci pomiedzy
krajowymi portalami.

Duza aktywnos$c¢ publikacyjna dotyczgca Jenner przetozyta sie na zroznico-
wanie w obrebie probleméw podejmowanych przez redakcje. Pudelek.pl opisywat
glowne zagadnienia zwigzane z urodg (32%), stylem zycia (28%) oraz karierg
celebrytki (23%). Artykuly udostepniane przez Plotka ogniskowaly sie wokot
osobowosci i1 stylu zycia (44%), a teksty portalu Gwiazdy WP — urody i zdro-
wia (62%). W tym samym czasie amerykanskie TMZ opisywato aktywnos¢ za-
wodowg Jenner (33%) albo jej sposob zycia (31%). Jeszcze wigkszg réznorodnosé
w zakresie poruszanych tematow widac, gdy newsy przyporzadkuje sie zgodnie
z przyjetymi kategoriami dyskursu plotkarskiego. Cho¢ zaréwno w polsko-
jezycznych portalach, jak i w ich amerykanskim odpowiedniku przewazajg
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tresci o charakterze aspiracyjno-lifestylowym (49% wszystkich publikacji),
to w przypadku pozostatych kategorii widoczne sg juz pewne réznice. Krajowe
redakcje sg bardziej zainteresowane opisywaniem kwestii rodzinnych oraz eko-
nomicznych (21%) niz zawodowych i prywatnych (18%), ktore to watki sg obecne
dwukrotnie czesciej w publikacjach TMZ.
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W przeciwienstwie do amerykanskiego serwisu (40 przypadkow) polskie
portale plotkarskie nie dysponujg samodzielnie zdobytymi informacjami na
temat Kylie Jenner. W udostepnianych wiadomosciach zamieszczajg najczesciej
odwotania do mediow spotecznosciowych celebrytki (50%), a w dalszej kolejnosci
do zdje¢ pobranych ze stron agencji fotograficznych (18%). Dolaczane do newsow
obrazy majg przez to niemal wylgcznie charakter autopromocyjny badz pro-
mocyjny (56%). W polskich mediach widoczna jest natomiast o wiele wieksza
sklonnos¢ do modyfikacji obrazow (26%), zwtaszcza tworzenia kolazy (19%).
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Pewne przesuniecie widac¢ rowniez w relacji zachodzacej pomiedzy grafi-
kami a tekstem. Amerykanski TMZ wykorzystuje wizerunek Kylie Jenner
przede wszystkim w trzech sytuacjach: (1) aby uatrakecyjni¢ przekaz (67%);
(2) by dostarczy¢ dodatkowych informacji na temat charakteryzowanej osoby/
wydarzenia (13%); (3) w celu dostarczenia argumentoéw za lub przeciw jakiejs
opinii (12%). Tymczasem w polskojezycznych portalach fotografie pojawiajg
sie, poza nadrzedng funkcja estetyczng (49%), przede wszystkim w funkcji
argumentacyjnej (25%).

Wydzwiek emocjonalny analizowanych newsow, tak jak w artykutach o Melanii
Trump i Taylor Swift, nalezy uzna¢ w zdecydowanej mierze za neutralny (76%).
Polskojezyczne media nieznacznie czesciej chwalg Jenner za to, jak wyglada
jej cialo, jak sie ubiera, a takze za aktywnosé zawodowg i pielegnowane przez
celebrytke relacje rodzinne. Natomiast kiedy przechodza do jej krytyki, zwracajg
wiekszg uwage niz TMZ.com na wizerunek bohaterki.

W newsach o Kylie Jenner skala wykorzystywanych etykiet jest najszersza
— okreslenia sg liczne i roznorodne. Amerykanski portal, ktory dotychczas nie
stosowat zwrotow wyraznie dookreslajgcych status celebryty, w przypadku Kylie
Jenner decyduje sie na epitety wskazujace na jej uposazenie (billionaire, future
billionaire, nearly-Forbes billionaire child, self-made-billionaire, soon-to-be youn-
gest self-made billionaire, world’s youngest-ever ,self-made” billionaire, youngest
billionaire in history, billionaire mogul) oraz, niekiedy w sposob powigzany
z pierwszg etykietg, prowadzong przez nig dziatalnosé biznesowa (billionaire
cosmetics mogul, beauty mogul, cosmetics mogul). Polskie redakcje plotkarskie
zwracajg natomiast uwage na: (1) przynaleznos¢ do rodziny Kardashian-Jenner
— peryfraza zlozona zwykle z nazwiska, ewentualnie nazwiska zintegrowanego
z przyrostkiem ,-ka” oraz epitetu okreslajacego wiek (Jennerka, Kardashianka,
najbardziej medialna z Kardashianek, najlepiej zarabiajgca cztonkini rodziny
Kardashianéw, najmtodsza cztonkini klanu Kardashian-Jenner, najmtodsza
Kardashianka, najmiodsza przedstawicielka klanu Kardashianek-Jennerek,
najmiodsza przedstawicielka klanu Kardashian-Jenner, najmtodsza z cele-
bryckiego rodu, najmtodsza z celebryckiej familii, najmtodsza z Kardashia-
nek-Jennerek, najmtodsza z klanu Kardashianéw, najpopularniejsza Karda-
shianka, najwieksza rodzinna gwiazda, uprzywilejowana dziedziczka rodzinnej
fortuny, cztonek jednej z najstynniejszych rodzin na swiecie, mtoda Jennerka,
najmtodsza Jennerka, najmtodsza z rodu Kardashianéw, najmtodsza z rodu
Kardashian-Jenner, najmtodsza Kardashianka, najmtodsza przedstawicielka
rodziny Jenner-Kardashian, najmtodsza z rodu Jenner-Kardashian, najbogatsza
osoba z rodziny Kardashian-Jenner, najmtodsza z rodziny Kardashian-Jenner),
(2) zwigzek z siostrami, zwtaszcza z Kim Kardashian — peryfraza, ktora okresla
wiek i charakter powinowactwa (mfodsza siostra modelki, najbardziej ksztatt-
na z siostr, najmtodsza i najbardziej poprawiona z siéstr, najmtodsza siostra
Kim Kardashian, najmtodsza siostra z klanu Kardashian/Jenner, najmtodsza
siostrzyczka, siostra Kim, siostra idealna, klon starszej siostry, jedna z naj-
popularniejszych siéstr rodu Kardashian-Jenner, najmtodsza z siostr z rodu
Kardashian-Jenner, siostra Kim Kardashian, siostra z klanu Kardashianek,
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najmitodsza z siostr Kardashianek, klon Kim, mtodsza siostra, najmtodsza
z pigtki Kardashianek, najmtodsza z pieciu siéstr, najmtodsza z siéstr Kar-
dashian, najmtodsza z siostr Kardashian-Jenner, najmtodsza z siéstr, najpo-
pularniejsza z pigtki Kardashianek, najmtodsza z siostr rodu Kardashianow);
(3) status materialny — peryfraza ztozona z okreslenia wieku oraz zenskiej
formy rzeczownikow ,milioner”, ,miliarder” (najmtodsza miliarderka na globie,
najmtodsza miliarderka na Swiecie, najmtodsza miliarderka Swiata, najmtod-
sza miliarderka wszechczasow, najmtodsza miliarderka, ktéra do wszystkiego
doszta sama, najmtodsza miliarderka, ktéra sama dorobita sie swojej fortuny,
najmtodsza miliarderka, najmtodsza na Swiecie miliarderka, ktéra sama do-
robita sie swojej fortuny, 20-letnia miliarderka, miliarderka, milionerka, mtoda
miliarderka, mtodociana bogaczka, miliarderka, ktéra ,,do wszystkiego doszta
sama”, najmtodsza miliarderka swiata, mtoda miliarderka); (4) dziatalnosc
biznesowg (kosmetyczna magnatka, potentatka branzy kosmetycznej, szefowa
imperium kosmetycznego, wtascicielka giganta kosmetycznego Kylie Cosmetics,
wiascicielka gigantycznej firmy kosmetycznej, wtascicielka kosmetycznego im-
perium, zatozycielka kosmetycznego imperium, zatozycielka Kylie Cosmetics,
zatozycielka marki Kylie Cosmetics, wtascicielka kosmetycznego imperium,
wiascicielka marki Kylie Cosmetics); (5) status celebrytki (celebrytka, 22-letnia
celebrytka, 23-letnia celebrytka, jedna z najstynniejszych celebrytek na Swiecie,
ulubienica tabloidéw, nawrécona celebrytka, osoba, w ktorq zapatrzeni sq méodzi
na catym Swiecie, bohaterka kolejnych sensacyjnych medialnych nagtéwkow,
Jedna z tych oséb, w ktore zapairzeni sq mtodzi ludzie z calego Swiata, jedna
z najpopularniejszych 0sob na swiecie, osoba, w ktorg zapatrzeni sq mtodzi na
catym Swiecie). W zastosowanych zwrotach czesto podkresla sie wiek celebrytki,
jej sytuacje finansowsg i popularnos¢, a takze (rzadziej) wykorzystuje zwroty
wyraznie nacechowane emocjonalnie3.

Newsy dotyczgce Kylie Jenner jako jedyne nie zostaly opatrzone wprowa-
dzeniem tlumaczgcym kontekst opisywanych przez redakcje wydarzen.

Podsumowanie

Obecnos¢ amerykanskich celebrytek w przekazach polskich portali plotkar-
skich wspiera tezy o globalnym obiegu celebrytow oraz o wysokiej rozpoznawal-
nosci przemystu celebryckiego Stanow Zjednoczonych. Niemniej przeniesienie
amerykanskich osobowosci medialnych wymaga od redaktoré6w mediéw lokalnych
przeprowadzenia szeregu drobnych zabiegéw interpretacyjnych — ttumaczacych
kontekst i skale opisywanych wydarzen, ktore to zabiegi rownoczes$nie oddzia-
tujg na obraz medialny tychze postaci.

3 Sposoby etykietowania Kylie Jenner sg na tyle zréznicowane jezykowo w kwestiach seman-
tycznych, ze mogg stanowic¢ przedmiot szczegolowych analiz mediolingwistycznych. Subtelne
zmiany odcieni znaczeniowych pokazujg, ze nie mozemy mowic o niby-synonimach, lecz istotnych
przeksztalceniach form okreslania tej postaci.
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Polskie media plotkarskie, tak jak amerykanski TMZ.com, skupiajg sie
przede wszystkim na opisie gwiazd, ktorych status ustanowily same media
(PL - 54%, TMZ — 53%). Natomiast wydarzenia dotyczace dwoch pozostaltych
grup celebrytow sa przez nie relacjonowane z przeciwng amplitudg: newsy
o gwiazdach, ktore wypracowaly swoja pozycje samodzielnie, sg przedstawiane
przez krajowe portale o wiele rzadziej niz w Stanach Zjednoczonych (PL — 14%,
TMZ — 32%), a te, ktore dotyczag celebrytow dziedziczacych status — znacznie
czesciej (PL — 32%, TMZ — 15%).

Majac na uwadze, ze wiekszos¢, a w przypadku polskich nadawcow plotkar-
skich — wszystkie newsy opierajag sie na materiatach zaczerpnietych z mediow
spotecznosciowych celebrytek lub poswieconych im zasobow agencyjnych,
w analizowanych newsach wystepuje duza zbieznos¢ tematyczna. Redakcje
Pudelka, Plotka i Gwiazd WP, podobnie jak ich amerykanski odpowiednik,
skupiajg sie na przedstawianiu gwiazd przez pryzmat kariery i pieniedzy (PL
— 33%, TMZ — 48%). Wykorzystuja w tym celu nawet te same rodzaje narracji,
co TMZ, przy czym ich akcent zostaje przesuniety lekko w strone dyskursu aspi-
racyjno-lifestylowego (PL: d. aspiracyjno-lifestylowy — 32%, d. zawodowy — 29%,
d. prywatny — 19%; TMZ: d. zawodowy — 30%, d. aspiracyjno-lifestylowy — 23%,
d. prywatny — 22%). Jedynymi zaobserwowanymi odstepstwami w tym zakresie
sg zwigkszone zainteresowanie polskich mediéw relacjonowaniem watkéw po-
Swieconych urodzie i zdrowiu gwiazd (PL — 24%, TMZ — 15%), a takze mniejsza
niz w Stanach liczba modyfikacji wykorzystywanych obrazow. Jakkolwiek te
ostatnie pelnig w Polsce, poza typowymi funkcjami estetyczno-ikonicznymi,
funkcje argumentacyjng — dostarczajgc dowody umozliwiajace indywidualne
ustosunkowanie sie do przedstawianych zagadnien.

Charakteryzujac emocjonalno$¢ materialow plotkarskich, nalezy stwier-
dzié, ze zar6wno polskie, jak i amerykanskie reprezentacje cechuje pozorne
wywazenie i neutralnosé. Choé¢ analizowane wiadomosci podpowiadaty mozli-
we odczytania, ich warstwa lokucyjna w wiekszosci przypadkow pozostawata
wolna od jawnych pochwal i krytyk. Odczytanie tych ostatnich umozliwiaty
przede wszystkim wykorzystywane przez redakcje etykiety. Polskie portale
plotkarskie, aby unikng¢ powtorzen, nazywaly gwiazdy w bardzo réznorodny
sposob. Jednakze okreslenia te niemal zawsze odnosily sie do statusu i profesji
opisywanych postaci. Z tg roznica, iz w odniesieniu do celebrytek o statusie
nadanym przez media liczba wykorzystywanych etykiet byta zdecydowanie
wyzsza, a ich wartos¢ emocjonalna — bardziej dookreslona. Nalezy przy tym
zaznaczyc¢, ze TMZ.com korzystal z tego typu dookreslen rzadziej, siegajac
rownoczesnie po mniej nacechowane zwroty.

Konkretnemu, mogacemu nie$¢ dodatkowe znaczenia, odczytaniu newsow
plotkarskich o amerykanskich celebrytkach mogtly sprzyjac¢ dotgczane do pol-
skojezycznych tekstow tlumaczenia-streszczenia. Byly one obecne az w 84%
polskich tekstow i w wiekszosci koncentrowaly sie na przyblizeniu czytelnikom
opisywanej postaci (jej miedzynarodowej rozpoznawalnosci, wykonywanego
zawodu, relacji z innymi itd.). Podobnie jak w przypadku etykiet, najczesciej
pojawialy sie one w artykutach o celebrytkach, ktorych status potwierdzajg
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same media. W odniesieniu do nich mozliwe sg tez wyrazne zmiany w sposobie
przedstawiania gwiazd — ta sama osoba moze by¢ w jednym newsie zaprezen-
towana jako ikona stylu, a w nastepnym jako jej calkowite zaprzeczenie.

Whbrew przypuszczeniom o konieczno$ci znacznego dostosowywania tresci
na temat zagranicznych celebrytow do potrzeb lokalnych odbiorcow polskie
serwisy plotkarskie jedynie nieznacznie modyfikujg medialne reprezentacje
amerykanskich celebrytek. Poswiecajac im podobng liczbe materiatow dzien-
nikarskich, skupiajgc sie na podobnych zagadnieniach i wykorzystujgc niemal
ten sam material zrodtowy, sg w stanie w zblizony (réwniez w perspektywie
czasowej) sposob opowiadac o gwiazdach ze Stanow Zjednoczonych. Jakkolwiek
ich relacje sg miejscami bardziej ikoniczne, wspierajace wizerunek celebryty.
Czesciej niz w amerykanskim portalu napotykamy w nich tez naprowadzajace
na wtasciwe odczytania dopowiedzenia oraz etykiety. Niemniej roznice te nie sg
na tyle duze, abySmy mogli jednoznacznie stwierdzié, ze polskie reprezentacje
to catkowicie odmienne obrazy medialne.

Zaobserwowana jednorodno$¢é moze by¢ wynikiem wspotdziatania wielu
czynnikow — od tych dotyczacych przygotowania merytorycznego i kulturowego
pracownikéow redakcji po podporzadkowywanie tematyki i formy publikacji
statystykom poczytnosci treSci w danym portalu. Na podstawie przeprowa-
dzonej analizy wydaje sie jednak, ze wizerunki amerykanskich celebrytek
w polskich mediach plotkarskich sg podtrzymywane ze wzgledu na niskg
dostepnos¢ unikalnych zrodet. Wiekszos¢ krajowych serwisow korzysta z tych
samych informacji. Na dodatek tresci te majg gtownie charakter promocyjny,
a zatem juz raz przetworzony przez media. Ich mozliwe odczytania zostajg
przez to ograniczone, co — w polaczeniu z obserwowanym w mediach sieciowych
recyclingiem informacyjnym (Chylinski, 2016, s. 486) — doprowadza do wzgled-
nie jednolitego, dajgcego sie szybko odtwarzaé, a przez to stale umacnianego
wizerunku medialnego wszystkich analizowanych grup celebrytow.
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Streszczenie

Celem artykulu jest ustalenie, jak wybrani aktorzy medialni ze Stanow Zjedno-
czonych sg przedstawiani w polskich portalach plotkarskich oraz jak krajowi nadawcy
plotkarscy ,ttumaczg” amerykanskie obrazy medialne celebrytow. Na podstawie analizy
zawartos$ci newsow plotkarskich o Melanii Trump — celebrytce o przypisanym statusie,
Taylor Swift — celebrytce o uzyskanym statusie i Kylie Jenner — celebrytce o statusie
nadanym przez media, ktore zostaly opublikowane w 2020 r. w trzech najbardziej
popularnych polskich serwisach plotkarskich (Pudelek.pl, Plotek.pl, Gwiazdy.wp.pl;
N=171) oraz w ich amerykanskim odpowiedniku — TMZ.com (N =73), stwierdzono, ze
polskie newsy plotkarskie podtrzymujg globalne wizerunki medialne amerykanskich
celebrytow, co moze by¢ przejawem recyclingu informacyjnego.
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Summary

The aim of this article is to analyse how selected media actors from the United States
are portrayed on Polish gossip websites and how local gossip broadcasters “translate”
media images of American celebrities. Based on the content analysis of the gossip news
on Melania Trump — a celebrity with assigned status, Taylor Swift — a celebrity with
gained status, and Kylie Jenner — a celebrity with status conferred by media, which were
published in 2020 on the three leading Polish gossip websites (Pudelek.pl, Plotek.pl,
Gwiazd.wp.pl; N=171) and on their American counterpart — TMZ.com (N =73),
it was found that the Polish gossip broadcasters sustain the global media images of the
United States celebrities, which may be a manifestation of information recycling.



