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Wstep

Upowszechnienie internetu doprowadzito do zmian na rynku mediéw. Nowe
media w XXI wieku po raz pierwszy zaczely angazowaé¢ wszystkie zmysty
czlowieka, wykorzystywacé do tego rézne $rodki przekazu, ktére sie wzajemnie
przenikaja (multimedialno$¢) i charakteryzuja interaktywnoscia (mozliwo$é
wygenerowania sprzezenia zwrotnego), a jednoczesnie staty sie egzemplifikacja
starych mediéw (Manovich, 2006; McQuail, 2008), taczac rézne formy przekazu.
W kontekscie nowych mediéw dochodzi wiec do konwergencji, a wiec ,,zbiegania
sie rozwigzan i ustug informatycznych, elektronicznych, cyfrowych i medial-
nych w nierozerwalna calo$é¢” (Kunczik i Zipfel, 2000). Dostepne sa one niemal
wszedzie 1 zawsze, niezaleznie od kanaléw transmisyjnych i typéw terminali
uzytkownika (Kunczik i Zipfel, 2000).

Portale internetowe przejmuja role tradycyjnej prasy i to wlasnie tam Polacy
poszukuja informacji. Wedtug danych z raportu IBMS 1 IRBIS w 2021 roku 62%
obywateli naszego panstwa pozyskiwalo informacje z portali internetowych
(Tbims.pl, 2021). Z badania CBOS z 2022 roku wynikato natomiast, ze z internetu
korzystato wowcezas az 75% Polakéw. Skala obecnos$ci obywateli w sieci wzrosta
w ostatnich latach, na co wplyw miata pandemia koronawirusa (CBOS, 2022).
Internet taczy rézne formy tzw. starych mediéw, ktére ewoluuja pod wply-
wem mediéw nowych, wchodzac z nimi w coraz to bardziej ztozone interakcje
(Jenkins, 2007). Nowe media coraz bardziej wkraczaja w obszar dziennikarstwa,
czego wyrazem sg portale internetowe, ktére podobnie jak prasa utrzymuja sie
z reklam, ale w inny sposob pozyskuja swoich odbiorcow. Inny jest réwniez sposéb
tworzenia tresci dziennikarskich — ktére maja zacheci¢ odbiorce do klikniecia
w konkretny link lub skorzystania z oferty reklamowej konkretnego produktu.
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Celem jest takze nawigzanie kontaktu z odbiorca 1 sktonienie go do tego, aby na-
pisal komentarz, udostepnit link lub dodat reakcje w mediach spoteczno$ciowych.
Matgorzata Lisowska-Magdziarz zwraca uwage na zjawisko tabloidyzacji
mediéw, ktore polega na ,,zblizaniu sie formy, jezyka, obrazu §wiata w mediach
gltéwnego nurtu do treéci, formy, jezyka i1 obrazu §wiata prasy tabloidowe;j”
(Lisowska-Magdziarz, 2009). Media rywalizuja o odbiorce, publikujac takie
same lub bardzo podobne tresci, chcac przyciagnaé go dzieki postugiwaniu
sie uproszczeniami i sensacyjnymi tytutami oraz sktonié¢ do klikniecia w link.
Im bardziej wiec tytut artykutu jest clickbaitowy i dotyczy spraw, ktére interesuja
odbiorce, tym medium zyskuje wieksze ich grono 1 wiecej zarabia (Lisowska-Mag-
dziarz, 2009). Dorota Piontek zauwaza, ze tabloidyzacja mediéw prowadzi do
tabloidyzacji polityki. Pierwszym czynnikiem, ktéry o tym §wiadczy, jest proces
komercjalizacji mediow, ktéry skutkuje tworzeniem form hybrydowych takich
jak edutainment, infotainment czy politicaltainment, majacych na celu taczenie
rozrywki z informacja, 1 w ten sposéb sktania odbiorce do wyboru konkretnego
medium (Piontek, 2011).
Zmiany, ktore nastapity w przekazywaniu informacji — przede wszystkim
te zwigzane z rozwojem internetu, doprowadzity do negatywnych zjawisk
takich jak dezinformacja. Nie ulega tez watpliwos$ci, ze zjawisko dezinformacji
szczegblnie w kontekécie fake newsa politycznego jest wzmacniane przez cechy
nowych mediow takie jak:
® szybko$¢ 1 natychmiastowo§¢ — nowe media umozliwiaja natychmiastowe
udostepnianie informacji, co sprawia, ze fake newsy moga rozprzestrzeniaé
sie w btyskawicznym tempie,

* brak mechanizméw weryfikacji — w nowych mediach kazdy moze opublikowaé
informacje bez zadnej kontroli,

* personalizowanie treSci — co prowadzi do zamykania odbiorcéw w bankach in-
formacyjnych i1 zwiekszenia stopnia podatno$ci uzytkownika na dezinformacje,

® ogromna liczba informacji — co sprawia, ze znacznie trudniej jest zweryfikowac,
ktoére z nich sq prawdziwe (Szpunar, 2012).

Nieprzypadkowe jest potaczenie w artykule §wiatéw: medialnego i politycz-
nego. W dobie XXI wieku i czasu postprawdy politycy sa jednym ze zrdodet fake
newsow w przestrzeni publicznej 1 wykorzystuja specyfike mediéw do upublicz-
niania kontrowersyjnych, a czesto po prostu nieprawdziwych informacji w spo-
teczenstwie. Politycy moga postugiwac sie fake newsami z réznych powodow.
Niektérzy z nich moga robié¢ to rozmy$lnie, aby osiagnaé swoje cele polityczne
lub narzuci¢ swoja opinie w sprawach kontrowersyjnych. Falszywe informacje
moga by¢ wykorzystane do wywolania okreS§lonych emocji, takich jak gniew,
strach lub nadzieja, co moze poméc w zdobyciu poparcia lub przekonaniu wy-
borcow. Media natomiast umozliwiaja politykom dotarcie do szerokiego grona
odbiorcow (Iwasinski, 2018).

W pracy wykorzystano wypowiedzi lider6w dwoch najwiekszych partii po-
litycznych w Polsce: Jarostawa Kaczynskiego, przewodniczacego partii Prawo
1 Sprawiedliwo$é, oraz Donalda Tuska, ktory jest szefem Platformy Obywatelskie;j.
Celem artykutu jest wskazanie fake newsoéw w wybranych wypowiedziach tych
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politykéw w 2022 roku oraz wyjasnienie przyczyn podawania przez nich niepraw-
dziwych informacji na forum publicznym (tab. 11 2). Zaprezentowano réwniez,
w jaki sposéb na te konkretne fatszywe przekazy reagowaty media — portale
internetowe: tvp.info 1 tvn.24.pl, ktére uwazane sg za media jednoznacznie
sprzyjajace jednej ze stron (tab. 3). Do realizacji celu wykorzystano krytyczna
analize dyskursu, ktora pozwala rekonstruowac ukryte motywy oraz ustalaé
powody tworzenia zmanipulowanego przekazu. Dodatkowo metoda ta pozwala
na odtworzenie reakcji mediéw na przekaz informacyjny lideréw wspomnianych
partii politycznych w Polsce 1 jest uznawana przez teoretykéw za odpowiednig
metode badania przekazdéw politykéw. Dlatego tez uzycie jej w tym przypadku
jest uzasadnione (Fairclough, 2005).

Przeglad literatury

Na podstawie przegladu literatury mozna stwierdzi¢, ze jest stosunkowo
niewiele publikacji, ktore w kompleksowy sposob przedstawiaja specyfike dzien-
nikarstwa online i1 pokazuja media internetowe jako platforme do wygtaszania
nieprawdziwych tez przez politykéw na forum publicznym.

Istnieje wiele definicji fake newsa, ktére zwracaja uwage na zrbéznicowane
podejécie do omawianego zjawiska. Niektore definicje zawieraja do$é¢ powierz-
chowne do niego podej$cie 1 nie wyjaéniaja jego istoty. Na rzadowych stronach
mozna przeczytac, ze ,fake newsy to wpisy, wiadomo§ci, kanaty informacyjne,
w ktorych przekazywane dane okazuja sie nieprawdziwe lub przeinaczone”
(Gov.pl, b.d.). W powyzszej definicji brakuje intencji tworzenia fake newsa oraz
jego specyfiki.

Znacznie szersza, definicje wprowadza Maty leksykon postprawdy: ,Pojecie
fake newsa najczesciej definiowane jest jako falszywa wiadomo$é, czesto o cha-
rakterze sensacyjnym, publikowana w mediach z intencja wprowadzenia odbiorcy
w blad w celu osiagniecia korzysci finansowych, politycznych lub prestizowych”
(Maty leksykon postprawdy, 2018). Fake news jest bardzo szerokim pojeciem,
ktéry miesci w sobie rézne rodzaje ktamstwa i prawdy. Nie ulega watpliwo$ci,
ze nieprawdziwe informacje rozprzestrzeniaja sie znacznie szybciej niz prawdziwe
11ich celem jest wywotanie okre$lonych emocji — jest wiec to pojecie wezsze niz
dezinformacja, ktérej celem jest zmiana sposobu patrzenia na rzeczywisto$é
(Cyber Policy, 2019). Fake news opiera sie na trzech komponentach: narzedzia
1 ustugi (ktére stuza manipulowaniu opinia publiczng), platformy spoteczno-
$ciowe (ich specyfika determinuje pojawianie sie¢ nieprawdziwych informacji)
1 motywacja (ukrytym celem fake newsa jest zysk finansowy, polityczny lub
nasilenie propagandy, poglebienie podziatéw spolecznych i chaosu informacyj-
nego) (Bakowicz, 2020).

Nie bez przyczyny czestotliwo$é uzywania fake newséw zaczeta rosnaé wraz
z rozwojem internetu i dziennikarstwa online. Portale przyjety biznesowy model
zarzadzania, co doprowadzito do sytuacji, w ktorej najwazniejszym celem redakceji
jest zysk finansowy, nawet kosztem jakoS$ci publikowanych tresci. To, czy tresé
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jest prawdziwa lub znajduje sie na granicy prawdy i falszu, nie ma wiekszego
znaczenia, je$§li ma wiele odston, a to z kolei prowadzi do zwiekszenia liczby
nieprawdziwych informacji w przestrzeni informacyjnej (Cyber Policy, 2019).

Specyfika internetowego dziennikarstwa i skupienie sie na szybkosci 1 atrakeyj-
noséci tresci sprawia, ze dziennikarstwo coraz czesciej taczy informacje z rozrywka,
czyli przybiera forme infotainmentu — jest to jeden z gatunkéw dziennikarstwa
taczacy w swoich przekazach informacje z opinia (Brown, 2022). Warto zauwa-
zy¢, ze dziennikarze tworzacy treSci w mediach z biegiem czasu ,przestali by¢”
dziennikarzami, a stali sie producentami tworzacymi newsy w przestrzeni inter-
netowe]. TreSci zaczely sie zmieniaé, aby sprosta¢ wymaganiom uzytkownika,
ktory na przeczytanie jednej informacji przeznacza tylko kilkadziesiat sekund.
Przemyst tworzenia wiadomosci mozna wiec poréwnacé do przemystu kulturowego,
ktory wedtug badaczy teorii krytycznej tworzy poczucie fatszywej Swiadomosci
dotyczace rzekomej wiedzy na okreSlony temat, a w rzeczywistosci pozbawia
odbiorcéw wyobrazni i samodzielnego myslenia oraz odwotuje sie do rozrywki
(Hudzik, 2017). Gt6wny dyskurs w mediach jest narzucany przez kilka ogdlno-
polskich redakcji (Moleda-Zdziech, 2015). Mniejsze portale skupiaja sie przede
wszystkim na tworzeniu opracowan dostepnych juz artykuléw i wprowadzaniu
do nich pewnych nowych informacji. To dlatego gdy w konkretnym panstwie ma
miejsce okreélone zdarzenie, za chwile w bardzo podobny sposéb rozpisujq sie
o nim wszystkie media, czesto korzystajace nawet z tych samych cytatéw. Coraz
mniej jest artykuléw tworzonych przez profesjonalnych dziennikarzy, poniewaz
ich napisanie wymaga wiecej czasu 1 naktadu finansowego.

Rosnaca liczba nieprawdziwych informacji jest tez widoczna wskutek rozwoju
mediéw spotecznosciowych, gdzie dochodzi do algorytmizacji tresci i zamykania
odbiorcow w bankach informacyjnych, czyli wy$wietlania uzytkownikom tych
tresci, ktore sg zgodne z ich przekonaniami (Orlowski, 2020). Byto to dostrze-
galne szczegdlnie w czasie pandemii COVID-19. Pandemia sprzyjala pojawia-
niu sie spiskowych narracji 1 nieprawdziwych informacji, ktore z jednej strony
wynikaly z powszechnej niewiedzy na temat wirusa 1 szczepionek oraz strachu
spoteczenstwa, a z drugiej — ze sposobu dziatalnoéci medidow, nastawionych na
szybkoéé przekazywania informacji. Z raportu Naukowej 1 Akademickiej Sieci
Komputerowej — Panstwowego Instytutu Badawczego wynika, ze to wtaénie
w czasie pandemii odnotowano zasadniczy wzrost tresci szkodliwych, czyli
uznanych za dezinformujace (Defence, 2022).

Istotnym wyzwaniem w tym kontek$cie na gruncie polskim jest proces
polityzacji mediéw, ktéry prowadzi do negatywnych zmian na rynku mediéw.
Polityzacja mediéw to préba ich zdominowania przez sfere polityki i wyko-
rzystania dla realizacji wlasnych, nierzadko stricte partyjnych, celow. Partie
polityczne daza do wywierania wplywu na media, podporzadkowuja je sobie,
a nastepnie wplywaja na kreowany przez nich przekaz, co prowadzi do sytu-
acji, w ktorej media staja sie tzw. tuba propagandowa, ktora nie realizuje misji
informowania o rzeczywisto$ci, ale jej nadrzednym celem jest przekazywanie
informacji zgodnych z linig partii, nawet jesli sa one nieprawdziwe 1 zmanipu-
lowane (Oniszczuk, 2011).
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Zbigniew Oniszczuk zwraca uwage na trzy paradygmaty zalezno§ci pomie-
dzy polityka a mediami: paradygmat udzialu we wladzy (media jako czwarta
wtadza), paradygmat instrumentalizacji (instrumentalne traktowanie mediéw
przez politykéw), paradygmat niezaleznoéci i symbiozy. W polskim systemie me-
dialnym, ktory jest przyktadem spolaryzowanego pluralizmu, mozna zauwazy¢
dominacje paradygmatu instrumentalizacji (Oniszczuk, 2011). Nie bez przyczyny
to wlasnie postugiwanie sie fake newsami jest zauwazalne w wypowiedziach
politykow. Fake newsy sa w tym przypadku najcze$ciej krotkimi hastami, ktore
zawieraja elementy prawdziwe, rozchodzacymi sie bardzo szybko w przestrzeni
publicznej, tym samym prowadzacymi do zmiany sytuacji spotecznej i polityczne;j
oraz wplywajacymi na nastroje i opinie publiczng (Palczewski, 2019). Biorac
to pod uwage, sformutowano pytanie badawcze: Dlaczego politycy decydujq sie
tworzy¢ fake newsy? W zwigzku z powyzszym mozna wysnu¢ hipoteze, ktéra
brzmi: Politycy postuguja sie fake newsami w mediach, dzieki czemu gloszona
przez nich ideologia dociera do szerokiego grona odbiorcéw. Fake newsy czesto
zawieraja elementy prawdziwe, chociaz zmanipulowane, i dotycza istotnych
spraw z punktu widzenia Polakow lub politykéw.

Specyficznym rodzajem fake newsa sg fake newsy polityczne, czyli wiadomo$ci
wytworzone w celach propagandowych, politycznych lub komercyjnych, ktére sa
wymys§lone po to, aby wprowadzi¢ odbiorce w btad i wymusi¢ na nim podjecie
konkretnych decyzji lub dziatan (Palczewski, 2017). Adrian Grycuk zauwaza,
ze rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji od lat jest narzedziem walki
politycznej, a wptywaja na to cechy nowych mediéw oraz fakt, ze sq one dzisiaj
popularnym zrédlem informacji. Autor wyjaénit, ze w zaleznoéci od obszaru fake
newsy maja inny cel: wybory 1 referenda (narzedzie marketingu politycznego,
np. dyskredytowanie przeciwnikow politycznych 1 kreowanie ich negatywnego
wizerunku), konflikty miedzynarodowe (wykorzystywanie informacji jako bro-
ni), nastroje spoteczne i opinia spoleczna (oddziatywanie na nastroje spoteczne
1 manipulowanie opinia publiczna, np. poprzez odwracanie uwagi od niewy-
godnych tematéw), polaryzacja polityczna (pogtebianie istniejacych i tworzenie
nowych podzialéw spolecznych za pomoca nieprawdziwych tresci dotyczacych
kwestii wywotujacych emocje), sytuacje kryzysowe (wywolanie paniki i chaosu)
(Grycuk, 2021).

Zrédta powstania fake newsow sa rézne 1 sg one tworzone przez:

* zagraniczne o$rodki propagandowe — ich celem jest wywotanie niepokojow
spotecznych w konkretnym panstwie,

¢ celebrytow i influenceréw, ktérzy przez tworzenie i rozpowszechnianie nie-
prawdziwych informacji staraja sie zwiekszy¢ swoje zasiegi w internecie
1 przyciagna¢ reklamodawcow,

* media — poniewaz nieprawdziwe informacje sa chwytliwe, dziataja na ludzkie
emocje 1 sktaniaja odbiorce do klikniecia w link,

* politykow, dla ktorych uzycie fake newsa czesto jest elementem walki politycznej
lub sposobem na wytworzenie pozytywnego wizerunku partii i negatywnych
skojarzen z przeciwnikami politycznymi, odwrécenie uwagi opinii publicznej
od innych probleméw (Bakowicz, 2020).
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Analizujac fake newsy w przekazach politycznych, warto jeszcze raz przy-
toczy¢ definicje fake newsa, zgodnie z ktéra jest nim kazda falszywa informa-
cja publikowana w mediach z intencja wprowadzenia w biad (Maty leksykon
postprawdy, 2018). Sama intencjonalno$¢ wypowiedzi konkretnych politykéw
jest kwestig dyskusyjna. Trudno wiec za fake newsy uznac btedy politykéw lub
falszywe tezy, w ktore konkretni politycy wierza. Jesli wiec np. polityk stwierdzi,
ze ,szczepionki przeciwko COVID-19 sa szkodliwe”, mozna to uznac za:
® jego opinie, do ktérej ma prawo,

e falszywa informacje z zastrzezeniem, ze trudno stwierdzié, czy jest ona fake
newsem, poniewaz nie wiemy, czy dany polityk tworzy konkretna informacje,
aby wywotac okre§lony skutek w spoleczenstwie, czy po prostu wierzy w wy-
glaszane teorie, ktore sa elementem jego ideologii 1 ktére uwaza za prawdziwe.

Istnieja jednak takie twierdzenia, ktérych prawdziwo$é nie jest kwestig
dyskusyjna, wiec mozemy je latwo zweryfikowacé. Do takich z reguty naleza in-
formacje zwiazane z liczbami lub odnoszace sie np. do zarejestrowanych zdarzen
z przeszto$ci. Biorac pod uwage wiedze konkretnego nadawcy oraz skutek, jaki
okreslona informacja wywoluje w spoteczenstwie, mozemy przypuszczac, ze teza
wygloszona przez polityka jest fake newsem, poniewaz jej celem jest $wiadome
wprowadzenie w btad 1 wywolanie konkretnych skojarzen.

Refleksja na temat fake newsow politycznych pozwolita sformutowaé naste-
pujace pytanie: Co daje politykom postugiwanie sie fake newsami?, i powiazana
z nim hipoteze badawcza, ktéra brzmi: Politycy w sposob instrumentalny po-
stuguja sie fake newsami z réznych obszardow, co pozwala im na maksymaliza-
cje poparcia dla wlasnej partii. Jarostaw Kaczynski w swoich wypowiedziach
uzywa fake newséw, poniewaz to pozwala mu na stworzenie wizji alternatywnej
rzeczywistosci w celu zdyskredytowania przeciwnikéw politycznych 1 uznanych
za wrogie panstw oraz organizacji ponadpanstwowych, odwrdocenie uwagi od
biezacych zdarzen i tym samym wywotanie szumu medialnego. Donald Tusk
wybidrezo wykorzystuje biezace problemy Polakéw 1 stara sie tworzyé w umystach
odbiorcow wizje Swiata, w ktérej za te wszystkie problemy odpowiadaja przed-
stawiciele partii rzadzacej. W obu przypadkach celem wytworzonych przekazéw
bylo zdobycie lub utrzymanie wtadzy.

Szybko§¢ rozprzestrzenienia sie fake newséw odréznia je od innych infor-
macji. Ponadto odwotuja sie one do uczué, preferencji i zainteresowan odbiorcéw
(Albright, 2017). Dlatego czesto stosuja je media, gdyz uwazaja, ze bardziej
oplacalne jest opublikowanie nieprawdziwej informacji, poniewaz bedzie miata
ona wiecej odston. Dziennikarze, ktorzy tworza fake newsy, robia to w sposéb
celowy — do prawdziwej wiadomosci dodajg elementy zafalszowane lub w sposéb
nieéwiadomy z powodu presji czasu i braku dostatecznej weryfikacji faktéw
(Iwasinski, 2018). Interesujacy sposéb reagowania mediéw na informacje przed-
stawia Roland Barthes, wedlug ktérego media nie przyczyniajq sie do demasko-
wania ani wzmacniania np. przekazéw politycznych, ale staja sie symbolem ich
obecnos$ci w przestrzeni publicznej (Barthes, 2008). Na podstawie przegladu lite-
ratury sformutowano nastepujace pytanie badawcze: Jaka role odgrywaja media
wobec fake newséw politycznych? Biorac to pod uwage, wysnuto kolejna hipoteze
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badawcza, ktéra brzmi: Media reaguja na manipulacje 1 przyczyniaja sie tym
samym do zwiekszenia szumu medialnego i poglebienia polaryzacji politycznej.

Metodologia

W badaniach wykorzystano nastepujaca metode: krytyczna analize dyskursu
politycznego. Na potrzeby pracy przyjeto, ze na dyskurs polityczny skladaja sie
oficjalne wypowiedzi (niezaleznie od ich formalnego ksztattu) formutowane przez
politykow 1/lub ludzi oficjalnie méwiacych o polityce. Wskaznikami dyskursu sa
wiec: miejsce wypowiedzenia slow przez polityka (media, wiece polityczne, sejm)
oraz odniesienie wypowiedzi do spraw zwigzanych z polityka. W zmediatyzowa-
nej polityce to Srodki masowego przekazu stanowia najwazniejsze miejsce, gdzie
wypowiedzi polityczne funkcjonuja 1 docieraja do szerokiego grona odbiorcow.
Dyskurs polityczny w mediach jest prowadzony zideologizowanym jezykiem,
aby czyli reinterpretowanie przedstawié¢ rzeczywisto$é w taki sposéb, gdzie
stworzona wizja rzeczywistosci jest zgodna z linia polityczna partii (Nowak
1 Zimny, 2009; Skowronek, 2016).

Krytyczna analiza dyskursu (KAD) ma zastosowanie praktyczne. Norman
Fairclough definiuje ja jako ,,analize ukrytych relacji przyczynowoséci zachodza-
cych pomiedzy (a) tekstami, zdarzeniami i praktykami dyskursywnymi oraz
(b) szerszymi strukturami, relacjami i procesami spotecznymi i kulturowymi.
KAD dazy do odkrycia, jak praktyki, zdarzenia oraz teksty tego typu powstaja,
1jak sg ideologicznie ksztaltowane przez relacje wtadzy oraz walki o wtadze. Celem
KAD jest takze demaskowanie, w jaki sposéb niejawno$¢ powiagzan pomiedzy
dyskursem 1 spoleczenstwem stanowi sama w sobie czynnik zabezpieczajacy
wladze oraz hegemonie” (Fairclough, 2005).

Metoda krytycznej analizy dyskursu jest subiektywnym sposobem analizo-
wania rzeczywistoséci. Badacz nie tylko opisuje konkretne zjawiska, ale takze
zajmuje wobec nich okreslone stanowisko oraz stawia sie w roli obroncéw tych,
ktérzy podlegaja wplywom ukrytej wladzy. Celem osoby, ktéra stosuje te metode,
jest wiec doprowadzenie do zmiany spolecznej. Przedmiotem zainteresowania
KAD czesto jest rzeczywisto§¢ polityczna i medialna, 1 w tym kontekS$cie meto-
da ta pozwala zwroéci¢ uwage na ideologiczny wymiar tworzonych wypowiedzi,
zgodnie z zasada, ze ideologia nadaje stowom nowe znaczenie (Sztompka, 1975).

Zastosowanie krytycznej analizy dyskursu do eksploracji zjawiska fake
newsOw w przekazach politykow pozwala poznaé przyczyny, dla ktérych politycy
$wiadomie decyduja sie na wyglaszanie nieprawdziwych komunikatéow.

Wypowiedzi bedace fake newsami w przekazach politycznych Jarostawa Ka-
czynskiego zidentyfikowano na podstawie artykutéw opublikowanych na tamach
Konkret 24.pl. Jest to portal factcheckingowy, specjalizujacy sie w weryfikowaniu
nieprawdziwych informacji, ktére podaja politycy. Aby zapewnié¢ wieksza obiek-
tywnoé¢, sprawdzono tez, czy o tych wypowiedziach pisaty inne media. W ten
spos6b wybrano pie¢ wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego, co do ktérych nie
byto watpliwoéci, ze sa fake newsami (tab. 1).



114 Kamil Wronski

Znacznie wigksze wyzwanie stanowilo znalezienie fake newsow w przekazach
politycznych Donalda Tuska. Polityk czesto wygtaszat opinie, ktore trudno jed-
noznacznie okresli¢ jako fake newsy. Znacznie rzadziej tez o jego wypowiedziach
pisaty portale factcheckingowe. W celu zidentyfikowania fatszywych informacji
postuzono sie nagraniem Liukasza Schreibera ,,TOP 10 KLAMSTW, MANIPU-
LACJI I INSYNUACJI DONALDA TUSKA (KONWENCJA Z RADOMIA)”,
a nastepnie zweryfikowano argumenty podane przez polityka PiS i1 skonfronto-
wano je z informacjami podawanymi przez media. Ostatecznie z filmu Luukasza
Schreibera wybrano trzy wypowiedzi Donalda Tuska. Pozostale dwie pochodzity
z publikacji prasowych — Polskiego Radia 1 portalu factcheckingowego Konkret
24.pl. Lacznie wybrano pie¢ fake newséw w przekazach Donalda Tuska (tab. 2)
1 pie¢ wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego. Nastepnie w sposéb losowy wybrano
po dwie wypowiedzi obu politykéw 1 sprawdzono, jak na te przekazy zareagowaly
tvp.info i tvn.24.pl (tab. 3).

Wyniki

Tabela 1
Fake newsy w wypowiedziach Jarostawa Kaczynskiego z 2022 roku

Wypowiedz Jak byto naprawde

12 lipca w Gréjcu stwierdzit, ze Daniel Obajtek | W rzeczywisto$ci taki sklep nie powstat.
jako wojt Pcimia ,,stworzyt chyba jedyny do tej
pory w Polsce taki sklep w stylu amerykan-
skim, gdzie mozna wjechaé¢ samochodem i pro-
sto z samochodu kupowagé, braé z pétek” (Kra-

kow Wyboreza, 2022; Konkret 24.pl, 2022c¢).

23 lipca w Kérniku powiedzial, ze Niemcy wy-
placily odszkodowania 70 panstwom za szkody
w czasie II wojny $wiatowej (Konkret 24.pl,
2022a).

24 wrzeénia we Wroclawiu stwierdzil, ze
»Niemcy reparacje ptacili nawet Meksyko-
wi”(Konkret24.pl, 2022b)

W rzeczywistosci bylo tych panstw 12.

Meksyk nie dostat zadnych reparacji.

W Starogardzie 2 pazdziernika stwierdzit: ,Je-
steémy panstwem drugim po Japonii, jezeli
chodzi o wysoko$§é ptac” (Konkret 24.pl, 2022¢;
Wiadomosci WP, 2022).

Polska rzeczywiScie jest druga po Japonii, ale
w przytoczonym przez prezesa rankingu Organi-
zacji Wspdtpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD) —
Polska jest 26., a Japonia 24.

5 listopada 2022 roku na spotkaniu w Etku
stwierdzil, ze ,spadek dzietnoéci w Polsce
jest efektem tego, ze kobiety za bardzo daja
w szyje”. Ponadto zdaniem Jarostawa Kaczyn-
skiego ,,mezczyzna, zeby wpasé w alkoholizm,
potrzebuje 20 lat, a kobieta tylko 2” (YouTube,
2022a; Konkret 24.pl, 2022d).

W rzeczywisto$ci przyrost naturalny wynosi
1,4 dziecka na jedna pare. Rekordowo niski przy-
rost naturalny jest efektem wysokiej liczby zgo-
néw Polakéw w ostatnich latach, nieefektywne;j
i niestabilnej polityki rodzinnej oraz innych czyn-
nikéw spotecznych jak niepewna sytuacja na ryn-
ku pracy czy stan mieszkalnictwa. Falszywe jest
takze twierdzenie, ze kobiety potrzebuja 2 lat, aby
uzaleznié sie od alkoholu, a mezczyzni 20. Sprawa
uzaleznienia od alkoholu zalezy od indywidualnych
czynnikéw, a nie od plci.
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Tabela 2

Fake newsy w wypowiedziach Donalda Tuska z 2022 roku

Wypowiedz

Jak byto naprawde

12 sierpnia na Twitterze powtérzyl fake news
dotyczacy tego, ze w Odrze znaleziono rteé, i ob-
winit za to rzad Prawa i Sprawiedliwosci (Polskie
Radio, 2022; WPolityce.pl, 2022).

7 opracowania Komisji Europejskiej wynika,
ze $mieré¢ okoto 360 ton ryb byla spowodowana
znacznym toksycznym zakwitem glonéw ziden-
tyfikowanych jako Prymnesium parvum — do za-
kwitu glonéw przyczynita sie susza, niski poziom
wod oraz zrzuty $ciekéw przemystowych.

21 wrzeénia na spotkaniu w Radomiu powiedziat,
ze ,arogancka wladza podnosi ceny zywnosci
1 nie pozwala ludziom zyé, oddychaé” (YouTube,
2022b; Polskie Radio, 2023).

Panstwo obnizylo VAT na zywno$é, a wzrost
cen jest wynikiem réznych czynnikéw takich
jak: wzrost cen surowcéw zwigzanych z wojna
w Ukrainie, kryzys po pandemii COVID-19 oraz
niektére dziatania rzadu zwiazane z polityka so-
cjalna.

21 wrzeénia na spotkaniu z wyborcami w Ra-
domiu powiedzial, ze w Polsce jest inflacja naj-
wieksza w Europie, za ktéra odpowiedzialny jest
rzad PiS (YouTube, 2022b; Polskie Radio, 2023).

We wrzeéniu 2022 roku najwieksza inflacja
w Europie byta w Turcji. W Unii Europejskiej
wyzsza niz w Polsce byta w Estonii, Litwie, czy
Lotwie.

21 wrze$nia na spotkaniu w Radomiu powiedzial,
ze Morawiecki 1 jego ministrowie nie podjeli jesz-
cze zadnej decyzji, a inkasuja rocznie miliard
ztotych (YouTube, 2022b; Polskie Radio, 2023).

Nie ulega watpliwosci, ze ministrowie 1 premier
kazdego dnia podejmuja wiele decyzji. Roczny
budzet KPRM nie wynosi miliard ztotych, ale
ponad 830 tys. ztotych, a z tych érodkéw finan-
sowane sa nie tylko pensje premiera i ministréw.

9 listopada na spotkaniu w Plocku powiedziat,
ze rzad Platformy Obywatelskiej nie strzelat do
gbérnikéw w czasie protestéw w 2015 roku i nikt
nie zostal ranny (Konkret 24.pl, 2022f).

3 lutego 2015 roku policja strzelata z broni
gladkolufowej do protestujacych gérnikéw pod
siedziba JSW, uzyta réwniez armatek wodnych
i gazu lzawiacego. Kilka oséb zostato rannych
w czasie zdarzenia.

Tabela 3

Jak na wybrane fake newsy reagowaty portale tvp.info i tvn24.pl?

Kto stworzy! fake news
ijak on brzmial?

Jak zareagowalo tvp.info?

Jak zareagowalo tvn24.pl?

1

2 3

12 lipca w Gréjcu Jarostaw Ka-
czynski stwierdzil, ze Daniel
Obajtek jako wéjt Pcimia ,stwo-
rzyl chyba jedyny do tej pory
w Polsce taki sklep w stylu ame-
rykanskim, gdzie mozna wjechaé
samochodem i prosto z samochodu
kupowaé, braé z pétek”.

Brak informacji na ten temat.

W samym serwisie tvn24.pl nie
bylo artykulu na ten temat, ale
tekst demaskujacy falszywa in-
formacje znalazt sie w portalu
konkret 24.pl (Konkret 24.pl,
2022¢).

12 sierpnia 2022 roku Donald
Tusk na Twitterze powtérzyt fake
news dotyczacy tego, ze w Odrze
znaleziono rte¢, 1 obwinil za to
rzad Prawa i Sprawiedliwosci.

Tvp.info opublikowato kilka
artykutow, w ktérych napisa-
no, ze Donald Tusk uzyt w swo-
ich wypowiedziach fake newsa,
1 przytoczono slowa premiera
Mateusza Morawieckiego, in-
nych politykéw PiS oraz Giow-
nego Inspektoratu Ochrony
Srodowiska (TVP Info, 2022b).

Tvn.24.pl zrelacjonowalo konfe-
rencje prasowg Donalda Tuska
i przytoczylo jego liczne wypo-
wiedzi. Nie pojawily sie inne
artykuly méwiace, ze Donald
Tusk sktamat, ale pojawil sie
artykul pokazujacy, jak rzad
zmienial narracje w sprawie
katastrofy (TVN 24.pl, 2022D).
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cd. tabeli 3

1

2

3

5 listopada Jarostaw Kaczynski
spotkat sie z sympatykami w Etku
1 podczas tej wizyty stwierdzit, ze
spadek dzietnoéci w Polsce jest
efektem tego, ze kobiety za bardzo
daja w szyje”. Ponadto zdaniem
Jarostawa Kaczynskiego ,,mez-
czyzna, zeby wpaéé w alkoholizm,
potrzebuje 20 lat, a kobieta tylko
2 lata”.

Portal tvp.info poinformowat,
ze Jarostaw Kaczynski stwier-
dzil, ze problem alkoholizmu
wséréd kobiet jest powazny.
Zaatakowano takze TVN za to,
ze 7z wypowiedzi Kaczynskie-
go zrobit ,jedynke”. Wskazano
réwniez, ze w TVN nie byto
ani jednego komentarza spdj-
nego ze stanowiskiem polityka
i wyjaéniajacego, ze problem
faktycznie jest. Odwotlano sie
do réznych publikacji TVN
o kobietach, ktére naduzywaty
alkoholu (TVP Info, 2022a).

Na wypowiedz Jarostawa Ka-
czynskiego zareagowal portal
Konkret 24.pl, ktérego dzien-
nikarze w obszernym wpisie
pokazali, ze wypowiedz Ka-
czynskiego byta nieprawdziwa.
Portal tvn24pl poinformowat
natomiast, ze taka wypowiedz
padta (TVN Bialystok, 2022).
W innym artykule napisano,
ze Jarostaw Kaczynski zostat
ukarany nagana przez Komi-
sje Etyki Poselskiej (TVN 24,
2022a).

9 listopada na spotkaniu w Ploc-
ku Donald Tusk powiedzial, ze
rzad Platformy Obywatelskiej
nie strzelat do gérnikéw w czasie
protestéw w 2015 roku i nikt nie
zostal ranny.

Serwis przytoczyl wypowiedz
Donalda Tuska i pokazal zdje-
cia dotkliwie rannego mezczy-
zny, ktoéry ucierpial w wyniku
zdarzenia. Odwotano sie takze
do wypowiedzi gérnika, ktory
dla TVN 24 wyznat, ze ,,policja
walita na o$lep, zaatakowata
ludzi bez powodu, ja oberwa-
tem za nic” (TVP Info, 2022c).

Tvn24.pl opublikowato obszer-
ny artykut, w ktérym zaatako-
wato media publiczne za mani-
pulowanie sprawa z 2015 roku.
W artykule wzieto w obrone
6wczesny rzad 1 wyjasniono,
ze uzycie broni gtadkolufowej
do protestujacych gérnikow
bylo uzasadnione panujaca
sytuacja. Sprostowano takze
falszywa informacje podang
przez Donalda Tuska, z ktorej
wynikato, ze nikt nie zostat ran-
ny (Konkret 24.pl, 2022f).

Podsumowanie

Analiza wypowiedzi politykow pozwala wnioskowaé, ze postugiwanie sie

fake newsami w przestrzeni publiczne) jest sposobem na realizacje wlasnych
interesow. Wspomniany w sekcji ,,Przeglad literatury” Adrian Grycuk zauwazyt,
ze w zalezno$ci od obszaru fake newsy maja inny cel (Grycuk, 2021). Przepro-
wadzona analiza potwierdzila, ze obaj politycy wykorzystuja zmanipulowane
informacje w réznych obszarach.

Antoni Dudek w wywiadach twierdzil, ze wszystko, co Jarostaw Kaczynski
mowi, ma znaczenie polityczne (Rogozinski, 2022). W omawianym przypad-
ku bylo bardzo podobnie. Wygloszone przez polityka opinie miaty za zadanie
umocni¢ przekaz partii rzadzacej, uniknaé skojarzen wéréd wyborcéw, ze spa-
dek dzietnoéci jest efektem nieudolnej polityki prorodzinnej, wywotac ,burze
medialna” 1 odwréci¢ uwage od biezacych probleméw (jest to obszar ,nastroje
spoteczne 1 opinia spoleczna”, a celem w tym przypadku jest oddziatywanie
na nastroje spoteczne 1 manipulowanie opinig publiczng poprzez odwracanie
uwagi od niewygodnych tematéw), wywotaé niecheé¢ do opozycji (jest to obszar
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,wybory i referenda”, a jego celem jest dyskredytowanie przeciwnikéw politycz-
nych — przede wszystkim Platformy Obywatelskiej i Donalda Tuska) oraz wy-
tworzy¢ negatywny obraz Unii Europejskiej 1 Niemiec (obszar ,,konflikty miedzy-
narodowe” — wykorzystywanie informacji jako broni). Jarostaw Kaczynski nie
kieruje wiec swych stéw do nowych, mtodych wyborcow, ale do twardego elektoratu,
aby utwierdzi¢ go w przekonaniu, ze przywolywane przez partie rzadzaca tezy
sq stuszne. Polityk skupiat sie na tematach, ktére wzbudzaty emocje wewnatrz
partii i w spoteczenstwie, poniewaz pozwala to dzieli¢ Polakéw na ,tych dobrych”,
ktorzy popieraja PiS, i ,tych zlych”, ktérzy popieraja Platforme Obywatelska
(obszar ,,polaryzacja polityczna”).

W interesujacy sposéb uwage ogniskowat Donald Tusk. Szef Platformy Oby-
watelskiej koncentrowat sie na tematach, ktore silnie rezonowaty spotecznie,
przede wszystkim na inflacji 1,,drozyznie”, po to aby wywotaé negatywne sko-
jarzenia z éwczesna partig rzadzaca — PiS, ktora obarczat odpowiedzialno$cia,
za wszystkie problemy, ktére wystepuja w panstwie, 1 wykorzystuje do tego
biezace sytuacje kryzysowe, np. te zwiazana z Odra (obszar ,nastroje spoleczne
1 opinia spoleczna” w celu oddziatywania na nastroje spoteczne 1 manipulowania
opinig publiczna oraz obszar ,,sytuacje kryzysowe” do wywolania paniki i chaosu).
Jego intencja jest stworzenie nastepujacego wrazenia: zly rzad bogaci sie na
biednych Polakach. W celu stworzenia takiej narracji postuguje sie fake newsami
1 potprawdami. Jego zamiarem byto wiec przekonanie oséb niezdecydowanych,
ktore korzystaty ze éwiadczen socjalnych, ale byty niezadowolone np. ze wzrostu
cen towarow, oraz zmotywowanie sympatykow opozycji do tego, aby wzieli udziat
w wyborach parlamentarnych. Donald Tusk wygtasza fatszywe wypowiedzi, ktére
najczesciej dotycza biezacej sytuacji politycznej i skupiaja sie na najwazniejszych
problemach w panstwie. Jego stowa za kazdym razem odnosity sie do biezgcych
spraw 1 ogniskowaly uwage widzéw woké! drozyzny. Jednoczeénie lider Platformy
Obywatelskiej dopuszczal sie naduzyé, mowiac, ze ,premier 1 ministrowie nic
nie robia” oraz znacznie zwiekszajq rzeczywisty budzet KPRM. Jak zauwaza
publicysta Stawomir Sierakowski w wywiadzie dla ,Wojewddzki&Kedzierski”,
powolujac sie na przeprowadzone badania, najwiekszg motywacja dla Polakéw
do oddania gloséw sa pieniadze (Wojewddzki&Kedzierski, 2023). Nie moze wiec
dziwi¢, ze Donald Tusk w taki, a nie inny sposéb ogniskuje uwage mediow.
Wywotanie skojarzenia, ze to partia rzadzaca ,zabiera Polakom pieniadze”,
jest taktyka wyborcza, ktéra ma pomée w odzyskaniu wladzy (obszar ,wybory
1 referenda” jako narzedzie marketingu politycznego poprzez dyskredytowanie
przeciwnikow politycznych 1 kreowania ich negatywnego wizerunku). Donald
Tusk podobnie jak Jarostaw Kaczynski przyczynia sie wiec do zwiekszenia
polaryzacji politycznej.

Analizujac wypowiedzi polityczne, warto zwrdci¢ uwage na to, w jaki sposob
reaguja na nie media. Wydawacé by sie moglo, ze media przyjmuja wobec fake
newsow wyglaszanych przez politykéw trzy rodzaje postaw:

* pochwalajg stowa konkretnego polityka,
* staraja sie skrytykowacé i zdemaskowad,
® pisza o nich w formie informacji tzn. ,,polityk x powiedzial, ze...”.
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Aby doktadnie zrozumieé, jak dziala przekaz medialny, warto odwotaé sie
do koncepcji mitu Rolanda Barthesa, ktory w ksigzce Mitologie pisal, ze oktadka
francuskiego dziennika, na ktérej widnieje czarnoskéry mezczyzna ubrany we
francuski mundur wojskowy, patrzacy na flage Francji, nie jest forma ,,demasko-
wania jego znaczenia”, a ciemnoskéry mezezyzna nie staje sie alibi francuskiego
imperializmu, ale po prostu forma jego obecnoéci (Barthes, 2008).

Istotna role w zakresie powielania fatszywych informacji odgrywaja wiec po-
litycy, dla ktérych media stajq sie platforma do wypowiadania kontrowersyjnych
1 czesto falszywych tez. Reakcja mediéw mainstreamowych zalezata od tego, jaka
partie popieraty. Portal tvp.info bedacy reprezentantem mediéw publicznych,
ktore utrzymuja sie z dotacji publicznych, a takze z wplywow z abonamentu,
od chwili przejecia przez partie rzadzaca staratl sie dementowac fatszywe infor-
macje, ktore zostaty podawane przez Donalda Tuska, ale raczej nie odnosit sie
do zadnych nieprawdziwych informacji, ktore byty kreowane przez Jarostawa
Kaczynskiego. Portal tvn24.pl informowal o nieprawdziwych informacjach
podawanych przez Jarostawa Kaczynskiego i bardzo rzadko komentowat stowa
Donalda Tuska lub pokazywat ich szerszy kontekst.

Tvn.24.pl staral sie zachowaé namiastke obiektywnos$ci, czego nie mozna
powiedzieé o Tvp.info. Media (szczegdlnie media internetowe, gdyz te reaguja
na wypowiedzi politykéw niemal natychmiast) nie sq symbolem wzmacniania
przekazu politycznego, ani jego obalania, ale symbolem obecnoéci konkretnych
wypowiedzi politykéw w przestrzeni publicznej. Taka sytuacja powoduje popu-
laryzowanie przekazoéw politycznych 1 wywolywanie woké6t nich emocji. Media
internetowe poprzez upowszechnienie slow lideréw dwoch najwiekszych partii
zyskaty nowych odbiorcow, ktérzy komentowali stowa politykéw, reagujac na
artykul, komentujac go i udostepniajac dalej w mediach spotecznosciowych,
chociaz ich rzeczywistym celem bylo przekonanie odbiorcéw do okreslonego sta-
nowiska wobec danej sprawy, ale raczej tego celu nie osiggnety, poniewaz jesli
spojrzymy na przekazy w szerszym konteks$cie 1 skonfrontujemy jedna i druga
strone, do§wiadczymy szumu medialnego.

Zastosowanie krytycznej analizy dyskursu politycznego do rekonstrukeji
fake newsow wygltaszanych przez politykéw 1 upowszechnianych przez media
pokazuje inny sposéb interpretacji takich wypowiedzi w przekazach politycznych.
Metoda ta pozwolita zdemaskowac cel nadawcy 1 zrozumieé pozycje mediow, ktére
przyczyniaja sie do zwiekszonej obecnosci polityka w przestrzeni publiczne;.
Analiza wybranych wypowiedzi politykéw pokazala, ze zadne z ich o§wiadczen
nie byto przypadkowe. Politycy decydowali sie na podawanie nieprawdziwych
informacji, gdyz dzieki temu media chetnie o nich pisaty. Media decydowaty
sie na upublicznianie nieprawdziwych sloéw polityka, gdyz to w zamy§le miato
wzmocni¢ ich agende medialna, a w rzeczywistoSci wzbudzato kontrowersje
wérod uzytkownikéw medidéw 1 doprowadzalto do wzrostu odbioru oraz zyskéw
poszczegblnych portali.
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Streszczenie

Artykut skupia sie na analizie fake newsow zidentyfikowanych w przekazach dwéch
prominentnych politykéw w Polsce — Jarostawa Kaczynskiego 1 Donalda Tuska. Celem
tekstu jest wskazanie nieprawdziwych wypowiedzi oraz wyja$nienie przyczyn wygltasza-
nia ich na forum publicznym, a nastepnie przedstawienie, jak na te przekazy reagowaty
portale internetowe: tvp.info i tvn.24.pl. W pracy zastosowano krytyczna analize dyskursu
medialnego, z ktorej wynika, ze Jarostaw Kaczynski w swoich wypowiedziach uzywa
fake newséw, poniewaz to pozwala mu na stworzenie wizji alternatywnej rzeczywisto-
$ci w celu zdyskredytowania przeciwnikéw politycznych 1 uznanych za wrogie panstw
1 organizacji ponadpanstwowych, odwrécenie uwagi od biezacych zdarzen i tym samym
wywolanie szumu medialnego. Donald Tusk wybidrczo wykorzystuje biezace problemy
Polakow 1 stara sie tworzy¢é w umystach odbiorcow wizje Swiata, w ktorej za wszystkie
te problemy odpowiedzialni sa przedstawiciele partii rzadzacej. W obu przypadkach
celem wytworzonych przekazow byto zdobycie 1 utrzymanie wladzy. Media reaguja na
manipulacje 1 przyczyniaja sie tym samym do zwiekszenia szumu medialnego i1 pogle-
bienia polaryzacji polityczne;j.

The specificity of online journalism. Fake news in the communications
of selected Polish politicians in 2022

Summary

This paper focuses on the analysis of fake news identified in the communications
of two prominent Polish politicians, Jarostaw Kaczynski and Donald Tusk. The aim
of the text is to show untrue statements, explain the reasons why they were made in the
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public forum, and subsequently present how online outlets such as tvp.info and tvn.24.pl
responded to such communications. The study takes advantage of critical analysis
of media discourse, which demonstrates that Jarostaw Kaczynski uses fake news in his
statements to create a vision of an alternative reality so as to discredit political opponents
and the allegedly hostile states and supra-state organisations, divert attention from
current events and thus generate media hype. Donald Tusk selectively exploits problems
currently faced by Poles and attempts to instil a vision of the world in the minds of the
public, which the ruling party bears responsibility for. In either case, the aim of such
contrived messages was to gain and maintain power. The media respond to manipulation
and, therefore, contribute to increasing media hype and deeper political polarisation.



