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Na zdjeciach, od czaséw wynalezienia techniki ich wykonywania, utrwala
sie miedzy innymi rozgrywajgce sie wydarzenia, dlatego fotografia prasowa
jest zaliczana do dzialu fotografii uzytkowej. Uwaza sie, ze jest to obiektywny
Srodek zapisu, doskonale nadajgcy sie do ilustrowania informacji ze wzgledu
na powszechnie przypisywany jej walor autentycznosci. Celem fotografii pra-
sowej jest wiec szybkie przekazywanie informacji szerokiemu gronu odbior-
cow. Ilustracje prasowe mogg budzi¢ rozmaite uczucia (szokujg, wzruszaja,
wstrzgsajg), dopelniajg takze tekst, ktory ilustrujg, uatrakcyjniajg layout,
zapewniajg rozpoznawalno§¢ danemu tytulowi i tym samym przyczyniajg sie
do jego promocji. Co wiecej, fotografia prasowa jest nie tylko uzupelnieniem czy
ilustracjg tekstu, lecz takze wyrazem pewnej postawy, §wiatopogladu jej autora
lub redakcji prasowej. Zamyka w kadrze nastroj, wiernie rejestruje niepowta-
rzalne emocje, utrwala poruszajgce chwile. Autor zdjecia stara sie przekazac
odbiorcy jak najwiecej szczegolow, przybliza istote danej sytuacji czy miejsca.
Dokumentuje styl zycia, a takze problemy, z ktorymi zmagajg sie bohaterowie.

Sztukg fotografii jest zatem interpretacja §wiata i takie pokazywanie go
przez autora zdjecia, by odbiorca zastanowil sie nad tym, co z niej odczytuje
i do jakich wnioskow naklania go fotoreporter. Ten za$ dysponuje licznymi $rod-
kami wyrazania wlasnej interpretacji danego zdarzenia badz sytuacji. Nalezy
pamietaé, ze fotografie prasowg charakteryzuje bogata kolorystyka (cho¢ nie
jest to warunek obligatoryjny, jak w przypadku materialow graficznych typu
pictorial, o czym bedzie mowa w dalszej czesci tekstu), mozna jg takze kadrowac
(czyli ,[...] wycina¢ wybrany fragment z pierwotnie zarejestrowanego obrazu
w celu jego dalszej obrobki i wyeksponowania”l), usuwaé zbedne elementy lub
powiekszac istotne fragmenty w celu pokazania najwazniejszych szczegotow.
Tematem fotografii prasowej jest przedmiot znajdujgcy sie na pierwszym planie,

1 Stownik jezyka polskiego, [online] <http://sjp.pl/kadrowa%C4%87>, dostep: 11.05.2016.
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tematem glownym moze takze stac sie tto fotografii, jednak nalezy zaznaczyc,
ze wybor przez fotoreportera obiektu i kadrowanie to dzialania polegajace na
ingerowaniu w rzeczywistos¢. Jego praca staje sie wowczas podobna do pracy
montazysty, a zatem trudno moéwic o obiektywizmie. Potwierdzenie tych stow
mozna znalezé w Stowniku terminologii medialnej: ,|...] fotografia jest dokumen-
tem w granicach subiektywnego widzenia tematu przez fotoreportera”. Zdjecie
jest wiec sugestywnym spojrzeniem jego autora na otaczajacg rzeczywistosc.
Spostrzezenie to dotyczy takze nadawania fotografii tytutu — wtedy rowniez ,j[...]
zachodzi niebezpieczenstwo manipulacji informacjg wizualng, kazdy bowiem
opis fotografii sugeruje recepcje”.

Sama fotografia, bez wzgledu na jej jakosc, jest przewaznie malo informa-
tywna. Jesli kadr ukazuje widoczne skutki wydarzenia, to wowczas moze opo-
wiedzie¢ jego czes¢. Natomiast zdjecia z ,[...] potencjalem emocjonalnym dajg
jedynie chwilowy wglad uwypuklajacy aspekt dramatyczny, ale nie zawierajg
informacji. Owe emocje sa skrystalizowane przez opowies¢ stowng — zdjecie
nabiera wartos$ci dziennikarskiej dzieki towarzyszacym mu slowom. Nalezy
jednak zauwazyc, ze to samo zdjecie moze miec rozne znaczenie dzigki réznym
stowom™,

Fotografie prasowe pokazujg najlepsze i najgorsze aspekty zycia, sg wiec
forma dokumentacji i archiwizacji wydarzen. Dzieli sie je na dwie grupy:

1) dokumentalne — ich autorzy staraja sie jak najdoktadniej odwzorowac rze-
czywistos¢ (na przyktad fotografia pokazujgca pozar lasu w Albercie — rys. 1);

2) artystyczne, ekspresyjne — ich zadaniem jest pobudzac¢ do myslenia, a tak-
ze wzbudzaé emocje, odczucia (na przyklad zdjecie prezentujgce wystawe
kwiatow w t6dzkim Ogrodzie Botanicznym — rys. 2).

Rys. 1. Przyktad fotografii dokumentalnej: pozar lasu w Albercie
Zrodto: ,,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 13.

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2008, s. 61.

3 Tamze.

4 K. Kobylarczyk, Fotografia jako mit. Zdjecia streszczajqce stulecie, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2005, nr 1-2, s. 85.
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Rys. 2. Przyklad fotografii artystycznej: wystawa kwiatow
; w t6dzkim Ogrodzie Botanicznym
Zrodlo: ,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 9.

Wedlug Marianny Michatowskiej (w: tejze, Foto-teksty. Zwiqzki fotografii
z narracjqg, Poznan 2012) [...] wartosciowe to te fotografie, ktore opowiadajg
obrazem historie, stajg sie foto-tekstami [...] foto-teksty to prace artystycz-
ne (fotografika), a nie praktyki potoczne, codzienne dzialania fotograficzne,
za jakie uchodzg fotografie dziennikarskie. Foto-teksty charakteryzuje [...]
wieksza refleksyjnosé, ich autor to artysta, ktory »[...] pytanie o dorazny cel
zdjecia (potoczny uzytkownik powie np.: by mie¢ pamiatke, by pokazac innym,
by sprzeda¢ agencji reklamowej lub informacyjnej) uzupehi pytaniem o kontekst
powstania i funkcjonowania, o sposob odczytania, konsekwencje cudzej i wlasnej
manipulacji obrazemc. [...] Michalowska kladzie nacisk na mozliwosci inter-
pretacyjne fotografii, ktora obrazem zarysowuje problem i od razu podpowiada
odczytanie, przeobraza sie z dokumentu w sztuke w momencie, gdy odchodzi
tematycznie od banatu, ktéry poruszy odbiorce, wplynie na jego psychike”.

Obserwujac postepujaca ekspansje fotografii we wspolczesnym Swiecie,
mozna wysnué wniosek, ze jest ona obecnie najbardziej pozadanym przez od-
biorce rodzajem przekazu. Jej udzial i znaczenie poszerza sie nie tylko w prasie
tabloidowej, ale i opiniotworczej. Dzi$§ nawet pisma opinii w walce o pozyskanie
uwagi czytelnika zaczely wykorzystywac fotografie, ktore niegdys byly domeng
prasy bulwarowej. Na lamach dziennikow i magazynoéw publicystycznych mozna
znalezc¢ fotografie przedstawiajace drastyczne, wrecz brutalne ujecia wydarzen,
lamigce tematy tabu, czesto przesycone erotyzmem.

Nalezy takze podkresli¢, ze fotografia prasowa podlega prawom infotain-
mentu, czyli 1aczy w sobie informacje z rozrywka. Kontrowersyjnosc tego ga-
tunku ,[...] polega na traktowaniu informacji jako towaru, ktéremu trzeba dac
atrakcyjne, krzykliwe opakowanie, a dotychczasowego odbiorcy mediow jako
klienta rozrywki masowej. Z drugiej strony mozna powiedzieé, ze infotainment
doskonale realizuje zasade »bawigc, uczy¢«.

5 K. Wolny-Zmorzynski, Dyskusje o sztuce i wartosciowaniu fotografii dziennikarskiej,
,2Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2014, nr 1 (9), s. 72.

6 Gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Warszawa
20086, s. 38.
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Zadanie badawcze

Celem badan uczyniono udowodnienie zalozenia, ze zdjecia prasowe nie
tylko stanowig forme dokumentowania rzeczywistosci, ale sg tez waznym ele-
mentem przyciggajgcym uwage czytelnikow. Przedmiotem analiz byty fotografie
pozostajace w relacji z tekstem dziennikarskim. Aby zbadac, w jaki sposob jest
przyciaggana uwaga czytelnikow poprzez fotografie prasows, wykorzystano
analize zawartosci czasopism. Wybrane przyklady pochodzg z prasy:

— codziennej opinii: ,,Gazeta Wyborcza” (wybrane numery z lat 2012, 2013,
2015) oraz ,Dziennik Lodzki” (wydanie z 10 maja 2016);

—tabloidowej: ,Fakt” (wybrane numery z lat 2006, 2008, 2012);

— sensacyjnej: ,Express Ilustrowany” (fotografie z 2010 roku);

—magazynow opinii: ,Newsweek” (2012) oraz ,,Przekro;” (2011);

—magazynu rozrywkowo-plotkarskiego ,,.Show” (2009).

Fotograficzne gatunki dziennikarskie dzielg sie na gatunki informacyjne
i publicystyczne. Nalezy podkresli¢ odrebnos¢ ich funkcji. Celem gatunkow
informacyjnych jest ,[...] przekazywanie (w przypadku fotografii prasowej za
pomocg obrazu) informacji w sposoéb mozliwie najbardziej zwarty i rzeczowy,
obiektywny i rzetelny”’. Zadanie drugiej grupy gatunkéw jest szersze: ,[...] obok
przekazywania informacji, silnie eksponowany jest element interpretacyjny i oceny
autora, zmierzajg one do ksztaltowania opinii publicznej i postaw spotecznych”s.

Mozliwosci przyciagania uwagi czytelnikéw
poprzez fotograficzne gatunki informacyjne

Jak zaznaczono powyzej, celem fotografii dziennikarskiej jest utrwalenie
rzeczywistosci, a funkcjg — informowanie o swiecie, cho¢ nalezy pamietac, ze
jest to zawsze informowanie selektywne i zalezy od dyspozycji fotografujacego.
Jak zauwaza Kazimierz Wolny-Zmorzynski, ,[...] niewidoczny autor w fotogra-
ficznych gatunkach informacyjnych pokazuje sytuacje, zdarzenia badz postaci
w zaleznosci od okolicznosci, w jakich sie one znalazly, badz w zaleznos$ci od
tego, co sam odbiorcy chce zasygnalizowaé¢”. Tematem moze byé czlowiek
(znany lub anonimowy), krajobraz, wydarzenie, przedmiot. Fotografia czesto
pokazuje codzienne, powszechne zdarzenia. Ma stwarza¢ wrazenie, ze czy-
telnik jest bezposrednim swiadkiem prezentowanego wydarzenia. Co wazne,
sytuacja nie moze by¢ aranzowana, ujecia muszg by¢ autentyczne: ,Fotograf
powinien robi¢ zdjecia z calkowicie szczerymi intencjami. Fotografuje ludzi
w prywatnych sytuacjach, pokazuje ich twarze, ich dramaty. Nie moze podchodzi¢
do nich obtudnie, oszukiwacé ich. Musi okazywac pokore i absolutny szacunek
dla ludzi. Bohaterowie jego zdje¢ musza wiedzieé, ze nie stang sie obiektem

7 Popularna encyklopedia mass mediow, red. J. Skrzypczak, Poznan 1999, s. 157.
8 Tamze.
9 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 62.
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manipulacji”l0. Za przyklad fotografii, ktéra ma stworzyé wrazenie, ze odbior-
ca jest naocznym Swiadkiem dramatu, moze postuzy¢ zdjecie z czasow wojny
na Kaukazie w 2008 roku (rys. 3). Czytelnik ma wrazenie, ze jest $wiadkiem
tragedii mezczyzny, ktory stracit brata.

Rys. 3. Przyktad fotografii, ktora ma stworzyc wrazenie, ze odbiorca jest naocznym
éwiadkiem/dramatu: zdjecie z wojny na Kaukazie w 2008 roku
Zrodto: ,Angora” 2008, wyd. z 17 sierpnia.

Uwage czytelnikow w przypadku gatunkéw informacyjnych przyciggajg wiec
fotografie prasowe, ktorych gtéwna rolg jest informowanie, poszerzanie wiedzy,
ksztaltowanie pogladow oraz postaw spolecznych, politycznych i kulturowych.
Mozna powiedziec, ze zdjecie jest informacja, jest ,okiem $wiadka”, czyli foto-
reportera. Przyczyn takiego oddzialywania fotografii prasowe;j ,[...] doszukiwacé
sie trzeba z jednej strony w jej uniwersalizmie, z drugiej zas w jej immanentnym
autentyzmie i pelnej wiarygodnosci proponowanych przez nig przedstawien.
A ze ponadto jest obdarzona zdolnoscig wzruszania, mozliwoscig dostarczania
wrazen i przezy¢ badz to estetycznych, badz bo intelektualnych, wiec zapisaé
jej trzeba te mozliwosci na konto dodatkowych aktywow, potegujacych sile jej
oddzialywania”!l. Jak podkresla Krzysztof Miller, ,Ideatem fotografii prasowej
jest zdjecie-dokument oddajace rzeczywistosé jak lustro — a zarazem opowia-
dajgce taka historie i w taki sposob, ze fotografia budzi u oglagdajacego cheé
powrotu do niej, otworzenia jeszcze raz gazety”12.

Fotografia nie jest zatem kreacjg rzeczywistosci, ale jej kalkg, imitacjg.
Ma szczegolne znaczenie dla odbiorcow, ktorzy oczekujg prawdy od tego rodzaju
przekazu, przyktadowo z miejsc objetych dzialaniami wojennymil? czy wydarzen

10 R, Miller, Znikajgca magia fotografii?, w: Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Nizio-
tek, Krakow 2010, s. 344.

11'W. Tatarkiewicz, Fotografie i obrazy, ,Fotografia” 1977, nr 2, s. 2.

12K, Miller, dz. cyt., s. 347.

13 Przykladem moze by¢ zdjecie zamieszczone razem z artykulem Syria driy w posadach.
Przedstawiono na nim syryjskg rodzine, ktora rozpacza nad ofiarami snajpera z armii Asada
(,Gazeta Wyborcza” 2012, wyd. z 9 maja, s. 10).
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wzbudzajacych skrajne emocjel. Zdjecie nie jest ,[...] tylko dopelnieniem arty-
kulu, potrafi nieraz opowiadac¢ historie gloéniej i ciekawiej niz tekst”1%. Jak pisze
K. Miller, ,,Dobra fotografia nie moze by¢ pozbawiona emocji. To one, Swietnie
uchwycone, czesto decydujg o dramaturgii, temperaturze i wymowie, a wiec
i 0 jakosci zdjecia. Emocje w fotografii nie zalezg od fotografa, ale od tego, jakg
rzeczywistosé fotografuje”6.

Dla fotoreportera robienie zdjec jest nie tylko pasja, lecz przede wszystkim
misjg. Czytelnicy majg zaufanie do okreslonego tytultu prasowego, gdyz wierza,
ze dzieki niemu otrzymajg wiarygodng informacje. Poetyka obrazu fotografii
prasowej jest wiec wyrazana najprostszymi srodkami, aby zostal on natychmiast
zrozumiany przez czytelnika, nawet bez podpisu. W fotografii prasowej chodzi
bowiem wylacznie o realizm i pokazywanie zastanej prawdy bez jakiegokolwiek
retuszu.

W obrebie fotograficznych gatunkéw informacyjnych wyroéznia sie fotografie
prasowa (zwang tez reportazowsg lub ilustracyjng). Zalicza sie do niej: zdjecie
okladkowe, portret i fotokronikel?.

Zdjecie oktadkowe

Atrakcyjna okladka czasopisma jest jednym ze skutecznych sposobow przy-
ciggniecia wzroku czytelnika. To jego pierwszy kontakt z tytulem prasowym
— oktadka jest ,[...] jakby twarzg czasopisma, ktora permanentnie interesuje
odbiorcow”!8, Nietuzinkowe, pelne niecodziennych pomystéw rozwigzania zawsze
przykuwajg uwage odbiorcow i poprzez swojg nietypowosc (kolorystyczng czy
oryginalne rozwigzania graficzne lub nawet szokujgce fotografie) wyrozniajg
dany magazyn sposrod innych czasopism. Okladka odgrywa bardzo istotng
role, staje sie jego opakowaniem, nadaje mu indywidualne cechy. Przez wielu
»L...]1 traktowana jest jako zaproszenie do dalszej lektury, jest wizytowka calego
czasopisma i jego tworcow”19. Okladka pelni wiec dwojaka funkcje —,[...] jako
skrotowa wypowiedz prezentujgca charakter tytulu tym, ktorzy go nie znaja.
Rownoczesnie poprzez temat i jego ujecie zacheca czytelnika do podjecia decyzji
o zakupie™20,

14 Przykladowo zdjecie zamieszczone razem z artykulem Jak kibole psujg dzieciom turniej.
Prezentuje ono poznanska hale sportowa, w ktorej kibice odpalili race (,Gazeta Wyborcza” 2012,
wyd. z 9 maja, s. 8).

15 K. Kobré, Fotografia prasowa. Z obiektywem za kulisami niezwyklych wydarzen, Gliwice
2011, s. 1.

16 K. Miller, dz. cyt., s. 353.

17 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 72.

18 0. Dgbrowska-Cendrowska, Niemieckie sposoby na promocje czasopism, w: Prawo, etyka
czy rynek? Zmiany w polskich mediach po 1989 roku, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman,
B. Nierenberg, Torun 2010, s. 206.

191. Baron, Oktadki Newsweeka, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2007, nr 1-2, s. 138.

20 8. Zimon, Kontrowersyjne oktadki, czyli jak kontekst zmienia sztuke w skandal, w: Oblicza
komunikowania wizualnego, red. R. Polak, Krakow — Rzeszow — Zamosc 2011, s. 269.
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Oktadki aranzuje sie w nowatorski sposob, dzieki czemu postugiwanie sie
standardowymi formami nie musi prowadzi¢ do powstawania tradycyjnych,
schematycznych projektow. Obecnie obraz (fotografia) dominuje nad pozosta-
lymi formami komunikacji; jesli chodzi o czasopisma, zdjecie oktadkowe peini
najistotniejsza role. Jest ono tak dobrane, aby nie tylko wspolgrato z caloscig
danego numeru periodyku, ale i najdobitniej wprowadzato w jego tematyke.
Czesto fotografia oktadkowa jest rownoczesnie jednym ze zdjec glownego fotore-
portazu umieszczonego wewnatrz gazety, ale moze nawigzywac do ktoregokol-
wiek tematu prezentowanego i omawianego wewnatrz czasopisma. Znaczenie
ma réowniez kolorystyka fotografii, na przyktad kolor czerwony uchodzi za kolor
agresywny, pobudza, zas biel — uspokaja2l.

Zdjecie okladkowe to najczesciej ,,zdjecie akeji”, to znaczy ze pokazane na
nim osoby sg czyms§ zajete: praca, rozmowg, obowigzkami. Tego typu zdjecie
moze tez by¢ wzbogacone o rozmaite rekwizyty. Ponadto jest wizytowka gazety,
musi by¢ staranne, zarowno pod wzgledem tematycznym, jak i kompozycyj-
nym. Naglowek do zdjecia moze stanowic kierunek interpretacyjny. Powinien
intrygowac, ale nie zawsze musi by¢ obiektywny i zgodny z rzeczywistoscig.

Dokonujac analizy okladek pism, mozna wysuna¢ wniosek, ze dzis nie wystar-
cza juz, zeby zdjecie byto dobrze zrobione technicznie i po prostu interesujace.
Coraz czesSciej jest wykorzystywany efekt zaskoczenia odbiorcy, zaszokowania
go. Jak podkresla Sylwester Zimon, ,Wydawcy poprzez apele emocjonalne usi-
luja wzmagaé negatywne lub pozytywne emocje, ktore motywuja do zakupu”22.
Zdjecie nie musi wiec informowac ani przekazywac zadnych glebszych tresci.
Jego zadaniem jest po prostu sprzedac tygodnik. Ta uwaga odnosi sie takze do
ambitnych tygodnikéw opinii, ,[...] ktore wezesniej unikaty gonienia za sensacjag
badz prowokowania emocjonalnych reakcji u czytelnikow, [teraz] coraz chetniej
siegaja po wyraziste, sugestywne portrety oraz po technike fotomontazu, przy-
nalezacego przeciez do obszaru dziennikarskiej publicystyki”23.

Mozna tez zaobserwowac, ze coraz czesciej upadajg tematy tabu: ,[...] wulga-
ryzmy trafity do dziela artystycznego, usankcjonowano ich uzycie. [...] Podobnie
reagujg media. Tygodniki z bluznierczymi zdjeciami i tytutami na oktadkach
dobrze sie sprzedajg. To jest odpowiedz na zapotrzebowanie rynku. Wydawcy

21 Barwne rozwigzania graficzne stosowane w prasie majg liczne zadania. Wéréd nich mozna
wskazac funkcje: 1) dywersyfikujacg — wprowadzajg rozroznienie na tak zwane pisma kolorowe
i opiniotwoércze; 2) centrujaca — przyciggajg uwage potencjalnego czytelnika (w tabloidach to glownie
kolor czerwony, zolty i czarny, w prasie opinii kolor bialy, szary, niebieski); 3) harmonizujaca — gdy
kolor szaty graficznej pisma i kolory zdjecia wspolgrajg ze soba, jak w przypadku miesiecznika ,,Dom
& Wnetrze”; 4) funeralng — publikacje czarno-biatych zdje¢ po Smierci osob znanych publicznie;
5) obiektywizujacg — czarno-biate fotografie publicystow w niektorych gazetach (prasie brukowe;j)
majg za zadanie obiektywizowac wyrazane przez nich opinie; 6) perswazyjng — majg na celu przeko-
nanie czytelnika do okreslonego punktu widzenia i podkreslenie, ze dane stanowisko jest pozbawio-
ne zabarwienia emocjonalnego (Z. Bednarek, Kolor w mediach, media w kolorze. Prasa, telewizja,
film, w: Kolor w kulturze, red. Z. Mocarska-Tycowa, J. Bielska-Krawczyk, Torun 2010, s. 225).

22 3. Zimon, dz. cyt.

23 M. Mateja, Informacja, interpretacja czy ideologizacja? Katastrofa pod Smolenskiem na
fotografiach dziennikarskich, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis, Studia de Cultura
2011, nr 2, s. 41-42.
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akcentujg ostrg antyklerykalng linie. Ten towar stal sie atrakcyjny i dobrze sie
sprzedaje”4 (rys. 4). Wykorzystuje sie w tym celu religijna symbolike, jak: krzyz,
rézaniec czy obrazki z wizerunkiem swietych2®. Sylwester Zimon zwraca jednak
uwage, ze: ,|...] oktadki czasopism nie majg na celu obrazania jak najwiekszej
liczby ludzi, lecz takie wyeksponowanie tytulu, aby siegneto po niego jak naj-
wiecej czytelnikow. Warto wiec podchodzié¢ do tego z wigkszym dystansem i nie
traktowaé powaznie publikacji, ktore takiego charakteru nie maja”26.

Woloszafiski: Nieczule paristwo. Polski punk Beksiriski-
le uczymy dzied Sami po stradie z Afryki nieznane zdjecia

4ivazy  Koscion
KROI " ~ Yagcjom

Rys. 4. Kontrowersyjna oktadka ,,Przekroju”
Zrodto: ,,Przekro)” 2011, nr 9.

Nalezy doda¢, ze zdjecie okladkowe moze tez by¢ ironiczne, zabawne,
niestronigce od zartu (wczesniej wspomniany infotainment) i dziennikarskiej
ztosliwosci. Na okladce moze znalezé sie takze rysunek badz karykatura lub
symbole narodowo-kulturowe. Jako przyktad mozna przywotac okladke polskiej
edycji ,Playboya”. Pojawila sie na niej praca grupy artystycznej Lodz Kaliska,

241, Janke, Wojna z Kosciotem sie optaca, ,Plus Minus” 2012, wyd. z 10-11 marca, s. 7.

25 N. Tracichleb, I. Witczak, Manipulacyjny potencjat fotografii prasowej, w: Media poczgtku
XXI wieku. Manipulacja w mediach. Media o manipulacji, red. T. Gackowski, J. Dziedzic, War-
szawa 2011, s. 265.

26 3. Zimon, dz. cyt., s. 283.
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ktora przedstawila nagg personifikacje polskiego godla, czyli rozebrang modelke
wykonujacg obiema dlonmi znak zwyciestwa i pozujaca na tle orta. Jak stwier-
dzita Urszula Wilk, dyrektor marketingu magazynow luksusowych Marquard
Media Polska, ,[...] oktadka stanowi propozycje nowego godta Polski w kate-
goriach zabawowych”??. Marcin Meller zas, byly redaktor naczelny polskiej
edycji ,,Playboya”, zauwazyt: ,|[...] jestem czltonkiem narodu, wiec moge sie tym
bawié. A pomyst Lodzi Kaliskiej z nowym godlem jest po prostu §mieszny”28.

Portret

Portret to odmiana fotografii prasowej, ktora czesto wystepuje w tygodnikach
opinii i codziennej prasie opiniotworczej. Zdjecia robig wrazenie statycznych,
a ich celem jest zaprezentowanie konkretnej postaci. Najwazniejsze w tego
typu fotografii jest to, zeby czytelnik mial przeswiadczenie, ze ma do czynie-
nia z niepozorowanym zachowaniem ludzkim, uwiecznionym ukryta kamera.
To ,[...] odarcie z intymnosci, bohater odslania sie¢ nie tylko bliskim, ale
i obcym™9, Portret powinien wiec wyrazi¢ osobowosé czlowieka, pokazywaé
jego charakterystyczne zachowania. Takie przedstawienie postaci najbardziej
angazuje uwage czytelnikow, ktorzy ,[...] traktujg zdjecie jako szczegdlnego
rodzaju baze danych o postaci. Strgj, rysy twarzy, otaczajace przedmioty opisuja
sytuacje spoteczng fotografowanego, dzigki ktorej rozszyfrujemy na przyklad
jego przynaleznosé do spolecznej grupy”30.

Gatunek ten wystepuje w trzech formach: 1) jako portret autora wypowiedzi;
2) jako statyczny, ale podniosty obraz bohatera tekstu; 3) jako zdjecie osoby
w dzialaniu dopelniajace towarzyszacy mu tekst31.

Portret autora wypowiedzi to najczesciej mata fotografia, ktorej celem jest
uwiarygodnienie przekazu i tym samym podniesienie jego prestizu. Poza tym
po zapoznaniu sie z wizerunkiem tworcy wypowiedzi czytelnikowi latwiej jest
zrozumie¢ tekst, glownie intencje autora, czasem jego Swiatopoglad, pobud-
ki, ktorymi sie kierowal w trakcie pisania publikacji, poniewaz moze ocenic,
w jakim wieku jest tworca oraz jakie informacje o sobie przekazuje poprzez
swoj wizerunek. Przykladem moze by¢ zdjecie pelnego zadumy Tomasza Lisa
dotaczane do artykulow wstepnych w ,Newsweeku”, w ktorych dziennikarz
wyraza swoja opinie na temat sytuacji politycznej i spolecznej w Polsce32.

Statyczny obraz bohatera artykutu, glownie wywiadu lub sylwetki w for-
mie artykulu publicystycznego, to najczesciej prezentacja osoby powszechnie

27 Tamze, s. 276.

28 Tamze.

29 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 73.

30 M. Michalowska, Portret we wnetrzu — miedzy socjologiq a antropologiq fotografii, w: Spo-
teczne dyskursy sztuki fotografii, red. M. Michalowska, P. Wolynski, Poznan 2010, s. 47.

31J. Szylko-Kwas, Fotografia prasowa jako informacja czy produkt marketingowy? — polskie
tygodniki opinii, w: Media — biznes — kultura, red. J. Kreft, R. Stopikowski, Gdansk 2011, s. 154.

32 Zob. na przyklad ,Newsweek Polska” 2012, wyd. z 24-30 wrzesnia, s. 2.
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znanej. Jest to zdjecie wykonane z bliska, a jego bohater znajduje sie¢ w cen-
tralnym punkcie kadru. Duzym wyzwaniem dla autora zdjecia jest oczywiscie
pokazanie cech osobowosci fotografowanej osoby, podkreslenie jej niezwyklosci.
Zabieg ten ma tez na celu wyjasnienie, dlaczego redakcja zainteresowala sie
danym czltowiekiem. Ponadto zdjecie wyjatkowego bohatera przydaje czasopi-
smu prestizu. Podnosi jego range, gdyz jest dowodem na to, ze ma ono szcze-
golne znaczenie, skoro ta osoba zdecydowata sie przekaza¢ swoje stanowisko
w okreslonej sprawie. Wylacznos¢ wspolpracy przyczynia sie w duzej mierze
do popularyzacji danego tytulu prasowego, podnosi jego ekskluzywnos¢, redakcja
posiada bowiem informacje, ktorych nie zdobyli dziennikarze konkurencyjnych
pism. Za przykltad moze postuzy¢ ekskluzywny wywiad dla ,,Gazety Wyborczej”
Jarostawa Tokarskiego z Seanem Pennem33.

Portretem towarzyszacym artykulowi prasowemu jest takze zdjecie uka-
zujace szerszy kontekst — pokazujgce dang osobe w dzialaniu, prezentujagce
charakterystyczne zachowania bohatera, jego otoczenie czy obrazujace jego
przynaleznos$¢ do opisywanej grupy. Fotografie takie sg przewaznie dotgczane
do materiatow z dziatu spolecznego, czesciej opisujacych zjawisko lub dang
grupe spoteczng niz przedstawiajgcych konkretng sylwetke.

Fotokronika

Fotokronika to przeglad aktualnych wydarzen z kraju i ze Swiata; to zestaw
zdjec, ktore nie muszg, jak w fotoreportazu, wigzac¢ sie tematycznie ze soba.
Nie towarzyszy im komentarz, cho¢ w fotokronice dopuszcza sie zamieszczanie
podpiséw pod zdjeciami. Ta forma informowania odbiorcy mobilizuje go do
recepcji fotografii w réznych kontekstach, w zaleznosci od sgsiedztwa z innymi
zdjeciami; ,[...] stanowi pewng calosé¢, ktorg mozna porownac do zbioru wzmia-
nek zamieszczanych w przegladach tygodnia lub miesigca w roéznych tytulach
prasowych. Wzmianki powiadamiajg w dwoch — trzech zdaniach o zdarzeniach,
fotografie zas pokazuja to, co we wzmiankach jest opisane”4.

Kompozycja fotokroniki zalezy od inwencji redaktora, ktory tworzy te ru-
bryke, oraz od mozliwosci doboru fotografii. Najczesciej sg to zdjecia z réznych
fotoserwisow przesylane przez agencje. Jako wizualna forma wzmianki pozwala
ona czytelnikom przenosic sie¢ w realny §wiat zdarzen do réznych stron Swiata,
tworzy iluzje, ze sg ich bezposrednimi obserwatorami, zaspokaja ich ciekawosc.
Nalezy jednak podkresli¢, ze odbiorca nie dowiaduje sie dzieki fotokronice
o przyczynach postepowania bohaterow oraz o skutkach pokazywanych zdarzen.
Pelni ona role informacyjna, zwieksza wiarygodnos¢ prezentowanych wydarzen,
jak na przyktad fotokronika ,Dookota swiata” z ,Expressu Ilustrowanego”,

ukazujgca najciekawsze wydarzenia ze §wiata3®.

33 Gazeta Wyborcza” 2015, wyd. z 27 marca, s. 8.
34 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. T7-78.
35 Zob. na przyklad ,Express Ilustrowany” 2010, wyd. z 5 czerwca, s. 24.
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Omawiany gatunek mozna znalez¢ w tygodnikach opinii, przykladowo we
»Wprost”, oraz w pismach kobiecych. To lubiany przez czytelniczki przeglad
wydarzen, glownie towarzyskich. Dodatkowy atut stanowia podpisy pod zdje-
ciami. Fotokronika jest dowodem na to, ze dziennikarze biorg udzial w waznych
wydarzeniach z zycia znanych osob, a poprzez zdjecia dajg odbiorcom mozliwosé
poczucia, ze oni takze sg goSémi na danej imprezie i sg nalezycie oraz wyczer-
pujaco poinformowani o jej przebiegu. Moga zobaczy¢ jej uczestnikow — w co
sg ubrani, z kim przyszli, jak sie prezentujg3®.

Mozliwosci przyciagania uwagi czytelnikow
poprzez fotograficzne gatunki publicystyczne

Informowanie to nie jedyne zadanie fotografii. Moze ona takze interpretowaé
rzeczywistosé, ksztattowac postawy odbiorcow itp. Fotograficzne gatunki publi-
cystyczne sg wiec ,[...] podporzadkowane funkgji interpretacyjnej, perswazyjnej,
shuzg wyjasnianiu rzeczywistosci, jej ocenie”’. Jak dalej dodaje Zbigniew Bauer,
,2Gatunki publicystyczne postugujg sie zroznicowanymi srodkami oddzialtywa-
nia na odbiorce — stawiajg diagnozy, formulujg hipotezy, wyciagajg wnioski.
Nadaweca przekazuje tu wlasne stanowisko wobec zastanej rzeczywistosci”38.

Fotoreporter prezentuje, w zaleznosci od stosowanej techniki, swgj punkt
widzenia, a tym samym podpowiada czytelnikowi pisma interpretacje swiata.
Ma prawo do manipulowania obrazem (na przyklad gra swiatel, montaz),
a takze do doboru fotografii. Publicystyczny charakter fotografii dziennikarskiej
pozwala zatem na deformacje przekazywanego obrazu. Jest on bliski surre-
alizmowi fotograficznemu, gdyz autor Swiadomie narusza realizm fotografii.
Fotoreporteréow charakteryzuje ,[...] skupienie sie¢ na zastanej rzeczywistosci,
pokazujacej problemy i tajemnice ludzi, o ktérych powinni dowiedzie¢ si¢ od-
biorcy, wyciggajac odpowiednie wnioski z historii pokazanych i utrwalonych
w formie obrazu”39,

Celem tego rodzaju fotografii jest ,|[...] sprostanie odmiennej rzeczywistosci,
ulatwienie jej zrozumienia [...]. Fotografia ta pelni role optycznie uwierzytel-
nionej informacji — wplywa na postawe poznawczg czlowieka”¥0. Dyrektorzy
artystyczni czasopism wykorzystuja czesto na ich tamach wilasnie tego typu
ilustracje. Mocny, wyrazisty kolor, wielo$¢ szczegotow, uwypuklenie detali,
kontrasty — wszystko to powoduje, ze ilustracje §wietnie dopowiadajg tekst
i podkreslajg niepowtarzalno$¢ danego pisma, a tym samym wplywajg na jego

36 Zob. na przyktad ,Show” 2009, wyd. z 30 lutego, s. 42.

37 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 2012, s. 263.

38 Tamze, s. 269.

39 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 62.

40 M. Strzalkowska, Ile kosztuje dobre zdjecie. Rola fotografii prasowej w teorii estetycznej
Alfreda Ligockiego, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2011, nr 1-2, s. 85.
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promocje. Do fotograficznych gatunkéw publicystycznych nalezg: infografika
(fotofelieton, fotoesej), fotoreportaz, pictorial oraz fotomontaz4!.

Infografika

Infografika to informacja prasowa wyrazana lub ilustrowana fotografig. Jest
to gatunek, ktory nie posiada jednoznacznej definicji. Wedtug Lecha Mazurczyka
»...] infografika [...] jest pelnoprawnym, odrebnym gatunkiem dziennikarstwa.
Gatunkiem czystym: nie grafika, nie ilustracjg — ale informacja, tyle ze obraz-
kowa”¥2. Inny poglad mozna znalezé w pracy zbiorowej zatytulowanej Gatunki
dziennikarskie: ,Infografika nie jest wyodrebniona jako gatunek, wystepuje jako
czesé calosci™3. Jej cecha jest to, ze ,[...] tekst ma thumaczyé odbiorcom nie
tyle, co widzg na fotografii, ile raczej dlaczego widzg dane zjawisko i co im sie
z tym obrazem powinno kojarzyé”#4. Tekst nie moze opisywaé fotografii, ale ma
by¢ jej uzupeklieniem. Istotne znaczenie ma celny podpis, poniewaz poteguje
on efekt odbioru. Jest to wiec typowa informacja udokumentowana fotografig
zawierajgcg przenosnie badz symbol; ,[...] potrafi znakomicie podkresli¢ walory
tekstu, uzupeié go wizualnie, co powoduje, ze tekst jest bardziej doceniany”45.

Celem infografiki jest poinformowanie czytelnika o przedstawianej rzeczy-
wistosci, wplyniecie na niego, a nawet przekonanie do racji nadawcy. Na info-
grafike skladajg sie: tytul, fotografia oraz tekst: ,|[...] tytul ogniskuje problem,
zdjecie go pokazuje, a tekst sugeruje narzucona odbiorcy recepcje”6. Poziom
informacji, jej symbolika muszg by¢ wywazone i celne, a kiedy trzeba — nawet
nachalne. Istotna jest informacyjnos¢ infografiki, poniewaz jej adresat musi
zrozumiec¢ przekaz.

7 obserwacji zawartosci prasy codziennej i magazynow, zaré6wno opiniotwor-
czych, jak i tabloidowych, wynika, ze rzadkoscig sa teksty bez zalgczonej obok
fotografii lub grafiki; najczesciej sa publikowane artykuty badz informacje opa-
trzone przekazem graficznym. Przykladem jest tekst z ,Dziennika Lodzkiego”
Wtasne, ale bardzo ciasne*’, w ktorym autor w sposéb graficzny prezentuje
powierzchnie mieszkan w réznych krajach europejskich.

Infografika doskonale wpisata sie w dominujgcy wspotczesnie nurt kultury
obrazkowej. Stala sie nieodlacznym elementem gazet i czasopism, przycigga-
jacym uwage odbiorcow i sprawiajgcym, ze dang publikacje oceniajg oni jako
atrakcyjna. Nalezy przy tym podkresli¢, ze infografiki sg znacznie bardziej roz-
budowane w pismach tabloidowych, w ktorych elementy wizualne przewazajag

41 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 63.

421,, Mazurczyk, Zrozumieé infografike, w: Biblia dziennikarstwa, s. 365.

43 Gatunki dziennikarskie, s. 40.

44 Stownik terminologii medialnej, s. 81.

45 1,. Mazurczyk, dz. cyt., s. 373.

46 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 84.

47 P, Brzozka, Wlasne, ale bardzo ciasne, ,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 10. Celem
autora tekstu bylo pokazanie, ze w Lodzi az 54% mieszkan ma ponizej 50 metrow kwadratowych.
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nad tresciowymi. Czesto zastepujg one tekst, ponadto stanowig forme bardziej
przystepng i zrozumiatg dla odbiorcow tej grupy pism. Przykladem moga by¢
kolorystyczne rozwigzania szczegolowo wyjasniajgce czytelnikom ,Faktu”, jak
pobiera¢ elektroniczne wersje ksiazek na tablety*S.

Fotoreportaz

Fotoreportaz to autorski obraz §wiata. To wtasnie w nim ,[...] fotograf moze
powiedzie¢ najwiecej od siebie, najbardziej indywidualnie podej$é do tematu”4®.
Dzieki temu gatunek ten jest bardzo ceniony przez czytelnikow i angazuje
ich uwage. Fotoreportaz jest ,[...] odpowiedzig na zapotrzebowanie zwigza-
ne z utrwalaniem w formie obrazoéw problemé6w, jakimi zyjg ludzie uwiktani
W swoje sprawy; to pokazanie ich w codziennym zyciu, rejestracja wydarzen
powszechnych, ale i historycznych, to wreszcie dokumentacja spoteczna opu-
blikowana w prasie”.

Fotoreportaz jest opowiadaniem o zdarzeniach obrazami, ktore ukladajg sie
w pewien logiczny cigg nastepujacych po sobie epizodéw. Sktadajg sie na niego
co najmniej trzy fotografie, z ktorych jedna wskazuje na miejsce akeji, druga
—na przyblizony czas zdarzenia, a nastepne sg juz odautorskim komentarzem
do prezentowanej sytuacji. Kazde zdjecie pokazuje bohatera w jego natural-
nym Srodowisku, wnika w psychike fotografowanej osoby. Wazna jest w tym
przypadku gra swiatet, polcieni i ujeé, a stowo ma charakter drugorzedny, po-
mocniczy. Fotoreportaz ma wywolac¢ natychmiastowa reakcje u odbiorcy, jest to
,l...] publicystyka oparta na kontrastach, aluzjach, skojarzeniach™!. Przedsta-
wia w roznych sytuacjach osoby anonimowe lub znane. Fotoreporter niczego nie
moze zaaranzowaé, ma natomiast pokazac cos, czego nie zauwazylby zwyklty
cztowiek. Musi wybraé¢ najwazniejszy moment danej akcji.

Fotoreportaz to najtrudniejszy rodzaj fotografii prasowej i najbardziej au-
torska wypowiedz fotografa. Dobrze skomponowany, tworzy zamknietg calosc
i podaje odbiorcy skompresowana i kompletng wiedze na dany temat. Zdjecia
w fotoreportazu uzyskujg pelng wymowe w kontekscie z pozostatymi fotografiami
opublikowanymi w danym cyklu. Seria zdje¢ ma zmuszac¢ odbiorce do refleksji
i glebszych przemyslen, podczas gdy celem fotografii prasowej jako pojedynczego
zdjecia jest jak najszybsze przekazanie informacji o rzeczywistym zdarzeniu.

Jak zauwaza Przemystaw Ruta, ,[...] fotoreportaz stanowi dzi$ jeden
z najwazniejszych gatunkow dziennikarskich, obecnych zaré6wno w dziennikach,
jak i w czasopiSmiennictwie. Mianem fotoreportazu okresla sie cykl zdjecio-
wy, zwykle polaczony tematycznie z materialem tekstowym, przedstawiajacy
aktualne wydarzenia, ich sekwencje czy fragmenty. Fotoreportaze zwykle nie
tylko przedstawiajg okreslone zdarzenia, informujac o nich, ale takze pozwalaja

48 Fakt” 2012, wyd. z 6 listopada, s. 14.

K. Miller, dz. cyt., s. 355.

50 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 85.
51 Tamze, s. 89.
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poznac osobisty poglad tworcy na temat tychze zdarzen, jego stosunek do foto-
grafowanych scen. Zdjecia fotoreportazowe nie sg wczesniej przygotowywane czy
pozowane — autor powinien wykonywac je zgodnie z zasadami autentycznosci
i realizmu, rejestrujac fakty takimi, jakimi sg, nie retuszujgc rzeczywistosci.
Reportaz zdjeciowy, ze wzgledu na sposob ujecia tematu, moze pelnié funkcje
publicystyczne, informacyjne, rozrywkowe czy artystyczne”®2,

Fotoreportaz jest rozwinieciem historii fragmentarycznie pokazanej na fo-
tografii reportazowej. Moga skladac sie na niego takze fotografie czarno-biate
w celu podkreslenia artyzmu, dodajg one wowczas wyjatkowosci temu gatun-
kowi. Fotografia reportazowa ,[...] ukazuje mozliwos¢ wspotistnienia intencji
komunikacyjnej z zamystem tworczym, czego efektem jest fotografia dgzaca
do krytycznej wymowy. Istnieje taka fotografia reportazowa, ktora nie tylko
przekazuje informacje, ale tez tworzy rzeczywisto$¢, dostarcza jej obrazow
i sposobow widzenia Swiata, budzi refleksje i przyczynia sie do materialnej
i duchowej poprawy zycia”®3. Kazde zdjecie fotoreportazu moze wiec by¢ po-
strzegane jako dokument i dzielo sztuki. Gatunek ten przyczynia sie takze do
rozpowszechniania danej kultury na Swiecie. Przenika kazdy aspekt rzeczywi-
stosci, pelnej piekna, ale i brzydoty, pokazuje ztozonos¢ swiata, w ktorym zyje
dana spolecznosc. Wyzwala czytelnikow ze stereotypow, zacheca do podejmo-
wania tematow tabu.

Reporter przygotowujacy fotoreportaz musi by¢ na miejscu, nie moze ograni-
czy¢ sie do historii wystuchanych z drugiej reki, skorzystac ze zdje¢ innych oséb,
ktore byly takze swiadkami danego wydarzenia. To zmusza go niejednokrotnie
do udawania sie w najniebezpieczniejsze zakatki Swiata, by pokazac odbiorcom,
co tam sie dzieje. Fotoreporterzy, podobnie jak dziennikarze, sg narazeni na
najwieksze niebezpieczenstwa, przyktadowo by zdobyc¢ jak najwiecej ciekawych
materiatow, jezdzg z zolnierzami na patrole w tereny objete wojng. Unikatowe
zdjecia stanowig element promocyjny, sprawiaja, ze dany tytut prasowy bedzie
postrzegany jako pismo prezentujgce wazne wydarzenia.

W polskiej prasie fotoreportaz najczesciej uzupelnia reportaz prasowy.
W ,Polityce” na przyktad gatunek ten pojawia sie regularnie. Sa to najczesciej
materiaty z dalekich miejsc (jak Syberia), dopelnione wiekszg liczba zdjec
(od pieciu do dziesieciu). Warto tez dodac¢, ze poza fotoreportazami zaintereso-
waniem cieszg sie zdjecia tak zwanej ,[...] jednorazowej aktualnosci. W dobie
ekspansji informacji obrazkowych na tego rodzaju fotografie istnieje nieustanne
zapotrzebowanie. Czytelnicy oczekujg bowiem sensacyjnych, budzacych emocje
zdjeé obrazujacych najwazniejsze wydarzenia z kraju i zagranicy”*. W dobie
rozwoju technik telekomunikacyjnych, w tym Internetu, nie stanowi problemu
natychmiastowe przesylanie zdje¢ na ogromne odleglosci, zgodnie z zasadg
maksymalnej aktualnos$ci fotografii prasowe;.

52 P, Ruta, Fotografia prasowa: wybrane aspekty praktyczne, ,Rocznik Prasoznawczy” 2009,
nr 3, s. 142.

53 M. Strzaltkowska, dz. cyt., s. 76.

54 P. Ruta, dz. cyt.
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Pictorial

Pictorial to gatunek fotografii prasowej, ktory ma na celu wywoltac przezycia
estetyczne poprzez podkreslenie piekna, na przyklad ukazanie kobiecego ciala
bez pruderii®®. Jest uprawiany przez artystow fotografikéw. Moze przybieraé
rozne formy, style i podejmowac roznorakg tematyke. Przez pictorialistow jest
traktowany jako gatunek rowny obrazowi malarskiemu. Tworzac go, artysta
unika dostownego pokazywania rzeczywistosci; konkretyzacja jest uzalezniona
od wyobrazni odbiorcy, na ktorg autor dziala w zakamuflowany sposob. Picto-
rial jest zatem autorskg wizjg fotografa, rezultatem jego wyobrazni, aranzacjg
ukladow, ktore celowo oddziatujg na zmysty odbiorcy. Przykladem moze by¢
zdjecie pieknej kobiety zamieszczone w pismie ,Moda & Style”. Jego autor do-
datkowo uwypuklil niezwyklos¢ swojej fotografii poprzez zastosowanie tonacji
czarno-bialej®6.

Gatunek ten jest uprawiany takze w ,Playboyu”, magazynie, ktory jest
symbolem jakosci i dobrego smaku, od lat wskazujgcym nowe trendy, dla inte-
ligentnych, dynamicznych mezczyzn cenigcych piekno zycia. Jest skierowany
gltownie do czytelnikow, ktorzy chcg wiedzie¢, co nowego w kulturze, by¢ na
biezaco z nowinkami technicznymi, motoryzacyjnymi i modowymi. Mozna wiec
wysung¢ wniosek, ze tego typu pisma wykorzystujg (niedostepne na przyklad
dla telewizji) rozwigzania, bo dysponujg pieknymi zdjeciami i oprawg graficzng
najwyzszej jakosci, co przycigga uwage czytelnikow.

Akty kobiet pojawiajg sie rowniez w prasie tabloidowej (przyktadowo
w ,Super Expressie”, ,Fakcie”) oraz sensacyjnej (na przyktad w ,Expressie
Ilustrowanym”). Na ogoét sg zamieszczane na ostatniej stronie dziennikéw. Ich
celem jest zwrocenie uwagi czytelnikow oraz tagodzenie nastroju po lekturze
brutalnych tekstow publikowanych w wymienionych pismach.

Fotomontaz

Fotomontaz to zmontowanie nowego zdjecia z elementow wyodrebnionych
z roznych fotografii, rysunkow lub obrazow, ktorego celem jest Swiadoma
deformacja realnego Swiata. Powstaje zatem w efekcie manipulowania obra-
zem, procesu, w ktorym zmienia sie oryginalny wyglad zdjecia. Umozliwiajg
to komputerowe narzedzia stuzgce do przeksztalcania, lgczenia, poprawiania

55 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 99. Wspélczesnie cialo na-
bralo ,[...] tekstualnosci, autonomii i symboliki, stajac sie w pelni fenomenem komunikacyjnym,
przekazem, ktorego zrodtem (nadawcg) jest czlowiek w calej swojej istocie. [...] Cialo jako przedmiot
musi by¢ piekne, musi fascynowac”. Seksualnos¢ jest bowiem ,[...] obszarem komunikacji miedzy-
ludzkiej, stanowi pierwotng sie¢ niewerbalnych metasygnatow, ktore w skali globalnej stanowig
jeden z niewielu uniwersalizmow calego procesu komunikowania” (A. Opieczynska, Porno-chic,
czyli seksualnosé jako narzedzie komunikacji, w: Kultura mediéw, ciato i tozsamos$é — konteksty
socjalizacyjne i edukacyjne, red. W. Jakubowski, S. Jaskulska, Krakow 2011, s. 329).

56 Moda & Style” 2012, nr 2, s. 64.
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i analizowania obrazow. Stosowanie techniki pozwala na uzyskanie calej gamy
efektow — od subtelnych zmian i poprawek po rezultaty bardziej zdecydowane.
Manipulacja w fotografii ma jednak swoich przeciwnikow. Jednym z nich jest
Chris Niedenthal, ktory twierdzi, ze ,Najwazniejszg rzecza w zdjeciach jest
naturalno$¢ — staram sie, zeby moje zdjecia byly wlasnie takie. One nie sg
awangardowe, bo uwazam, ze klasyka jest najbardziej trwala i ze tylko tedy
prowadzi droga do prawdziwej fotografii. A nie poprzez jakies sztuczki z super-
szerokimi obiektywami czy efekty komputerowe. Dla mnie cztowiek jak naj-
prosciej sfotografowany jest sfotografowany najlepiej”®”.

Fotomontaz ma duze walory propagandowe i publicystyczne dzigki ,[...]
mozliwos$ci operowania okreslonymi skojarzeniami wywotanymi w §wiadomosci
odbiorcy przez odpowiednie zestawienie obrazéw wycinkowych”®8, Jego autor
prezentuje problemy ze swojego punktu widzenia, stosuje wyolbrzymienia badz
podteksty, ktore odbiorca odczytuje takze na swoj sposob. To tez rodzaj zabawy
autora z odbiorcg (infotainment). Fotomontaz moze dotyczy¢ rozmaitych dzie-
dzin zycia, na przyktad spotecznych, obyczajowych i politycznych, i nie musi
miec¢ wartosci estetycznej.

Gatunek ten jest czesto wykorzystywany do preparowania zdarzen w celu
podniesienia atrakcyjnosci danej gazety (gtéwnie pism brukowych), czyli do
przyciagniecia uwagi czytelnikow. Zamieszczone fotografie mogg nie mie¢ nic
wspolnego z rzeczywistoscia, ale sg bardzo atrakcyjne dla odbiorcow szukaja-
cych tego rodzaju rozrywki. Przykladem moze by¢ fotomontaz zamieszczony
w dzienniku ,Fakt”, prezentujacy rece Kingi Rusin®®. Wielu czytelnikéw nie ma
pojecia o manipulowaniu informacja i jest przeSwiadczonych o wielkim talencie
fotoreporteréow do dostrzegania tego typu niuanséow i tym samym o wyjatkowosci
pisma, ktore kupuja. Wydawcy wykorzystujg ten sposob postrzegania fotografii
przez czytelnikow. Pisala o tym miedzy innymi Susan Sontag: , Interpretujemy
rzeczywistos¢ zawsze poprzez obrazy. We wspotczesnym spoleczenstwie obra-
zy, ktore cieszg sie niemal nieograniczonym autorytetem, to gtéwnie obrazy
fotograficzne”®. Stwarzaja one wrazenie, ze wiernie oddaja otaczajacy swiat,
i dlatego wlasnie sg przyjmowane przez odbiorcow jako prawdziwe.

5TH.M. Giza, Artysci méwiq. Wywiady z mistrzami fotografii, Warszawa 2011, s. 166.

58 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 100.

59 Fakt” 2008, wyd. z 9 czerwca, s. 15. ,Po zdjeciach, jakie fotoreporterzy zrobili jej na roz-
daniu Wiktoréw, w Internecie zaroito sie od plotek. Napiete rece Rusin, z ktérych o maty wios
nie wyskoczyly zyly, porownywano do rgk Madonny. Serwisy plotkarskie sugerowaly wrecz, ze
prezenterka pakuje niczym Pudzian! Sama Rusin dystansuje sie od publikacji na swj temat. —
Nie czytalam, nie widzialam, bo wyjechatam natychmiast do Amsterdamu (na wywiad z Celine
Dion — przyp. red.), gdzie polska prasa brukowa na szczescie nie dociera, wiec nie musialam sie
denerwowac. To z pewnoscig nie byly autentyczne zdjecia, lecz fotomontaze — stwierdza Rusin
w rozmowie z »Angorg«” (Kinga Rusin: moje rece to fotomontaz, [online] <http:/www.fakt.pl/Kin-
ga-Rusin-moje-rece-to-fotomontaz>, dostep: 5.05.2016).

60 3. Sontag, O fotografii, Krakéw 2009, s. 16.
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Podsumowanie

Fotografie sg waznym elementem wydawnictw prasowych. Redakcje od dawna
wykorzystujg je w procesie zjednywania sobie odbiorcow, poniewaz wspoétczesny
cztowiek mysli glownie obrazami. Latwo zauwazy¢, ze — szczegolnie w prasie
tabloidowej czy sensacyjnej — wychodzenie naprzeciw czytelniczym zapotrzebowa-
niom ,[...] }gczy sie czesto z oklamywaniem odbiorcy, zaspokajaniem jego potrzeb
i utwierdzaniem w btednym odczytywaniu problemow swiata. Rzetelnosé nie
ma znaczenia dla wydawcow. W wiekszosci sg oni rzgdni pomnazania zyskow,
bowiem zdajg sobie sprawe z tego, ze z zalozenia fotografia dziennikarska jest
fotografig na sprzedaz”®1.

Bogactwo kanalow i form promocji wymusza na redakcjach prasowych
stosowanie coraz to nowszych i skuteczniejszych srodkow wyrazu. Jednym
z zabiegoéw, majgcym na celu pozyskanie uwagi czytelnikow, jest stosowanie
nekromarketingu (zjawisko marketingowego wykorzystywania ikonicznych
wizerunkéw zmartych gwiazd czy oséb popularnych)®2. Uwaga ta odnosi sie
nie tylko do pism tabloidowych, ale takze opinii. Koncerny, zgodnie z zasada,
ze najlepszym promotorem jest $mieré¢, do perfekcji opanowaly te forme zdo-
bywania odbiorcow. Na przyklad po katastrofie smolenskiej redakcje prasowe,
wykorzystujgc wizerunki znanych politykéw, wzniecaly zainteresowanie i pod-
trzymywaly te atmosfere przez dlugi czas. Dzienniki i czasopisma dokonywaly
zmiany layoutu, oferowaly darmowe dodatki ze zdjeciami ofiar katastrofy.

Fotograficzne gatunki dziennikarskie powinny zaspokaja¢ spoteczne po-
trzeby, stanowi¢ forme dokumentowania rzeczywistosci oraz by¢ magnesem
przyciagajacym wzrok czytelnikow. Sg one czescig archiwum stanowigcego
wiedze na temat zycia, w tym zmieniajgcych sie potrzeb czlowieka. Wielu
nadawcow Kkieruje sie poczuciem obowigzku w podawaniu informacji wizualnej,
niekiedy jednak przekraczajg oni granice w przekazywaniu szczegolow. Pre-
zentujg najdrobniejsze, drastyczne detale, ktorych niejednokrotnie nie chciatby
zobaczy¢ w prasie uczestnik jakiego$ wydarzenia. Zaciera sie w zwigzku z tym
granica miedzy zdrowg ciekawoscig a szkodliwg dociekliwoscig, pokazujgca
bol, cierpienie, tragizm. Przykladem moze by¢ zdjecie zamieszczone w ,,Fakcie”,
prezentujace zdeformowane przez chorobe cialo pewnej kobiety®3. Pokazywanie
rzeczywistosci w ten sposob moze mie¢ powazne konsekwencje. Po pierwsze
moze nie tylko sprawic¢ przykros¢, ale takze zaszokowac i pozostawi¢ trwaty
slad w psychice. Po drugie, prezentujac swiat tylko w bardzo wycinkowy sposob,
nie uwzgledniajgc kontekstow, znieksztalca go.

61 K. Wolny-Zmorzyhski, Dyskusje o sztuce i wartosciowaniu fotografii..., s. 8.

62 Pojecie to zostalo wprowadzone w 2010 roku przez Wiestawa Galazke, specjaliste od wize-
runku medialnego. Wiecej zob. M. Mateja, dz. cyt.

63 Fakt” 2006, wyd. z 25 lutego, s. 14. Trzeba dodaé, ze nie zawsze zwrdcenie przez odbiorce
uwagi na drastyczne zdjecie jest podyktowane potrzebg sensacji: ,Nawet najbardziej kulturalny,
wrazliwy odbiorca nie przeciwstawi sie i nie zignoruje fotografii, na ktorej widac cos niezwyktego,
poniewaz kieruje nim ciekawos¢ Swiata i chec¢ zobaczenia czego$, czego nastepnym razem nie
zobaczy” (K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 114).
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W ostatnich latach uleglo zmianie ,[...] pojecie etycznego pokazywania
rzeczywistosci [...] spowodowane [jest to — uzup. red.] slabnieciem dobrych
obyczajow, mieszaniem sie kultur i spolecznosci”®. Zachwianiu podlegaja tez
reguly rzetelnosci dziennikarskiej. Wielu fotoreporteréow wydaje sie zapomi-
naé o nastepujacych zasadach: mowié, nie szkodzgc, pokazywac, nie szkodzac,
dawa¢ $§wiadectwo, nie atakujac, ujawniaé, nie potepiajacbs. Te slowa sg prze-
wrotnym zaprzeczeniem wspoélczesnej tendencji do pojawiania sie na famach
prasy szokujacych zdje¢. Naruszenie kwestii etycznych nie dotyczy tylko etyki
zawodowej, ale wszelkich norm moralnych.
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Streszczenie

Celem artykulu jest ustalenie, w jaki sposob fotografie prasowe ogniskujg uwage
odbiorcow. Analizie poddano fotograficzne gatunki dziennikarskie informacyjne i publi-
cystyczne. Autorka udowadnia, ze zdjecia prasowe nie tylko stanowig forme dokumen-
towania rzeczywistosci i sg wyrazem $wiatopogladu ich tworcow lub redakeji prasowej
— sg tez magnesem przyciagajacym wzrok. Pokazuje takze, ze redakcje prasowe w celu
angazowania uwagi odbiorcow postugujg sie zréznicowanymi wizualnymi srodkami
oddziatywania na czytelnikow.
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Attracting the Readers’ Eye by Press Photography:
Information and Opinion Conveying Genres

Summary

The aim of this article is to determine how press photography attracts the attention
of consumers. The study involved photographic genres, information — conveying genres,
opinion — conveying genres. The author proves that photojournalism is not only a form
of documenting reality and expression of the worldview of its author or editorial office.
It is also a magnet for attracting the readers’ eye. The article shows that editorial offices
use variety of visual influences on readers in order to focus audience attention.



