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Pisanie o telewizji w dzisiejszej Polsce niesie ze
sobg niebezpieczenstwo koniecznosci podjecia pio-
nierskiego wysitku odkrywcow nowych terytoriow,
i to zar6wno w rozumieniu wewnetrznej charakte-
rystyki, jak i szerszego horyzontu innych kultur!.

Telewizja od momentu swego powstania byta medium nastawionym gtéwnie
na przekaz informacji i popularyzacje rozrywki. Za sprawg szklanego ekra-
nu miata przede wszystkim dostarczac¢ kontrolowanej przez panstwo wiedzy
o $wiecie, a takze przyjemnosci. Byta medium elitarnym, poniewaz poczatkowo
odbiorniki telewizyjne kosztowaly dos¢ duzo jak na owczesne srednie pensje
robotnikow, wiec nie wszyscy mogli sobie pozwoli¢ na ich posiadanie. Czasy
ograniczen finansowych w tym zakresie, na szczeScie, minely i dzisiaj osoby
pracujgce mogg myslec o telewizji jako o medium powszechnie dostepnym.

Sytuacja w odniesieniu do odbioru telewizji zmienila sie nie tylko pod wzgle-
dem dostepnosci do niej samej, lecz takze pod katem szeroko rozumianej jakosci
oferowanych przez nig ustug programowych. Dzi$ obserwujemy wszechobecnosé
Internetu, a co za tym idzie — prezentowanie tresci telewizyjnych odbywa sie
rowniez na innych, podrecznych nosnikach, bedacych §wiadectwem ogromnego
postepu nowoczesnych technologii elektronicznych. Jestesmy jako spoteczenstwo
— mozna by rzec — stale podlgczeni do Sieci.

Doba Internetu data niektéorym badaczom asumpt do wieszczenia rychle-
go konca telewizji w jej tradycyjnej formie. Ta jednak, zamiast grzecznego
ustgpienia drogi nowym mediom, odpowiedziala odwaznie zupelnie nowymi
produkcjami, ktore zaczely przywracac wiare w zywotnos¢ i atrakcyjnosc tego
medium. Telewizja postawila teraz miedzy innymi na wierniejsze oddawanie
obrazu $§wiata, problemoéw ludzi, prezentowania odmiennych kultur i kwestii
politycznych?. Agnieszka Ogonowska pisze, ze ,[..] telewizja staje sie coraz

1W. Godzic, Telewizja jako kultura, Krakéw 2002, s. 13.
2 Czas seriali, red. A. Szczepanek, S. Wojciechowski, P. Busko, Gdansk 2014, s. 7.
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bardziej autotematyczna i coraz chetniej opowiada o sobie samej”3. Wiestaw
Godzic zastanawia sie jednak nad inng kwestig: czy ,[...] rozwoj telewizji cyfro-
wej oraz polaczenie telewizora z monitorem komputerowym, umozliwiajgcym
surfowanie po wirtualnej przestrzeni Globalnej Pajeczyny, istotnie zapowiada
koniec tradycyjnej telewizji?™.

Glownym celem ninigjszego artykutu jest znalezienie odpowiedzi na pytanie,
czy obawy wyrazone w przytoczonych powyzej stowach W. Godzica majg gleb-
sze uzasadnienie. Celowi temu towarzyszg dwa inne — przedstawienie rozwoju
telewizji w Polsce az do momentu jej wejScia w ere cyfryzacji i przeniesienia sie
do Sieci, a takze wskazanie mozliwosci, jakie przed tradycyjnym telewizyjnym
medium otwiera jego nowomedialny status. W zwigzku z powyzszym zostang
zaprezentowane rowniez najpopularniejsze legalne serwisy VoD w Polsce, ktore
sg przypisane do poszczegolnych stacji telewizyjnych. Przemiany zachodzace
w telewizji beda zestawione z oczekiwaniami wspotczesnych odbiorcéw wobec
tego medium.

Telewizja wczoraj i dzis

W znaczeniu szerszym telewizje mozna rozumie¢ jako rozbudowang firme
zajmujgcg sie przygotowaniem, produkcjg oraz emisja audycji telewizyjnych,
natomiast w potocznym rozumieniu instytucja ta jest przede wszystkim ofe-
rentem programéw telewizyjnych®. Autorzy piszacy o telewizji wczorajszej
i dzisiejszej podkreslajg nieuniknionos$é zmian wewnatrz niej samej na skutek
dynamicznego rozwoju technologii medialnych, jak tez istotnych metamorfoz
mentalnos$ciowych odbiorcow. Wedlug A. Ogonowskiej telewizje charakteryzuje
wiele réznorodnych cech pozwalajgcych na jej wyodrebnienie sposrod innych
mediow. Zdaniem badaczki ,[...] telewizja to zar6wno procesy nadawania
i relacjonowania, jak i caly strumien programéw podporzadkowanych funkcji
fatycznej. Telewizja to rowniez procesy komunikacji, a nie suma tekstow audio-
wizualnych wypelniajgcych ramowke, tak jak tekst drukowany karty ksigzki.
Telewizja to rowniez zywiol faktow i wydarzen, ktore w kazdym momencie
moga sie sta¢ elementem telewizyjnej produkeji, czesto zupelnie niezaleznie
od uprzednich planéw realizacyjnych”®. Myslenie i pisanie o wspolczesnej te-
lewizji musi zatem uwzglednia¢ okreslone parametry jej funkcjonowania i jej
pojmowania, wsrod ktorych nie do pominiecia sg takie aspekty, jak: srodek
przekazu, oferta programowa, strategie odbioru, rytualy ogladania, instytucja
spoleczna, narzedzie wtadzy i kontroli spotecznej’.

3 A. Ogonowska, Telewizja, w: Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzihski, Warszawa —
Bielsko-Biata 2007, s. 183.

4W. Godzic, dz. cyt., s. 21.

5 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekon-
figuracje komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 273-274.

6 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 195.

7TTamze, s. 194.
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Za oficjalny poczatek telewizji w Polsce przyjmuje sie date 1 maja 1956 roku,
kiedy otwarto pierwszy w kraju Telewizyjny Osrodek Transmisyjny i stacje
nadawcza®. Niektorzy badacze wskazuja jednak na 1938 rok, wtedy bowiem
rozpoczely sie pierwsze regularne emisje, lecz o charakterze eksperymentalnym.
Antena telewizyjna byta umieszczona na dachu Prudentialu — w tamtych latach
najwyzszego budynku w Warszawie. Mimo ze w 1951 roku odbyt sie pierwszy
pokaz telewizji, to do 1953 roku nie wykraczala ona poza ramy eksperymentu®.

Lata dziewiecédziesigte XX wieku przyniosty nie tylko pierwszg transmisje
TVP przez satelite Eutelsat (czerwiec 1991 roku), oznaczaly takze poczatek
dziatalnosci kablowej telewizji Porion (listopad 1991 roku) i uchwalenie w 1992
roku Ustawy o radiofonii i telewizjil?, a wraz z nia powolanie do zycia Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizjill. Lata te byly tez czasem aktywacji i rozwoju
regionalnych oSrodkow telewizji, powstawania kanatéw tematycznych, pierwszej
kodowanej telewizji w Polsce, jak rowniez otrzymywania przez poszczegolne
stacje telewizyjne koncesji ogolnopolskiejl?2.

Rozwdj polskiej telewizji przebiegat w nastepujacych etapach: od telewizji
naziemnej, przez telewizje kablowg i satelitarng, do nowych mediéw, czyli
do radykalnej transformacji telewizji w posttelewizje i zamiany systemu tele-
wizji analogowej na cyfrowal3. Gléwnym czynnikiem wymuszajacym wskazane
powyzej modyfikacje byt i nadal jest dynamiczny rozwdj technologii, oferujacej
w coraz krotszym czasie doskonalsze pod wzgledem technicznym i atrakcyjniej-
sze z punktu widzenia oczekiwan konsumenta szeroko rozumiane odbiorniki
informacji audiowizualnej.

Tym, co opanowato medialny swiat, jest cyfryzacja. Objeta ona takze tele-
wizje, o ktorej mowi sie obecnie ,telewizja cyfrowa”. Stoi za nig ,[...] metoda
transmisji sygnatu telewizyjnego w postaci cyfrowej do odbiornikéw indy-
widualnych. Przesylanie informacji o sygnale telewizyjnym odbywa sie za
posrednictwem cyfrowego systemu transmisyjnego”l4. Telewizja cyfrowa jako
najnowsze osiggniecie technologiczne wyparta telewizje analogowg. Cechuje
ja interaktywnosé¢, moze by¢ nadawana zaroéwno jako telewizja satelitarna,
naziemna, jak i kablowa, poza tym, jak zauwaza Piotr Ziarek, umozliwia han-
del elektroniczny, bankowos¢ internetowa, a takze archiwizacje wybranych
programow telewizyjnych®.

8 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 217.

9 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 176-177.

10 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. 1993, nr 7, poz. 34),
[online] <http:/isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034>, dostep: 13.07.2015.

113, Myslinski, Kalendarium polskiej prasy, radia i telewizji, Warszawa 2004, s. 139-142.

12 Koncesje ogélnopolska otrzymaly miedzy innymi stacje Polsat i TVN. Warto przypomnieé, ze
w 1997 roku w Polsce dzialalo okolo 700 sieci telewizji kablowej, z czego ponad 100 miato przyzna-
ng koncesje na nadawanie wlasnych programow. Tamze, s. 149; A. Ogonowska, dz. cyt., s. 178-179.

13 Stownik terminologii medialnej, s. 217.

14 Tamze.

15 P, Ziarek, Polski rynek telewizyjny wobec procesu cyfryzacji, w: Nowe media w systemie
komunikowania. Edukacja i cyfryzacja, red. M. Jezinski, Torun 2011, s. 183.
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Mozna powiedziec, ze to, co obecnie dzieje sie z tradycyjng formag telewi-
zji, balansuje na granicy dwoch systemow: neotelewizji i posttelewizji. Karol
Jakubowicz wymienia nastepujace cechy posttelewizji: nielinearnos¢, rozwdj
i personalizacja oferty programowej, odbior w dowolnym czasie i miejscu, rozne
platformy dystrybucji, Internet, mobilno§é!6. Niektorzy badacze posttelewizje
okreslajg takze mianem cybertelewizji lub telewizji interaktywnej, charakte-
ryzujacej sie catkowicie spersonalizowang ,megakanatowoscia” i custom castin-
giem!". Z kolei Carlos A. Scolari krytycznie odnosi sie do terminu ,posttelewizja”
ze wzgledu na fakt, ze nazwa ta zaklada koniec tradycyjnego telewizyjnego
medium. Dlatego tez autor proponuje wtasny termin —  hipertelewizja”, przez
ktory rozumie nowg konfiguracje systemu medialnego, w zwigzku z czym nie
moze byé ona postrzegana w kontekscie rozwoju paleo- czy tez neotelewizjil8.
Natomiast Francesco Casetti oraz Roger Odin wspolczesng telewizje nazywajg
neotelewizjg. Badacze ci podkreslaja, ze obecnie ramowka telewizyjna ulega
rozmyciu i wzrasta znaczenie familiarnosci. Telewizja zrywa z pedagogiczno-
-dydaktycznym modelem komunikacji, widz zas zaczyna odgrywacé coraz
wazniejsza rolel®. Zmiana ta §wiadczy o tym, ze wspolczesna ,[...] telewizja
w tradycyjnym tego stowa znaczeniu ulega coraz wiekszym, gwaltownym
przemianom”29, Przemiany te dotycza nie tylko sposobu transmisji progra-
mow telewizyjnych, czyli przejScia z nadawania analogowego na cyfrowe, lecz
takze samego charakteru przekazu, ktory z masowego staje sie coraz bardziej
sprofilowany. Sprofilowanie to najbardziej uwidacznia sie w powstawaniu roz-
norodnych i aktualizowanych co pewien czas kanalow tematycznych. Neotele-
wizja wigze sie takze z ewolucjg sposobu odbierania przekazow telewizyjnych,
czyli z powstaniem telewizji internetowej i z coraz wiekszg indywidualizacjg
raméwki programowej?l.

Istotne miejsce w tak zwanych ramowkach zajmujg kanaty tematyczne.
Ich tworcy preferujg sprecyzowanag problematyke i dlatego sg one adresowane
do okreslonej grupy widzéw. Weronika Swierczynska-Glownia przypomina, ze
w okresie, gdy prezesem TVP SA byt Robert Kwiatkowski, to wtasnie kanaty
tematyczne stanowily jeden z podstawowych kierunkow rozwoju telewizji

16 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011, s. 89.

17 Custom casting to przeciwiehstwo narrowcastingu. Polega na tym, ze program zostaje
ustawiony przez konkretnego uzytkownika wedtug jego upodoban, zgodnie z modelem indywidu-
alizacji. Tamze.

18 Wiecej na ten temat zob. C.A. Scolari, The Grammar of Hypertelevision: An Identikit of Con-
vergence-Age Fiction Television (Or, How Televison Simulates New Interactive Media), ,Journal
of Visual Literacy” 2009, vol. 28, nr 1, s. 34.

19 Wiecej na ten temat zob. F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie
semiopragmatyki, thum. A. Ostaszewska, w: Po kinie? Audiowizualnosé¢ w epoce przekaznikoéw
elektronicznych, red. A. Gwozdz, Krakow 1994, s. 117-136.

20 D. Ojcewicz, Product placement jako nowoczesna forma reklamy w serialu telewizyjnym,
[praca magisterskal, UWM Olsztyn 2014, 150 c.p.s., s. 56.

21 Warto dodaé, ze w neotelewizji dominujaca funkcjg jest infotainment i edutainment, géruja-
ce nad czystg informacjg. Zob. A. Lewicki, Od House’a do Shreka. Seryjnosé w kulturze popularnej,
Wroctaw 2011, s. 8.
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publicznej; jak widaé, tendencja ta przeniosta sie takze na stacje komercyjne®2.

Neotelewizja zerwata przy okazji z tym, co byto charakterystyczne dla telewizji

tradycyjnej, a wiec z celowym, calosciowym i odbywajacym sie w skupieniu oglg-

daniem programoéw, z tradycyjng ramowka programowa, ktora rozmywata sie

i tracila swoj pierwotny charakter, a takze z forma pouczajaca®3. Neotelewizja

jako medium skupita sie na widzu przez odwolywanie sie do niego, pytanie

0 jego opinie, zachecanie do aktywnosci w trakcie oglagdania programu. Zdaniem

Andrzeja Adamskiego widzowi ,[...] wyznaczone zostaly trzy wielkie role: moco-

dawcy w mnozacych sie programach na zyczenie, uczestnika oraz zaproszonego

do dyskusji politycznej goscia”4.

Telewizja jako medium stale ewoluuje, w zwigzku z czym coraz trudniej
jest jg postrzegac ,[..] w oderwaniu od innych $rodkow dystrybucji, takich
jak internet i telefon komorkowy. Proces zmian wynikajgcych z dgzenia do
wykorzystania roznych platform do dotarcia do odbiorcow dotyka wszystkich
aspektow telewizji, od produkeji zawartosci do [...] dystrybucji form medium
i sposobu odbioru jego zawartosci”2°. Z tego powodu duzego znaczenia nabie-
rajg platformy internetowe. Zmienia sie takze sposob ogladania telewizji przez
widzow. Zmiana ta polega na przejsciu od koncepcji lojalnej publicznos$ci, ktorej
oczekiwania sg przewidywalne, do publicznosci nomadycznej, czyli nieuchwytnej
i stale poszukujacej nowych programéw telewizyjnych. Mirostaw Filiciak, oprocz
zmiany sposobu ogladania telewizji, przytacza za Johnem Hartleyem jeszcze
inne obszary, w ktorych zaszta modyfikacja. Wymienia zmiany:

1) technologiczng, zwigzang z pojawieniem sie nowych technologii przekazu
oraz urzadzen do odbioru telewizji,

2) migracyjng, czyli przeniesienie telewizji poza pokdj, w ktorym stoi telewizor,
dzigki urzadzeniom mobilnym;

3) trybu produkgcji, poniewaz obecnie w telewizji jest coraz wiecej outsourcingu,
a takze pracy dla tak zwanych wolnych strzelcow;

4) telewizji informacyjnej w rozrywkowa, czyli zwiekszenie liczby programoéow
dla odbiorcow niszowych oraz mozliwosci uczestnictwa widza w tworzeniu
telewizyjnych tresci;

5) przestrzenna, czyli organizowanie telewizji wokot spersonalizowanych sieci
spotecznych?6,

Godzic uwaza, ze zmiana sposobu oglgdania jest jednym z najwazniejszych
wyzwan stojacych przed wspélczesna telewizja2?. Niewykluczone, ze rozwia-
zanie problemu ogladalnosci nalezy wigzac z telewizjg internetows, dostepng
na wielu platformach.

22 Wiecej na ten temat zob. W. Swierczynska-Glownia, Ewolucja rynku telewizyjnego w Polsce,
Krakow 2014, s. 90-110.

23 F. Casetti, R. Odin, dz. cyt., s. 120-121.

24 A, Adamski, dz. cyt., s. 297-299.

25 G. Doyle, From Television to Multi-Platform: Less for More or More for Less?, ,Convergence”
2010, vol. 16, nr 4, s. 432-433 [ttum. moje — D.M.].

26 M. Filiciak, Media, wersja beta. Film i telewizja w czasach gier komputerowych i internetu,
Gdansk 2013, s. 191-192.

2TW. Godzic, dz. cyt., s. 42—43.
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Cyfryzacja telewizji w Polsce

Obserwujgc rzeczywistos¢, mozna dojs¢ do wniosku, ze telewizja cyfrowa
podbija §wiat. Jej zwolennicy podkreslaja, ze sygnat cyfrowy niesie ze sobg
zarowno doskonalg jakosé obrazu, jak i krystalicznie czysty dzwiek, a cyfrowy
no$nik w polgczeniu z interaktywnoscig i nielinearnoscig to nic innego jak
interaktywna telewizja — telewizja, ktora ma ogromne mozliwosci tworzenia
programéw laczacych linearng transmisje z interakcja nadawcy i odbiorcy?28.
Poza interaktywnoscig cyfryzacja telewizji przynosi takze konwergencje oraz
indywidualizacje potrzeb, tresci i przekazu29, stad powstawanie wielu kanalow
tematycznych, takich jak TVP Kultura, TVP Historia czy TVP ABC, ktore
uruchomiono wlasnie dzieki cyfryzacji TVP39.

Andrzej Adamski podkresla, ze sila cyfryzacji®! tkwi w szerokich mozliwo-
Sciach przeobrazania radiofonii i telewizji przez wdrazanie ,,[...] emisji cyfrowych
na platformach naziemnych, kablowych i satelitarnych”32. Za cyfryzacja kryje
sie informacja zapisana i przechowywana w formie zdigitalizowanych dzwiekow
i obrazow. Nowa technologia wigze sie z takimi elementami, jak konwergencja,
zwiekszona przepustowosé laczy oraz interaktywnosé33. Na proces cyfryzacji
skladaja sie trzy etapy: prébkowanie, kwantyzacja i kodowanie3%. Efektem
koncowym procesu cyfrowego sg bity, ktorych strumien stanowi reprezentacje
sygnalu telewizyjnego, przesylanego za pomocg cyfrowego systemu trans-
misyjnego. Obraz i dzwiek sg kompresowane cyfrowo, dzieki czemu mozliwe
jest przestanie nawet o§miokrotnie wiekszej liczby programéw w poréwnaniu
z telewizjg analogows: ,[...] sygnal telewizyjny sktada sie z ciggu obrazow, ktory
przy bezposredniej konwersji na sygnatl cyfrowy wymagaltby wielu milionow
bitow danych na sekunde, dlatego wykorzystuje sie analize komputerowa, umoz-
liwiajgcg przewidywanie zmian w tresci obrazow, przechowywanie w pamieci
tylko tej czesci informacji, ktora uleglta zmianie oraz pominiecie pozostale;j.
Po stronie odbiorczej podstawowe informacje sg dekodowane, a pominiete
wezesniej szczegoly odtwarzane”35.

28 K. Franek, Intermedium, Warszawa 2000, s. 159-161.

29 Oméwienie tego etapu ewolucji rynku telewizyjnego w Polsce znajduje sie w ksigzce Wero-
niki Swierczynskiej-Glowni. Zob. W. Swierczynska-Glownia, dz. cyt., s. 112.

30 P. Pallus, Juliusz Braun zegna sie z TVP. ,Rewolucyjne zmiany”, [online] <http:/www.
wirtualnemedia.pl/artykul/juliusz-braun-zegna-sie-z-tvp-rewolucyjne-zmiany>, dostep: 8.07.2015.

31 Jak podaje Jedrzej Skrzypezak, cyfryzacja to ,[...] proces przetwarzania elektrycznego sygna-
tu analogowego (cigglego w funkgji czasu) na dyskretny cigg cyfr, najczesciej biernych, reprezentowa-
nych w tworze przesylowym przez impulsy elektryczne o unormowanym ksztaltcie” (J. Skrzypczak,
Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i telewizji, Poznan 2011, s. 27).

32 A. Adamski, Telewizja w analogowym i cyfrowym Swiecie, w: Media audiowizualne i cyfrowe
wobec wyzwan wspotczesnego spoleczenistwa, red. A. Adamski i in., Warszawa 2012, s. 295;
A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie..., s. 40-41.

33 Wiecej na ten temat zob. J. Gripsrud, Telewizja i nadawanie masowe — prawdopodobiefi-
stwo przetrwania w epoce cyfrowej, thum. R. Machura, w: Zmierzch telewizji? Przemiany medium.
Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek, Warszawa 2011, s. 74-75.

34 Stownik terminologii medialnej, s. 217.

35 Tamze.
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Cyfryzacja, utozsamiana niejednokrotnie z uruchomieniem naziemnej te-
lewizji cyfrowej DVB-T36, rozpoczela sie w Polsce na dobre w drugiej polowie
lat dziewieédziesigtych XX wieku3’. Jej wprowadzenie zostalo podyktowane
bardziej efektywnym wykorzystaniem czestotliwosci i zaoferowaniem nowego
rodzaju ustug, czego nie byta w stanie zapewni¢ technika analogowa. W Euro-
pie, by zapobiec fragmentacji rynku, aktywowano naziemng telewizje cyfrowg
w formacie DVB-T i DVB-T2. Dzieki temu zwiekszyta sie liczba programow,
poprawila sie jakos¢ obrazu i dzwieku, pojawila sie takze mozliwos¢ dodawania
jednoczesnie wielu Sciezek dzwiekowych do programu, a takze ustug interaktyw-
nych i serwiséw platnych38. Na stronie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji
zamieszczono informacje, z ktorej wynika, ze zdecydowano sie na przejScie na
nadawanie cyfrowe, poniewaz ,|[...] sygnat naziemnej telewizji cyfrowej dociera
do nas za posrednictwem fal radiowych. Te czestotliwosci radiowe sg »dobrem
rzadkim« — musimy korzystac z nich efektywnie, by starczylo ich dla wielu stacji
telewizyjnych, radiowych, telekomunikacji, internetu, nawigacji lotniczej itd.
Dlatego spolecznos$¢ miedzynarodowa porozumiala sie, by stopniowo wycofy-
wac te sposoby komunikacji, ktore »pozeraja« duzy zakres tych czestotliwosci
— a taki wlasnie jest analogowy sygnal telewizyjny (dlatego mieliémy m.in.
tylko trzy ogoélnopolskie kanaty telewizyjne — wiecej ich sie nie upchnie przy
takim sposobie nadawania)”39.

Decyzja o cyfryzacji telewizji naziemnej w Polsce zapadta w 1997 roku.
Wtedy to zostala przygotowana strategia wprowadzenia sieci DVB-T. Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji przygotowala dwa plany rozwoju telewizji cyfro-
wej: jeden w 2001 roku, drugi w 200340, Nastepnie 4 maja 2005 roku Rada
Ministréow podpisala rozporzadzenie nazwane Strategia przejScia z techniki
analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji naziemnej4l, a 11 grudnia 2007
roku powstala Dyrektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego o audio-
wizualnych ustlugach medialnych, wigzaca je z technika rozpowszechniania
telewizji oraz dzielgca rodzaje ustug swiadczonych przez telewizje analogowg
i cyfrowg, nadawanie internetowe i strumieniowe na zywo oraz udostepnianie
sekwencyjne programu?2. Do 2010 roku proces ten byl w fazie testow i opraco-
wywania dalszych dzialan, mimo ze juz w 2009 roku zaczely sie prace zwigzane

36 Digital Video Broadcasting — Terrestrial; nazwa pochodzi od nazwy projektu DVB (Digital
Video Broadcasting Project) z 1933 roku, w ktorym zawarto rekomendacje dla przesylania telewizji
cyfrowe;j.

37 Temat ten szeroko omawia J. Skrzypczak. Zob. J. Skrzypczak, Radiofonia naziemna wobec
wyzwan epoki cyfrowej, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna” 2016, t. 12, nr 4, s. 27-42.

38 Co to jest naziemna telewizja cyfrowa, [online] <http:/www.emitel.pl/telewizja/naziemna-
telewizja-cyfrowa-dvb-t/co-to-jest-naziemna-telewizja-cyfrowa>, dostep: 8.07.2015.

39 Naziemna telewizja cyfrowa — najczesciej zadawane pytania, [online] <https:/mac.gov.pl/
naziemna-telewizja-cyfrowa-najczesciej-zadawane-pytania>, dostep: 8.07.2015.

40P, Ziarek, dz. cyt., s. 187.

41 Jego podstawe stanowit przyjety uchwalg Rady Ministrow 27 marca 2004 roku dokument
Zatozenia strategii przejscia z nadawania analogowego na cyfrowe. Zob. Plan wdrazania telewizji
cyfrowej w Polsce, [online] <https://mac.gov.pl/files/wp-content/uploads/2012/08/PlanDTT.pdf>,
dostep: 7.07.2015.

42 Tamze, s. 111-114.
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z Planem wdrazania telewizji cyfrowej w Polsce, co spowodowalo, ze trzeba byto
dostosowac weze$niej wspomniang Strategie przejScia z techniki analogowej
na cyfrowg do zmian prawnych i faktycznych. Procesem wytgczania telewizji
analogowej w Polsce, ktory rozpoczal sie na poczatku czerweca 2011 roku,
zajmowala sie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Urzad Komunikacji
Elektronicznej*3. W Planie wdrazania telewizji cyfrowej w Polsce zapisano: ,)[...]
podstawowg zaleta nadawania cyfrowego jest — w poréwnaniu do nadawania
analogowego — bardzo duza oszczedno$¢ czestotliwosci radiowych, co w efekcie
przeklada sie na mozliwos¢ zaoferowania duzo bogatszej oferty programowej
o lepszej technicznie jakosci oraz dodatkowych ustug interaktywnych, ktore
nie sg dostepne w technice analogowej, a takze wykorzystanie czesci zajetych
dzisiaj przez telewizje analogowa czestotliwosci na inne nowoczesne ustugi,
w szczegoblnosci na rozwijanie szerokopasmowych sieci transmisji danych na
obszarach wiejskich™4.

Proces przechodzenia z telewizji analogowej na telewizje cyfrowa sktadat
sie z siedmiu etapow, podczas ktorych zachowano rownoleglos¢ w nadawaniu
programow w systemie analogowym i cyfrowym. W sumie 195 stacji cyfrowych
gtownych i 127 doswietlajacych zastapito 108 stacji gtéwnych i 137 retransmisyj-
nych analogowych, w wyniku czego prawie 99% mieszkancow Polski znalazlo sie
w zasiegu dwoch multiplekséw*®, MUX-1 i MUX-2, a 99,5% — w zasiegu MUX-346,
Spoteczenstwo polskie bylo regularnie informowane o zmianach zwigzanych
z modyfikacjg sposobu nadawania programoéw telewizyjnych. Informacyjne
kampanie telewizyjne rozpoczety sie 31 lipca 2013 roku. Powtarzano w nich
miedzy innymi informacje o tym, ze do odbioru telewizji cyfrowej jest potrzeb-
ny telewizor z wbudowanym tunerem DVB-T MPEG4 lub tuner zewnetrzny.
Zarowno do przeprowadzenia kampanii, jak i uruchomienia specjalnej infolinii
nadawcy telewizyjni zostali zobowigzani na mocy Ustawy z dnia 30 czerwca
2011 roku o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej*’. Era naziemnej telewizji

43 M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Krakow
2012, s. 40.

44 Plan wdrazania telewizji cyfrowej..., s. 6.

45 Multipleks (ang. MUX) jest pakietem kanaléw nadawanych cyfrowo z ustugami dodatko-
wymi przy wykorzystaniu jednego kanatu czestotliwosci (w miejscu jednego kanalu analogowego
telewizji mozna umiescic¢ wiele programow nadawanych cyfrowo). W Polsce dzialajg trzy multiplek-
sy: MUX-1, w sktad ktorego wchodzg: Polo TV, ESKA TV, ATM Rozrywka TV, TTV, TV Trwam,
TVP ABC, Stopklatka TV, Fokus TV; MUX-2 z kanatami: Polsat, Polsat Sport News, TVN, TVN7,
TV Puls, Puls 2, TV4, TV6; oraz MUX-3 z kanatami: TVP1 HD, TVP2 HD, TVP INFO, TVP Kultu-
ra, TVP Historia, TVP Polonia, TVP Rozrywka, TV Regionalna. Zob. W. Kulik, Cyfryzacja zakori-
czona — naziemna telewizja DVB-T w cafej Polsce, [online] <http:/www.benchmark.pl/aktualnosci/
cyfryzacja-dvb-t-polska-zakonczona-naziemna-telewizja-cyfrowa.html>, dostep: 8.07.2015; Zmiany
w MUX-1 oraz MUX-3, [online] <http://www.uke.gov.pl/zmiany-w-mux-1-oraz-mux-3-13727>,
dostep: 8.07.2015; Naziemna telewizja cyfrowa w Polsce, [online] <https:/pl.wikipedia.org/wiki/
Naziemna_telewizja_cyfrowa_w_Polsce>, dostep: 8.07.2015.

46 Polska cyfrowa — kalendarium, [online] <http:/www.uke.gov.pl/polska-cyfrowa-kalenda-
rium-12719#>, dostep: 7.07.2015.

47 Ustawa z dnia 30 czerwca 2011 roku o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz.U.
2011, nr 153, poz. 903), [online] <http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20111530903>,
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analogowej w Polsce zakonczyla sie 23 lipca 2013 roku. Wtedy to w Gizycku
wylaczono symbolicznie ostatni nadajnik analogowy*8.

Wprowadzenie transmisji cyfrowej, co zrozumiate, spowodowato réznorodne
zmiany w odbiorze i konsumpcji mediéw, a co za tym idzie — sprzyjato wzbo-
gaceniu oferty programowej. W kalendarium telewizji cyfrowej prowadzonym
przez Urzad Komunikagcji Elektronicznej napisano, ze dzigki transmisji cyfrowej
uzyskano nastepujace ustugi dodatkowe:

1) ustuge o nazwie ,elektroniczny przewodnik”;

2) mozliwos$¢ zaréwno nagrywania, zatrzymywania, jak i przewijania programow
telewizyjnych;

3) wideo na zyczenie;

4) kontrole rodzicielska;

5) nadawanie obrazu w wysokiej rozdzielczosci i réznych formatach (4:3 i 16:9);

6) rownolegle nadawanie kilku Sciezek dzwiekowych lgcznie z wyborem wersji
jezykowych lub trybu audio;

7) napisy ekranowe, rowniez w innych wersjach jezykowych, oraz audiode-
skrypcje;

8) przekazywanie komunikatéw alarmowych.

Co wiecej, ,W przyszlosci — w polgczeniu z kanatem zwrotnym — wsrod ustug
dodatkowych moga sie pojawi¢ rowniez: Internet, e-government, interaktywne
programy edukacyjne, uslugi bankowe, gry itp.”9

Telewizja cyfrowa umozliwia nie tylko pelniejsze wykorzystanie pasma
czestotliwosci, nie tylko daje nowe mozliwosci tworzenia i dystrybuowania pro-
gramow czy ogladania audycji o znacznie wyzszej jakosci, lecz takze pozwala na
poprawe jakoSci emisji, ktora staje sie niezawodna i znacznie mniej wrazliwa
na zaklocenia transmisyjne. Poza tym sygnat cyfrowy daje szersze mozliwosci
dalszej obrobki programéw, co ma stuzy¢ ich uatrakcyjnianiu wizualnemu.
Telewizja cyfrowa odznacza sie interaktywnoscig, stawia na zindywidualizo-
wany przekaz, cechuje ja komunikacja asynchroniczna®?. Wykorzystanie kodu
cyfrowego sprzyja takze procesowi konwergencji mediéw®!. Uczyniono zatem
wazny krok w sferze rozwoju technologicznego, cyfryzacja bowiem ,|...] jako
gltowna przyczyna konwergencji stopniowo przeksztalca wszystkie media elek-
troniczne w nowe media: multimedialne, interaktywne, potencjalnie nielinearne
(na zgdanie), zdolne tgczy¢ komunikacje masowa z indywidualng. Pozostate
media zacheca do wkroczenia na platformy cyfrowe i do wzbogacenia swojego
dzialania oraz srodkéw wyrazu o mozliwosci z tego wynikajace”2.

dostep: 8.07.2015. O kampanii informacyjnej mowa w rozdziale 3 Ustawy, nadawcy zas sg wymienieni
w art. 4, ust. 1.

48 23 lipca naziemna telewizja cyfrowa w calym kraju, [online] <https:/mac.gov.pl/aktualno-
sci/23-lipca-naziemna-telewizja-cyfrowa-w-calym-kraju>, dostep: 8.07.2015; Port Cyfrowy Gizycko
2013, [online] <https://mac.gov.pl/aktualnosci/port-cyfrowy-gizycko-2013>, dostep: 7.07.2015.

19 Final cyfryzacji i koniec ery ogélnopolskiej telewizji analogowej, [online] <http:/www.uke.
gov.pl/final-cyfryzacji-i-koniec-ery-ogolnopolskiej-telewizji-analogowej-12733>, dostep: 8.07.2015.

50 Stownik terminologii medialnej, s. 217-218.

51 A, Ogonowska, dz. cyt., s. 186.

52 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 16.
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Platformy internetowe telewizja na miare XXI wieku?

Telewizja cyfrowa umozliwia tgczenie rozmaitych mediow opartych na sys-
temach cyfrowych. Do takich zwigzkow nalezy polaczenie telewizji cyfrowej
z Internetem. Dzigki temu powstajg platformy internetowe, o ktérych sie mowi,
ze mogag sie staé telewizjg na miare XXI wieku. Wazne w tym kontekscie jest
udzielenie odpowiedzi na pytanie, jaka jest rola wspolczesnych platform inter-
netowych oraz na czym polega ich odmienno$¢ od innych mediéw nastawionych
na przekaz komunikatow audiowizualnych.

Cechg naszych czasow stal sie natychmiastowy, nierzadko w skali global-
nej, przekaz znakow i symboli, co ma zapewniac¢ widzom odbioér réznorodnych
informacji wedle wlasnych wyboréw, w tym — silnych emocji, obrazéw, tresci®s.
Telewizja w swej tradycyjnej formie powoli przestaje by¢ medium dominujgcym,
ale mimo to nie jest obojetna nie tylko na to, co sie dzieje w $wiecie, ale takze
na dynamiczne zmiany zachodzgce w technice i technologiach®?. Za przyklad
shtuzy chociazby telewizja interaktywna, ktora — mozna odnies¢ wrazenie —
zrewolucjonizowala sposob odbioru programoéw. Teraz to widz decyduje o tym,
co i kiedy chce obejrzeé, a wiec na jaki rodzaj informacji przeznaczy swoj
prywatny czas. Jak stwierdzil Krzysztof Franek, ,[...] telewizja przypomina
biblioteke z programami, ktéore mozna wybrac¢ z dostepnej listy i zobaczyc
w najbardziej odpowiednim czasie. Najwieksze perspektywy dla tego typu
przekazu to oczywiscie filmy i seriale”®5.

W $wiecie odbiorczo-nadawczym poszczegodlne stacje telewizyjne majg swoich
internetowych reprezentantéw, czyli platformy®®. Powstanie platform interneto-
wych jest nastgpstwem procesu fragmentaryzacji telewizji, poniewaz wytonity
sie one na bazie tradycyjnego medium®’. Weronika Swierczynska-Glownia
zauwaza, ze ,[...] telewizja internetowa to medium, ktorego jakos¢, formaty
i odbiorcy znaczaco réznig sie od tego, z czym mamy do czynienia w telewizji
tradycyjnej”®8. Z kolei Marek Palczewski rozréznia telewizje internetowa, telewi-
zje w Internecie i telewizje interaktywng, podkreslajac ich specyfike w kazdym
z wymienionych obszaréw nadawczych. Wedlug M. Palczewskiego telewizja
internetowa to ta, ktora jest obecna tylko w Internecie, niemajgca innych od-
mian (satelitarnej, kablowej itp.), telewizja w Internecie — to wszystkie formy

53 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa — Krakow 2001, s. 13.

54 R, Sierocki, M. Sokolowski, Konkurencyjny rynek medialny. Telewizja wobec nowych me-
diéw, Torun 2011, s. 7-9.

55 K. Franek, dz. cyt., s. 161.

56 Platforma cyfrowa to ,zespél ustug powiazanych z dostarczaniem do abonentéw sygnatu
cyfrowego za posrednictwem [...] korzystania z Internetu” (Stownik terminologii medialnej, s. 147).

57 Wiecej na ten temat zob. D. Ojcewicz, Strategia skrytej ,kanibalizacji”, czyli o wehtanianiu
telewizji przez Sie¢ — uwag pare, w: Film, telewizja i sztuki wizualne w dobie nowych mediow, red.
M. Marczak, Olsztyn 2014, s. 153-164.

58 W. Swierczynska-Glownia, Telewizja internetowa czy telewizja w Internecie? Nowe ustugi
medialne, w: Internetowe gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, War-
szawa 2010, s. 168.
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telewizji, ktore sg w Sieci, natomiast dzieki telewizji interaktywnej widzowie
moga tworzyé wlasng raméwke, zamawiaé programy oraz wzigé w nich udzial®?.

Potocznie telewizja internetowa jest rozumiana jako serwis, w ktorym
dominujg materialy wideo, a inne tresci stanowia jedynie jego dopelnienie®0.
Telewizja internetowa siega po rozmaite dodatkowe formy przekazu, poczawszy
od plikow audiowizualnych, ktore mozna oglada¢ w wybranym przez siebie
czasie, a skonczywszy na streamingu — nadawaniu w czasie rzeczywistym,
jak to byto w przypadku telewizji tradycyjnej. Nadawcy stale rozbudowujg
swoje serwisy o ustugi VoD czy PVR®1, przez co ogélna raméwka staje sie coraz
bardziej spersonalizowana. Tradycyjna telewizja zapewnia rowniez dostep do
nowego typu ustug, pod warunkiem jednak, ze telewizor ma wbudowany tuner
z funkcjami nagrywania, VoD czy time-shifting®2.

Najpopularniejsze platformy internetowe w Polsce

Do najbardziej znanych w Polsce internetowych platform telewizyjnych
posiadajacych ustuge VoD nalezg: Player.pl, Ipla.tv, Vod.pl oraz VoD.tvp.pl.
Platforma Player.pl jest przypisana do stacji TVN®3. Cecha wyrézniajaca ja na
tle pozostatych serwisow VoD sg ,|[...] serialowe hybrydy rzeczywistosci, czyli
takie formaty, ktore wciggaja widzow w serialowg rzeczywistos$¢, tworzac iluzje
jej prawdziwosci”®4. Sa to hybrydy seriali telewizyjnych dostepne jedynie na
platformie Player.pl, ich internetowe ,kontynuacje” stanowig Julia 2 i Bozen-
ka (hybrydy telewizyjnego serialu Julia), Przepis na wiecej (Przepis na zycie),
Rozmowy ojca z synem (39 i pot), a takze Lekarze nocq, Lekarze po godzinach
oraz Lekarze — ostre ciecie (Lekarze).

Jak pokazujg rézne badania, telewizja TVN juz od kilku lat bije rekordy
ogladalnosci na swoich platformach internetowych®?. Odwiedza je dwa razy

59 M. Palczewski, Telewizja w Internecie — telewizja internetowa — telewizja interaktywna,
w: Dziennikarstwo internetowe — teoria i praktyka, red. G. Habrajska, J. Mikosz, 1.6dz 2010, s. 49.

60 A, Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie..., s. 322—323.

61VoD, czyli Video on Demand — ustuga telewizji na zgdanie; PVR — Personal Video Recorder,
czyli indywidualna nagrywarka wideo w formacie cyfrowym.

62 Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Warszawa 2011, s. 7-10.

63 Grupa TVN w lutym 2014 roku zmienila nazwe swojej platformy z TVN Player.pl na Player.pl.
Zmiana ta byla zwigzana z przejsciem platformy na tryb ,wideo na zagdanie”. Dzigki temu na Play-
er.pl pojawili sie tacy nadawcy, jak miedzy innymi: Sony Pictures, Warner Bros i Kino Polska TV,
a co za tym idzie — takze filmy i seriale amerykanskie (Hannibal, Przyjaciele itp.). Zob. P. Pallus,
TVN Player zmienia si¢ w Player. Bedzie kontent spoza TVN i ptatne tresci, [online] <http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-player-zmienia-sie-w-player-bedzie-kontent-spoza-tvn-i-platne-tre-
sci#>, dostep: 13.07.2014; TVN w internecie: rekord TVN24.pl, dobry start TVN24BIS.pl, w doét
TVN.pl, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-w-internecie-rekord-tvn24-pl-dobry-
start-tvn24bis-pl-w-dol-tvn-pl>, dostep: 28.07.2015.

64 D. Ojcewicz, Strategia skrytej ,kanibalizacji”..., s. 156—157.

65 W lutym 2014 roku TVN Player.pl odwiedzilo 1,02 mIn uzytkownikéw i spedzito na tej platfor-
mie prawie 7 godzin. W tym samym miesigcu, ale juz Player.pl, odwiedzilo 481 tys. uzytkownikow,
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wiecej uzytkownikéw niz chociazby serwisy nalezace do TVP%6 czy Ipla.tv6?
(tab. 1). Jak podaje portal Wirtualnemedia.pl, najlepsze wyniki Player.pl osigga
w okresie od marca do maja oraz od wrzesnia do listopada, czyli wtedy, kiedy
w telewizyjnej ramowce sg wyswietlane produkcje premierowe. W tym czasie
serwis odwiedza okolo 2 milionéw uzytkownikoéw, ktorzy Srednio spedzajg
w nim 8-9 godzin miesiecznie, generujgc do 60 milionow odston. Poza tymi
okresami Player.pl odwiedza srednio 1,5 miliona uzytkownikéw, generujacych
do 50 milioné6w odslon i spedzajacych w serwisie okolo 6—7 godzin miesiecznie®8.

) Tabela 1
Sredni czas korzystania z serwisow VoD w kwietniu 2014 i 2015 roku
Kwiecien 2014 Kwiecien 2015
Serwis czas na RU czas na RU
real users odstony real users odstony

[godz:min:s]
Player.pl | 1705803 | 46 781 080 9:08:44 1969 715 | 52 576 475 8:12:10
Ipla.tv 1370216 | 28 185279 4:03:18 1436 300 | 34 446 196 4:58:55

Zrédlo: zestawienie wasne na podstawie danych z serwisu Wirtualnemedia.pl.

[godz:min:s]

Platforma internetowa Ipla.tv jest kierowana przez nalezacg do telewizji
Polsat spotke Redefine. Przycigga miesigecznie ponad 2,5-milionowa widownie.
Uzytkownik korzystajacy z tej telewizji spedza tu Srednio ponad 1 godzine dzien-
nie — podobnie jak przy tradycyjnym odbiorniku. Ipla.tv posiada takze aplikacje
umozliwiajgce ogladanie materialéw na smartfonach oraz innych urzgdzeniach
z systemem Android®9. Od wiosennej raméwki 2015 roku platforma wyswietla

z czego kazdy spedzil w serwisie prawie 4 godziny, co w sumie wygenerowalo 6,5 mln odston. Dane
te jednak nie uwzgledniajg aplikacji mobilnych oraz Smart TV. Zob. TVN w internecie: rekord
TVN24.pl...; Player.pl dostepny na PlayStation 3 i PlayStation 4, [online] <http:/www.wirtualne-
media.pl/artykul/player-pl-dostepny-na-playstation-3-i-playstation-4>, dostep: 31.07.2015; VoD.pl
z rekordem — w gore Ipla.tv, TVN Player i Kinoplex (TOP serwiséw VoD), [online] <http:/www.
wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-z-rekordem-w-gore-ipla-tv-tvn-player-i-kinoplex-top-serwisow-
vod>, dostep: 28.07.2015.

66 T. Plata, Zaloguj sie do telewizji 2.0, Nowe Media” 2013, nr 4, s. 151.

67 Wedtug danych Megapanelu PBI/Gemius, ktére opracowal portal Wirtualnemedia.pl, uzyt-
kownicy Player.pl w kwietniu 2015 roku spedzili w serwisie ponad 8 godzin, natomiast w Ipla.tv
— prawie 5 godzin. Warto podkresli¢, ze na Ipla.tv wzrést Sredni czas korzystania o 22,8%
(55 godz. 37 min.), przy czym serwis zyskal prawie 5% uzytkownikow (66,1 tys.) oraz 22,2% wiecej
odston (6,26 min). Natomiast Player.pl co prawda zanotowal spadek o 10,3% Sredniego czasu korzy-
stania (56 godz. 34 min.), ale jednoczesnie zyskat 15,5% nowych uzytkownikow (263,9 tys.) i wzrost
liczby odston o0 12,4% (5,79 mln). Zob. T. Wojtas, Internautéw na najdtuzej przyciqgajqg RMFon.pl
i Open.fm, NK.pl przed WP, Onetem i Iplg (TOP 20), [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/internautow-na-najdluzej-przyciagaja-rmfon-pl-i-open-fm-nk-pl-przed-wp-onetem-i-ipla-
top-20>, dostep: 28.07.2015.

68 Dokladne dane: T. Wojtas, VoD.pl przed Playerem i Ipla.tv, VoD.tvp.pl z rekordem, w dét
aplikacja Ipla, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-przed-playerem-i-ipla-tv-
-vod-tvp-pl-z-rekordem-w-dol-aplikacja-ipla>, dostep: 29.07.2015.

69 Jak podaje raport analizy serwiséw VoD przeprowadzony przez Wirtualnemedia.pl, Ipla.tv
wiekszg popularnoscig cieszy sie jako serwis WWW niz aplikacja. Jako serwis miala we wrzesniu
2014 roku prawie 2 mln uzytkownikow, czyli kazdy z nich spedzit ponad 4,5 godz. w serwisie,
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takze materialy zza kulis — zaréwno seriali, jak i programoéow telewizyjnych
emitowanych w Polsacie’. Serwis ten, podobnie zreszta jak Player.pl, ,|[...]
w czasie trwania wiosennych ramowek telewizyjnych miat po 1,3-1,5 miliona
uzytkownikow i okoto 30 milionéw odston miesiecznie””l. Wydluzy? sie takze
Sredni czas korzystania w miesigcu z serwisu: z 3,5—4,0 do 4,3-5,0 godzin.

Dzigki telewizji w Sieci jej uzytkownicy, ktorzy sa nastawieni gtéwnie na
tatwo dostepna rozrywke, mogg w pelni korzystaé z atrakcyjnej opcji odbior-
czej oferowanej przez platformy. Player.pl oraz Ipla.tv zapewniajg bowiem
mozliwosé zapoznania sie ze skrotowym opisem materialow oraz obejrzenie
na przyktad kolejnego odcinka serialu przed jego wyemitowaniem w telewizji.
O ile za obejrzenie odcinka z pewnym wyprzedzeniem czasowym na Player.pl nie
trzeba placic, o tyle na Ipla.tv jeszcze do niedawna — tak. Dopiero od wiosennej
ramo6wki 2015 roku mozna byto za darmo obejrzec seriale emitowane w Polsacie
i TVP tydzien przed ich emisjg w telewizji, a premierowe odcinki udostepniano
w chwili zakonczenia emisji biezacego odcinka w telewizji’2.

Wymienione platformy zapewniajg takze dostep do wybranych kanalow
telewizyjnych, niedostepnych w opcji darmowej telewizji cyfrowej. W Player.pl
miata powstac strefa Player Plus z kontentem platnym, gdzie po uiszczeniu
miesiecznej oplaty mial sie pojawi¢ streaming takich kanalow telewizyjnych,
jak: Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Filmbox, Docubox, Fightbox, Fashion-
box, AXN, AXN White, AXN Black i AXN Spin’3. Wprowadzenie strefy platnej
do Player.pl miato stanowic¢ swego rodzaju zagrozenie dla Ipla.tv, ktora dziata
zarowno w modelu bezplatnym, jak i ptatnym, a oprocz seriali i programéw
telewizji Polsat oferuje takze kontent wielu innych nadawcow, miedzy innymi
Kino Polska TV i AXN. Jednak do tej pory strefa Player Plus nie powstala.
Zamiast niej w grudniu 2014 roku pojawita sie Strefa T-Mobile, czyli prze-
znaczony wylgcznie dla klientéw sieci komoérkowej subskrypcyjny serwis VoD
(SVOD)™, w ktorym mozna korzystaé¢ ze wspomnianych wczesniej kanalow
telewizyjnych, a przy korzystaniu z pakietow ptatnych nie ponosi sie kosztow
transmisji danych’. Polaczenie T-Mobile z Player.pl mialo stanowi¢ wyjscie

co dato 33,03 mln odston. Natomiast jako aplikacja Ipla.tv miata 852,3 tys. uzytkownikow, ponad
2 mln uruchomionych aplikacji, dzialajgcych ,w tle” przez ponad 60 godzin. Zob. VoD.pl liderem,
Player.pl przycigga najdtuzej, aplikacja Ipla traci na rzecz WWW (analiza serwiséw VoD), [online]
<http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-liderem-player-pl-przyciaga-najdluzej-aplikacja-ipla-
traci-na-rzecz-www-analiza-serwisow-vod>, dostep: 31.07.2015; B. Dwornik, Najméodsze medium
potyka konkurencje, w: Interaktywnie.com. Raport Media Online 2010, wrzesien, [online] <http:/
interaktywnie.com/public/upload/data/03/54/35432_raport_media_online.pdf>, dostep: 15.07.2015.

70 Por. Seriale Polsatu i TVP przedpremierowo w Ipli, [online] <http://www.wirtualnemedia.
pl/artykul/seriale-polsatu-i-tvp-przedpremierowo-w-ipli_1>, dostep: 28.07.2015.

71T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem... .

72 Seriale Polsatu i TVP przedpremierowo... .

73 P. Pallus, TVN Player zmienia sie w Player... .

4 Wspétpraca TVN i T-Mobile. Rusza strefa T-Mobile w Player.pl, [online] <http:/www.tvn24.
pl/wideo/z-anteny/wspolpraca-tvn-i-t-mobile-rusza-strefa-t-mobile-w-player-pl,1367090.html?play-
list_id=18819>, dostep: 28.07.2015.

75 Ustugi: Player.pl, [online] <http:/www.t-mobile.pl/pl/dlaciebie/obsluga-klienta/uslugi/play-
er>, dostep: 28.07.2015.
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naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow, ktorzy, jak podkresla Grzegorz Bors —
cztonek zarzgdu T-Mobile Polska — stajg sie coraz bardziej mobilni i oczekujg
tresci telewizyjnych w danym miejscu i w danej chwili. Wiedze o tym, jakie
tresci telewizyjne chca ogladaé¢, ma wnosi¢ Grupa TVN76,

W Strefie T-Mobile mozna ogladaé¢ programy w ramach trzech pakietow:
Start (darmowego), Kids (od 4,99 zl miesiecznie) oraz Multi (od 14,99 zt mie-
siecznie). Tomasz Popielarczyk z Antyweb.pl podkresla, ze najwiekszg wadg
takiej strefy jest to, ze jest ona skierowana jedynie do klientow danej sieci, co
znacznie ogranicza dostep innym potencjalnym widzom. Poza tym, przy tylko
teoretycznie bezplatnym pakiecie Start, placi sie za transfer danych odbieranych
za pomocg urzadzenia mobilnego’”.

Kolejnymi preznie dziatajacymi w Polsce platformami VoD sg nalezace
do Grupy Onet VoD.pl oraz VoD.tvp.pl. Ta pierwsza od wielu lat plasuje sie
w czotowce najpopularniejszych serwisow VoD (wraz z Player.pl i Ipla.tv),
odznaczajgc sie najwiekszg liczbg uzytkownikow. Serwis ten notuje takze dosc
stabilng statystyke odwiedzin, ktora w kwietniu 2015 roku wynosita srednio
od 3,5 do 4,0 milionow uzytkownikéw, generujacych do 39 milionéw odston
i spedzajacych w nim miesiecznie okoto godziny’8. Niewykluczone, ze dane te
wynikajg z faktu, iz VoD.pl stawia przede wszystkim na nowosci serialowe
i filmowe, miedzy innymi od Monolith Films.

Platforma internetowa VoD.tvp.pl oferuje produkcje TVP, nie ma natomiast
nowych filmow czy seriali zagranicznych. Serwis ten przycigga Srednio widzow
na niecale 2,5 godziny miesiecznie. Mimo to odnotowal w 2015 roku duzy wzrost
liczby uzytkownikow i odston, przybylo bowiem az 608,7 tysigca uzytkownikow
i 10,4 miliona odston. Podobnie jak inne serwisy VoD rekordowe statystyki
odnotowuje w marcu i kwietniu (1,1-1,2 miliona internautow i 17,2 miliona
odston)?®. Na VoD.tvp.pl wprowadzono takze bezplatna Strefe Widza dla tych,
ktorzy ptaca abonament RTV; w ciggu kilku pierwszych dni zarejestrowalo sie
tutaj 9 tysiecy uzytkownikow. Uzytkownicy tej strefy majg darmowy dostep
do ponad 36 tysiecy pozycji w modelu VoD, a takze do przedpremierowych od-
cinkow seriali TVP, 22 wybranych kultowych seriali i 30 filmow. Te tresci sg
dostepne takze dla niezarejestrowanych uzytkownikéw serwisu, ale dopiero po
uiszczeniu przez nich optaty80.

Warto podkreslic, ze wszystkie serwisy VoD majg odmienng strategie udo-
stepniania tresci, co jest zwigzane ze zroznicowaniem profilu oraz zasobem
tresci. Ipla.tv, VoD.tvp.pl i Player.pl, oprocz materialéw rodzimych telewizji,

76 Wiecej na ten temat zob. P. Pallus, Rusza Strefa T-Mobile od TVN. Operator liczy na 350
tys. uzytkownikow, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rusza-strefa-t-mobile-od-tvn-
-operator-liczy-na-350-tys-uzytkownikow>, dostep: 30.07.2015.

TTRK. Kozlowski, Szersza oferta, ale problemy te same — sprawdzilismy Strefe T-Mobile w Play-
er.pl, [online] <http://antyweb.pl/sprawdzamy-strefe-t-mobile-w-player-pl/>, dostep: 28.07.2015.

78 T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem... .

79 Tamze.

80 Wiecej na ten temat zob. 9 tys. abonentéw korzysta ze Strefy Widza TVP, [online]
<http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/9-tys-abonentow-korzysta-ze-strefy-widza-tvp>, dostep:
29.07.2015.
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do ktorych te platformy naleza, udostepniajg takze produkcje zewnetrznych
podmiotow; mozna na nich oglgdac wiele materiatow Telewizji Polskiej. Zaleznosé
ta nie dziala jednak w drugg strone — produkcje TVN i Polsatu sg udostep-
niane wytgcznie na ich platformach. Wszystkie platformy skupiajg sie gtéwnie
na serialach, filmach i programach rozrywkowych. Transmisje i programy
sportowe sg zas udostepniane na Ipla.tv oraz w sekcji sportowej VoD.tvp.pl8L.
Wigkszosé produkeji jest dostepna bezptatnie, ptaci¢ trzeba za te — zdaniem

nadawcéw — najatrakcyjniejsze82.
Tabela 2
Legalne serwisy VoD w kwietniu 2014 i 2015 roku
Kwiecien 2014 Kwiecien 2015
Serwis czas na RU czas na RU
real users odstony . real users odstony .
[godz:min:s] [godz:min:s]

VoD.pl 3830247 34521 184 1:05:02 3479974 | 29 434 379 1:03:53
Player.pl 1705 803 |46 781 080 9:08:44 1969 715 | 52 576 475 8:12:10
Ipla.tv 1370216 |28 185 279 4:03:18 1436 300 | 34 446 196 4:58:55
VoD.tvp.pl 575859 | 6 813 258 0:19:53 1184584 | 17218 797 2:17:10
Aplikacja Ipla | 1136 443 | 2 251 625 - 780 771 1919 402 -

Zrédlo: zestawienie wasne na podstawie danych z serwisu Wirtualnemedia.pl.

Jak wykazuje Bartlomiej Dwornik w raporcie Media Online83 przygotowanym
przez portal Interaktywnie.com, co trzeci Polak korzysta z telewizji internetowej
(rys. 1). Mimo ze telewizja w tradycyjnej formie wcigz jest medium dominujgcym
w Polsce, to juz w grupie wiekowej od 15 do 19 lat goruje Internet, a w zwigzku
z tym — internetowa telewizja, natomiast 6% uzytkownikow Sieci deklaruje, ze
nie ma telewizora. Takie wyniki, co prawda na 2010 rok, nie dziwig, poniewaz
telewizja coraz Smielej wkracza do Internetu. Najchetniej sg ogladane seriale
— 39% respondentow dociera do nich wlasnie za pomocg Sieci®?.

Badania przeprowadzone w 2011 roku przez Gemius wykazaty, ze 95%
internautow zetknelo sie z platformami wideo w Sieci, a 53% stale korzysta
z telewizji w Internecie. Telewizja internetowa przycigga zaréwno mezczyzn,
jak i kobiety (rys. 2), przy czym mezczyzni czesciej ogladajg serwisy wideo
(na przyklad Youtube.com, Wrzuta.pl), a kobiety — VoD. Internauci sg tez gotowi

81 Sytuacja ta moze juz niedtugo ulec zmianie, poniewaz, jak donosi portal Media2.pl, Grupa
TVN podpisata umowe z Eleven Sports na dystrybucje ich dwoch kanatow: Eleven oraz Eleven
Sports. Wiecej na ten temat zob. L. Szewczyk, Nowe kanaty Eleven Sports na Player.pl. Umowa
z Grupg TVN, [online] <http://media2.pl/media/126529-Nowe-kanaly-Eleven-Sports-na-Player.
pl.-Umowa-z-Grupa-TVN.html>, dostep: 5.08.2015.

82T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem...; tenze, VoD.pl z rekordem, Player.pl i Ipla zalezne od
ramoéwek TVN i Polsatu (analiza serwiséw VoD), [online] <http:/www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/vod-pl-z-rekordem-player-pl-i-ipla-zalezne-od-ramowek-tvn-i-polsatu-analiza-serwisow-vod>,
dostep: 29.07.2015; VoD.pl liderem... .

83 B. Dwornik, dz. cyt.

84 Por. tamze.
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Rys. 1. Kontakt respondentow z materiatami audio i wideo w Sieci
Zrodto: B. Dwornik, dz. cyt.

ptaci¢ za interesujgce ich materiaty oraz brak reklam podczas ogladania tresci
audio i wideo. Zgode na taki wariant odbioru wyrazili korzystajacy z VoD (az
37%), wskazujac przy okazji na najwieksze zalety korzystania z tej platformy,
miedzy innymi darmowy i tatwiejszy dostep, wysokg jakosc¢ obrazu i dzwieku,
roznorodno$c tresci wideo. Poza tym telewizja internetowa zaczyna wzbudzac

coraz wieksze zaufanie respondentowS?.
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; Rys. 2. Osoby korzystajgce z VoD — podzial na ple¢ i wiek respondentow
Zrodto: A. Baranowska-Skimina, Audio i wideo w Internecie I 2011, [online] <http://
www.egospodarka.pl/63332,Audio-i-wideo-w-Internecie-I-2011,1,39,1.html>,

dostep: 30.07.2015.

Takze badania przeprowadzone w listopadzie 2014 roku przez PBS dla
T-Mobile pokazujg, ze polowa o0sob korzystajacych z Internetu w wieku od 15 do
39 lat czesciej niz dawniej oglada seriale, filmy i programy za posrednictwem
Internetu, z czego az 65% chce ogladac¢ dane materiaty, kiedy tylko ma na to
ochote, nie patrzac na ramowke telewizyjna, 48% badanych chce oglgdac tele-

85 Ponad potowa z nas korzysta z telewizji internetowej, [online] <http:/www.wirtualnemedia.

pVartykul/ponad-polowa-z-nas-korzysta-z-telewizji-internetowej>, dostep: 15.07.2015.
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wizje internetowg na urzgdzeniu mobilnym, a 37% zadeklarowalo chec¢ ptacenia
za telewizje internetowa, ktora bedzie cechowala wysoka jako$é nadawania86.
Wyniki tych badan nie zaskakujg, w koncu Internet jako platforma telewi-
zyjna ma wiele zalet, na przyktad oferuje dostep do bardzo wielu programow,
do ktorych odbioru nie sg potrzebne anteny, dekodery czy karty telewizyjne.
Poza tym jest ona interaktywna, widz moze wspottworzy¢ swojg wtasng ramowke.
Jedyne ,ale” jest takie, ze za dostep do niektorych ustug trzeba zaptacic¢ (jednak
tak samo ptaci sie za pakiety telewizyjne w tradycyjnej formie).

Korzystanie z platform internetowych sprzyja powstaniu nowego stylu uzyt-
kowania internetowej ikonosfery, poniewaz sg one w peini spersonalizowane
i dostosowane do tego, czego oczekuje indywidualny odbiorca. Ma on obecnie
o wiele wigkszy i realny wplyw na odbierany przekaz, niz to bylo w przypadku
telewizji sterowanej za pomocg pilota. Widz nie chce juz by¢ anonimowy: dzieli
sie swoimi spostrzezeniami, a takze sam oczekuje i korzysta z sugestii oraz
rekomendacji innych uzytkownikéw®?. Oferuje sie mu wiec zaréwno atrakcyjne
oferty seriali, opisy odcinkow, mozliwos¢ obejrzenia odcinka z wyprzedzeniem
przed jego emisja w telewizji, jak rowniez zobaczenia tego, czego w tradycyjne;j
telewizji nie ma: hybryd serialowych oraz materialow zza kulis. Platformy
internetowe zachecajg do korzystania i przyzwyczajaja do wygdd, ktore oferujg
(personalizacja, zakladki, niedostepne w telewizji naziemnej kanaty tematyczne).
Jest to potwierdzenie stow Andrzeja Godlewskiego, wiceprezesa TVP1, ktory
przekonywat, ze medium telewizyjnemu nie grozi $mier¢, lecz o jego tradycyj-
nym ksztalcie mozna z pewnoécig zapomnie¢88. Za sprawg platform interne-
towych telewizja zostala sprowadzona do poziomu interfejsud?, zachodzi wiec
swoisty proces homogenizacji. Takie sg koszty szeroko rozumianej modyfikacji
medialnego Swiata.

Multiscreening - wyzwaniem dla telewizji cyfrowe;j?

Manuela Gretkowska powiedziala kiedys, ze ,[...] telewizor zastepuje totem,
przed ktérym widzowie zbieraja sie, by obejrzeé plemienny spektak]”?9. Podob-
nie uwaza Andrzej Gwo6zdz: ,[...] jest rzeczg oczywistg, iz niektore programy
telewizyjne, a zwlaszcza filmy kinowe w telewizji, wyzwalajg dodatkowo calg
serie matych rytualow domowych, sakralizujacych czas odbioru jako czas
Swiety, wylaczony — niczym stop-klatka — z potoku przewalajgcej sie informacji
telewizyjnej (wygaszanie swiatel, wylaczanie telefonu, wzglednie trwale usa-
dowienie przed odbiornikiem itp.)”1. Podobnie przyjal David Morley“2, sadzac,

86 P, Pallus, Rusza Strefa T-Mobile... .

87T, Plata, dz. cyt., s. 153.

88 A. Godlewski, Jak sie zmienia telewizja, ,Nowe Media” 2012, nr 1, s. 97.

89 M. Filiciak, TV czy nie-TV? Telewizja doby post-soap i sieci peer-to-peer, w: Post-soap. Nowa
generacja seriali telewizyjnych a polska widownia, red. M. Filiciak, B. Giza, Warszawa 2011, s. 253.

90 Za: W. Godzic, dz. cyt., s. 39.

91 A. Gwézdz, Obrazy i rzeczy. Film miedzy rzeczami, Krakéw 2003, s. 56.

92 D. Morley, Family Television: Cultural Power and Domestic Leisure, London 1988.
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ze telewizja jest medium rodzinnym, domowym, a poniewaz jej ogladanie
odbywa sie w obrebie rodziny, staje sie spoiwem tgczgcym rodzine. Ogladanie
telewizji byto rozumiane jako forma spedzania wolnego czasu, swoiste hobby.
Natomiast obecnie podczas ogladania telewizji odbiorcy wykonujg wiele innych
czynnosci (rys. 3). Oznacza to, ze telewizja zaczyna peknic funkgje tta dla innych
aktywnosci, towarzyszy na przyktad przy przygotowywaniu positkow, jedzeniu,
wykonywaniu prac domowych. Na wlgczony odbiornik telewizyjny zostaje tylko
raz na jakis czas skierowane spojrzenie, czyli zmianie ulegla strategia odbioru
tego medium: nierzadko wystarcza juz tylko to, ze znajduje sie ono w naszym
zasiegu stuchowym?3.
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J
64

jem

prace domowe
rozmawiam z rodzina,
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Rys. 3. Czynnosci najczesciej wykonywane podczas oglgdania telewizji

) w tradycyjnej formie

Zrodto: Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej. Raport

z badania, s. 28, [online] <http://iab.org.pl/wp-content/uploads/2014/07/20140714_
IABPolska_TVWWW_raport_final.pdf>, dostep: 31.07.2015.

Jak wskazuje raport Interactive Advertising Bureau Polska TV + WWW =
Razem lepiej z lipca 2014 roku, symbioza telewizji i Internetu jest widoczna pra-
wie na kazdym kroku. Obydwa nosniki sie uzupetniaja, telewizja w tradycyjnej
formie jest bowiem konsumowana pasywnie — z nastawieniem na rozrywke,
a ta w formie internetowej — aktywnie, w celach informacyjnych. Jednak wsku-
tek coraz wigkszego zblizania sie tych dwoch form przekazu telewizyjnego do
siebie mozna zauwazyc, ze telewizja internetowa takze oferuje rozrywke bierng,
,l...] podczas ktorej wystarczy wyciagnaé sie wygodnie na kanapie”?4. Telewizja
tradycyjna takze inspiruje niekiedy do aktywnosci w Internecie, poniewaz az
70% internautow, ktorzy ja ogladajg, pézniej kontynuuje ogladanie jej tresci,

93 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 185.

94 Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej. Raport z badania, [on-
line] <http:/iab.org.pl/wp-content/uploads/2014/07/20140714_IABPolska_ TVWWW_raport_final.
pdf>, dostep: 31.07.2015.
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lecz w Sieci. Dlatego stusznie zauwaza Magdalena Lisowska-Magdziarz, ze ,)...]
sposob dobierania programu i planowania oglgdania telewizji wskazuje raczej
na sporg elastycznosé i brak przywigzania do konkretnego programu. Program,
owszem, wybiera sie, ale nie ma tragedii, jesli sie go nie uda obejrze¢”9%.

Wspolczesnemu odbiorowi materiatu telewizyjnego towarzyszy zjawisko
zwane zapping. Polega ono na ogladaniu w telewizji wielu rzeczy jednoczesnie,
co powoduje, ze do odbioru wkrada sie brak skupienia i pobieznosé¢, a w kon-
sekwencji — nieprzywigzywanie wiekszej uwagi do prezentowanych tresci%6.
Zapping nie jest zjawiskiem nowym?7, nasilil sie jednak w momencie, kiedy
znudzeni tradycyjna reklamg?8 widzowie zaczeli ja $wiadomie ignorowaé przez
przetgczanie kanatow telewizyjnych, odchodzenie w trakcie trwania reklamy
od ekranu, wyciszanie telewizora czy tez jego wylgczanie.

Oprocz zappingu pojawilo sie takze zjawisko okreslane mianem media
multitasking®® (media symultaniczne), polegajace na uzywaniu kilku mediow
jednoczesniel90. Wszystko to spowodowalo wzrost zainteresowan nowa forma
uzytkowania medioéw, jaka jest multiscreening. W przypadku telewizji polega
on na tym, ze w trakcie emisji programu korzysta sie rownoczesnie z innych
urzgdzen mobilnych. Wsrod polskich internautow w wieku 15+ az 83% zalicza
sie do tak zwanych multi-screeners, z ktorych prawie wszyscy ,wspotkonsumujg”
telewizje i Internet. Ta ,wspotkonsumpcja” jest mozliwa dzieki nowoczesnym
urzgdzeniom mobilnym, majgcym dostep do Sieci, jak smartfon czy tablet. Mimo
to najbardziej popularnym ekranem towarzyszacym ogladaniu telewizji, o czym
przekonujg badania, jest wecigz komputer, jedynie bowiem polowa internautow
podczas ogladania telewizji korzysta z telefonu i tyle samo oglada telewizje
zaréwno w tradycyjnej formie, jak i w Siecil?l. Badacze prognozuja ponadto, ze
wraz z kolejnymi pokoleniami bedzie wzrastala liczba ,wieloekranowcow” (rys. 4).

Jednak, jak zauwaza Joanna Ciemniewska, obecnie widz ogladajgcy program
w tradycyjnej telewizji chetniej siega po smartfon czy tablet w celu poszukania
dodatkowych informacji o ogladanym programie itp. Czesto takze w trakcie
ogladania jest aktywnym uzytkownikiem serwis6w spotecznosciowych. Poprzez
takg forme konsumpcji tresci odbiorca przetgcza swojg uwage pomiedzy ekrana-
mi, co niejednokrotnie powoduje wybiércze przyswajanie trescil92. Jak donosza
Wirtualnemedia.pl, ,[...] trzymajac w reku smartfona, rownoczesnie spogladamy

95 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakoéw u progu XXI wieku, Krakow 2008, s. 75.

96 Tamze, s. 39, 79.

97 Por. A. Cholihski, Product placement. Planowanie, kreacja i pomiar skutecznosci, Warszawa
2013, s. 60.

98 Raport Centrum Badania Opinii Spolecznej z 2011 roku wykazuje, ze wiekszosé Polakéw
reklamy draznig. Zob. Centrum Badania Opinii Spotecznej, Nudzq, drazniq, dezinformujq — Polacy
o reklamach, [online] <http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_016_11.PDF>, dostep: 10.07.2015.

99 A. Cholinski, dz. cyt., s. 62—63.

100D, Ojcewicz, Product placement jako nowoczesna forma reklamy..., s. 9-10.

101 pultiscreening w Polsce: podczas ogladania telewizji drugi najpopularniejszy ekran to
komputer, [online] <http:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/multiscreening-w-polsce-podczas-ogla-
dania-telewizji-drugi-najpopularniejszy-ekran-to-komputer>, dostep: 31.07.2015.

102 Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej... .
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w ekran telewizora (56 proc.), laptopa (39 proc.), komputera stacjonarnego (23
proc.) lub tabletu (11 proc.). Tablet najchetniej jest taczony z telewizorem (48
proc.), smartfonem (29 proc.) lub laptopem (15 proc.)”103,

Telewizja stale ulega procesom hybrydyzacji i fragmentaryzacji. Niematy
wplyw na to ma wtasnie multiscreening oraz platformy internetowe. Telewizja
cyfrowa ewoluuje dzieki Sieci, zmienia swa jakos¢, staje sie jedng z atrakcyjniej-
szych aplikacji internetowych104, Dlatego tez coraz czesciej odbiorcy, zwlaszcza
mlodzi ludzie, z telewizja ,kontaktuja sie” przez Internetl?® i konsekwentnie,
ale powoli rezygnuja z telewizoral®6. Telewizja, jako tradycyjne medium, broni
sie jednak przed wyzwaniami stawianymi przez nowe technologie i dzielnie
stawia czola coraz to nowszym trendom, powoli kolonizujac i przejmujac nowe
media, przez co ,[...] granica miedzy nowymi a starymi mediami zaciera sie”107.
Rowniez zmiany zachodzace w tradycyjnej telewizji, ktore opisat J. Hartley,
przekladajg sie na koniec wspolnot zbierajacych sie wokol telewizora. Trudno
jest wiec jednoznacznie ocenic, czy telewizja nadawana przez Internet umiera,
czy tez rozkwita, jest bowiem jednym z wazniejszych dostawcow tresci wtasnie
w Sieci. Dlatego ,[...] na poziomie korzystania z telewizji mozna raczej mowic
o hybrydyzacji, }aczeniu sie praktyk tradycyjnych i nowych”108,

Wedtug B. Dwornika tradycyjng telewizje oglada 70% respondentow, z czego
polowa przynajmniej raz w tygodniu odwiedza internetowe serwisy wideol%9.
Polscy uzytkownicy Internetu wola oglada¢ materiaty wideo za posrednictwem
Sieci niz telewizora, korzystajac miedzy innymi z darmowego (92%) oraz plat-

103 Potowa Polakéw podczas oglgdania telewizji korzysta jednoczesnie z innych urzqdzen
elektronicznych, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polowa-polakow-podczas-ogla-
dania-telewizji-korzysta-jednoczesnie-z-innych-urzadzen-elektronicznych>, dostep: 31.07.2015.

104 W, Pawlak, Telewizja jutra — coraz blizej, Nowe Media” 2012, nr 2, s. 70.

105 M. Filiciak, M. Halawa, Telewizja bez telewizoréw, [online] <http:/www.polityka.pl/tygodnik
polityka/kultura/209304,1,telewizja-bez-telewizorow.read>, dostep: 15.07.2014.

106 W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013, s. 32.

107D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, tham. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa
2007, s. 525.

108 M. Filiciak, Media, wersja beta..., s. 190-192.

109 B, Dwornik, dz. cyt.
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nego (15%) VoD119, Mimo to z roku na rok wéréd Polakéw rosnie czas ogladania
telewizji. Najwiecej czasu przed telewizorem spedzajg seniorzy (6,5 godziny
dziennie), a najmniej dzieci i mlodziez (niewiele ponad 2,5 godziny dziennie).
Jak widac, czas ogladania telewizji zalezy odwrotnie proporcjonalnie od umie-
jetnosci korzystania z Internetulll,

Telewizja cyfrowa jest medium wieloaspektowym. Najwieksza role odgrywa
w jej rozwoju dynamiczna rzeczywistosé, ktora wymusza na decydentach wie-
lorakie i wieloptaszczyznowe zmiany, bazujace jednak na tradycji telewizyjne;j.
Zarowno przejscie telewizji na nadawanie cyfrowe, jak i podkreslanie swojej
obecnosci w Sieci jest dowodem na to, ze tradycyjne telewizyjne medium idzie
z duchem czasu i stale stara sie odpowiadac na coraz to nowsze potrzeby odbior-
cow. Telewizja dopasowuje sie, a nawet kolonizuje nowe mozliwo$ci pojawiajgce
sie przed nig na skutek réznorodnych zmian zachodzacych zaréwno w technolo-
gii, jak 1 w spoteczenstwie. Nadawanie cyfrowe, lepsza jakos¢, interaktywnosc,
personalizacja platform internetowych oraz mozliwos¢ oglagdania w dowolnym
miejscu i czasie jest wlasnie tym, czego wspoélczesny widz oczekuje najbardzie;j.

Telewizja stanowi trwaly element kultury i spoteczenstwa, ktore stara sie
na wiele sposobow przedstawiaé, oceniac i... ukierunkowywac. Jest stale obec-
na w zyciu spolecznym, zywi sie codziennoscia i stara sie za nig nadazaél12.
Denis McQuail pisze w zwigzku z tym, ze ,[...] ci, ktorzy mieli nadzieje, ze
cyfryzacja oraz wynikajace z niej konwergencja, obfito$¢ mediow, interaktyw-
nosc i otwartosc osiggng to, czego nie zdotaly osiggnaé wolne i demokratyczne
media masowe oraz liczne dziatania spoleczne i polityczne — nie docenili sity
inercji wspierajacej stary model oraz aktywnej obrony tego modelu ze strony
czynnikow nadal potrzebujacych tradycyjnego komunikowania masowego, by
sterowa¢ uwaga spoleczenstwa”l13,

Znany i ceniony badacz problematyki medialnej, Wiestaw Godzic, wielokrot-
nie podkreslal, ze w Polsce jest gleboko zakorzeniona opinia na temat telewizji,
ktora zostata zbudowana na ogélnikowosci sgdow, miatkosci przekonan, a co
najwazniejsze — na stowach tych, ktérzy wcale telewizji nie ogladajall4. Wydaje
sie, ze wspolczesna telewizja nie powiedziala jeszcze ostatniego slowa. Nie da
sie jej wyeliminowac z zycia spolecznego, a jej zywotnosc i atrakcyjnosc zalezy
przede wszystkim od samego odbiorcy. Ekrany, jak zauwaza Lev Manovich,
nie zanikajg stopniowo, wrecz przeciwnie — zajmujg coraz bardziej nasze domy
i biura, a ostatnio takze kieszenie czy torebki... I dzieje sie tak bez wzgledu na
rodzaj medium.

110 polscy internauci wolg wideo w internecie niz w telewizji, [online] <http:/www.wirtualne-
media.pl/artykul/polscy-internauci-wola-wideo-w-internecie-niz-w-telewizji>, dostep: 31.07.2015.

1M, Rurdupski, Coraz dtuzej ogladamy telewizje. Najwiecej czasu przed szklanym ekranem
spedzajq seniorzy (raport), [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coraz-dluzej-ogladamy-
telewizje-najwiecej-czasu-przed-szklanym-ekranem-spedzaja-seniorzy-raport>, dostep: 1.08.2015.

112 M. Bogunia-Borowska, dz. cyt., s. 12.

113D, McQuail, Editorial: EJC Symposium Special Issue, ,European Journal of Communica-
tion” 2009, vol. 24, nr 4, s. 387, cyt. za: K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 14-15.

114 W. Godzic, Telewizja jako kultura; 30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, red.
W. Godzic, Warszawa 2005.
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Streszczenie

Autorka prezentuje wybrane kwestie zwigzane z funkcjonowaniem telewizji w dobie
cyfryzacji. Omawia wazne zagadnienia dotyczgce samej telewizji cyfrowej oraz platform
internetowych. Analizuje medialng rzeczywistos¢, ktorg wypeiniajg programy telewi-
zyjne. Wskazuje na dynamike jako gtowng ceche charakteryzujacg zarowno burzliwy
rozwdj technologii obstugujacych urzgdzenia cyfrowe, jak i dos¢ szybko zmieniajgce sie
oczekiwania widzow, nastawionych na coraz lepszg jakosé¢ i r6znorodnosé oferty pro-
gramowej telewizji. Zdaniem autorki wspolczesna telewizja jest stale rozwijajacym sie
elementem kultury, co gwarantuje jej dtugg zywotnosc.

Digital Television and Its Digital Offshoots
vs the Modern Viewer’s Expectations

Summary

The author of this article presents selected issues connected with the functioning
of television in the digital era and discusses important questions adhering to the
digital television itself as well as Internet TV platforms. The media reality shown in
TV programmes is analysed by the author, who pinpoints the dynamics as the main
characteristics of both the precipitous development of technology in digital devices and
rapidly changing expectations of the viewers who expect better quality and more diverse
television offerings. According to the author, modern television has not said its final
word and is a fundamental element of culture, which guarantees its longevity.






