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Wprowadzenie

,Podcasting jest metoda dostarczania plikow audio i/lub wideo poprzez
tak zwane kanaly RSS (Really Simple Syndication), umozliwiajace agregacje
tresci z wielu zréodet w jednym miejscu, w celu pobrania i odtworzenia na roz-
nych urzadzeniach”!. Podcasting oznacza zaréwno tworzenie podcastéow, jak
i technologie ich odbioru. Jest tez rozumiany jako dostep do audycji radiowych
za posrednictwem czytnika RSS, transponujgcego do komputera informacje
o ukazaniu sie nowego podcastu. Uzytkownik moze subskrybowac¢ i magazynowac
podcasty (dzieki darmowym programom, takim jak iTunes lub Juice). No$nikiem
moze by¢ zaréwno komputer, jak i odtwarzacz MP3 czy telefon komorkowy.
Uzytkownik ma tez dostep do fragmentow audycji zamieszczonych online na
stronach rozglosni radiowych. Nazwa operacji, ,podcasting”, powstala wtasnie
ze zlozenia okreslenia przeno$nego odtwarzacza MP3 iPoda oraz fragmentu
stowa ,broadcast”, wigzgcego sie z transmisjg radiowg; dlatego kojarzenie
podcastu z radiem jest naturalne, a jego status jako produktu postradiowego —
uzasadniony, cho¢ budzi kontrowersje. Dodatkowo, podobnie jak radio, podcast
jest ,relacyjny”, czyli stuchany ze wzgledu na tresci potencjalnie interakcyjne.
Charakter interaktywnosci zalezy oczywiscie od typu podcastu. Jesli nie jest on
audycjg emitowang na zywo w odcinkach, to nie mozna zadzwoni¢ do autora,
mozna jednak napisa¢ e-mail, skontaktowac sie przez serwis Facebook czy nawet
omowi¢ dang kwestie podczas spotkania twarzg w twarz, co jest naturalne dla
wielu podcasterow. Kojarzenie podcastow (jako produktéow medialnych) z samg
technologig ich pobierania rodzi liczne niescisto$ci w nomenklaturze dotyczacej
zarowno nazwy dla tych audialnych wytworow, jak i genologicznych odniesien
do radia, z ktorym podcasting na og6t jest korelowany.

1 K.M. Markman, C.E. Sawyer, Why Pod? Further Explorations of the Motivations for Inde-
pendent Podcasting, ,Journal of Radio and Audio Media” 2014, 21 (1), s. 20-35 (jesli nie podano
inaczej, cytaty ze zrodel obcojezycznych podaje w thumaczeniu wlasnym — G.S.).
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Tre$ciowe i formalne zr6znicowanie podcastow

Pracujgca dla dziennika , The Guardian” tworczyni podcastow, Francesca
Panetta, jest nazywana autorkg reportazy artystycznych (ang. feature-making),
chociaz sama o tych produkcjach mowi ,podcasty”. Juz w przypadku dwoch
odston projektu zespotu F. Panetty z 2012 roku, Hackney Hear, mozna dostrzec
réznice w postrzeganiu podcastu. Hackney Hear to rodzaj dzwiekowego pejzazu.
Stuchacz poprzez swdj GPS uruchamia darmowg aplikacje dzwiekowsg dzialajgcag
na terenie London Fields oraz Broadway Market. Wystarczy ja pobraé, wtozyc
stuchawki i eksplorowac okolice, zatrzymujgc sie, zeby postucha¢ dtuzej historii
danego miejsca, albo przemieszczac sie, zeby stuchaé czegos nowego. W ramach
projektu Hackney Hear znajduje sie zbior podcastow (Hackney Podcasts)
w formie utworow, ktore specjalnie na zlecenie zespotu Panetty napisato kilku
znanych londynskich artystow (miedzy innymi pisarz lain Sinclair opowiada
historie dotyczace jego ulubionego parku miejskiego). Oznacza to, ze podcast
jest w tym przypadku traktowany jako krotki fragment (opowies¢), wyimek
z calosci, ktorg jest wymagajacy dtuzszego zatrzymania sie i kontemplowania
stuchanego przekazu Hackney Hear. Warto wspomnie¢, ze pomyst Hackney Hear
byt nominowany do nagrody Tech Con Award przez Radio Academy. Jurorzy
stwierdzili, ze Hackney Hear ma potencjal zmieniajacy reguly funkcjonowania
przemystu radiowego. Technologia ta pozwolita bowiem po raz pierwszy zinte-
growac dzwiek i przestrzen oraz prowadzi¢ opowies¢ nielinearnie, uzalezniajac
jej ksztalt od wyborow spacerowicza. Hackney Hear dowodzi sity oddzialywania
dzwieku na wyobraznie, kiedy przechadzajgcy sie wprawdzie widzi swoje oto-
czenie, ale dZzwiekowa historia przenosi go w inne przestrzenie?2.

Podobne jak w przypadku Hackney Hear (cho¢ o wiele wczesniej, bo
w 1995 roku), entuzjastyczne reakcje wywolalo pojawienie sie w Chicago,
w publicznej stacji NPR (National Public Radio) show This American Life
(TAL). To cykl opowiadan potgczonych w serie, emitowanych w radiu, ale tez
pokazywanych w kinie lub odgrywanych na zywo w formule zbliZzonej do for-
muly stand-up. ,American Journalism Review” nazwal te produkcje forpocztg
dziennikarskiej rewolucji. Chociaz jej status gatunkowy mozna sprowadzi¢ do
radiowej audycji (konkretnie odcinkow audycji), TAL otrzymat status podcastu,
na dodatek jednego z najpopularniejszych w USA (okoto miliona pobran tygo-
dniowo). Co wiecej, wygenerowal swoj spin-off, takze okreslany jako podcast,
pod tytulem Serial. Co ciekawe, sami tworcy nie potrafig nazwac¢ gatunku,
ktorym sie postugujg. Opisowo nazywajg TAL ,tworzeniem historii bedgcych
jakby filmami dla radia”s.

Wielopostaciowosé podcastu odzwierciedla sie w jego zroznicowanej nomen-
klaturze. Ponizej przytaczam tylko niektore z propozycji nazewnictwa. Trudno
dazy¢ do ujednolicenia w tym zakresie, poniewaz kazde z tych okreslen odnosi

2 The Hackney Podcast, [online] <http://hackneypodcast.co.uk/>, dostep: 13.10.2015.
3 This American Life, [online] <http://www.thisamericanlife.org/about/about-our-radio-shows>,
dostep: 13.10.2015.
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sie do bogactwa technologicznych narzedzi uruchamianych przez podcasting.

Wyrazna jest jednak tendencja do stosowania nazw odnoszacych sie do znanych

uzytkownikom form pobieranych tresci:

o audio-show lub show feature (to nazwa publikowanych co tydzien darmowych

odcinkow tygodnika , The Nature”, zawierajacych wywiady, komentarze

i analizy dziennikarzy z calego §wiata zajmujacych sie problematyka naukowa)*;

podshow, soundart;

narrative audio®;

wideocasting;

audycja;

e-audycja;

nagranie dzwiekowe;

VOD (ang. video on demand) do stuchania;

radio on demand,;

sound on demand,

audycja offline;

kanal tematyczny;

stuchowisko ,,ubogie” (wplatane w monolog lub dialog podcastowy dzwieki

towarzyszace zgrywane w terenie);

e radio w Internecie®.

Wprawdzie podcast opisuje te sfere rzeczywistosci, ktora nie wymaga ,,po-
kazywania”, jednak podcasterzy eksperymentujg tez z jego formula, wykorzy-
stujgc elementy wizualne. Dlatego mozna dokonac takze klasyfikacji podcastow
zawierajgcych obraz:

o slajdy z towarzyszgcym glosem autora;

e plansze lub zdjecia autora i rozmowcy z towarzyszacym dzwiekiem nagrania
z offu;

e wizualizowane skecze (posrednia forma komiksu i audycji audio, podczas
ktorej przed mikrofonem jest odgrywana scenka, po czym autor dotgcza do
zarejestrowanego dzwieku zdjecia wykonywane w trakcie nagrania);

o skeczboard (podcasty prowadzone na zywo, ktorym towarzyszy symultaniczna
wizualizacja graficzna wykonywana w trakcie ,dziania sie” podcastu);

e gra (graficzny podcast interaktywny);

o formy intermedialne (podcast w blogu, blog w podcascie, komiksy publikowane
przez Facebook).

W nomenklaturze anglosaskiej nazwy podcasting oraz videocasting sg cze-
sto stosowane wymiennie. W Polsce za jednego z najbardziej rozpoznawanych

4 Nature Podcast, [online] <http:/www.nature.com/nature/podcast/>, dostep: 10.10.2015.

5K. Roose, What'’s Behind the Great Podcast Renaissance?, ,New York” 2014, wyd. z 30 pazdzier-
nika, [online] <http:/nymag.com/daily/intelligencer/2014/10/whats-behind-the-great-podcast-renais-
sance.html>, dostep: 12.10.2015.

6 Okreslenia pojawiajace sie w trakcie panelu konferencji PolCaster 2015, moderowanego
przez Kaje Mikoszewskg i skupiajgcego nastepujacych uczestnikow: Pawel Sieczkiewicz, Marek
Jankowski, Gawel Feliga, Piotr Kuldanek, Igor Bielobradek. Zob. PolCaster 2015: Podcast jako
forma komunikacji, [online] <www.youtube.com/watch?v=ruMO0k_n4pu8>, dostep: 19.02.2016.
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podcasterow (badz wideocasteréw) nalezaloby zatem uznac Lukasza Jakobiaka
i jego internetowy show 20m? Eukasza. Nikt go jednak nie nazywa podcasterem,
z pewnoscig dlatego, ze polskie nazewnictwo rezerwuje ten termin dla produkeji
opartej gtownie na dzwieku.

Podcasting i podcast a produkcja radiowa

Nigjednoznaczna natura podcastu powoduje liczne rozbieznosci w dostrzega-
niu jego pokrewienstwa z istotg produkcji radiowej oraz jej gatunkami. Przede
wszystkim podcast kojarzy sie z podcastingiem, czyli sposobem udostepniania/
pobierania podcastow. Podcasting bywa definiowany jako ,forma internetowe;j
publikacji dzwiekowej lub filmowej, najczesciej w postaci regularnych odcinkow,
z zastosowaniem technologii RSS”7. Dodatkowo tego rodzaju ,publikacja, czyli
»zawieszenie« na stronie internetowej pliku, ma najczesciej postaé mp3 lub
wma, ale takze innych formatéw (ape, mpc, ogg, rp)”8. Te okreslenia dotycza
czysto technologicznego trybu ,odczytu” podcastow. Z kolei do natury samego
produktu odnosza sie inne, chocby definicja wskazujaca, ze podcast to ,audycja
zapisana w formie komputerowego pliku dzwiekowego, ktorg mozna Sciggnaé
z Internetu, skopiowac i odstuchac¢ na przeno$nym urzgdzeniu do odtwarzania
muzyki. To alternatywa albo rozwiniecie tradycyjnego radia™.

Podcaster i jednoczes$nie autor wielu poradnikéw, Todd Cochrane, opisuje
podcasting jako walkaway content10. Radioznawca i producent radiowy Richard
Berry pisze o samych podcastach (nie tylko o podcastingu) jako o skonwer-
gowanych mediach lgczacych audio, infrastrukture sieciowa oraz przenosne
odtwarzacze!l. Andrew Dubber wskazuje na réznicujaca podcasty od przekazu
radiowego innowacyjnos¢, zawierajgca sie w sposobie ich dystrybucji i konsumpcji,
gdyz automatycznie otrzymywane przez odbiorcow w ramach subskrypcji, sg
jednak odstuchiwane w dogodnym dla nich miejscul2. Tiziano Bonini nazywa
podcasting ewolucjg technologii streamingu, uzywajac okreslenia bitcasting,
samych zas$ podcasterow — spadkobiercami wolnego ducha twoércow niezalez-
nego radia lat siedemdziesigtych XX wieku!3. Wirginia Madsen przesuniecie
czasowe 1 przeno$nos¢ podcastingu uznaje za zrodlo jego sukcesu, a przy okazji

7 Haslo ,Podcasting”, [online] <http:/pl.wikipedia.org/wiki/Podcasting>, dostep: 30.01.2016.

8 8. Nozynhski, Radio internetowe — umiejetnosé stuchania, mozliwosé kreowania, w: Jezyk
@ multimedia 3. Dialog — konflikt, red. A. Dytman-Stasienko, J. Stasienko, Wroctaw 2012, s. 350.

9T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji mediéw, ,Stu-
dia Medioznawcze” 2006, nr 26, s. 20.

10T, Cochrane, Podcasting, Indianapolis 2004, w: R. Berry, Will the iPod Kill the Radio Star?
Profiling Podcasting as Radio, ,Convergence: The International Journal of Research into New
Media Technologies” 2006, 12 (2), s. 145.

11R. Berry, dz. cyt., s. 143—-144.

12 A, Dubber, Radio in the Digital Age, Cambridge 2013, s. 58.

13T, Bonini, The “Second Age” of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass
Medium, ,Quaderns del CAC” 2015, nr 41 (18), s. 21-30.



Podcasting w perspektywie specyfiki produkcji radiowe;j 75

zrodlo transformacji sposobu odbioru programow gltéwnie radia publicznegol4.
Siobhan McHugh postrzega podcasting jako ozywienie dtuzszych radiowych
form narracyjnych!®. Liczni badacze uwazaja podcasting za alternatywe broad-
castingu, ale sg i tacy, jak przyktadowo Jonathan Sterne, ktorzy uznaja go za
czyste continuum transmisjil6.

Zanim pojawila sie technologia podcastingu, o czym nalezy pamietac, iPod
umozliwial wprawdzie stuchanie w dowolnym miejscu (jak w przypadku radia),
jednak tylko plikow muzycznych. Ortodoksyjni badacze radia nalegajg zatem, by
stuchanie radia pojmowac jako akt spoleczny, warunkujgcy zdaniem Paddy’ego
Scannella co-presence (wspolobecnosé prezentera i stuchacza)l?, i akcentowaé
wspolnototworezy i tozsamosciowy wymiar radia, co z kolei podkresla Susan
Douglas!8. Chociaz R. Berry dostrzega promocyjny potencjat iPodéw w kon-
tekscie podcastéw méwionychl?, to spostrzezenia Michaela Bulla zmierzaja
raczej ku stwierdzeniu, ze ich uzytkownicy, w przeciwienstwie do stuchaczy
radia, koncentruja sie raczej na samych sobie, wykorzystujac w tym celu caly
potencjal no$nika, i tym samym sg wrecz zawtaszczani przez spersonalizowang
przestrzenZ0,

Mimo ze wiele wezesnych podcastow mozna by nazwac radiem, to wraz
z rozwojem podcastingu stuszniejsze wydaje sie jednak stosowanie okreslen
radiogenic (radiogeniczne) czy radioesque (jak radio). David Black podkresla
role samych uzytkownikéow w identyfikowaniu medium, sugerujac, ze ,,w przy-
padku gdy z jakichs§ powodow audio online jest przez nich traktowane tak,
jakby bylo radiem, to nalezy przyjac za pewnik, ze w minimalnym stopniu po
prostu radiem jest”2l.

W przypadku technologii online naturalne wydaje sie kojarzenie podcastin-
gu z radiem internetowym. Tu jednak pojawia sie kolejne pytanie: skoro radio
(klasyczne) jest push medium, za$ radio internetowe pull medium, to fakt ten
rodzi interesujacg debate, jak definiowac podcasting, zwazywszy, ze znajduje
sie on gdzie$ ,pomiedzy”. Podczas gdy stuchacz wybiera content, ktory chce
subskrybowac, a tres¢ ta sama ,przybywa” do niego (mechanizm typowy dla

14y, Madsen, Voices-Cast: A Report on the New Audiosphere of Podcasting with Specific In-
sights for Public Broadcasting, w: ANZCA09 Conference Proceedings, Brisbane 2009, s. 1191-1210.

15 8. McHugh, Oral History and the Radio Documentary | Feature: Introducing the “COHRD”
Form, ,Radio Journal: International Studies in Broadcast and Audio Media” 2012, nr 10 (1),
s. 35-51.

16 J. Sterne, J. Morris, M.B. Baker, AM. Freire, The Politics of Podcasting, ,Fibreculture
Journal” 2008, nr 13, [online] <http:/thirteen.fibreculturejournal.org/fcj-087-the-politics-of-pod-
casting/>, dostep: 3.08.2016.

17G. Brand, P. Scannell, Talk, Identity and Performance: The Tony Blackburn Show, w: Broad-
cast Talk, red. P. Scannell, London 1991, s. 201-226.

18 S. Douglas, Listening In: Radio and the American Imagination, from Amos’n’Andy and
Edward R. Murrow to Wolfman Jack and Howard Stern, New York 1999, s. 6-8.

19R. Berry, dz. cyt., s. 143—-162.

20 M. Bull, No Dead Air: The iPod and the Culture of Mobile Listening, ,Leisure Studies”
2005, nr 24 (4), s. 343-355.

21 D.A. Black, Internet Radio: A Case Study in Medium Specificity, ,Media, Culture and
Society” 2001, nr 23, s. 398.
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medium push), to jednak uzytkownik ostatecznie decyduje, kiedy ma zostac
odtworzony (pull). Podcasty oferujg zar6wno komfort biernego odbioru (push),
jak i mozliwosci personalizacji charakterystycznej dla pull media?2. Podcasting
to zdaniem Petera Daya, prezentera BBC ,In Business” — Radio-Me (Radio-Ja),
co oznacza medium bardziej dostepne niz radio internetowe i jednoczesnie bar-
dziej zgodne z potrzebami publicznosci niz tradycyjna transmisja radiowa?3.
Stanistaw Jedrzejewski pisat w 2010 roku, ze ,tworzenie podcastéow rozni sie
zasadniczo od web-radia, poniewaz ma zwigzek wylacznie z pakietami nagra-
nych wczesniej audycji. Podcast, Scisle biorac, nie jest ani audycjg na zywo, ani
transmisja, ale po prostu forma nagrania wypowiedzi”24.

Na tym nie koniec podobienstw i réznic jednoczesnie. Podobnie jak wiele
audycji radiowych podcasty sg konsumowane w samotnosci i, podobnie jak
radio, w swej naturze mogg by¢ linearne. Oznacza to, ze mozna ich stluchac
»,ha zywo” (kiedy podcaster nadaje bezposrednio dla swoich stuchaczy), mozna
tez odbierac je tak, jakby byty ,na zywo” (kiedy nagrany podcast jest odstu-
chiwany po automatycznym pobraniu dzigki RSS). Mozna tez wcisng¢ pauze
czy przewinac¢ dzwiek, jesli jest taka potrzeba. Wiasnie ta cecha pozwala wielu
obserwatorom rynku podcastow nazywacé je , TiVo2® for Radio”, czyli ,TiVo dla
radia” (odpowiednik dekodera z nagrywarka)26.

Berry w swoim artykule z 2006 roku zatytutowanym Will the iPod Kill the
Radio Star? Profiling Podcasting as Radio?” ujmowal podcasting ,jako radio”.
Sledzac jednak jego rozwdj, po dziesieciu latach watpi, czy wciaz jest to traf-
ne podejscie28. Przytacza opinie A. Dubbera??, borykajacego sie z ta zlozong
kwestig. Dubber twierdzi, ze radio mozna definiowac¢ w kontekscie kompleksu
praktyk, ktorych cechy sg determinowane przez nawzajem sie przenikajace
wplywy technologii, kultury oraz audytorium. Szczegély tego kompleksowego
ujecia Berry cytuje za Paula Cordeiro3?, opisujaca wspolczesne radio jako
interaktywne, (bardziej) partycypacyjne, umozliwiajace dzielenie sie przekazem,
asynchroniczne, zdolne do repetycji, reprodukcji, wyszukiwalne w zaleznosci

22 Poréwnaj mechanizm push / pull w odniesieniu do radia za: S. Jedrzejewski, Kulturotwércza
rola mediow publicznych na swiecie, w: Jezykowy przekaz medialny, red. T. Bereda, M. Dolacka-
-Gasparska, Warszawa 2014, s. 29.

23 P. Day, “In Business”, BBC Radio 4, [online] <http://www.bbc.co.uk/radio4/news/inbusiness/
inbusiness_20050508.shtml>, dostep: 12.10.2015.

24 3. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakéw 2010, s. 181.

25 Cyfrowa nagrywarka wprowadzona na rynek w 1998 (1999) roku przez firme Teleworld,
ktora zmienilta pozniej nazwe na TiVo Inc. TiVo wyswietlata na ekranie przewodnik po programach
telewizyjnych z mozliwoscig nagrywania nowych odcinkow serii i wyszukiwarke wedtug kategorii:
tytul, aktor, rezyser lub stowo-klucz. Zob. [online] <https://en.wikipedia.org/wiki/TiVo>, dostep:
14.01.2016.

26 Tamze.

27R. Berry, dz. cyt.

28 Tenze, Part of the Establishment: Reflecting on 10 Years of Podcasting as an Audio Me-
dium, ,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2016,
nr1(11),s. 5.

29 A. Dubber, dz. cyt.

30 P. Cordeiro, Radio Becoming R@dio: Convergence, Interactivity and Broadcasting Trends
in Perspective, ,Participations” 2012, nr 9 (2), s. 503.
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od pozgdanej kategorii, niespgjne, fragmentaryczne, hipertekstowe, nieline-
arne, skonwergowane oraz ,na zgdanie” (ang. on-demand). Tak skrupulatna
charakterystyka rodzi zatem ambiwalencje sugerujaca, ze chociaz wiele podca-
stow jest radiem”, a sporo brzmi ,jak radio”, to jednak nalezy by¢ ostroznym
w catosciowym definiowaniu ich ,jako radio”. Raczej nalezatoby uznaé podca-
sty za praktyki radiogeniczne lub takie, ktore wystepujg w ramach przemystu
radiowego. Liczne radio shows sa reedytowane do formuly podcastu poprzez
uzupelnianie o tresci nieprzystajace do transmisji radiowej (swobodne wstawki
dzwiekowe, wprowadzajace pogawedki, fragmenty retardacyjne) lub usuwanie
zastrzezonego contentu (na przyktad z powodu przestrzegania praw autorskich).
Podobnie gotowe podcasty moga przybierac ksztalt nieodpowiedni dla linearnej
transmisji radiowej ze wzgledu na zawartos¢, czas trwania lub format.

Wspomniane powyzej zmiany formalne rodza pytanie, czym staja sie pod-
casty w owej formule. Zagadnienie komplikuje zauwazany przez Andrew Bot-
tomleya3! obszerny kontekst specyfiki stylu, fenomenu samego dzwieku oraz
zroznicowania tresci wspolczesnych podcastow, ktore w poréwnaniu z wezesnymi
formami posiadajg estetyke odmienng od radia linearnego. Dlatego A. Bottomley
woli uznawac podcast raczej za fenomen istniejacy u boku radia niz jego czesc.
Podczas gdy radio jest medium intymnym?32, nalezy sie zgodzié, ze podcasting
w wielu przypadkach oferuje odbiorcy hiperintymnosé. Podcasty sg odbierane
przez stuchawki transponujace wprost do ucha ludzki glos niezaklécany szumem
reklam, dzingli czy muzyki. Co wiecej, podcasty sg czesto prezentowane przez
osoby znane odbiorcy z racji wspélnych zainteresowan czy pasji lub tez takie,
z ktérymi utrzymuje on kontakty poprzez media spotecznosciowe. W odréznieniu
od stuchaczy radia, ktorzy moga natrafia¢ na pozgdane przez nich tresci przy-
padkowo i traktowac je jako dzwiekowg tapete, odbiorcy podcastow aktywnie
wyszukuja content i poswiecaja czas na jego uwazne stuchanie.

Podcast jako odrebny czy postradiowy produkt?

Natura podcastu zdaje sie potwierdzac stowa zawarte przez Bertolda Brechta
w 1932 roku w jego teorii radia (niem. Radiotheorie), zachecajgce tworcow radia
do otwarcia sie na inwencje odbiorcow i wspotkreowanie przez nich przekazu:
»,Radio byloby naj$wietniejszym narzedziem komunikowania spolecznego pod
warunkiem, ze umiatoby odbieraé, tak jak umie nadawacé; pozwalaloby stucha-
czowi mowic, tak jak pozwala mu stuchacé; wiedzialoby, jak nawigzywac z nim
wiez, zamiast go izolowaé”33. Jednym z efektow tego otwarcia jest powstanie

31 A.J. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium, ,Journal
of Radio and Audio Media” 2015, nr 22 (2), s. 164—-169.

32 M. Shingler, C. Wieringa, On Air: Methods and Meanings of Radio, London 1998, s. 152.

33 Ch.S. Nissen, Digitization and Public Service Media: What Service for Which Public?,
w: Public Service Media in Europe: A Comparative Approach, red. K.A. Ibarra, E. Nowak,
R. Kuhn, New York 2015, s. 92.
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gatunkéw konglomeratowych34, konstruowanych przez samego shuchacza miedzy
mediami, kiedy tworzy rozszerzenie gatunku czysto radiowego, jak serwis infor-
macyjny, poprzez uzupelnianie go o tresci zawarte na stronie WWW rozglosni.
Kolejnym efektem jest udostepnianie przez nadawcow przekazu radiowego
fragmentow swoich audycji tak, aby stuchacz sam mogl wybrac, czego i kiedy
chce postuchaé¢. Tak wygladal poczgtek podcastingu. Pionierem podcastingu
wsrod nadawcow publicznych bylo BBC, ktore zaczelo udostepniaé stucha-
czom swoje audycje online juz w 2004 roku3®. Polskie Radio sw6j podcastowy
serwis uruchomilo trzy lata p6zniej36. W odréznieniu od odbioru radia podcast
wymaga mentalnej aktywnosci odbiorcy celowo subskrybujacego (ewentualnie
zlecajgcego automatyczne Scigganie plikow) lub indywidualnie wyszukujgcego
1 pobierajacego tresci, ktore go interesujg. Nie odbiera on wtedy mimowolnie
programu, a jest aktywnym stuchaczem.

Mozna zatem nazwac podcast radiowg audycja odbierang z przesunieciem
czasowym (w przypadku subskrybowania) lub w czasie rzeczywistym (stuchanie
podcastu realizowanego ,na zywo” cyklicznie o stalej porze). Genologicznie taki
podcast odpowiadalby znanym z radia gatunkom (jak reportaz, stuchowisko,
felieton, wywiad, talk-joke, phone-joke itp.), ktore zostaly technicznie wydzielone
z programme flow lub zgrane celowo w odcinkach serii w formacie MP3. Podcast
(podobnie jak audycja) jest przeciez komunikacyjng konkretyzacjg jakiegos stylu
(obranego przez autora wypowiadajgcego sie jako komik, ekonomista, manager,
filozof itp.), obejmujacg audialng realizacje tresci charakterystycznych dla danej
rozglosni (kiedy podcast pochodzi z jej archiwum), a takze tych, ktore stanowig
powtarzalny schemat antenowej wypowiedzi3?. Znani podcasterzy, jak choéby
Sarah Koenig, Stephen Colbert, czy w mniejszej skali, ale podobnego talentu
Borys Kozielski, pierwsze kroki stawiali w radiu lub telewizji i tam uczyli sie,
jak rozmawiaé z ludzmi i opowiada¢ historie.

Nie wszystkie podcasty posiadajg jednak formule wylgcznie dzwiekows.
Te formy mieszane mozna okresli¢ jako hybrydowe gatunki radiogeniczne
konsumowane poza radiem, gdzie dzwiekowi z offu towarzyszy obraz w roz-
nej postaci: stalej (makiety) lub zmiennej (slajdy, grafiki, zdjecia), odnoszacy
sie do wypowiedzi, ktora jest trzonem podcastu. Celowo znowu nawigzuje do
specyfiki przekazu radiowego, bo przeciez konwergencja umozliwita wizuali-
zowanie niektorych audycji, a nawet catosci przekazu, jak to mialo miejsce
w Programie IV Polskiego Radia. Jego telewizyjny kanal Czwérka na wizji
wystartowal w styczniu 2011 roku i dzialal do konca lipca 2014 roku. Trzy
lata eksperymentu dowiodly, ze stuchacze niekoniecznie chcg ,widzie¢” radio

34 G. Stachyra, Wspélczesne gatunki radiowe jako konglomeraty i kolekcje, w: E-gatunki.
Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015,
s. 25-49.

35 H. Jaffe, NPR Leads the Way in Podcasting, ,Washingtonian” 2006, wyd. z 9 maja,
w: T. Bonini, dz. cyt., s. 24.

36 Serwis podcastowy Polskiego Radia, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ser-
wis-podcastowy-polskiego-radia>, dostep: 11.02.2016.

37 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 96.
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jako programme flow. Bezsprzecznie wizualizowanie muzyki granej na zywo
w studiu nalezalo jednak do sukcesow stacji i dla odbiorcow byto estetycznym
przezyciem. Podobnym tropem podazajga podcasterzy obrazujacy w rozny sposob
swoje narracje. Genologicznie ten typ podcastu zblizalby sie tez do fotokastu,
reportazu dzwiekowego wizualizowanego zdjeciami. Trzeba jednak pamietac,
ze bazg fotokastu jest fotoreportaz uzupetiony Sciezka dzwiekowa, ktéra moze,
ale nie musi pochodzi¢ z reportazu radiowego3®. Natomiast trzonem podcastu
jest audialna opowiesc i dopiero jej istnienie ewokuje graficzne dodatki.

Podcasty realizowane ,na zywo” mozna nazwac po prostu radiem, poniewaz
odpowiadajg jego logice. Samo okreslenie odsyta do pierwotnej koncepcji ,,logiki
mediow” autorstwa Davida Altheide’a i Roberta Snowa3?. Badacze ci wskazali,
ze dla zrozumienia roli mediéw nieodzowna jest odpowiedz na pytanie, w jaki
sposéb media jako ,formy komunikacji”*? przeobrazaja spoleczna percepcje.
Wykazali, ze ,logika mediow” tkwi nie w tresci, a w formie komunikacji, rozu-
mianej jako ,procesualna rama, w ktérej ujawniajg sie dzialania spoteczne™1,
w tym przypadku spoteczne dzialanie komunikacyjne.

Logika radia osnuta jest zatem na specyficznym trybie nadawczym wywotu-
jacym konkretne spoteczne zachowanie. Polega ono na wzbudzaniu naturalne;j
dla nadawcy §wiadomosci, ze w danym momencie dokonywania aktu antenowe;j
wypowiedzi towarzyszy mu odbiorca i vice versa — na przekonaniu odbiorcy, ze
nadawca mowi do niego w czasie rzeczywistym. Osobiscie uznaje ten czynnik za
konstytutywny dla radia. Jego brak powoduje, ze istota intimacy at a distance
(blisko$¢ na odleglosé) jest uszczuplona o pierwiastek wspolnotowy jednocze-
snego odbioru radia. Oczywiscie moze sie tak stac, ze przypadkiem tego samego
wczesniej pobranego podcastu moze stuchaé w tym samym czasie duza grupa
ludzi, ale jako jednostki nie bedg oni mieli czysto odruchowej pewnosci, ze
sg polaczeni z kims$ innym jednoczesnym aktem stuchania, jak to sie dzieje
w przypadku przekazu radiowego.

Sami podcasterzy dostrzegaja liczne plusy grania podcastu ,na zywo”. Nie
dos¢, ze stanowi to oszczednos$é czasu, poniewaz podcastu nie trzeba monto-
wac, to jeszcze taki sposob transmisji wywotuje u stuchaczy efekt lojalnosci
w stosunku do nadawecy, taczy ludzi, a miedzy nadawcg i stuchaczami rodzi
sie wiez. ,Wystarczy grupa 50 najwierniejszych stuchaczy, zeby medium mogtlo
sie samo utrzymywaé. Wystarczy setka i mozna juz z tego zy¢”#2. Podcasterzy
dostrzegaja tez imperatyw logiki radia: ,W mowieniu na zywo trzeba mie¢ prze-
rywajki, ludzie wylaczajg sie po 8—10 minutach. Wtedy potrzebne sg dzingle,

38 M. Bialek, Jak zmienial sie reportas radiowy?, w: Gatunki i formaty we wspélczesnych
mediach, red. W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 188.

39 Zob. A. Hepp, The Communicative Figurations of Mediatized Worlds: Mediatization Re-
search in Times of the “Mediation of Everything”, ,Communicative Figurations” 2013, nr 1, s. 4,
[online] <http:/www.kommunikative-figurationen.de/fileadmin/redak_kofi/Arbeitspapiere/CoFi_
EWP_No-1_Hepp.pdf>, dostep: 30.03.2016.

40D L. Altheide, R.P. Snow, Media Logic, Beverly Hills 1979, s. 9.

41 Tamgze, s. 15.

42 Martin Lechowicz, wypowiedz online w trakcie sesji PolCaster 2016: Podcasterka a inne me-
dia (radio, audiobooki), [online] <www.youtube.com/watch?v=i144aMzNrus>, dostep: 20.03.2016.
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jakie$ wycinki z filméw, audio czy telefony od stuchaczy. Ludzie preferuja tryb
tygodniowy: jesli chcecie robi¢ co§ na zywo, rébcie to systematycznie tydzien
w tydzien™3. Rzeczywiscie, radio nie jest monotonne dzieki elementom estetyki,
ktora wspolgra z instynktownym dla czlowieka stuchaniem. W codziennej audio-
sferze dociera do nas melanz dzwiekow. Radio przyswoilo i technologicznie
zaposredniczylo ten kod codziennosci. Dlatego mozliwos¢ duplikowania tego
kodu w formie podcastu z czasowym przesunieciem jest nierealna, gdyz tryb
subskrybowanego podcastingu dzielgcy pewien cigg na fragmenty powoduje, ze
sg one wyrwane z wtasciwego jedynie dla nadawcy radiowego kontekstu (pora
dnia, pogoda, miejsce transmisji), oczywistego dla odbiorcy tylko w przypadku
emisji ,na zywo”. Logika radia uwzglednia mozliwo$¢ kontrolowania przez
stuchacza tego trybu dzieki telefonicznej interakcji z nadawcag, wykluczonej
w przypadku podcastingu z przesunieciem czasowym. Wprawdzie styl life to tape
(spontaniczne ,odgrywanie” odcinka podcastu z rownoczesnym rejestrowaniem
go) ma imitowac pure radio, ale wyklucza kontakt z odbiorca.

Filozofia podcasteréw: czym jest podcast dla samych autoré6w

Wyrazony powyzej poglad dotyczacy naturalnych koneksji podcastu z radiem
potwierdzaja wypowiedzi podcasterow odnoszacych sie do praktyki tworzenia
przekazu. Podczas pierwszej Konferencji PolCaster, ktora odbyla sie w Warsza-
wie 21 listopada 2015 roku, w trakcie panelu nazwanego Podcast jako forma
komunikacji, moderowanego przez Kaje Mikoszewska, wypowiadali sie: Pawel
Sieczkiewicz, Marek Jankowski, Gawel Feliga, Piotr Kuldanek oraz Igor Bie-
lobradek?4. Podcast to dla nich audycja radiowa, z tg réznica, ze daje komfort
wyszukania tematu interesujgcego odbiorce, przy czym nie jest zaklocana
standardowymi elementami radiowej estetyki, takimi jak dzingle, reklamy,
autopromocja, ktore mogg burzy¢ logike wywodu, zwlaszcza w programach
podejmujacych skomplikowang problematyke spoteczng, emocjonalnie anga-
zujacych rozmoéwcow czy majacych formule konfesyjng. Zdaniem podcasterow
podcast zjednuje sobie stuchaczy trybem odbioru umozliwiajacym wybranie
dogodnych okolicznosci odstuchania zarejestrowanych tresci. Podcasting z uwagi
na swojg asynchroniczno$¢ daje komfort stuchania przekazu z przesunieciem
czasowym, ale imitujgcym czas rzeczywisty audycji. Inaczej mowigc, odbiorca
nie musi stucha¢ radia, kiedy ono do niego ,mowi”, ale odstuchujgc zgrane tresci,
ma wrazenie, ze jest to przekaz w czasie rzeczywistym, jakby audycja czekala
w eterze na moment odpowiedni dla stuchacza.

Te spostrzezenia autoréw podcastow pozostajg w Scistym zwigzku ze szczegolng
rolg radia, ktore edukowalo stuchaczy przez dziesieciolecia w mysl swej logiki

43 Marcin Hugo Kosinski, wypowiedz online w trakcie sesji PolCaster 2016: Podcasterka
a inne media (radio, audiobooki).

44 Wszystkie wypowiedzi zarejestrowane podczas Konferencji PolCaster w 2015 roku zob.
[online] <www.youtube.com/watch?v=ruMO0k_n4pu8>, dostep: 20.09.2015.
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nadawczej: stuchacze byli przyzwyczajani do ukladu ramowego audycji, w kto-
rym na stalych pozycjach znajdowaly sie poszczegblne gatunki audycji. Dzieki
temu stylistyka i forma nadawcza zakodowala sie w §wiadomosci stuchaczy
na tyle trwale, ze sens zyskalo formatowanie stacji bazujace na rozréznieniu
stylu nadawczego stacji radiowych. Nie bez powodu formatowanie jest pro-
jektowaniem stacji radiowej tak, aby w odbiorze stuchaczy zyskala tozsamosé
brzmieniowa??. Istotne w tym kontekscie wydaje sie spostrzezenie Bogustawa
Skowronka dotyczace uzytkowania mediéw i tworzenia przez jednostke matryc
percepcji, myslenia, mowienia oraz dziatania, ktore sg wykorzystywane do opisu
otaczajacej rzeczywistosci. Skowronek nazywa je (w nawigzaniu do socjologii
Pierre’a Bourdieu) ,medialnymi habitusami”, ktore opisujg relacje jednostki do
spoteczenstwa, ale wlgcza w nie takze zwigzane z mediami formy uzytkowania
i semiotycznej partycypacji:

Wzajemna interakcja spaja obszary mediow i kompetencji odbiorczych oraz
skutkuje rownoczesnie odpowiednimi dla nich regutami komunikacji i forma-
mi jezykowymi. Tak wiec na medialny habitus jednostki skladajg sie lgcznie:
realizowane przezen sposoby konceptualizowania zjawisk (sposoby kognityw-
nego nadawania znaczen), uwarunkowania kulturowo-spoleczne nabywane
w trakcie socjalizacji (od domu po instytucje edukacyjne) oraz uwarunkowania
medialne (dostep do mediéw, realizowane formy partycypacji).

Podcasting wykorzystuje zatem medialny habitus stuchania radia w trak-
cie wykonywania czynnosci pierwszoplanowych. Przez dziesigtki lat istnienia
radia odbiorcy doswiadczali fenomenu dostosowywania poziomu koncentracji
na przekazie wlasnie dzieki specyfice radia i jego stowno-muzycznej materii.
Stuchanie podcastu (podobnie jak klasycznego radia) nie wymusza koniecznosci
podiaczenia do Sieci, nie musi tez angazowac¢ w pelni uwagi. Mozna, stucha-
jac, kosi¢ trawnik, prasowacé, zmywac. Nie psuje wzroku (jak wpatrywanie sie
w maly obrazek na smartfonie), nie angazuje jak multitasking, daje tez kom-
fort zamknietych oczu, odpoczynku i relaksu. W kontekscie pracy nie koliduje
z wykonywaniem obowigzkow (nawet w firmach, z uwagi na wprowadzany
czesto zakaz korzystania z Internetu). Poza tym tryb nagrywania podcastow
znosi obowigzki wynikajace z instytucjonalnego osadzenia redaktora radiowego,
wsrod nich konieczno$c zgrywania audycji w studiu lub dostosowywania sie
do zalozen programowych rozglosni czy redakcyjnej cenzury. Daje to tworcy
z jednej strony peing swobode w dysponowaniu czasem, problematyka i formulg
audycji, z drugiej zas — umozliwia mu kontrole nad produkcja. Pojawia sie tez
aspekt ekskluzywnosci podcastu jako zrodia satysfakeji dla tworcy. Poniewaz
podcast nie musi by¢ masowy i kilkudziesiecioosobowa grupa stuchaczy moze
mu gwarantowac optacalnos¢, autor ma Swiadomos¢ posiadania bardzo waskiej
grupy docelowej, grupy wybrancow czy prawdziwych fanow. Feedback stuchaczy
w formie na przyklad 100 komentarzy pod podcastem stanowi dla niego motyw
do dalszego dzialania. W radiu kontakt (takze telefoniczny) ze stuchaczami

45 Por. S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej, Warszawa 2003, s. 147-163.
46 B, Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Krakéw 2013, s. 84-85.
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ulega coraz wigkszej standaryzacji. Formuly rozmow sg tak konstruowane,
zeby rozglosnia zrealizowata swoja nadrzedng intencje bawienia odbiorcow,
a jednoczesnie zarabiala na ich werbalnej obecnosci, bedacej (szczegolnie
w konkursach z duzymi wygranymi pienieznymi) magnesem dla innych, zeby
kontaktowali sie z radiem, finansujac we wlasnym zakresie polgczenie telefonicz-
ne. Tymczasem po odstuchaniu podcastu mozna wejs¢ na blog (czesto podcasty
sa z nimi zintegrowane), odwiedzi¢ strone lub napisac recenzje w iTunes. Sami
autorzy organizujg imprezy, tworza grupy na Facebooku, monitorujg media
spotecznosciowe, zeby tylko uzyska¢ komentarz odbiorcow. Konwencja podca-
stu umozliwia dlugie rozmowy, daje szanse na prawdziwy dialog z ciekawymi
ludzmi, ktorzy w masowym medium byliby zmuszeni do operowania skrawkami
informacji, tak aby w krotszym czasie skonsolidowaé¢ wywod.

Grupa polskich podcasteréow nie jest jednolita. Sadze, ze gtownym powodem
jest roznorodna proweniencja tworcow podcastow. Osoby posiadajgce doswiad-
czenie pracy w radiu wykazuja sie dyscypling nadawcza, odpowiedzialnoscig
za utrzymanie wiezi ze stuchaczami poprzez cykliczne nadawanie, dbatoscig
o0 poziom jezykowy podcastow i pewnym sentymentem do specyfiki radioge-
nicznych relacji nadawczo-odbiorczych, w ktorych stuchacz jest rownopraw-
nym partnerem w rozmowie i jego potrzeby przySwiecajg nadawcy. Zatem nie
tyle chodzi im o autokreacje mowcy, co o wzajemne ubogacanie sie¢ i wymiane
doswiadczen. Tacy podcasterzy wyrozniaja sie urozmaiconymi zainteresowa-
niami i bardzo rozbudowang aktywnoscig online. Trudno w ich dziataniach
sprecyzowac granice produkeji radiowych i podcastowych. Raczej przenikajg
sie one. Dla przykladu Tomasz Agencki stworzyl projekt AgenTomasz, ktory
znalazl swoje odstony w radiu, filmie, ale tez szeroko pojetym zyciu spotecznym.
W 2010 roku zostat zainicjowany na antenie Radia Wnet jako program Agent.
Posiadat formute péttoragodzinnego wydania newsow spoza gtownego zrodla,
oprocz tego zawieral skecze, piosenki i rozmowy z goSémi. Zatem mozna powie-
dzieé, ze radio stato sie pierwszym propagatorem podcastu. Z kolei stworzony
przez T. Agenckiego wraz z Marcinem Kosinskim podcast Ptyta dla posta jest
klasycznym audiobookiem zawierajgcym wyklady Ludwiga von Milesa, uro-
dzonego pod koniec XIX wieku we Lwowie austriackiego ekonomisty. Wkrotce
zreszta pojawily sie kolejne: Lekcja zdrowego rozsqdku z tekstami Frédérica
Bastiata oraz Cofniecie czasu Henry'ego Hazlitta. Przynalezno$¢ Agenckiego
do ruchu podcastowego zostala niejako przypieczetowana w 2012 roku, kiedy
AgenTomasz zostal wyrdézniony przez portal o nazwie Podstrefa nagroda za
najlepszy startujgcy projekt podcastowy. Pojemnos¢ znaczeniowa stowa ,projekt”
sprzyjala specyfice dziatan Agenckiego, obejmujacych filmy In-dependencia
i Korwin-The-Movie, a takze ksigzke o spoteczno-politycznej problematyce Nie
karm reki, ktora cie kgsa.

Borys Kozielski — tuz polskiego podcastingu, laureat nagrody ProWikimedia
2015, tworca portalu www.podkasty.info i r6znych autorskich podcastéow
(jak realizowany z Markiem Mazurkiewiczem podcast Nowiny Wikiradia),
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autor poradnika Podkasting. Porady dla poczgtkujgcych®’ — nazywa podcasty

(stosujac zapis podkast) audycjami w formie audio publikowanymi systematycz-
nie w Internecie, udostepnianymi do subskrypcji. Zaznacza jednak, ze definicja
podcastingu nie jest do konca stabilna, poniewaz ciggle mieszajg sie¢ w niej
pojecia wideopodcastingu z audiopodcastingiem czy webcastingiem. Zdaniem
Kozielskiego wspolczesnie coraz czesciej terminem ,podcast” okresla sie kazdego
rodzaju audycje, programy audio i wideo publikowane w Internecie, chociaz
poczatkowo stowo ,podcasting” bylo uzywane wytacznie do nazywania audycji
odtwarzanych na iPodzie, a na produkowanie podcastow wideo sta¢ byto niewie-
lu. Jego zdaniem sporo vlogerow traktuje podcasting jako dodatek do blogaS.

Dualizm w nomenklaturze dotyczacy trybu nadawczego, przesadzajacego
o tym, czy dana produkcja jest klasycznym podcastem, czy tez audycja radiowa,
mozna dostrzec w dziatalnosci KonteStacji. Jej tworca, Marcin Hugo Kosinski,
nazywa jg po prostu radiem. Interesujgce jest to, ze stacja nadaje gtownie
w trybie offline, ale jej gtdwng atrakcja jest audycja na zywo Wydanie Gtowne
(doktadnie rzecz biorac, jest to siedem pozycji emitowanych w rozne dni tygo-
dnia, o godz. 20.00 lub 21.00). Podczas tych audycji mozna dzwoni¢ na numer
telefonu komoérkowego lub kontaktowac sie z prowadzacym za posrednictwem
Skype’a. Czesé offline KonteStacji mozna by nazwac podcastows, natomiast
cze$¢ nadawang life — radiowa. Kosinski, tworca biznesowego newslettera
Ideoskop.pl i platformy Edukatorium.pl, a przy tym bloger, sam twierdzi, ze
spotyka swoich rozmowcow ,w radiu”49.

Niektorzy obecni podcasterzy rozpoczynali swojg kariere w Internecie,
z wlasnym serwisem i wierng grupg fanow, jeszcze zanim pojawito sie okreslenie
»,podcast”. Nalezy do nich Lukasz Jachowicz, dzialajacy online od 1991 roku.
Autor podcastu Swiat w trzy minuty, opisujacego cieckawostki w odcinkach pu-
blikowanych na stronie www.trzyminuty.com, zawierajacych tez transkrypcje
audycji, twierdzi, ze ,podcasty to programy, audycje, robione przez fascynatow
tematu, milosnikéw stowa i mikrofonu™Y. Warto zauwazyé, ze tworcy podcastow
sami o swojej dziatalnosci piszg lub mowig jako o ,nadawaniu”, co lgczy sie
z szerokim pojeciem broadcastingu i automatycznie odsyta do radia jako medium
nadajgcego w eterze. Podcasty nazywane sg przez nich ,projektami”, ktore na
dodatek sa ,zakladane”!. Przyklady te wskazuja, ze uzywanie ujednoliconego
nazewnictwa nie jest dla podcasterow wazne. Nie chodzi jedynie o to, ze dla

47 Borys Kozielski, [online] <http://boryskozielski.podkasty.info>, dostep: 12.02.2016.

48 Tamze.

49 Marcin Hugo Kosinski. Literatura, publicystyka, [online] <https://patronite.pl/MarcinHu-
goKosinski>, dostep: 12.01.2016.

50 Jachowicz.com, [online] <https://jachowicz.com/about/>, dostep: 11.03.2016.

51 Okreglenie takie w wymiarze jezykowym jest razace stylistycznie, jak w ponizszym cytacie ze
strony poSwieconej historii polskiego podcastu: ,Jego podcast [Filipa Dawidzinskiego — przyp. G.S.]
Nie Tylko Dla Orlow jest jedynym projektem, ktory prawie nieprzerwanie nadaje od 2005 roku”
([online] <http:/mietylkodlaorlow.org>, dostep: 12.03.2016). Co ciekawe, niektorzy podcasterzy
radykalnie podchodzacy do kwestii poprawnosci jezyka, jak Kozielski, zrezygnowali ze wspolpracy
z osobami, dla ktorych kwestia ta nie byta w dzialalnosci podcastingowej istotna.
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niektorych ,medialna” droga do podcastu bywala zréznicowana®2. Chodzi raczej
o pewien typ tak zwanego luzu czy potocznosci obecnej w narracji spolecznosci
podcasterow, ktora w swoim gronie wypracowuje tez jezyk opisu dla dziatan
podcastingowych. Brakuje konsekwencji (lub jej potrzeba w ogoéle nie jest do-
strzegana) w nazywaniu tych dziatan, zatem wspomniana juz wyzej KonteStacja

raz opisywana jest jako radio, raz jako projekt, raz znowu jako serwis®3.

Podsumowanie

Przywolywana wcze$niej Panetta nazywa podcasty ,on demand audio”
(audio na zyczenie)®. Autorka ta podaje pie¢ powodow, dla ktorych jej zdaniem
podcasty roznig sie od radia:

1. ,People have chosen to listen to you” — shuchacze sg zdeterminowani, zeby
stucha¢ konkretnego podcastu, nie zas, jak w przypadku radia, didaskaliow
w postaci dziennikarskiej narracji o tym, co juz pojawilo sie¢ w programie,
a co ma nastapic. Podcast zawiera dokladnie te tresc, ktorej pragnie stuchacz.

2. It can be brave” — konkurencja milionéw podcastow obecnych w iTunes
determinuje niestandardowg tematyke i styl nadawania podcastow. Zeby mialy
odbiorcow, musza by¢ odwazne, nietuzinkowe.

3. It is in stereo” — nadawane sg w systemie stereo, podczas gdy radia
jeszcze czesto stucha sie w trybie mono (zwlaszcza kiedy odbiorniki znajdujg sie
w wielu pomieszczeniach jednoczesnie, czasem ciasnych, jak kuchnia czy tazienka).

4. It is treasurable” — mozna je kolekcjonowac i stale mie¢ na wyciagnie-
cie reki. Podobnie jak milo$nicy reportazu radiowego tworzg swoje zbiory czy
spotykaja sie w klubach, zeby razem odstuchiwac¢ ulubione audycje, tak fani
podcastow mogg celebrowac stuchanie ich wybranych odcinkow.

5. ,Innovation” — podcasty sg efektem kreatywnosci autorow i poszukiwania
przez nich stale nowych Srodkéw wyrazu dla tresci. W radiu nie mozna sobie
na to pozwoli¢ z uwagi na presje czasu i wysokie koszty produkcyjne.

W kontekscie tych spostrzezen Panetty mam watpliwosci, czy mozna od-
nies¢ je do wszystkich produkcji podcastowych, czy jedynie do tych z wyraznym
zacieciem artystycznym (sama badaczka jest raczej wirtuozem precyzowania
brzmienia podcastow niz poprawnym producentem elementéw sktadowych
opowiesci). Tak jak w radiu cze$¢ emisji wyroznia sie wysokim poziomem
artystycznym, a czesc jest standardowg kompilacjg stowa i dzwieku na potrzeby

52 Dla przykladu Martin Lechowicz, ,czlonek Rady Siedmiu Sedziwych [protoplastéw pol-
skiego podcastingu — przyp. G.S.], zaistnial jako bard, ktéry swoimi piosenkami oraz teledyskami
podbit polski swiat YouTube’a” (tamze). Z kolei ,,Przemek Szczepaniuk [...], zapalony kierowca
i mitosnik radia, trafil do podcastingu, stuchajgc w szoferce, za kierownicg, miedzy innymi podcastu
NTDO [Nie Tylko Dla Ortéw — przyp. G.S.], zadebiutowat wlasnym projektem pod nazwg Made
in Ireland” (tamze).

53 Tamze.

54 F. Panetta, Top 5 Reasons Why Podcasts Are Different to Radio, [online] <http:/lanyrd.
com/2011/nextradio/shbzr/>, dostep: 12.03.2016.
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edukagji, informacji czy rozrywki (a raczej ich potaczenia), tak podcasting posiada
zarOwno swoje popisowe, jak i mniej efektowne odstony. Sposréd wskazanych
przez Panette wyroznikow podcastow wybieram zdecydowanie ich dostepnosé
dla stuchacza w wysublimowanej formule, gotowej do stuchania o wybranej przez
odbiorce porze. Cheagc jednak zaakcentowac cechy odrozniajace podcast od radia,
Panetta wskazala wlasciwie na radio jako poczatek podcastu. Ten poczatek tkwi
w narracji. To na niej opiera sie kazdy podcast, to opowiesci chcg odbiorcy, to
do jej nastuchiwania przyzwyczailo ich radio.

Podcasting jest z pewnoscig technologia, ktora umozliwita wszystkim chetnym
tatwy dostep do narzedzi ,nadawania w Sieci”. Skoro pojawili sie nadawcy, sg
tez ich potencjalni odbiorcy. Sam podcasting moze zmieni¢ (i raczej na Swiecie
zmienia) czy uatrakecyjni¢ model stuchania tresci audio, ktore dla niezyczliwych
radiu (zwlaszcza mlodych ludzi) otworzyt perspektywe stuchania wybranych
tresci z uwagi na pozadanych wykonawcow.
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza cech podcastu wynikajgcych ze specyfiki technologii
podcastingu oraz okreslenie zwigzkow podcastingu z radiem. Podczas gdy czesc¢ badaczy
uznaje podcasting jako alternatywe dla broadcastingu, czes¢ uyjmuje go jako continuum
radiowej transmisji. Rozwazania prezentujg podobienstwa i réznice pomiedzy podca-
stingiem oraz logikg nadawczo-odbiorczg radia.

Podcasting as a Specific Feature of Radio Production
Summary

This paper aims to analyze a podcast’s features which derive from podcasting
technology and to describe its relations to radio broadcasting. While some researchers
treat podcasting as an alternative to broadcasting, others situate it in the field of radio
broadcasting. This study focuses on the similarities and differences between podcasting
and radio modus.






