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Kiedy wiaczamy radio, docierajaca do nas warstwa sygnalizacyjna stanowi

pewien kod stuzacy rozpoznaniu, z jakg stacjg mamy do czynienia. Ow kod jest
zaprogramowany w zespolach sygnalow dzwiekowych umownie nazwanych dzin-
glamil. Jan Beliczynski w Stowniku pojeé z zakresu radia i reklamy radiowej

podaje definicje dzingla radiowego. Jest to jego zdaniem:

Krotki (zazwyczaj trwajacy okoto 10 sekund) $piewany tekst na podktadzie
muzycznym (single-song/stations song); stowno-muzyczna identyfikacja stacji
radiowej (glowny jingiel stacji) lub czotéwka serwisu informacyjnego, bloku
programowego, audycji radiowej, konkursu i quizu radiowego. Pelni funkcje
lacznika miedzy piosenkami, przerywnika miedzy programami, wstepu do
nowej pozycji programowej i zakonczenia modutu programowego. Najczesciej
tekstem jingla jest nazwa stacji, czestotliwosci lub hasto (slogan reklamowy)2.

Dzingiel jest to zatem bardzo krétka forma radiowa, nosnik zespotu danych
na temat charakteru wybranej rozglosni. Jak podkresla Grazyna Stachyra,
specjalistka w zakresie genologii gatunkow radiowych, jest to jednak forma zbyt
krotka i lapidarna, by zaliczyc¢ jg do radiowych gatunkéw. Podkresla, ze dzingle

nalezy raczej zaliczy¢ do form gatunkotworczych:

Wspolczesnie dzingle sg w radiu oczywistoscig i jako formy gatunkotworcze
istotnie wplywajg na identyfikacje nie tylko ram poszczegélnych gatunkow
audycji, stanowigc ich formalne zwienczenie, ale tez podkreslaja stylistyczng
formute audycji. Dlatego dzingiel nazywam forma gatunkotwércza3.

1 W literaturze przedmiotu mozna spotkaé rozmaita pisownie stowa dzingiel, dlatego przy-
jeliSmy, ze w calym tekscie, poza cytatami, w celu ujednolicenia i uporzadkowania wypowiedzi

stosujemy zapis ,,dzingiel”.
2 J. Beliczynski, Stownik poje¢ z zakresu radia i reklamy radiowej, Krakéw 2007, s. 56.

3 G. Stachyra, Problemy badania wspétczesnej genologii radiowej, ,Acta Universitatis Lodzien-

sis. Folia Litteraria Polonica” (w druku).
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Dzingle, ta pewnego rodzaju kreacja, domkniete formy dzwiekowe repre-
zentujace danego nadawce, jak zaden inny element programu sg formato-
i stylotworcze, a takze w duzej mierze decydujg o charakterze rozgto$ni. Jacob
Kreutzfeld za psychologiem percepcji Rudolfem Arnheimem wskazuje, ze radio
to rodzaj ekspresji ze zdolnoscig do lgczenia Swiata muzyki, logicznego swiata
mowy i konkretnych predyspozycji do indeksowania tresci dzwiekowych, czego
przejawem jest wlasnie dzingiel. Jak w przypadku kazdej innej formy gatun-
kotworczej, z chwilg zastosowania jej w konkretnej sytuacji antenowej wazne
staja sie cechy wynikajace z zalozonego charakteru rozglosni®, takie jak: czas
trwania, konwencja jezykowa kontaktu nadawca — odbiorca, dynamika itp.6

W przypadku dzingli ogromne znaczenie ma zaréwno warstwa stowna, jak
i pozastowna’. Moze to by¢ klasyczne polaczenie stowa i muzyki, samo stowo,
muzyka bgdz — i z tym stuchacz spotyka sie najczesciej — forma mieszana.
Dzingle, choé¢ sg formg bardzo krotka, jednak emitowane sg na antenie wiele
razy i stanowig pewnego rodzaju wizytowke stacji, dlatego tez ich produkcji
poswieca sie wyjatkowo duzo uwagi.

Préba analizy proceséw powigzanych z powstawaniem dzingli radiowych
jest kontynuacjg badan rozpoczetych w 2015 roku przez cztonkéw Radiowego
Kota Naukowego ,Eter”, dzialajacego pod kierownictwem Urszuli Doliwy
i Magdaleny Szydtowskiej przy Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Badania te maja
w zalozeniu obejmowac trzy etapy. Pierwszy z nich, dotyczgcy analizy samych
dzingli, zostal podsumowany w cytowanym powyzej artykule Sformatowany
dzingiel czy formatowanie dzinglami. Analiza sygnatéow dZwiekowych stacji
radiowych8. W sumie analizie poddano 26 dzingli. Pod uwage brano wylacz-
nie sygnaly identyfikujace stacje, a nie te wykorzystywane jako dzwiekowe
oznaczenia poszczegolnych programow. Z badan wynika, ze jest to skrotowa
forma radiowa (czas trwania najwiekszej liczby dzingli to okoto 11 sekund).
Glowng role w dzinglu z reguly odgrywa muzyka, ktora towarzyszy niemal
kazdemu analizowanemu sygnatowi dzwiekowemu. Przekaz stowny jest
z reguly bardzo prosty. Jak wykazano w trakcie badan, pewnych odstepstw
od ustalonych schematéw nalezy poszukiwac przede wszystkim w radiu pu-
blicznym (na przyktad muzyczny sygnal identyfikacyjny pozbawiony stow
w Programie I Polskiego Radia), a takze w stacjach, dla ktorych cele komercyjne
nie sg na pierwszym planie (na przykitad Radio Niepokalan6éw). To tu mozna

4 Omowienie za materialami dydaktycznymi prezentowanymi w ramach kursu Transnational
Radio: The MOOC Transnational Radio Stories, [online] <https:/mooc.onlineradiomaster.de>,
dostep: 26.05.2015.

5 G. Stachyra, Radiowy phone-in jako forma gatunkotwoércza, w: Wspélczesne media, red.
I. Hofman, D. Kepa-Figura (w druku).

6 Taz, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 101-102.

7Teza ta zostala rozwinieta w artykule stanowiacym oméwienie pierwszej czesci badanh dzin-
gli radiowych. Zob. U. Doliwa i in., Sformatowany dzingiel czy formatowanie dzinglami. Analiza
sygnatow dzwiekowych stacji radiowych, w: Gatunki i formaty we wspoétczesnych mediach, red.
W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 225 i n.

8 Tamze.
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spotkac¢ dzingle zdecydowanie dtuzsze od innych, wyrozniajace sie zarowno

w warstwie stownej, jak i dzwiekowej oraz pod wzgledem sposobu wygloszenia®.

W ninigjszym artykule autorzy starajg sie zgtebi¢ proces produkeji dzingli
radiowych i przyblizy¢ poszczegolne jego etapy, poczawszy od planowania odzin-
glowania stacji, poprzez ewentualne zmiany odzinglowania, az po zatwierdzanie
propozycji i samag produkcje. W tym celu opracowali kwestionariusze wywiadow
i przeprowadzili wywiady wedlug wstepnie ustrukturyzowanego planu z osoba-
mi zlecajacymi produkcje dzingli, decydujacymi o ich zatwierdzeniu do emisji
oraz z ich producentami. Pod uwage wzieli zaréwno wieksze stacje, jak i mate
stacje lokalne; publiczne i komercyjne podmioty, jak rowniez te niepubliczne,
realizujgce spolecznie istotne cele. Jest to reprezentacja na tyle szeroka, ze
stwarza punkt wyjscia do przeanalizowania mechanizméw obowigzujacych
w procesie produkeji dzingli. W wywiadach udziat wzieli:

e Tomasz Stachaczyk, redaktor naczelny lokalnej rozglosni z Piotrkowa Try-
bunalskiego, Strefy FM (6 lipca 2016);

e Monika Pawlowska, szef dziatu reklamy Strefy FM (6 lipca 2016);

e Jan Bochniak, kierownik studia produkcyjnego Strefy FM (6 lipca 2016);

e Zbigniew Zegler, w latach 2012-2015 dyrektor muzyczny Programu I Polskiego
Radia (22 lipca 2016);

e Marcin Wawruk, kompozytor wspoétpracujacy przy tworzeniu dzingli miedzy
innymi z Programem I Polskiego Radia i Polskim Radiem Olsztyn (15 czerwca
2016);

e Lukasz Staniszewski, do maja 2016 roku odpowiedzialny za oprawe muzycz-
ng Radia Olsztyn, redaktor naczelny Radia UWM FM w latach 2004—2007
(12 maja 2016, 25 lipca 2016);

e Radostaw Hrynek, kierownik studia nagraniowego Radia UWM FM (25 lipca
2016);

e Lukasz Spasinski, dyrektor muzyczny Katolickiego Radia Diecezji Plockiej
(28 sierpnia 2016);

e Jacek Dylag, wspottworca najstarszej agencji zajmujacej sie produkcja dzingli
o nazwie Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow (8 lipca 2016).

Produkcja radiowa jest dzi§ w wiekszosci przypadkow Scisle zaprogramowana
iz zamystem realizowana, dlatego redakcje rozglosni juz na etapie planowania
odzinglowania probujg definiowaé swojg tozsamosé antenowsa. Biorg pod uwage
rozne czynniki, ktore mogg wplywac na efektywnos¢ tego rodzaju przekazu.
Nalezy pamietac, ze wazng cechg radia jest posiadanie wspoélnego dla nadawcy
i odbiorcy kodu lingwistycznegol?; jest on jednym z warunkow efektywnej ko-
munikacji. Bardzo waznym elementem przekazu jest rowniez muzyka i efekty
specjalne, a takze ich wzajemne ze sobg relacje, ktére powinny nie tylko trafiaé
w gusta, ale rowniez by¢ zrozumiate dla odbiorcow.

9 Tamze.

10 Jest to podstawowe kryterium sprawnego komunikowania i przekazywania informacji.
Wiecej na ten temat zob. E. Jarosz-Mackiewicz, Komunikat radiowy jako wtérna wizualizacja.
Foniczna i lingwistyczna analiza komunikatu radiowego, w: Radio i spoteczenstwo, red. G. Sta-
chyra, E. Pawlak, Lublin 2011, s. 369-376.
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Proces produkcji dzingli jest wiec bardzo skomplikowany, a na osobach wen
zaangazowanych ciazy duza odpowiedzialno$¢. Analizujgc ten proces, warto
z pewnoscig wziaé pod uwage kilka czynnik6w majacych wplyw na ich osta-
teczny ksztatt. Nalezg do nich:
¢ migjsce (produkcja wewnetrzna i zewnetrzna);
¢ koncepcja (narzucona, interpretacyjna, konsekwentna);

e warstwa muzyczna (kompozycja wtérna, kompozycja pierwotna, kompozycja
pionierska);

e warstwa slowna (interpretacyjna, sygnalizacyjna, brak);

e transpozycja wizualna (rzeczywista, imaginatywna).

Produkcja odzinglowania moze odbywac sie zarowno w samych rozglosniach,
jak i moze by¢ produkcjg zewnetrzng, zlecang firmom producenckim — indy-
widualnym twércom badz zespotom!!, Koncepcja ksztaltu dzingli, zaréwno na
poziomie muzycznym, jak i stownym, moze przybiera¢ rozmaite formy, poczgw-
szy od koncepcji oprawy narzuconej przez producenta i zgodnej z jego estetyka,
poprzez pewnego rodzaju interpretacje tozsamosci nadawcy, zwigzanego na
przyktad topograficznie z konkretng przestrzenia, az po stylistycznie juz ist-
niejaca dzinglowg mape danej stacji. W przypadku muzyki dzingle opierac sie
mogg na kompozycjach:

—wtornych, czyli na charakterystycznych, znanych, a nawet popularnych
utworach, przebojach, powielanych brzmieniach, niezwigzanych z historig
dzwiekowsg rozglosni;

— pierwotnych, czyli dzinglach uprzednio wykorzystanych w rozglosni, nieco
przeformatowanych, poprawionych, unowoczesnionych, wzbogaconych;

— pionierskich, czyli na nowych produkcjach powstalych na potrzeby stacji.

W warstwie stownej dzingle mogg przybieraé postaé interpretacji sygnali-
zacyjnej. Niektore, jak wspomniano, nie zawierajg komentarza, sktadajg sie
tylko z warstwy muzycznej. Wreszcie, tgczac obie warstwy, owa kreacja moze
przybieraé rowniez postac¢ okreslonego pejzazu akustycznego, muzycznych
odniesien — wizualnej transpozycji rzeczywistej i imaginatywnej. Pojecia te
mozna zdefiniowaé nastepujaco:

— transpozycja wizualna rzeczywista to przeniesienie estetycznych doznan na
podstawie istniejacych odniesien do miejsc (na przyklad polozenie rozglosni,
jej historia), ludzi (przykladowo stuchacze, dziennikarze, charakterystyczne
postaci rozglos$ni), utworéw muzycznych (Olsztyn — Nowowiejski, Polska
— Chopin);

— transpozycja wizualna imaginatywna to przeniesienie estetycznych doznan,
ktore nie majg jednoznacznie ustalonych materialnych zrodel; abstrakcyjna
dowolno$¢, niekoniecznie logiczna (na przyktad muzyka kojarzaca sie ze spo-
kojem, ukojeniem, energia; muzyka osadzona w jakims$ nurcie, na przyklad

11 przyktadowi producenci to: Fabryka Dzwiekéw, [online] <http:/fabrykadzwiekuff.com/>, do-
step: 10.10.2016; Artixmusic Studio, [online] <http:/artixmusic.pl/produkcja/produkcja_muzyczna.
html>, dostep: 10.10.2016; Kacprzaksound, [online] <http:/kacprzaksound.pl/>, dostep: 10.10.2016;
Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow, [online] <http:/nld.com.pl/>, dostep: 10.10.2016; Studio X-voice,
[online] <http:/xvoice.pl/>, dostep: 10.10.2016.
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jazz, pop, klasyka; wykorzystanie tak zwanego pejzazu dzwiekowego, ang.
soundscapel?: ciszy, halasu, szumu, odglosow radosci itp.).

Skoro dzingle sg formami komunikatu radiowego, powinny spelnia¢ stan-
dardy techniczne i operacyjne. Nalezy, wedlug Roberta McLeisha, stworzy¢
deklaracje celow, wyznaczajacg kierunek i planowany wynik danego komu-
nikatu. Kreatywno$¢, tre$c¢ i format dzingla muszg by¢ takze dostosowane
do wskazanego odbiorcy, a jednoczesnie sygnaly powinny byé¢ atrakcyjnels.
Podstawowe pytania badawcze, ktore zespot postawit sobie na tym etapie, byly
nastepujace: Jak przebiega proces produkeji dzingla? Jakie osoby sg w ten
proces zaangazowane? Kto podejmuje decyzje w zakresie odzinglowania stacji
na kazdym etapie jego produkcji?

Proces produkcji dzingli - wyniki badah wlasnych

Na przebieg procesu produkeji dzingli istotny wplyw ma zaréwno wysokosé
budzetu, ktéry na ten cel moze przeznaczy¢ stacja, typ stacji — czy jest to stacja
publiczna, komercyjna czy spoteczna — jak i zasieg jej nadawania. Wariantow
mozliwych Sciezek produkcji jest bardzo wiele. Warto przesledzi¢ proces pro-
dukgcji odzinglowania stacji od momentu podjecia decyzji do jego realizacji.
W sposob schematyczny zostat on przedstawiony na rysunku 1.

Pierwszym etapem pracy nad nowym odzinglowaniem stacji jest podjecie
decyzji o jego wymianie. Jak podkresla dziennikarz muzyczny, wspottworca
odzinglowania kilku stacji radiowych, Lukasz Staniszewski: ,Nie trzeba ro-
bi¢ nowych dzingli, trzeba robi¢ dzingle dobre, jezeli taka potrzeba zachodzi,
a obecne na antenie sg zle. Stuchacze sie strasznie latwo przyzwyczajajg do
takich dzingli, poniewaz one sg bardzo czesto na antenie. I nie ma takich
utworéw ani serwis6w informacyjnych, ani nawet ludzi, ktorzy tak czesto wy-
stepuja na antenie jednego radia. Takze one latwo wchodzg w ucho i stanowig
o0 brzmieniu stacji”14. Podobnego zdania jest Radostaw Hrynek z radia UWM FM:
»Wszystko w radiu ma swoj termin przydatnosci. Jedne dzingle zdzierajg sie
troche dluzej, inne troche krocej, ale do dzingli ludzie sie tez przyzwyczajaja,
wiec decyzja o zmianie nie moze by¢ zbyt pochopna”!®. Radio podejmuje zatem
pewnego rodzaju zwyczajowy, kulturowy dialog z odbiorcg na okreslonych
zasadach. Jest to wcielany w zycie odbiorcy rytual ustanowiony i wykonany16.

12 Termin ,,soundscape” wprowadzit Reymond Murray Schafer, kanadyjski kompozytor, badacz
pejzazu dzwiekowego. Wskazat on na obecnosé¢ zindywidualizowanego srodowiska akustycznego
konkretnego miejsca, obszaru geograficznego czy kulturowego, a takze zdarzenia czy sytuacji. Zob.
R. Murray Schafer, The Tuning of the World, New York 1977, s. 301.

13 R. McLeish, Produkcja radiowa, thum. A. Sadza, Krakéw 2007, s. 337.

14 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim z Radia Olsztyn, wczesniej pracujgcym w UWM FM,
archiwum autoréow tekstu (12 maja 2016). W zapisach wszystkich przeprowadzonych rozmow
zachowano oryginalng forme jezykowa.

15 Rozmowa z Radostawem Hrynkiem z radia UWM FM, archiwum autoréw tekstu (25 lipca 2016).

16 P, Connerton, Jak spoleczeristwa pamietajg, tham. M. Napiorkowski, Warszawa 1989,
s. 97-100.



126 Magdalena Szydlowska i inni

Redaktor naczelny
Dyrektor
Kolegium

odpowiedzialna
ze strony
redakcji

Rys. 1. Proces produkeji dzingli
Zrodto: opracowanie wlasne.

Na podstawie przeprowadzonych rozmoéw udato sie nam stworzy¢ liste przesta-
nek, ktore z reguly decydujg o produkecji nowych sygnatéow dzwiekowych stacji.
Sa to nastepujace powody: znuzenie odzinglowaniem, zmiana ram6wki, zmiana
dyrekeji, zmiana nazwy, zmiana hasta promujacego, zmiana profilu muzycznego,
zmiana podktadow muzycznych serwiséw, zmiana trendow w zakresie produkcji
dzingli. Decyzje o potrzebie zmiany z reguly podejmuje redaktor naczelny sta-
¢ji w porozumieniu z kolegium redakcyjnym, bierze jednak pod uwage opinie
dziennikarzy i ewentualne opinie stuchaczy, ktorzy jednak niezwykle rzadko
w tej akurat sprawie zabierajg glos.

W przypadku stacji dla starszych, bardziej konserwatywnych odbiorcow, jak
Jedynka, zmiany odzinglowania dokonuje sie nie czeSciej niz raz na dekade.
Zazwyczaj, w ujeciu calosciowym, raz na kilkanascie lat. Doraznie, w przypadku
zmian programowych, ,doprodukowywane” sg pojedyncze dzwieki oprawowe
do nowo powstalych audycji, maksymalnie dwa razy w roku, przy zmianie
ram6wki na letnig lub jesienno-zimowo-wiosenng. Powinno sie wowczas zacho-
wywac konwencje, klimat i brzmienie podstawowego odzinglowania, a najlepiej
zleca¢ wykonanie temu samemu producentowi. Przykladowo w Radiu Olsztyn
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odwotano sie do weczesniejszego producenta, kompozytora Marcina Wawruka,
ktory zdaniem L. Staniszewskiego odpowiadajacego za szate dzwiekowg sta-
¢ji: ,Zrobit to dobrze raz i zrobit to drugi raz, ods§wiezajgc po prostu te swojg
propozycje. Taki byt zamyst, zeby to nie byta rewolucja, tylko jakas ewolucja.
Stad jego ponowne zatrudnienie”?.

Zlecajac wykonanie nowych dzingli, zaleca sie utrzymanie ich w postaci zbli-
zonej do pierwotnej postaci i stworzenie ich wersji alternacyjnej — odpowiednio
przeformatowanej, unowoczesnionej. Potwierdzajg to osoby odpowiedzialne za
oprawe muzyczng w badanych rozglosniach. Jednak zdarza sie takze tak, jak
w przypadku Programu I Polskiego Radia, ze wykorzystana warstwa muzyczna
w dzinglach jest jednocze$nie pierwotna, wtorna i pionierska. Zbigniew Zegler
zauwazyt, ze charakterystyka produkcji ,[...] zalezy od tego, w ktorym mo-
mencie funkcjonowania radia powstaje oprawa. Dla radia startujgcego bedzie
to w 100% pionierska produkcja. Dla istniejacego i niezmieniajacego znaczgco
programu — pierwotna lub wtérna”!8, Przede wszystkim nie mozna wprowadzié
stuchacza w dezorientacje. Radio jest medium towarzyszacym, dlatego stuchacz
jest przyzwyczajony do stalej linii melodycznej. Dokonywana jest niewielka ko-
smetyka, poniewaz stuchacz jest konserwatywny i z trudem akceptuje zmiany.
W przypadku niepublicznych stacji poddanych badaniu calosciowej zmiany
odzinglowania dokonywano nieco czesciej, ale i tak nastepowala ona z regulty
w odstepach kilkuletnich, co pie¢ — szesé lat1?.

Po podjeciu decyzji o zmianie odzinglowania redaktor naczelny stacji lub cate
kolegium redakcyjne z reguly wyznacza osobe z redakeji odpowiedzialng za nad-
zorowanie procesu produkcji. Osoba ta, bazujac na otrzymanych wskazowkach,
kontaktuje sie z roznymi podmiotami, ktore w realizacji dzingli mogg pomaoc.
Z przeprowadzonych rozméw wynika, ze moze ona na przyklad zleci¢ to zadanie
wewnetrznemu studiu produkcyjnemu, zewnetrznemu studiu produkcyjnemu,
ale bardzo czesto kontaktuje sie tez bezposrednio z autorami tekstow dzingli
(powstaja one z reguly w samej redakcji, sg tworzone przez jej dziennikarzy
badz nawet osobe odpowiedzialng za nadzorowanie procesu produkgcji), lektora-
mi zewnetrznymi, ktorzy naczytuja teksty (ze specjalnych bankéw glosow lub
wspotpracujacych z rozgto$nig podczas realizacji podobnych zadan — na przyktad
nagrywania reklam) czy kompozytorami podktadow muzycznych. Bardzo czesto,
jak to zostalo zaznaczone na rys. 1, te podmioty wspoétpracuja tez bezposrednio
miedzy sobg (kompozytor z lektorem, wewnetrzne studio produkcyjne z lektorem,
zewnetrzne studio produkecyjne z lektorem i autorem tekstu)20.

17 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.

18 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem, w latach 2012-2015 dyrektorem muzycznym Programu
I Polskiego Radia, archiwum autoréow tekstu (22 lipca 2016).

19 Rozmowa z Jackiem Dylagiem z agencji Nieustraszeni Lowcy Dzwiekéw, archiwum autorow
tekstu (8 lipca 2016).

20 W przypadku produkeji zlecanych Marcinowi Wawrukowi to kompozytor odpowiada za
ostateczne brzmienie dzingla, zwraca na przyklad uwage, zeby muzyczne akcenty metryczne nie
kolidowaly z akcentem w tekscie. Dlatego tez nadzoruje etap naczytywania tekstu przez lektora czy
nagrywania partii wokalnych. Informacja uzyskana podczas rozmowy z kompozytorem Marcinem
Wawrukiem, archiwum autorow tekstu (15 czerwca 2016).
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Rozglosnie radiowe w Polsce posiadajg z reguly wyselekcjonowany pakiet
dzingli, a ich produkcja rozpoczyna sie¢ w momencie, gdy stacja okresli, jak dzin-
giel ma brzmie¢. W tym celu potrzebny jest rekonesans charakteru rozglosni,
wskazujg producenci zwigzani z firmg Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow: ,Jakg
muzyke stacja gra — czy popowa, czy klasyczna, czyli poznanie jej parametrow
muzycznych [...]. Dla producentow inspiracjg do tworzenia dzingli jest przede
wszystkim muzyka, ktorg gra dana stacja, ale takze biezgce trendy, zaczerpniete
z muzycznych rynkéw europejskich czy amerykanskich. Tworcy sledzg wszelkie
zmiany w tych miejscach, poniewaz bardzo czesto to te zmiany determinujg
pozniejszy ksztalt dzingli, ktére musza byé na czasie”?l. W proces ten, nawet
jesli produkcja odzinglowania jest zlecana na zewnatrz, musza by¢ zaangazo-
wani takze zleceniodawcy: ,Redaktor naczelny badz grono redakcyjne stajg
przed probg zdefiniowania odbiorcy swojego radia, muzyki, jakg graja, oraz
jaki ma format. Jest to bardzo istotne przy produkcji dzingli, bo sg one czescig
anteny, musza pasowac i by¢ skrojone do formatu radia, ale takze do muzyki,
ktorg dana rozglosnia emituje. W tym pierwszym etapie produkecji producent
zazwyczaj, procz wytycznych dotyczgcych dzingla, otrzymuje tez probke muzy-
ki, ktora dane radio gra lub bedzie grac¢ (w przypadku zmiany formatu stacji).
Wtedy tez producent dowiaduje sie, jaki slogan (lub slogany) stacja chciataby
wples¢ w swij dzingiel. Slogan ten zawiera zazwyczaj nazwe stacji, ktora jest
swoista pieczatka radia”?2,

Interesujaca kwestig przy produkeji dzingli sg takze muzyczne odniesienia,
czyli transpozycja. Oryginalna koncepcja kreacji dzwiekowej miata miejsce
w przypadku I Programu Polskiego Radia, zauwaza kompozytor M. Wawruk:
,Odwolujemy sie do pewnych skojarzen muzycznych dzisiejszych 50-, 60-latkow.
Siegalismy wtedy po dawniejsze style, juz dzisiaj mniej obecne w muzyce popu-
larnej, takie jak swing, piosenka lat piecdziesigtych, szesédziesigtych. Akurat
tutaj szefowie Programu I byli bardzo otwarci, wiec mieliSmy okazje siegnac¢ do
bardzo szlachetnych wzorcow, takich jak Czestaw Niemen, Marek Grechuta,
Starsi Panowie. Bylo tam troche dzwiekow swingowych. Wspétpracowalismy
troche przy produkcji tych dzwiekow z Leszkiem Mozdzerem, wiec on wpad} na
pomyst improwizowania tych dzwiekow w stylu Chopinowskim. Ale czasami
te improwizacje szty w strone niespodziewang, wiec byly to takie impresje na
temat Chopina. Ale bardziej jazzowe [...], z pieczatkg Leszka Mozdzera — jego
osobiste. Te dzingle sg fajnie odSwiezone, nie sg one sztampowe, a jednoczesnie
majg ten rys szlachetnej polskiej kultury muzycznej. Tej dobrze rozumiane;j
i w sensie klasycznym, i w sensie muzyki rozrywkowe;j”23.

Leopold Blaustein, ktory w dwudziestoleciu miedzywojennym zajmowat
sie percepcjg stuchacza radiowego, wskazat na istnienie przedmiotéw doznan
estetycznych. Badacz dostrzegt istnienie waloréw, ktore dochodzg do Swiado-
mosci odbiorcey, zaleznych od obiektywnych czynnikow, od przebiegu i rodzaju

21 Rozmowa z Jackiem Dylagiem.
22 Tamze.
23 Rozmowa z Marcinem Wawrukiem.
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percepcji. Sa to takze konteksty osadzone kulturowo24. Tak dzieje sie wlasnie
w wypadku tworzenia dzingli.

Jacek Dylag z agencji Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow, producent dzingli
przede wszystkim dla stacji komercyjnych, wskazuje jednak, ze: ,Wiekszos¢
stacji komercyjnych ma bardzo podobne dzingle. Spowodowane jest to tym, iz
wlasciciele stacji bojg sie eksperymentéw muzycznych i tego, ze mogliby przez
nie straci¢ stuchaczy. Z tego powodu ciezko jest znalez¢ wyrdzniajacy sie, nie-
codzienny kawatek. Nieco innych dzingli mozna postuchac jedynie w stacjach
publicznych”2®, Mamy wiec z reguly do czynienia z prostym, bezposrednim
odniesieniem do oferty muzycznej danej stacji radiowej. Jest ono takze wpisane
w okreslony nurt pamieci kulturowej, jednak bez szerszych kontekstow.

Na pewnego typu eksperymentowanie i zatrudnianie wlasnych kompozy-
torow pozwalaja sobie, zar6wno pod wzgledem programowym, jak i finanso-
wym, z reguly stacje publiczne. Stacje komercyjne, ktore na to stac, zlecajg
produkcje sygnalow identyfikujacych stacje firmom zewnetrznym, ktore we
wlasnym zakresie dobieraja lektorow. W przypadku opisywanych rozglosni
az piec¢ skorzystalo z takiej mozliwosci. Jedna (Katolickie Radio Diecezji Ploc-
kiej) przygotowala je we wlasnym zakresie, cho¢ w przeszlosci takie produkcje
wykonywato tez radio studenckie UWM FM i lokalna rozglosnia z Piotrkowa
Trybunalskiego — Strefa FM. W takich przypadkach radiowe studio wewnetrzne
z reguly bazuje na podkladach muzycznych pochodzacych z bazy Paris Music,
z ktorej korzysta wiekszos$¢ rozgtoéni. Podczas korzystania z tej bazy nalezy
jednak wykazac szczegolng ostroznosé¢, poniewaz korzystajg z niej takze inne
media i przez przypadek mozna uzy¢ podktadu juz wykorzystywanego przez
inny podmiot. Tak sie stalo w przypadku Katolickiego Radia Diecezji Plockie;.
Do jednego z dzingli zostata uzyta linia melodyczna wczesniej wykorzystana
w reklamie firmy spozywczej26. Glosy lektoréw naczytujacych teksty pochodza
z reguly z bazy gloséw lektorskich?? lub na stale wspélpracujacych z rozglosnia
przy podobnych produkcjach?8. Co warto jednak podkreslié, a co wykazaly
rowniez prowadzone przez nas wczesniej analizy dzingli, to wlasnie przy tego
rodzaju produkcjach mozna liczy¢é na pewng oryginalnos¢ i odstepstwa od
obowiazujacego na rynku standardu?®. Warto tez wspomnie¢ o produkcjach
calkowicie amatorskich. W serwisie YouTube mozna znalez¢ wiele kanalow
pelnigcych funkcje wideoporadnika, jak wyprodukowac wiasny dzingiel, bazujac
na darmowym oprogramowaniu do montazu dzwieku. Z tego rodzaju sygnatow
dzwiekowych korzystajg czesto stacje internetowe.

Podczas analizy wywiadéw mozna dostrzec szereg analogii w procesie pro-
dukgji szaty sygnalizacyjnej stacji. Zleceniodawcag jest zazwyczaj szef rozglosni,

24 1,. Blaustein, Wybér pism estetycznych, Krakow 2005, s. 19.

25 Rozmowa z Jackiem Dylagiem.

26 Tamze.

27 Rozmowa z Lukaszem Spasinskim z Katolickiego Radia Diecezji Plockiej, archiwum autoréw
tekstu (28 sierpnia 2016).

28 Rozmowa z Monika Pawlowska ze Strefy FM, archiwum autoréw tekstu (6 lipca 2016).

29 Por. U. Doliwa i in., dz. cyt.
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do niego takze nalezy ostateczna decyzja o akceptacji produkcji. Cechg wspélng
jest tez to, ze dziennikarze nie uzyczaja swoich glosow do tego typu dziatan.
Powody sa zrozumiate, twierdzi Lukasz Spasinski z Katolickiego Radia Diecezji
Plockiej: ,,Nie robimy czego$ takiego. Tworcy audycji majg byé rozpoznawani
tylko przez audycje”°. Podobnie w rozglosni studenckiej UWM FM nigdy nie
byly to glosy pracujacych tam dziennikarzy3l. Takze pracujacy w stacji publicznej
Staniszewski potwierdza: ,Nie, nie ma takiej procedury. To bytoby btedem, bylby
klopot z identyfikacja, poniewaz jedna posta¢ wystepowalaby w réznych rolach”32.

Podobna jest takze czestotliwosé emisji dzingli — przynajmniej kilka razy na
godzine. Stata ekspozycja antenowa wplywa na to, ze stuchacz ma do czynienia
z usystematyzowanym, sprawnie eksploatowanym antenowym bytem. Ekono-
mika czasu, do ktorego odnoszg sie takze nadawcy, wymusza celowe postawy.
Jest to wynik okreslonej percepcji wspotczesnego, aktywnego odbiorcy i koniecz-
nos¢ intensywnosci dos§wiadczen i symultanicznosci dziatan, budowania marki
i bycia rozpoznawalnym. Reprezentacja sygnatowa danej stacji znakomicie
wiec wpisuje sie we wspolczesny trend informacyjny, celnie okreslony przez
Thomasa Ericsena mianem tyranii chwili33,

Mozna odnotowaé takze kilka zasadniczych roznic. Rozna jest na przyktad
liczba produkowanych dzingli, od kilkunastu do kilkudziesieciu. Analizowane
radio religijne dysponuje pakietem 12 dzingli, podobnie rozglosnia studenc-
ka — kilkunastoma sygnatami. Publiczne radio ogélnopolskie posiada pakiet
sktadajgcy sie z kilkudziesieciu dzingli, wskazuje Z. Zegler: ,Finalnie pakiet
obejmowat ponad 40, plus wersje instrumentalne i okolicznosciowe (§wigteczne,
letnie, na czas zatoby narodowej) niektorych dzingli, oraz okoto 60 sygnatow
oprawowych audycji”34. Podobnie jest w Radiu Olsztyn: ,Réznie, kilkadziesiat,
tak naprawde. Ale [...] funkcjonuje kilkanascie. Ja mam doswiadczenie z kil-
ku stacji. Czasami mozna zrobi¢ to na pie¢ [dzingli, uzup. autoréw]. W Radiu
Olsztyn zrobiliémy okolo stu, a gralismy dwadziescia”3>.

Zgodnie z obrang koncepcjag badan w tabeli 1 zestawiono dane zebrane
w trakcie ich prowadzenia.

7 reguly proces uzgadniania ostatecznego ksztattu dzingli jest wieloetapo-
wy. Jak zauwaza J. Dylag z Nieustraszonych Lowcow Dzwiekow, producenci
na ogol najpierw wymyslajg gtowng linie melodyczna, ktorg konsultujg ze
zleceniodawcg. Kolejnym etapem jest skomponowanie catej linii melodycznej
i kompozycji, ktorg zatwierdza redaktor naczelny lub wyznaczone przez niego
osoby. Dopiero pozniej rozpoczyna sie nagrywanie tak zwanych wokali. Wstepne
rezultaty prac nad odzinglowaniem sg prezentowane osobie odpowiedzialnej
za nadzorowanie produkgcji lub szerszemu gronu os6b — na przyklad kolegium

30 Rozmowa z Lukaszem Spasinskim.

31 Rozmowa z Radostawem Hrynkiem.

32 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.

33T, Eriksen, Tyrania chwili. Szybko i wolno plynqcy czas w erze informacji, tham. G. Sokét,
Warszawa 2003, s. 190-191.

34 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem.

35 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.
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Tabela 1
Zestawienie najwazniejszych wynik6w badan nad produkcjg sygnatow identyfikujgcych stacje
. Zlecajacy . .
Ste.lq a odzinglowanie Producent Produkcja Cze;stof.;h.\.zvosc Wy.rlmar.la
radiowa .. emisji dzingli
stacji
Strefa FM |dyrektor ds. rek- |ostatnio produkcja |pierwotna kilka razy na |raz na kilka
lamy w porozu- |zewnetrzna, czesc godzine lat
mieniu z redak- |dzingli jest jednak
torem naczelnym |wlasng produkcjg
powstala we wspot-
pracy z zewnetrzng
firma
Polskie prezes zewnetrzna firma | pierwotna 4-5 razy na co kilka lat
Radio godzine (niektore
Olsztyn niezmienne
od lat 90.
XX w.)
Program I |dyrektor stacji zewnetrzna firma |pierwotna, |kilka do kilku- |raz na 10 lat
Polskiego (moze by¢ nastu razy na
Radia takze wtorna | godzine
i pionierska)
Katolickie |wicedyrektor ds. |wlasna produkcja |pierwotna co piosenke co kilka lat,
Radio programowych np. przy
Diecezji i Rada Programu potaczeniu
Plockiej stacji
UWM FM |dziennikarze zewnetrzna firma, |pierwotna co 2-3 pio- raz na kilka
wczesniej produkcja senki lat
wiasna

Zrédto: badania wlasne.

redakcyjnemu. Rzadko zdarza sie, zeby te wstepne koncepcje nie byly jeszcze
pozniej dopracowywane36. Jak podkresla Wawruk, ,Zyczenie klienta jest swiete
i wszelkie dzwieki, ktore wychodzg ze studia, w takich sytuacjach muszg by¢
zgodne z zyczeniem i aprobowane”37. W przypadku Radia Strefa FM, ktére za-
mowito w firmie zewnetrznej modne ostatnio w stacjach komercyjnych dzingle
typu swipper (bez linii melodycznej, za to z licznymi efektami dzwiekowymi),
uzgodnienia z producentem trwaly kilka dni i dotyczyly takich kwestii, jak
dtugosé poszczegdlnych dzingli, wymiana uzytych efektow dzwiekowych na
inne lub usunigcie niektorych z nich, gdyz zagtuszaly na przyktad tekst czytany
przez lektora. Zadna ze stacji nie konsultuje ze stuchaczami nowych propozycji
dzingli. Nikt nie prowadzi takich badan — wynika to z braku potrzeb lub bra-
ku finansow, komentuje Zegler: ,Fizycznie nie ma takiej mozliwosci. Polskie
Radio nie prowadzi badan focusowych ani zadnych innych analiz wymagaja-
cych oplacania instytutow badawczych. Nie ma wiec mozliwosci zaprezento-
wania odzinglowania stuchaczom przed oficjalna prezentacjg na antenie”8.

36 Tak stalo sie na przyktad w przypadku odzinglowania Radia UWM FM.
37 Rozmowa z Marcinem Wawrukiem.
38 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem.
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W podobnym tonie wypowiada sie rowniez Radostaw Hrynek: ,Nie pytaliSmy, bo
jak? [gloény §miech]. Zeby to byto miarodajne w jaki$ sposob, to musialaby byé
szeroko zakrojona akcja. Jednym by sie podobaly, a innym nie, wiec to nie ma
sensu. Zaczeliby$my sie zastanawiac, gdybySmy dostali sto telefonow i stuchacze
pytaliby »Co to leci?«. Tak naprawde nikt sie nigdy do tych dzingli nie odniést”3?.

Podsumowanie

Dzingle radiowe sa bardzo istotnym elementem programu stacji, tworzg
swoistg mape dzwiekowg w eterze. Na owej mapie dzingiel jest pewnego rodzaju
drogowskazem dla odbiorcy, i to zarowno tego statego, jak i dla stuchaczy przy-
godnych, ktorzy moga zosta¢ pozyskani dzieki atrakcyjnemu odzinglowaniu.
Stale poszukujace nowych doznan audytorium z jednej strony nalezy zaskakiwac,
chociazby uatrakcyjniajac przekaz poprzez tworzenie nowego odzinglowania.
7 drugiej strony nie wolno zapominac o przyzwyczajeniu i rytualnym podejsciu do
stuchania radia, tego rodzaju zmiany z pewnoscig nie powinny by¢ wiec zbyt czeste.

Do tworzenia dzingli podchodzi sie z duzg starannoscia, a proces ich pro-
dukgji jest wieloetapowy i skomplikowany. Wiekszos¢ stacji komercyjnych ma
bardzo podobne dzingle, poniewaz wiasciciele stacji boja sie eksperymentow
muzycznych i tego, ze mogliby przez nie straci¢ stuchaczy. Korzystajg oni
zazwyczaj z ustug firm zewnetrznych, dla ktorych najwazniejszg wskazowka
przy tworzeniu dzingli pozostaje muzyka znajdujgca sie w repertuarze stacji.
Sprzyjaja temu coraz nizsze ceny tego rodzaju ustug — w przypadku matej stacji
lokalnej wynoszg one okoto 150 zlotych za pojedynczy prosty dzingiel. Z tego
schematu wylamujg sie przede wszystkim stacje publiczne, ktore sta¢ na to, by
zatrudnic¢ do takiej produkcji uznanych kompozytorow. Na pewng kreatywnosé
w kwestii produkeji dzingli mozna tez liczyé w przypadku mniejszych stacji,
ktorych glownym celem dziatania nie jest zysk. Czesto tworza one identyfikatory
stacji sami, positkujgc sie jedynie lektorami z zewnatrz.
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Streszczenie

Dzingiel to element programu radiowego majacy szczegdlne znaczenie, totez poswie-
ca sie mu duzo uwagi. Autorzy postanowili sprawdzi¢, jak przebiega proces produkcji
dzingli radiowych i na ile ta produkcja jest zwigzana z formatem i charakterem danej
stacji. Badaniu poddano miedzy innymi takie aspekty produkcji, jak miejsce, autorstwo
i zastosowana koncepcja. Podstawg badan byly wywiady z przedstawicielami réznych
typow stacji radiowych: publicznych i komercyjnych, jak i tych, dla ktorych generowanie
zysku nie jest celem nadrzednym. Wzieto pod uwage zaréwno stacje lokalne, regionalne,
jak i ogélnopolskie.

Jingles Identifying a Radio Station as an Important Element
of a Radio Programme: Analysis of the Production Process

Summary

Jingles are important elements of radio programs and require much attention
and effort. The authors have decided to check what the process of the production
of radio jingles looks like and how this process is related to the format and character
of the broadcasting institutions. In this study, several aspects of the production were
taken into account, such as: the place, the authorship and the applied concept. The basis
of the studies were interviews with representatives of various types of radio stations:
public, commercial and non-commercial; local, regional and national radio programs
were also taken into consideration.






