Agnieszka Kiejziewicz
Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
Uniwersytet Jagielloriski

Awangarda 2.0. Obecnos$¢ artystow niezaleznych
w Internecie na przykladzie japofiskich tworcow
filméw eksperymentalnych

Stowa kluczowe: kino eksperymentalne, Japonia, film japoriski, komunikacja w Internecie,
Collective [+], awangarda

Key words: experimental cinema, Japan, Japanese film, communication in the Internet,
Collective [+], avant-garde

Wstep

Wkraczanie nowych mediéw w kolejne sfery zycia spotecznego, a co za tym
idzie, ich obecnosc takze w Swiecie kultury, w XXI wieku stalo sie codzienno-
Scig. Internet jako platforma wymiany mysli i dzielenia sie zasobami, a takze
kompendium informacji tematycznych zyskatl status miejsca oferujacego szeroki
dostep do wiedzy eksperckiej, wezesniej nieosiagalnej dla tak duzego spektrum
odbiorcow.

Swoje miejsce w Sieci zyskala rowniez sztuka, a podzial na dzieta kultury
wysokiej, tresci popkulturowe oraz dzialania niezalezne ulegl zatraceniu pod
wplywem haset egalitarnego dostepu do informacji i postepujacej digitalizacji.
Jedynym kryterium pojawienia sie danego zasobu w formie cyfrowej stata sie
nie jego klasyfikacja, a mozliwo$¢ udostepnienia z zachowaniem obwarowan
prawa autorskiegol. O ile zamieszczaniu w Sieci kanonicznych dziel wielkich
mistrzow malarstwa, literatury czy filmu w celach edukacyjnych i rozrywko-
wych towarzyszy powszechna akceptacja, to masowe upowszechnianie dokonan
artystow awangardowych, ktorych domeng zawsze bylo docieranie do waskich
kregow odbiorcow, nadal wydaje sie kontrowersyjne. Warto jednak zauwazyc,
ze dgzenie artystow niezaleznych do poruszenia szerokich kregow widzow
i/lub stuchaczy nie jest niczym nowym ani tez nie wystepuje przeciwko postu-
latom filmowego undergroundu. Juz tworcy Wielkiej Awangardy zachwycali
sie dynamikg rozwoju cywilizacji przemystowej oraz przystepnoscig kina jako
medium umozliwiajgcego poruszanie takze widzéw niewyedukowanych. Ponadto
postulowane przez tworcow tamtych czasé6w wystepowanie przeciwko tradycji
odbywalo sie za pomoca zapozyczen form funkcjonujacych w kulturze gtéwnego

1 P. Aigrain, Dzielenie sie. Kultura i gospodarka epoki Internetu, tham. W. Pedzich, War-
szawa 2012, s. 42-107.
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nurtu?. Dlatego tez, poréwnujac fascynacje i dzialania artystéw z poczatku
XX wieku z internetowg aktywnoscig nowego pokolenia eksperymentatorow,
mozna zauwazyc, ze wspolczesne media oferujg wspaniate mozliwosci konty-
nuacji oraz reinterpretacji wezesniejszych postulatow.

Internet okazal sie nowym polem praktycznego zastosowania awangardowych
zalozen, a takze podjecia proby przekazania szerokiemu gronu uzytkownikow
tresci trudniejszych w odbiorze, roznych od popularnych form rozrywkowych.
Pojawienie sie artystow niszowych w srodowisku cyfrowym doprowadzito do
wytworzenia dwoch form komunikacji nowatorskich w przypadku sztuk ekspery-
mentalnych. Z jednej strony, na fali rozkwitu ruchow fanowskich, wzorowanych
na tych zwigzanych z kulturg popularna, nastapit rozwdj platform udostepniania
dziel awangardowych, przenoszacych narzedzia porozumiewania sie mitosnikow
popkultury na grunt niezalezny. Takie dzielenie sie zasobami przez samych za-
interesowanych tworczoscig niszowg oraz nowe formy komunikacji fanéw nurtu
pozwalajg budowaé ogolnoswiatowa spotecznosé. W kontekscie popularyzacji
filmowych form niezaleznych jest to zjawisko dotad niespotykane. Transfer
przywotanych tresci pelni takze role edukacyjna i przyczynia sie do rozwoju
badan akademickich, oferujac dostep do dziet zagranicznych bez potrzeby odby-
wania dalekich podroézy, dzieki czemu mozliwe jest popularyzowanie nawet tak
niszowych form, jak najnowszy japonski film eksperymentalny. Drugi sposob
komunikacji rozwinal sie na linii artysta — widz. Wzorem autor6w popularnych
tworcy niezalezni, szukajgc kontaktu z odbiorcg poprzez publikowanie w In-
ternecie nie tylko swojej sztuki, ale rowniez komentarzy i impresji, aktywnie
korzystaja z blogosfery oraz portali spotecznosciowych.

Celem ninigjszego artykutu jest przedstawienie sposobu pojawiania sie tresci
zwigzanych z filmem niezaleznym w Internecie, co nastepuje poprzez dzialania
ruchu fanowskiego oraz komunikaty wysylane przez samych artystow. Temat
zostal opracowany na podstawie analizy portali, blogbw oraz stron internetowych,
zaréwno prowadzonych przez fanéw, jak i administrowanych przez rezyserow.
7 uwagi na szeroki zakres dostepnego materiatu badawczego analiza zostala
zawezona do dokonan tworcow japonskiego filmu eksperymentalnego, ktorzy
przodujg w kreatywnym wykorzystaniu Internetu w celach promocyjnych,
opracowujac coraz nowsze, czesto zaskakujgce sposoby na poszerzanie dostepu
do sztuki awangardowej w Sieci.

Komunikacja fanéw. Zasoby internetowe dla koneserow
niszowych form audiowizualnych

Analize wspotczesnego ksztaltu komunikacji fanéw dziet eksperymentalnych
i awangardowych warto rozpocza¢ od podkreslenia, ze celem nawigzywania
przez nich interakcji jest szeroko pojeta wymiana, niekoniecznie wigzaca

2 R.W. Kluszczynski, Film i Wielka Awangarda, w: Film awangardowy w Polsce i na
Swiecie, red. R.W. Kluszczynski, L6dz 1989, s. 14-15.
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sie z wymiang konkretnego dziela w formie materialnej lub cyfrowej. Rozpo-
wszechnianiu moze podlega¢ réwniez informacja. Sam proces udostepniania
zasobow i jego znaczenie spoleczne analizuje Lawrence Lessig, opisujac w swojej
ksigzce Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hybrydowej gospodarce® dwa
systemy ekonomiczne, dla ktorych Sieé jest polem Scierajacych sie wpltywow:
gospodarke komercyjng i gospodarke dzielenia sie. Autor zauwaza, ze glow-
nym wyznacznikiem funkcjonowania tej drugiej jest fakt, ze ,dostepu do niej
nie reguluje cena, lecz skomplikowany zbiér relacji spolecznych™, co mozna
z powodzeniem odnie$¢ do mechanizméw definiujgcych zjawisko wymiany wsrod
fanow niszowych form audiowizualnych. Jak zauwaza L. Lessig, internetowe
gospodarki dzielenia sie, wsrod ktorych najpopularniejszym przykladem jest
Wikipedia, opierajg sie¢ na tym, ze ,ludzie doktadajg sie do dobra wspdlnego
poprzez produkt uboczny czegos, co i tak chcg robi¢™.

Przykladem serwisu dziatajgcego na przywolanych powyzej zasadach udo-
stepniania tresci awangardowych jest UbuWeb, zarejestrowany jako organi-
zacja non-profit®. Strona powstala w 1996 roku, poczatkowo odgrywajac role
repozytorium tresci audiowizualnych, aby dzieki pracy wolontariuszy rozrosnac
sie do rozmiarow najwiekszego zbioru tresci awangardowych w Internecie.
Co istotne, administratorzy serwisu zaznaczaja, ze ich przedsiewziecie nie po-
trzebuje zadnych metod wsparcia pienieznego czy zewnetrznego sponsoringu.
Redaktorzy podkreslajg rowniez, ze serwis nie bedzie nigdy reklamowany w celu
uzyskania wigkszej popularnosci. Istotny wydaje sie fakt, ze wszystkie tresci
znajdujace sie w bazie sg darmowe, przy czym w kontekscie praw autorskich
tworcom przyswieca okreslony kodeks postepowania:

Jesli naklad czego$ jest wyczerpany, uwazamy, ze [udostepnianie] jest w po-
rzgdku. Jesli cos jest w druku, jednakze jest absurdalnie drogie lub trudne do
uzyskania, sprobujemy sie tym zajac. Jednakze jesli cos jest w druku i dostep-
ne dla wszystkich, nie ruszymy tego. Ostatnig rzeczg, ktorg chcemy zrobic, jest
zabieranie i tak skromnych srodkow z kieszeni osob wypuszczajgcych na rynek
stabo sprzedajgce sie dziela awangardowe. UbuWeb funkcjonuje jako centrum
dystrybucji dla trudnych do znalezienia, o wyczerpanym nakladzie i ukrytych
materiatow, przesytanych cyfrowo na strone internetowa. [...] Jesli wydanie
jakiegos dzieta zostanie wznowione, natychmiast usuniemy je z naszej strony.
Takze jesli artysta odnajdzie swoje materialy zamieszczone na UbuWeb bez
pozwolenia i bedzie chcial ich usunigcia, prosimy o takg informacje. W wiek-
szosci przypadkow spotykamy sie jednak z pozytywna reakcjg artystow, ktorzy
dowiadujg sie, ze ktos dba o ich dzieta i prezentuje je w odpowiednim kontek-
Scie. Jak zawsze jesteSmy otwarci na kolejne prace. Spojrzmy prawdzie w oczy,

3 L. Lessig, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hybrydowej gospodarce, ttum.
R. Prochniak, Warszawa 2009, s. 121-177. W dalszej czesci rozwazan Lessig opisuje rowniez
gospodarki hybrydowe, ktorych funkcjonowanie nie jest bezposrednio powigzane z tematyka
niniejszego artykutu, dlatego autorka zadecydowata o ich pominieciu.

4 Tamze, s. 147.

5 Tamze, s. 157.

6 UbuWeb, [online] <http://www.ubuweb.com/>, dostep: 2.06.2016.
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jesli posiadalibysmy pozwolenie od kazdego [kto zamieszcza swoje dziela] na
UbuWeb, nie byloby UbuWeb”.

Dzielenie sie tresciami awangardowymi oraz tworzenie spotecznosci skupionej
na poszerzaniu swojej wiedzy zwigzanej z preferowanym tematem opiera sie
w przypadku serwisu UbuWeb na dzialaniach koordynowanych przez ekspertow
zajmujgcych sie awangardg (na stronie internetowej serwisu podajg oni swoje
dane). Komunikacja w opisywanej grupie opiera sie na zglaszaniu zapotrzebowa-
nia na poszukiwany material przez fanow. Mozna tego dokonac poprzez portal
spotecznosciowy Twitter, gdzie UbuWeb posiada swoje konto. Autorzy rowniez
sami wyszukujg nowosci i aktywnie o nich informuja, nieustannie wzbogacajac
zbiory. Jako kanalu komunikacyjnego uzywajg tez zalozonego przez siebie radia
internetowego (UbuWeb Radio Stream). Serwis oferuje takze dzieta tworcow
japonskich, wérod ktorych warto zwroci¢ uwage na ogromny zbior niedostepnych
nigdzie indziej dokonan Toshio Matsumoty oraz Shujiego Terayamy.

UbuWeb jest platformg ogolnodostepng — nie ma potrzeby logowania sie,
a zasoby pojawiajg sie w otwartym dostepie, co dowodzi, ze spolecznosé¢ odbiorcow
awangardy nie prébuje podkresli¢ swojej elitarnosci, tym bardziej realizujac
przywolane wczesniej postulaty Wielkiej Awangardy. Inaczej byto w przypadku
serwisu Surrealmoviez.info, zamknietego w 2012 roku. Zalozeniem jego tworcow
byto, podobnie jak w przypadku UbuWebu, tworzenie przepastnego archiwum
niezaleznych dziet audiowizualnych. Jednakze ,,Surreal”, promujacy wszystko,
co stato w opozycji do filmowego mainstreamu, po pewnym czasie ograniczyt
dostep do swoich archiwow, a wejScie na strone wymagalo specjalnego zapro-
szenia, wystanego przez jednego z cztonkow spotecznosci. Wkrotce tez serwis
przestal istnie¢, niedltugo po tym, jak dysponenci serwisu RapidShare, z ktorego
narzedzi korzystali cztonkowie Surrealmoviez.info, zmienit zasady pobierania
i udostepniania plikéwS.

Filmoznawca Rafal Syska pisze o bazach kreowanych przez fanéow w kon-
tekscie zjawiska okreslanego mianem kinofilii 2.0. Promowanie niszowych form
audiowizualnych odbywa sie w tym przypadku za pomocg nowych technologii
(portali spotecznosciowych, blogow i baz danych), co jest gtownym wyznaczni-
kiem nowej kinofilii. W zwigzku z tym rownocze$nie zmniejsza sie znaczenie
dawnych form komunikacji fanow, takich jak dyskusyjne kluby filmowe oraz
prasa drukowana®. Autor Filmowego neomodernizmu proponuje czytelnikowi
krotki przeglad sposobow dziatania réznych internetowych archiwow filmowych,
zestawiajgc ze sobg bazy oferujgce obrazy popularne z przywotanym wyzej ,,Sur-
realem”. Analizujac to zestawienie, mozna zauwazyc, ze gdy serwisy gtownego
nurtu, oferujace szeroki zakres nieselekcjonowanego materiatu, balansujg na
granicy legalnosci i naruszania praw autorskich, bazy awangardowe zdajg sie

7 Tamze, Frequently Asked Questions, [online] <http:/www.ubu.com/resources/faq.html>,
dostep: 2.06.2016 (jesli nie podano inaczej, cytaty ze zrodel obcojezycznych podaje w tluma-
czeniu wlasnym — A K.).

8 R. Syska, Filmowy neomodernizm, Krakéw 2014, s. 171-172.

9 Tamze, s. 166—167.
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funkcjonowaé wedtug przyjetego przez tworcow kodeksul®. W tym przypadku
pojawia sie pytanie o to, czy tworzenie kodeksow postepowania jest zwigzane
z wiekszg wrazliwoscig fanéw niszowych form na sytuacje autora dziela, za-
rabiajacego niewielki procent tego, co przypada w udziale twoércom gltownego
nurtu. Niewatpliwie w model komunikacji fanéw kina niezaleznego wpisuje sie
podkreslanie szacunku dla rezyseréw otwartych na bliskie relacje z odbiorcami
ich dziel, prowadzace do uwrazliwienia na tworzenie, szeroko pojmowanych,
,dobrych praktyk” udostepniania tresci.

Zanurzenie w cyberprzestrzeni. Jak mlodzi eksperymentatorzy
buduja swoja popularnosé

Jak zauwazyl Vuk Cosic w wywiadzie z 1997 roku, wspotczesni artysci wy-
korzystujacy w swojej pracy nowe media s3 ,idealnymi dzie¢mi Duchampa”ll.
Ich sztuka doskonale realizuje postulaty ,,0jca nurtu”, taczac dematerializacje,
przywlaszcezenie elementow kultury popularnej oraz efemerycznosé dziet za-
mieszczonych w srodowisku wirtualnym!2. Wsrod swiatowych spolecznosci
tworcow zajmujacych sie sztuka niezalezng warto poswieci¢ uwage artystom
japonskim. Wschodni eksperymentatorzy w doskonaty sposob lgczg popularne
metody komunikacji z fanami z unikalnoscig swojej sztuki, czyli umiejetnym
powigzaniem awangardy i nowych mediow poprzez zastosowanie wspomnianego
powyzej przywlaszczenia.

Odbiorcow juz nie dziwi fakt posiadania przez artystow stron internetowych
funkcjonujacych jak wirtualne portfolia i wizytowki, pozwalajacych na pierwszy
kontakt ze stylem tworcy. W tym przypadku pojawia sie pytanie o to, co artysta
pragnie przekazac przez samg budowe swojej strony internetowej. Przywolujac
jako przyklad dziatania zachodniej grupy BOCA (Bozeau Ortega Contemporary
Arts), Ginger Scott stwierdza, ze strony internetowe artystow czesto przypominajg
galerie sztuki. Biala szata graficzna, imitujgca czystg przestrzen wystawowa,
wsrod ktorej umieszezone sg zdjecia i instalacje audiowizualne, odwolujgce sie
z kolei do monitoréw spotykanych w galeriach — te wszystkie zabiegi zapra-
szajg widza do ,przechadzki” po wystawie bez opuszczania domu!2. Jednym

10 Por. tamze, s. 171. Rafal Syska w swojej ksigzce przywoluje takze kodeks, ktory wid-
nial na stronie Surrealmoviez.info: ,Spolecznosé¢ serwisu Surrealmoviez chroni i udostepnia
filmowe skarby, katalogujac ich zrodta zdeponowane w calej sieci. Naszym celem jest byc¢ jak
najdalej od mainstreamu i wspierac z calych sil kino eksperymentalne, surrealne, niezalezne,
artystyczne i ekstremalne [...]. Pamietaj, ze bez twojego wsparcia zaden stary film nie bedzie
odrestaurowany, a zadne nowe nie bedg realizowane. Jesli wiec spodobal ci sie jaki$ film, po-
winienes go KUPIC!” ([online] <www.surrealmoviez.info/news.php>, dostep: 1.09.2013).

11T, Baumgirtel, Art Was Only a Substitute for the Internet: Interview with Vuk Cosic,
[online] <http://www.heise.de/tp/artikel/6/6158/1.html>, dostep: 4.06.2016.

12 G. Scott, Duchamp’s Ideal Children: Internet Art, the Avant-Garde and the Ready-
made, [online] <http://pooool.info/duchamps-ideal-children-internet-art-the-avant-garde-and-
the-readymade/>, dostep: 4.06.2016.

13 Tamze.
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z japonskich tworcow odwolujacych sie do estetyki galerii sztuki jest Tomonari
Nishikawa. Jego strona internetowa zostala podzielona na trzy obszary (film,
video i instalacje), oznaczone logotypami przypominajgcymi rézne rozmieszczenie
$cian w przestrzeni wystawienniczej!4. Podobne rozwigzania preferuje takze
zajmujacy sie eksperymentami z tworzywem filmowym Shinkan Tamakil® oraz
Ai Hasegawal®, poruszajaca problematyke rodzicielstwa i futurystycznych wizji
miedzygatunkowej prokreacji.

Drugi rodzaj projektow stron internetowych mozliwy do wyréznienia wsrod
prezentacji japonskich eksperymentatorow opiera si¢ na wkomponowaniu
w szablon (layout) wybranego dziela (lub kilku z nich) w ten sposob, ze odwie-
dzajgcy od razu ma sposobnos$¢ zapoznania sie ze stylem artysty. Przykladem
moze by¢ witryna Takashiego Makiny!?. Twérca ten za gléwny cel swojej sztuki
obrat probe zachety widza do kontemplacji istoty istnienia, co ma nastapic
poprzez obserwacje interaktywnych obrazéw wygenerowanych komputerowo,
wielobarwnych supernowych. Gtwnym motywem jego strony jest kadr z filmu
Phantom Nebula (2014)18 prezentujacy obraz utrzymanej w ciemnych tona-
cjach galaktyki. Takie rozwigzanie przyjeta rowniez Rei Hayama, zajmujaca
sie popularyzacjg japonskiego eksperymentu audiowizualnego i wspéttworzaca
z Makino grupe Collective [+]1°. Artystka zglebia zagadnienie relacji miedzy
czlowiekiem i Srodowiskiem naturalnym. Jej strona gtéwna prezentuje grafike ze
zblizeniem na cien owada rzucany na kamienie w kolorach ziemi, co doskonale
oddaje ducha tworczosci rezyserki.

Strony internetowe japonskich autorow nie tylko stanowig wizytowki ich
dokonan, ale rowniez sthuzg promocji projektow pobocznych, ktére mogg trafi¢ do
szerszego kregu odbiorcow po wspomnieniu o nich w dodatkowych zaktadkach.
W ten sposéb Kazuhiro Goshima20 reklamuje dzialalno$é swojej firmy Galactic
Visions?1, pod ktérej szyldem tworzy, wykonujac projekty audiowizualne (takze
komercyjne) dla klientow indywidualnych. O ciekawym dzialaniu pobocznym
informuje za pomocg swojej strony rowniez Rei Hayama, odsylajac odwiedza-
jacego do serwisu spotecznosciowego Facebook, gdzie prowadzi projekt Urban

14 T Nishikawa, Tomonari Nishikawa, [online] <http:/www.tomonarinishikawa.com/>,
dostep: 6.06.2016.

15 8. Tamaki, shinkantamaki.net, [online] <http://shinkantamaki.net/>, dostep: 6.06.2016.

16 A. Hasegawa, Ai_Hasegawa. Expand the Future, [online] <http:/aihasegawa.info/>,
dostep: 6.06.2016.

177, Makino, Makino Takashi, [online] <http://makinotakashi.net/>, dostep: 7.06.2016.

18 Phantom Nebula, rez. T. Makino, Japonia 2014.

19 Grupa Collective [+] roéwniez posiada swojg strone internetows, utrzymang w sty-
lu ,galeryjnym”, na ktorej sg zamieszczane informacje o planowanych pokazach czy wyda-
nych publikacjach; znajduje sie tam takze archiwum dziatalnosci kolektywu. Zob. Plus, Plus
Screening, [online] <http://plusscreening.org/>, dostep: 7.06.2016.

20 K. Goshima, Kazuhiro Goshima, [online] <http:/www.goshiman.com/hp/0lnews_e.
html>, dostep: 7.06.2016.

21 Tenze, Galactic Visions, [online] <http:/www.goshiman.com/hp/05gv_e.html>, dostep:
7.06.2016.
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Bird’s Language?? [Jezyk miejskich ptakéw]. Autorka zamieszcza tam zdjecia
i filmy z rejestracjg niecodziennego zachowania ptakow konfrontujacych swoje
instynkty z ograniczeniami nowoczesnej przestrzeni miejskiej.

Poza kreowaniem archiwow swojej tworczosci i jednostronng komunikacjg
z odbiorcg poprzez strony internetowe nowe pokolenie przedstawicieli japonskiej
awangardy dostrzeglo rowniez potrzebe wejscia w dialog z widzami. Dialog ten
odbywa sie dzieki portalom spoltecznosciowym oraz blogom, na ktorych udo-
stepniana jest opcja pozostawienia komentarza przez odwiedzajacego. Tworcg
zapraszajgcym fanow do obserwacji swojej codziennosci jest przywolany wceze-
$niej Shinkan Tamaki. Artysta koresponduje z odbiorcami za posrednictwem
Facebooka oraz dzieli sie swoimi impresjami na Twitterze, chetnie odpowiadajac
na wszystkie pytania lub wymieniajgc uprzejmosci. Warto dodac, ze rezyser
form audiowizualnych nie tylko publikuje informacje zwigzane ze swojg twor-
czoscia, ale takze dzieli sie zdjeciami z prywatnych wypraw turystycznych?3.

Bezposrednia komunikacja z odbiorcg wywiera pozytywny wplyw zarow-
no na potrzeby fanow, jak i na kreowanie rozpoznawalnej medialnie postaci
artysty. Jak podkreslajg w swoich badaniach nad spoteczng rolg Internetu
Joke Beyl i Joke Bauwens, obecnie widzowi nie wystarczy sam odbior dzieta.
Obserwator, poprzez komentarze i aktywng krytyke, staje sie wspotautorem
sztuki, a manifestujac swoja obecnosé, wplywa na efekt pracy artysty24. Dzieki
udostepnieniu przez rezysera otwartych kanaléw komunikacyjnych poczucie
wspolnoty tworczej odbiorcy z artysta jest wieksze niz w czasach klasycznych
mediéw masowych, kiedy to ten pierwszy przyjmowatl role pasywng, z gory
narzucong?®, Nowa japonska sztuka eksperymentalna, ktorej sensem istnienia,
jak mowi Takashi Makino, jest ,ratowanie japonskiej kinematografii i prze-
kazanie widzowi nowych wartosci”?6, juz w swym programie zaklada dialog.
W zwigzku z tym zalozeniem zaproszenie fana do zycia tworcy, wysylane przez
samego tworce dzieki portalom internetowym, jest z jednej strony nowym
sposobem na wzmocnienie przekazu dzieta, z drugiej natomiast sposobem na
rozwijanie postulatu ,interaktywnosci” japonskiego eksperymentu audiowi-
zualnego. Oczywiscie nie mozna poming¢ zagadnienia autopromocji artystow
poprzez wykorzystanie popularnych portali. Wkroczenie w obszar Internetu,
odwiedzanego przez miliony uzytkownikow sledzacych wzajemna aktywnosc,
daje szanse dotarcia niszowej sztuki z Kraju Kwitngcej Wisni do najdalszych
zakatkow Swiata.

Na uwage zastuguje rowniez proces udostepniania japonskich filmow eks-
perymentalnych w Sieci, co robig zarowno artysci, jak i fani. Umieszczenie

22 R. Hayama, Urban Bird’s Language, [online] <https:/www.facebook.com/ublmov>,
dostep: 7.06.2016.

23 8. Tamaki, Shinkan Tamaki, [online] <https:/www.facebook.com/shinkantamaki?fre-
f=ts>, dostep: 7.06.2016.

24 J. Beyl, J. Bauwens, Artist Meets Audience: Understanding the Social Meaning of Art
on the Internet, ,The University of Melbourne Refereed E-Journal” 2010, vol. 1, nr 5.

25 Tamze.

26 S8cinema, Presentacién Colectivo [+] Tokyo. Takashi Makino, Rei Hayama, Shinkan
Tamaki, [online] <https://www.youtube.com/watch?v=S-UWJRVu77c>, dostep: 6.06.2016.
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dziela audiowizualnego w popularnym serwisie doskonale wypekia postulat
dematerializacji, wspomniany wczeéniej w kontekscie Wielkiej Awangardy?”.
Realizujac potrzebe pozbycia sie namacalnego no$nika i tym samym dagzac do
uniesmiertelnienia swojego filmu, eksperymentatorzy chetnie kreujg indywi-
dualne bazy dziel, udostepniajac gotowy material na Youtube.com czy Vimeo.
Stalym bywalcem pierwszego serwisu jest Takashi Makino, natomiast Vimeo
stat sie wirtualng galerig dla Shinkana Tamakiego oraz Tomonariego Nishikawy.
Na biezaco zapraszajg oni fanéw do ogladania (i oceniania) najnowszych pro-
jektow.

Innym, nowym na gruncie sztuki niezaleznej zjawiskiem jest produkcja
trailerow reklamujgcych filmowe eksperymenty. Taka forma promocji dotyczy
gtownie dziet bedacych czescig performansu lub wiekszej instalacji, niemozli-
wych do docenienia na plaskim ekranie, bez osobistego uczestnictwa w poka-
zie. Takze filmy przeznaczone do rozpowszechniania na trwalym nosniku sg
zapowiadane w formie skrotu charakterystycznych sekwencji, co ma stanowic
zachete do zakupu. W ten sposob reklamuje swoje filmy Kazuhiro Goshima,
artysta zglebiajacy zagadnienie egzystencji jednostki w zmodernizowanej,
sterylnej przestrzeni miejskiej?8. Przyklad moze stanowi¢ Different Cities
(2006)29, najdtuzszy film artysty, promowany dzieki doskonale dopracowanemu
trailerowi zamieszczonemu na Youtube.com?3?,

W proces udostepniania materialow na wspomnianych serwisach sg za-
angazowani rowniez fani, publikujgcy samodzielnie nagrane filmowe zapisy
pokazoéw, wystaw i instalacji. Warto zauwazy¢, ze dzialalno$¢ odbiorcow nie
jest postrzegana przez artystow jako naruszenie praw autorskich. Co wiecej,
oddolna popularyzacja japonskiego eksperymentu wydaje sie cieszy¢ tworcow,
doceniajacych taka forme promocji. Sledzac zamieszczone w popularnych
serwisach filmy, mozna zauwazy¢, ze pozostajg one dostepne przez wiele lat,
a autorzy nie zglaszajg zadnych roszczen w stosunku do fanéw publikujacych
te materialy.

Zakonczenie

Opisywane w niniejszym artykule zjawisko interakcji tworcow eksperymen-
talnych z odbiorcami, mozliwe dzieki dostepnosci i wszechobecnosci Internetu,
wymyka sie jednoznacznej ocenie i klasyfikacji. Z jednej strony, podazajac
za optymistyczng filozofig, ktorej autorem jest Derrick de Kerckhove, i jego
postrzeganiem digitalizacji jako kroku ku nowemu kolektywizmowi3!, mozna

27 G. Scott, dz. cyt.

28 J. Vacheron, Kazuhiro Goshima: After the Metabolic Cities, w: 12" Biennial of Moving
Images in Geneva, red. P. Stohler, Genéve 2012, s. 42—43.

29 Different Cities, rez. Kazuhiro Goshima, Japonia 2006.

30 K. Goshima, Different Cities (preview), [online] <https://www.youtube.com/watch?v=C-
GhXHN_iZcQ>, dostep: 7.06.2016.

31D, Mersch, Teorie mediéw, thum. E. Krauss, Warszawa 2010, s. 127-128.



Awangarda 2.0. Obecnos¢ artystow niezaleznych w Internecie... 131

stwierdzic, ze Sieé jest miejscem pelnej realizacji postulatow tworcow Wielkiej
Awangardy. Sztuka wspotistniejaca w przestrzeni galerii oraz w Internecie
staje sie ogolnodostepna, a bariery jezykowe czy odlegloSciowe tracg znaczenie,
umozliwiajgc nieograniczong wymiane mysli miedzy artystami i odbiorcami.
7 drugiej jednak strony, wykorzystanie mediéw masowych w celu popularyzacji
sztuki eksperymentalnej powoduje przemieszanie tresci i czesto pojawiajacy sie
problem odréznienia sztuki niezaleznej od tworéw amatorskich, na co zwracat
uwage juz Andrew Keen w Kulcie amatora3?. Przywolani powyzej japonscy
tworcy potrafig w doskonaly sposéb wykorzysta¢c nowe medium w celach pro-
mocyjnych, nieustannie rozszerzajgc dostepnosé tresci awangardowych. Obrany
model bezposredniej komunikacji z odbiorcg tworzy miedzy nim a japonskimi
artystami unikalng wiez. Jej podstawa jest system wzajemnych zaleznosci,
w ktorym zainteresowanie i aktywnos¢ widza odgrywa kluczowg role.
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Streszczenie

Celem autorki niniejszego artykulu jest analiza zjawiska obecnosci artystow nieza-
leznych w Internecie, a co za tym idzie, wytworzenia nowych form komunikacji pomie-
dzy odbiorcami i tworcami. Przykladem badawczym uczyniono spotecznosé japonskich
rezyserow filmow eksperymentalnych, ktorzy przoduja w adaptowaniu nowego medium
do swoich potrzeb. W pierwszej czesci pracy opisano komunikacje fanow awangardy,
dzielgcych sie zasobami na podstawie przyjetych przez siebie kodekséw postepowania.

32 A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture, thum. M. Bernatowicz, Warszawa
2007.
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Drugg czesé artykulu stanowi omoéwienie sposobu, w jaki artysci nawiazujg dialog
z widzami, podejmujgc dzialania prowadzgce do popularyzacji niszowych form sztuki
audiowizualnej.

Avant-garde 2.0: The Appearance of the Independent Artists
on the Internet Based on the Example
of the Japanese Experimental Filmmakers

Summary

The aim of the author of this article is to analyse the topic of the appearance
of independent artists on the Internet, and the related emergence of new forms
of communication between the viewers and the creators. As a case study of this article,
Japanese experimental filmmakers were chosen, because it can be observed that they
are the world leaders in adapting a new medium to their needs. In the first part of this
article, the author describes communication between the fans of the experimental films,
who share data, not only to gain profit, but also to make unique statements about the
codes they choose to adapt. The second part of this article is a study of the way the
artists communicate with their followers by popularizing their niche audiovisual art.



