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Wstep

Pierre Sorlin napisal w jednym ze swoich najbardziej znanych tekstow
poswieconych mediom, ze ,[...] rekreacyjna rola srodkow masowego przekazu
wywotuje bardziej aktywne reakcje niz ich czes$¢ informacyjna, co z kolei spra-
wia, ze konieczne staje sie badanie srodkow masowego przekazu w ramach
rozrywki, tak jak rozwija sie ona we wspolczesnych spoteczenstwach” (Sorlin
2001: 154). Uswiadomienie wiec sobie, jak wielka role w dzisiejszych mediach
odgrywa zabawa i w jaki sposob wplywa ona na ich odbiorcow, wydaje sie kwe-
stig niezwykle istotng. I to nie tylko z punktu widzenia teorii Srodkow masowej
komunikacji, ale rowniez szerokiej wiedzy kulturowej na temat wspolczesnosci
i zjawisk jg kreujacych.

Zdajac sobie sprawe ze wspomnianej powyzej potrzeby, postanowilam wla-
$nie tematowi rozrywki poswieci¢ niniejszy tekst, odnoszac go do programow
emitowanych w rozgtosniach komercyjnych. Celem moim bedzie wskazanie cech
konstytutywnych audycji o charakterze ludycznym, ze szczegolnym uwzglednie-
niem roli prezentera, stylu prowadzenia tego rodzaju programow, uzywanego
w nich jezyka, charakteru relacji nadawczo-odbiorczych itp. Zaprezentowane
wnioski stanowig efekt szerszych badan, przeprowadzonych na potrzeby rozpra-
wy doktorskiej w wielu polskich stacjach komercyjnych (w tych o charakterze
ogolnopolskim, w ponadregionalnych i duzych sieciach rozgtosni lokalnych)
w ciggu ostatnich kilku lat — analizy oferty programowe;j i zawartosci poszcze-
golnych audycji. Obserwacje te beda miaty charakter ogélnej refleksji, celem
napisania tekstu nie jest bowiem systematyczna analiza tresci poszczegolnych
pozycji antenowych, wybiorczo przywotuje jedynie fragmenty audycji w celu
poparcia prezentowanych wnioskow odpowiednig egzemplifikacja. Podstawg
badan autorskich uczynilam klasyczne rozwazania na temat roli radiowego
prowadzacego autorstwa Marshalla McLuhana i Neila Postmana (w odniesie-
niu do rozrywki), ktore staram sie poddac ocenie i zweryfikowaé¢ mozliwos¢ ich
zastosowania w odniesieniu do wspoétczesnych produkcji stacji komercyjnych.
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Pod pojeciem ,,programy o charakterze rozrywkowym” mogg sie kry¢ rézno-
rodne audycje, zaréwno krotkie, kilkunastosekundowe czy kilkuminutowe formy,
jak i rozbudowane, nawet kilkugodzinne bloki programowe, w ktorych rozrywka
odgrywa prymarng badz sekundarng role. W tekscie postaram sie odnies¢ do
wielu z nich tak, by méc otrzymac mozliwie szerokie spektrum przyktadow.

Radiowy program rozrywkowy

Glownym zadaniem audycji stuzgcych celom rozrywkowym jest umozliwienie
odbiorcy odczucia przyjemnosci czerpanej zaréwno z tresci, jak i formy serwo-
wanego przekazu, zadowolenia z milo spedzonego czasu. Programy rozrywko-
we sg bowiem tworzone po to, by stuchacze mogli odpoczaé, zrelaksowac sie,
spedzi¢ czas w sposob niewymagajacy skomplikowanych procesow myslowych.
Zabawna musi by¢ tym samym nie tylko tre$¢ programu, takze jego oprawa
muzyczna czy dzwiekowa powinna miec¢ odpowiedni charakter. W przypadku
audycji rozrywkowych to dzwigkowe tto jest najczesciej komponowane w sposob
bardzo dynamiczny, podnoszacy wewnetrzng temperature programu, utrzymu-
jacy uwage odbiorcy. Rownie wyrazisty styl cechuje wypowiedzi prowadzgcych;
ten temat zostanie omowiony ponize;j.

Emocjonalnosc¢ jest kolejng kategorig, ktéra — w moim przekonaniu — cha-
rakteryzuje programy rozrywkowe. O wlasciwosci tej w odniesieniu do radia
pisal juz w poczatkowym okresie rozwoju medium audialnego Stefan Sypra
(1936: 4): ,,Stowo moéwione przed mikrofonem dziata wiecej na zmysty i uczucia
[...]”. Przejawia sie ona nie tylko w sposobie wypowiadania sie prowadzacych.
Dostarczenie przyjemnosci, zabawy tgczy sie bowiem réwniez z utrzymywaniem
odpowiedniego napiecia angazujgcego stuchacza:

Nadawca zwraca sie do odbiorcy, konstruujgc atmosfere niezwyklosci, nieco-
dziennosci przekazu, by nadac kontaktowi ekskluzywny charakter. Budowanie
yhastroju” jest znamienng cechg relacji Nadawca — Odbiorca we wspotcze-
snym radiu sformatowanym. Sprzyja temu hipertrofia funkcji rozrywkowej,
gdyz umozliwia ,zadzialanie” na emocje stuchacza, emocje zas tworzg nastrgj
(Stachyra 2008: 67).

Dysponenci stacji postugujg sie w tej dziedzinie réoznymi chwytami. Jednym
z popularniejszych jest wykorzystanie game shows, czyli wszelkiego rodzaju
antenowych gier, zabaw, szczegdlnie tych dajacych szanse na wygranie duzych
kwot badz tez wartosciowych nagréd rzeczowych. Emocjonalizacja przekazu
wykorzystywana w radiowych programach rozrywkowych przejawia sie rowniez
w jezykowym sposobie formowania wypowiedzi. Pelne sg one bezposrednich
zwrotow do stuchaczy, form petnigcych funkeje fatyczng czy naklaniajgcg. Pro-
wadzacy wykorzystuja stownictwo ekspresywne, emocjonalnie nacechowane,
hiperbolizujg omawiane tresci po to, by stworzyc¢ wyrazisty przekaz trafiajacy
do audytorium. ,Celem nadawcow staje sie [...] budowanie wspdlnego Swiata
laczacego ich z odbiorcami, co jest szczegolnie istotne w przypadku rozgtosni
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radiowych, radio bowiem to medium »interpersonalne«, czyli takie, w ktore
wpisana jest blisko$¢ pomiedzy uczestnikami komunikacji” (Olejnik 2004:
205). Postugujac sie typologia ptaszczyzn komunikacyjnych przytoczong przez
Renate Dybalska, mozna by powiedzieé¢, ze w komunikacji antenowej w me-
diach komercyjnych wykorzystywana jest w najwiekszym stopniu ptaszczyzna
prywatna/swobodnal (casual) oraz familiarna (intimate)? (Dybalska 2004: 145;
por. Dgbrowska 2001: 187-194).

Za trzeci wyznacznik programéw o charakterze rozrywkowym uznaje specy-
fike charakteru prowadzacego, nierzadko celebryty znanego z innych mediow,
posiadajgcego wyraziste cechy osobowosSciowe.

Status prowadzacego programy rozrywkowe

Jak nalezatoby okresla¢ osoby zajmujgce sie prowadzeniem programow
o charakterze rozrywkowym w stacjach komercyjnych (por. Gérski 2002: 43—60)3?
Problem z jednoznacznym scharakteryzowaniem specyfiki pracy oséb zwigzanych
z przemystem medialnym, w tym rozrywkowym, dostrzeglt przywoltywany juz
P. Sorlin w ksigzce Mass media (2001: 213). Zagadnienie to w odniesieniu do
radia podjal Marcin Stachyra (2011), probujac okresli¢ zadania stojgce przed
prowadzacymi w kontekscie prezentowanej przez nich muzyki. Postuzyl sie
w tym celu typologig Roberta McLeisha (2007: 189-190), wyrézniajgcego trzy
rodzaje DJ-ow radiowych: DdJ-a dyskretnego, DJ-a eksperta i DJ-a osobowosc.
Jego zdaniem w dobie przemian, jakie nastgpily w polskiej radiofonii w wyniku
procesu formatowania, doszto niemalze do wyeliminowania tych typéw prowa-
dzacych i zastgpienia ich nowym rodzajem — Dd-a entertainera. ,W dominujgcych
formatach Adult Contemporary czy Contemporary Hits [...] nie bylo juz miejsca
na DdJ-a eksperta. W efekcie audycje muzyczne (czy raczej audycje towarzyszace
z dominujgcg rolg muzyki) prowadzic zaczeli Dd-e, ktorych gtownym zadaniem
bylo pelnienie funkcji rozrywkowej” (Stachyra 2011: 321). Tym samym bardzo
trudno méwic o radiowych osobowosciach czy tez ekspertach w odniesieniu do
komercyjnych, sformatowanych rozglosni radiowych w takim znaczeniu, w jakim
typ Dd-a nazwany ,DJ osobowo$¢” rozumiat R. McLeish (prezentujgc utwory
muzyczne, DJ osobowos$é odwotuje sie do osobistego do§wiadczenia, nawigzuje
silng wiez z publicznoscia, niekiedy nawet wlasng indywidualnoscig przycmiewa
emitowang na antenie muzyke czy tez poruszane tematy) (McLeish 2007: 190).

1 Obserwujac przemiany radia, wydaje sie [...], ze mamy do czynienia z realnymi zmianami
w kontaktach oficjalnych, ktore przestajg w mediach takimi byc” (Loewe 2004: 90).

2 Oprécz wymienionych plaszezyzn wyréznia sie jeszcze plaszezyzne sztywna (frozen), oficjalna
(formal) i profesjonalna/rzeczowsg (consultative).

3 Piotr Para w jednym ze swoich tekstow postawil nawet dosé wyrazista hipoteze, jakoby zawod
dziennikarza podlegal procesowi wymierania, tak jak zawod krawca, szewca czy wymarty zawod
bednarza (Para 2010: 167; por. Pleszczynski 2013: 440-442). Kwestia ta wydaje sie szczegolnie
aktualna dzis, kiedy profesjonalni dziennikarze bywajg zastepowani przez amatoréw lub techno-
logie, chociazby w postaci botow.
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Chociaz M. Stachyra swoje rozwazania odniost gléwnie do muzycznych audycji
towarzyszacych, to jego konstatacje o silnie zakorzenionej obecnosci prowadza-
cego — ,zabawiacza” mozna, jak sadze, odnies¢ takze do innego typu programéw
rozrywkowych w stacjach komercyjnych.

Wspotczesnie DJ stacji komercyjnej nie musi by¢ znawcg muzyki, poniewaz
dobér emitowanych na antenie utworow nie wynika z jego wiedzy i znajomo-
$ci gustéw stuchaczy, a ze wskazan specjalnego programu? i wynikéw badan
audytoryjnych. Zadanie prezentera ogranicza sie do mozliwie atrakcyjnego,
rozrywkowo opakowanego zapowiadania utworow przygotowanych przez dy-
rektora muzycznego stacji i przekonywania stuchaczy o tym, ze to wtasnie one
zaspokajajg ich potrzeby:

Radio stworzylo didzeja i wyniosto autora gagow na wyzyny. Od chwili poja-
wienia sie radia gag zastapit dowcip, ale nie za sprawg talentu autoréow gagow.
Stalo sie tak, bo radio jest szybkim, gorgcym srodkiem przekazu, ktory ograni-
czyt takze przestrzen dla opowiesci reporterskich (McLuhan 2004: 391).

Choc¢ rola ,,opowiesci reporterskich” jest caty czas znaczgca w odniesieniu do
mediow publicznych i spotecznych, to w rozglosniach komercyjnych zostata prak-
tycznie wyeliminowana. Dlaczego tak sie stalo? Mozna wskazaé pare przyczyn.

Czas przeznaczony na wypowiedzi prezentera jest stosunkowo krotki. Sporg
jego czesé zajmujg wspomniane podprowadzenia do utworéw muzycznych, za-
checanie odbiorcow do wziecia udziatu w konkursie prowadzonym przez stacje,
wejscia w interakcje z dziennikarzem za pomocg portali spolecznosciowych,
telefonow badz wiadomosci tekstowych, czy wreszcie elementy autoreklamy.
Tym samym doza inwencji, na jakg moze sobie pozwoli¢ prowadzacy, zostala
zredukowana do minimum, poniewaz zrealizowanie wymienionych zadan zaj-
muje relatywnie duzo czasu. Prezenter moze jedynie nieznacznie modyfikowac
sposob, w jaki to czyni.

Stosunkowo czesto wejscia antenowe zyskujg rozrywkowe zabarwienie.
Wypelnione sg wowezas zabawnymi historyjkami, ktore niegdys wystepowaty
glownie pod koniec serwisow informacyjnych w postaci tak zwanych michal-
kow (soft news) — zabawnie opakowanych opowiesci o niewielkim ciezarze
gatunkowym, stuzgcych rozbawieniu i odprezeniu odbiorcy po ustyszanych
wcezesniej powaznych informacjach (hard news). Obecnie zas owe rozrywkowe
ciekawostki bardzo czesto pojawiajg sie w przerwach pomiedzy emitowanymi
na antenie utworami muzycznymi i bywaja okreslane jako kickery (z ang. kick
— ‘kopnad’, ale i ‘odpoczaé, wyluzowac’), czyli swoiste radiowe bodzce podane
w pigulce, majace na celu pobudzenie stuchacza, dostarczenie mu przyjemnosci.
Przedstawiajacy takie wiadomosci prezenterzy czynig to niekiedy na sposob
aktorski, wcielajac sie w role performera, przez co tworzony przez nich prze-
kaz zyskuje na wyrazistosci. W ten sposob wchodzg niejako od srodka w ten

4 By¢ moze mial racje Ryszard Kapuscinski, ktory pisal, ze »w masowych radiostacjach
potrzebni sg ludzie, ktorzy potrafig nacisna¢ guzik, by pusci¢ wlasciwg ptyte i od czasu do czasu
nadac jakas reklame. Do tego nie potrzeba dziennikarza. [...] Masowe media coraz bardziej bedg
sie stawaly czescig przemyshu rozrywkowego«” (Bernat 2012: 9).
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ludyczny komunikat, staja sie jego ,,zaangazowanymi” wyrazicielami. Niekiedy
wykorzystujg rowniez dodatkowe dzwieki, na przyklad fragmenty utworéw
muzycznych, odgtosy otoczenia lub tez nagrane wypowiedzi. Z taka sytuacja
najczesciej mamy do czynienia w audycjach porannych i popotudniowych, kiedy
to odbiorcy najbardziej potrzebuja silnych bodzcoéw. Za przykltad niech postuzy
49-sekundowe wejscie antenowe z morning show Radia Eska Ranne ptaki:

Przed sSwietami — jak wiadomo — jest sporo ktotni w domach, no bo trzeba wy-
trzepaé dywany, zrobié zakupy, po jajka i$¢ [w tle: Po jajka idz, tobuzie®] itd.
No i uwaga! Uniwersytet w Ohio, amerykanscy naukowcy majg rade, ze — by nie
krzyczec na zone albo na meza — to trzeba po prostu cos zjesé, bo oni wykazali
w badaniach, ze po prostu jesli spada nam poziom cukru we krwi, no to wtedy
jestesmy bardziej kiotliwi. W sumie jest co§ w tym, ze jak czlowiek glodny, to
zty, prawda? Wiec teraz mamy naukowy dowdd na to. Krotko mowige, to tez
tak sobie mysle, ze jezeli zona wyrzuca Ci rzeczy za okno albo méwi ,juz idz
stad”, to nie dlatego, ze na przyklad jg zdradziliSmy, ale dlatego, ze ona jest
po prostu glodna. No i tyle. Batona jej dajcie. [promo audycji ,,Ranne ptaki’]
Mezu, zjedz batona, bo zaczynasz gwiazdorzy¢ (Radio Eska, 16.04.2014).

Czesto dziegje sie tak, jak we wskazanym przykladzie, ze niekoniecznie sam
temat wyjsciowy jest zabawny. To dopiero dokonana na nim ludyczna trawestacja
sprawia, ze informacja w taki sposob moze zostac odebrana. Egzemplifikacja ta
pokazuje rowniez, ze zabawne wypowiedzi prowadzacych moga by¢ budowane
na podstawie odniesien intertekstualnych, na co wskazuje zakonczenie przy-
wolanej w cytacie informacji, nawigzujgce do reklamy jednej z marek batonow.
W celu nazwania sui generis komediowych wstawek prezentowanych pomiedzy
utworami muzycznymi bardzo uzyteczne wydaje sie by¢ okreslenie drop-in
(z ang. ‘wpadac do’), uzyte przez autora ksigzki Radio in Context (Starkey 2014:
167, 182—183). Juz w swoim zrodlostowie wskazuje ono na pelnienie przez te
wstawki funkeji znaku przestankowego, oddzielajgcego od siebie poszczegolne
sktadniki programu.

Styl wypowiedzi os6b prowadzacych audycje rozrywkowe

Jezyk, styl wypowiedzi prezenterow programow rozrywkowych w radiu
komercyjnym, uzalezniony rzecz jasna od profilu rozgltosni, jest niezwykle
swobodny i do$¢ znacznie odbiega od charakteru wejs¢ antenowych w stacjach
publicznych. Wynika¢ to moze z szerszych trendow:

[...] wobec wptywow kultury masowej nastepuje w mediach apoteoza mlodosci,
przejawiajgca sie nie tylko w tendencji do utrzymywania sprawnosci fizycznej,
popularnosci odmtadzajgcych operacji plastycznych, lecz takze w zachowaniu
mentalnosci odznaczajacej sie tolerancjg dla nonszalancji jezykowej, publicznego
demonstrowania gwaltownych przezy¢, skracaniem dystansu miedzy prowa-
dzgcym a stuchaczami (Stachyra 2008: 67).

5 Wszystkie wyréznienia pochodza od autorki.
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Wspomniang tendencje mozna dostrzec rowniez na gruncie radia, co bardzo
negatywnie oceniat juz wiele lat temu N. Postman (2002: 162): [...] jezyk, jaki
serwuje nam radio, jest coraz bardziej prymitywny, niespojny i przewaznie
odwotujacy sie do instynktow pozaintelektualnych”. Wypowiedzi prowadzacych
pelne sa potocyzmoéw, a nawet kolokwializmow, realizowane w lekkim tonie.
Prezenterzy audycji rozrywkowych mowig zazwyczaj dos¢ szybko, gto$no, do-
sadnie, w melodii ich glosu stychaé radosé¢, pozytywne nastawienie i emocje
(wymienia si¢ nawet umiejetnos¢ ,mowienia na uSmiechu” jako jedng z tych
niezbednych do bycia dobrym prezenterem radiowym w medium komercyjnym).
Element ten moze by¢ niekiedy zrbéznicowany w zaleznosci od targetu stacji,
na przyktad wypowiedzi prowadzacych w skierowanym do mtodych odbiorcow
Radiu Eska przybierajg niekiedy bardzo krzykliwy i nieco chaotyczny charakter,
ktory mozna jednak zrozumie¢, biorgc pod uwage specyfike grupy docelowej.

Relacje nadawczo-odbiorcze w programach rozrywkowych

Stuchacz wlaczajacy odbiornik radiowy w celu zrelaksowania sie chocby po
ciezkim dniu w pracy poszukuje przekazu, ktory pozwoli mu zrealizowac 6w cel.
Aby jednak bylo to w pelni mozliwe, musi w pewien sposob identyfikowac sie
z przekazem i jego tworcg. Sadze, ze publicznos$¢ za atrakcyjne uznawac moze
te komunikaty, ktore uruchamiajg mechanizm identyfikacji-projekcji, pomagajacy
W tworzeniu sie swoistej paraspolecznej relacji pomiedzy nadawca a odbiorca,
o ktérej pisali Donald Horton i R. Richard Wohl (Vorderer i in. 2004: 396)%:

Identyfikacja polega na tym, ze widz utozsamia sie z oglgdanymi postaciami
i widzi siebie takim, jakim chcialby by¢, tzn. kims jak one; projekcja zas na
tym, ze przenosi sie w §wiat tych postaci i wyobraza sobie, ze on-postac poko-
nuje frustracje oraz zagrozenia, ktorych on-widz doswiadcza w zyciu realnym.
Mechanizm identyfikacji-projekcji najtatwiej uruchamiajg postacie i sytuacje
nadzwyczajne, pobudzajace skryte marzenia badz calkiem zwyczajne, relak-
sujace codzienne frustracje i leki (Mrozowski 2010: 29).

Pojecie identyfikacji-projekeji, o ktorym pisze Maciej Mrozowski w odniesieniu
do telewizji, moze znalez¢ zastosowanie rowniez w przypadku radia oraz form
o roznym charakterze, takze tych ludycznych. Co prawda proces ten wydaje
sie nieco utrudniony ze wzgledu na fakt, ze medium to odwotuje sie tylko do
zmystu stuchu, niemniej jednak odbiorcy komunikatu dzwiekowego dokonujg
wspomnianej identyfikacji i projekeji w drodze myslowej ikonizacji, tworzenia
w swojej wyobrazni wizerunku twércy przekazu docierajacego do nich? (odnosi

6 Mozna jg stworzyé miedzy innymi dzieki przywolywanej juz familiarnosci przekazu, podtrzy-
mywaniu wrazenia stanowienia wspolnoty poprzez stosowanie inkluzyjnego ,,my”.

7 Przedstawia opowiesci z zycia wziete, przekazuje to, o czym ludzie dyskutuja, zapewnia
odbiorcom emocje i rozrywke oraz rozmawia z gosémi zaproszonymi do studia i ze stuchaczami,
tak jakby rozmawiat z najlepszymi przyjaciéimi, tym samym sprawia, ze stuchacze identyfikujg
sie z nim i jego programem” (Beliczynski 2005: 26-27).
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sie to do réznych gatunkow, nie tylko form rozrywkowych, ale chyba szczegdl-
nie do radia artystycznego — reportazy, stuchowisk itp.). Jakze czesto bowiem
mozemy obserwowac, ze w trakcie percypowania programu radiowego rysujemy
wyimaginowany obraz osoby, ktéra do nas méwi, najczesciej tez wyobrazenie to
jest stosunkowo dalekie od realnego wygladu dziennikarza8. To z tego powodu
w przypadku radia dos$¢ czesto wykorzystuje sie na antenie osobowosci znane
juz z innych mediéw, gtéwnie z telewizji, i posiadajace ugruntowang pozycje,
wizerunek w oczach odbiorcow.

Znane postaci medialne w roli radiowych prowadzacych

Jak zauwaza Grazyna Stachyra, autorka ksigzki Gatunki audycji w radiu
sformatowanym, ,[...] jednym z wazniejszych zjawisk kulturowych, ktore nie
ominelo radia, jest kult osobowosci [...]. Radio siega po »superindywidualnoscic,
czyli gwiazdy, zar6wno po to, by firmowatly one swojg popularnoscig i wizerun-
kiem sama stacje [...], jak 1 po to, by wspottworzyty program” (Stachyra 2008: 46).
Dlaczego jednak celebryci sg tak wazni dla rynku medialnego? Sorlin ttumaczy
to w nastepujacy sposob:

Gwiazdorstwo jest niezmiernie istotnym aspektem relacji pomiedzy srodkami
masowego przekazu a spoteczenstwem, w ktorym sie one rozwijajag. [...] Stawni
prezenterzy okazujg sie przydatni do wprowadzania na rynek produktow swo-
ich sieci, czy sg to filmy, programy, czy tez magazyny. Jednakze prezenterzy
stuzg szerszym ideologicznym i ekonomicznym celom, po pierwsze — poprzez
reklamowanie bezposrednio roznych towaréw, a po drugie i wazniejsze, poprzez
reprezentowanie specyficznych wartosci (np. jak powinienes sie ubierac i zacho-
wywac, aby by¢ modnym) i wplywanie na wzory konsumpcyjne. Prezenterzy
radiowi i telewizyjni muszg kreowac¢ wydarzenia medialne, reklamowaé nowe
konwencje jako potencjalne rewolucje i odnawia¢ powszechng mode poprzez
rozwijanie intensywnego zainteresowania ubiorem, zakupami i podrézami
zgodnie z wymogami reklamodawcow (Sorlin 2001: 217).

Odbiorcy lubig wracac do postaci dobrze im znanych, dlatego tez nadawcy
tak czesto decydujg sie wykorzystywac osobowosci medialne, ktore niejedno-
krotnie majg niewiele wspélnego z dziennikarstwem. Siegniecie po ,instytucje
gwiazdy” daje nadawcom sporg szanse na powodzenie ich przedsiewziecia,
aczkolwiek nie zawsze gwarantuje rynkowy sukces. Przyktadowo Radio Eska,
po wprowadzeniu w marcu 2012 roku na antene programu zatytulowanego
Szymorning, tworzonego przez Szymona Majewskiego (na fali popularnosci
prezentera po emisji jego show w telewizji TVN) i Ige Mackiewicz, spotkalo sie
ze sporg falg krytyki ze strony odbiorcow przyzwyczajonych do wczesniejszej
formuty lokalnej audycji porannej. W konsekwencji audycja znikneta z eteru

8 0 ogromnym znaczeniu fizjonomii prowadzacych pisal miedzy innymi Postman (2002: 148).
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w 2014 roku, a zastgpil ja program Ranne ptaki, realizowany przez dziennikarzy
radiowych od lat zwigzanych z rozglosnia®.

Jako egzemplifikacja omawianego problemu postuzy mi rowniez program
Szybki Bill, emitowany na antenie Radia Zet od 15 pazdziernika 2012 roku.
Prowadzgcy audycje Bilguun Ariunbaatar, pochodzacy z Mongolii, znany jest
z programu Szymon Majewski Show, przygotowywanego dla stacji TVN. Ce-
lebryta brat udziat rowniez w jednej z edycji Tarnica z gwiazdami, programu
nadawanego przez te samg stacje telewizyjng, w ktorym zdobyt sporg popular-
nos¢, oraz w szeregu innych telewizyjnych produkeji (na przyktad Twoja twarz
brzmi znajomo Polsatu, Celebrity Splash — rowniez Polsatu, czy Drunk History,
pot litra historii, programu emitowanego w Comedy Central). Dysponenci Radia
Zet zdecydowali sie wykorzystaé potencjat Bilguuna Ariunbaatara na swojej
antenie. Od poniedziatku do pigtku, po godzinie 14.00 i 21.00, prezentowali
fragmenty wywiadow przeprowadzanych przez Szybkiego Billa z gwiazdami
polskiego show-biznesu, zas catych rozméw mozna bylo postucha¢ w kazdg sobote
po 14.00. Doszlo zatem do skumulowania potencjatlu osobowosciowego zaréwno
prowadzacego program, jak i gwiazd, z ktorymi przeprowadzal on wywiady.
Rozmowy byly utrzymane w dos¢ zabawnym tonie — Bilguun Ariunbaatar
zadawal swoim rozmoéwcom absurdalne pytania, majgce wywotac nieoczeki-
wane reakcje. Niekiedy prosit ich o wykonywanie dziwnych zadan, majacych
uchodzi¢ za $émieszne. Stalo sie tak w jednym z fragmentoéw rozmowy z aktorem
Mateuszem Damieckim:

Czesé, tu Szybki Bill. Wiecie, kto to jest Mateusz Damiecki? Ha! Ja tez nie,

ale zaraz sie dowiem.

Szybki Bill: Czy umialbys zagraé wszystko?

M.D.: Tak. Wydaje mi sig, ze tak. Ja jestem taki troche jak malpa albo jak pies.

S.B.: To moze zagraj umierajgcg kobyte.

[Aktor nasladuje gtos zwierzecial.

M.D.: Ale ja Ci moge na przyktad zagrac, wiesz co, ja tu juz robitem kiedys, ale
moge Ci zagrac czajnik. Chcialtbys?

S.B.: Aha. Bardzo chetnie. Czajniki przeciez zyja, te w Disneyu.

M.D.: To mnie wigcz.

[Aktor nasladuje odgtos gwizdzqcego czajnikal.

[...]

S.B.: Lubisz wydawac dzwigki, onomatopeje.

M.D.: Moja siostra mowi, ze jestem najlepszym sound systemem, jaki zna.

S.B.: Tak?

M.D.: Tak, Matylda.

S.B.: Coma?

M.D.: Ma-tylda!

S.B.: Tylda jest chyba na klawiaturze na komputerze.

M.D.: Tylda? Nie. Tam jest QWERTY.

S.B.: Ale tez jest tylda.

M.D.: Tylda. Ale co to jest?

9 Stalo sie tak pomimo wieloletniego doswiadczenia radiowego Szymona Majewskiego, zwia-
zanego juz w latach dziewiecdziesigtych z Radiem Zet.
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S.B.: Taki znaczek na komputerze.

[Prowadzqcy wydaje dZwiek zblizony do odgtoséw malpyl.

M.D.: To jest malpka. A powiedz mi jedng rzecz. Jak w Mongolii mowi sie na
malpke abizjanke, znaczy sobaczke.

S.B.: Pies to jest.

M.D.: A po mongolsku?

S.B.: Nho (zoxoi1).

M.D.: Nho? I uzywacie tam tego.

S.B.: Méwi sie: ,,no cho tu” (§miech), no i przychodzi do nogi (Radio Zet,
8.11.2012).

Zaprezentowany, dos¢ obszerny fragment wywiadu stanowi reprezenta-
tywng — w moim przekonaniu — egzemplifikacje audycji realizowanej przez
Bilguuna Ariunbaatara. Sposob prowadzenia rozmowy, wynikajgcy miedzy
innymi z cech osobowosciowych prezentera, wskazuje na jej ludyczny cel.
Taki rodzaj wywiadu uznalabym wiec za wywiad rozrywkowy, poniewaz nie
shuzy on poszerzeniu wiedzy odbiorcy, a raczej autokreacji interlokutorow po-
przez szereg zachowan performatywnych. Wptywat na to rowniez charakter
zapraszanych gosci, ktorzy przyjmowali warunki komunikacyjne zaproponowane
im przez prowadzgcego i w mimetyczny sposob nasladowali jego zachowanie.
Program jednak do$¢ szybko, bo juz z koncem 2012 roku, znikng} z anteny.
Z komentarzy odbiorcow, ktore mozna bylo przeczytaé na stronie internetowej
Radia Zet, wynikalo, ze Szybki Bill nie cieszy! sie zbyt wielkg popularnoscig.
Przyktad ten pokazuje, ze postawienie na rozpoznawalng osobowos¢ medialng
nie wystarczy, by odnies$é sukces1?.

Budowanie marki gwiazdy, rowniez dziennikarskiej, okazuje sie wiec
zadaniem niezwykle istotnym z marketingowego punktu widzenia, wymaga-
jacym bardzo przemyslanego dziatania. Czasami duzo lepszym sposobem jest
wykreowanie wlasnej osobowosci, co okazuje sie jednak do$¢ dtugotrwalym,
cho¢ przynoszgcym korzysci procesem. ,Wszystkie te osoby utozsamiane sg ze
swojg rozglosnig i stanowig wazny punkt odniesienia zaréwno dla stuchaczy,
jak i dyrektoréw programowych, ktorzy pomimo zwigzania wymogami forma-
towymi czy innego typu rygorami programowymi muszg uwzglednia¢ obecnosc¢
i specjalny status radiowych gwiazd” — twierdzi G. Stachyra (2008: 47). Korzy-
Sci wynikajg z faktu, ze odbiorcy identyfikujg sie z ulubionymi prowadzacymi
i czekajg na kolejng edycje ich programu.

Prezenterzy sa z powodzeniem wykorzystywani rowniez w kampaniach
promocyjnych rozglosni, majgcych miejsce zaro6wno na ich antenie, jak
i w innych mediach bgdz prowadzonych w formie reklamy zewnetrznej (outdoor).
Niekiedy stacje rywalizujg nawet miedzy soba, by takie osobowosci do siebie
przyciggnac. Przykladem postaci tworzacej radiowe audycje rozrywkowe,

10 Przykladéw tego rodzaju jest oczywiscie zdecydowanie wiecej, jak chociazby weekendowy
program Ewy Farnej w Radiu RMF FM To lubie!, w ktorym wokalistka w zabawny sposob starala
sie prezentowac interesujgce — jej zdaniem — muzyczne utwory (oczywiscie zgodne z profilem roz-
glosni), plotki z zycia gwiazd itp. Antenowy zywot audycji nie byt jednak zbyt dtugi. Nadawca zre-
zygnowat z niej po pottora roku i To lubie! zastgpil program prowadzony przez dziennikarzy stacji.
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a stanowigcej swego rodzaju marke, moze by¢ Kamil Nosel. Przez wiele lat byt
on zwigzany z Radiem Zlote Przeboje, gdzie tworzyt program Niezty numer,
za posrednictwem ktérego stuchacze mogli ,wkreca¢” swoich znajomych. W grud-
niu 2011 roku Kamil Nosel przeszedt do Radia Zet. Od tej pory przygotowuje tam
audycje Nosel kreci (nazwa ulegata niewielkim modyfikacjom), odwolujaca sie
do podobnej formuty jak ta wypracowana w Radiu Zlote Przeboje. Prowadzacy
dzwoni do réznego rodzaju firm, instytucji czy osob publicznych i wcielajac sie
w fikcyjne postaci, probuje wplatac¢ swoich rozméwcow w absurdalne, zabawne
sytuacje. Cho¢ jego krotkie programy, oparte na formule call-out, spotykaja sie
niekiedy z glosami krytyki ze strony odbiorcow, to sam fakt zainteresowania
jego osobg ze strony réznych nadawcow Swiadczy o sporym potencjale medialnej
marki Kamila Nosela. Jest ona zreszta wykorzystywana przez stacje szerzej
niz tylko w postaci wspomnianej antenowej propozycji. Prezenter czesto poja-
wia sie w akcjach plenerowych Radia Zet jako reporter czy prowadzacy. Sadze
jednak, ze okreslenie ,,0sobowos¢” w odniesieniu do prowadzacych audycje
w stacjach komercyjnych nalezy rozumiec¢ inaczej niz w stosunku do dzienni-
karzy programoéw autorskich na przykiad radia publicznego:

[...] radio tworzy nowy rodzaj wykonawcow: ,,osobistosci”, ktorych istnienie jest
»funkcja samych mediéw”. Te osobowosci to personae. Stuchacze znajg persone
wskutek interpretacji jej antenowego glosu, zachowan. Poprzez formulowanie
ocen persony angazujg sie w kontakt, nie sg bierni. Persona zas dla umocnienia
zwigzku ze stuchaczami zachowuje konwersacyjny styl bezposredniego spotka-
nia towarzyskiego (Stachyra 2008: 69).

Pomiedzy prowadzacymi a odbiorcami powstaje wiec wiez oparta na blisko-
$ci, familiarnosci relacji, a nie swego rodzaju dystansie popartym autorytetem
radiowych osobowosci w tradycyjnym tego sformulowania rozumieniu.

Podsumowanie

Na osobie prowadzacej program rozrywkowy w komercyjnej rozglosni radiowej
spoczywa wazne zadanie przyciggniecia i utrzymania uwagi stuchacza dzieki
dostarczaniu mu poczucia przyjemnie spedzanego czasu, lekkiej, niewymagajacej
intelektualnego zaangazowania formy odpoczynku. To dzieki prowadzacemu
programy uzyskujg rozrywkowe zabarwienie. Prezenter — jego osobowosc, sta-
tus w medialnym Swiecie, a takze oryginalny, atrakcyjny dla docelowej grupy
odbiorcow styl prowadzenia i jezyk, ktorym sie postuguje — stanowi jeden
z filaréw ludycznego charakteru audycji. Podstawowym celem przyswiecajgcym
pracy prowadzacego jest wprawienie odbiorcow w dobry nastrdj bez wzgledu
na pore dnia czy dzien tygodnia. Ow pozytywny nastréj zmieniaé¢ moze nieco
swoje zabarwienie — raz bedzie odnosit sie do relaksu po pracy, kiedy indziej
bedzie wigzal sie ze Swietowaniem weekendu albo energicznym wejsciem
w nowy dzien. Bez wzgledu jednak na rodzaj rozrywki oferowanej w programie
jej atrakeyjnosc dla odbiorcy bedzie w moim przekonaniu uzalezniona wtasnie
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od prezentera. Dzigki niemu nawigzanie nici porozumienia, stworzenie relacji
pomiedzy nadawcg a odbiorcg stanowi o sukcesie antenowej produkcji ze wzgledu
na specyfike medium audialnego, jego swoiscie pojetg intymnosc¢.
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Streszczenie

Autorka podejmuje problematyke radiowych programéw rozrywkowych emitowa-
nych przez rozglosnie komercyjne. Jej celem jest okreslenie cech wlasciwych dla tego
typu produkeji oraz wskazanie roli prowadzacego w audycjach stuzacych dostarczeniu
przyjemnosci. Analizie zostal poddany styl prowadzacych, jezyk, jakim sie postuguja,
oraz charakter relacji nadawczo-odbiorczych.

The Role of the Presenter in Entertainment Programmes
of Commercial Radio Stations

Summary

The author deals with the issue of entertainment programmes broadcast by commercial
radio stations. Her aim is to define the features that are specific for that kind of production
and to analyse the role of the presenter in programmes intended for amusement.
The style of the speakers, the language they use and the character of the relationship
between broadcasters and listeners is analysed.



