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Stowo od Redaktor Naczelnej

Oddajemy do Panstwa rak kolejny, juz siedemnasty, numer naszego czaso-
pisma ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” [Media — Culture — Social
Communication], przygotowywanego przez pracownikow Instytutu Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej UWM w Olsztynie od 2005 roku.

Tym razem jest to rocznik — tak samo jak w pierwszej dekadzie istnienia
naszego tytutu. Ponadto od 2021 roku Redakcja MKKS pracuje w zmienionym
sktadzie: Mitosz Babecki, Urszula Doliwa, Joanna Szydlowska, Marta Wiec-
kiewicz-Archacka, a ja mam przyjemnos¢ i zaszczyt peinic¢ funkcje redaktor
naczelnej.

Nadal chcemy oddawaé swoje tamy mlodym naukowcom, studentom, dok-
torantom i doktorom, ale pragniemy tez zainteresowac naszym tytulem profe-
sorow i doktoréow habilitowanych. Ponadto ambicja Redakcji jest publikowanie
zarowno tekstow autorow zagranicznych, jak i tekstow rodzimych naukowcow
napisanych w jezyku angielskim.

Umiedzynarodowienie naszego tytulu moze by¢ bardzo wzbogacajace dla
polskiego czytelnika, ponadto niesie ze sobg szanse na znaczne poszerzenie
grona odbiorcow o czytelnikow zagranicznych. Z tego tez wynika zmiana skladu
naszej Rady Naukowej, ktorg od 2021 roku tworza gtéwnie naukowcy z zagra-
nicznych osrodkow, jak rowniez dodanie angielskiej wersji tytutu czasopisma
na oktadce rocznika, poczynajgc od numeru 17(2021).

Szeroki zakres tematyczny czasopisma zostat odzwierciedlony przypisa-
niem na ministerialnej liScie czasopism az szes$ciu dyscyplin naukowych: nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kulturze i religii, nauk o polityce
i administracji, nauk socjologicznych, pedagogiki i psychologii. Jezeli tylko
media, informacja, komunikacja i kultura sg przedmiotem Panstwa badan
naukowych — zapraszamy do zglaszania tekstow. Teksty nadestane do listo-
pada danego roku planujemy publikowa¢ w drugiej potowie nastepnego roku.
Zachecam do wspolpracy i dzielenia sie wiedza.

Marzena Swigor’z
Maj 2021



From the Editor-in-Chief

We would like to present you with the seventeenth issue of our scientific
journal ,Media — Culture — Social Communication” (MCSC) prepared by the
researchers of the Institute of Journalism and Social Communication of UWM
in Olsztyn since 2005.

This time it is a yearbook — just like in the first decade of the existence
of our title. In addition, from 2021 onwards, the Editorial Board of MCSC has
been working with a revised membership: Mitlosz Babecki, Urszula Doliwa,
Joanna Szydlowska and Marta Wieckiewicz-Archacka, and I have the pleasure
and honour to serve as Editor-in-Chief.

Although we still seek to dedicate our pages to young scientists, students,
doctoral students and post-docs, we also want to interest professors and post-
doctoral fellows in our publication. Moreover, the Editorial Board’s ambition
is to publish papers by foreign authors as well as papers by Polish scientists
written in English.

The internationalisation of our title may be very enriching for Polish readers
and also brings with it the chance of a significant expansion of the audience
to include foreign readers. This is why we have changed the composition
of our Scientific Council, which from 2021 will consist mainly of scientists from
foreign centres, and added an English version of the journal’s title on the cover
of the yearbook, starting from issue 17(2021).

The wide thematic scope of the journal was reflected by the assignment
of as many as six scientific disciplines in the ministerial list of journals: social
communication and media sciences, cultural and religious sciences, political
and administrative sciences, sociological sciences, pedagogy and psychology.
You are welcome to submit papers if media, information, communication and
culture are the exclusive subject of your scientific research. We plan to publish
papers submitted by November of a given year in the second half of the following
year. I encourage you to cooperate and share your knowledge.

Marzena Swigor’z
May 2021



Wprowadzenie
Introduction

Biezacy numer czasopisma ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”
[Media — Culture — Social Communication] otwiera artykut Marzeny Swigon
i Davida Nicholasa pt. Komunikacja naukowa w oczach polskich mtodych na-
ukowcow w swietle miedzynarodowych badarn ankietowych z 2019 roku. Autorzy
omawiajg wyniki badan prowadzonych w ramach miedzynarodowego projektu
Harbingers 2, dotyczacych komunikacji naukowej badaczy na wczesnym etapie
kariery z takich krajow jak: Chiny, Francja, Hiszpania, Malezja, Polska, Rosja,
Wielka Brytania i Stany Zjednoczone. Wyniki tych badan publikowane byty
w zagranicznych czasopismach naukowych, natomiast na tamach naszego pe-
riodyku autorzy doktadniej charakteryzuja srodowisko polskich respondentow.
Jak wskazuja Swigon i Nicholas, polscy badacze mlodego pokolenia korzystaja
z mozliwo$ci zwigzanych z mediami spoleczno$Sciowymi oraz coraz czesciej
publikuja, postugujac sie licencja otwartego dostepu.

Kolejny tekst dotyczy sfery spoteczno-kulturowej. Barbara Drapikowska
w artykule Tozsamosé i wspolnotowosé Polakow jako istotne elementy bezpie-
czenstwa narodowego w swietle analizy tresci komunikatow medialnych — wyniki
badarn okresla sposoby przedstawiania kwestii tozsamosci i wspolnotowosci
w serialach telewizyjnych: Ranczo, Ojciec Mateusz, Na dobre i na zte. Autorka
analizuje je jako nosniki pogladéw na kwestie spoleczne i podkresla ich wpltyw
zwlaszeza na osoby, dla ktorych telewizja stanowi najczesciej wybierany srodek
masowego przekazu.

Natomiast Agnieszka Zietek skupia sie na kwestii kampanii spotecznych.
W artykule pt. Kampanie spoteczne w mediach publicznych. Problem wykorzy-
stania bezptatnego czasu antenowego przez organizacje pozytku publicznego
autorka zwraca uwage na istotny problem: organizacje pozytku publicznego
dysponuja bezptatnym czasem antenowym w publicznych mediach, jednak nie
w pelni go wykorzystuja. Zietek bada czynniki, ktore zlozyly sie na wskazany
stan rzeczy, np. brak informacji o mozliwosci skorzystania z bezptatnego czasu
antenowego czy tez sytuacja finansowa organizacji pozytku publicznego, ktora
nie pozwala np. na produkcje spotow telewizyjnych.

Kolejng autorka, ktérej artykut publikujemy, jest Edyta Zyrek-Horodyska.
Badaczka w artykule zatytutowanym Dziennikarstwo immersji w perspektywie
zwrotu afektywnego wskazuje na glowne zatozenia dziennikarstwa immers;ji.
Swoje rozwazania dotyczace immersyjnych form dziennikarskich prezentuje
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w kontekscie teorii zwrotu afektywnego. Zyrek-Horodyska przyglada sie oma-
wianemu zjawisku zaré6wno w aspekcie diachronicznym, wskazujac na ewolucje
pojecia dziennikarstwa immersyjnego, jak i w aspekcie synchronicznym, wska-
zujac na jego najwazniejsze cechy oraz miejsce we wspolczesnej mediasferze.
Autorka odwotuje sie do takich realizacji zaliczanych do kategorii dziennikarstwa
immersyjnego, jak The Displaced, The Daily 360, Hunger in L.A.

W artykule Ztudzenie wolnosci. ,Truman Show” jako heterotopiczny pa-
noptykon Sylwia Zazulak analizuje §wiat przedstawiony w filmie Petera Weira.
Badaczka zwraca uwage na zestawienie miejsca akeji show, a wiec wykreowanego
miasteczka oraz przestrzeni spoza studia, gdzie zyja mieszkancy oglgdajacy
program telewizyjny. Zazulak ukazuje miasteczko Seaheaven jako przestrzen
zbudowang na wzor panoptykonu. Omawiajgc te kwestie, nawigzuje do koncepcji
Jeremy’ego Benthama oraz Michela Foucaulta. Badaczka odnosi sie réwniez
do wspolczesnej rzeczywistosci, w ktorej wzrasta rola nowych technologii.

Ilona Dabrowska w artykule Internetowy hejt wobec chorych oraz pracownikéw
stuzby zdrowia w czasach pandemii wirusa SARS-CoV-2 w Polsce podejmuje
niezwykle aktualny, a jednoczesénie ztozony problem. Material badawczy stano-
wig publikowane w mediach spotecznosciowych agresywne posty i komentarze.
Obiektami atakow stownych byli zarowno chorzy, jak i osoby zatrudnione
w ochronie zdrowia, ktore zajmowaty sie walkg z pandemig — lekarze, pie-
legniarki, ratownicy medyczni. Autorka nie tylko analizuje zgromadzone
materiaty, ale i zastanawia sie nad mozliwoscig rozwigzan, ktore utatwityby
walke ze zjawiskiem mowy nienawisci, oraz rozwaza mozliwosci obrony przed
atakami hejterow.

Problem pandemii podejmuje rowniez Agnieszka Barczyk-Sitkowska.
W artykule pt. Odwotania do pandemii koronawirusa SARS-CoV-2 (w czasie jej
plerwszej fali) w komunikatach audiowizualnych przygotowanych przez wybrane
sieci handlowe autorka zwraca uwage na to, w jaki sposob w komunikatach
marketingowych nawigzywano do pandemii. Na podstawie audiowizualnych
materialow zrodtowych pochodzgcych z serwisu YouTube, przy wykorzystaniu
metody analizy zawartosci i techniki statego porownywania, badaczka wyroznila
kilka sposob6w nawigzywania do problemu pandemii w przekazach dotyczgcych
wybranych sieci handlowych.

Nastepny artykut opublikowany na naszych tamach to tekst zatytutowany
»Tym razem opowiem ci prawdziwg historie”. O manipulowaniu stuchaczem
w stuchowisku interaktywnym. Jego autorka, Eliza Matusiak, okresla zaleznosci
pomiedzy zmianami technologicznymi a sztukg stuchowiskowg. Na przyktadzie
stuchowiska interaktywnego Alicja 0700 badaczka wskazuje na manipulacyjne
proby oddziatywania na stuchaczy. Matusiak omawia specyfike audialnych
opowiesci interaktywnych, bazujacych na wariantywnosci. Zaktadajg one
aktywnag postawe stuchaczy — ich dzialania sg niezbedne, by dzielo nabrato
konkretnej formy.

Artykut Michala Kucharskiego zatytutowany Czy w tym szalenstwie jest
metoda? Dyskurs konfliktu w relacjach Chorwacji i Serbii w latach 2014-2018
stanowi interesujacy przyklad wykorzystania metody krytycznej analizy
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dyskursu. Autor stosuje wskazang metode, aby zbada¢ dyskurs konfliktu
w relacjach pomiedzy Chorwacjg i Serbig. Analizuje wypowiedzi prezydenta
Serbii Aleksandra Vucicia i bytej prezydent Chorwacji Kolindy Grabar-Kitarovi¢
oraz politykow z ich otoczenia, odnoszgc je zaréwno do sytuacji miedzynarodowej,
jak i do sytuacji wewnetrznej w obu wskazanych krajach. Kucharski rozwaza
rowniez mozliwe konsekwencje omawianej retoryki.

Oliwia Nadarzycka w artykule Metody organizacji festiwali filmu animowa-
nego w Polsce. Studium przypadku Ogélnopolskiego Festiwalu Animacji O!PLA
omawia wskazany festiwal jako jedno z najbardziej rozpoznawalnych wydarzen
dotyczacych polskiego filmu animowanego. W celu zbadania organizacji festiwalu
autorka przeprowadzila wywiad z tworcg O!PLA Piotrem Kardasem, dzieki
czemu mogta okresli¢ warunki organizacji festiwalu.

W kolejnym artykule, zatytulowanym Iluzoryczny dotyk i pozorna gtebia.
Haptycznosé i immersja w filmie 3D, Marcin Zwolan omawia réznorodne aspekty
zwigzane z obrazem 3D, glownie kwestie kreowania iluzji. Material badawczy
poddany analizie stanowig filmy: Dfuga podréz dnia ku nocy (rez. Bi Gan),
Grawitacja (rez. Alfonso Cuaron), Love (rez. Gaspar Noé), Harakiri: Smieré
samuraja (rez. Takashi Miike) oraz Jaskinia zapomnianych snéw (rez. Werner
Herzog). Metodologiczng ptaszczyzne odniesienia w tych analizach stanowig
prace Miriam Ross oraz Yonga Liu. Zwolan rozwaza takze zagadnienie poten-
cjatu wykorzystania immersyjnej technologii 3D.

Numer zamyka artykut Urszuli Sawickiej pt. TikTok w kontekscie wspol-
noty — relacje i reakcje uzytkownikéw aplikacji w czasie pandemii. Autorka
podejmuje probe wyjasnienia przyczyn popularnosci TikToka — aplikacji, ktora
w stosunkowo krotkim czasie zdobyla wielu, zwtaszcza mlodych, uzytkownikow
na calym $wiecie. Badaczka poddata analizie tresci chetnie ogladane na TikToku,
by okresli¢ przyczyny ich popularnosci. Materiaty zrodtowe pochodza z okresu
pandemii koronawirusa, co jednoczes$nie pozwolito badaczce postawic¢ pytanie
o to, czy w nowej sytuacji aplikacja sprzyja budowaniu wspolnoty uzytkownikow.

W imieniu Redakgji czasopisma ,,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”
[Media — Culture — Social Communication] zycze inspirujacej lektury.

Marta Wieckiewicz-Archacka
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Wstep

Badania ankietowe z 2019 roku byty kontynuacjg i swoistym pogtebieniem
problematyki prowadzonych wczesniej trzyletnich (2016—2018) wywiadow
podtuznych z mtodymi naukowcami w ramach projektu Harbingers (Swigon
i Nicholas, 2017; Nicholas i in., 2019). Celem obu czesci badan, czyli i wywiadow,
i ankiet, bylo zidentyfikowanie postaw i zachowan naukowcow znajdujacych sie
na weczesnym etapie kariery (ang. early career researchers, ECR) zwigzanych
z roznymi aspektami systemu wspotczesnej komunikacji naukowe;.

O przedstawicielach pokolenia millenialsow mozna przeczytac w literatu-
rze przedmiotu, ze sg pewni siebie, wyrazisci, liberalni i otwarci na zmiany,
szanuja roznorodno$é i doceniajg wielokulturowosé (Burstein, 2013; Schewe
iin., 2013), jednym slowem dysponujg potencjatem do zmiany globalnej komu-
nikacji naukowej.

Grupa mlodych naukowcow to najogodlniej moéwiac osoby z pokolenia mil-
lenialsow, zainteresowane mediami spoleczno$ciowymi i zdigitalizowanym
Swiatem informacji naukowej, w tym platformami do udostepniania pelnych
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tekstow, np. ResearchGate i Sci-Hub, zaklocajgcymi formalny obieg publikacji.
Postawy i zachowania poczgtkujgcych naukowcow badane byly w odniesieniu
do wyszukiwania (odkrywania), znajdowania (lokalizacji) informacji, zachowan
czytelniczych, publikacyjnych, praktykowania otwartego dostepu, recenzowa-
nia, wykorzystywania mediéw spolecznosciowych, wskaznikow cytowan, jak
i altmetrii.

Kwestionariusz ankiety dostepny byt w maju 2019 roku w kilku jezykach:
angielskim, chinskim, hiszpanskim, francuskim, rosyjskim i polskim. Oprocz
rozsylania linku w swoich érodowiskach przez badaczy w poszczegélnych kra-
jach za pomocag list mailingowych, Messengera, Twittera, WeChat i Facebooka,
umieszczony zostal na kilku platformach: wydawcow Emerald, Cambridge
University Press, Clarivate Analytics, PLoS, Wiley, a takze w serwisie Eurodoc
i Sense about Science. O ile w wyzej wspomnianych corocznych wywiadach
powtarzanych przez trzy lata wzieto udziat ok. 120 naukowcow z siedmiu kra-
jow, o tyle w badaniach ankietowych uzyskano ponad dwa tysigce odpowiedzi.

Do krajow ujetych we wspomnianym projekcie Harbingers, czyli Stanéow
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Francji, Malezji, Chin i Polski,
dotgczono jeszcze Rosje. Ostatecznie zakwalifikowano do analizy 1600 kwestiona-
riuszy ankiet wypetnionych przez osoby, ktore same siebie okreslaty jako badaczy
na weczesnym etapie kariery. Poniewaz nie ma ogolnie przyjetej definicji takich
naukowcow, niekiedy stosuje sie kryterium wieku, czasem doswiadczenia lub
obu tych czynnikéw, w tym badaniu wazne bylo, aby respondenci sami uznali
sie za poczatkujgcych w pracy naukowej. W ogolnej liczbie 1600 badanych —
678 0sob (42,4%) wypelnito kwestionariusz ankiety w jezyku angielskim,
253 (15,8%) — chinskim, 236 (14,8%) — francuskim, 172 (10,8%) — polskim,
148 (9,3%) — rosyjskim i 113 (7,1%) — hiszpanskim. Niemal 46% respondentow
stanowily kobiety. Jedna trzecia badanych byla w wieku 26-30 lat, drugie
tyle (32,2%) w przedziale 31-35 lat. Polowa respondentéw (51,1%) miala juz
doktorat, a jedna trzecia byta doktorantami. W badaniu przewazali reprezen-
tanci nauk spotecznych (34%), technicznych i inzynieryjnych (21%), nastepnie
nauk o zyciu (16%), najmniej zwigzanych byto z naukami o zdrowiu (10%)
oraz humanistyka (8%). Srednia i mediana lat dziatalnoéci badawczej wynosity
ok. 5 lat. Z kolei $rednia liczba opublikowanych prac w 2018 roku osiggneta
wartos$¢ 2,7 (mediana = 2).

Celem niniejszego artykutu jest szczegolowe omowienie wynikow uzyska-
nych wsrod polskich respondentéw, na ktore nie byto miejsca w artykutach
wienczacych projekt Harbingers opublikowanych w jezyku angielskim (Jamali
iin., 2020ab; Nicholas i in., 2019, 2020abcd).
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Grupa polskich respondentéw

Metryczke, czyli dane o respondencie (pte¢, wiek, stopien/tytul, status, staz
pracy), wypelila niestety tylko cze$é z ogdlnej liczby niemal 200 mtodych
polskich naukowcow (poza wyzej wspomnianymi 172 ankietami w jezyku
polskim doliczono tu takze kwestionariusze ankiety wypelnione przez Pola-
kow w jezyku angielskim). Pte¢ podalo trzy czwarte polskich respondentow —
93 kobiety (63%) i 53 mezczyzn (36%), 2 osoby zaznaczyly opcje inna. Polowa
polskich respondentéow byta w wieku od 26 do 30 lat (77 oso6b, czyli 52%),
23% (34 osoby) w przedziale 31-35 lat, 15% (23 osoby) w wieku 21-25 lat; pozostali
przekroczyli 36. rok zycia (14 osob, 9%). Zdecydowana wiekszos$¢ (niemal 80%)
miata tytul magistra (66%, 98 osob oraz 13%, 19 osob tytul magistra inzyniera
lub lekarza czy lekarza weterynarii), a tylko 19% — stopien doktora (29 osob).
Status doktoranta posiadato 72% (106) badanych, a naukowca z doktoratem/
naukowca akademickiego — tgcznie niemal 19%, czyli dane te pokrywaly sie
wlasciwie z poprzednimi dotyczgcymi wyksztalcenia. Niewiele os6b zazna-
czylo pozostale wymienione w statusie kategorie, np. asystenta/wykladowce
(ok. 5%). Nikt nie reprezentowal sektora nieakademickiego. Natomiast wsrod
opcji inne (Ygcznie 4% respondentow) byto kilku bibliotekarzy. Staz pracy powyzej
10 lat wpisato jedynie 18 oso6b, pozostali mieli staz kilkuletni, 17 oso6b praco-
walo dopiero od roku. Jezeli chodzi o liczbe publikacji polskich respondentow,
to 5 0s6b opublikowalo po ponad 10 artykutow w 2018 roku, natomiast do na-
pisania jednej publikacji w badanym roku przyznaly sie 32 osoby.

Ponizej przedstawiono odsetki dotyczace podgrup polskich respondentéow
z poszczegolnych rodzajow nauk:

* nauki o zdrowiu (np. medycyna, stomatologia, pielegniarstwo i opieka, far-
makologia, nauki weterynaryjne) — 6,80% (10 0s6b);

* nauki przyrodnicze (np. nauki rolnicze i biologiczne, biochemia, genetyka,
nauki o srodowisku, neurobiologia, mikrobiologia, immunologia) — 27,21%
(40 o0s6b);

* nauki fizyczne i inzynieryjne (np. fizyka i astronomia, matematyka, chemia,
inzynieria chemiczna, inzynieria, materialoznawstwo, nauki o ziemi i nauki
o planetach) — 25,17% (37 os6b);

* nauki spoteczne (np. biznes, zarzadzanie, socjologia, nauka o decyzjach,
marketing, ekonomia, finanse, pedagogika, psychologia, prawo, biblioteko-
znawstwo) — 25,85% (38 0sob);

¢ sztuka i nauki humanistyczne (np. filozofia, religioznawstwo, historia, jezy-
koznawstwo, archeologia, sztuka) — 13,61% (20 osdb);

* inne — 1,36% (2 osoby).
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Wyniki badan

Kwestionariusz ankiety rozpoczynatl sie prosbg o potwierdzenie, ze respondent
jest na wezesnym etapie kariery naukowej. Z 205 osob, ktore zdecydowaty sie
go wypetnic¢ w jezyku polskim, po zapoznaniu sie z przyjetg przez nas definicjg
mlodych naukowcow, 197 potwierdzilo, ze ich kariera naukowa znajduje sie na
wczesnym etapie.

Odpowiedzi na kolejne pytania udzielalo jednak nieco mniej respondentow
($rednio ok. 170), z wyjatkiem kilku pytan wymaganych do przej$cia dalej
w kwestionariuszu (wymuszona odpowiedz).

Ponizej przedstawiono wyniki przeprowadzonych badan w podgrupach
zwigzanych z poszczegdélnymi aktywnosciami naukowymi: poszukiwaniem
literatury naukowej, czytaniem, publikowaniem, wspotpraca, recenzowaniem,
otwartym dostepem, mediami spolecznosciowymi oraz wskaznikami bibliome-
trycznymi i altmetrycznymi.

Poszukiwanie

Pierwszym zagadnieniem poruszonym w miedzynarodowej ankiecie byty
sposoby poszukiwania i znajdowania materialow do pracy naukowej. Zapro-
ponowano w kafeterii odpowiedzi pie¢ nastepujacych stwierdzen: polegam na
Google Scholar w wyszukiwaniu i znajdowaniu publikacji naukowych; polegam
na Google... (dalej jak w pierwszym); polegam na PubMed...; szukam publikacji
naukowych na smartfonie; szukam do badan naukowych takze tresci, ktore
nie sg recenzowane (np. z blogow lub prezentacji).

Dwa pierwsze stwierdzenia, ktore dotyczyly wyszukiwarki Google, uzyskaty
najwyzszy poziom zgody (Srednia wazona 3,7-3,8, w skali 1-5). Innymi slowy
ponad 60% polskich respondentéw przyznalo, ze polega w duzej mierze lub troche
na wyszukiwarkach Google i Google Scholar. W swietle odpowiedzi wcale nie
korzystalo z nich odpowiednio: 12% i 5%; pozostale osoby wybieraty posrednie
opcje (bardzo mato, mato). Trzecia odpowiedz dotyczyta wykorzystywania bazy
PubMed, ktora zapewne ze wzgledu na swoja specyfike i niewielki procentowy
udziat polskich reprezentantow nauk medycznych i o zdrowiu (ok. 7%) uzyskata
spory odsetek odpowiedzi negatywnych, czyli 45%. W duzej mierze korzystalo
z niej ok. 22% ankietowanych. Oprocz wspomnianych baz zawierajacych recen-
zowane artykuly naukowe w wysoko punktowanych czasopismach zapytano
takze o korzystanie z tresci nierecenzowanych pochodzacych z blogéw, prezentacji
i innych zrodel nieformalnych. Odpowiedzi krancowe: w duzej mierze zaznaczyto
jedynie 5%, a wcale 28% (pozostale: troche 21%, mato 15%, bardzo mato 30%).
Interesujacy byl tez stopien wykorzystywania smartfonow w poszukiwaniu
informacji naukowej. Okazalo sie, ze co trzeci respondent wybral odpowiedz
wcale, po ok. 17% bardzo mato i mato, 27% troche, a jedynie 6% wykorzystywala
smartfony w duzej mierze.
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Czytanie

Drugie pytanie dotyczylo biezgcych praktyk mlodych naukowcow zwigza-
nych z czytaniem literatury naukowej. Wymieniono tu siedem odpowiedzi:
czytam pelne teksty publikacji naukowych na smartfonie; liczba pobran publi-
kacji wplywa na mojg decyzje o jej przeczytaniu; kraj afiliacji autora wpltywa
na mojg decyzje...; sugestie i rekomendacje z medi6w spotecznosciowych wplywajg
na mojg decyzje...; latwos¢ dostepu do publikacji wplywa na mojg decyzje...;
ranga i wskaznik wplywu czasopisma, w ktorym ukazat sie artykul, wplywa
na moja decyzje...; prestiz czasopisma (opinia specjalistow o tytule) wplywa
na mojg decyzje... itd.

Najwyzsza Srednig (ok. 4) uzyskaly trzy odpowiedzi zwigzane Scisle
z czasopismami naukowymi, a znacznie nizszg (ok. 2,4) pozostale odpowiedzi,
ktore odnosily sie do wskaznikow popularnosci tekstu, kraju afiliacji autora
i wykorzystywania smartfona. Niemal 80% respondentow polegato na latwosci
dostepu do pelnego tekstu (odpowiedzi troche i w duzej mierze zaznaczyto po
40%), jedynie dla 5% nie miato to zadnego znaczenia. Ranga i wskaznik wpty-
wu czasopisma w duzej mierze wptywaly na decyzje o przeczytaniu publikacji
u 43% respondentow, troche u 25%, natomiast wecale w odniesieniu do ponad 9%.
Podobne dane otrzymano w zwigzku z prestizem czasopisma (odpowiednio: 43%,
28%, natomiast wcale: 6%). Sugestie i rekomendacje z mediow spotecznosciowych
dla 40% respondentow nie byly w ogole wazne, jedynie ok. 6% wykorzystywalto
je w duzym stopniu; podobnie bylo ze wskaznikiem liczby pobran publikacji,
ktory jako bodziec do przeczytania tekstu byt brany pod uwage tylko przez 3%
naukowcow, wcale przez 37%. Kraj afiliacji autora wplywal na przeczytanie
tekstu w duzej mierze tylko u 4% respondentéw, a wcale u 33%. Potowie ba-
danych mtodych naukowcow smartfony przydawaty sie do czytania publikacji
naukowych bardzo mato lub wcale, odpowiedzi troche i w duzej mierze zazna-
czyto odpowiednio: 19% i 4%.

Publikowanie

Kolejne pytanie i kafeteria dziewieciu odpowiedzi odnosity sie do praktyk
publikacyjnych naukowcow na wezesnym etapie kariery. Byty to nastepu-
jace stwierdzenia: dziele sie swoja pracg w repozytoriach tematycznych lub
instytucjonalnych przed publikacjg w czasopi$mie; staram sie publikowac
w czasopismach o wysokiej randze w zwigzku z rozwojem mojej kariery; wybie-
rajac czasopismo do publikacji swojego artykutu, opieram si¢ na wymiernych
wskaznikach (takich jak Impact Factor); wykorzystuje media spotecznosciowe
(Twitter, Facebook, blogi itp.) do promowania moich badan; udostepniam linki
1 wiadomosci o moich publikacjach w mediach spoteczno$ciowych; umieszczam
zrecenzowane wersje moich publikacji na spotecznosciowych platformach na-
ukowych (np. ResearchGate); nie udostepniam danych/wynikow badan przed
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ich publikacja z obawy przed utratg przewagi konkurencyjnej; wykorzystuje
media spotecznosciowe do rozpowszechniania mniej formalnych/czastkowych
wynikow (np. prezentacji, dokumentow roboczych); staram sie stosowaé w mojej
pracy badawczej zasady otwartej nauki (np. wiekszg transparentnos¢, szersze
dzielenie sie).

Najwiekszg zgodno$é (Srednia wazona ponad 4) uzyskano przy dwoch
stwierdzeniach o randze i wskaznikach wptywu czasopism naukowych, takich
jak Impact Factor. Ponad 60% respondentéow w duzej mierze na tej wlasnie
podstawie decydowata o opublikowaniu tekstu. Rangi czasopisma nie brato
pod uwage jedynie 1,7% badanych, a wskaznika IF 4%. Do do$¢ popularnych
praktyk publikacyjnych mozemy zaliczy¢ nieudostepnianie wynikoéw badan
przed ich publikacjg (39% w duzej mierze, 16% wcale). Umieszczanie zrecenzo-
wanych wersji wtasnych publikacji w takich serwisach jak np. ResearchGate
ma sporg grupe zwolennikow (34% w duzej mierze), ale i 0s6b wcale niezaan-
gazowanych w tego rodzaju aktywnosc (29%). Zasady otwartej nauki uzyskaty
w omawianej hierarchii dosy¢ wysoka Srednig wazong (3,5), ale glownie dzieki
drugiej w kolejnosci odpowiedzi wskazujgcej stopien zgody ze stwierdzeniem
(38% troche), tych mocno zaangazowanych bylo mniej (17%). Mniej popularnymi
praktykami okazalo sie wykorzystywanie mediéw spolecznosciowych do pro-
mowania wlasnych badan oraz do udostepniania linkéw i wiadomosci o nich —
w obu tych stwierdzeniach po ok. 44% respondentow zaznaczyto wcale, po 11%
mato, a w duzej mierze — po ok. 12%. Media spotecznos$ciowe nie sg wcale wy-
korzystywane do rozpowszechniania czgstkowych wynikow badan przez 60%
badanych (najnizsza $rednia: 1,8). Podobnie do popularnych nie nalezaly raczej
repozytoria tematyczne i instytucjonalne jako miejsca umieszczania prac przed
publikacjg w czasopi$mie, poniewaz potowa badanych wcale nie wykorzystywala
ich do tego celu.

Wspélpraca

Jedna z sekcji omawianych miedzynarodowych badan ankietowych dotyczyta
wspoltworzenia publikacji przez kilku (kilkunastu) autoréw. Takie prace sg
normg w naukach Scistych i przyrodniczych, ale w ostatnich latach stajg sie
takze coraz bardziej popularne w naukach spotecznych. Z zebranych danych
na temat prac wspolautorskich wynikato, ze 78% respondentow (172 osoby)
miato w swoim dorobku prace wspotautorskie, a tylko 22% (38 osob) ich nie
miato. Umieszczono tu osiem aktywnosci zwigzanych z wkladem w powstanie
publikacji w roli wspoétautora: pisanie pracy; przegladanie literatury przedmio-
tu; edycja tekstu; prowadzenie badan w terenie; analiza danych; znalezienie
funduszy na badania; pozyskanie srodkéw na oplate publikacji w otwartym
dostepie; tworzenie lub gromadzenie danych; inne (prosze okreslié¢ jakie).

Az 133 osoby odpowiedzialy na to pytanie, a 64 je pominely. Najwieksza
grupa respondentow (81%) zaznaczyta analize danych, pisanie pracy (77%),
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przegladanie literatury przedmiotu (76%), edycje tekstu (65%), prowadzenie
badan w terenie (42%), nastepnie: znajdowanie funduszy na badania (17%)
oraz pozyskanie srodkow na optate publikacji w otwartym dostepie (6%). Inne
rodzaje wkladu wymienilo 10 osé6b, a byly to np. sporzgdzenie indeksu, stwo-
rzenie koncepcji pracy czy przeprowadzenie eksperymentow.

Zdecydowana wiekszos¢ respondentow (90%) uwazala, ze ma rzeczywisty
wplyw na rézne decyzje dotyczace wspotautorstwa prac (z tego 47% duzy wptyw,
44% troche), a jedynie 9% (12 osob) zaznaczyto odpowiedz negatywna.

Odpowiedzi na pytanie o istnienie polityki wspolautorstwa roztozyty sie
bardziej rownomiernie. Co trzeci respondent przyznatl, ze nie wiedzial, czy pod-
lega formalnej badz nieformalnej polityce wspoétautorstwa, ktora okresla status
i kolejnos¢ nazwisk autorow (170 osob odpowiedziato, a 27 pominelo to pyta-
nie); 44% mlodych naukowcow potwierdzito istnienie polityki wspoétautorstwa
w swoim srodowisku, a 22% wskazalo, ze takiej polityki w ich instytucji nie ma.

7 czterech rodzajow kryteriow polityki wspoétautorstwa wymienionych
w kwestionariuszu najczesciej zaznaczano dwa: kryteria ustalajace kolejnosé
nazwisk (78%) i kryteria wyboru pierwszego autora (takze 59 osob, 78%), dalej
kryteria okreslajace kogo mozna uznaé¢ za wspoélautora artykutu (58%) oraz
kryteria wyboru autora korespondencyjnego (48%). Cztery osoby podaty inne
kryteria, a byly to np. znajomosci czy subiektywne decyzje.

7 danych uzyskanych z odpowiedzi w kolejnym pytaniu wynikato, ze poto-
wa respondentéw wcale nie postepowalaby inaczej, gdyby to oni byli odpowie-
dzialni za ustalenia dotyczace polityki wspotautorstwa prac, zmian natomiast
oczekiwaloby jedynie ok. 20% badanych. Niestety wiecej os6b pomineto — 122,
niz odpowiedziato — 75, to pytanie (podobnie jak poprzednie), a jeszcze mniej,
tylko 9 os6b, odpowiedziato na pytanie otwarte o konkretne propozycje zmian
w polityce wspotautorstwa, ktorej podlegaja. Odpowiedzi te wskazywaty na jawne
nieprawidlowosci, niekiedy dowody nieuczciwosci, istniejgce w ich srodowiskach
naukowych, dotyczgce np. dopisywania profesorow, kierownikow do listy auto-
row publikacji tylko z racji ich pozycji lub funkeji w instytucie czy na wydziale.

Recenzowanie

Na wstepie tej sekcji pytan ustalono, jaka czes¢ mlodych naukowcow ma
jakiekolwiek doswiadczenie w odpowiadaniu na recenzje (Yfacznie 170 osob ze
197 udzielito odpowiedzi na to pytanie). Okazatlo sie, ze 60% respondentéw od-
powiadalo juz na komentarze recenzentow swoich wspotautorskich prac,
natomiast 40% takiego doswiadczenia jeszcze nie posiadalo, co oznacza, ze np.
nie byli jeszcze gldéwnymi autorami prac ani autorami korespondencyjnymi.

Owe doswiadczenia byly w §wietle dalszych odpowiedzi na og6t dobre (62%)
lub mieszane (36%), jedynie jedna osoba napisata o z¢ych odczuciach zwigzanych
z tym procesem (nalezy dodac, ze tacznie tylko potowa bioracych udzial w tym
badaniu Polakéw, a Scislej — 103 osoby udzielity odpowiedzi na to pytanie).



18 Marzena Swigoﬁ, David Nicholas

Z pieciu korzys$ci zwigzanych z recenzowaniem prac naukowych, ktore
wymienione byly w kwestionariuszu, zdecydowanie najwiekszg popularnoscig
(chociaz tylko 64 osoby udzielily odpowiedzi) cieszylo sie dobre doswiadczenie
zwiqzane z uczeniem sie (84%) oraz poprawienie wtasnych umiejetnosci pisania
i prezentowania (79%), nastepnie pomoc w zrozumieniu procesu publikowania
akademickiego (62%) oraz pomoc w wypetnieniu luk we wtasnej wiedzy (59%),
a na samym koncu tej hierarchii korzysci znalazlo sie uznanie akademickie
i korzysci, jakie przynosi w rozwoju kariery naukowca (26%). W ostatniej ka-
tegorii inne respondenci zwrocili uwage na: ponowne przepracowanie tekstu;
poprawe jakosci publikacji (jej przejrzystosci, spojnosci, ciagtosci logicznej).

Z siedmiu wad recenzowania wymienionych w kwestionariuszu, czyli
przyczyn mieszanych lub zlych doswiadczen zwigzanych z odpowiadaniem
respondentéw na uwagi recenzentow, najczesciej zaznaczane byty: zbyt dtugo
trwajgcy proces recenzji (52%), powierzchowne komentarze recenzentow (50%),
2le dobrani recenzenci (36%), traktowanie mtodych naukowcoéw jak nowicjuszy
(81%). W dalszej kolejnosci znalazty sie: brak mozliwosci udzielenia odpowiedzi
recenzentowi (23%), brak otwartosci recenzentéw na nowe pomysty (18%), naj-
mniej 0s6b (jedynie trzy) doswiadczyly nieinformowania autoréw o uwagach
recenzentow. Pie¢ osob udzielito odpowiedzi w kategorii inne przyczyny i byty
to m.in.: odmienne do$wiadczenia zwigzane z konkretnymi tytulami czaso-
pism — w polskich nastawienie na krytyke, a w zagranicznych na udzielenie
pomocy; nieuwazne przeczytanie tekstu przez recenzenta czy preferowanie
przez recenzenta innego podej$cia do omawianego zjawiska.

Doswiadczenie w roli recenzentéw mialo tylko 23% respondentow
(39 ze 170 osdb, ktore odpowiedzialy na pytanie), natomiast 131 mtodych pra-
cownikow nauki polskiej, tj. 77%, przyznalo, ze nie byto jeszcze recenzentami.
Z czterech rodzajow zaproszen do recenzowania, jakie umieszczone byty
w kwestionariuszu, najpopularniejsze okazalo sie zaproszenie od redakcji cza-
sopisma wynikajqce z wezesniejszych publikacji w innych czasopismach, ktore
zaznaczylo 28 osob (z ogotem 39, ktore udzielilty odpowiedzi, czyli 71%). Inne
rodzaje zaproszen zaznaczane byty przez kilka osob: zaproszenie od przetozonego,
od redakcji czasopisma, w ktorej juz ukazaly sie prace danej osoby, i zaproszenie
od znajomych o0sob z danej redakcji.

Na pytanie, czego dowiedzieli sie dzieki recenzowaniu, zdecydowalo sie
odpowiedzie¢ 38 osob. Najwieksza grupa respondentéw (28, tj. 73%) przyznala,
ze dostrzeganie bledow w cudzych tekstach jest dobrym doswiadczeniem. Ponad
polowa (21) zgodzita sie ze stwierdzeniem, ze recenzowanie jest czasochtonne.
Nieco mniej (po 17 0sob, czyli po 44%) wybralo takze dwie inne korzysci z roli
recenzenta, tzn. dowiedzenie sie, czym zajmujg sie inni naukowcy oraz jak
pomagaé innym poprawié¢ ich prace. Tylko pojedyncze osoby zaznaczyly takie
stwierdzenia i refleksje zwigzane z pracg recenzenta, jak: stabe umiejetnosci
pisania, dyskomfort zwigzany z odrzucaniem prac kolegéw i zbyt mato czasu na
witasciwe wykonanie recenzji. Dwie osoby udzielity dodatkowych wypowiedzi,
jedna to refleksja, ze recenzowanie cudzych prac pozwala zdoby¢ umiejetnosé
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krytycznego spojrzenia na badania innych, a druga dotyczyla odczucia, ze re-
cenzenci sg dobierani niestety losowo, a nie ze wzgledu na swojg specjalizacje.

Na pytanie o preferowane rodzaje recenzji kolezenskich (peer review)
odpowiedzi udzielilty 164 osoby (33 pominety je). Obustronnie Slepe recenzje
(double blind peer review) okazaly sie zdecydowanie najbardziej popularne,
wybrato je 77 0sob (47%). Na drugim miejscu byly potrdjnie Slepe recenzje, czyli
takie, w ktorych nie tylko autorzy, ale i recenzenci nie znajg swoich tozsamosci
(33 osoby, 22%). Za jawnag tozsamoscig, czyli upublicznianiem nazwisk recen-
zentow, opowiedzialo sie 16 osob (niemal 10%). Pozostale typy recenzji wybie-
rane byty sporadycznie: jednostronnie Slepe (autor nie wie, kim sg recenzenci),
otwarte recenzje (tresc jest upubliczniana, nazwiska nie) oraz popublikacyjne
recenzje (3 respondentow, 1,8%); 11% os6b nie potrafito wskazacé, jaki typ
recenzji preferuja.

Polscy respondenci bardziej cenili sobie anonimowos$¢ recenzji niz transpa-
rentnos¢ procesu recenzowania. Zapytani bowiem o powody wyboru typu recenzji,
omowione powyzej, na ogot zaznaczali stwierdzenia zwigzane z anonimowosciq,
ktora jest kluczowa dla szczerej i bezstronnej oceny (44%) oraz moze zniwelo-
waé uprzedzenia recenzentéw, niewtasciwe postepowanie lub naduzycia (33%).
Za opinia, ze transparentnosé sprzyja rozliczalnosci i doktadnosci recenzentéw,
opowiedzialo sie zdecydowanie mniej 0s6b (17%).

Mlodym naukowcom zadano pytanie, czy mozna by udoskonali¢ proces re-
cenzji kolezenskich w odniesieniu wtasnie do oséb na wczesnym etapie kariery
naukowej. Wiekszosé (60%) odpowiedziala twierdzaco (102 ze 168 ogbtem). Jedno
z pieciu zaproponowanych w kwestionariuszu potencjalnych dzialan majgcych
na celu poprawe recenzowania prac mlodych naukoweéw okazato sie
szczegolnie trafne. Otoz az 77% badanych wyrazilo najwyzszy stopien zgody ze
stwierdzeniem, ze bardziej konstruktywne uwagi dotyczqce udoskonalenia arty-
kutu przyczynityby sie do udoskonalenia recenzji tekstow miodych naukowcow
(Srednia 4,78). Na drugim miejscu bylo stwierdzenie, ze recenzenci powinni byé
bardziej otwarci na innowacyjne pomysty (4,41). Respondentom podobalby sie
proces kaskadowego recenzowania, czyli przenoszenia odrzuconych tekstow
do innych czasopism (4,01). Dwa pozostalte dzialania oceniono juz nizej, a byty
to: bardziej rygorystyczna ocena wartosci merytorycznej i oryginalnosci artykutu
(3,84) oraz recenzowanie juz po ukazaniu sie publikacji (2,78).

Badacze na wczesnym etapie kariery uwazali, ze procesem recenzji nadal
powinni zajmowac sie wydawcey (86%, czyli 143 osoby ze 165, ktore udzielity
odpowiedzi na to pytanie). Sposrod 22 oséb (13%), ktore udzielity odpowie-
dzi negatywnej, 9 osob wskazalo na inne wymienione w ankiecie podmioty
niz wydawcy, tj. niezalezne ustugi recenzyjne, 8 — stowarzyszenia naukowe,
3 —instytucje edukacyjne. Pozostate odpowiedzi byty wybierane przez pojedyncze
osoby lub nie byly w ogdle zaznaczone, a byty to: biblioteki, platformy mediow
spotecznosciowych (po jednej osobie), fundatorzy i wspélnoty badawcze, takie
jak np. BioRXiv (zero zaznaczen).
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Otwarty dostep

Na pytanie, czy publikuje Pan(i) w otwartym dostepie — 21% responden-
tow odpowiedzialo, ze systematycznie (36 osob ze 165, ktore w ogdle udzielity
odpowiedzi), 43% okazjonalnie (72 osoby), a 34% (57 0sob) udzielilo odpowiedzi
negatywnej. Dodatkowo 73 osoby sposrod publikujgcych w otwartym dostepie
wskazalty, dlaczego sie na to zdecydowaty. Najczesciej pisano o szerokiej grupie
odbiorcow, o wiekszej widocznosci prac oraz ich potencjalnej wigkszej cytowalnosci
w porownaniu do publikacji bez opcji otwartego dostepu. Niektorzy mlodzi na-
ukowcy zwracali uwage, ze badania prowadzone za publiczne pienigdze po prostu
powinny by¢ ogoélnie dostepne. Natomiast 34 osoby sposrdod niepublikujgcych
w otwartym dostepie, opisujac swoje powody, wskazywaly na wysokie koszty
takich publikacji, decyzje podejmowane w porozumieniu z innymi autorami,
brak wymagan w tej kwestii ze strony macierzystej instytucji.

W kwestionariuszu zawarto liste zalet i wad zwigzanych z publikowaniem
w otwartym dostepie, a respondenci w zdecydowanej wiekszosci (160 i 157 osob
z ogotem 197 respondentow) ustosunkowali sie do nich, czyli podobnie jak
w poprzednich pytaniach, takze i tutaj zaznaczali stopien zgody z danym
stwierdzeniem w skali od w duzej mierze do wcale. Zwiekszona widocznosé
oraz szersza sie¢ odbiorcow uzyskaly zdecydowanie najwiecej potwierdzen
i to w najwiekszym stopniu, po ok. 72% kazda (Srednia wazona 4,72). Dalej
wymienic¢ nalezy wiekszy wptyw publikacji mierzony wiekszg liczbg pobran,
czytajacych, cytowan czy wzmianek w mediach spotecznosciowych (55% zgody
na najwyzszym poziomie; Srednia 4,46). Chetnie zgadzano sie tez z pozostalymi
stwierdzeniami jako zaletami otwartego dostepu, takimi jak: wieksze mozliwosci
nawigzywania kontaktow (4,16), przyczynienie sie do szybszego tempa postepow
naukowych (4,04), wieksze mozliwosci podejmowania wspoétpracy (3,99), szybsza
publikacja/krétszy czas realizacji catego procesu publikacyjnego (3,84). Na ostat-
nim miejscu dopiero wskazano zgodnosé ze zobowiqzaniami wzgledem uniwer-
sytetu lub fundatora (3,67). Natomiast z listy wad publikowania w otwartym
dostepie najchetniej zgadzano sie z kosztami (4,04; 44% respondentow zazna-
czylo zgode w duzej mierze), nastepnie z: nizszym prestizem takich czasopism
(3,54), zbyt duzq liczbg drapieznych czasopism (3,41), stabq jakoscig czasopism
otwartych (3,36). Najrzadziej zaznaczano mozliwosé tatwiejszego plagiatowania
czasopism w otwartym dostepie (2,88) oraz ryzyko z punktu widzenia rozwoju
kariery zawodowej i reputacji (2,74).

Otwarte dane

Wieksza czesc¢ respondentow twierdzaco odpowiedziata na pytanie o tworzenie
danych — 65% (103 osoby z ogotem 157, ktore udzielity odpowiedzi; odpowiedzi
negatywnej na to pytanie udzielity 54 osoby stanowiace 34%). Nastepnie uszcze-
golowiono to pytanie o udostepnienie publiczne danych, na co odpowiedziato
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juz mniej badanych — 108 osob. W Swietle uzyskanych odpowiedzi, jedynie 26%
mitodych polskich badaczy realizowata postulat otwartych danych, natomiast
73% nie upubliczniato zgromadzonych przez siebie danych szerszemu gronu
odbiorcow. Respondenci poproszeni zostali o ustosunkowanie sie do czterech
sposobow udostepniania danych, na co odpowiedziato jedynie 28 osdob, a 169
je pominelo. Zdecydowanie najpopularniejsza okazata sie publikacja danych
Jako materiatow uzupetniajgcych do tekstu (21 osob, czyli 75%), nastepnie opu-
blikowanie danych na stronie internetowej, z plikami dostepnymi do pobrania
(11 o0s6b), opublikowanie dokumentu o zbiorze danych (6 osob) oraz na koncu —
przechowywanie danych w repozytorium, np. Dryad, Figshare, Zenodo (jedynie
4 osoby zaznaczyty te odpowiedz).

Wprawdzie niewielka grupa respondentow, tylko 27-osobowa, odpowie-
dziala, dlaczego stara sie udostepniaé¢ publicznie tworzone przez siebie dane,
ale warto przeanalizowac stosunek do dziewieciu zaproponowanych tu stwier-
dzen; respondenci mogli zaznaczy¢ do trzech powodow decydowania sie
na otwarte dane. 19 os6b wskazalo, ze otwarte dane sygnalizujg wiarygodnosé,
15-16 0sob zaznaczylo stwierdzenia, ze otwarte dane umozliwiajg: odtwarzalnosé/
powtarzalnosé oraz ponowne wykorzystanie, 10 mlodych naukowcow wskazato
utatwienie wspoétpracy jako jeden z glownych powodow upubliczniania danych
naukowych. Pozostate stwierdzenia wybierane byly rzadziej, a byly to takie
przyczyny, jak: zapewnienie zachowania danych i ich przysztej dostepnosci
(8 wskazan), zgodnosé z politykq publikacyjng danego czasopisma (7), wiara
w polityke otwartej nauki (6), zwiekszenie cytowalnosci (4), zachecenie/zobligowa-
nie do stosowania zasad otwartej nauki (3). Ciekawe stwierdzenia umieszczono
W opcji inne przyczyny, a byly to: ulatwienie oméwienia i obrazowania wnio-
skow oraz fakt, ze otwarte dane stanowig odnos$nik do publikowanych tekstow,
co posrednio wigze sie ze wspomnianym zwiekszeniem cytowalnosci tekstu.

Natomiast wérod powodow do niezdecydowania sie na otwarte dane
sposrod szesciu mozliwosci wybierano najczesciej brak polityki nakazujgcej
wymiane danych (42 osoby z ogétem 74, ktore udzielity odpowiedzi), przy czym
liczbe mozliwych do zaznaczenia powodow tu takze ograniczono do trzech.
Na drugim miejscu byta obawa przed konkurencjg (34 wskazan), nastepnie kfo-
poty wynikajgce z otwierania danych (26). Tyle samo wskazan (po 16) uzyskaty
dwa stwierdzenia: ryzyko zwigzane z awansem zawodowym, poniewaz wymiana
danych nie jest zasadniczo brana pod uwage w obecnych systemach nagradza-
nia, oraz charakter danych, czyli np. poufnych, zwigzanych z bezpieczenstwem.
Rozmiar zbioru danych, ktéry uniemozliwiat udostepnienie, wskazato 12 osdb.
Wsrod innych powodéw nieudostepniania otwartych danych wymieniano m.in.
brak zgody wspotpracownikow, brak czasu na wiasciwe ich opisanie czy krotki
okres przydatnosci danych.
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Media spolecznosciowe

Réwnomiernie roztozyly sie odpowiedzi respondentéw dotyczace (nie)uzy-
wania mediow spotecznosciowych do celow naukowych, tzn. po polowie (1gcznie
zebrano 155 odpowiedzi, poniewaz 42 osoby pominely to pytanie).

Najwyzsza srednig wazong z dziewieciu wymienionych w kwestionariuszu
celow korzystania z mediow spolecznosciowych, do ktorych ustosunko-
walo sie 77 osob, otrzymaly odpowiedzi — aktualne zorientowanie (4,22) oraz
bycie na biezqco w swojej dziedzinie (4,14). Nastepnie wskazano budowanie sieci
kontaktow (3,95), rozpowszechnianie badan (3,82), budowanie i prezentowanie
swaojej reputacji (3,68), wyszukiwanie tresci naukowych (3,67), wspétprace ba-
dawczq (3,42). Najmniej w kontekscie korzystania z mediow spotecznosciowych
utozsamiano sie ze stwierdzeniami o prowadzeniu oryginalnych badan (2,93)
oraz testowaniu hipotez badawczych (2,39).

Niemal po réwno roztozyly sie tez odpowiedzi na pytanie o istnienie szcze-
golnie korzystnych platform do wymiany wiedzy naukowej. Z 37 o0sob, ktore
odpowiedzialy twierdzaco, wiekszos¢ wymieniala ResearchGate (27 osoéb),
a duzo mniej inne serwisy, takie jak: Academia.edu (8), Facebook (6), Lin-
kedIn (5), Twitter (5), Mendeley (3), Publons (2), a pojedyncze wskazania to:
Sci-Hub, Ministerstwo Cyfryzacji, komunikatory, Google Scholar.

Wskazniki bibliometryczne i altmetryczne

Na pytanie o stosowanie wskaznikow bibliometrycznych (liczba cytowan,
indeks Hirscha) twierdzaco odpowiedziatlo 86 mlodych polskich naukowcow
(z ogoltem 154, pominely to pytanie 43 osoby), co stanowito 56% badanej grupy
respondentow, a przeczaco — 68 (44%). Okazato sie, ze wskazniki cytowan
najbardziej przydaja sie (z oSmiu propozycji w ankiecie) w ubieganiu sie
o finansowanie badan i projektéow naukowych (Srednia wazona 4,18; 57% od-
powiedzi w duzej mierze), nastepnie w monitorowaniu wtasnego wplywu na
nauke (3,93), w uzyskaniu stopnia/tytutu naukowego lub stanowiska (3,61,
40% odpowiedzi w duzej mierze), w pokazaniu wtasnych osiggniec i budowaniu
wizerunku w sieci (3,54), w znajdowaniu tekstéw, ktore trzeba przeczytac (3,43)
1 ekspertow (3,33), a takze do okreslenia uznania danej koncepcji, pomystu czy
metodologii; najmniejszg Srednig wazonag (2,93) otrzymalto stwierdzenie o przy-
datnosci wskaznikow cytowan w zdobywaniu zatrudnienia.

Natomiast gtéwnymi powodami niewykorzystywania wskaznikow
cytowan okazaly sie: nieuzywanie ich przez wspétpracownikéw i kolegéw
ze Srodowiska zawodowego (29 osob z 65, ktore nie pominely tego pytania;
przy czym mozna bylo wybrac tylko jeden powodd z czterech zaproponowanych
w ankiecie) oraz brak wymogow ich stosowania w macierzystej organizacji
(24 osoby). Tylko 5 respondentow zaznaczylo stwierdzenie o zniecheceniu
do takich wskaznikow przez starszych wspétpracownikéw. Nikt nie zaznaczyt
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braku akceptacji w swojej organizacji dla tego wskaznika wplywu, jakim sg
cytowania. Kilka osob udzielito dodatkowej odpowiedzi, ale Swiadczyly one
o zbyt wczesnym etapie kariery naukowej, aby méwic o liczbie cytowan.

Wigkszo$¢ naukowcow na wezesnym etapie kariery biorgcych udziat w opi-
sywanym badaniu nie korzystata w ogole ze wskaznikow altmetrycznych (65%,
a Scislej 99 ze 152 udzielonych odpowiedzi). Natomiast odpowiedz twierdzgcg
wybraty 53 osoby (34%). Wskazniki altmetryczne przydaja sie najbardziej,
jezeli chcemy dowiedzie¢ sie, ktore z artykutéw najmocniej przyciagajq odbiorcow
(4,44; 50% odpowiedzi w duzej mierze), przy monitorowaniu wtasnego wptywu na
nauke (4,12; 40% odpowiedzi w duzej mierze) i identyfikowaniu wiasnych prac
o najwiekszej popularnosci (3,98), jak tez przy pokazywaniu wtasnych osiggnieé
I budowaniu wizerunku w sieci (3,8) oraz dowiadujgc sie, w ktérych krajach
i na jakich kontynentach nasze artykuty wywotujg najwieksze zainteresowanie
(3,86). Wskazniki altmetryczne w swietle zebranych danych najmniej przydat-
ne okazalty sie w otrzymaniu finansowania (2,69), uzyskaniu stopnia/tytutu/
stanowiska naukowego (2,17) i w zdobywaniu zatrudnienia (1,83).

Mniej osob (97) odpowiedziato na pytanie, dlaczego nie wykorzystuje wskaz-
nikéw altmetrycznych (100 pomineto to pytanie). Dwa stwierdzenia wybierane
najczesciej to: takie wskazniki nie sq wymagane w macierzystej organizacji
(33 osoby) oraz nie sq wykorzystywane przez wspoétpracownikow (31 osob).
Wskazniki altmetryczne jako tatwe do manipulacji (zbyt Yatwa gra) zaznaczyto
15 respondentow. Bardzo matg liczbe wskazan mialy: brak akceptacji takich
wskaznikow przez uczelnie (4) oraz starszych wspétpracownikow (2). Kilkanascie
dodatkowych odpowiedzi w kategorii inne dotyczylo takich kwestii, jak m.in.:
zbyt konserwatywne podejscie, nowos¢ czy brak potrzeby.

Podsumowanie

Przedstawione w artykule wyniki badan ilosciowych (ankietowych) pozwolity
na glebszg charakterystyke komunikacji naukowej widzianej oczami mlodych
naukowcow w 2019 roku i byly istotnym uzupelnieniem wynikéw badan jako-
sciowych (wywiadow podtuznych) obejmujacych lata 2016-2018 (Nicholas i in.,
2020d, 2019; Swigon i Nicholas, 2017).

Opinie polskich naukowcow nie odbiegaty znaczgco od respondentéw z innych
krajow w tych miedzynarodowych badaniach, czyli ze Stanow Zjednoczonych,
Wielkiej Brytanii, Francji, Hiszpanii, Malezji, Chin i Rosji (Jamali i in., 2020b;
Nicholas i in., 2019, 2020abc). Szczegolne podobienstwa zaobserwowano pomie-
dzy odpowiedziami udzielanymi przez Polakéw oraz Francuzéw i Hiszpanow
(Jamali i in., 2020a). Wyniki uzyskane w kilku krajach pokazaty, ze naukowcy
na wczesnym etapie kariery szeroko wykorzystuja w swojej dziatalnosci nauko-
wej narzedzia i platformy skierowane do millenialséw, takie jak m.in. Google,
Google Scholar, media spotecznosciowe i smartfony. Idee otwartego dostepu,
otwartych danych i otwartej nauki sg bardzo popularne w tym pokoleniu
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naukowcow, cho¢ wielu, w tym takze polskich, napotyka na bariery finansowe
we wdrazaniu tych idei w praktyce.

Polscy badacze z pokolenia millenials6w, podobnie do ich zagranicznych
rowiesnikow z innych krajow uwzglednionych w projekcie Harbingers, z pew-
noscig posiadaja potencjal do zmiany wspotczesnej komunikacji naukowe;j
na $wiecie, gtéwnie poprzez szerokie wykorzystywanie mediow spotecznoscio-
wych oraz zaangazowanie w ruch otwartej nauki. Jednakze odczuwajg tez
znaczne ograniczenia ze strony czynnikow systemowych, zresztg nie tylko
w Polsce, takze w innych krajach.

Warto na zakonczenie dodac, ze opisane w tym artykule badania sg kontynu-
owane w latach 2020—2022 w tych samych krajach, ale w znacznie zmienionych
okolicznosciach, jakie przyniosta pandemia COVID-19 (Swigon i Nicholas, 2020).
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naukowych w dobie pandemii. Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna, 3(16), 139-141.

Streszczenie

W artykule omowiono wyniki miedzynarodowych badan nad komunikacjg naukowg
prowadzonych w 2019 roku wsrod naukowcow na wezesnym etapie kariery. Szczegolng
uwage poswiecono polskim respondentom, na co zabraklo miejsca w zbiorczych artykutach
wienczgcych miedzynarodowy projekt Harbingers i opublikowanych w zagranicznych
czasopismach. Polscy badacze z pokolenia millenials6w, podobnie do ich zagranicznych
rowiesnikow z Francji, Hiszpanii, Wielkiej Brytanii, Stanéw Zjednoczonych, Malezji,
Chin i Rosji, posiadajg potencjat do zmiany komunikacji naukowej, glownie poprzez
szerokie wykorzystywanie mediow spolecznosciowych oraz zaangazowanie w ruch otwar-
tego dostepu i otwartej nauki. Znacznie ograniczajgce sg jednakze czynniki systemowe,
zarowno w Polsce, jak i w innych krajach.

Scholarly communication according to young Polish scientists
based on a 2019 international survey

Summary

This article discusses the results of an international study on scholarly communication
conducted in 2019 among early career researchers. Special attention was paid
to Polish respondents, however, the limited space in the collective articles crowning
the international Harbingers project and published in the international journals did not
allow for including the input. Polish researchers of the millennial generation, like their
foreign peers from France, Spain, the United Kingdom, the United States, Malaysia,
China and Russia, have the potential to change scholarly communication, mainly
through extensive use of social media and involvement in the open access and open
science movements. However, systemic factors, both in Poland and in other countries,
are significantly limiting.
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Tozsamos¢ i wspélnotowosé Polakow

jako istotne elementy bezpieczefistwa
narodowego w swietle analizy tresci
komunikatow medialnych - wyniki badan!
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Wstep

W ciggu ostatnich kilkunastu lat internet stal sie najpowszechniejszym
zrodlem informacji. Z uwagi na tatwosc dostepu, jak rowniez szybkos$¢ wyszu-
kiwania pozgdanych wiadomosci, wspoélczesnie jest to pierwsze zrodio poszu-
kiwania danych. Warto jednak mie¢ na uwadze, ze korzystanie z internetu
wymaga podstawowych umiejetnosci informacyjnych i informatycznych, ktore
nie sg powszechne w przypadku nieaktywnych zawodowo senioréw. Mozna
przypuszczac, ze dla takich osob podstawowym zrédilem informacji w dalszym
ciggu pozostajg ,,stare” media, tj. prasa, telewizja oraz radio.

Skupiajgc uwage na komunikatach telewizyjnych, nalezy pamietac,
ze lokowane sg w nich nie tylko produkty, ale takze ustugi, normy spoteczne,
tradycje i, co najwazniejsze, mozliwe interpretacje otaczajgcej rzeczywistosci.
O sile komunikatéw medialnych doskonale swiadczy fakt, ze niespelna kilka
lat temu na jednym z brytyjskich uniwersytetow wprowadzono przedmiot
,wprowadzenie do filozofii Simpsonow”, ktérego podstawa programowa obejmuje
nurty i poglady filozoficzne ukryte w popularnej kreskowce. Bez watpienia
kontrowersyjny pomyst, jak rowniez innowacja dydaktyczna, ma na celu analize
tresci odcinkow serialu pod katem lokowanych w nim zagadnien filozoficznych
(Filozofia ,Simpsonow”, 2016).

1Badania sfinansowano ze $rodkéw Ministerstwa Obrony Narodowej (umowa nr GB/4/2018/
208/2018/DA).
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Problematyka badawcza obejmujaca polskie seriale stanowi popularny ob-
szar podejmowany w literaturze przedmiotu. Szeroko kwestie te przedstawia
Beata Laciak, analizujgc popularne polskie seriale pod kgtem ich znaczenia
w codziennym zyciu przecietnego cztowieka. Autorka zwraca uwage, iz stanowig
one zrodlo przyjemnosci dla widza oraz dajg mu mozliwos¢ utozsamiania sie
z bohaterami (Laciak, 2013, s. 265).

W podobnym tonie badania nad komunikatami medialnymi prowadzita
Katarzyna Cikata (2014, s. 54-56), identyfikujgc najwazniejsze wartosci pre-
zentowane w polskich serialach. Autorka konkluduje, ze rodzina, przyjazn,
wartosci religijne sg czestymi watkami wielu rodzimych produkgji.

Wazng konstatacje wysnuwa takze Alicja Kisielewska (2016, s. 92—93), ktora
przekonuje, ze seriale ujmowane jako opowiesci telewizyjne posiadajg szczegdlne
mitotworcze wlasciwosci. Uszczegotawiajac, dostarczajg one widzom przykiady
etosu we wspotczesnym Swiecie, wzory postaw stanowigce punkty odniesienia
do rzeczywistych relacji miedzyludzkich. Nie bez znaczenia jest takze wiara
w pewien absolutny sens loséw dziejowych wyrazajaca sie w przekonaniu
o koniecznosci happy endu.

Analiza wielu polskich i zagranicznych seriali, nie tylko wspolczesnych, ale
i wezesniejszych, zostatla do$¢ obszernie zaprezentowana takze w pracy zbioro-
wej pod redakcjg Barbary Panek i Agnieszki Wojtowicz (2015). Wspotautorzy
monografii dokonali prezentacji tych kwestii zaréwno pod katem przekazy-
wanych wartosci, narzedzi wpltywu spotecznego, jak i fenomenu ogladalnosci
wielu produkgcji.

W literaturze przedmiotu nie brakuje takze badan obejmujacych seriale
analizowane w niniejszym artykule. Lucja Demby (2018) prezentuje analize
obrazu Polski i Polakow w produkeji ,Ranczo”. Badania dotyczace serialu
»,Na dobre i na zte” prezentuje wspominana juz K. Cikala, czynigc go obok pro-
dukgji ,,Klan” jednym z omawianych przez siebie formatéw. Z kolei Anna Zuber
(2018) prezentuje wyniki swoich badan dotyczacych serialu ,Ojciec Mateusz”.
Autorka zwraca uwage na wykorzystanie efektu city placement jako elementu
popularyzacji miasta, w ktorym krecona jest produkcja — Sandomierza.

Metodologia badan wlasnych

Badajac kwestie tozsamosci i wspolnotowosci wspotezesnych Polakéw, uznano,
ze warto podjaé wysitek badawczy zmierzajacy do ukazania sposobu prezentacji
tych wartosci w jednym ze starych mediow, mianowicie telewizji. Kierujac sie
ta przeslankg w niniejszym artykule, dokonano nieprzypadkowego wyboru
okreslonych formatéw medialnych. Celem badania bylo okreslenie sposobu
przedstawiania badanych wartosci, tj. zagadnien tozsamosci i wspolnotowosci,
w wybranych popularnych serialach telewizyjnych. Gtéwny problem badawczy
zostal sformutowany w postaci pytania: Jaki jest sposob przedstawiania za-
gadnien tozsamosci i wspolnotowosci w wybranych formatach medialnych na
przykladzie seriali telewizyjnych?



Tozsamos$c¢ i wspolnotowosé Polakow jako istotne elementy bezpieczenstwa... 29

Na podstawie problemu glownego skonkretyzowano problematyke szczego-
lowa obejmujaca nastepujace kwestie:

1. Jak przedstawiane sg zagadnienia tozsamosci i wspolnotowosci w serialu
,Ranczo”?

2. Jak przedstawiane sg zagadnienia tozsamosci i wspolnotowosci w serialu
,0jciec Mateusz”?

3. Jak przedstawiane sg zagadnienia tozsamosci i wspolnotowosci w serialu
,Na dobre i na zte”?

W badaniu wykorzystano metode analizy tresci, ktora w ujeciu definicyjnym
stanowi systematyczne, obiektywne i iloSciowe badanie materialu w formie
tresci pisanej oraz mowionej, ktora moze by¢ zaréwno zarejestrowana, jak
i obserwowana. W analizie tresci kluczowe pojecia to jednostki i kategorie ana-
lizy. Te pierwsze oznaczajg element, ktory badamy, drugie — zagadnienie, ktore
w danym elemencie wystepuje, badz nie (Babbie, 2007, s. 342). W przypadku
badania na potrzeby artykutu jednostke analizy stanowi odcinek serialu, z kolei
kategorie analizy — watek tozsamosci i wspdlnotowosci. W artykule postuzono
sie przyktadami dialogow, a w nawiasie podano informacje o numerze odcinka,
z ktorego pochodzg. Analizie tresci na potrzeby niniejszego artykutu poddano
5% populacji badawczej, czyli w przypadku ,,Rancza” bylo to 7 odcinkéw serialu,
,0jciec Mateusz” — 14 oraz ,,Na dobre i na zte” — 12, poczynajac od pierwszego,
a konczac na ostatnim wyemitowanym na dzien realizacji badania (1.07.2019).

Do analizy wybrano seriale telewizyjne cieszace sie duzg ogladalnoscig
w polskim spoteczenstwie (Kurdupski, 2018; Pallus, 2018; Glinska, 2017,
Najlepsze seriale, 2015), jak rowniez funkcjonujace na rynku ustug telewizyj-
nych co najmniej kilka lat. Nalezy mie¢ na uwadze, ze takie formaty stanowig
w swoim zalozeniu nie tylko element przywigzujacy uzytkownika do danej
stacji telewizyjnej. Z uwagi na powszechne ryzyko wykluczenia oséb starszych
z relacji towarzyskich moga stanowi¢ jedno z nielicznych zroédet rozrywki
i namiastke wiezi spolecznych, poprzez utozsamianie i przywigzywanie sie
do serialowych bohateréow.

Tozsamos¢ i wspdlnotowosé jako elementy bezpieczenstwa
narodowego

Rdzeniem tozsamosci narodowej jest narod bedacy jedng z kategorii spo-
lecznych funkcjonujgcych na poziomie makrostrukturalnym. Narodem mozemy
nazwac wspolnote, ktorg taczy pochodzenie, a takze wspoélna religia, kultura,
jezyk oraz dzieje historyczne. W niektérych ujeciach zaweza sie ten zakres,
jak np. u Talcota Parsonsa (1967), ktory z narodem identyfikuje wspolnote
ludzi bedgcych obywatelami jednego panstwa i mieszkajacych w granicach
wspolnego terytorium.

Dla Samuela Huntingtona (2011) tozsamos¢ narodowa jest kategoria zlozo-
ng z kilku komponentéw. Pierwszym z nich sg religia i wiara, ktore stanowig
element wzmacniajacy wiezi miedzy czlonkami wspolnoty, a takze solidarnos$¢
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spoteczna. Nie bez znaczenia jest takze dziedzictwo narodowe oraz historia —
nastepny komponent ksztaltujgcy tozsamosé narodowsg. Inng cechg tozsamosci
narodowej jest kulturowa jednolitos¢ w odroznieniu od kulturowego zréznico-
wania, w tej kwestii kazdg wspolnote bedzie charakteryzowat etnocentryzm.
Natomiast Antonina Kloskowska (1996, s. 99) charakteryzuje tozsamosé na-
rodowa nastepujaco: ,[...] to zbiorowa samowiedza zbiorowosci narodowej, jej
samookreslenie, tworzenie wlasnego obrazu i cala zawartosc, tres¢ samowiedzy,
a nie z zewnatrz konstruowany obraz charakteru narodu”.

Zbigniew Bokszanski (2007, s. 134-135) wyroznia trzy komponenty tozsa-
mosci narodowej, tj.:

—komponent poznawczy — odnoszacy sie do roznych aspektow wiedzy ,,my”
i,oni”, a takze charakterystyki dzielgcych roznic;

— syndrom postaw wobec wlasnego narodu, ktore wyrazaja sie w ocenach do-
konan narodu i satysfakeji ptyngcej z przynaleznosci do niego;

—komponentu natury emocjonalnej — wyrazajacej site i intensywnos¢ wiezi
z narodem.

Z kolei Ilona Urych i Dorota Domalewska (2020, s. 220) zauwazaja, ze
tozsamos$¢ narodowa jest czynnikiem warunkujgcym egzystowanie jednostki
w spoleczenstwie, sprzyja dzialaniu na rzecz dobra wspoélnego, tworzeniu spo-
leczenstwa obywatelskiego, czy po prostu §wiadomosci siebie i kategorii pozwa-
lajacych identyfikowac¢ innych jako ,swoich”. Waznym elementem tozsamosci
narodowej jest wlasnie dychotomia ,,my — oni”, ,swoi — obcy”, ktorej punktem
wyjscia jest swiadomos¢ wlasnej odrebnosci wzgledem innych. W tym kontek-
Scie istotna jest tolerancja wobec innosci, ktorej poziom takze moze stanowic
element tozsamosci narodowej. Tolerancje mozna utozsamiac z wyrozumiatoscig
w stosunku do cudzych pogladéw, postaw, zachowan, a takze wierzen.

Jak stusznie zauwaza Wioletta Jedlecka (2008, s. 58), cztowiek postrzega
Swiat jako uporzgadkowang catosé, odbierang w okreslony sposob, natomiast
sposob odbierania rzeczywistosSci wyznaczony jest posrednio przez wspolnote,
do ktorej nalezy jednostka, a bezposrednio przez komunikacje wewnatrzwspolno-
towa. Innymi slowy, cztonkowie danej wspdlnoty oceniajg innych przez pryzmat
norm i wartosci charakterystycznych dla swojej wspolnoty. Jednostka dazy
do dzialtan, ktore beda akceptowane przez wspolnote, ktorej jest czlonkiem,
jak réowniez beda podejmowane w ramach okreslonej wspolnoty.

Wspdlnotowo$é mozna analizowaé w skali mikro- oraz makrospoteczne;j.
Skala mikro w tym przypadku dotyczy poszczegolnych miast, miasteczek,
wsi, gmin, regionoéw, srodowisk pracowniczych, zawodowych i kulturalnych,
parafii, zakladow pracy, wspolnot mieszkaniowych itp. Z kolei w skali makro
wspolnotowosé zwigzana jest z szerszymi strukturami spolecznymi, tj. kraj,
narod, region, takze calty Swiat. Jak przekonuje Krzysztof Wolodzko (2010, s. 47),
w obu tych wymiarach mozna wskazaé wiele podobnych punktéw odniesienia
i kwestii podnoszonych w zintegrowanych spotecznosciach ludzkich, np. prawa
cztowieka, pro- lub antyspoleczne funkcjonowanie rynku, kwestie zdrowia,
ekologia, zagadnienia zwigzane z pracg (lub bezrobociem), kulturg zycia i wiele
innych kwestii spolecznych.
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Osnowg wspoélnoty jest poczucie, czy tez zasada wspolnotowosci. Sednem
zagadnienia jest tutaj uchwycenie fenomenu wspélnoty w pryzmacie obywa-
telskich zaangazowan ludzi jg tworzgcych. Uszczegotowiajac, indywidualnosé
kazdego czlowieka, przejawiajgca sie w jego doswiadczeniu zyciowym, predyspo-
zycjach, przenika sie z funkcjonowaniem i charakterystyka danego srodowiska,
w jakim przyszto mu zy¢, a takze jego aktywnoscig materialng i intelektualng
(Wotodzko, 2010, s. 47).

Samo pojecie ,wspolnota” wywodzi sie z tacinskiego okreslenia communitas,
czy tez angielskiego community. Od tego stowa pochodzi okreslenie teoretykow
zajmujgcych sie zagadnieniem wspolnoty, mianowicie komunitarystow. Glowng
myslag reprezentantéw szkoly komunitarystycznej jest zalozenie, ze

[...] czlowiek jest zakorzeniony, wiec jakies rodzaje relacji sg mu juz dane na star-
cie, sg przez niego dziedziczone (nie za$ przede wszystkim tworzone na drodze
umowy miedzy jednostkami), aczkolwiek kazdy czlowiek moze w wolny sposob
na istniejgce wiezi wspolnotowe reagowac, akceptujac je lub odrzucajac, jednym
stowem — modyfikujgc wspolnotowy stan rzeczy (Gawkowska, 2010, s. 31).

Komunitarysci zatem akcentuja wzajemng komplementarno$¢ pomiedzy
doswiadczeniami jednostki a spotecznoscia, w ktorej funkcjonuje. Warto jed-
nak mie¢ na uwadze, ze jest to powigzany system zaleznosci — to ludzie tworzg
spotecznos¢, ktora warunkuje ich funkcjonowanie.

Warto dodac, ze wspolczesnie wspolnocie tradycyjnej przeciwstawia sie model
wspolnoty wirtualnej, ktorej glownym wyznacznikiem jest fakt, ze jej cztonkow
nie lgczg czynniki czasowe, przestrzenne, ani zadne inne fizyczne i materialne
wiezi. Powstaja one w srodowisku elektronicznym za posrednictwem komunikacji
posredniej. Natomiast wspolnoty tradycyjne, czy tez innymi stowy organiczne,
sg zwigzane z czasem, miejscem i naturalnym srodowiskiem, poniewaz bazujg
na fizycznym kontakcie swoich cztonkow. Powstajg one na obszarze fizycznie
istniejacym, a ich podstawe stanowi komunikacja bezposrednia. Kazda wspo6l-
nota posiada swoistg strukture, jak rowniez lgczy ja podobienstwo jej cztonkow
pod katem form aktywnosci, jezyka, sposobow nawigzywania i utrzymywania
relacji spotecznych, kultury i tozsamosci (Migso, 2018, s. 285).

Zagadnienia tozsamosci i wspdlnotowosci w serialu ,Ranczo”

»~Ranczo” to serial emitowany w TVP1 od 5 marca 2006 do 24 maja
2009 roku, a nastepnie od 6 marca 2011 do 27 listopada 2016 roku. Produkcja
serialu zostala juz zakonczona i obejmowata 10 sezonow, na ktore sktadato sie
130 odcinkow. Serial cieszyt sie ogromng popularnoscia, a rankingi ogladalnosci
siegaly 7,3 mln widzow. Otrzymat on takze wiele nagrod: Telekamery 2009, 2015
i 2016 w kategorii ,serial”, a takze Super Telekamere Roku. Obecnie odcinki
formatu czesto sg powtarzane w pochodnych stacjach telewizyjnych Telewizji
Publicznej (TVP HD i TVP Seriale).
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Serial ma forme komediows i przedstawia losy mieszkancow jednej fikcyj-
nej gminy. Mozna przypuszczac, ze w zatozeniu organizatorow stanowil satyre
o charakterze spoleczno-politycznym. W przeSmiewczy sposob prezentuje wiele
aspektow zwigzanych z mentalnoscig spoleczng, relacjami miedzyludzkimi,
a takze polityka, zar6wno w wymiarze samorzgdowym, jak i rzgdowym. Akcja
serialu rozgrywa sie w niewielkiej miejscowosci Wilkowyje, potozonej w okolicach
Radzynia Podlaskiego. Gl6wna bohaterka — Lucy — jest amerykankag o polskich
korzeniach i zdaniem A. Kisielewskiej (2016, s. 104—105) prezentuje wersje mitu
emancypacyjnego kobiet. Lucy z czasem zostaje wojtem i staje sie symbolem
modernizujgcej i europeizujgcej sie polskiej prowincji, dodatkowo wychodzi za
maz i zaktada rodzine. Maz Lucy — Kusy — wczeséniej opiekowal sie dworkiem,
ktory byl wlasnoscia jej babci. W serialu przechodzi metamorfoze z niestro-
nigcego od alkoholu, zaniedbanego stréza do artysty malarza, przyktadnego
meza i ojca okazujacego duze wsparcie zonie w czasie jej rozterek zawodowych.

Serial ,Ranczo” jest przyktadem przedstawiania zagadnien tozsamos$ci
i wspolnotowosci w skali mikro- i makrospotecznej. Skala mikro realizowana
jest na przykladzie serialowej fikcyjnej gminy Wilkowyje. Z kolei do skali makro
producenci serialu odwolujg sie w ostatnich sezonach, kiedy byty Wojt gminy —
Koziot — rozszerza swojg dzialalnosé polityczng na caty kraj, poczgtkowo jako
posel, a w ostatnim odcinku jako prezydent. Serial odnosi sie¢ do zagadnien
tozsamosci 1 wspolnotowosci, przedstawiajac obraz Polaka jako cztonka spo-
tecznosci lokalnej, jak rowniez narodowe;.

Na podstawie wynikéw badan wyszczegolniono wiele cech stanowigcych
glowne elementy tozsamosci Polakoéw. Jednym z nich jest religia katolicka
i autorytet ksiedza — miejscowy ksigdz (brat blizniak Wojta) stanowi wazny
autorytet spoteczny, do ktorego uciekaja sie mieszkancy z prosbg o doradztwo,
czy tez mediacje w problemach osobistych. Wszyscy mieszkancy gminy uczeszczajg
na niedzielne nabozenstwa. Ci, ktorzy nie praktykujg katolickich zwyczajow, sg
pietnowani spolecznie zaréwno przez proboszcza, jak i sgsiadow. Najlepiej oddaje
to rozmowa pomiedzy serialowg Amerykankg a lokalng wtascicielkg sklepu:
HLLucy:] czy u Was nie ma rozdzielenia kosciél — panstwo? Czy ksiagdz to tez
wojt? [Wiectawska:] Tak, jakby. Ja sie nie znam, ja gazet nie czytam” (odc. 1).

Waznym elementem wspolnotowosci, do ktérego odwotujg sie tworcy serialu,
sg tradycje narodowe zwigzane z religig chrzescijanskg. Szczegolnie jest
to widoczne przy okazji S§wigt Bozego Narodzenia, ktore prezentowane sg
w serialu zgodnie z kanonem podstawowych wartosci, tj. rodzina, nabozenstwo
Swigteczne, wzajemna pomoc w przygotowaniu §wigt, dzielenie sie optatkiem,
kolacja wigilijna. Doskonatymi przykladami sie liczne sceny z nabozenstw
kosScielnych, czy tez scena pasterki w ostatnim odcinku serialu, na ktorg
licznie przybyli wszyscy mieszkancy gminy (odc. 130). Ostatni odcinek serialu
przedstawia obchodzenie §wigt Bozego Narodzenia i liczne zwyczaje Swigteczne
kultywowane przez Polakéw: ,Zeby tak zywe stworzenie przed Wigilia meczyé
to grzech; [Celina] no ale tradycja taka” (odc. 130).

Alkoholizm mezczyzn jest dosé¢ szeroko akcentowanym watkiem serialu —
»za flaszke wodki to wszystko zrobig” (odc. 1). ,Reprezentowany” jest on przez
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4 kolegow, ktorzy pomimo réznicy wieku i statusu matrymonialnego spotykaja
sie regularnie pod sklepem na tzw. laweczce. Jednakze, co nalezy zaakcento-
wac, mimo znaczgcego zachwiania Swiadomosci uzywkami, zawsze prowadzg
dyskusje na wazne tematy zaré6wno osobiste, jak i spoteczne. W momencie kiedy
jeden z nich zamartwia sie z powodu zblizajacego sie wyjazdu zarobkowego
za granice, ze wzruszeniem zegna sie z kolegami, ktorych nazywa rodzing:
,Gdyby nie ten bilet, to juz bym z Wami napil sie” (odc. 20).

Innym przykladem znaczenia alkoholu w zyciu spotecznym mezczyzn jest
spotkanie komitetu partii, na ktérym poruszane sg wazne zagadnienia orga-
nizacyjne. Uczestnicy spotkania stwierdzajg w pewnym momencie, ze ,[...] po
50-tce, zeby sie lepiej kombinowato”. Po chwili w stanie upojenia alkoholowego
Spiewajg piosenke z serialu ,,Czterej pancerni i pies” (odc. 80).

W serialu alkohol ukazany jest jako sposéb na Swietowanie sukcesow, czy
tez powodzenia w zyciu. Dla przykladu, po ocaleniu syna z pozaru jednego
z Jaweczkowych” przyjaciot, koledzy namawiajg go na uczczenie tego faktu:
»...] toz cud, z tego okazji by wypadato cos postawi¢” (ode. 120). Egzemplifikacje
stanowig takze stowa podsumowujgce w ostatnim odcinku serialu wypowiadane
przez jednego z kolegéw: ,bo piekne to zycie bywa, ale i bardzo ciezkie nieraz,
powiem wam tak, za przyjazn wypijmy, bo to jedna z najpiekniejszych rzeczy
na $wiecie” (odc. 130).

Przy tej okazji ujawnia sie takze inny element tozsamosci Polakow, jakim jest
autorytet starszych osob. Sposrod grupy mezczyzn to najstarszy z nich cieszy
sie szacunkiem pozostatych, jak réowniez innych mieszkancéw gminy. Czesto
to w jego usta rezyser ,wklada” najwazniejsze stowa i konkluzje w czasie catej
dyskusji. Nie bez znaczenia w tej kwestii moze by¢ takze fakt, ze role ,Stacha”
odgrywat czotowy polski aktor Wtadystaw Pieczka. Innymi przykladami ,star-
szyzny” lokalnej sg Babka — znachorka, ktora ,uzupetnia” kompetencje gminnego
lekarza i jest szanowana przez spotecznos¢ z uwagi na swoje nadprzyrodzone
zdolnosci. W czasie konfliktu z aptekarzem odczuwajgcym zagrozenie ,,zawodowe”
z uwagi na jej praktyki, wszyscy mieszkancy przyjmujg strone Babki (odc. 60).
Warto w tym miejscu takze dodaé, ze przez postaé znachorki producenci se-
rialu odwotuja sie do starodawnych tradycji ziotoleczniczych, przekazywanych
z pokolenia na pokolenie w jej rodzinie.

Kolejnym elementem tozsamosci i wspolnotowosci rozwijanym w serialu
jest przyjazn i sgsiedztwo bedgce swojego rodzaju instytucjg spoteczng
w rozumieniu wzorcow zachowan. Watek ten traktowany jest ambiwalentnie,
tzn. wiezi sgsiedzkie sg waznym zrédtem wsparcia spotecznego dla mieszkan-
cow w trudnych zyciowych momentach bgdz dylematach decyzyjnych. Jednakze
relacje sgsiedzkie opierajg sie takze na wzajemnej kontroli, zainteresowaniu
zyciem innych i odwolywaniu sie do stereotypowego modelu funkcjonowania
sgsiedzkiego, ktory nazwalibySmy ,syndromem Kargula i Pawlaka”. Taki
obraz relacji miedzyludzkich koresponduje z innymi cechami stereotypowymi,
ktore przypisuje sie Polakom, np. zawiscig wobec osiggnie¢ innych. Najlepszym
potwierdzeniem sg stowa serialowego artysty, ktorego obrazy zdobywajg wiele
pozytywnych recenzji za granica, natomiast liczne negatywne ze strony polskich
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tworcow. Warto w tym momencie przytoczy¢ fragment jego rozmowy z zong:
»LLucy:] a to nie jest dla nich fajne, ze Polak taki wielki sukces mial?, [Kusy:]
I to ich wtasnie wkurza, bo to nie jest ich sukces” (odc. 100). Doskonatym przy-
kladem jest takze ponizszy dialog z serialu:

[Kinga:] gdzie$ czytatam, ze archetyp Polaka, to archetyp pijaka. W skrajnych
sytuacjach pogarda dla niebezpieczenstwa, szafowanie zyciem, bohaterstwo.
A jak niebezpieczenstwo mija ktétnia o wszystko, matostkowosé¢, zazdrosc,
kompletny brak szacunku do normalnej pracy, zupelnie jak ktos pijany a po-
tem na silnym kacu, nie? [Kusy:] no bolesnie pasuje. [Lucy:] ale musi tak by¢?
[Kusy:] no nie musi ale akurat tak sie sktada, ze od tysigca lat tak jest. [Lucy:]
Kusy ja chce wyjechaé [...] do Ameryka na zawsze. Mam dosy¢ tych donosow,
tych pijakow, tego obrazania sie na wszystko, tej frajdy, ze komus sie niszczy
zycie, mam dosyc¢ Polska. To nie jest kraj na normalny czlowiek [...] Jestes po-
rzadny czlowiek i wielki artist, a co oni tu Ci robig. [Agentka Kusego:] ale cos
w tym jest, nastepng wystawe w Nowym Jorku moge Ci od razu zorganizowac,
a w Warszawie masz szlaban (odc. 100).

Doskonalym przykladem jest takze ostatnia scena serialu, w ktorej Stachu,
najstarszy z kolegow, zegnajac sie z widzami, wypowiada slowa ,[...] i na milos¢
boska ludzie lubcie sie troche bardziej” (odc. 130).

Wiele serialowych scen ukazuje takze Polakow pod kgatem pokrewnych cech,
jak wscibsko$¢, zainteresowanie osobistym zyciem innych, plotkarstwo. Niejed-
nokrotnie w serialu odnajdziemy sceny, w ktorych bohaterowie poswiecali czas
i energie, aby sledzic¢ swoich sgsiadow, czy tez poszukiwac wiedzy na ich temat
u innych os6b. Miato to miejsce zwlaszeza w sytuacjach niespodziewanych, czy
tez zwigzanych z lamaniem norm obyczajowych lub podejrzeniem takiego zacho-
wania. Gospodyni ksiedza przychodzi do sklepu pod pretekstem kupna soli, aby
wypytac ekspedientke o jej prywatne sprawy dotyczgce pozycia matzenskiego.
Na wies¢ o planach rozwodowych namawia kobiete do zmiany zdania (odc. 20).
W tym samym odcinku policjant w czasie stuzby pomaga sledzi¢ zone jednemu
z bohaterow, przekraczajac znaczgco swoje uprawnienia (ode. 20).

Nalezy zaznaczy¢, ze serial ,Ranczo” zdecydowanie przedstawia model rodziny
patriarchalnej, ktory w analizie takze traktowany byt jako element tozsamosci
i wspolnotowosci. Trzeba przyznac jednak, ze w serialu widoczna jest zmiana
w tym zakresie. W wiekszosci rodzin wilkowyjskich to kobiety przejmowaty role
glowy rodziny, zar6wno w wymiarze spotecznym, jak i ekonomicznym. Kilka
bohaterek przeistoczyto sie z poddanych zon w niezaleznie i kierujace swoim
zyciem kobiety, ktore jednak dalej pozostawaty w zwigzkach maltzenskich, tym
razem juz z zaleznymi od nich mezczyznami.

Warto jednak zaznaczy¢, ze kobiety czesto stanowig przedmiot rozmowy
pomiedzy mezczyznami. Sg one oceniane pod katem gospodarnosci, prowadzenia
domu, jak rowniez wygladu i zachowania. Ponizsze cytaty z serialu potwierdzajg
te konstatacje: ,,Kobieta jak chuda to brzydka, albo nerwowa” (odc. 1), ,,[...]
zony zrozumiec sie nie da” (ode. 40), ,[...] kobieta jest szyja, a mezczyzna glowg”
(odc. 120), ,,Zona to nie rodzina, brat to co innego” (odc. 130).
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Wazng cecha tozsamosci Polakow zaprezentowang w serialu jest nega-
tywny stosunek do wladzy, zar6wno w wymiarze lokalnym, jak i narodowym.
Przejawia sie on w strachu przed osobami funkcyjnymi, brakiem sympatii
do nich, podejrzeniami o nieuczciwos¢ oraz ogdélnym dystansem spolecznym.
Najlepszym przykladem jest pracownik gminy, ktory donosi swojemu przeto-
zonemu na jego corke, a swojg dziewczyne, argumentujac, ze lojalno$¢é wobec
wojta jest dla niego najwazniejszg wartoscig (ode. 20).

Nieche¢ jednak jest wtasciwa, jesli za punkt odniesienia przyjeta zosta-
nie wladza formalna, reprezentowana przez administracje samorzgadowsg
oraz rzagdowa. Z kolei wladza nieformalna, ktéra w serialu utozsamiana jest
z osobg proboszcza, cieszy sie sympatig, aczkolwiek wzbudza strach. Tak wiec
strach przed lokalnym proboszczem jest wigkszy niz przed opatrznoscia, ktorg
reprezentuje, np. mezczyzni spozywajgcy alkohol ukrywajg ten fakt na widok
spacerujgcego ksiedza.

W kwestii relacji pomiedzy wtadzg a spoteczenstwem warto takze wspo-
mnie¢, jak w serialu przedstawione zostalo podejscie reprezentantow wladzy
do mieszkancow gminy, a pézniej panstwa. W koncowych odcinkach, kiedy
wojt jest jednym z kandydatow w wyborach prezydenckich, wiele dialogow
odnosi sie do tego zagadnienia. Najlepszy przyktad stanowi¢ moga slowa szefa
sztabu wyborczego kandydata, ktory przekazuje mu lekcje z autoprezentacji:
»nalezy odpowiadac] trwajg konsultacje spoteczne, ktore pozwolg rozwigzac
palgce problemy spoleczenstwa”; ,Jak brat ksiedza zalatwi poparcie kurii
to powiemy, ze kontynuujemy dlugoletnig tradycje religijng, a jak nie, to panstwo
laickie” (odc. 80). Podobnie jest w przypadku zony kandydata, ktora ¢wiczac
wystgpienie przed dziennikarzami, powtarza: ,,Panie Redaktorze, ja nie ucie-
kam od tematu, ja namawiam pana do rozmowy o sprawach najwazniejszych,
o zagrozeniu demograficznym naszego narodu” (odc. 100).

Doskonalym przykladem na potwierdzenie tezy jest takze prowokacja poli-
tyczna zorganizowana przez sztab wyborczy Koziota. Jego pomocnicy podpalajg
stodole, w ktorej umieszczony zostal wezesniej syn sgsiadow, po to aby prezes
mogt uratowac dziecko z pozaru i zostac bohaterem, co bez watpienia przysparza
mu medialnej stawy (odc. 120). Kandydat na prezydenta w tym samym odcinku
przekonuje, ze ,[...] my sie nie zgtaszamy, to nardéd nas zglasza, i wiecie co, my
odpowiemy na to wyzwanie, tak odpowiemy, ze si¢ nardd zdziwi” (odc. 120).
Dziatania wtadzy podsumowuje ksigdz podczas wieczoru wyborczego, zwracajac
sie do brata kandydujgcego na prezydenta: ,Pawel kodeks zycia publicznego
trzeba oglosi¢. Juz naprawde wszyscy do$¢ maja, jak ci politycy klamig, fal-
szywie obietnice rzucajg i wstretne insynuacje. Tylko publiczne zgorszenie od
tego idzie i demoralizacja” (odc. 130).

Inng cechg Polakéw mozliwg do zaobserwowania w serialu ,Ranczo” jest
nieche¢ do obcych, tj. 0sob spoza spotecznosci. Co wiecej, za kazdym razem kiedy
w spotecznosci pojawia sie nowa osoba, niemal natychmiast jest ona poddawana
spolecznej obserwacji oraz kontroli wraz z jawnym okazywaniem braku zaufania.
Tak naprawde gtéwnym watkiem jest przedstawienie losow Amerykanki pol-
skiego pochodzenia, ktéra musi pokonywaéc uprzedzenia nacjonalistyczne juz
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od pierwszego odcinka serialu, kiedy to mieszkancy Wilkowyj sa niechetni, aby
osiedlila sie na state w ich gminie, przekonujac, ze ,[...] tu nie Ameryka” (odec. 1).
Za przystowiows ,flaszke” sg sktonni pomoc potencjalnemu zainteresowanemu
posiadloscig w przestraszeniu bohaterki duchami, jak réwniez uszkodzi¢ mienie,
aby zniecheci¢ jg do zamieszkania, lub tez znaczaco zanizy¢ wycene nierucho-
mosci. Wyjatkiem w przypadku niecheci do obcych jest osoba nowego ksiedza,
ktory cieszy sie sporym zainteresowaniem ze strony mieszkancow. Co wiecej, sg
oni sktonni korzystac z jego ustug w zakresie spowiedzi, co powoduje zazdrosé
u wieloletniego proboszcza: ,mlodzi zawsze po starych pateczke przejmujg [...]
przez ostatnie 15 lat sie Michatowa u mnie spowiadala” (odc. 40).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze serialowe Wilkowyje sg przykladem
miejscowosci o statusie gminy, w ktorej role spoteczne sg podzielone zgodnie ze
stereotypami. Dotyczy to relacji pomiedzy ptciami, stosunkéw pokoleniowych,
podziatu funkcji spotecznych. W serialu przedstawiono obraz skonsolidowane;j
spolecznosci lokalnej, w ktorej istnieje formalny i nieformalny podziat rol
i funkgji spotecznych. Jest on uwarunkowany pozycja spoteczng (ksigdz, wojt,
lekarz, dyrektor szkoty), warstwa zawodowa (nauczyciel, lekarz, dzienni-
karz, rolnik, urzednik, sprzedawca), jak rowniez pkcig, wiekiem oraz pozycja
w rodzinie (dzieci, rodzice, dziadkowie).

Zagadnienia tozsamosci i wspdlnotowosci w serialu ,Ojciec
Mateusz”

»,0jciec Mateusz” to serial emitowany w TVP1 od 2008 roku, bedacy odpo-
wiednikiem wloskiej produkcji Don Mateo, ktora rowniez byla prezentowana
w telewizji polskiej. Do tej pory nakrecono 302 odcinki, ktore zostaly ulozone
w 13 sezonow serialu. Wiele odcinkow jest takze powtarzanych na stacjach
pochodnych telewizji publicznej.

Akcja serialu rozgrywa sie w zabytkowym Sandomierzu, ktory w zwigzku
z serialem Anna Zuber (2018, s. 176) nazywa ,nadwislanskim, krélewskim
»miastem zbrodni«”. Jak zauwaza dalej autorka, forma serialu, w ktorym kaz-
dy odcinek poswiecony jest innej historii, jest szczegélnie ciekawa z punktu
widzenia widza. Fakt, iz w kazdym odcinku dochodzi do rozwigzania zagadki
i zakonczenia kryminalnego sledztwa sprawia, ze widzowie sg zaintrygowani
kolejng tajemnicg i chetnie siadaja przed telewizory, oczekujgc kolejnego odcinka.
W przypadku tego typu produkeji (ang. series) widz odczuwa jednorazowsg sa-
tysfakcje pltynaca z rozwigzania zagadki, a jednoczesnie w razie przeoczenia
jednego z odcinkéw nie zatraci sensu calego serialu.

Glowna fabula serialu skupiona jest wokot ksiedza Mateusza, ktory oprocz
obowigzkow proboszcza parafii chetnie pomaga lokalnej policji w rozwigzywaniu
zagadek kryminalnych. Warto zaznaczy¢, ze ksigdz Mateusz odbiega od stereo-
typu ksiedza, przedstawia raczej model nowoczesnego duchownego — posiada
doswiadczenie misyjne, jezdzi rowerem, ubiera sie czesto w ,,cywilne” ubrania,
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co poczatkowo wywotuje zaskoczenie samych mieszkancow. W postawie z innymi
ludzmi zacheca do tolerancji, czesto cytuje Pismo Swiete.

Oproécz watkow kryminalnych serial przedstawia takze wiele elementow
satyrycznych zwigzanych z rolami spotecznymi kobiet i mezczyzn oraz mentalno-
Scig mieszkancow malego miasteczka. Barwnag postacig jest gosposia ksiedza —
Natalia, ktora uosabia wiele cech stereotypowo przypisywanych kobietom,
takich jak: gadulstwo, plotkarstwo, wscibskos¢, zrzedliwosé (Wojciszke, 2002,
s. 439). Staltymi bohaterami serialu jest grupa policjantow, z ktorych czotowg
role pelni komendant, jak rowniez aspirant Nocul. Obaj panowie przedstawiajg
wzorzec mezczyzny majacego duzg wiadze w Srodowisku zawodowym, natomiast
w zyciu osobistym bedacego pod wplywem swojej partnerki.

Spolecznosé lokalna zamieszkujgca Sandomierz nie jest tak skonsolidowana
i podzielona wzgledem rol i funkcji spotecznych jak w przypadku mieszkan-
cow Wilkowyj. Oprocz ksiedza oraz policjantow inne pozycje spoleczne nie sg
akcentowane w serialu. Watek wspolnotowosci z kolei najbardziej widoczny
jest w odcinku 240, w ktorym mieszkancy przyjmujg wspolny front w kwestii
przybycia rodzin pochodzenia muzulmanskiego do ich parafii, a kuria rozwaza
budowe specjalnego osrodka dla imigrantow.

Serial ,,Ojciec Mateusz”, podobnie jak omawiane wczesniej ,Ranczo”,
w duzej mierze odwotuje sie do watkow religijnych. Jednymi z elementow toz-
samosci Polakow, ktore odnajdujemy w serialu, sg takze autorytet ksiedza oraz
religia katolicka. Lokalny proboszcz oprocz postugi kaptanskiej jest glteboko
zainteresowany zyciem swoich parafian. Odwiedza innych, kiedy dowiaduje
sie o problemach, czesto na swojej plebani przyjmuje gosci bez wczesniejszego
uprzedzenia. Mozna powiedzieé, ze nie jest tylko spowiednikiem, ale takze
terapeutg dla mieszkancow Sandomierza. Jego bliski kontakt z mieszkancami
czesto dostarcza mu wiedzy, ktora okazuje sie¢ pomocna w prowadzonych §ledz-
twach. Ksigdz Mateusz jednak nie narusza etyki zawodowej, tudziez tajemnicy
spowiedzi, aby pomoéc lokalnym policjantom. Co wiecej, najczesciej poprzez swoj
autorytet jest w stanie nakloni¢ winnych do oddania sie w rece strozow prawa:
»LPolicjant:] ksiedza sie stucha” (odc. 180).

Kultywowanie tradycji religijnych jest takze szeroko akcentowane przez
tworcow ,,Ojca Mateusza”. Co prawda kosciél w Sandomierzu nie jest tak wy-
pelniony wiernymi jak swiatynia w Wilkowyjach, jednakze obraz nabozenstw
niedzielnych i swiatecznych jest czestym watkiem w serialu. Podobnie jest
z tradycjami i obyczajami narodowymi, ktore sg kultywowane glownie przez
kobiety. Warto zwroci¢ uwage, ze ksigdz Mateusz nie stroni od naklaniania
wiernych do refleksji nad chrzescijanskimi obrzedami. Doskonalym przykia-
dem jest Swieto Wniebowziecia NajSwietszej Marii Panny (pot. Matki Boskiej
Zielnej), podczas ktorego mieszkancy przynosza do kosciota plony ziemi (odc.
20). Czesto przedstawianym elementem tozsamosci religijnej jest takze modli-
twa, do ktorej mieszkancy uciekajg sie zwtaszcza w sytuacjach problemowych,
a takze do ktorej swoich wiernych licznie zacheca ksigdz: ,pomo6dlmy sie
do Matki Bozej” (odc. 120).
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Nierzadko watkiem serialu sa postawy nacjonalistyczne mieszkancow, ktore
ujawniajg sie niechecig do obcych nacji. W analizowanych odcinkach, w ktorych
wystepowal watek odmiennosci narodowej, mieszkancy Sandomierza przeja-
wiali niechec¢ oraz podejrzenia wzgledem innych narodowosci. Dla przyktadu,
kiedy lokalny przedsiebiorca zostal ukgszony w kosciele przez jadowitego weza,
to na Ormianina padly podejrzenia o podrzucenie weza do §wigtyni, jako akt
zemsty za zwolnienie z pracy (odc. 20). W innym odcinku serialu dochodzi do
morderstwa kandydata na burmistrza, ktory jest przedstawicielem mniejszosci
zydowskiej. Mieszkancy nie kryja swoich nacjonalistycznych opinii: ,Nie chcemy
burmistrza Zyda” (odc. 40).

Producenci serialu przedstawili takze motyw postaw wobec imigrantow,
a odcinek opowiadajacy historie z takim ttem zostal wyemitowany w okresie
burzliwej dyskusji spotecznej wokot migracji czy emigracji. W miasteczku majg
osiedli¢ sie cztery rodziny arabskie, czemu sprzeciwiajg sie mieszkancy podczas
lokalnych wiecow: ,Odkad sie rozniosto, ze w Sandomierzu ma powsta¢ dom
dla uchodzcow, ludzie nie dajg nam zy¢. [...] No majg pewne obawy”; ,[Jedna
z kobiet:] Przepraszam, to co panstwo tutaj robicie nie ma nic wspdélnego
z prawem, to samosad [...]. Wielbicielka Arabow. A policja jeszcze ich broni”
,Ko$ciol nie moze promowacé dziatalnosci terrorystycznej”; ,Nie mozemy dbac
o0 ludzi ktorych nie znamy, kosztem tych ktérych znamy”, ,,Ona jest ochrzczona,
nasza, a nie jaka§ Muzulmanka” (odc. 240).

W miedzyczasie na placu zabaw dla dzieci wybucha petarda domowej roboty.
Niemal natychmiast o podlozenie tadunku zostajg oskarzeni nieliczni mieszkan-
cy wyznania islamskiego: ,Wiadomo, wszyscy chcag im pomagaé, a pozniej sie
dziwig, ze im bomby wybuchajg” (odc. 240). Warto mie¢ na uwadze, ze odcinek
ten wywolal wiele kontrowersji o charakterze spoteczno-politycznym. Aktor,
ktoremu zaoferowano role potencjalnego podejrzanego, zrezygnowal z niej,
usprawiedliwiajac sie brakiem przyzwolenia na odgrywanie scen pogitebiajacych
wspolczesne stereotypy narodowe, mianowicie Muzulmanina podkiadajgcego
bomby (Newsweek, 2018). Ksiadz Mateusz przyjmuje postawe tolerancji i zacheca
mieszkancow do nieoceniania innych tylko pod katem stereotypéw narodowych,
co widoczne jest takze w innym odcinku serialu, kiedy pod adresem jednego
z bohateréow pada okreslenie ,czarnuch”, zaniepokojony ksigdz pyta nadawce
komunikatu, czy do swojego brata mowi ,ty biatasie” (odc. 1).

Doscé ciekawym elementem tozsamosci przedstawionym w serialu jest obraz
Polaka — przedsigbiorcy, ktory cechuje sie nieuczciwoscig oraz wykorzystywa-
niem podwladnych, czesto zmuszaniem do pracy ,na czarno” (odc. 40 i 120).
Nie jest mu obca takze nieche¢ do innych narodowosci, co najlepiej odzwierciedla
nastepujacy cytat dyrektora lokalnej fabryki: ,Wykonczg mnie ci Muzulmanie.
Modlg sie 5 razy dziennie po 10 minut. Wychodzi na to, ze musialbym ptacic¢
za modlitwe, a nie za prace” (odc. 1).

Jest to zwigzane takze z ekonomicznym wykorzystywaniem innych nacji,
zwtaszcza obywateli ukrainskich (ode. 20 i 160). Doskonalym przyktadem jest
takze watek armenskiej rodziny, ktorej jedynym zywicielem jest mezczyzna
zatrudniony na czarno w szwalni, gdyz wlasciciel nie zgodzit sie na legalng
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prace z uwagi na wyzsze koszty (odc. 20). Inny przyklad stanowi watek Ro-
sjan pracujacych w pieczarkarni, ktorzy zyja w optakanych warunkach, sg zle
traktowani przez pracodawce, a na porzadku dziennym jest straszenie, poni-
zanie, upokarzanie, przemoc fizyczna i seksualna. Nie dostajg wynagrodzenia
za prace, jednak nie mogg ruszy¢ sie z miejsca, gdyz pracodawca zabral im
dokumenty (odc. 160).

W serialu dosé ciekawie ukazane sg stereotypy ptci. Typowa kobieta — boha-
terka serialu jest zrzedliwa, gadatliwa, trywialna jak Natalia, reprezentujgca
taki obraz plci zenskiej w niemal kazdym analizowanym odcinku, ale takze
humorzasta, czy tez rozhisteryzowana jak zona aspiranta Nocula (odc. 180),
a w niektorych przypadkach nieradzgca sobie z powaznymi sprawami, jak
np. procedury zwigzane z kredytem mieszkaniowym (odc. 100). Nie bez zna-
czenia jest takze przezywanie rozterek milosnych, ktore stajg sie udzialem
Natalii, kiedy wchodzi w zwigzek z mezczyzng (odc. 180). Czestym motywem
jest rowniez zazdroSc o partnera (odc. 120), a nawet pojawit sie watek obsesyjnej
mitosci, jak w odcinku, w ktorym lider znanego zespotu Papa zostaje porwany
i wieziony przez zakochana w nim kobiete (odc. 200). Kobiety w serialu sg
takze postrzegane przez pryzmat cech wygladu: ,[Nocul:] Polki na catlym $wie-
cie styng z urody” (odc. 277). Gosposia ksiedza kiedy ustyszata od kolezanki,
ze nie wyglgda mlodo, bardzo zaniepokoila sie tym faktem, zaczeta inwestowac
w zakupy kosmetykow i rozwazac operacje plastyczna (odec. 140).

W serialu typowa rolg kobiety jest prowadzenie domu, niewiele jest bohaterek
statych, ktore odbiegajg od tej roli, jak np. Justyna — partnerka komendanta,
kobieta niezalezna finansowo, zaangazowana w kwestie spoleczne oraz poli-
tyczne na poziomie lokalnym. Warto wspomnie¢, ze pierwsza kobieta w grupie
policjantow pojawia sie dopiero w 120. odcinku serialu.

Przenoszac punkt rozwazan na obraz mezczyzny, to bez watpienia jest
on reprezentowany przez lokalnych policjantéw wzbudzajgcych sympatie
mieszkancow, za wyjatkiem mlodziezy, ktora nazywa ich ,psiarnig” (odc. 80).
Ich podstawowa rolg spoteczng jest rola zawodowa. PoSwiecajg pracy duzo
czasu, kosztem zycia rodzinnego, co powoduje niezadowolenie partnerek.
Co wiecej, serial odwotuje sie takze do zawodu jako wyznacznika roli mezczyzny
w spoteczenstwie. Kiedy lokalni policjanci dostajg propozycje wziecia udziatu
w sesji zdjeciowej do kalendarza, reaguja sceptycznie, twierdzgc, ze wolg wzbu-
dzaé zaufanie, niz kojarzy¢ sie z Jamesem Bondem: ,To [pozowanie] nie jest
meskie” (odc. 200). Policjanci sg jednak szarmanccy i uprzejmi wobec kobiet,
tak jak inni mescy bohaterowie, np. pomagaja w noszeniu zakupéw (odc. 100).
Warto dodac, ze w serialu czesto takze ma miejsce watek meskiej agres;ji, jako
sposobu rozwigzywania konfliktow (np. ode. 80, 100 i 180).

Wiele odcinkéw serialu nie prezentuje takze pozytywnego obrazu wspolcze-
snej mtodziezy, ukazujgc jg jako rozpieszczong, bezmyslng, nieodpowiedzialna,
agresywnag, stwarzajaca niebezpieczenstwo (odc. 80 i 140), uwiktang w rézne
problemy w grupie rowiesniczej, np. znecanie sie nad innymi w szkole (odc. 140).
Doskonatym przykladem jest odcinek pt. ,Czarna peleryna”, w ktorym gru-
pa mlodziezy, pragngc popularnosci, terroryzuje mieszkancéw Sandomierza
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w przebraniu niczym z filméw grozy (ode. 200). Co wiecej, w serialu takze
akcentowane jest odchodzenie mtodziezy od wiary katolickiej:

[Nastolatek:] Niech mnie ksigdz zrozumie, ja lubie ksiedza ale nie chce aby
ksigdz tu przychodzil, [Ksigdz:] A mozesz powiedzie¢ dlaczego? [Nastolatek:]
Ostatnio przychodzitlem na etyke a nie na religie, nie zauwazyt ksiadz, [Ksigdz:]
Widze ze nie masz ochoty na rozmowe, przyjde na pare dni, z panem Bogiem,
[Nastolatek:] Do widzenia (odc. 80).

Wartym podkreslenia elementem tozsamosci przedstawianym w serialu
sg relacje rodzicow z dzie¢mi. Przy czym ci drudzy nie sg tak zalezni i oddani
rodzicom jak np. w serialu ,Ranczo”. Tworcy ,,Ojca Mateusza” zwracajg uwage
na model rodzica nadopiekunczego, ingerujacego w sprawy dzieci, wybieraja-
cego mu przyjaciot na podstawie uprzedzen spotecznych (odc. 140), jak rowniez
realizujacego swoje wlasne ambicje przy pomocy dzieci, czesto bez pytania
ich o zgode, co w rezultacie moze prowadzi¢ nie tylko do konfliktow, ale takze
tragedii (odc. 180).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze spolecznosc lokalna zamieszkujaca
Sandomierz prezentuje ten sam typ wspolnotowosci co bohaterowie ,Rancza”.
W duzym zakresie prezentowana jest religia chrzescijanska oraz autorytet
ksiedza jako wazne elementy tozsamos$ci Polakow. W serialu kultywowane sg
takze podstawowe wartosci spoteczne (i chrzescijanskie), jak chocby uczciwosc,
przyznanie sie do bledow. W wiekszosci analizowanych odcinkéw serialu boha-
terowie sami po refleksji (i rozmowie z ksiedzem) oddawali sie w rece strozow
prawa.

Zagadnienia tozsamosci i wspdlnotowosci w serialu
,Na dobre i na zle”

»,Na dobre i na zle” to serial emitowany w Telewizji Publicznej (TVP2)
od 1999 roku i obecnie liczy 17 sezonow. Serial jest prezentowany widzom
raz w tygodniu, w niedziele okoto godziny 16. Jest to atrakcyjna pora emisji,
zwlaszcza jesli za punkt odniesienia wezmiemy weekend, jak réwniez godzi-
ny popotudniowe. Zgodnie z danymi AGB Polska serial ten w swojej historii
cieszyt sie rekordem ogladalnosci, np. w 2003 roku jeden z odcinkéw ogladato
42% widzow majacych wiaczone telewizory, co stanowito ponad 10 mln ludzi
(Melchior, 2003). Scenarzystka jest Ilona Lepkowska, zwana przez media
»,Krolowg polskich seriali”.

Analizie tresci na potrzeby niniejszego artykulu poddano odcinki emito-
wane w ciggu ostatnich 3 lat, z ktorych wybrano co dziesigty odcinek (Ygcznie
12 odcinkow). Wybrano taki okres z uwagi na fakt, ze serial nie ma powtorek na
innych stacjach, a takze jest emitowany stosunkowo rzadko — raz w tygodniu.
Zauwazono takze, ze 3 lata to okres wzglednie stalej obsady serialu.

Serial ,Na dobre i na zle” dotyczy problematyki medycznej i cechuje go
wzgledna stalos¢ pod katem obsady, co takze nie pozostaje bez wplywu



Tozsamos$c¢ i wspolnotowosé Polakow jako istotne elementy bezpieczenstwa... 41

na kreowanie wizerunku postaci u widzoéw. Jego fabuta przedstawia losy pra-
cownikow szpitala, ktorzy takze stanowig grupe przyjaciolt w zyciu prywatnym.
Warto jednak zaznaczy¢, ze z poczatkowych bohateréw, ktorzy tworzyli zgrang
ekipe mlodych lekarzy, zdecydowana wigkszos¢ nie wystepuje we wspotczesnych
odcinkach. Jednakze watek grupy przyjaciot — lekarzy jest nadal utrzymany.

Serial w zamysle producentow by¢ moze mial by¢ odpowiednikiem popular-
nych produkcji o tematyce medycznej, takich jak: ,,Ostry dyzur”, ,,Chirurdzy”,
,Dr House”. Jest to jedyny tego typu format wystepujacy na rynku telewi-
zyjnym tak dtugo. Warto wspomnieé, ze serial ,Na dobre i na zle” otrzymat
Medal ,,Bene Meritus” Polskiego Towarzystwa Lekarskiego (Meller, 2003),
a takze nagrode specjalng Ogolnopolskiego Systemu Ochrony Zdrowia w kate-
gorii ,promocja zdrowia i profilaktyka”. W uzasadnieniu przyznania nagrody
Kapitula zaznaczyla, ze ,serial skraca dystans pomiedzy pacjentem a lekarzem
i pielegniarka, edukuje spoleczenstwo w zakresie profilaktyki zdrowia, uczy
empatii oraz zrozumienia dla osob chorych, przedstawia kulisy ciezkiej pracy
personelu medycznego” (Docenili nas, 2011).

Warto w tym miejscu dodac¢ konstatacje Anny Dwojnych (2016, s. 39),
iz serial ,Na dobre i na zle”

[...] oswaja widzow z chorobami wstydliwymi (schorzenia prostaty, przetoka
jelita), jak i waznymi spolecznie kwestiami, np. transplantacja (w jednym
z odcinkow bohaterka, ktorej maz posmiertnie zostal dawcg narzgdéw do
przeszczepu, poglebia wiedze — a wraz z nig widz — na temat transplantologii).
W dobrym $wietle przedstawiona jest mastektomia profilaktyczna: jedna z pa-
cjentek szpitala w Lesnej Gorze, obcigzona genetycznie zagrozeniem nowotworu
piersi, domaga sie amputacji obu gruczotow. [...] Z kolei inna lekarka, jedna
z gtéwnych bohaterek, majgca za sobg walke z rakiem piersi, przyznaje, ze gdyby
mogta cofngé czas, dokonalaby mastektomii profilaktyczne;j.

Kwestie takie stajg sie dos$¢ istotne, jesli wezmiemy pod uwage fakt, ze we
wspolezesnych spoleczenstwach tematy zwigzane ze Smiercig, czy tez choroba-
mi, pozostaja pewnego rodzaju tabu. O ile kwestie takie mogg stanowi¢ pewng
sensacje dla innych, to jednak wsparcie spoteczne chorych poprzez rozmowe nie
jest czesta praktyka. Powodem bez watpienia jest lek przed takimi zagadnie-
niami, bezsilno$¢ w przypadku ich wystapienia, czy tez ogolnie mata wiedza
medyczna wsrod spoteczenstwa. Szczegodlnie dotyczy to chordb o podlozu psy-
chicznym, co najlepiej przedstawia scenariusz odcinka, ktérego bohaterem jest
byly weteran misji w Iraku, przejawiajacy objawy stresu pourazowego. Podczas
ataku padaczki, ktérego dostaje na ulicy, przechodnie rzucajg pod jego adresem
nastepujace komentarze: ,[...] do wariatkowa niech Go Pan zawiezie, to Swir”;
»Lego psychola szukacie?”; ,,Jak ktos chodzi po osiedlu i wali sie piesciami po
glowie to jest psycholem” (odc. 744).

W serialu ,,Na dobre i na zte” w przeciwienstwie do dwoch wezesniej analizo-
wanych mamy niewiele watkow religijnych, np. scena ostatniego namaszczenia
(odc. 734). W jednym z odcinkow, kiedy pacjent rozmawia z lekarzem i dowiaduje
sie, ze operacja przeszta pomyslnie, pacjent wykrzykuje: ,Dzieki Bogu!”, na co
lekarz: ,,Osobiscie wydaje mi sie, ze troche sie do tego przyczynitem” (Cikala,
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2014, s. 56). Innym razem, kiedy ksigdz chorujgcy na guza moézgu do ostatniej
chwili wierzy Bogu, lekarz ateista podwaza istnienie Boga i duszy. Wycinajac
guza z mozgu mowi, ze ,[...] wlasnie pozbawitem pacjenta kawatka duszy”
(odc. 634).

Jednakze elementem zastepczym tej kwestii, ktory takze mozna potraktowac
jako watek tozsamosci, jest odwotanie sie do zasad etycznych i moralnych. Bez
watpienia kieruja sie nimi serialowi lekarze podczas codziennej pracy. Szpital
w Les$nej Gorze, w ktorym rozgrywa sie akcja serialu, Katarzyna Cikala (2014,
s. 6) nazywa miejscem, ktore ,[...] przywraca wiare w stuzbe zdrowia”.

Inne wartosci moralne takze sg kultywowane w serialu, czego przykladem
jest wiernos¢ malzenska oraz pietnowanie zdrady. Najlepszym przykiadem
jest odcinek, w ktorym jedna z matych bohaterek serialu widzi, jak jej matka
calyuje sie z innym mezczyzng niz przybrany tata. Rozzloszczone dziecko przebija
opony w samochodzie kochanka oraz bije kolege, ktory ,zdradzit” kolezanke
z klasy (odc. 704).

Watek wspolnotowosci przedstawiony w serialu jest oderwany od tozsamosci
na poziomie lokalnym czy tez narodowym. Mozemy jednak mowi¢ o pewnej
mikrostrukturze, jakg stanowi personel szpitala. Wystepuje w niej hierarchia
pozycji i funkgeji, ktora jednak jest podrzedna wobec kolezenskich relacji. Podziat
na poszczegolne warstwy zawodowe, tj. kierownictwo, lekarzy, pielegniarki
i pielegniarzy, salowe, jest utrzymany: ,Pielegniarz i Pani Doktor — mezalians
w naszej rodzinie to tradycja” (odc. 654). Wspolnotowos¢ bohateréw uruchamia
sie dopiero w sytuacjach krytycznych, jak np. drastyczny napad na szpital
z udziatem przestepcow (odc. 643).

Wartym podkreslenia jest prezentowany w serialu wizerunek kobiety, dla
ktorej rola zawodowa jest znaczacym elementem tozsamosci. Wsrod personelu
lekarskiego od samego poczatku istnienia serialu pracuje wiele kobiet, ktore
osiggaja sukcesy w swoich dziedzinach, jednoczesnie realizujgc sie¢ w rolach
rodzinnych. Te drugie jednak sg elementem pobocznym, ktory nie jest ekspo-
nowany. Doskonalym przykladem na potwierdzenie tej tezy sg stowa jednej
z kobiet lekarzy: ,,Praca mnie uspokaja. My kobiety XXI wieku tak mamy”
(odc. 644). W jednym z odcinkéw pacjentka szpitala jest kobieta zolnierz, ktora
cierpi na powiklania w wyniku ran odniesionych na misji w Afryce (odc. 674).

7 drugiej strony w serialu prezentowany jest takze nowoczesny model
mezczyzny, ktory oprocz pracy zawodowej jest aktywny rodzinnie, uczestniczy
w wychowaniu dzieci, jak rowniez w domowych obowigzkach. Najlepszym
przyktadem w tym wzgledzie jest dr Bart uznawany za mlodego geniusza,
ktory ubrany w kuchenny fartuszek na tle zafarbowanego prania sam siebie
okresla tymi stowami: ,Jestem nowoczesnym mezczyzng, wspieram swojg ko-
biete, nie boje sie domowych prac, nie wszystkie procedury opanowatem jeszcze
do konca” (odc. 694).

Innym elementem tozsamosci Polakow, ktory poruszony zostat przez tworcow
»,Na dobre i na zle”, jest alkoholizm. Sposob prezentacji tej kwestii jest jednak
zgota odmienny od tego przedstawionego w serialu ,Ranczo”, gdzie alkohol
stanowi tto dla wielu zabawnych sytuacji. W ,Na dobre i na zte” mamy raczej
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do czynienia z probg uswiadomienia spoteczenstwa na temat choroby alkoholowej,
jak w jednym z odcinkéw, w ktéorym mezczyzna ukrywa problem i zaprzecza
jego istnieniu (odc. 684). Taki sposob przedstawienia kwestii spotecznej moze
miec¢ charakter edukacyjny i uswiadamiaé¢ widzom, iz alkoholizm to nie tylko
element zycia, jakie prowadza koledzy z ,taweczki” w serialu ,Ranczo”, ale
takze problem ludzi wyksztalconych, o wysokiej pozycji spotecznej, wysokich
dochodach, ktorych stereotypowo nikt nie kojarzy z takimi dysfunkcjami.

Innym podobnym tego typu lokowaniem kwestii spotecznych jest przyktad
przemocy w rodzinie. Nalezy mie¢ na wzgledzie, ze przemoc wobec kobiet jest
wrecz historycznie uwarunkowanym elementem tozsamosci, jesli wezmiemy pod
uwage polskie realia, zwlaszcza po II wojnie Swiatowej. Temat ten, pomimo ze
wspolczesnie jest pietnowany, w dalszym ciggu moze stanowic tabu i wystepowac
u ,przyktadnych rodzin”, co najlepiej pokazuje jeden z odcinkéw omawianego
serialu. Despotyczny i dominujacy w kontaktach z innymi mezczyzna, ktory
zawodowo pelni szanowang spotecznie funkcje psychologa, w rodzinie uzywa
przemocy wobec zony. Po jednej z klotni malzenskiej zona trafia do szpitala
z ciezkimi obrazeniami. Warto w tym miejscu przytoczyc fragment rozmowy
mezczyzny z personelem szpitala:

[Maz:] Po co z nimi rozmawialas, oni wszyscy mysla, ze jestes ofiarg przemocy
domowej. Przeciez jestesmy dobra rodzina, [Zona:] Przestan, przestan wreszcie
klamac, [Maz do dr Falkowicza:] Pan wie kim ja jestem, [dr Falkowicz:] No jak-
ze, profesorem psychologii, [Maz:] Zona sie najpierw na mnie rzucila pierwsza,
ja sie tylko bronitem, a ona potem upadtla, strasznie mi glupio z tego powodu,
[dr Falkowicz:] Zona pana bije? Tylko ze to ona ma skierowanie na operacje,
[Maz:] Nic pan nie rozumie. Pozwe ten szpital, [do zony, jak dowiaduje sie
o chorobie corki:] Nic nie zauwazytas? Co z Ciebie za matka?, [dr Falkowicz:]
A pan to zdaje sie jest taki Chuck Norris ojcostwa [...] Mieczak polski (odc. 724).

Dos¢ powszechnie akcentowanym watkiem w serialu jest tabu starosci,
ktore mozna uznacé za element tozsamosci wielu wspolczesnych spoleczenstw.
Tworcy produkceji zwracajg uwage na samotno$¢ osob starszych, zaniedbanie
przez rodziny, glownie emocjonalne, czy nawet wykluczenie spoteczne senio-
row (odc. 644 i 694). Towarzyszy temu czesto wstyd przed innymi z powodu
niedoleznienia, pogarszajacej sie sprawnosci fizycznej i psychicznej, co najle-
piej potwierdza cytat jednej z pacjentek: ,Nie chce, aby corka mnie ogladata
w takim stanie” (odc. 694).

W serialu ,Na dobre i na zle” widoczny jest takze inny watek polskiej toz-
samosci, jakim sg postawy nacjonalistyczne i niecheé¢ do innosci. Egzemplifi-
kacje stanowi odcinek, w ktorym ojciec pacjentki jest niezadowolony z faktu,
ze ta zwiazala sie z mezczyzng o innej przynaleznosci etnicznej: ,Nie mogta
sobie znalez¢ normalnego faceta. Czemu to trafilo na naszg rodzine” (odc. 694).
Co ciekawe, mezczyzni prezentuja skrajne postawy ideologiczne, ojciec jest
mysliwym, natomiast zie¢ czlonkiem ruchéw ekologicznych, doktadniej obroncg
praw zwierzat, na co tes¢ stwierdza, ze ,[...] siedzi w krzakach i fotografuje
kaczke” (odc. 694).
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Podobny watek nietolerancji wobec innosci dotyczy mniejszosci seksualnych.
W jednym z odcinkéw serialu mezezyzna na tozu Smierci zobowigzuje swojego
syna, aby przeprosil za to, ze jest gejem, czym uczynil mu zyciowy i rodzicielski
zawod. Kiedy syn odmawia, kieruje do niego stowa: ,w takim razie nigdy nie
miatem syna” (odc. 734).

Podsumowanie

Zagadnienia tozsamosci i wspolnotowos$ci narodowej sg waznym obszarem
analizy, zwlaszcza jesli przyznamy, ze we wspolczesnym globalizujgcym sie
Swiecie granice pomiedzy narodami Scisle sie zacierajg. W miejsce tradycyjnie
funkcjonujacych wspoélnot weszlty wspolnoty wirtualne, polgczone nie czasem
czy przestrzenig, a wspolnymi zainteresowaniami, zawodami, czy tez pogla-
dami na zycie. Z globalizacja $cisle zwigzany jest rozwoj Srodké6w masowego
przekazu, dotyczy to zaréwno starych, jak i nowych mediow. Warto jednak miec
na wzgledzie, ze pomimo iz to internet jest bez watpienia wiodgcym medium,
to w dalszym ciggu telewizja pozostaje waznym i tatwo dostepnym srodkiem
pozyskiwania informacji. Dotyczy to zwtaszcza osob, ktore z racji braku umie-
jetnosci, badz tez potrzeb, nie sg czestymi uzytkownikami sieci.

Jednym z formatéw medialnych, ktére posiada do wyboru przecietny
uzytkownik telewizji, sg seriale, ktore oprocz dostarczania rozrywki mogg
takze przedstawia¢ wiele postaw spolecznych. Celem artykutu byto okreslenie
sposobu przedstawiania zagadnien tozsamosci i wspolnotowosci w wybranych
popularnych serialach telewizyjnych, tj. ,Ranczo”, ,Ojciec Mateusz” oraz
»,Na dobre i na zle”.

W odniesieniu do pierwszego problemu szczegblowego dotyczacego ukazywa-
nia powyzszych kwestii w serialu ,,Ranczo” ustalono, ze format ten prezentuje
wiele elementow zbieznych ze stereotypowym obrazem Polaka. Osnowg tozsa-
mosci 1 wspolnotowosci jest religia katolicka, ktorej wyznawcami sg wszyscy
mieszkancy Wilkowyj. W gminie tej podziat rél spotecznych jest Scisle ustalony
i uwarunkowany plcig i pozycja zajmowang w spolecznosci lokalnej. Podstawowsg
komorkg spoteczng jest rodzina przyjmujgca charakter patriarchalny, z pod-
legtoscig dzieci wobec rodzicow, jak rowniez autorytetem starszych. To, co jest
charakterystyczne dla mieszkancéw gminy, to wyrazne poczucie odrebnosci
i nieche¢ wobec obcych, stanowigce jeden z podstawowych elementow tozsamosci
Polakéw ukazywanych w serialu.

Nawigzujgc do drugiego problemu szczegbélowego obejmujgcego serial ,,Ojciec
Mateusz”, ustalono, ze sposob prezentowania zagadnien tozsamosci i wspol-
notowosci jest czesciowo zbiezny z serialem ,Ranczo”. W Sandomierzu religia
takze stanowi wazny element zycia mieszkancow, jednakze nie determinuje
ich dziatan i decyzji w tak duzym stopniu jak w Wilkowyjach. Lokalny ksigdz
jest waznym zrodlem nie tylko autorytetu, ale przede wszystkim wsparcia
spolecznego dla swoich parafian. Czesto akcentowanym elementem tozsamosci
jest kwestia ,,swoi i obcy” przejawiajgca sie¢ w niecheci do innych narodowosci.
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Wiele odcinkéw serialu akcentuje ten nacjonalistyczny komponent polskiej
tozsamosci, dotyczy to zwlaszcza podejrzen o popelnienie przestepstwa, ktore
nierzadko padajg w pierwszej kolejnosci na przedstawicieli innych narodowosci.

W odniesieniu do trzeciego problemu szczegbétowego, mozna stwierdzic, ze ze
wszystkich analizowanych serial ,Na dobre i na zle” w najmniejszym stopniu
przedstawia zagadnienia tozsamosci i wspolnotowosci. Punktem ciezkosci nie
jest tutaj miejsce zamieszkania, a wykonywany zawod i miejsce pracy, na bazie
ktorych tworzy sie wspolnota ,Lesnej Gory”. W serialu nie religia, a ogdlne za-
sady etyczne i moralne stanowig tto przedstawianych sytuacji. Wazng kwestig
jest fakt, ze serial ma wiele edukacyjnych walorow i przedstawia wazne kwestie
spoteczne, jak np. alkoholizm, przemoc w rodzinie, w sposob niestereotypowy.

Jak stusznie zauwaza Eearl Babbie (2007, s. 342): ,W badaniach przekazu,
podobnie jak w badaniach ludzi, czesto nie mozna obserwowac bezposrednio
wszystkiego, co chcialoby sie zgtebi¢”. W analizowanych formatach medialnych
zagadnienia tozsamosci i wspolnotowosci przekazywane sg na rézne sposoby.
Lokowanie cech, na podstawie ktorych mozna wnosi¢ na temat obrazu wsp6t-
czesnego Polaka zalezy od inwencji tworcow serialu, jednakze oczywiste jest,
ze zawsze musi by¢ zgodne z oczekiwaniami odbiorcow. Przestrzeganie tej zasady
gwarantuje produkecji sukces medialny, a co za tym idzie — zysk ekonomiczny.
Warto zatem uswiadomic sobie, ze identyfikacja réznych cech w komunikatach
medialnych, takich jak seriale telewizyjne, nie tylko daje nam obraz tego, jak
jestesmy odbierani jako czlonkowie spoleczenstwa, ale takze jak chcielibySmy
by¢ widziani oczyma innych ludzi.
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Streszczenie

Celem artykutlu bylo okreslenie sposobu przedstawiania zagadnien tozsamosci
i wspolnotowosci w wybranych popularnych serialach telewizyjnych, takich jak ,Ranczo”,
,0jciec Mateusz”, ,Na dobre i na zle”. Kwestie tozsamosci i wspolnotowosci stanowig
wazne elementy bezpieczenstwa narodowego w wymiarze spotecznym. Dotyczy to
zwlaszcza wspolczesnych uwarunkowan, w ktorych roznice pomiedzy narodami zacierajg
sie w wyniku globalizacji. Obszar kultury i spoleczenstwa nie jest obcy tym zmianom,
a sg one mozliwe dzigki rozpowszechnieniu sie sSrodkow masowego przekazu. Ich rozwoj
umozliwil lokowanie wzorcow spolecznych i prezentowanie ich w réznych zakgtkach
Swiata. Seriale sg jednymi z produkcji, ktore wspolczesne stacje telewizyjne majg do
zaoferowania widzom. Ich popularnosé zalezy od przekonania odbiorcow o realnosci
prezentowanych tresci oraz utozsamiania sie¢ z bohaterami. Kwestia przedstawiania
waznych zagadnien spolecznych moze kreowac zaré6wno postawy, jak i zachowanie osob,
dla ktorych telewizja jest podstawowym medium informacyjnym.
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Identity and community in Poland as significant components
of state security: A content analysis of media discourses

Summary

The aim of the article was to define the way of presenting issues of identity and
community in selected popular TV series such as “Ranczo”, “Ojciec Mateusz”, “Na dobre
ina zle”. Issues of identity and community are important elements of national security
in the social area. This is especially true of contemporary conditions in which the dif-
ferences between nations are blurred as a result of globalisation. The area of culture
and society is no exception, and changes are possible thanks to the development of the
mass media. This makes it possible to locate social models and present them in different
parts of the world. Television series are one of the products that modern TV stations
have to offer viewers. Their popularity depends on the conviction of the audience about
the reality of the presented content and identification with the characters. The issue
of presenting important social points can shape both the attitudes and behaviour
of people for whom television is the primary information medium.
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Wstep

Istotnym warunkiem trwania i rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego
jest, z jednej strony, nieskrepowana dzialalnosc organizacji pozarzadowych,
z drugiej zas, proces skutecznego komunikowania rozgrywajacy sie pomiedzy
organizacjami reprezentujacymi sektor pozarzadowy a szeroko rozumianym
otoczeniem spotecznym. Celem prowadzonych dziatan ,komunikacyjnych” jest
jednak nie tylko informowanie i ,docieranie” z okreslong ofertg — propozycjg
partycypacji — dotyczacg prowadzonych dziatan, ale takze zmiana spotecznych
postaw, zachowan czy sposobu postrzegania wazkich probleméw spotecznych.
Innymi stowy, chodzi takze o ,uwrazliwianie”, zwracanie uwagi na spoteczne
problemy, poszerzanie Swiadomosci i edukowanie okreslonych grup spotecznych.

Jednym z narzedzi stuzacych realizacji tego rodzaju celow sg kampanie
spoleczne przygotowywane przez organizacje pozytku publicznego (OPP),
a emitowane przez media publiczne w ramach bezplatnego czasu antenowego
w polskich radiu i telewizji. Mozliwos$¢ tego typu dzialan wprowadzita w 2003 roku
Ustawa o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie. W praktyce
organizacje pozytku publicznego zaczely jednak realizowaé te mozliwosé dopiero
okolo dekade pdznie;j.

Glowny problem badawczy wyznaczajacy os rozwazan w niniejszym arty-
kule dotyczy zakresu wykorzystywania przez organizacje pozytku publicznego
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dostepnego bezptatnego czasu antenowego oraz uwarunkowan wplywajacych
na okreslony poziom obecnosci w mediach publicznych kampanii spotecznych
przygotowanych przez organizacje pozarzadowe. Prowadzonym analizom
towarzyszy zalozenie o niskim i niedostatecznym z punktu widzenia interesu
spotecznego oraz mozliwosci przewidzianych ustawowo poziomie wykorzystania
bezplatnego czasu antenowego w mediach publicznych przez organizacje pozyt-
ku publicznego. Hipoteze te przyjeto jako efekt obserwacji mediéw publicznych
o0 zasiegu zar6wno ogolnokrajowym, jak i lokalnym (Program Pierwszy i Dru-
gi TVP, program regionalny TVP Lublin, Program Pierwszy, Drugi i Trzeci
Polskiego Radia, Radio Lublin) w latach 2015-2019. W tym okresie kampanie
spoteczne przygotowywane przez organizacje pozytku publicznego pojawialy sie
w mediach publicznych niezwykle rzadko, a o ich szczegbélnym nasileniu mozna
bylo mowic zwlaszcza w pierwszym kwartale roku, co zwigzane byto w gtownej
mierze z przypadajacym na ten okres rozliczeniem podatku dochodowego od
0s6b fizycznych oraz kampaniami spotecznymi wskazujgcymi mozliwos¢é prze-
kazania 1% podatku na wybrane cele spoteczne.

Dane analizowane w artykule pochodzg przede wszystkim z badan jakoscio-
wych o charakterze desk research, czyli z analizy tzw. dokumentéw zastanych
(Bednarowska, 2015; Woolley, 1992, s. 227-233; Babbie, 2003), tj. w szczegdlnosci
danych dotyczacych liczby zglaszanych kampanii spotecznych przez organizacje
pozarzadowe posiadajgce status OPP, dokumentéw prawnych w tym zakresie,
takich jak ustawy, rozporzadzenia, wewnetrzne regulaminy mediow publicz-
nych. W artykule wykorzystane zostaly rowniez zestawienia wlasne opracowane
na podstawie materiatow zrodtowych, tj. danych zastanych w postaci raportow
i sprawozdan bedacych w posiadaniu Zespotu ds. opiniowania kampanii spotecz-
nych w Polskim Radiu S.A. Nalezy zaznaczyc¢, iz nie wszystkie wykorzystane
w artykule dane zostaly opublikowane i podane do publicznej wiadomosci, ich
czes¢ dostepna byla jedynie cztonkom Zespotu. Ponadto, z prowadzonych obserwacji
wynika, ze o ile publiczne media ogélnopolskie prowadzity nabor na kampanie
spoteczne przygotowywane przez organizacje pozytku publicznego, a materiaty
przygotowywane przez organizacje pozarzadowe pojawialy sie na ich antenach,
o tyle publiczne media lokalne (zar6wno radio, jak i telewizja) w wiekszo$ci nie
prowadzilty tego typu dzialan. Z tego wzgledu artykul koncentruje sie glownie
na mediach ogélnopolskich.

Artykut sklada sie z trzech zasadniczych czesci. W pierwszej zaprezentowane
zostaly ramy formalno-prawne w zakresie nieodptatnego udostepniania czasu
w programach publicznej radiofonii i telewizji. Cze$¢ druga prezentuje dane
dotyczace rzeczywistego wykorzystania bezplatnego czasu antenowego przez
organizacje pozytku publicznego. Trzecia czes¢ stanowi probe podsumowania
oraz odpowiedzi na pytania o szanse zwigkszenia czestotliwosci stosowania
przez organizacje spoteczne tej formy komunikacji.
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Organizacje pozytku publicznego i kampanie spoleczne
w mediach. Ramy formalno-prawne

Jednym ze sposobéw komunikowania sie organizacji pozarzgdowych z otocze-
niem spotecznym sg, poza niezwykle popularnymi w ostatnich latach mediami
spolecznosciowymi (Carboni i Maxwell, 2015), kampanie spoteczne, ktore na
potrzeby niniejszego artykutu bedg rozumiane jako ,zestaw réznych potaczo-
nych dzialan (narzedzi reklamowych, PR) zaplanowanych w konkretnym czasie
i skierowanych do okreslonej grupy docelowej, ktorych celem jest zwiekszenie
wiedzy, zmiana sposobu myslenia czy zachowania wobec okreslonego problemu
spolecznego” (Borowska i in., 2014, s. 83). Zasadniczo mozemy wyrozni¢ dwa
rodzaje kampanii spotecznych — komercyjne oraz ideowe (Bogunia-Borowska,
2010, s. 135). Pierwsze z nich majg na celu wywotanie u odbiorcy okreslone-
go, pozgdanego i spotecznie korzystnego zachowania, promujgc jednoczesnie
okreslong marke lub produkt!. Z kolei ideowe kampanie spoleczne ,promuja
idee, wiedze na dany temat, kwestionujg obowigzujace stereotypy, poszerzajg
horyzonty o zupelnie nowg tematyke” (Bogunia-Borowska, 2010, s. 135). Gléwne
roznice pomiedzy komercyjnymi a ideowymi kampaniami spotecznymi doty-
czg zatem ich celu oraz tresci. O ile w przypadku dzialan komercyjnych cel
zwigzany jest z promowaniem lub zwiekszaniem sprzedazy okreslonej marki/
produktu, a ich tresé koncentruje sie na odpowiednim ukazaniu prezentowa-
nych produktow, o tyle gtlownym zadaniem ideowych kampanii spotecznych
jest przede wszystkim edukacja. Chodzi tu zatem o dostarczenie wiedzy i kon-
kretnych, rzetelnych informacji dotyczacych okreslonego problemu spotecznego
(np. przemocy domowej, zazywania narkotykow, dyskryminacji okreslonych grup
spotecznych, nier6wnych ptac kobiet i mezczyzn itp.), a takze o zwrocenie uwagi
i uwrazliwienie spoteczne w zakresie waznych tematow, walki ze stereotypami
i z nieprawdziwymi, potocznymi przekonaniami (np. dotyczgcymi grup i oséb
o innym wyznaniu, pochodzeniu etnicznym czy orientacji seksualnej). Istotg tego
rodzaju kampanii spolecznych jest zatem zacheta do zaangazowania i podjecia
okreslonych dziatan (np. zgtaszanie faktow przemocy wobec dzieci, dokonywanie
segregacji Smieci itp.). Innymi stowy, zasadniczym celem kampanii spotecznych
jest zmiana spolecznych postaw i zachowan, a tym samym ,uruchomienie” spo-

1 Jako przyklad podaé¢ mozna wszelkiego rodzaju kampanie realizowane przez firmy prywat-
ne, majgce na celu nie tyle wypromowanie okreslonych produktu/marki, ale zwrocenie uwagi na
konkretny problem spoteczny. W tym przypadku budowanie pozytywnego wizerunku firmy/marki/
produktu odbywa sie niejako dodatkowo, ,przy okazji”. Dobrym przyktadem takich dzialan mogg
by¢ chociazby kampanie firmy Unilever zwigzane z promowaniem marki Dove, odwotujgce sie
do takich hasetl jak ,prawdziwe piekno” (oraz kampanie do tych hasel nawigzujace ,Wybierz
piekno”, ,Szkice prawdziwego piekna”, czy ,Moje piekno, moja historia”), czy ,,pewnosci siebie”
(kampania ,Budowanie pozytywnej samooceny”), w ktérych duzy nacisk potozony jest na zrozni-
cowanie typow kobiecej urody pojawiajgcych sie w materiatach skierowanych nie tylko do mediow,
ale takze bezposrednio do potencjalnych uzytkowniczek produktéw — kobiet, jak rowniez rodzicow,
czy 0s6b pracujgcych z mlodziezg (nauczyciele). Zob. np. https:/www.dove.com/pl/dove-self-esteem-
-project/our-mission.html [27.06.2018].
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lecznego zaangazowania na rzecz realizacji okreslonych postulatow i wartosci
(Bogunia-Borowska, 2010, s. 129-130). Te zalozenia sg réwniez realizowane
poprzez kampanie spoteczne przygotowywane przez organizacje pozarzadowe.

W Polsce ramy prawne w zakresie rozpowszechniania przez organizacje
pozarzadowe przygotowanych przez nie kampanii spolecznych okresla Ustawa
z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie
(zob. Ustawa, 2003). Reguluje ona kwestie dotyczace udostepniania przez media
publiczne bezplatnego czasu antenowego organizacjom pozytku publicznego
w celu informowania o prowadzonych przez nie dziataniach. W szczegd6lnosci
chodzi o artykul ustawy brzmiacy: ,Jednostki publicznej radiofonii i telewizji
umozliwiajg organizacjom pozytku publicznego nieodptatne informowanie
o ich dzialalnosci na zasadach okreslonych w przepisach odrebnych” (art. 26).

W zwigzku ze znowelizowaniem Ustawy o dziatalnosci pozytku publicz-
nego i wolontariacie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w dniu 29 kwietnia
2011 roku wydata Rozporzadzenie w sprawie trybu postepowania zwigzanego
z nieodplatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii
i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego (zob. Rozporzgdzenie KRRiT, 2011). Nakladato
ono na ,jednostki publicznej radiofonii i telewizji” obowigzek przekazywania
bezplatnego czasu antenowego organizacjom trzeciego sektora (posiadajgcym
status organizacji pozytku publicznego), w celu udostepniania przez nie audycji
dotyczacych prowadzonej przez nie (nieodptatnej) dzialtalnosci. Tym samym
nadawcy publiczni (zar6wno na poziomie krajowym, jak i lokalnym) zobowigzani
zostali do przygotowania wewnetrznych regulacji umozliwiajgcych dostep OPP
do bezptatnego czasu antenowego.

Rozporzadzenie wskazywalto rowniez trzy rodzaje audycji dotyczacych
nieodplatnej dziatalno$ci OPP, ustanawiajgc jednoczesnie trzy wymiary cza-
sowe bezptatnych emisji. Po pierwsze, informacje mialy by¢ rozpowszechnia-
ne w formie audycji informacyjnych, publicystycznych lub dokumentalnych
w wymiarze nie krétszym niz 30 minut w ciggu tygodnia. Po drugie, w formie
yaudycji przygotowywanych przez jednostke publicznej radiofonii i telewizji
informujgcych o mozliwosci i zasadach przekazywania 1% podatku dochodowe-
go od 0s6b fizycznych organizacjom pozytku publicznego rozpowszechnianych
w okresie od dnia 1 stycznia do dnia 30 kwietnia”2, w wymiarze nie krétszym
niz 6 minut w ciggu doby. Po trzecie, w formie audycji/spotow przygotowanych
i dostarczonych jednostce publicznej radiofonii i telewizji przez organiza-

2W tym w programie telewizyjnym w godzinach 6.00-12.00 — nie mniej niz 2 minuty;
w godzinach 12.01-18.00 — nie mniej niz 2 minuty; w godzinach 18.01-22.00 — nie mniej niz
1 minuta; w godzinach 22.01-2.00 — nie mniej niz 1 minuta. W programie radiowym z kolei w go-
dzinach 6.00-9.00 — nie mniej niz 2 minuty; w godzinach 9.01-15.00 — nie mniej niz 1 minuta;
w godzinach 15.01-20.00 — nie mniej niz 2 minuty oraz po godzinie 20.01 — nie mniej niz 1 minuta
(zob. Rozporzadzenie KRRiT, 2011).
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cje pozytku publicznego, a dotyczgcych okreslonych kampanii spotecznych.
Ich wymiar nie powinien byé mniejszy niz 9 minut w dobowym czasie nadawania3.

W ramach realizacji zalecen Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nadawcy
publiczni zobowigzani zostali do przygotowania wewnetrznych, szczegélowych
zasad i wytycznych dotyczacych mozliwosci korzystania przez organizacje
pozytku publicznego z bezptatnego czasu antenowego. W ramach procesu przy-
gotowania ww. zalecen z inicjatywy Rady Dziatalno$ci Pozytku Publicznego,
skupiajacej przedstawicieli organizacji pozarzadowych, zorganizowane zostaly
warsztaty, ktore mialy na celu wspélne wypracowanie zasad umozliwiajacych
OPP korzystanie z dostepnego czasu antenowego. Warsztaty zorganizowane
przez Fundacje Pracownia Badan i Innowacji Spolecznych ,Stocznia” odbyty sie
jesienig 2011 roku, a uczestniczyli w nich przedstawiciele organizacji pozarza-
dowych, KRRiT, publicznej telewizji i radia oraz Ministerstwa Pracy i Polityki
Spotecznej. Jednym z glownych celow spotkania, poza ustaleniem konkretnych
zasad i wytycznych dotyczacych czasu antenowego, byto dgzenie do tego, ,aby
»rzadkie dobro«, jakim jest bezptatny czas antenowy, bylo rozdzielane roztropnie,
czyli, by pokazywane byly kampanie poruszajgce mozliwie réznorodne i wazne
kwestie spoteczne” (Dobranowska-Wittels, 2012).

Efektem serii warsztatow bylo, z jednej strony, opracowanie przez nadawcow
publicznych konkretnych regulaminéw dotyczacych bezptatnego korzystania
przez OPP z czasu antenowego?, z drugiej za§ — podjecie decyzji o powolaniu
zespolow ekspertow (w telewizji publicznej oraz Polskim Radiu) majgcych
za zadanie dokonywanie oceny i wyboru spotéw oraz kampanii spolecznych
zgltaszanych przez OPP i dopuszczanych do emisji na antenie. Nabor cztonkow
do Komisji ds. Kampanii Spotecznych w Telewizji Polskiej S.A. oraz do Zespotu
ds. Oceny Kampanii Spolecznych w Polskim Radiu S.A. reprezentujgcych
tzw. strone spoteczng (przedstawiciele organizacji pozarzadowych, dziennikarze
zajmujgcy sie tematyka spolecznag, eksperci w kwestiach spolecznych lub komu-
nikacji spotecznej) ogloszony zostal w sierpniu 2012 roku. Pierwsza kadencja
obydwu zespolow rozpoczela sie w pazdzierniku 2012 roku.

W maju 2017 roku kolejne rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji) zmienilo wytyczne w sprawie trybu postepowania zwigzanego
z nieodplatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii
i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego, m.in. znacznie ograniczajac czas bezplatnych

3W tym w programie telewizyjnym w nastepujacych godzinach: 6.00-12.00 — nie mniej niz
3 minuty; 12.01-18.00 — nie mniej niz 3 minuty; 18.01-22.00 — nie mniej niz 1 minuta oraz w go-
dzinach 22.01-2.00 — nie mniej niz 2 minuty. Podzial czasu w programach radiowych wyglada
nastepujgco: w godzinach 6.00-9.00 — nie mniej niz 3 minuty; w godzinach 9.01-15.00 — nie mniej
niz 2 minuty; w godzinach 15.01-20.00 — nie mniej niz 3 minuty; po godzinie 20.01 — nie mniej
niz 1 minuta (zob. Rozporzadzenie KRRiT, 2011).

4 Pierwsze regulaminy opracowano po wspomnianych warsztatach, w 2012 i 2013 roku (zob.
np. Zasady Telewizji Polskiej S.A., 2013). W czerwcu 2017 roku wprowadzono nieznaczne modyfi-
kacje regulaminu obowigzujacego w Polskim Radiu (zob. Regulamin Polskiego Radia S.A., 2017).
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emisji w programach regionalnych TVP?, a takze wprowadzajac minimalne
wartosci miesieczne (zamiast wezesniejszych dobowych)® (zob. Rozporzadzenie
KRRIiT, 2017).

Rzeczywiste wykorzystanie bezplatnego czasu antenowego

Doswiadczenia niemal dziesieciu lat od momentu wprowadzenia w zycie
zasad wspolpracy pomiedzy mediami publicznymi a organizacjami pozarzado-
wymi w zakresie bezplatnego udostepniania czasu antenowego wskazujg na
jego niepelne, dos¢ niewielkie wykorzystanie.

Dla przykladu, w ciggu pieciu miesiecy, od pazdziernika 2012 roku do konca
lutego 2013 roku, czyli od momentu ukonstytuowania sie Zespotu ds. Oceny
Kampanii Spotecznych w Polskim Radiu (w pazdzierniku 2012 roku), podjeto
decyzje w sprawie czternastu kampanii spotecznych. W tym okresie na antenie
Programu Pierwszego Polskiego Radia odbylo sie 500 emisji spotow (10 kampanii).
W ciggu niemal pieciu miesiecy (pazdziernik 2012 — luty 2013) poswiecono
na nie lgcznie 260 minut (ponad 4 godziny) czasu antenowego. Jest to zatem
jedynie niewielka ilo$¢ z przystugujacych 270 minut miesiecznie — $rednia
miesieczna ze wskazanego okresu to ok. 52 minuty. W IV kwartale 2012 roku
wykorzystano ok. 25% przystugujacego czasu’.

Warto zauwazy¢, iz poziom wykorzystania bezplatnego czasu antenowego
wzrost w kolejnych latach. Dla przyktadu, w drugiej potowie 2017 roku wy-
korzystanie radiowego bezplatnego czasu antenowego przez organizacje po-
zytku publicznego wzrosto do ponad 4 godzin (4 godziny 41 minut), czy nawet
do 6 godzin w pazdzierniku 20178 (zob. Informacja Polskiego Radia S.A., 2017).
Mozna jednak zakladaé, iz niezaleznie od obecnego poziomu wykorzystania
przez organizacje pozarzadowe tej formy komunikacji, istnieje kilka istotnych
ograniczen w tym zakresie. Mozna wskazac nastepujgce.

Po pierwsze, istotng przeszkoda korzystania z bezptatnego czasu antenowego
moze by¢ brak srodkéw finansowych, ktore organizacja mogltaby przeznaczy¢

5 Do minimalnego wymiaru 25 minut w ciagu miesigca w przypadku ,audycji przygoto-
wywanych przez jednostke publicznej radiofonii i telewizji, w szczeg6lnosci w formach: audycji
informacyjnych, publicystycznych i dokumentalnych”; minimum 40 minut miesiecznie dla ,,audycji
przygotowywanych przez jednostke publicznej radiofonii i telewizji informujgcych o mozliwosci
i zasadach przekazywania 1% podatku dochodowego od o0séb fizycznych organizacjom pozytku
publicznego rozpowszechnianych w okresie od dnia 1 stycznia do dnia 30 kwietnia” oraz mini-
malnego wymiaru 60 minut dla ,audycji prezentujgcych kampanie spoteczne, dostarczonych
jednostce publicznej radiofonii i telewizji przez organizacje pozytku publicznego” (zob. Rozpo-
rzgdzenie KRRiT, 2017).

6 Co jednak w programach ogélnopolskich lacznie rowne bylo wezesniejszym wartosciom
dobowym.

7 Dane wlasne Autora.

8 Niestety sg to jedyne dostepne publicznie dane. Informacja z pierwszych czterech miesiecy
2018 roku (styczen—kwiecien) nie podaje wartosci czasowych przeznaczonych na bezplatne spoty
organizacji pozytku publicznego, a jedynie liczbe emisji, trudno zatem jednoznacznie wnioskowac
na temat dalszej tendencji w tym zakresie.
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na przygotowanie kampanii. Przygotowanie spotu reklamowego, niezaleznie
od tego, czy ma on charakter radiowy czy telewizyjny, wigze sie z okreslonymi
kosztami i naktadami finansowymi, ktore dla niewielkich organizacji, niepo-
siadajgcych odpowiedniego zaplecza finansowego, moga okazac sie barierg nie
do pokonania. W wyniku tego mozliwo$¢ skorzystania nawet z nieodptatnego
czasu antenowego jest znacznie ograniczona i pozostaje jedynie ,czysto teore-
tyczna”. Jak zauwazajg m.in. przedstawiciele organizacji pozarzgdowych: ,wsrod
8 tysiecy OPP wiele dziala jedynie lokalnie, nie majac potencjatu potrzebnego
do tego, zeby sie wybic i zaistnie¢ w §wiadomosci spotecznej czy zeby siegnaé
po bezptatny czas antenowy” (Dudkiewicz, 2016) oraz: ,,Przeszkodg sg koszty
produkgji, jakie musi ponies¢ organizacja oraz stabe umiejetnosci przygotowa-
nia profesjonalnych i przemawiajacych do obywateli kampanii spolecznych”
(Czyzewska, 2014).

Po drugie, w gre wchodzi¢ moze takze brak wiedzy przedstawicieli organi-
zacji pozarzadowych o mozliwosci skorzystania z bezptatnego czasu antenowego
oraz nieznajomos¢ procedur z tym zwigzanych lub postrzeganie ich jako nieja-
snych, nieprzejrzystych. Przedstawiciele organizacji pozarzagdowych wskazuja,
ze ,najwiekszym klopotem jest brak jasnych procedur i oczekiwan [...] Wiemy,
ze musimy spetnié¢ kryteria zwigzane z misjg TVP, ale nic wiecej. Nie wiemy,
jakich zasad powinnismy przestrzegac, zeby miec¢ jak najwieksze szanse
na pozyskanie darmowego czasu antenowego. Nie wiadomo, od czego bedzie
zaleze¢ ostateczna decyzja komisji” (Dudkiewicz, 2016). Nalezy jednak zauwazyc,
iz w perspektywie istnienia konkretnych wytycznych opartych na zasadach uje-
tych w istniejgcych regulaminach (dotyczacych emisji w publicznej telewizji oraz
radiu), brak wiedzy co do kryteriow emisji wydaje sie nie do konca zrozumiaty.

Istotng role w opisywanym zjawisku odgrywaé¢ mogg réwniez czynniki im-
manentne, lezgce po stronie mediow. Mowa tu chociazby o regulach kierujacych
rzeczywistoscig (post)medialng, w perspektywie ktorej znaczgce staja sie nie
te informacje, ktore charakteryzuja sie wartoscig merytoryczna, ale te, ktore
sg w stanie przyciggnag¢ uwage i zainteresowac potencjalnego widza. Z tego
punktu widzenia najbardziej pozadane stajg sie wzbudzajace jak najwieksze
zainteresowanie newsy sensacyjne, wypelnione ,pustg”, pozorng trescia, bedace
jedynie namiastkg rzetelnej informacji (Baudrillard, 2005). Trafnie podsumowuje
to jedna ze specjalistek od public relations zwigzana z sektorem organizacji
pozarzadowych: ,Konieczno$¢ dostosowania sie organizacji pozarzgdowych
do wspoélpracy z tak uksztaltowanym rynkiem medialnym powoduje, ze za-
nika w nich zapotrzebowanie na ludzi potrafigcych strategicznie podchodzi¢
do komunikacji organizacji. Zastepuja ich osoby, ktore posiadajg notes aktu-
alnych telefonéw do celebrytow, potrafig rozmawiaé¢ z wydawcami programu
i »sprzedawac« gwiazde do programow $niadaniowych. W ten sposob organizacje
nie budujg swojej tozsamosci komunikacyjnej, a ich dzialania ograniczajg sie
niemalze do corocznego kopiowania sprawdzonych sposobow na chwilowe zaist-
nienie w mediach tuz przed kluczowym dla nich wydarzeniem” (Krzyzak, 2014).

Po czwarte, ,organizacje starajg sie podejmowac wspotprace przede wszyst-
kim z mediami prywatnymi, ktore dzialajg na lokalnym terenie (lokalne gazety,
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radio)”, poniewaz ,istotniejsza jest dla nich wspotpraca z mediami dziatajgcymi
w lokalnej spolecznosci” (Juros i Biaty, 2015, s. 74). A zatem, swojego rodzaju
,odwrocenie” od nadawcy publicznego w pewnym stopniu utrudnia i ogranicza
mozliwo$¢ korzystania z bezptatnego czasu antenowego. Z drugiej jednak strony,
geograficzne umiejscowienie organizacji pozarzadowej powoduje koncentrowanie
sie i korzystanie z mediéw/nadawcow znajdujacych sie w najblizszym, lokalnym
zasiegu i obszarze oddzialywania.

Podejmowaniu wspétpracy z mediami sprzyja takze doswiadczenie zdoby-
te przez organizacje pozarzgdowg w czasie jej funkcjonowania (kilkanascie,
kilkadziesiat lat), a takze systematyczna i regularna formula dziatania (Kot-
nis-Gorka i Wysocki, 2011, s. 97-105). Organizacje nieposiadajgce duzego,
wieloletniego doSwiadczenia w dziatalnoSci spotecznej skoncentrowane sg
zazwyczaj na realizacji biezgcych zadan oraz zdobywaniu do$wiadczenia w pod-
stawowych zadaniach, zwigzanych z prowadzeniem organizacji pozarzgdowej.
»,<Jedng z przyczyn matej aktywnosci organizacji w mediach publicznych jest
koncentracja organizacji na realizacji swoich celow statutowych »tu i teraz,
w bezposrednim kontakcie z konkretnymi osobami, bez szerszego spojrzenia
na swojg sytuacje. Wowczas dbanie o swoj wizerunek i PR w mediach czesto
schodzi na dalszy plan. Dotyczy to szczegdlnie nowych i mlodych organizacji,
z niewielkim dorobkiem dziatan statutowych. Organizacje te najczesciej nie majg
doswiadczenia w kontaktach z mediami lub tez sg one ubogie. W pierwszych
latach swojego istnienia koncentrujg sie przede wszystkim na »rozkreceniu«
swojej dzialalnosci i wypracowaniu wlasnych osiggniec, ktore pozniej bedg mo-
gty przedstawic, m.in. w mediach publicznych, jako przykiad dobrej praktyki”
(Juros i Bialy, 2015, s. 75).

Wreszcie, najczesciej stosowang formg kontaktu z mediami jest informowa-
nie o dzialaniach realizowanych przez organizacje oraz starania o uzyskanie
patronatu medialnego organizowanego wydarzenia, jak réwniez korzystanie
z wiedzy i doSwiadczenia przedstawicieli organizacji trzeciego sektora jako swo-
jego rodzaju ekspertow w okreslonej tematyce, zwigzanej z prowadzong przez
nich dziatalnoscig. Jak podkreslajg badacze zjawiska, pewnego rodzaju problem
w relacjach pomiedzy mediami a przedstawicielami trzeciego sektora stanowic
moze fakt poszukiwania przez przedstawicieli mediow w dziataniach organizacji
spotecznych tresci o charakterze ,sensacyjnym”, zapewniajgcym zainteresowa-
nie odbiorcow, ,przykuwajacych” ich uwage i zainteresowanie (Sommer, 2016,
s. 183-195). Badania na poziomie lokalnym potwierdzajg réwniez, iz gtéwne
bariery ograniczajace korzystanie z bezptatnego czasu antenowego stanowig
braki kadrowe (niedobo6r osob posiadajacych odpowiednig wiedze i kwalifikacje
w omawianym temacie) oraz niewystarczajgce srodki finansowe, jakimi dyspo-
nujg organizacje pozarzgdowe i ktore moga zostac przeznaczone na omawiane
tu dzialania. Dodatkowo, przedstawiciele organizacji sg nierzadko przekonani
o malo interesujgcym (dla mediéw) charakterze prowadzonych dziatan lub
tez nie majg wiedzy dotyczgcej mozliwosci bezptatnego wykorzystania czasu
antenowego w mediach publicznych przez OPP (Juros i Bialy, 2015, s. 76—80).
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Podsumowanie

Na postawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, ze organizacje
pozytku publicznego nie wykorzystujg w pelni przyznanego im bezptatnego
czasu antenowego w mediach publicznych, cho¢ jest to mozliwos¢ funkcjonujgca
w polskich mediach juz od dekady. Jednoczesnie mozna zalozyc, iz efektywne
wykorzystywanie bezptatnego czasu antenowego przyniostoby istotne korzysci
m.in. w postaci wzrostu §wiadomosci obywateli w kwestiach spotecznie wazkich.
Efektem niewykorzystania tej mozliwosci jest m.in. znaczne ograniczenie nie-
odplatnego propagowania okreslonych idei czy pozadanych spotecznie postaw
i zachowan.

Warto zauwazy¢, iz na zakres wykorzystywanego przez organizacje pozarzg-
dowe czasu antenowego pozytywnie wplyneloby m.in. zwiekszenie Swiadomosci
przedstawicieli OPP w zakresie skorzystania z mozliwosci rozpowszechniania
i promocji okreslonych wartosci, postaw i zachowan za posrednictwem mediow
publicznych. Mozna réwniez zaktadac, iz realizacji tego celu sprzyjatoby takze
odrzucenie przekonania (niektorych przedstawicieli OPP) o ,,pozaformalnych” ka-
nalach dostepnosci do nieodptatnej emisji kampanii spotecznych. Istotna wydaje
sie rowniez potrzeba przeznaczenia czesci sSrodkow finansowych pozostajgcych
w dyspozycji OPP na dzialania zwigzane z profesjonalnym przygotowaniem
kampanii spotecznych przeznaczonych do emisji na antenie radia lub telewizji.

Po stronie nadawcy publicznego istotne wydajg sie z kolei dwie zasadnicze
kwestie. Po pierwsze, podjecie dziatan majgcych na celu zwiekszenie spotecz-
nej Swiadomosci w zakresie mozliwosci bezptatnego wykorzystania przez OPP
czasu antenowego. Bylyby to zatem dziatania takie jak kampanie promocyjne,
szkolenia dla przedstawicieli organizacji pozarzgdowych, spotkania, konferencje,
czy rozpowszechniane materiaty informacyjne. Po drugie, istotna wydaje sie
takze koncentracja zespolow oceniajgcych zaproponowane do emisji kampanie
spoleczne na istotnych kwestiach merytorycznych, w mniejszym zas stopniu
na kwestiach zwigzanych z ogolng estetykg przekazu (jak np. kolorystyka).
Wynika to z faktu, ze dzialalnos¢ reklamowo-promocyjna nie jest gtownym
obszarem aktywnosci organizacji trzeciego sektora, dlatego tez nie powinno
sie wymagacé od nich propozycji spetlniajgcych bardzo wygérowane wymagania
estetyczne.

Mozna sadzi¢, iz rownoczesne podjecie, zarowno przez organizacje pozytku
publicznego, jak i przez nadawce publicznego, wskazanych dzialan mogloby
wplynaé pozytywnie na iloS¢ bezptatnego czasu antenowego wykorzystywanego
przez organizacje spoteczne, a tym samym umozliwitoby bardziej efektywne
promowanie okreslonych postaw, idei i zachowan spotecznych.
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Streszczenie

Artykut podejmuje zagadnienie kampanii spolecznych przygotowywanych przez or-
ganizacje pozytku publicznego, a prezentowanych w mediach publicznych w bezptatnym
czasie antenowym. Przytaczane dane wskazuja, ze organizacje pozytku publicznego nie
wykorzystujg w pelni bezplatnego czasu antenowego przyznanego im w publicznym radiu
i telewizji. Glowny cel artykulu koncentruje sie na wskazaniu czynnikow wptywajacych
na taki stan rzeczy. Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna wskaza¢ m.in. takie
jak brak srodkow finansowych bedgcych do dyspozycji OPP, brak wiedzy o mozliwosci
skorzystania z bezplatnego czasu antenowego oraz nieznajomos¢ procedur, czy regut
kierujgcych rzeczywistoscig (post)medialng.

Social campaigns in public media. The problem of using free airtime
by public benefit organisations

Summary

This article deals with the issue of social campaigns prepared by public benefit
organisations and presented in public media during free airtime. The cited data show
that non-profit organisations do not use the free airtime allocated to them on public radio
and television. The main aim of the article is to identify the factors that influence this
state of affairs. Results of the conducted analyses indicate such problems as the lack
of financial resources at the disposal of PBOs, lack of knowledge about the possibility
of using free airtime as well as ignorance of the procedures, or the rules governing
the (post)media reality.
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Wstep

»Mozemy [...] powiedzieé¢, ze nowe technologie [...] tworzg dzisiaj inny spo-
sob istnienia w $wiecie, a takze inny stosunek do wiedzy i kultury” (Poulet,
2011, s. 98) — konstatowal Bernard Poulet, kreslgc w pracy pt. Smieré gazet
i przysztosé informacji niepokojaco apokaliptyczng wizje rozwoju tradycyjnego
dziennikarstwa prasowego. Odpowiedzig na prognozowang przez badacza ,Smier¢
gazet” sg podejmowane przez wydawcow starania, ktorych celem jest nie tylko
afektowanie uwagi odbiorcy, ale takze skuteczne stawianie czola kolejnym
wyzwaniom, jakie niosg za sobg procesy konwergencji mediow.

To wlasnie warunki, skutki i ograniczenia procesu mediatyzacji sa obecnie
jednym z kluczowych zagadnien dyskutowanych przez medioznawcow oraz
zawodowych dziennikarzy. W dobie eksplozji informacji redakcje prasowe sta-
ja bowiem przed koniecznoscig znalezienia skutecznych, ale tez atrakcyjnych
metod komunikowania tresci, ktore angazowalyby publiczno$é i pozwolity jej
znalez¢ sie mozliwie blisko dokumentowanych zdarzen. Jedng z wartych rozwa-
zania strategii stuzgcych realizacji tego zadania jest — w moim przekonaniu —
wigczenie do uniwersum zawodowych praktyk tzw. dziennikarstwa immersji,
ktorego glowne zalozenia i najwazniejsze cyfrowe realizacje omoéwione zostang
W niniejszym szkicu.

Artykut ten ma na celu podjecie proby zdefiniowania dziennikarstwa immers;ji
oraz zrekonstruowania elementow kluczowych dla tego modelu przekazywania
informacji. Odwotujac sie do istniejacej juz literatury przedmiotu, jak tez ana-
lizujac wybrane projekty dziennikarskie funkcjonujgce na zasadach immersji,
przedstawie glowne profity wynikajace ze stosowania tego rodzaju technik
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angazowania odbiorcy w §rodowisku cyfrowym oraz wskaze najwazniejsze ich
ograniczenia. Do opisania glownych zatozen, na jakich opiera sie wspotczesnie
omawiany przeze mnie paradygmat, postuze sie metoda multiple case study
(pol. wielokrotne studia przypadkow), ktora pozwoli — jak zakladam — dostrzec
i wyodrebnié najistotniejsze podobienstwa oraz réznice (Stake, 2013) pomiedzy
poszczegolnymi materiatami dziennikarskimi tworzonymi przez rozne redakcje
w ramach tego samego, immersyjnego paradygmatu.

W XXI wieku immersja staje sie doSwiadczeniem dostepnym nie tylko dla
zawodowego dziennikarza, eksplorujgcego trudno dostepne Srodowiska niejako
od $rodka, ale takze dla odbiorcy, zachecanego silg afektywnego oddziatywania
do wkroczenia w przestrzen wirtualnej rzeczywistosci. Owo ,zanurzenie sie
w zawartosci medium, ktore powoduje tracenie kontaktu zmystowego ze Swiatem
rzeczywistym” jest — jak pokazuje Magdalena Szpunar (2008, s. 39)! — stanem
witasciwym dla percepcji zaréwno tradycyjnych, jak i cyfrowych mediéw. Wazne
jednak, iz tylko te drugie oferuja odbiorcy intensywne poczucie sprawczosci,
wynikajgce z ergodycznej konstrukeji medialnego przekazu.

Omowienie gtownych zalozen dziennikarstwa immersji wymaga przede
wszystkim scharakteryzowania jego dwoch zasadniczych obszarow. Pierwszy
z nich — skoncentrowany na osobie reportera — rozwijal sie na przetomie XIX
i XX wieku, gdy amerykanscy dziennikarze zwani muckrakersami (demaskato-
rami)? przenikali do hermetycznych srodowisk, by odkry¢ i ujawnié spoleczne
nieprawidtowosci. Drugi z kolei — przynalezgcy par excellence do XXI stulecia —
immersje zdefiniowal zdecydowanie szerzej, doceniwszy nie tylko jej informacyjny,
ale i marketingowy potencjal. Ten ewolucyjny zwrot od autora (reportera) do
odbiorcy (czytelnika/konsumenta) zostal — jak mozna zaktadac — podyktowany
przeksztatceniami catej mediasfery, objawiajgcymi sie postepujacg hybrydyza-
¢jg gatunkow dziennikarskich, wyraznym dowartosciowaniem prosumenckich
praktyk oraz dogmatem emocjonalizacji i estetyzacji cyfrowego przekazu. Dzien-
nikarstwo immersji — z jego programowym dazeniem do aktywizacji odbiorcow
oraz nastawieniem na sfere emotywng i wrazeniowa intensywnos¢ — staje sie
obecnie waznym obszarem w rozwoju ztozonych, afektujacych uwage projektow
dziennikarskich, ktorych kréotkie omowienie przyniesie niniejszy artykut.

Zwrot afektywny w kulturze i jego medialny rezonans

Zwrot afektywny — cho¢ tak szeroko dyskutowany na gruncie wspolczesne;j
humanistyki — nie zostal dotychczas uchwycony w precyzyjne, teoretyczne
ramy. Kanadyjski badacz Brian Massumi w opublikowanej w 1996 roku pracy

1Badaczka powoluje sie na definicje Ignacego Fiuta.

2 Pojecie ,muckraking” odnosi sie do pracy reporteréw §ledczych. Wedtug Tomasza Ptudow-
skiego dziennikarze ci ,[...] zwracali uwage opinii publicznej na nieprawidlowosci systemu eko-
nomicznego, spolecznego i politycznego w Stanach Zjednoczonych poczatku XX w.” (Ptudowski,
2017, s. 299).
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pt. Autonomia afektu wyraznie postulowal, by tytulowego pojecia w prosty
sposob nie utozsamiaé z emocjami. Pisat: ,[...] emocja i afekt — jesli afekt
to intensywno$¢ — rzadzg sie odmienng logika i nalezg do innych porzadkow”
(Massumi, 2013, s. 117). Massumi powolal sie na ustalenia Barucha Spinozy,
przytaczajac jego definicje afektow, w Swietle ktorej sg one ,pobudzeniem ciala,
a zarazem ideg tego pobudzenia” (Massumi, 2013, s. 120). O ile emocje trakto-
wac trzeba jako forme juz skonwencjonalizowang, ustrukturyzowanag, mozliwg
do nazwania, o tyle afekt utozsamiac nalezaloby raczej z pewng intensywno-
$cig, doznaniem, ktore powstaje pod wpltywem czynnikéw sytuujacych sie poza
kontrolg jednostki, a jednoczesnie wywoltujgcych u niej silng akumulacje prze-
zy¢, wrazen; ogolne poruszenie. Don Norman okresla emocje jako §wiadomie
do$wiadczany afekt, ktory mozna zidentyfikowaé (Norman, 2004). Afektywne
doswiadczenie funkcjonuje natomiast poza swiadomg kontrolg i jest efektem
dzialania okreslonego stymulanta. Ernst van Alphen oraz Tomas Jirsa trafnie
wskazuja, ze — badajac afekty — skupiac nalezy sie wiec nie na tym, czym one sg
(badz nie), ale w jaki sposob one oddziatujg (van Alphen i Jirsa, 2019, s. 2).

Wielu badaczy akcentuje ptynnos¢ granicy pomiedzy uczuciami i afektami.
Zdaniem Justyny Tabaszewskej ,trudno bedzie wskazac na takie doSwiadczenie,
ktore mogloby by¢ wzorcowym, czystym doswiadczeniem emocjonalnym lub —
przeciwnie — wylgcznie doznaniem afektywnym” (Tabaszewska, 2018, s. 274).
Starajgc sie ukonkretni¢ pojecie afektu, Luiza Nader pisala, ze jest to ,czyn-
nos¢ bezrefleksyjna, automatyczna, nieSwiadoma, gdzie réznicowanie stanéw
podmiotu dotyczy podstawowych ocen: lubie/nie lubie, dgze/unikam” (Nader,
2014, s. 19). Jako taka oddzialuje nie tylko na formulowane przez jednostke
oceny, ale rowniez na jej relacje z innymi, pamiec¢ czy procesy kognitywne
(Nader, 2014, s. 19). Badacze wcigz nie pozostaja zgodni, czy afekt lokuje sie
w ciele i ma uwarunkowania spoteczne, czy moze przynalezy raczej do sfery
nieSwiadomosci. Nawet tak wstepnie nakreslone rozpoznania pozwalajg jed-
nak z calg pewnoscig stwierdzic, iz jego zdefiniowanie wymaga niewatpliwie
interdyscyplinarnego spojrzenia.

Humanistyka i medioznawstwo nie dysponujg precyzyjnymi narzedziami,
ktore pozwolityby analizowac afekty par excellence. Dlatego przedmiotem zain-
teresowania badaczy stajg sie raczej rozmaite teksty kultury: utwory literackie,
przekazy medialne, dzieta plastyczne, funkcjonujace jako reprezentacja i arty-
kulacja stanéw afektywnych. Przykladowo, afektywna hermeneutyka pozwala
ujawnic to, w jaki sposob w polu komunikacji spolecznej przekaz oddziatuje
na odbiorce i prowadzi do jego pobudzenia. Media masowe oraz pracujgcy
w nich dziennikarze — jako wazni sprawcy i generatory afektow — daza do stalej
intensyfikacji dystrybuowanych tresci majgcych na celu pozyskanie uwagi od-
biorcy, ale takze wytworzenie (tak istotnej zwtaszcza w Srodowisku cyfrowym)
przestrzeni zaangazowania. Jako ze wtasciwoscig afektu jest to, iz podlega on
transmisjom (Brennan, 2004), analiza jego funkcjonowania w obszarze wsp6t-
czesnej mediasfery, opierajacej sie na coraz wyrazniejszym zacieraniu sie rol
pomiedzy nadawca a odbiorcg, wydaje sie szczegolnie interesujaca.
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Jak zauwaza Ryszard Nycz, ,zyjemy w spoteczenstwach afektywnych, za-
wigzujemy emocjonalne wspolnoty, w ktorych wiezi spoteczne i wspdlnotowe
do$wiadczenia zbudowane sg raczej na podlozu wspolnego amalgamatu afek-
tywnego (w wiekszym stopniu zresztg negatywnego niz pozytywnego), anizeli
racjonalnego wyboru i uznania” (Nycz, 2014, s. 9). Doskonale zdajg sobie z tego
sprawe autorzy przekazow medialnych, ktorzy w tworzonych komunikatach
chetnie lokujg afektujace odbiorce komponenty. Dzigki temu mediasfera staje
sie przestrzenig wrazen, a konsumpcja medialnych tresci nie opiera sie stricte
na zalozeniach racjonalnosci, lecz przede wszystkim na swego rodzaju afek-
tywnym pobudzeniu. Trafnie ujeta to Matgorzata Goralska:

Uczestnictwo w procesach medialnych nie daje sie¢ [...] sprowadzi¢ jedynie do
rozpoznania i zrozumienia sensu komunikatéow obecnych w konkretnych dzie-
tach literackich, artystycznych i innych. Afekty stajg sie¢ w tym kontekscie row-
noprawnym kryterium charakterystyki postaw i zachowan komunikacyjnych
(Goralska, 2018, s. 223).

Gilles Deleuze i Félix Guattari traktujg afekt jako przepltyw intensywnosci
(Deleuze i Guattari, 1999), ktorego funkcja jest zmuszenie odbiorcy do silnego
zaangazowania, wywolanie przezycia. Andre Cavalcante napisat z kolei o so-
matycznym wymiarze tej kategorii, wskazujac, ze jest to stan doswiadczania
czegos$ w ciele (Cavalcante, 2018, s. 1188). Tropem tym podazaja niewatpliwie
newsroomy, ktore dzieki rozwojowi technik immersyjnych daza do coraz szerzej
zakrojonej intensyfikacji odbiorczego doSwiadczenia (Banos i in., 2004). Wyrazem
tego staje sie chec przekazywania informacji wszystkimi mozliwymi kanatami
zmystowymi. Interesujgco problem ten skomentowal Massumi:

W teorii mediow, w teorii literatury i teorii sztuki od pewnego czasu narasta
poczucie, ze afekt ma zasadnicze znaczenie dla zrozumienia naszej kultury
poznego kapitalizmu opartej na informacji i obrazach, kultury, w ktorej tak
zwane wielkie narracje uwaza sie za sprawe przesztosci (Massumi, 2013, s. 116).

W przypadku percepcji przekazow medialnych, zwlaszcza tych cigzgcych
w kierunku infotainmentu, afekt oraz poznanie wzajemnie sie¢ dopelniajg.
Odpowiedzig na postepujaca desensytyzacje odbiorcow staja sie przekazy dgzace
do pobudzenia widza, stuchacza, czytelnika; do rozbudzenia empatii i stymulo-
wania interakcji, budujgcych — zwlaszcza w epoce postprawdy i fake newsow —
poczucie wzglednej autentycznosci komunikatu i zaufania do medialnych tresci.

Afektywno$¢ przekazow — jak pokazuje Agnieszka Dauksza — nie jest ge-
nerowana przez strukture komunikatu czy dziela, ale kreowana jest w akcie
jego odbioru; jest skutkiem pewnego nastawienia widza/czytelnika/uczestnika
(Dauksza, 2017). Media masowe sg obecnie bardzo waznym komponentem
kultury afektu, jako ze ,afekty i przezycia w wielu przypadkach stajg sie pod-
stawowym medium kontaktu z rzeczywistoscig zewnetrzng, bedac przy tym
waznym narzedziem poznania. W ten sposéb poznanie kognitywne jest »zapo-
Sredniczane« przez uczucia” (Szpunar, 2018, s. 47). W zaleznosci od wyznaczo-
nego celu media oddziatujg na odbiorce w precyzyjnie okreslony sposéob: budujg
wspolnotowe poczucie radosci i dumy, opierajg sie na wrazeniowej intensywnosci.
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Jednoczesnie dgzg do tego, by nie ustawa¢ w poszukiwaniu wcigz nowych,
coraz doskonalszych narzedzi, pozwalajacych na stalte intensyfikowanie afek-
tow oraz ich skuteczne dystrybuowanie przy pomocy platform wytwarzajacych
przestrzen interakcji.

Realizacja tego celu staje sie¢ ogromnym wyzwaniem zwlaszcza w sytuacji
nadmiaru medialnych bodzcow: ,Zmediatyzowana rzeczywisto$é obfitujgca
w drastyczne obrazy, nie tylko zabawiajaca, ale i zastraszajgca nas na smierc,
sprawia, ze po pewnym czasie przestajemy dostrzegac, ale i odczuwac cokolwiek”
(Szpunar, 2018, s. 22). Zakorzenione w srodowisku cyfrowym dziennikarstwo
immersji — wlasciwie wykorzystane i spopularyzowane — ma szanse stac sie
przynajmniej chwilowym remedium na ten stan, zwlaszcza ze jego rozwoj
W pewnej mierze wpisuje sie w ramy wiekszego, kulturowego projektu pod
nazwa slow journalism (Zyrek-Horodyska, 2019a).

W prowadzonych dotychczas na gruncie medioznawstwa badaniach nad
reportazem pojecie afektu dyskutowane bylo w kilku kontekstach. Magdalena
Horodecka postuzyta sie kategorig poetyki afektywnej w odniesieniu do repor-
tazu, nazywajac w ten sposob ,system Srodkoéw literackiego wyrazu uzytych
do wyrazania afektow i emocji” (Horodecka, 2015, s. 419). Ich wykorzystanie
pozwala z jednej strony uwypukli¢ wpisane w tekst doznania dziennikarza,
z drugiej znaczaco oddzialuje na czytelnika, ktory w sposob empatyczny reaguje
na stany emotywne tekstowego ,,ja”. Katarzyna Frukacz z kolei wyréznila kate-
gorie reportazy afektywnych, wskazujac, ze w ten sposob klasyfikowane mogg
by¢ chociazby ,hybrydy intermedialne — np. publikacje ptynnie tgczace narracje
tekstualng i fotograficzng” (Frukacz, 2019, s. 111), takie jak Miasto Archipelag
Filipa Springera. Afektywna strona mediow — zdaniem badaczki — ujawnia sie
takze w ich zdolnosSci do aktywizowania kultur fanowskich, ktérych czlonkowie
na portalach spotecznosciowych z zaangazowaniem komentujg prace ulubionego
reportera (Frukacz, 2019, s. 111). Dotychczasowe badania potwierdzily juz,
iz literatura faktu w sposob szczegdlny oddzialuje na czytelnika, ,[...] wzbudza
nie tylko strach, ale niekiedy wrecz zlo$¢ na opisany w niej Swiat” (Goralska,
2018, s. 228). Pozostaje zatem zapytaé, czy podobny potencjal afektywny jak
wydawane drukiem ksigzki non-fiction majg powstajace w ostatnich latach
immersyjne, multimedialne projekty reportazowe.

Dwa obszary dziennikarstwa immersji

Pod koniec XIX stulecia, gdy amerykanscy muckrakersi przenikali do nie-
znanych im §rodowisk, a Nellie Bly w masce pacjentki dokumentowata tajniki
leczenia w szpitalu psychiatrycznym, doSwiadczenie immersji zarezerwowane
bylo przede wszystkim dla reporteréw. W wieku XX o tworzenie nacechowanych
afektywnie komunikatéw dopominali sie tworcy spod znaku Nowego Dzienni-
karstwa, w tym Tom Wolfe, ktorego zdaniem dobry reporter to ktos, kto ,ma
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nadzieje znalezé sie w cudzym $wiecie i na chwile sie tam zatrzymaé”3 (za
Walters, 2017, s. 12). W XX wieku dziennikarstwo wcieleniowe, pozwalajace
reporterowi dostownie wej$¢ w Swiat portretowanych bohateréw, z powodzeniem
uprawiali m.in. Ted Conover* (Newjack. Guarding Sing Sing), John Howard
Griffin (Black like me) czy Gunter Wallraff (Na samym dnie).

W XX wieku kategorie takie jak doswiadczenie i tozsamosé staly sie klu-
czowymi pojeciami w stownikach najbardziej uznanych reporteréw. Stosowana
przez nich immersja pozwalata dociera¢ do hermetycznych spotecznosci, byta
narzedziem ewokowania empatii, miata edukowac odbiorcow, przyblizaé sytu-
acje, w jakiej znalezli sie zwlaszcza ubodzy i wykluczeni bohaterowie reportazy.
Jak wskazujg Willa McDonald i Bunty Avieson:

Immersyjne dziennikarstwo wcieleniowe czesto ujawnia korporacyjne i rzadowe
przestepstwa oraz naduzycia, ale pozostaje tez praktykg kontrowersyjnag, po-
niewaz nieuchronnie wiaze sie z oszustwami, a czasem nawet z prowokacjami®
(McDonald i Avieson, 2020, s. 35).

Tworzenie tekstow bazujacych na dziennikarskiej immersji okazalo sie
wlasciwie dopiero pierwszym krokiem w procesie popularyzowania modelu
zurnalistyki opierajgcego sie na afektywnym doswiadczeniu. Kolejnym byto
zaproszenie do mediatyzowanej przestrzeni czytelnika. W literaturze przed-
miotu funkcjonuje nawet pojecie ,immersive storytelling” wykorzystywane
na okreslenie sposob6w opowiadania historii, majgcych wywolac¢ poczucie
naocznosci. Jego celem jest zastosowanie takich strategii narracyjnych, ktore
umozliwityby odbiorcy intensywne zaglebienie si¢ w prezentowany temat. Chcac
zrealizowac to zatozenie, redakcje siegajg po roznorodne narzedzia opierajgce
sie na interaktywnosci oraz konwergencji tresci. Tworza zlozone projekty multi-,
trans- oraz intermedialne, tgczace w sobie tekst, fotografie oraz projekcje wideo
(Zyrek-Horodyska, 2019b). Przekazy takie jak Out of Eden Walk Paula Salop-
ka czy Boskie swiatto Jacka Hugo-Badera nie daja sie jeszcze — co prawda —
klasyfikowac jako dziennikarstwo immersji sensu stricto, ale niewatpliwie sg
waznym krokiem do zainicjowania takiego wtasnie paradygmatu.

Dziennikarstwo immersji jest zjawiskiem trudnym do jednoznacznego
zaklasyfikowania w przestrzeni genologii medialnej. Ze wzgledu na wyrazne
uprzywilejowanie autorskiego ,,ja” reportaze wcieleniowe zaczelty bowiem nie-
pokojaco zblizaé sie do form pisarstwa autobiograficznego. Robin Hemley kon-
statuje, iz wyzwaniem, przed jakim staneli reporterzy, byto znalezienie sposobu
na wyeksponowanie réznicy pomiedzy zurnalistykg a literaturg dokumentu
osobistego: ,pisarz w immersyjnych pamietnikach — powiada badacz — pisze
o Swiecie w celu zbadania siebie. W dziennikarstwie immersyjnym pisarz

3 W oryginale: ,,hope to get inside someone else’s world and stay a while” [ttum. moje — EZH].

4 Warto tutaj wspomnieé takze o obszernych wywodach na temat dziennikarstwa immersji
nakreslonych w ksigzce Conovera pt. Immersion. A Writer’s Guide to Going Deep.

5 W oryginale: ,Undercover, immersive journalism repeatedly uncovers corporate and gov-
ernment crimes and malpractice, yet it remains a controversial practice because it unavoidably
involves deception and sometimes even provocation” [ttum. moje — EZH].
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angazuje siebie, aby pisa¢ o §wiecie”® (Hemley, 2012, s. 9). Wiek XXI dodatkowo
jeszcze skomplikowal i tak nadwatlone juz w XX stuleciu genologiczne ramy.
Zaoferowal bowiem doswiadczenie bezposredniej immersji takze publicznosci.
Nie chodzilo juz jednak li tylko o stosowanie narracji angazujgcej uwage czytel-
nika, ale o mozliwos¢ wirtualnego wejScia przez niego w Swiat dokumentowany
przez reportera. W okresie, gdy dzieta plastyczne zaczely wykraczaé poza ramy
obrazu, a literatura z ksiggarn i bibliotek wkroczyta w sfere publiczng, sym-
boliczne rozbicie ,czwartej Sciany” przez dziennikarstwo wydawato sie rzeczg
naturalng i spodziewana.

Francuski filozof Pierre Lévy, definiujgc kategorie ,wirtualnosci”, zwrocit
uwage, iz w kontekscie technologicznym termin ten odnosi sie do przekazow,
w ktorych uzytkownicy sg w stanie sprawowac kontrole nad swoimi reprezenta-
cjami funkcjonujacymi w sSrodowisku cyfrowym (Lévy, 1996, s. 37). Podstawowg
wiasciwoscig wirtualnosci jest oderwanie od hic et nunc, swoista deterioryzacja,
ktorej poddawane sg kolejne sfery ludzkiej aktywnosci. Wytwory wspotczesnej
kultury wykorzystujg techniki immersyjne na wielu poziomach. Od lat trend
ten rozwija sie chociazby w obszarze gier komputerowych, z zainteresowaniem
w jego kierunku spogladaja takze filmowcy (Dyson, 2009), edukatorzy, prze-
myst motoryzacyjny. Kwestig czasu bylo zatem przeszczepienie go takze na
grunt mediow masowych. Wraz z popularyzacja smartfonéw, tabletow, mediow
spotecznosciowych i powstawaniem kolejnych aplikacji dziennikarstwo zaczeto
szukac¢ nowych drog dotarcia do odbiorcow. Jak pokazuje w swej pracy Grzegorz
Gmiterek, wydawcy (takze na polskim rynku medialnym) z duzg nadzieja po-
deszli do mozliwosci, jakie data im rozszerzona rzeczywistosé. Jako przyklad
badacz wskazuje takie czasopisma jak ,,Chip” i ,Focus”, korzystajgce z aplikacji
Tap2C, oferujacej czytelnikowi dostep do tresci multimedialnych, ktére byty
uzupelnieniem dla tradycyjnego prasowego tekstu (Gmiterek, 2015, s. 49).

Milowym krokiem w rozwoju dziennikarstwa immersji byto zaoferowanie
masowemu odbiorcy dostepu do ekskluzywnej wezesniej wirtualnej rzeczywisto-
Sci dzieki tanim, kartonowym goglom Google Cardboard, ktore — potgczone ze
smartfonem za pomocg odpowiedniej aplikacji — pozwalajg w pare chwil przeniesé
uzytkownika do wirtualnego $§wiata. Trafnie 6w trend opisat Wojciech Siwak:

Tej inwazji VR moze sprzyjac fakt, iz urzadzenia do wyswietlania immersyjnych
trojwymiarowych Swiatow stajg sie coraz tansze, i ten, kogo nie stac¢ na gogle
Oculus Rift czy HTC za kilka tysiecy zlotych, moze za kilkadziesigt zlotych
kupi¢ kartonowe pudetko Google Cardboard i zlozy¢ sobie tani zestaw VR,
wktadajgc jako wyswietlacz swoj smartfon. Ilosé aplikacji na Google Cardbo-
ard stale ro$nie, a najwazniejszym jest fakt, iz pojawity sie aplikacje dajgce
mozliwo$¢ stworzenia wlasnych filmow VR, a serwis YouTube uruchomit moz-
liwo$¢ umieszczania tam filmoéw 360° i VR, ktore moga by¢ ogladane w tanich
wyswietlaczach VR (Siwak, 2016, s. 367).

6 W oryginale: ,in the immersion memoir the writer writes about the world in order to
examine the self. In immersion journalism, the writer includes the self in order to write about
the world” [thum. moje — EZH].
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Natalia Hatalska juz w 2016 roku zauwazyla, ze ,wirtualna rzeczywistos¢
pozwala na zupelnie nowy wymiar dziennikarstwa, w obszarze tym bardzo
mocno eksperymentuje New York Times, ktory cyklicznie wypuszcza materiaty —
polityczne, spoteczne, sportowe, a nawet live przygotowane specjalnie pod VR”
(Hatalska, 2016, s. 31). Istotnie, stosowane przez wiele redakcji narzedzia
takie jak wideo 360° czy wideo wolumetryczne sg odpowiedzig na zmieniajgce
sie upodobania odbiorcow, coraz stabiej zainteresowanych ofertg tradycyjnej
prasy drukowanej. Nonny de la Pena podkresla, ze dziennikarstwo immersji
to ,tworzenie informacji w formie, w ktorej ludzie moga zdobywac bezposred-
nie doswiadczenia z wydarzen lub sytuacji przedstawionych w newsach”’
(de 1a Pena, 2010, s. 291). Jego filarem jest zmiana dotychczasowych sposobow
konsumowania medialnych tresci i zastgpienie ich afektywnym pobudzeniem
odbiorcow poprzez zaoferowanie im mozliwosci ,wejscia” w prezentowang przez
reportera przestrzen. Warunkiem tego procesu jest zaprojektowanie wirtu-
alnego awatara oraz stworzenie dla niego wirtualnej przestrzeni (Sanchez
Laws, 2020b). Odbior przekazéw medialnych to juz nie tylko prosta percepcja
symulakrum, ale uczestnictwo w nim poprzez wytworzenie miejsc interakcji
i akumulowanie przezy¢ odbiorcéw, czestokroé¢ nieograniczajacych sie li tylko do
jednej platformy cyfrowej. Do faktograficznego swiata dziennikarskich przeka-
zow techniki immersyjne wprowadzajg swoisty element iluzji: dziennikarstwo
immersji pozwala bowiem generowac wrazenie bycia w autentycznym miejscu,
przezywania prawdziwych emocji. Paradoksalnie majg one jednak stuzyc jeszcze
bardziej doglebnemu poznaniu, zakumulowaniu oraz intensyfikacji przezy¢.
Moga takze wzbudzac¢ wigksze zaufanie wsrod odbiorcow: ,|[...] teleobecnosc
w wiadomosciach przenosi uwage z poziomu instytucjonalnego na poziom
osobistej intymnosci. W ten sposob odbiorcy majg tendencje do przypisywania
wiekszej wiarygodnosci informacjom odbieranym przy udziale teleobecnosci
niz tym bez niej”® (Kang i in., 2019, s. 297).

W dziennikarstwie immersji publiczno$¢ pozoruje niejako wejscie w skore
reportera i uzyskuje cenny przywilej — poczucie sprawczosci. Jednoczesnie pa-
mietac nalezy, iz o ile dziennikarze do relacjonowania dramatycznych wydarzen
sa czesto odpowiednio szkoleni, o tyle odbiorca wrzucony zostaje niejako in me-
dias res. Zaproszenie do wirtualnego Swiata daje odbiorcom szanse znalezienia
sie w centrum wydarzen bez uprzedniego przygotowania, a czesto nawet bez
znajomosci obszerniejszego kontekstu czy podstawowych faktow.

Percypujac obraz dostarczany przez kamere 360°, widzowie sami decydu-
ja, w ktora strone kieruje sie ich wzrok, wybierajg to, co w danym momencie
chcieliby ustyszeé, nie majg jednak mozliwo$ci wptywania na przebieg zdarzen.
Taki sposob mediatyzowania wydarzen zdecydowanie rozszerza i modyfiku-
je tradycyjne pojecie kadru, a takze zrywa z linearnymi modelami lektury.

7W oryginale: ,production of news in a form in which people can gain first person experiences
of the events or situations described in news stories” [ttum. moje — EZH].

8 W oryginale: ,[...] telepresence shifts a news story’s focus from the institutional level
to the personal intimacy level. Thus, the audience tends to attribute higher credibility to mes-
sages with telepresence than those without telepresence” [thum. moje — EZH].
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Co wiecej, w dtuzszej perspektywie moze prowadzi¢ do oslabienia autorytetu
dziennikarza, dostarczajgcego odbiorcom tresci zdominowane przez aspekty
wizualne oraz interaktywne, latwe w konsumowaniu, pozbawione tta i eksperc-
kiego komentarza. Pamietac przy tym nalezy, iz ,wtadza” publicznosci jest de
facto pozorna — wszak odbiorcy poruszajg sie po §wiecie pozorujacym realnosc,
odbijajacym rzeczywistosé, w przestrzeni zorganizowanej i zaprojektowanej przez
zawodowych reporterow. Ramowanie historii (Goffman, 2010) — by postuzy¢ sie
okresleniem Ervinga Goffmana — pozostaje nadal w gestii dziennikarza. To on
stawia granice, w jakich bedzie mogl poruszac sie odbiorca.

Ana Luisa Sanchez Laws, analizujagc przykladowe projekty stworzone
w duchu dziennikarstwa immersyjnego, wymienia dwa najistotniejsze cele ich
funkcjonowania:

Pierwsza idea dotyczyta zwiekszenia zaangazowania poprzez znalezienie sie
w sytuacji, ktora wydawala sie tak realna jak rzeczywiste wydarzenie. Druga
idea dotyczyla tego, ze przyjecie punktu widzenia pierwszej osoby mogloby
doprowadzié¢ do glebszej reakeji emocjonalnej? (Sanchez Laws, 2020a, s. 214).

W dobie desensytyzacji wywolanej nadmiarem odbieranych przez publicznosé
bodzcow, urastania btahych informacji do rangi breaking news, dziennikarstwo
immersji proponuje pogtebiony, zasadzajacy sie na uwaznosci odbior tresci.
Dziegki temu mozliwe staje sie wiaczenie zurnalistyki w przestrzen kultury
wrazliwej; wzbudzenie empatii poprzez indywidualny sposéb ,doswiadcza-
nia” historii. Dziennikarstwo immersji moze sta¢ sie¢ adekwatnym sposobem
do opowiedzenia o sytuacji Innego/Obcego, sprawnym narzedziem do poru-
szenia spolecznie waznych tematow: ,[...] oferujac publicznosci dos§wiadczenie,
a nie tylko informacje o wydarzeniach, dziennikarstwo wykorzystujace wideo
360° czesto posrednio wigze odbiorcow przestrzennie i czasowo z odleglym
cierpieniem”10 (van Damme i in., 2019, s. 2058).

Dziennikarstwo immersji ma angazowac odbiorce i zapewniaé¢ mu zréznico-
wane doswiadczenia, przekazujac informacje wszystkimi mozliwymi kanatami
zmystowymi. Jako takie umiejetnie dostosowuje sie do wspotezesnej kultury,
dowodzac raz jeszcze, ze odbior tresci medialnych przybiera zréznicowane formy,
a nadawcy przekazow korzystaja juz z pelnej infrastruktury oferowanej przez
spoleczenstwo informacyjne. Tego rodzaju komunikat uprzywilejowuje indywi-
dualne style konsumowania medialnej tresci (kazdy uczestnik immersyjnego
projektu zyskuje poczucie sprawczosci i decyzyjnosci; porusza sie po wirtual-
nym $wiecie w preferowany przez siebie sposob), pozwala odbiorcy zanurzy¢ sie
w Swiecie, do ktorego — paradoksalnie — nie zawsze mogiby (albo chciatby) miec
dostep. Wirtualna podroéz po scenerii wojen czy skrajnego ubéstwa ma wywotac

9 W oryginale: ,The first idea was that being placed in a situation that felt as real as the
original news event would heighten engagement. The second idea was that adopting a first-person
point of view would lead to a deeper emotional response” [ttum. moje — EZH].

10W oryginale: ,[...] by offering an experience to the audience rather than just event informa-
tion, 360° video journalism often implicitly links audiences spatially and temporally to distant
suffering” [thum. moje — EZH].
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reakcje afektywnag, moze jednak — co niepokojgace — sta¢ sie forma rozrywki
generowanej poprzez cyfrowg podroz po hipermedialnym labiryncie.

Dziennikarstwo immersji, opierajace sie na technice video 360°, jest nie-
watpliwie waznag odpowiedzig na podwazenie wiary w tradycyjng fotografie
dziennikarskg, ktorej autorzy borykali sie z oskarzeniami o pokazywanie tylko
precyzyjnie wykadrowanego wycinka rzeczywistosci, a nawet intencjonalne
manipulowanie obrazem. Dziennikarstwo immersji dostarcza panoramicznego,
a wiec zdecydowanie szerszego obrazu. Ceng za to jest jednak wyrugowanie
z dokumentowanej przestrzeni profesjonalnego gatekeepera, ktory wskazywaltby
odbiorcy kluczowe dla przekazu elementy (Aitamurto, 2019). Jako ze afekty,
generowane przez immersyjne projekty reportazowe, majg site mobilizacji
i pobudzen (van Alphen i in., 2012, s. 216), tego typu przekazy mogg dgzy¢ do
inicjowania okreslonych zmian w rzeczywistosci. Daja takze szanse na odbu-
dowanie zaufania miedzy nadawcami a odbiorcami komunikatéw medialnych
(Sanchez-Laws i Utne, 2019).

Prezentowana tu metoda komunikowania medialnych tresci — procz nakre-
Slonych wyzej zalet — ma réwniez liczne ograniczenia. Skoro immersja — jak
pisat Julian Kucklich — to de facto generowanie u publicznosci wrazenia bycia
zanurzonym w rzeczywistosci dalece réznej od naszej (Kucklich, 2010, s. 104),
w przestrzeni mediéow zyskuje ona niewatpliwie potencjal inforozrywkowy. Po-
jawiajg sie ponadto zasadne pytania o etyczny wymiar tego rodzaju przekazow,
ktore umozliwiajg odbiorcy siedzgcemu w swym bezpiecznym, cieptym salonie
znalezienie si¢ w sytuacji skrajnie odmiennej; w przestrzeni wojny, katastrof
czy w sytuacji skrajnego ubdstwa. Ten typ dziennikarstwa — chcacy zburzy¢
owg ,czwartg Sciane” oddzielajaca w mediach rzeczywisto$¢ od odbiorcy — mocno
podatny jest na epatowanie dramatycznymi tresciami bgdz — przeciwnie — try-
wializowanie powaznych zdarzen. Jako przyktad warto przypomniec¢ nagranie
z 2017 roku, w ktorym zatozyciel Facebooka Mark Zuckerberg pokazal, jak za
sprawg technologii VR przenosi sie do zniszczonego przez huragan Puerto Rico.
~Widzowie Sledzacy transmisje zobaczyli usmiechniety animowany korpus Zuc-
kerberga zawieszony ponad podtopionymi ulicami, zapewniajgcy o »magicznosci
technologii rzeczywistosci wirtualnej, ktora pozwala poczué, jakby naprawde
bylo sie w innym miejscu«” ([tech], 2017).

Pojawienie sie dziennikarstwa immersji kaze zatem postawic¢ wazne pytania
o cel i zasadnos¢ jego wykorzystywania przez redakcje prasowe. Nie powinno
ono z pewnoscig — ze wzgledu na obostrzenia wynikajgce chociazby z etyki
dziennikarskiej i predylekcje mediow do pelnienia funkcji informacyjnej — wie$c
czytelnika w prostej linii do Postmanowskiego ,zabawienia si¢ na smierc”.
Tresci, ktore reporter pragnie zakomunikowac, winny by¢ przedstawione nie
tylko w atrakcyjnej, ale przede wszystkim w mozliwie najbardziej funkcjonalnej
formie. Kluczowe staje sie wiec pytanie o uzyteczno$é wybranych narzedzi;
o ich dostosowanie do komunikowanych tresci oraz o konsekwencje tego rodza-
ju estetyzacji faktow. Dziennikarstwo immersji w pierwszych latach swojego
istnienia staje przed wieloma dylematami, usilnie poszukujgc argumentow,
by odeprzec¢ zarzuty o promowanie infotainmentu i o dostosowanie logiki dziatania
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mediéw do wymogow wspotczesnego przemystu rozrywkowego. Wsérod krytykow
tego paradygmatu watpliwosci budzi takze to, czy ,oddanie wladzy” (nawet
pozorne) w rece odbiorcy nie pozbawi zurnalistyki (tak cennego zwlaszcza
w dobie szumu informacyjnego) eksperckiego komentarza. Otwarte zatem wcigz
pozostaje pytanie, czy dziennikarstwo immersji zapisze sie w historii mediow
wytacznie jako chwilowy trend, ,nowa zabawka” publiczno$ci, czy stanie sie
jednak powazng alternatywa dla tradycyjnych, linearnych przekazéw medial-
nych, w pelni dostosowang do wspotczesnego typu kultury.

Przykladowe realizacje

Jednym z wazniejszych projektow wpisujacych sie w idee dziennikarstwa
immersji jest Hunger in L.A. z 2012 roku (de la Pena, 2012). Jego tworczyni —
Nonny de la Pena — pragneta przyblizy¢ odbiorcom sytuacje osob cierpigcych
w USA z powodu gltodu. W tym celu autorka zrezygnowala z klasycznego tek-
stu prasowego na rzecz wirtualnej symulacji, ktorej celem byto wzbudzenie
u publicznosci reakcji afektywnej. Odbiorca po zatozeniu specjalnych okularéw
zyskuje wirtualng tozsamos¢ i staje sie bezposrednim uczestnikiem zdarzen.
Staje — wraz z innymi ludzmi — w kolejce do banku zywnosci w Los Angeles
i W pewnym momencie jest §wiadkiem tego, jak jeden ze wspottowarzyszy, do-
znawszy ataku cukrzycowego, pada na ziemie. Przejmujgce wydarzenia pokazujg
biernosc i dezorientacje osob stojacych w kolejce, ktore nie sg w stanie pomaoc
lezacemu na chodniku mezczyznie. Mozliwosci takiej nie ma takze odbiorca,
ktory moze, co prawda, poruszac sie, pochyli¢ nad chorym czy rozejrze¢ dookota,
wcigz styszy jednak kakofonie glosow bezradnego ttumu.

Ana Luisa Sanchez Laws, analizujgc ten projekt, stawia wazne pytanie: czy
jest on w stanie rzeczywiscie wzbudzi¢ empatie wsrod konsumentéw medialnych
tresci? (Sanchez Laws, 2020a). Niewatpliwie taki wlasnie cel przyswiecal jego
pomystodawczyni, ktora siegneta po szereg narzedzi majgcych wygenerowac
reakcje afektywna. Zmediatyzowane cierpienie (jego ztozona reprezentacja)
mialo pobudzi¢ publicznos¢ i doprowadzi¢ do gtebokiego przezycia, zmusic¢
do zaangazowania. Cenne wydaje sie to, iz de la Pena wykorzystala jako sui
generis katalizatory afektu autentyczne rozmowy, rezygnujac przy tym z arty-
stycznej Sciezki dzwiekowej, ktora moglaby zbudowaé dramaturgie, ale takze
nadmiernie estetyzowac sposob przedstawienia zdarzen.

Hunger in L.A. zawiera — co trzeba podkresli¢ — liczne elementy emersyjne,
czyli takie, ktore ,,zwracajg uwage na zmediatyzowany status akeji” (Kubinski,
2014, s. 161) i de facto ostabiaja wrazenie autentycznosci. Taki charakter ma
na pewno wykorzystanie animacji, ktore zdecydowanie bardziej przypominajg
scenerie gier komputerowych niz filmu dokumentalnego. Zabieg ten — zamiast
budowa¢ poczucie naocznosci — istotnie je jednak ostabia.

De la Pena zaznacza, ze reportazowe projekty oparte na zasadach odbiorczej
immersji muszg by¢ przygotowywane z najwyzsza starannoscig, by uniknaé
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oskarzen o infotainmentyzowanie dziennikarskiego przekazu. Przeltamywa-
nie przez odbiorce barier pomiedzy pasywnym a aktywnym uczestnictwem
w cyfrowym Swiecie nie moze bowiem wigzac sie z wlgczaniem dziennikarstwa
w komercyjny mainstream:

Wida¢ wiec, ze podstawowe zasady dziennikarstwa tak naprawde sie tutaj nie
zmieniajg [...]. Nadal przestrzegamy tych samych zasad, jak zawsze. Roznica
polega na poczuciu znajdowania sie na scenie, niezaleznie od tego, czy obser-
wujesz mezczyzne upadajacego z glodu, czy czujesz, ze jestes w srodku bombar-
dowaniall (de la Pena, 2015).

W 2007 roku de la Pena stworzyla przedsiebiorstwo Emblematic, specja-
lizujgce sie w tworzeniu projektow korzystajacych z potencjalu rozszerzonej
rzeczywistosci (Emblematic, 2016). Obecnie sg one wykorzystywane nie tylko
na gruncie dziennikarstwa, ale takze w branzy filmowej czy w Srodowisku
gier komputerowych. Wérod ciekawszych realizacji prezentowanych na stronie
internetowej Emblematic znalazly sie m.in. projekty: Kiya oraz After Solitary.
Pierwszy z nich to opowies¢ sktadajgca sie z szerokiej konstelacji pobudzen.
Widz dzieki do$wiadczeniu immersji staje sie bezposrednim swiadkiem przemocy
domowej. Projekt na poziomie warsztatowym opiera sie na zasadzie agrega-
cyjnosci tresci. Dostrzec w nim mozna zréznicowane komponenty afektywne;
animacje komputerowe polgczono z rzeczywistymi zapisami rozmowy tele-
fonicznej z policja. Z kolei After Solitary to projekt opierajacy sie na afektywnym
wymiarze do$wiadczenia; bazujacy na fotogrametrii i wolumetrycznym wideo.
Opowiada historie Kenny’ego Moore’a, ktory niedawno zostal wypuszczony
na wolnosc¢ z wiezienia, gdzie spedzil lata w izolatce. Odbiorca ma mozliwos¢
wirtualnego poruszania sie po celi skazanego, by pozna¢ warunki, w jakich
przyszito mu zyc. Warto dodaé, ze podobny materiat w 2016 roku zrealizowata
redakcja ,The Guardian”. Cel powstania projektu 6x9 (The Guardian, 2016)
zostal przez dziennikarzy okreslony w nastepujacy sposob: ,chcieliSmy dokonac
zmiany”12 (Panetta, 2016). Odbiorca, korzystajac z dostepnego w sieci wideo
360° badz zakladajgc gogle Cardboard, zostaje przeniesiony do ascetycznej,
ciasnej, jednoosobowe;j celi, w ktorej osadzeni przebywaja — jak podaje redakcja —
23 godziny kazdego dnia. Wielu z nich spedza tam miesigce, a nawet lata. Widz
zostaje zaproszony do eksploracji wirtualnego Swiata i do§wiadczenia trudnego
stanu, jakim jest dlugotrwale odosobnienie. Stymulantem afektu sg tu rzeczy-
wiste odgtosy i krzyki, monochromatyczne barwy oraz ascetyczna przestrzen,
potegujaca wrazenie odosobnienia i majgca wzbudzi¢ reakcje somatyczng.

Redakcje prasowe — takie jak chociazby wspomniany wyzej ,,I’he Guardian”,
»The New York Times”, ,The Washington Post”, CNN czy ABC News — szybko
dostrzegly ogromny potencjal w rozwijajacym sie dziennikarstwie immersji,

11'W oryginale: ,So you can see that the basic tenets of journalism, they don’t really change
here [...]. We're still following the same principles that we would always. What is different is the
sense of being on scene, whether you're watching a guy collapse from hunger or feeling like you're
in the middle of a bomb scene” [ttum. moje — EZH].

12 W oryginale: ,we wanted to effect change” [ttum. moje — EZH].
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wiaczajac je do bogatego pejzazu mediow masowych. Niewatpliwie kazdorazowe
siegniecie przez dziennikarzy po te formule znaczgco wykracza poza stricte in-
formacyjng funkcje mediéw. W dobie eksplozji informacji technologie VR zaczeto
stosowac jako sposob na uatrakcyjnienie przekazu, uruchomienie pracy afektu,
ale takze przyblizenie odbiorcom miejsc, do ktérych dostep jest utrudniony badz
niemozliwy. Taki cel przyswiecal m.in. tworcom projektu Capturing Everest,
udostepnionego na stronie ,Sports Illustrated”, ktéry dokumentowal wypra-
we na najwyzszy szczyt Swiata (Sports Illustrated, 2017), oraz redakcji ABC
News, ktora w 2015 roku uruchomita projekt Inside North Korea (Woodruff,
2015). Reporter Bob Woodruff przedstawil w nim wydarzenia towarzyszace
obchodom 70. rocznicy powstania Partii Pracy Korei. Generowane przez oba
projekty zmystowe impresje prowokuja odbiorce do zgota innego spojrzenia oraz
interpretacji faktow niz linearny przekaz, zdecydowanie mocniej oddzielajacy
odbiorce od wydarzenia.

W 2015 roku redakcja ,,The New York Times” zainicjowata projekt The Displa-
ced, ktory skutecznie wykorzystywal niektore z rozwigzan, jakie proponowala de
la Pena, ale takze wprowadzat wiele wtasnych. The Displaced przyjat formule
zblizong do reportazu intermedialnego, skutecznie agregujacego tekst, fotogra-
fie i wideo z narzedziami charakterystycznymi dla wirtualnej rzeczywistosci.
Reportaz opowiada o zyciu trojga sposrod trzydziestu milionow dzieci, ktore
doswiadczyly dramatu wysiedlenia i w wojennych okolicznosciach stracity dom,
a czesto takze najblizszych. Bohaterami opowiesci sa: jedenastoletni Ukrainiec
Oleg, dwunastoletnia Hana pochodzgca z Syrii oraz Choul — dziewieciolatek
z Poludniowego Sudanu, ktorych dzieciece glosy (zastepujgce narracje profesjo-
nalnego dziennikarza) majg wzbudzi¢ w odbiorcy afektywny rezonans.

Redaktor Jake Silverstein, prezentujac gtéwne zalozenia, na jakich opierat
sie The Displaced, wyraznie podkreslil, iz ma on na celu szerokie afektowanie
odbiorcy, ktory bedzie w stanie przynajmniej w pewnym stopniu ,zblizy¢ sie”
do trudnej sytuacji mtodych bohaterow:

[...] zdajemy sobie sprawe, ze ta nowa technologia filmowa zapewnia niesamowi-
te poczucie wiezi z ludZzmi, ktorych zycie jest odlegte od naszego. Poprzez $rodo-
wisko wykreowane w technologii 360 stopni, ktore otacza widza, rzeczywistosc¢
wirtualna zapewnia doswiadczenie przebywania w odlegltych swiatach, dzieki
czemu jest dobrze dostosowana do projektow, takich jak ten, ktore przemawiajg
do naszego poczucia empatii i wspolnoty!3 (Silverstein, 2015).

W The Displaced generowanie afektu dokonuje sie na kilku poziomach po-
przez jednoczesne angazowanie réoznych kanalow medialnych. Wsréd wykorzy-
stanych narzedzi znajduje sie kilkunastominutowe wideo 360 °, ktore pozwala
odbiorcy znalezé sie w centrum wydarzen i spojrzeé na swiat z perspektywy

13 W oryginale: ,[...] we recognize that this new filmmaking technology enables an uncanny
feeling of connection with people whose lives are far from our own. By creating a 360-degree en-
vironment that encircles the viewer, virtual reality creates the experience of being present within
distant worlds, making it uniquely suited to projects, like this one, that speak to our senses
of empathy and community” [ttum. moje — EZH].
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podobnej do tej, jaka posiadajg bohaterowie reportazu. Zastosowana formuta
skutecznie przetamuje tradycyjne ograniczenia filmu dokumentalnego; dazy
do zmniegjszenia dystansu, oddzielajacego widza od bohateréw dziennikarskiej
opowiesci. Patrzacy oglada dzieci w scenografii trudnej dla nich codziennosci:
w trakcie pracy, zabawy z rowiesnikami, w momencie eksplorowania wojen-
nych ruin. Stucha ich wypowiedzi, a jednoczesnie ,rozglada” sie po miejscu,
w ktorym toczy sie ich zycie, ma poczucie bycia hic et nunc. Traci jednak —
w odroznieniu od projektu Hunger in L.A. — mozliwo$¢ samodzielnego ,poru-
szania sie” po wirtualnym $wiecie, wcielenia sie¢ w okreslong postac. Ta nieco
bardziej statyczna, ,obserwatorska” formula okazala sie uzyteczna w sytuacji,
gdy dziennikarski projekt dotyczy? nie tylko (jak w przypadku prac de la Peny)
jednego wydarzenia, lecz kumulowat w sobie losy kilkorga bohaterow.

W wywotywaniu stanéw afektywnych pomocna staje sie takze muzyka —
katalizator doznan i wazny paraartystyczny komponent dziennikarskiego
przekazu. Stanowi ona tto dla opowiesci dzieci, ktore petnig dla odbiorcy funk-
cje przewodnikow po ich Swiecie. Dokladnie zaobserwowac to mozna w tych
scenach, gdy kamera nie jest juz statycznie zamontowana w jednym miejscu,
lecz porusza sie wraz z rowerem chtopaka czy todzig, na ktorej ptynie dziecko.
Zabiegi te stluzg nie tyle estetyzacji opowiesci, ile zintensyfikowaniu percep-
cyjnych doznan u odbiorcy. Brak nadrzednej instancji posredniczacej miedzy
widzem a bohaterem poteguje przekonanie o obiektywizmie przekazu i zbliza
omawiang tu formule do uprawianego chociazby przez Swietlane Aleksijewicz
reportazu polifonicznego.

Zainteresowanie odbiorcow reportazem The Displaced przelozylo sie na
powstanie kolejnego immersyjnego projektu firmowanego przez redakcje
~The New York Timesa” oraz firme Samsung. Jego celem bylo spopularyzo-
wanie techniki wideo 360° na gruncie zurnalistyki. Zatrudnieni w redakcji
dziennikarze kazdego dnia mieli za zadanie przygotowac jeden, zazwyczaj
kilkuminutowy film. Przez 365 kolejnych dni (The New York Times, 2017)
w redakgji ,,The New York Timesa” powstawaly minireportaze sktadajace sie na
rozbudowany multimedialny projekt, w peini skorelowany z technologicznymi
przeksztatceniami ery cyfrowej. Za sprawa The Daily 360 dziennikarstwo im-
mersji miato utraci¢ wlasciwg mu aure oryginalnosci i wyjatkowosci, wkraczajac
na stale do kanonu narzedzi wykorzystywanych przez reporterow.

Lindsay Palmer, ktora przeanalizowata The Daily 360, zwrécila uwage na
kilka istotnych kwestii. Przede wszystkim wsréd wspoéttworzonych go przeka-
z6w dominuja reportazowe miniatury, zazwyczaj 2—3 minutowe, najczesciej
pozbawione — w odréznieniu chociazby od The Displaced — szerszego, tekstowego
kontekstu. Projekcje te nie zawierajg tez zadnego eksperckiego komentarza,
co — zdaniem badaczki — ma ugruntowac u odbiorcéw poczucie sprawczosci
(Palmer, 2020). Forma ta — jako niezwykle uniwersalna — zastosowana zostala
do przedstawienia bardzo zréznicowanej tematyki, takiej jak sztuka, medycyna,
sport czy kulinaria. Jako taka stanowila doskonate uzupelnienie dla pogle-
bionych, rozbudowanych materialow dziennikarskich ,The New York Timesa”.
Nie byta jednak dla nich — co trzeba wyraznie podkresli¢ — alternatywa.
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Podsumowanie

Omoéwione w ninigjszym szkicu dziennikarstwo immersji rozwija sie obecnie
w Srodowisku cyfrowym zasadniczo w dwoch kierunkach: jednym z nich jest
wideo 360°, pozwalajace odbiorcy przyjac perspektywe obserwatora, drugim
z kolei — wideo wolumetryczne, dzigki ktoremu widz staje sie uczestnikiem zda-
rzen, zaangazowanym w opowiadang przez dziennikarza historie. Znamienne,
iz w obu przypadkach dziennikarski przekaz traci swoj linearny charakter,
co wynika z jednej strony ze sprawczosci uzytkownika, z drugiej — z wielosci
platform, przy pomocy ktorych opowie$¢ moze zostaé jednoczesnie percypowana.
W dziennikarstwie immersji realizowanym online mamy do czynienia z wkro-
czeniem przez wirtualng publicznos¢ — by odwota¢ sie do stynnej metafory
teatralnej Goffmana — niejako na scene zdarzen. Nierozstrzygalne jak dotad
pozostaje pytanie, czy proces ,burzenia czwartej Sciany” rozwinie sie w strone
bardziej efektywnego komunikowania, czy pojdzie raczej w kierunku produkeji
czysto komercyjnej, rzadzonej prawami przemystu rozrywkowego.

Omoéwione w artykule przyklady pokazujg, ze immersyjne projekcje stanowic
mogg osobng calo$¢ badz funkcjonujg jako komponent obszernego, intermedial-
nego projektu dziennikarskiego, w ktorym tekst, fotografia i wideo wspottworzg
spdjng, wielomedialng opowies¢ o wydarzeniu. Wydaje sie, ze rozwdj dzienni-
karstwa immers;ji jest kolejnym, waznym ogniwem ewolucji mediéw masowych,
ktorych percepcja opiera sie juz nie tylko na czytaniu, stuchaniu czy oglgda-
niu, lecz takze na polisensorycznym odbiorze prezentowanych tresci (Marconi
i Nakagawa, 2017, s. 2). Fakt ten znaczgco zwigksza skale aktywizacji odbiorcow.
Wymusza takze zmiany w sposobie funkcjonowania mediow en général; wymaga
bowiem od reporteréow zdobycia nowych kompetencji, a od redakcji szerokiego
otwarcia sie na wyzwania ery cyfrowej.

Przeanalizowane w niniejszym szkicu projekty dziennikarskie — mimo te-
matycznych i estetycznych odrebnosci — posiadajg wiele elementéw wspdlnych.
W poréwnaniu do gier komputerowych, korzystajacych obficie ze strategii im-
mersyjnych, zastosowana w zurnalistyce immersja w duzej mierze zawiesza
badz ogranicza poczucie sprawczosci. Odbiorca wchodzi w wirtualng rzeczy-
wistos¢, porusza sie po niej, obserwuje jg z wybranej przez siebie perspektywy,
interpretuje, ale — jako ze ma do czynienia z faktami, a nie rzeczywistoscig
stworzong dzieki wyobrazni artysty — nie ma mozliwosci ingerowania w przebieg
zdarzen. Dziennikarstwo immersji wywotuje reakcje afektywne dalece odmienne
od afektow generowanych przez przekazy opierajgce sie na fikcji. Tworcy tego
rodzaju przekazow medialnych dgza do tego, by odbiorca nie tylko wiedzial, ale
takze — odczuwat. Mediatyzacja poprzez afekt ma bowiem poruszac, a nierzadko
mobilizowa¢ do dzialtania.

Afektywny storytelling rozpatrywany moze by¢ z wielu perspektyw. Kluczo-
we wydajg sie z pewnoscig jego estetyczne i etyczne uwarunkowania, jak tez
sposoby kodowania afektu w réznych gatunkach i formatach dziennikarskich.
Dziennikarstwo immersji — jako jeden ze sposobow komunikowania tresci
w sposob afektywny — funkcjonuje dotychczas niewatpliwie jako mniej lub bardziej
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atrakcyjna instalacja wrazen i moze zapewnic odbiorcy zlozone doSwiadczenia,
angazujac jego uwage na wiele sposobow. Wzbudzanie przez media afektywnych
reakcji, przemawiajgcych zaréwno do zmystow, jak i do intelektu (Bal, 2007,
s. 187), musi jednak prowadzi¢ do postawienia waznych pytan o etyczne pod-
stawy dystrybuowanych tg drogg przekazow. Pojawiajg sie bowiem watpliwosci
dotyczace chociazby nieograniczonego dostepu przez osoby nieletnie do opar-
tych na immers;ji projektow pokazujacych szczegolnie drastyczne wydarzenia.
Zastanawia tez adekwatnos¢ uzywanych przez redakcje katalizatorow afektu
(np. storytelling oparty na szczegolnej brutalnosci, doSwiadczeniu abiektu, prze-
mocy), ktore moga niwelowac granice miedzy informowaniem a epatowaniem.
Wewnetrzna architektonika wielu sposréod oméwionych tu immersyjnych
projektow zaklada, iz dziennikarz-narrator zostaje niejako usuniety ze sceny
zdarzen, by wytworzy¢ u publicznosci wrazenie naocznosci i mozliwie zobiek-
tywizowac opowiadang historie. Minimalizowanie badz catkowite redukowa-
nie reporterskiego komentarza i pozostawienie odbiorcy niejako sam na sam
z wydarzeniem, pozbawionym istotnego kontekstu, wydaje sie kwestig co naj-
mniej dyskusyjng. Wazne zatem, by rozwijaniu infrastruktury spoteczenstwa
informacyjnego towarzyszyly nie tylko nadzieje, ale przede wszystkim rzetelne
dyskusje nad spolecznymi i etycznymi konsekwencjami tych przeksztatcen.
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Streszczenie

Celem niniejszego artykutu jest omowienie gtownych zalozen dziennikarstwa im-
mersji, rozwijajacego sie obecnie w srodowisku cyfrowym. Autorka skupia sie na poka-
zaniu ewolucji tego pojecia, jak rowniez na scharakteryzowaniu jego najwazniejszych
cech. Zagadnienia te zostajg zaprezentowane w kontekscie teorii zwrotu afektywnego,
ktory w sposob widoczny oddzialuje na wspotczesng mediasfere, inicjujgc powstawanie
wielomedialnych, immersyjnych projektow dziennikarskich. Szkic przynosi krytyczne
omowienie kilku z nich (The Displaced, The Daily 360, Hunger in L.A.).

Immersive journalism in the perspective of the affective turn
Summary

The aim of this article is to discuss the main concepts of immersive journalism,
currently developing in the digital environment. The author focuses on showing the
evolution of this idea and presents its most important features. These issues are
discussed in the context of the affective turn theory, which has a visible impact on the
contemporary media, initiating the emergence of multi-media, immersive journalistic
projects. The article provides a critical presentation of several of them (The Displaced,
The Daily 360, Hunger in L.A.).
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Wstep

Wim Wenders w swoim eseju Pejzaz miejski (2002, s. 349) napisat, ze: ,,Kino
jest lustrem odbijajgcym wiernie obraz miast XX wieku i zyjacych w nich ludzi”.
Rezyser podkresla przy tym, iz ,[...] siodmy rodzaj sztuki jest w stanie, jak
zaden inny, uchwycic istote rzeczy, odzwierciedli¢ klimat i kierunki umystowe
swoich czasow oraz wyartykutowac ich nadzieje, leki i marzenia”. Tym samym
analizujgc struktury kinowych miast (ze wszystkimi komorkami w nich funk-
cjonujgcymi) przez pryzmat architektury, mozna odkry¢ ukryte znaczenia
wyjawiajgce prawde o czasach, w ktore to owe przestrzenie zostaly ,wpisane”.
Za matryce dla takich analiz doskonale stuzy kino drogi, ktore wspotczesnie
wychodzi poza ramy fabularne dalekiej, nierzadko egzotycznej podrozy. Coraz
czesciej ukazuje natomiast symboliczny transfer bohaterow, przedstawiajac ich
wewnetrzng ,zmiane polozenia” (czyli przemiane, metamorfoze wewnetrzna)
w istotnym znaczeniowo kontrascie do otaczajgcej ich przestrzeni.

Interesujacym przypadkiem obrazu, w ktorym na bezposrednie znaczenie
i recepcje wpltywa zarowno owa ,podroz wewnetrzna”, jak i aspekty architekto-
niczne, jest film Truman Show Petera Weira (The Truman Show, 1998). Glowny
bohater, tytutowy Truman Burbank, od trzydziestu lat jest gwiazdg reality
show przedstawiajgcego jego zycie codzienne. Mezczyzna od urodzenia mieszka
w idealnie wykreowanym miasteczku Seahaven, bedacym w rzeczywistosci
skrupulatnie zaprojektowanym planem nagraniowym. Nieswiadomy swojej
pozycji i stawy, tropiony na kazdym kroku przez ukryte kamery telewizyjne,
marzy o wyjezdzie na Fidzi. U zrodel jego planow poczatkowo lezy niewinne
marzenie o spotkaniu dawnej ukochanej, lecz wraz z podejmowaniem kolejnych
prob wyjazdu peinych zbiegéw okolicznosci i zakonczonych fiaskiem, Truman
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zaczyna watpi¢ w shusznosc otaczajgcej go przestrzeni. Przestaje tez ufa¢ swoim
najblizszym — zonie Meryl i przyjacielowi Marlonowi — podwazajac stusznosc ich
dziatan oraz zrywajac z wtasnymi, utrwalonymi schematami dnia codziennego.
Seahaven, bedac z pozoru tltem dla perypetii Trumana, tak naprawde od-
krywa przed widzem poziom interpretacyjny zwigzany z patrzeniem na losy
Burbanka przez pryzmat architektury. Przygladajac sie miasteczku z perspek-
tywy Foucaultowskiej mysli o heterotopii i Benthamowskim panoptykonie,
w ponizszym artykule postaram sie przedstawi¢ symboliczne znaczenie Seahaven
jako heterotopicznego wiezienia, w ktorym od urodzenia mieszka tytutowy
bohater obrazu Weira. W tym kontekscie podroz, jako niezbedny element kina
drogi, zamienia sie w ucieczke i probe wyrwania sie z opresyjnego systemu.

Heterotopiczny panoptykon

Dla Trumana swoistym hobby jest planowanie i dgzenie do wyprawy na
Fidzi, ktora bytaby, jeszcze w tamtym momencie, nieswiadomg ucieczkg ze
szponéw narzuconej mu stagnacji — panoptykonu w stylistyce reality show.
Zanim bohater odkryje, ze Seahaven jest dla niego doslownym wiezieniem,
bedzie czul tylko marazm sytuacji, w jakim znajduje sie jego zycie — codziennie
ten sam schemat dnia, te same obowigzki, ci sami spotykani ludzie. Bentha-
mowski panoptykon, doktadnie opisany przez Michela Foucaulta (2009, s. 191),
nim stal sie alegorig sttamszenia jednostki przez system, byl innowacyjnym
planem budowlanym. Przekladajac jego funkcjonowanie na skrupulatnie zapro-
jektowane studio telewizyjne, z ktorego trwa calodobowa emisja (przy uzyciu
pieciu tysiecy kamer) zycia Trumana Burbanka, trudno nie skojarzy¢ Seahaven
wiadnie z panoptykonem, chociaz kontrolowana jednostka do pewnego czasu
nie jest Swiadoma nadzoru.

Idac jednak tropem innych zagadnien poruszanych przez Foucaulta, natrafi
sie na opis swoistych przestrzeni nazwanych heterotopiami. Filozof zestawia je
z pojeciem utopii, okreslanych jako ,miejsca (emplacements) bez rzeczywistej
przestrzeni”, ktore ,[...] ukazujg spoleczenstwo w doskonalej postaci” badz
spoleczenstwo wywrocone do gory nogami, a od heterotopii odrbznia je to,
ze 88 ,przestrzeniami zasadniczo nierealnymi” (Foucault, 2005, s. 120). Hetero-
topie natomiast pozostajg rzeczywiste i stanowig odzwierciedlenie nierealnych
utopii w rzeczywistosci. Podczas doktadniejszego opisu swojego zagadnienia
francuski filozof postuguje sie przyktadami obiektéw architektonicznych mozli-
wych do zaprojektowania i budowy, co potwierdza, ze poddanie analizie Swiata
przedstawionego w Truman Show wlasnie z uwzglednieniem heterotopicznej
konstrukeji przestrzeni nie przeczy wizji autora koncepcji.

Foucault (2005, s. 121-124), opisujgc zagadnienie heterotopii, przytacza
szes¢ dotyczacych go zasad: 1) nie ma prawdopodobnie kultury, ktora nie tworzy
heterotopii, 2) spoteczenstwo moze zmienic sposéb funkcjonowania heterotopii
bez zaniechania jej istnienia, 3) heterotopia tgczy w sobie miejsca i przestrzenie
niekompatybilne ze sobg, 4) heterotopie oderwane sg od tradycyjnego pojecia
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czasu, 5) funkcjonuje w nich jasno okreslony system otwarcia i zamkniecia
zwigzany z dolgczaniem lub odlaczaniem sie od nich oraz 6) ,pelnig pewng
funkcje w stosunku do pozostatej przestrzeni”.

Wykorzystam powyzsze zasady, analizujgc budowe $wiata przedstawionego
w Truman Show Petera Weira, zar6wno odnoszac sie do samego tytulowego
show zaprezentowanego w filmie (w opozycji do producenckiej otoczki owego
programu), jak i realiow spotecznych przetomu wiekow w Swiecie rzeczywistym
widzow produkcji Weira. Tym samym dokonam poréwnan na dwoch ptaszczy-
znach: 1) filmowej, gdzie Seahaven skonfrontuje ze Swiatem przedstawionym
spoza studia telewizyjnego, oraz 2) rzeczywistej, gdy caly Swiat przedstawiony
zestawie z naszg realnoscig i wspotczesnymi lekami spolecznymi.

Zycie w Seahaven jest takie, jakie powinno by¢é

Idealnie wykreowany §wiat Trumana stanowi odzwierciedlenie heterotopii
okreslanej przez Foucaulta heterotopig kryzysu, bedacg w opozycji do hetero-
topii dewiacji. Seahaven zamieszkiwane przez glownego bohatera to miejsce
LSuprzywilejowane, [...] zastrzezone dla jednostek, ktore w relacji do spoteczen-
stwa i do ludzkiego Srodowiska, w ktérym zyja, pozostajg w stanie kryzysu”
(Foucault, 2005, s. 121). Truman jest wtasnie owg kryzysowsg jednostka, ktorej
status ontologiczny w Swiecie pozostaje nieokreslony — z jednej strony, jako istota
ludzka, pozostawalby czlonkiem spoleczenstwa. Z drugiej jednak, nigdy nie zyt
w prawdziwym spoleczenstwie i brak mu §wiadomosci o ,prawdziwym zyciu”.
Przez trzydziesci lat emisji programu byt skrupulatnie chroniony i nakiero-
wywany na wczesniej ustalone przez producenta $ciezki, a poznani po drodze
ludzie byli tylko machinami do spelniania oczekiwan widzoéw wielkiego show.

Z kolei przygladajac sie juz nie samemu programowi wewnatrz filmu, lecz
calemu obrazowi Petera Weira, moéwi¢ mozna o heterotopii dewiacji. W tym
wypadku perspektywe interpretacyjng przenosi sie na drugi poziom, gdzie
to otoczka producencka show oraz jego widzowie stajg sie tematem rozwa-
zan. Przestaniem Truman Show jest skierowana do widzoéw grozba w postaci
mrocznej wizji przyszlosci. My, jako widzowie filmu Weira, oceniamy zaréwno
producenta, ekipe i samych widzéw programu, zastanawiajac sie, jak nazwac
kradziez i manipulacje cudzym zyciem dla celow iScie komercyjnych oraz
bezrefleksyjne traktowanie owych gier z zywym, czujacym czlowiekiem jak
najlepszg rozrywke. Zarowno bezwzgledny Christof, producent (a wlasciwie
kreator) show, jak i grono ludzi zebranych przed teleodbiornikami pozostajg
w stosunku do naszego (6wczesnego dwadziescia lat temu) Swiata w dewiacji,
bedac przyktadami wscibskich i chorobliwie pragnacych kontroli jednostek.

W przypadku Truman Show owa pierwsza zasada heterotopii Foucaulta
okazuje sie nierozerwalnie zwigzana z zasadg szostg — tworzona przestrzen iluzji
normalnosci ostatecznie odstania calg prawde na temat realnej przestrzeni.
Seahaven pozostaje rownie idealne, jak nieidealny jest Swiat telewidzow
ogladajacych show. Utopijno$é symetrycznych uliczek, perfekcyjna spojnosé
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kolorystyczna oraz przerysowana sielankowos¢ stanowi przeciwienstwo brudnych,
zattoczonych amerykanskich miast konca XX wieku, pozbawionych spdjnosci
architektonicznej. Z kolei dewiacja producentéw i odbiorcow Truman Show
staje sie gorsza wersjg realnego, pozafilmowego Swiata, w ktorym dotychczas
podgladanie oraz inwigilacja innych ludzi przez reszte spoteczenstwa nie byty
codziennoscig, lecz niepokojaca wizja przyszlosci.

Kiedy w 1998 roku Truman Show pojawil sie na srebrnych ekranach, nikt nie
spodziewat sie, ze bedzie prorocza wizjg rozwoju spoleczenstwa zmediatyzowa-
nego. Calodobowa relacja z zycia przecietnego fizycznie i umystowo mezczyzny,
ktory od dziecka zyje w sztucznie wykreowanym dla niego $§wiecie, nie majgc
o tym pojecia, odzwierciedla lek przed kierunkiem, w jakim zmierza technologia.
Teraz, w drugiej dekadzie XXI wieku, latwiej uswiadomi¢ sobie potencjalne
zrodla inwigilacji (w tym te, na ktore dobrowolnie sie godzimy) oraz dostrzec
w obrazie Weira zalgzki niepokoju spotecznego w symbolicznej otoczce tragi-
komizmu. Obraz australijskiego rezysera okazal sie nie tylko zapowiedzig takich
programow jak Big Brother, lecz takze zwiastunem stuprocentowej cyfryzacji
zycia spotecznego oraz zwigzanych z nim akgji i interakeji.

W tym miejscu warto réwniez wspomnie¢ o symbolicznym znaczeniu nazwiska
gtownego bohatera. ,Burbank” nawigzuje do kalifornijskiego miasta potozonego
nieopodal Hollywood, ktore nazywane jest ,medialng stolicg Swiata” (Media
Capital of the World). W miescie swoje siedziby majg najwieksze studia filmowe
i stacje telewizyjne, m.in. Warner Bros. Entertainment, Cartoon Network Studios
czy The Walt Disney Company. Studio telewizyjne, stylizowane w obrazie Weira
na prowincjonalne miasteczko, rozni sie jednak od swoich realnych inspiracji
tym, ze emituje zycie ,,Prawdziwego Czlowieka” — True-Mana. Truman Bur-
bank pozostaje tym samym jedynym rzeczywistym, prawdziwym elementem
w wielkim przemysle nierealnej, sztucznie wykreowanej telewizji. Osobiste
reality show, chociaz wykreowane i zaplanowane przez Christofa, badz co badz
przedstawia prawdziwego cztowieka borykajacego sie z (na pozoér) prawdziwy-
mi problemami. Chociaz Truman dla tworcow i widzow programu pozostaje
realny i nierealny jednoczesnie, plasujgc sie pomiedzy byciem nieswiadomym
stawy celebrytg a nieSwiadomym swej gry aktorem, dla siebie samego wcigz
jest prawdziwy. Nawet gdy zaczyna uswiadamiac sobie, ze jest marionetkg na
scenie, nie porzuca swojej podmiotowosci, wykorzystujac sztucznos¢ Seahaven
do odkrycia prawdy o sobie.

Jestes w telewizji! Na Zywo dla catego Swiata!

Nadrzedng funkcjg wewnetrzng Truman Show (w mys$l drugiej zasady
Foucaulta), w perspektywie swiata wykreowanego przez Petera Weira, jest
rozrywka. Widzowie z 220 krajow, ogladajac perypetie Trumana, $wietnie
sie przy tym bawig — towarzyszy im wzruszenie, Smiech badz ztosé. Postac
Burbanka w ciggu trzech dekad stata sie bozyszczem, co potwierdza m.in.
jedno z wielu uje¢ dwoch ogladajgcych show staruszek, otoczonych w swoim
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mieszkaniu gadzetami i akcesoriami z podobizng ukochanej gwiazdy ekranu.
Dla Christofa z kolei Truman Show staje sie spelnieniem maniackiej potrzeby
kontroli i zarobku. Rozczarowanie i przerazenie mezczyzny, ukazane na koncu
filmu, byto spowodowane utratg ulubionej maskotki i niewagtpliwie dorobku
calego zycia. Kiedy Burbank zniknat z planu, zachowanie i polecenia Christofa
przywodzily na mysl akcje poszukiwawczg niebezpiecznego recydywisty, ktory
uciekl z wiezienia.

Foucault méwit jednak, ze spoteczenstwo, w trakcie swojej historii, moze
sprawic, by heterotopia, nie przestajac istnie¢, funkcjonowalta w catkiem inny
sposob. Kiedy widzowie przed odbiornikami telewizyjnymi obserwujg trudy
ucieczki Trumana, ,zaczynaja mu kibicowac¢ w walce o wyzwolenie” (Zawojski,
2007, s. 88). Wyzwolenie z zamknietego $wiata, pelnego sztucznych kreacji
i stylizacji, staje sie iskierka nadziei dla zagubionych ogladajacych. By¢ moze
niektorzy wierzg, ze skoro po trzydziestu latach sam Truman moze uciec
z utopijnego Alcatraz, to i oni mogg co$ zmieni¢? Arkadiusz Lewicki (2007, s. 174),
piszac o widowisku Weira w Sztucznych swiatach, snuje nieco pesymistyczng
wizje dalszych, pozaekranowych losow Burbanka:

Zastanowmy sie bowiem przez moment, czy zycie ekranowe Trumana poza
filmowym studiem ulegnie jakiej$S zmianie. Wszak nadal bedzie bohaterem
mass medi6w, nadal kamery i aparaty fotograficzne bedg rejestrowac kazdy
jego krok, tyle tylko, ze teraz nie bedg juz ukryte. [...] Zagubiony w §wiecie bez
ulatwien Truman i tak bedzie musiat poddac sie czyjej$ manipulacji, choc teraz
bedzie mial jej Swiadomosc¢.

To wlasnie w tym momencie wychodzi na jaw panoptyczny schemat studia
filmowego — perfekcyjna kontrola jednostki, dopoki jednostka nie wie, ze jest
kontrolowana, nie ma za zadanie nic wiecej, jak jedynie wscibskie podgladanie.
Dopiero gdy spelni sie wizja Lewickiego na temat dalszych losow Trumana,
nieustanna obserwacja stanie si¢ w pelni Benthamowskim tworem. Burbank
bedzie zyl w poczuciu nieustannej obserwacji — co prawdopodobnie wptynie na
jego zachowanie i pilnowanie samego siebie, poniewaz oczy aparatéow fotogra-
ficznych fotoreporterow, przypadkowych przechodniow i dziennikarzy beda
skierowane na najbardziej znanego czlowieka na calym $wiecie. Ostatecznie
uda mu sie uciec z wiezienia w sensie fizycznym, ale w rzeczywistosci nigdy
nie bedzie wolny, tak jakby tego pragnal.

Prawda czy falsz?

Podczas obserwacji §wiata przedstawionego w filmie Weira dostrzega sie
niekompatybilne zestawienie sztucznosci z prawdziwoscig. W zaleznosci od
przyjetego punktu obserwacji, stan realnosci okazuje sie¢ zmienny i ptynny —
inaczej $wiat przedstawiony widzi Truman, inaczej osoby ogladajace show,
a jeszcze inaczej odbiorcy kompletnego obrazu australijskiego rezysera.
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Dla gtéwnego bohatera show prawdziwe jest tylko to, co widzi — jednolicie
i neutralnie ,[...] zaprojektowane przez specjalistow od telewizyjnych shows”
(Zawaojski, 2007, s. 90). Jak pisze dalej: I cho¢ ten sztucznie wykreowany swiat
wyglada jak prawdziwy, jest tylko scenografiag wlasnie”. Dopiero w momencie,
gdy Truman zaczyna dostrzegac niespgjnosci, zaczyna podwazac racje wszyst-
kich bodzcéw i sktadowych dnia codziennego. Sledzi zone w drodze do pracy,
z premedytacja wchodzi do ztego budynku, podejmuje nieudang probe uciecz-
ki z btogiego miasteczka oraz zwraca uwage na nieznane dla niego product
placements. Kojarzgc fakty, zdajac sobie sprawe z pewnych rzeczy, ostatecznie
podejmuje probe cichej ucieczki ze Swiata wiecznej inwigilacji.

Dla sledzacych poczynania Trumana widzow realne jest to, co widzg
na ekranie, chociaz zdaja sobie sprawe z manipulacji, jakiej sg poddawani.
Nie przyjmujg jednak do wiadomosci faktu, ze zycie Burbanka nie jest ,,praw-
dziwym zyciem”, wiedzg bowiem, ze to zepsuloby radosc¢ z podgladania jego po-
czynan. Napisal o tym Arkadiusz Lewicki (2007, s. 173) w analizie dziela Weira:

Widownia Truman Show przybiera postawe charakterystyczng dla wspol-
czesnych odbiorcow widowisk telewizyjnych. Z jednej strony ma swiadomosé,
ze poddawana jest manipulacji, ze steruje sie jej uczuciami — zdradzaja to ko-
mentarze dotyczace dziatan producentow programu usuwajgcych z niego nie-
ktore postaci, [...] z drugiej za$ strony publicznos¢ w peini tej manipulacji sie
poddaje, ptaczac i Smiejac sie w Scisle zaprojektowanych przez realizatorow
momentach.

Poza czasem i przestrzenia

Idac architektonicznym tropem miasteczka Seahaven, trudno ustalic, jaki
rok trwa w rzeczywistosci show. Podobne do siebie domy, pastelowo$¢, jasnosé
i elegancja przywodza na mysl wyobrazenie amerykanskiego przedmiescia rodem
z filméw osadzonych w latach 50. XX wieku, gdzie prezentuje sie stereotypowe
American way of life w mysl zanurzonej w spoleczno-kulturowych tradycjach
rodziny nuklearnej (Wtodek, 2020, s. 122—-123). Tak symboliczna wizualizacja
dodaje catej produkeji swojskosci, spokoju i radosci. Neutralnos¢ planu zdjecio-
wego z jednej strony nie odwraca uwagi od najwazniejszego punktu programu —
Trumana, ale z drugiej — speinia oczekiwania co do nieskonkretyzowanego
czasu i miejsca akeji. Seahaven pozostaje ,,poza czasem”, taczac klasyczng wizje
amerykanskich suburbiéow (z catym ich urbanistyczno-spotecznym inwenta-
rzem), nowoczesnos$¢ lat 90. XX wieku oraz futurystyczna wizje Orwellowskiej
inwigilacji. Catoksztatt prezentowanych i skrajnie przerysowanych przedmiesé
ma jednak na celu odkrycie tego, co owa pozorna idealnos¢ stara sie zakryc —
rzeczywistg groteskowosc i tragikomizm. Krajobrazy miasteczka, wielokrotnie
pojawiajace sie w filmie, raza symetrycznoscig — kazdy dom, kazde mieszkanie
i kazda ulica wyglada tak samo. Na marne szukac¢ réznic pomiedzy poszczegol-
nymi posiadlosciami, gdy nawet Smietniki przed furtka wygladajg identycznie.
Deweloperski ideal bez skazy odzwierciedla schematycznos¢ zycia Trumana.
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Tak samo jak nie ma w Seahaven miejsca na indywidualnos¢ wygladu prze-
strzeni, nie ma tez miejsca na indywidualne decyzje Trumana. Wielokrotnie
w filmie wspomniano, ze gtéwny bohater przed jakakolwiek zmiang jest zobli-
gowany konsultowac wszystko z zona.

W zamknietym Swiecie studia filmowego nie ma tez miejsca dla przypadko-
wych gosci. Mozliwos¢ wejscia na plan aktor6w sprawia, ze Seahaven pozostaje
odizolowane i przepuszczalne jednoczesnie. O ile w realnym Swiecie przestrzen
miejska kojarzona jest z przestrzenig publiczng, o tyle w utopii Christofa
Seahaven staje sie zamknietg przed Swiatem zewnetrznym twierdzg-labiryn-
tem. Chociaz w wielu miejscach rozsiane sg tajemnicze przejScia do ,innego
Swiata”, tylko wtajemniczeni moga z nich skorzystac. Wtajemniczony natomiast
jest kazdy, poza Trumanem, ktory paradoksalnie jako jedyny powinien znac
»,SWoje” miejsce na ziemi od podszewki. Ekipa aktorska, poza najwazniejszymi
osobami w zyciu Burbanka (zona, przyjaciel, matka), zmienia sie wraz z upty-
wem lat, dotgczajac i znikajgc z planu zdjeciowego. Statysci, czyli osoby kazdego
dnia odgrywajace okreslone role, poruszajg sie po Seahaven wedle okreslonych
tras i schematow, nie zaburzajgc idealnego porzadku codziennosci. Burbank
z kolei, jako gtéwny zainteresowany, w miasteczku pozostaje najbardziej obcy ze
wszystkich, tylko pozornie znajac je na wylot. Chociaz miasteczko daje wrazenie
otwartego na potrzeby mezczyzny, tak naprawde skrywa osobliwe wykluczenia,
nie pozwalajgc mu na jakgkolwiek samodzielng ingerencje w swoje zycie.

Podobnym statusem zostali obdarzeni przez tworcow telewidzowie — chociaz
wydaje im sie, ze sg cztonkami Swiata Trumana, poniewaz ogladajg jego pery-
petie dwadziescia cztery godziny na dobe z pieciu tysiecy kamer od trzydziestu
lat, pozostajg jednie biernymi obserwatorami, ktorzy nie majg nawet mozliwosci
na spotkanie swojej ulubionej gwiazdy. Ekran telewizora staje sie jednoczesnie
krzywym zwierciadtem odbijajacym ich wtasne zycie w wyidealizowanej wersji
oraz lustrem weneckim, ktore zludnie zapewnia ich o odizolowaniu od $wiata
Trumana. Ostatecznie okazujg sie blizsi producentom show niz samemu
Burbankowi — przeciez tworcy programu, sami nastawieni egoistycznie na
konsumpcyjny, komercyjny i finansowy sukces, starajg sie spelnic oczekiwania
widzow, a nie glownego bohatera. Truman staje sie tylko pionkiem, a jego zycie
ilos — Srodkami do uzyskania okreslonych celow.

Podsumowanie

Truman Show Petera Weira okazuje sie heterotopiczny i panoptyczny zaréwno
w swojej formie, jak i tresci. Wizja nieprzerwanej kontroli jednostki napedzana
grupowym wojeryzmem okazata sie wyjatkowo adekwatna i aktualna. W filmie
idealno$c¢ staje sie grg pozorow — perfekcyjnosc i spojnosc zycia Trumana oraz
jego ,bliskich” heterotopicznie odstaniajg cate zepsucie, ktore stoi za kreacjg
Swiata przedstawionego. Glowny bohater show staje sie dla swojej widowni spel-
nieniem skrytych marzen o sielance i szczesciu, ale tez okazuje sie przedmiotem
do zaspokojenia zadzy manipulacji i kontroli dla tworcow programu. Burbank
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zostaje okradziony z tozsamosci, obdarty z wolnosci i pozostawiony w stanie
wiecznego kryzysu ontologicznego (czego sam jest poczatkowo nieSwiadomy),
aby panoptyczna wizja idealnego uwiezienia mogla sie speini¢. Sam nie zdaje
sobie sprawy, jak bardzo zmediatyzowane jest jego zycie, chociaz odkrywajgc
swojg prawdziwg pozycje, zaczyna uswiadamiac sobie Benthamowski konstrukt.
Omijajac kamery oraz wzrok pilnujgcych go statystow i aktorow, ostatecznie
ucieka, wyrywajac sie z roli telewizyjnej maskotki. Kibicujg mu wierni widzowie
po drugiej stronie ekranu, ktorzy przez trzy wczesniejsze dekady z zapartym
tchem ogladali jego zmanipulowane zycie.

Heterotopia, w ktorej Truman zyt przez trzydziesci lat, mogla sie w pelni
ujawnic, konstytuujgc swoje faktyczne znaczenie. Utopijny sSwiat, w ktorym
przyszto zy¢ mezczyznie, okazal sie sztucznym wytworem odbijajagcym w sobie
marzenia tworcow i telewidzow. Przedstawiony w filmie American way of life
podkreslit [...] utopijng, »mityczng« banalno$é¢, marzenie i wielko$¢” (Baudril-
lard, 2011, s. 116) wykreowanych suburbiéw, a owa ,efektywnie odgrywana
utopia” (Foucault, 2005, s. 120) obnazyla zepsucie przedstawionego Swiata,
w ktorym zostala stworzona. Stala sie zmaterializowaniem ujawniajgcym leki
spowodowane szybkim, niekontrolowanym rozwojem mediéw i technologii.
Sprowadzenie niepokojow do przedmiotu quasi-materialnego, ktorym w tym
wypadku jest heterotopiczny panoptykon pod postacig Seahaven, pozwala z kolei
na ich dalsze badanie i analize ich powodow, przyczyn i skutkéw. Zapropono-
wane przeze mnie spojrzenie na sprawe jest tylko kropla w morzu mozliwosci
badawczych, jakie daje przyjrzenie sie¢ zarowno Truman Show, jak i innym
produkcjom audiowizualnym, przez pryzmat teorii Foucaulta i Benthama.
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Streszczenie

Artykut Ztudzenie wolnosci. ,Truman Show” jako heterotopiczny panoptykon
przedstawia miasteczko Seahaven z filmu Petera Weira Truman Show jako konstruk-
cje wykreowang na wzor panoptykonu w mysl Jeremy’ego Benthama oraz heterotopii



ZYudzenie wolnosci. Truman Show jako heterotopiczny panoptykon 87

opisanej przez Michela Foucaulta. W tekscie za cel gtowny postawiono wyprowadzenie
dowodu na takowsa konstrukcje miasteczka oraz przedstawienie znaczenia, jakie owy
dowdd za sobg niesie.

Przedmiotem analizy staje sie bezposrednio §wiat przedstawiony w Truman Show,
w ktérym poréwnane zostajg dwie przestrzenie: sztucznie wykreowane miasteczko —
miejsce akeji show oraz przestrzen spoza studia, z ktorej tytulowy program ogladaja
widzowie z calego swiata. Calo$¢ porownana zostaje do rzeczywistosci pozafilmowej,
z uwzglednieniem lekow spotecznych spowodowanych szybkim rozwojem mediow
i technologii na przelomie wiekow.

The illusion of freedom.
The Truman Show as a heterotopic panopticon

Summary

The article The illusion of freedom. “The Truman Show” as a heterotopic panopticon
presents Seahaven from Peter Weir’s The Truman Show as a structure modelled on the
panopticon in the mind of Jeremy Bentham and the heterotopia described by Michel
Foucault. The main goal of the text is to provide evidence for such a construction
of a town and to present the meaning that this evidence carries.

The subject of the analysis is the world presented in The Truman Show, in which two
spaces are compared: an artificially created town — the place of the show, and the space
outside the studio, from which the title program is watched by viewers from around the
world. The entirety is compared to the non-film reality, taking into account social fears
caused by the rapid development of media and technology at the turn of the century.
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Wstep

Celem niniejszego artykutu jest analiza zjawiska okreslanego jako hejt
internetowy, w kontekscie pandemii wirusa SARS-CoV-2. Juz pierwsze mie-
sigce epidemii pokazaly, jak duzym wyzwaniem jest dzisiaj walka z mowg
nienawisci, przesladowaniem oraz przemocag w sieci. Internetowy hejt przybrat
nieznane dotad rozmiary — internauci swoje pelne agresji wpisy i komentarze
adresowali zarowno do osob dotknietych wirusem (chorych), jak i personelu
medycznego (lekarzy, pielegniarek czy ratownikéw medycznych). W ciggu
ostatnich miesiecy, po raz kolejny, moglismy sie przekonac, jak powazne skutki
przynosi cyberagresja. Mimo nieustajacego rozwoju technologii, poszerzanej
wiedzy oraz umiejetnosci cyfrowych caty czas poszukujemy rozwigzan, ktore
usprawnig walke z agresywnymi zachowaniami online.

Przedmiot niniejszych rozwazan stanowig materiaty rozpowszechniane
w internecie — komentarze oraz posty, ktore zamieszczono pod artykutami
dotyczgcymi oséb dotknietych wirusem SARS-CoV-2. Problem badawczy
stanowi pytanie o wymiar internetowego hejtu skierowanego w strone osob
zarazonych wirusem SARS-CoV-2 badz pracownikéw stuzby zdrowia pomaga-
jacych zakazonym pacjentom. Skonstruowano nastepujace pytania badawcze:
1) jakg cze$¢ komentarzy internautéw stanowig wypowiedzi przejawiajgce hejt,
2) jaka jest skala brutalnosci jezyka stosowanego w komentarzach hejterow,
3) jakie rozwigzania funkcjonujg obecnie w wybranych serwisach internetowych
w celu przeciwdzialania hejtowi. Kluczowym dla przeprowadzonej analizy byto
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takze stworzenie zbioru zachowan agresywnych online oraz okreslenie cech
dystynktywnych internetowego hejtu oraz mowy nienawisci.

W celu realizacji badan zastosowano metode analizy i krytyki piSmien-
nictwa, a takze analize zawartosci tresci (analize komentarzy internautow).
W ramach przeprowadzonych badan analizie poddano cyfrowe wydania ar-
tykutow lokalnych oraz ogdlnopolskich tytulow prasowych, ktore ukazaty sie
od wiosny do jesieni 2020 roku (,,Polska The Times”, , Polityka”, ,,Gazeta Wy-
borcza”, ,Kurier Lubelski”, ,Dziennik Wschodni”, ,Echo Dnia”) oraz reakcje
internaut6w na opublikowane tresci (komentarze zamieszczone pod konkretnymi
artykutami, filmami czy fotografiami). Materiat badawczy, ktory przeanalizo-
wano pod wzgledem skali oraz ksztaltu zachowan hejterskich, stanowity trzy
artykuly prasowe dotyczace tego samego pacjenta. Kazdy z tekstow ukazal
sie w e-wydaniu prasy lokalnej doktadnie w tym samym dniu, tj. 11 marca
2020 roku. Siegnieto po: ,,Dziennik Wschodni”, ,Kurier Lubelski”, wydanie lokalne
,Gazety Wyborczej”. Istotng przestanka, przemawiajgcg za analizg niniejszego
zjawiska, jest istnienie luki informacyjnej. Zaré6wno na gruncie polskim, jak
i $wiatowym dostrzegalny jest deficyt literatury fachowej, ktora kompleksowo
podejmuje problem hejtu w czasach pandemii w kontekscie dziatan polskich
uzytkownikow serwis6w spotecznosciowych.

Pojawienie sie¢ wirusa, a nastepnie pandemii SARS-CoV-2, wywotato ogrom-
ne napiecie oraz lek spoteczny. Niepewnos¢ jutra, utrudnienia w codziennym
funkcjonowaniu — wszystko to, co politycy oraz media okreslili mianem ,no-
wej normalnosci”, stanowi wyzwanie dla kazdego czlowieka. Sytuacja nowa,
niekomfortowa — sytuacja permanentnego stresu. Komunikat Centrum Ba-
dania Opinii Spotecznej z maja 2020 roku dostarczyt malo optymistycznych
informacji na temat nastrojow internautéw. Jak wynika z raportu (Badora,
2020, s. 2) — w trzeciej dekadzie kwietnia blisko dwie trzecie (63%) bada-
nych internautéw uwazalo, ze sytuacja w Polsce zmierza w zlym kierunku,
14% bylo przeciwnego zdania, a niemal jedna czwarta (23%) nie potrafita
oceni¢ kierunku zmian w kraju. Spoteczenstwo na nowo odkryto wage infor-
magcji. Zmienily sie takze model i miejsce ich poszukiwan. Coraz wigkszy ruch
zaczely odnotowywacé serwisy spotecznosciowe. Skala przenoszenia aktywnosci
do strefy online zmusza do refleks;ji, a by¢ moze nawet do formutowania nowych
terminow okreslajgcych ten przelomowy moment. Pozostajac przy istniejacych
juz okresleniach, takich jak rewolucja naukowo-techniczna czy rewolucja prze-
mystowa, mozna by mowic dzis o drugiej rewolucji naukowo-technicznej badz
czwartej rewolucji przemystowej. Biorac pod uwage aspekt przeptywu tresci
i rozwoju spoteczenstwa informacyjnego, dobrym terminem moze okazac sie
takze: rewolucja technologiczno-informacyjna. Aktualne fluktuacje bez watpienia
inspirujg naukowcow z dziedzin Scistych, ale tez socjologéw, psychologéw czy
medioznawcow. Odnotowaé mozna znaczacy wzrost liczby publikacji wynikow
badan oraz raportéow dotyczacych wykorzystywania nowych technologii w zyciu
codziennym. Publikowane sg takze interesujgce analizy poréwnawcze, jak np.
raport We Are Social i Hootsuite zatytutowany ,Digital 2020” (Kemp, 2020,
s. 24), ktory podaje m.in., ze od stycznia 2019 do stycznia 2020 roku liczba
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uzytkownikow serwisow spotecznosciowych zwiekszyta sie o 321 milionow
(co stanowi 9,2%). W naszym kraju wzrost ten wyniost 263 tysiace (2,3%).
O zwiekszonej intensywnosci wykorzystywania internetu, tak w zyciu codzien-
nym, jak i w dzialaniach przedsiebiorstw, donosi komunikat Gltownego Urzedu
Statystycznego z pazdziernika 2020 roku, w ktorym przeczyta¢ mozna m.in.
o siedmioprocentowym wzroscie (wzgledem roku 2019) liczby os6b decydujacych
sie robi¢ zakupy przez internet.

Podobnych publikacji stale przybywa, wszystkie lgczy wspélny mianownik —
wynik §wiadczacy o zwigkszeniu ruchu w sieci, popularyzacji internetu wérod
roznych grup wiekowych i wykorzystywaniu go do coraz wigkszej liczby zadan.
Jak twierdzi Agnieszka Fracz (2019, s. 29), rozw(j cyfryzacji, swobodny dostep
do internetu oraz poczucie anonimowos$ci uzytkownikow sieci sprzyjaja ujawnia-
niu sie patologicznych sktonnosci i eskalacji negatywnych zjawisk spotecznych,
ktore w realnym zyciu byty skutecznie ograniczane przez obowigzujace przepisy
prawa. Katarzyna Garwol podkresla fakt, ze hejt internetowy przyjmuje rozne
formy, tak jak rézne sg motywy i sposoby dzialania os6b hejtujacych. Nawet
ludzkie zyciowe tragedie, takie jak chociazby Smiertelny wypadek syna znanego
prezentera, sg pozywkg dla hejterow. Znany tez jest przypadek 14-latka, ktory
popelnil samobgjstwo, bo nie mogt wytrzymacé szykanowania ze strony kolegow
z klasy, ktorzy nasmiewali sie z jego rzekomego homoseksualizmu (Garwol, 2016,
s. 18). Ewelina Dziwak zaznacza, ze jezyk w internecie ulegl pauperyzacji —
internauci przestali dba¢ o poprawnosc, styl i forme. Jezyk wspolczesnego in-
ternauty nastawiony jest na wyzwalanie silnych emocji i prowokacje (Dziwak,
2019, s. 112). Hejting bardzo szybko staje sie istotng czescig zycia wirtualnej
spotecznosci, przybierajac postaé roznych, celowych dziatan o zdecydowanie
destrukcyjnym charakterze. Z sondazu przeprowadzonego w 2019 roku przez
Uniwersytet SWPS wspoélnie z ARC Rynek i Opinia wynika, ze co trzeci doro-
sty polski internauta oraz co drugi mlody cztowiek mial do czynienia z hejtem
skierowanym wobec swojej osoby. Wiekszos¢ badanych przyznala tez, ze hejting
jest na tyle powaznym problemem, ze trzeba z nim walczyc¢. Co ciekawe, prawie
potowa ankietowanych zaznaczyla, ze sama rowniez dopuscila sie zamiesz-
czania negatywnych, obrazliwych ocen w stosunku do innych oséb (Felczak,
2019). W tej sytuacji koniecznym jest zapewnienie bezpieczenstwa internautom.
W kontekscie hejtu i mowy nienawisci — jest jeszcze sporo do zrobienia.

Hejt - istota zjawiska

,Hate” — to angielskie stowo coraz mocniej zyskuje na popularnosci — takze
w Polsce. Swiadczy juz o tym samo spolszczenie — hejt, hejtowaé, byé hejtowa-
nym. Termin ten coraz czesciej pojawia sie¢ w dyskursie publicznym. Zgodnie
z definicjg stownikowa stowo ,hate” oznacza nienawisc. Jednak trudno o jedno-
znaczng definicje hejtu. Uwaza sie, ze hejt i mowa nienawisci to dwa pokrewne,
ale odrebne zagadnienia. Obecnie coraz czesciej przyjmuje sie, ze hejting jest
mowg nienawisci wystepujacg w obszarze internetowym (Stasiewicz, 2017, s. 13).



92 Tlona Dgbrowska

Wielki stownik jezyka polskiego podaje, ze 1) hejt jest to ogdél negatywnych
emocji i ocen, ktore wyrazajg sie we wrogich i krzywdzacych wypowiedziach
pojawiajacych sie masowo, a takze 2) wypowiedzig, napisem lub obrazkiem
o wymowie wrogiej lub krzywdzacej kogos$. Pozostajac na pltaszczyznie seman-
tycznej, warto zaakcentowac podejscie prof. Jerzego Bralczyka, ktory zaznacza:
»,Hejt to stowo krotkie, wiec wygodne. Ale co wazniejsze, tatwiej hejtowaé niz
nienawidzi¢. Trudno przeciez przyznaé sie do nienawisci, ktora jest powaz-
nym i negatywnym uczuciem. Obce, angielskie stowo utatwia sprawe, nie ma
w jezyku polskim tych samych konotacji” (Bobrowicz, 2015).

Do grupy hejterow czesto wlaczani sg tzw. internetowi trole. Jak zauwaza
Michal Wawrzyniak — osoby okreslane tym mianem poprzez tworzenie pro-
wokujgcych komentarzy zmierzajg do zwrocenia na siebie uwagi, nie gloszgc
przy tym swojej opinii na dany temat, podczas gdy hejter wyraza swoje pogla-
dy zdecydowanie, zamieszczajac negatywne komentarze pod adresem innych
uzytkownikow. Celem hejtera jest zniewaga, a ofiarami bywajg czesto celebryci
i osoby publiczne (Wawrzyniak, 2015, s. 35).

Inny polski uczony, medioznawca i socjolog — Wiestaw Godzic, zwraca
uwage na szerszy problem, wyrazany utartym w biznesie sloganem: ,nie-
wazne, czy mowig o nas dobrze czy zle, wazne, zeby mowili i nie prze-
krecali nazwiska”. Wspolczesnie bowiem miarg sukcesu przedsiewzie-
cia jest skala reakcji, a nie to, czy jest ona pozytywna czy negatywna.
W przypadku wypowiedzi internetowych — ludzie w jakis sposob chca zama-
nifestowac¢ swoje miejsce w Swiecie. Mowa nienawisci to wg Godzica wyraz
intelektualnej porazki osoby, ktora nie potrafi nawigzac¢ kontaktu z przeciw-
nikiem. Z jednej strony chce pokazac swoj punkt widzenia, ale z drugiej widzi,
ze nie daje rady — przechodzi wiec na zupelnie inny tryb. W tym sensie hejt
jest czyms normalnym dla psychologii — kiedy cztowiek czuje sie upokorzony
dang sytuacjg, bo nie jest w stanie sobie z nig poradzi¢, zmienia zasady gry
irusza do ataku, nawet jesli nie ma do tego powodu. Jak méwi tacinska sentencja
plus ratio quam vis — rozum wiecej znaczy niz sita. W omawianym przypadku
zasada zostaje odwrocona, a sita prymitywizmu zwycieza (Pawlowski, 2015).

Problemy definicyjne dotyczg takze mowy nienawisci — zjawiska czesto
utozsamianego, tgczonego i mylonego z hejtem. Czym rozni sie¢ mowa nienawisci
od samego hejtu? Te dwa z pozoru podobnie wygladajgce, a czesto utozsamiane ze
sobg zjawiska posiadajg pewien zestaw cech, ktore mozna uznac za wyrozniajgce.
Zestawienie tychze prezentuje ponizsza tabela. Znajduja sie w niej elementy,
ktore w drodze analizy zachowan hejterskich oraz przejawéw mowy nienawisci
okazaly sie najbardziej przydatne tj.: 1) jezyk (jaki jezyk stosuje autor wpisu,
jakie dobiera stowa, jaka jest forma wypowiedzi), 2) motywacja (dlaczego autor
wpisu zdecydowal sie zamiesci¢ dany komentarz, co spowodowalo ten atak),
3) cel (w jakim celu stworzony zostal dany wpis, co autor chcial nim osiggnac).

Stosowany jezyk zarowno w przypadku zachowan hejterskich, jak i przeja-
wow mowy nienawisci jest zblizony. W obu tych procesach mamy do czynienia
z brutalizacjg jezyka, a stosowane stownictwo jest bardzo do siebie zblizone —
pojawiajg sie wulgaryzmy, wyzwiska, w najlepszym przypadku kgsliwe uwagi
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Tabela 1

Analiza porownawcza zachowan agresywnych online —
porownanie hejtu oraz mowy nienawisci

Wyszczegol-
nienie

Hejt

Mowa nienawisci

Jezyk

wulgarny, ostry, obrazliwe metafory,
wyzwiska, odniesienia do 0sob i sytuacji
znanych z popkultury, odniesienia do
danego dziatania

wulgarny, ostry, obrazliwe metafory, wy-
zwiska, odniesienia do 0s6b i sytuacji zna-
nych z historii, odniesienia do danej osoby
lub grupy

Motywacja

irracjonalna, wyrazenie negatywnych
emocji, zachowanie online — odpowiedz
na konkretne zdjecie, film lub wpis

majgca podtoze w osobistych przekona-
niach, wyrazenie wlasnych opinii i pogla-
dow, zachowanie offline lub online — reak-
cja na dowolne zdjecie, film lub wpis

Cel

wyladowanie osobistych frustracji, przy-
podobanie sie¢ osobom, grupom przeja-
wiajgcym te same hejterskie zachowania

dyskredytacja danej osoby lub grupy osob,
rozpowszechnianie negatywnych przeko-
nan co do danej osoby lub grupy

Zrodlo: opracowanie wlasne.

lub metafory. Pewng subtelng réznice w tym obszarze odnalezé mozemy jednak
w tych metaforach lub odniesieniach, w ktorych hejterzy chetniej nawigzujg
do aktualnych wydarzen ze swiata popkultury, podczas gdy mowa nienawisci
czesciej nawigzuje do wydarzen i 0s6b z przesztosci (odwolania historyczne).
Warto dodaé tu takze, iz hejterzy chetniej siegajg do roznych form wyrazu,
takich jak np. memy lub gify.

W kontekscie motywacji, rozumianej jako przyczynek do danej aktywnosci,
hejt charakteryzuje sie wigkszg impulsywnoscig i nieprzewidywalnos$cia, poja-
wia sie zwykle w odpowiedzi na konkretne dziatanie danej osoby, podczas gdy
mowa nienawisci dotyczy zwykle catoksztaltu dzialan danej grupy lub osoby
(w tym nie tylko tych realizowanych na ptaszczyznie wirtualnej). Osoby stosujace
mowe nienawisci za jej posrednictwem wyrazajg swoj Swiatopoglad i oceniajg
zjawiska badz zachowania, z ktorymi sie nie zgadzaja.

Najbardziej jaskrawa wydaje sie réznica zwigzana z celowoscig tworzenia
wpisow, gdzie w przypadku hejtu méwimy raczej o wyladowaniu osobistych
frustracji, negatywnych emocji czy checi przypodobania sie grupie, ktéra za-
chowuje sie w podobny sposob, podczas gdy mowa nienawisci ma na celu przede
wszystkim dyskredytacje danej osoby lub grupy, rozpowszechnienie uprzedzen
czy dyskryminacje. Stanistaw Stasiewicz podkresla, ze mowa nienawisci
kladzie szczegdlny nacisk na te cechy, na ktore osoby bedace jej ofiarami nie
majg wptywu (kolor skory, pochodzenie etniczne, orientacja seksualna i tym
podobne). Pod tym wzgledem wspominana juz wczesniej propaganda hitlerowska
miala wszystkie cechy mowy nienawisci (Stasiewicz, 2017, s. 20). Czes$¢ badaczy
problemu uwaza jednak, ze pojecia ,mowa nienawisci” i ,hejting” przenikajg
sie wzajemnie, a odnalezienie wyraznej granicy jest sporym wyzwaniem.
Tak np. Klaudia Rosinska proponuje skupi¢ sie nie na samej dyskryminacji,
jak to jest zdefiniowane w odniesieniu do mowy nienawisci, lecz szerzej —
na ekspresji nienawisci, ktora staje sie forma przemocy. W takim ujeciu, jak
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pisze: ,Hejt jest znacznie szerszym terminem. Zawiera w sobie nie tylko pojecie
»mowy nienawisci«, ale tez wszelkie rodzaje wypowiedzi agresywnych, prze-
kraczajacych granice kultury i dobrego wychowania, ktorych jednak nie da sie
zdefiniowac jako mowy nienawisci” (Rosinska, 2017, s. 12).

Istotnym wydaje sie takze problem podloza atakow hejterskich. Jak zauwaza
Monika Kaczmarek-Sliwinska, ryzyko wystapienia hejtu nie jest zalezne od obec-
nosci i dziatalnosci w przestrzeni mediéw spotecznosciowych. Poziom aktywnosci
w serwisach spotecznosciowych moze jedynie korelowaé z ryzykiem wystgpienia
hejtu czy poziomem jego intensywnosci, jednak takze i brak obecnosci w mediach
spolecznosciowych nie daje gwarancji pozostawania poza dziataniami agresora —
hejtera (Kaczmarek-Sliwinska, 2020, s. 76). Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz
stwierdza dosadnie: ,W czasach demokracji postulujacej ochrone praw cztowieka,
w dobie udogodnien technologicznych i rozwoju materialnego dobrobytu internet
stat sie migjscem licznych dewiacji. Kiedy$ system, a dzi§ pojedynczy ludzie
daja upust swoim negatywnym emocjom, lekcewazgc konwenanse” (Leszczuk-
-Fiedziukiewicz, 2018, s. 113). Trudno nie zgodzi¢ sie zatem ze stowami Grzegorza
Urbanka, ktory internetowy hejt uwaza za zjawisko powszechne, wymierzone
nie tylko w zwyktych uzytkownikow, ale takze w osoby znane opinii publicznej,
podmioty gospodarcze (firmy, korporacje, rozpoznawalne marki, media) oraz
grupy osob i zbiorowosci, ktore tgczg wspolne wartosci, problemy, np. grupy
zawodowe (Urbanek, 2019, s. 235).

Hejtowanie os6b zarazonych wirusem SARS-CoV-2

Pierwsze przypadki zachorowan na wirusa SARS-CoV-2 w Polsce zaczeto
odnotowywac w marcu 2020 roku. Wtedy tez, za posrednictwem mediéw (przede
wszystkim stacji telewizyjnych, a nastepnie konwertowane do radia, prasy
i internetu), transmitowane byly oficjalne wystgpienia, tak wladz panstwowych,
jak ilokalnych. Wlodarze informowali o konkretnych ogniskach zachorowan —
mimo to nie udalo sie ustrzec bledow. Tresci prezentowane opinii publicznej
czesto zawieraly szczegolowe informacje, pozwalajace na identyfikacje osoby
chorej badz jej rodziny. W efekcie rodziny te stawaty sie obiektem ostrego ataku,
ktory w zdecydowanej wigkszosci odbywat sie wlasnie w internecie i mediach
spotecznosciowych.

Glo$nym echem w mediach mainstreamowych odbila sie sytuacja rozpo-
wszechnienia informacji na temat pierwszych zachorowan w jednej z podlu-
belskich miejscowosci. Podczas konferencji prasowej wojewoda lubelski podat,
ze rodzina chorego zataila informacje o wyjezdzie syna do Wloch. Z uwagi na
szczegolowe informacje, ktore padly podczas konferencji, mieszkancy miejscowosci
bez trudu zidentyfikowali, kim jest chory (Gmiterek-Zablocka i Kowalczyk,
2020). Internauci byli wyjatkowo okrutni w swych komentarzach, oskarzali
czlonkow rodziny o bezmy$lnos$¢ i narazenie na epidemie calego regionu, a nawet
kraju. Anonimowy uzytkownik internetowego wydania ,, Kuriera Lubelskiego”
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napisal: ,Zarazil cate wojewodztwo, a teraz robi z siebie ofiare, mamuska nie
lepsza”l. W sieci w dalszym ciagu dostepne sa hejterskie wpisy dotyczace tego
przypadku. Na stronie internetowej ,,Gazety Prawnej” internauta o pseudonimie
Emil napisal: ,Koniecznie tego kibica trzeba odizolowac, najlepiej w wiezieniu.
Bo to obowiazkowo mu sie nalezy za swoje podle postepowanie”?, czy zache-
canie do upublicznienia danych rodziny, jak sugeruje anonimowy uzytkownik
serwisu internetowego ,,Dziennika Wschodniego™ ,Ujawni¢ dane i adres tego
nosiciela!!!”3. Na innym portalu internauci sami informowali, o kogo chodzi.
Wiadomos$¢ o tym, ze zona chorego jest nauczycielkg w lokalnej szkole, stano-
wita kolejne pole do ataku (w komentarzach zachowano oryginalno$¢ pisowni):
,Dyrektorke dziwke dyscyplinarnie [wulgaryzm]|¢ z roboty!”, ,przez jedng nie
odpowiedzialng rodzine bedziemy tu mieli Wuhan, co za beznadziejnie nie ma-
drzy ludzie, dramat”, ,a na Onecie synek kibic ma jeszcze zale i ztoSci ze to nie
jego wina tylko stuzby zdrowia i sanepidu ze go nie zamkneli gdy pono¢ zgtaszal
swoj powrot z Wloch...oczywiscie sam jest Swiety 1 niewinny...oczywiscie swojej
glupoty nie widzi w ogodle ze gamon pojechat z innymi kolegami gamoniami
w rejony tak zagrozone wirusem...teraz robi z siebie ofiare..litosci”, ,Kraj jest
kompletnie nieprzygotowany...tak gada synus na Onecie..i ma racje..kraj jest
zupelnie nieprzygotowany na rozne pomyty takich nieodpowiedzialnych idiotow
jak on...nikt nie jest w stanie przewidziec ilu jeszcze podobnych idiotow wyje-
dzie w skazone rejony dla jaj, na narty, na mecz, na wypoczynek i przywiezie
do Polski to §winstwo”, ,bo to jakis lalu$ lewacki, skrajnie nieodpowiedzialny
jest, nakopalbym mu tylek za te stowa wobec rzady i kraju™.
Zaprezentowany wybor stanowi niewielki odsetek wszystkich hejterskich
komentarzy dotyczacych tej sprawy. Jednoczesnie sg to te wpisy, ktore nadajg
sie do publikacji. Zdecydowana wiekszos¢ prezentowata bardzo wysoki poziom
agresji i wulgarne slownictwo. Aktywnosé internautéow przypadla na czas walki
chorego o zycie. Stan pacjenta dtugo opisywany byt przez lekarzy jako ciezki,
a prognozy byly niepewne. Zona chorego zdecydowala sie wystapi¢ w telewizji
celem sprostowania informacji, ktore padty podczas wspomnianej konferencji
prasowej wojewody. Podczas jednego z wywiadow, placzac, prosita o pomoc
psychologiczna®. Nie jest to odosobniony przypadek. Historii, gdzie chorzy sa
atakowani przez internautow, jest znacznie wiecej. Rodzina mezczyzny, ktory

1 Komentarz zamieszczony na stronie internetowej ,Kuriera Lubelskiego” pod artyku-
lem zatytulowanym Koronawirus w Niedrzwicy. Syn dzwoni do matki: ,Nie wychodz z domu”
(zob. Skomra, 2020).

2 Komentarz zamieszczony na stronie internetowej ,,Gazety Prawnej” pod artykutem zatytu-
lowanym Pacjent zarazony koronawirusem w stanie ciezkim. Gmina zamyka szkoty i przedszkola
(zob. Gazeta Prawna, 2020).

3 Komentarz pojawil sie na stronie internetowej ,Dziennika Wschodniego” pod artykultem
zatytutlowanym Koronawirus w Lubelskiem. Nowe informacje o stanie zdrowia pacjenta z gminy
Niedrzwica Duza (zob. Prus i Kurasiewicz, 2020).

4 Komentarze zamieszczone na stronie internetowej ,Kuriera Lubelskiego” pod artyku-
lem zatytulowanym Koronawirus w Niedrzwicy. Syn dzwoni do matki: ,Nie wychodz z domu”
(zob. Skomra, 2020).

5 Wypowiedz dostepna na stronie TVN: https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/koronawiru-
s-w-polsce-rozmowa-z-rodzina-pacjenta-zakazonego-sars-cov-2,1008841.html [30.10.2020].
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zostal zakazony wirusem SARS-CoV-2, chce przed sgdem dochodzi¢ ukarania
czesci mieszkancow Pozezdrza koto Wegorzewa za hejt i szykany z ich strony.
Mieszkancy miejscowosci nie ograniczali sie jednak wylgcznie do komentarzy
w internecie, cztonkom rodziny zarzucano, ze z ich powodu umrze cata lokalna
spotecznosé (Grabowska, 2020). Kolejny hejterski atak, ktory nalezy przytoczyc,
dotyczyt chorego na COVID-19 45-latka z Wrzesni. Obok komentarzy, mieszkancy
miejscowosci w prywatnych wiadomosciach zaczeli przekazywac sobie zdjecie
z wizerunkiem mezczyzny oraz podpisem: ,Ten go$ciu ma u nas koronawirusa
we Wrzesni”. Jeden z lokalnych przedsiebiorcow wyznal: ;W mojej firmie pra-
cuje blisko 30 os6b. Dzi$ to zdjecie mieli niemal wszyscy pracownicy. Osoby,
ktore je otrzymaly, hejtujg tego mezczyzne” (Wiadomosci Wrzesinskie, 2020).

Powyzsze przyklady stanowig odpowiedz na pytanie o poziom brutalnosci
jezyka stosowanego przez hejterow komentujacych wybrane artykuty prasowe.
Drugim istotnym zagadnieniem jest stosunek liczby komentarzy przejawiajacych
hejt wobec wszystkich komentarzy opublikowanych pod wybranymi artykulami
prasowymi. W celu pochylenia sie nad tym problemem analizie poddano komen-
tarze opublikowane pod nastepujgcymi artykulami: 1) ,Dziennik Wschodni”,
Koronawirus w Lubelskiem. Nowe informacje o stanie zdrowia pacjenta z gminy
Niedrzwica Duza, 2) ,Kurier Lubelski”, Koronawirus w Niedrzwicy. Syn dzwoni
do matki: ,Nie wychodz z domu”, 3) ,Gazeta Wyborcza”, Dotarlismy do syna
pacjenta zakazonego koronawirusem. ,Polskie stuzby sq kompletnie nieprzygo-
towane”. Kazdy z artykuléow ukazal sie w e-wydaniu dokladnie tego samego
dnia, tj. 11 marca 2020 roku. Wyniki analizy zaprezentowano w ponizszej tabeli.

Tabela 2
Analiza charakteru komentarzy pod wybranymi artykutami prasowymi online
Wyszezegdlnienie ,Dziennik ,Kurier ,Gazeta
¥y g Wschodni” | Lubelski” | Wyborcza”

Liczba komentarzy przejawiajgcych hejt — atakujacych 16 %5 10
bohatera artykutu (badz jego rodzine)
Liczba komentarzy przejawiajgcych hejt — atakujgcych
inne osoby, podmioty lub internautow biorgcych udzial 15 12 18
w dyskusji
Liczba komentarzy ,w obronie” bohatera artykutlu 1 6 2
Liczba komentarzy ,,w obronie” innych osob, podmiotow,
. PR - . 0 0 0
internautéw biorgcych udzial w dyskusji
Liczba komentarzy o charakterze neutralnym badz

L . 49 14 69
niezwigzanych z dyskusjag
Liczba komentarzy tacznie 81 57 99
Odsetek komentarzy hejtujacych bohatera 19,75% 43,85% 10,10%
Odsgtek kpmfzntarzy hegtujacych innych uzytkownikow 18,51% 21,05% 18.18%
lub inne zjawiska, podmioty
Odsetek wszystkich komentarzy przejawiajgcych hejt 38,26% 64,90% 28,28%

Zrédlo: opracowanie na podstawie wynikéw badan whasnych.
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Lacznie analizie poddano 237 komentarzy, z czego 51 przejawiato hejt wobec
bohatera artykutu (chorego lub jego rodziny), natomiast 45 komentarzy miato
charakter hejtu skierowanego wobec innych os6b (innych zarazonych, przed-
stawicieli Rzadu RP, politykéw, lokalnych decydentow, a takze internautow
wspotkomentujgcych dany watek). Lacznie 96 komentarzy zakwalifikowano do
grupy komentarzy hejterskich, co stanowi niemal 40% wszystkich wypowiedzi
poddanych analizie. Nalezy zaznaczy¢, ze system komentarzy w omawianych
serwisach umozliwia odpowiadanie na aktywnosci innych komentujgcych,
i czesto na tym wiasnie szczeblu dochodzi do ostrych polemik i agresywnych
wypowiedzi. Warta uwagi jest liczba komentarzy, w ktorych agresja nie byta
skierowana w strone bohatera artykutu prasowego. Okazuje sie bowiem,
ze stanowi ona minimum potowe wszystkich komentarzy przejawiajacych hejt.
Drugim niepokojgcym zjawiskiem jest znikoma liczba komentarzy ,bioracych
w obrone” atakowanego i zupeilny brak reakcji na hejt wobec innych oséb,
w tym wspotkomentujgcych watek. Obok mozliwosci komentowania, internau-
tom udostepniana jest takze opcja reagowania na wpisy innych uzytkownikow.
Zwykle jest to wybor pomiedzy kliknieciem w przycisk wyrazajacy aprobate badz
dezaprobate. W poddanym analizie materialne najwiekszg aktywnos¢ w tym
obszarze wykazali uzytkownicy serwisu Dziennikwschodni.pl, gdzie najwiecej
polubien zebraly nastepujace dwa komentarze (zachowano oryginalnosé¢ pisowni):

1. ,Tarodzina z powinna by¢ przyktadnie ukaranal!!! wiedzieli co si¢ dzieje
na swiecie zignorowali wszystkie ostrzezenia, narazili mnéstwo ludzi i jeszcze
szli w zaparte ze nie wiedzg skad wirus sie u nich wzig} bo nigdzie nie wyjez-

2. ,Kiedy prokurator postawi zarzuty temu wioskowemu gtupkowi z Nie-
drzwicy i jego skrajnie nieodpowiedzialnej idiotce za narazenie spoteczenstwa
na niebezpieczenstwo wywotania epidemii ? Do pudta przynajmniej na 7 lat !”
(46 polubien).

W obu przypadkach autorem komentarza byl tzw. niezarejestrowany uzyt-
kownik.

Hejtowanie pracownikéw stuzby zdrowia

W dniu 17 kwietnia 2020 roku Rzecznik Praw Obywatelskich Adam Bodnar
wystosowatl list® do prezesa Okregowej Rady Lekarskiej w Warszawie, z prosba
o informacje na temat spraw zgloszonych Okregowej Izbie Lekarskiej dotyczacych
hejtu wobec pracownikéw stuzby zdrowia. Stato sie tak na skutek informacji
o narastajgcej w szybkim tempie tendencji do stosowania mowy nienawisci
oraz przejawach hejtu wobec pracownikow ochrony zdrowia. O internetowej
fali hejtu skierowanej w strone pielegniarek i lekarzy pracujacych przy chorych
na COVID-19 media zaczelty informowac¢ juz w kwietniu 2020 roku, czyli

6 Tresé listu dostepna na stronie internetowej Rzecznika Praw Obywatelskich: https:/www.
rpo.gov.pl/sites/default/files/Do%20Prezesa%200RL%2C%2017.04.2020.pdf [30.10.2020].
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zaledwie w drugim miesigcu trwajacej w Polsce pandemii. Jak wyznat Damian
Patecki — anestezjolog z Lodzi: ,Ludzie potrzebujg wroga, z ktorym mozna
walczy¢. Najpierw sie nami zachwycali. Teraz za bardzo im sie kojarzymy
z koronawirusem (Urazinska, 2020). Tym samym lekarze i pielegniarki przestali
by¢ herosami, ktorych nalezy podziwiaé. Stopniowo zaczeto postrzegac ich jako
roznosicieli wirusa, stwarzajacych zagrozenie dla spoleczenstwa.

We wspomnianym wczesniej liscie Rzecznika Praw Obywatelskich przeczy-
ta¢ mozemy, ze ,pracownicy ochrony zdrowia stykajg sie z mowg nienawisci,
a nawet sg atakowani, np. oblaniem farbg drzwi mieszkania. Zdarzajg sie tez
odmowy obstuzenia w sklepie czy zapisania dziecka do szpitala”. Wedtug ko-
mentujacej te wydarzenia lek. Marii Klosinskiej, koordynatorki mediow w OIL
w Warszawie, plaszczyzna, gdzie lekarze najczesciej spotykaja sie z irracjonalng
krytyka i hejtem, jest internet.

Hejterskich zachowan nie brakuje takze poza siecig — w najlepszym wypadku
jest to unikanie pracownikow stuzby zdrowia przez sgsiadow; w gorszym — zosta-
wianie za wycieraczkg samochodu, w skrzynce pocztowej czy w drzwiach kartek
z nieprzyjemnymi wiadomosciami lub wypraszanie ze sklep6w; w najgorszym —
niszczenie mienia osobistego (Bartosik i Szmaj, 2020). Tego ostatniego doswiad-
czyla pracujgca z chorymi na COVID-19 pielegniarka z Gliwic, ktorej nieznani
sprawcy zniszczyli samochod. Przebite opony, karoseria pomalowana sprayem —
taki widok zastala kobieta o poranku 28 kwietnia 2020 roku (Dziennik, 2020).
Glosna stala sie takze sytuacja pielegniarek ze Skarzyska-Kamiennej. Kiedy
media poinformowaty o dodatnim wyniku badan jednej z kobiet pracujacych
w lokalnym szpitalu, w internecie na pielegniarke wylala sie fala krytyki.
W tej samej miejscowosci mgz innej pielegniarki zostal wyproszony ze sklepu.
Gdy robil zakupy, pracownica sklepu zaczela krzyczec, by wyszedt na zewnatrz,
,bo wszystkich pozaraza”. Finalnie Zwigzek Zawodowy Pielegniarek i Potoznych
w Skarzysku-Kamiennej wydal oSwiadczenie nawotujace do zaprzestania fali
hejtu: ,,Pragniemy zaapelowac¢ do Panstwa o zachowanie spokoju i zaprzestanie
obwiniania personelu medycznego oraz cztonk6éw ich rodzin o rozpowszechnianie
wirusa i dzialanie na szkode spoleczenstwa” (Wprost, 2020). Podobne wydarzenia
mialy miejsce w roznych miastach Polski. Ratowniczka medyczna z Lochowa
w swoim rozbitym aucie znalazta spory kawal plyty chodnikowej i kartke
z napisem: ,Wyp... z naszego osiedla. Roznosisz tylko zaraze. Nastepnym ra-
zem spalimy samochod i mieszkanie. Musisz sie wyprowadzi¢ z naszego bloku”
(Rogaska, 2020a). Rezydentka ze szpitala wojewodzkiego wyznala: ,Wracatam do
domu z 24-godzinnego dyzuru. Bylam wykonczona. Malzenstwo, ktére mieszka
naprzeciwko, zablokowalo przede mng drzwi do klatki schodowej. Stali tam,
a majg dzieci, wiec zdawaloby sie, ze wyrozumiali i rzucili: »masz sie k...wo
wyprowadzi¢, bo nas zarazisz«” (Rogaska, 2020Db).

Internetowy hejt bywa bezlitosny, a przenoszenie go do rzeczywistosci
niewirtualnej jest szokujgce. W czasie pierwszych miesiecy pandemii po wie-
lokro¢ bylismy swiadkami niszczycielskiej sity internetowego hejtu. Hejterskie
komentarze miaty stac sie takze przyczyna samobdjstwa jednego z chorych.
Tragicznie zmartym lekarzem byt prof. Wojciech Rokita, wojewodzki konsultant
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ds. poloznictwa i ginekologii. O tym, ze przyczyng samobgjstwa byta fala niena-
wisci w internecie, poinformowal w nagraniu umieszczonym na Facebooku’ jego
znajomy. Historia ta jest wyjatkowa m.in. dlatego, ze dotyczy doSwiadczonego
zyciowo cztowieka, zdolnego do racjonalnego kierowania swoim postepowaniem.
Jest tez kolejnym dowodem uruchamiania ztych instynktow zwigzanych z epi-
demig i strachem o wlasne zdrowie (Siedlecka, 2020). Istotnym aspektem w tej
sprawie jest tez fakt, ze internetowy hejt pojawit sie jako odpowiedz na artykut
zamieszczony w serwisie echodnia.eu (Baran, 2020) dotyczacy odbierania sa-
mochodu z salonu przez zarazonego wirusem SARS-CoV-2 lekarza. Przyjaciele
i rodzina prof. Rokity postanowili wystapi¢ na droge prawng — do prokuratury
skierowano doniesienie o zniestawieniu i dopuszczaniu do zniestawienia.
Tego drugiego mial sie dopuscic kielecki portal informacyjny, na ktérym pojawity
sie nienawistne (takze ordynarne) wpisy. Watek odpowiedzialnosci portalu jest
wyjatkowo wazki, wpisuje sie¢ bowiem w dyskurs o granicach wolnosci stowa,
cenzurze i powinnosciach wiascicieli serwiséw internetowych. Wydawcy, ktorych
artykuty prasowe oraz komentarze pod nimi stanowity przedmiot niniejszej
analizy, korzystaja z roznych systemow tworzenia komentarzy. We wszystkich
trzech serwisach internauta pragnacy opublikowaé komentarz musi najpierw
zaltozy¢ konto badz skorzystaé z wtyczki i zalogowac sie przez serwis spoteczno-
$ciowy Facebook. Dodatkowo w serwisie kurierlubelski.pl zamieszczono apel®
przypominajacy o kulturze stowa oraz przestrzeganiu prawa.

Podsumowanie

Opisane przyklady nie pozostawiajg watpliwosci co do istnienia realnego
problemu mowy nienawisci i hejtu w polskiej cybersferze. Dostarczajg tez in-
formacji o eskalacji agresywnych zachowan w sytuacji niepewnosci, stresu oraz
braku komfortu. ,Nie jestem wirusem, jestem czlowiekiem” — to hasto spotu
przygotowanego przez Malopolskg Organizacje Turystyczna, ktora w ten sposob
walczy z dyskryminacjg osob o rysach azjatyckich w czasie pandemii. Jak wy-
znali przedstawiciele organizacji: ,nie powinnismy stwarzac kolejnego wirusa —
nienawisci i nietolerancji, a wspiera¢ dobrym stowem i mysla tych, ktorzy
tego potrzebuja” (Wyborcza, 2020). Jeszcze na poczatku 2020 roku Swiatowa
Organizacja Zdrowia (WHO) opublikowala broszure? dotyczaca stygmatyzacji

7 Nagranie z wypowiedzig Maksymiliana Materny dostepne na jego profilu na portalu
Facebook: https://www.facebook.com/maksymilian.materna/videos/2604406063002863/?t=12
[30.10.2020].

8 Tresé apelu: ,Komentowanie artykuléw jest mozliwe wylacznie dla zalogowanych Uzytkow-
nikow. Cenimy wolnos¢ stowa i nieskrepowane dyskusje, ale serdecznie prosimy o przestrzeganie
kultury osobistej, dobrych obyczajow i regut prawa. Wszelkie wpisy, ktore nie sg zgodne ze stan-
dardami, prosze zglaszac¢ do moderacji. Nie hejtuj, pisz kulturalne i zgodne z prawem komentarze!
Jesli widzisz niestosowny wpis — kliknij »zgto$ naduzycie«”.

9 Broszura dostepna na stronie internetowej WHO: https:/www.euro.who.int/__ data/assets/
pdf_file/0003/436278/Social-stigma-associated-with-COVID-19-pol.pdf [30.10.2020].
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spotecznej zwigzanej z wirusem SARS-CoV-2 oraz chorobg COVID-19. Mozna
w niej m.in. przeczytac o zaleceniach dotyczacych form i sposobéw wypowiadania
sie na temat wirusa. To stuszne praktyki, jednak z calg pewnoscig nie sg wy-
starczajgce. Internetowy hejt nalezy zwalcza¢ doktadnie tam, gdzie sie pojawia.

Jak wynika z przeprowadzonej analizy zawartosci tresci wybranych serwisow
informacyjnych, obszarem, ktory wymaga systemowego wsparcia, sg rozwigza-
nia zwigzane z publikacjg komentarzy przez internautéw. Mimo ograniczania
mozliwos$ci komentowania przez tzw. niezarejestrowanych uzytkownikow, czesto
pseudonimy (nicki), po jakie siegajg internauci, pozwalajg zachowaé pozorng
anonimowos¢. Ta z kolei niewatpliwie przyczynia sie do wzrostu skali hejtu
w polskim internecie. Implementowane systemy wydaja sie takze niedoskonale,
poniewaz gros komentarzy pochodzi od uzytkownikow niezarejestrowanych.
Blednym zatozeniem jest takze cedowanie obowigzku zglaszania przejawow
hejtu na samych uzytkownikow serwisu. Oczywiscie samo umozliwienie zgta-
szania naduzyc¢ jest kierunkiem shusznym, jednak wykazana w analizie skala
hejtu, a takze konkretne, nieusuniete komentarze zawierajgce wulgaryzmy
badz grozby swiadcza o braku moderacji ze strony wydawcow. Zasadnym wydaje
sie pytanie, czy zabieg ten jest celowy? Czy opisane komentarze nie ,pracujga”
na rzecz serwisow, np. poprzez tworzenie clickbaitow przyciagajacych uwage
i zwiekszajgcych ruch na stronie? Nie od dzis wiadomo, ze kontrowersje sprze-
daja sie najlepiej.

Podsumowujgc wyniki badan, warto zaznaczy¢, ze przeprowadzona analiza
dotyczy konkretnego przypadku, a co za tym idzie — zaledwie niewielkiej czesci
polskiej cybersfery, jednak w kontekscie skali hejtu zauwazy¢ mozna pewien
rzgd wielkosci. Kluczowe dla przeprowadzonej analizy bylo takze stworzenie
zbioru zachowan agresywnych online oraz okreslenie cech dystynktywnych
internetowego hejtu oraz mowy nienawisci (tab. 1). W materiale poddanym
analizie niemal 40% komentarzy zakwalifikowano do wypowiedzi hejterskich
(tab. 2). Mimo iz forma oraz dtugosé hejterskich wypowiedzi bywa rézna, nalezy
podkresli¢, iz charakteryzujg sie wysokg brutalnoscig i wulgaryzacja jezyka.
Funkcjonujace obecnie rozwigzania, majgce na celu przeciwdziatanie hejtowi,
sg nieskuteczne, a pandemia wirusa SARS-CoV-2 i zwigzany z nig wysoki poziom
leku staly sie dla czesci internautow katalizatorem agresywnych zachowan.
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Streszczenie

Przedmiotem rozwazan w niniejszym artykule jest kwestia publikowania w polskim
internecie tresci (komentarzy) hejterskich wobec 0sob dotknietych wirusem SARS-CoV-2,
a takze pracownikow stuzby zdrowia — lekarzy, pielegniarek, ratownikow medycznych.
W publikacji dokonuje analizy zawartosci wybranych serwisow informacyjnych, w kto-
rych na przestrzeni kilku pierwszych miesiecy walki z epidemig publikowano artykuty
dotyczace 0sob chorych badz pracownikow stuzby zdrowia. Refleksje na temat omawia-
nego zagadnienia wzbogacone zostaly o konkretne przyklady — przypadki wyjatkowo
brutalnych i okrutnych w skutkach e-atakow. Artykul stanowi probe odpowiedzi na
pytanie o skale hejtu, poziom brutalnosci opublikowanych w wybranych serwisach
informacyjnych komentarzy, a takze mozliwosci obrony przed mowg nienawisci oraz
zachowaniami hejterskimi w polskiej cybersferze. Istotnym aspektem jest pytanie
o podejscie systemowe — mozliwosci rozwigzan, ktore skutecznie zniechecily lub wrecz
uniemozliwityby stosowanie mowy nienawisci w sieci. Publikacja akcentuje zagrozenia
zwigzane z rozprzestrzenianiem sie agresywnych komentarzy, a takze weryfikuje funk-
cjonujgce obecnie rozwigzania, majgce na celu minimalizowanie hejtu online.

Internet hate against patients and healthcare professionals during
the SARS-CoV-2 pandemic in Poland

Summary

The subject of this article is the issue of publishing hateful content (comments)
on Polish websites against people affected by the SARS-CoV-2 virus, as well as health
care workers — doctors, nurses and paramedics. In the publication, I analyse the content
of selected news websites, in which articles about sick people or health care workers
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were published during the first few months of the epidemic. Reflections on the discussed
issue have been enriched with specific examples — cases of extremely brutal and cruel
e-attacks. The article is an attempt to answer the question about the scale of hate,
the level of brutality of comments published in selected news websites, as well as the
possibilities of defending against hate speech and hate behaviour in Polish cyberspace.
An important aspect is the question of the systemic approach — the possibilities
of solutions that would effectively discourage or even prevent the use of hate speech online.
The publication emphasises the risks associated with the spread of aggressive comments
and also verifies the currently functioning solutions aimed at minimising on-line hate.
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Wstep

W dniu 4 marca 2020 roku oficjalnie potwierdzono w Polsce pierwszy
przypadek zarazenia koronawirusem z Wuhan. Jak podal jeden z portali:
LW tym samym czasie we Wloszech bylo juz ponad 3600 przypadkow, w Austrii 42,
w Niemczech 240, we Francji 285, w Wielkiej Brytanii 87, w USA 159,
a w Chinach przeszlo 80 tys.” (Wiadomosci.onet.pl, 2020). Pandemia wywolana
przez SARS-CoV-2 wywarla ogromny wplyw na zycie spoteczne oraz swiatowg
gospodarke. Jej skutki odczula tez branza reklamowa, ktora musiala sie zmie-
rzy¢ m.in. ze zmianami dotyczacymi aspektow produkcyjnych. Jako przyklady
nowego podejscia do produkeji reklam mozna przywolaé zrealizowany zdalnie
przekaz reklamowy marki T-Mobile czy przygotowany ,metodg chalupniczg”
spot marki Plus (zob. Luciano, 2020). Nowa sytuacja wplynela takze na budzety
reklamowe. Jak wskazal Szymon Odolanowski (agencja Abanana): ,,Pierwsze
analizy wykazaly, ze w Polsce na poczatku kwietnia wydatki na reklame te-
lewizyjng spadty o 25%” (Lipska-Konieczko, 2020). Ponadto, w komunikatach
niektorych marek zaczely sie pojawia¢ odwotania do koronawirusa. Co ciekawe:
~Wedlug badania eyetrackingowego firmy Lumen reklamy dostosowane do
kryzysu Covid-19 zyskujg ponad 9% wiecej uwagi niz norma sprzed kryzysu”
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(Marketingprzykawie.pl, 2020). Wydaje sie zatem, ze uwzglednianie aktualnego
kontekstu epidemicznego w przekazie moze byé dla marki korzystnel.

Komunikacja audiowizualna marki nie ogranicza sie wyltgcznie do prze-
kazow reklamowych. Obecnie wazng platforme do publikowania materiatow
laczacych obraz i dzwiek stanowi, funkcjonujacy od 2005 roku, serwis YouTube?2.
Jak twierdzi Magdalena Danilos$ (2016, s. 142): , Tylko w 2015 r. wiele polskich
marek zdecydowalo sie na realizacje kampanii video marketingowych wtasnie
na YouTube”. Publikowane w omawianym serwisie spotecznosciowym materiaty,
ktorych nadawcami sg marki, moga reprezentowac rozne typy przekazu. Wsrod
nadajacych sie do wykorzystania w komunikacji biznesowej formatéow Danitos
(2016, s. 117-139) wymienia: vlog, testymonial, tutorial, DIY (,zréb to sam”),
recenzje/unboxing, webinarium, prezentacje, wywiad, internetowy show oraz
wideo ,niespontaniczne”. Znacznym mozliwosciom wyboru formatu przekazu
towarzyszy swoboda w okreslaniu czestotliwosci publikacji materialow oraz
czasu ich trwania.

Wspomniany brak ograniczen czasowych oraz limitu publikowanych prze-
kazow mogt by¢ jednym z czynnikow zachecajgcych niektore marki do inter-
netowej reakcji na zaistnialg sytuacje epidemiczng. Jedng z branz, ktorej
przedstawiciele w swoich komunikatach, publikowanych na oficjalnych kanatach
funkcjonujacych w serwisie YouTube, poruszali temat pandemii, jest handel.
Niektore sieci handlowe zareagowaly bardzo szybko, tworzac takie przekazy
juz w marcu, np. 15 marca na kanale Rossmann Polska pojawito sie nagranie
pt. By zakupy byty dla wszystkich bezpieczne — zobacz nasz apel! (Rossmann
Polska, 2020), 18 marca opublikowane zostaty Podziekowania dla pracownikéw
Lidla! ) (Lidl Polska, 2020c). W przypadku omawianego sektora reakcja ta
wydaje sie naturalna. Z jednej strony niektore marki zaczety bowiem przygo-
towywac dla klientow swoiste ,filmy instruktazowe” propagujgce okreslone
zachowania, majgce na celu zwiekszenie bezpieczenstwa podczas zakupow,
z drugiej — mozna bylto zaobserwowac materiaty, ktorych tematem przewodnim
staty sie kierowane w strone kadry podziekowania za prace w tych trudnych
warunkach. W tym kontekscie interesujgce wydaje sie to, czy byly to jedyne
kierunki odwotan do obecnej sytuacji epidemicznej, ktore pojawiaty sie w au-
diowizualnej komunikacji sieci handlowych w czasie pierwszej fali pandemii.

Prezentacja zalozen badawczych

Glownym celem artykutu jest okreslenie kierunkéw nawigzan do pande-
mii koronawirusa SARS-CoV-2, pojawiajacych sie w czasie jej pierwszej fali
w audiowizualnych przekazach przygotowanych przez sieci handlowe. Aby

1 Warto zwréci¢ uwage, ze potem — jak twierdzi Jarostaw Scislak — sytuacja zaczela sie
nieco zmieniac¢: ,Wraz z przedluzajgcg sie pandemig widac jednak zmieniajgce sie preferencje
i potrzeby konsumentéw. Ludzie coraz bardziej zamiast wirusa bojg sie kryzysu gospodarczego
i utraty pracy” (Scislak, 2020).

2 0 jego poczatkach napisali m.in. Jean Burgess i Joshua Green (2011).
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wyodrebni¢ materialty zawierajace takie odwolania, wykorzystano analize fre-
kwencyjno-tematyczna, bedgca — jak pisze Stanistaw Michalczyk (2009, s. 98) —
y,hajprostszg formg” stosowanej czesto w badaniach medioznawczych analizy
zawartosci. Wsrod polskich badaczy charakteryzujacych analize zawartosci
wymieni¢ nalezy m.in.: Malgorzate Lisowskg-Magdziarz (2004), Walerego
Pisarka (1983) i Tomasza Gobana-Klasa (1997, s. 294—-320). Wedlug Michal-
czyka (2009, s. 97): ,Analiza zawartoSci (content analysis) jest empirycznym,
systematycznym i intersubiektywnym opisem tresciowych i formalnych cech
przekazow medialnych”. W przeprowadzonej analizie jako material badawczy
postuzyly przekazy sieci handlowych opublikowane na ich oficjalnych kanatach
funkcjonujacych w serwisie YouTube (za wyborem tej platformy przemawiata
m.in. dostepnos¢ materiatow i tatwosc dotarcia do nich). Uwzglednione w badaniu
marki wybrano na podstawie rankingu, w ktorym oméwiono ,, 10 najwiekszych
firm handlowych w Polsce, jesli chodzi o przychody za 2019 rok, opublikowane
w zestawieniu Ministerstwa Finansow” (Pallus, 2020). Nalezy zaznaczy¢, ze
jedna z pojawiajacych sie w rankingu sieci — Dino — nie posiada swojego kanatu
w serwisie YouTube (tabela 1).

Tabela 1
Badane sieci handlowe w serwisie YouTube

Lp Sie¢ handlowa Adres internetowy oficjalnego kanatu w serwisie YouTube

1. |Biedronka https://www.youtube.com/user/SklepyBiedronka

2. |Lidl Polska https://www.youtube.com/channel/UCeZJZMwwxm3qvt_CV3D4uAw
3. |Eurocash https://www.youtube.com/channel/UCZxWDAKNG_fA_cFAbavNOpA
4. |Auchan Polska https:/www.youtube.com/channel/UCwhVHql6PDT6KZg8Iphq4YA
5. |Tesco Polska https://www.youtube.com/user/TescoPolska

6. |Kaufland Polska [https:/www.youtube.com/channel/UCgY3D20anGlwmrgP_UNFq6g
7. |Carrefour Polska |https:/www.youtube.com/user/CarrefourPL

8. |Rossmann Polska |https://www.youtube.com/user/rossnetpl

9. |Zabka Polska https:/www.youtube.com/channel/UCzsPvjCdv34tdsgoB73Y03A

10. |Dino -

Zrodlo: opracowanie wlasne.

W przeprowadzonym badaniu uwzgledniono wszystkie przekazy opubliko-
wane przez poszczegolne sieci handlowe miedzy 4 marca (potwierdzenie pierw-
szego przypadku koronawirusa w Polsce) a 5 czerwca 2020 roku (nastepnego
dnia nastapilo w naszym kraju znoszenie kolejnych obostrzen)3. Lacznie byto
to 314 materialow (tabela 2).

3 Druga data graniczna jest umowna, okreslenie terminu zakonczenia pierwszej fali pandemii
jest bowiem dyskusyjne (zob. Bartkiewicz, 2020).



108 Agnieszka Barczyk-Sitkowska

Tabela 2
Liczba wszystkich przekazow opublikowanych przez wybrane sieci handlowe
w dniach 4 marca — 5 czerwca 2020 roku

Lp. Sie¢ handlowa Liczba przekazow
1. |Biedronka 104

2. |Lidl Polska 20

3. |Eurocash 1

4. |Auchan Polska 1

5. |Tesco Polska 5

6. |Kaufland Polska 13

7. |Carrefour Polska 61

8. |Rossmann Polska 4

9. |Zabka Polska 105

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Istota analizy frekwencyjno-tematycznej jest ,stwierdzenie czestotliwosci
wystepowania tematow lub aktorow, pewnych trendéw w tym wzgledzie, w jakims
okresie czasu. W tym typie tematy i aktorzy traktowani sg jako symbole waznosci
wystepujace w artykutach o okreslonej powierzchni” (Michalezyk, 2009, s. 98).
W analizowanych przekazach poszukiwano nawigzan do pandemii koronawirusa,
ktore rozumiano jako kazde rozpoznawalne dla odbiorcy odwotanie wskazujgce
na obecng sytuacje epidemiczng, zmiany przez nig wywolane oraz zwigzane
z tym konsekwencje. Nawigzania takie mogly wskazywac np. na: nowa/wyjat-
kowa/trudng sytuacje, koniecznosé zachowania srodkéw ostroznosci, dzialania
podejmowane przez dang sie¢ handlowg celem zwigkszenia bezpieczenstwa czy
docenianie wysitku i odwagi narazonych na zarazenie pracownikow sklepow.
Odwotania mogly pojawiac sie zarowno w warstwie tekstowej (np. zapisane
hasto), dzwiekowej (wypowiedz bohatera), jak i obrazowej (maseczka na twarzy
postaci). Co istotne, zdecydowano réwniez, ze kazdy analizowany komunikat
obejmuje nie tylko material filmowy, ale takze towarzyszacy mu tytut oraz opis
opublikowany przez marke. Wszystkie te elementy zostaty bowiem przygotowane
przez nadawce, a — jak sie okazalo — w niektorych przypadkach tytut lub opis
wyraznie narzucaly kierunek interpretacji przekazu.

Jakub Idzik i Rafal Klepka (2019, s. 21-22) zwracajg uwage, ze: ,,Przed
przystgpieniem do samego procesu analizy trzeba precyzyjnie okresli¢, czy
do korpusu materialow podlegajacych szerszej analizie wigczamy te, ktore
w calosci sg poswiecone tematowi, czy takze te podejmujgce problem przy
okazji innego glownego tematu, czy moze rowniez te, ktore w ogole wymieniajg
chocby raz zagadnienie bedgce przedmiotem badania”. Na poczatkowym etapie
dazono do wyodrebnienia wszystkich materiatow, ktore zawierajg jakiekolwiek
odwotanie do pandemii koronawirusa. Aby mozliwie uprosci¢ proces kodowania
przekazow, skupiono sie jedynie na obecnosci (bgdz braku) samych odniesien do
pandemii. W konsekwencji wykorzystany na tym etapie schemat kategoryzacji
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mial forme prostej tabeli, w ktorej przy tytule konkretnego przekazu nalezalo
wybrac jedng z dwoch opcji — ,tak” lub ,nie” (tabela 3). Celem sprawdzenia, czy
przeprowadzona analiza zachowala wymagane dla niej kryterium obiektywi-
zmu — ktory zdaniem Gobana-Klasa (1997, s. 299) nalezaloby w tym przypadku
pojmowac jako intersubiektywizm — zdecydowano sie zaangazowac¢ dodatkowg
osobe, aby dokonata powtornego kodowania materiatu, i nastepnie oméwiono
z nig ewentualne watpliwosci.

Malgorzata Lisowska-Magdziarz (2004, s. 15) wskazuje, ze: ,przepro-
wadzanie AZ w zaden sposob nie uniemozliwia (a czasem wrecz wymaga)
jednoczesnego gromadzenia danych o charakterze zewnetrznym w stosunku
do badanego materiatu. Zeby ten material poprawnie interpretowaé, niezbedne
jest umieszczenie go na tle wiedzy o nadawcy, odbiorcy, kontekscie komuni-
kacyjnym i warunkach funkcjonowania tekstu. Bywajg zadania analityczne,
ktore pozwalaja na ograniczenie si¢ w badaniach rzeczywiscie tylko do jawnej
ijednoznacznie odczytywanej zawartosci badanego materiatu. Ich zaletg bywa
na przyklad ujawnienie prawidtowosci czy wprowadzenie pewnego porzadku
do materiatu badawczego, ktory wydawat sie dotad chaotyczny lub stabo czy-
telny. W wigkszosci jednak przypadkow, chociaz analizujac zawartosé mediow
bedziemy unikac¢ wyciggania wnioskow co do tego, czego w tekscie po prostu
nie wida¢ — to jednoczesnie konieczne bedzie podparcie sie wiedzg niezwia-
zang bezposrednio z badanym materialem”. Nalezy zaznaczy¢, ze kodujgcy
przed kodowaniem materialu zapoznali sie z informacjami na temat kampanii
i akcji podejmowanych przez badane sieci, a zatem mogli zauwazaé nawigzania
niewidoczne dla osob, ktore tej wiedzy nie posiadajg (np. wzmianka o celowym
wydluzeniu godzin otwarcia sklepu).

Tabela 3
Schemat kategoryzacji

Instrukcja:
1. Prosze pamietaé, ze komunikat sklada sie z materiatu filmowego, tytutu oraz opisu filmu.
2. Prosze wybrac ,tak”, jesli w ktorymkolwiek z elementow kodowanego przekazu spelniony
zostat przynajmniej jeden z podanych warunkow:
¢ wskazano cechy obecnej sytuacji, majacej zwigzek z koronawirusem (np. nowa, trudna);
® nawigzano do zmian, ktore sg skutkiem pandemii (np. izolacja, praca zdalna);
e zaprezentowano przyktadowe $rodki ostroznosci, jakich powinna przestrzegac jednostka;
¢ przedstawiono dziatania/akcje sieci, majgce zapewnic klientom bezpieczenstwo;
® podziekowano personelowi za prace w tych trudnych warunkach;
e zauwazytas/e$ inne, nieuwzglednione wyzej, odwotanie do pandemii koronawirusa.
3. Prosze pamietac, ze odwolanie moze sie pojawic¢ zarowno w formie werbalnej, jak i wizualne;j.
4. W przypadku braku pewnosci, prosze przy swojej odpowiedzi dopisac ,,?”.

N o Odwotanie

azwa sieci : do pandemii

Lp. handlowej Tytul przekazu Adres internetowy - -
a ie

Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Przed przystapieniem do kodowania materialu sformutowano dwie hipo-
tezy: H1: Nie wszystkie sieci handlowe nawigzujg w swoich opublikowanych
w serwisie YouTube w badanym okresie przekazach do pandemii koronawirusa;
H2: Odwotania do pandemii pojawiajg sie tylko w niewielkiej czesci wszystkich
przekazow danej sieci.

Pierwszy etap badania pozwolil wyodrebni¢ materiaty, w ktorych pojawito sie
jakiekolwiek odniesienie do pandemii. Aby okresli¢ gtéwne kierunki odwotan, do-
konano powtornego ogladu komunikatow, w ktorych zostaly one zaobserwowane.
W ich analizie postuzono sie technikg stalego poréwnywania (zob. Wimmer
i Dominick, 2008, s. 164—165). Poszczegolne odwotania byly przypisywane do
roboczych kategorii, ktore nastepnie dopracowano (m.in. zaistniata koniecznosé
poszerzenia ich listy). Biorgc pod uwage to, ze 1) w jednym przekazie moglo sie
pojawi¢ kilka nawigzan oraz 2) odwolania wystepowaly w réznych warstwach
materiatu, na tym etapie zdecydowano sie nie uwzgledniac¢ danych liczbowych,
a jedynie wskazac kategorie odniesien.

Prezentacja wynikow

W przeprowadzonym badaniu uwzgledniono 314 komunikatéw audiowizual-
nych. W toku kodowania okazalo sie, ze niektore z nich wywotujg watpliwosci
dotyczace potencjalnych nawigzan. Przyklady te zostaly poddane dyskusjit.
Ostatecznie do grupy komunikatéow zawierajacych odwoltania do pandemii
koronawirusa zakwalifikowano tgcznie 123 przekazy. Ten etap pozwolil zwe-
ryfikowaé sformutowane wczesniej hipotezy. Okazalo sie, ze nie wszystkie
uwzglednione w badaniu sieci handlowe opublikowaly w omawianym okresie
materiaty nawigzujace do pandemii koronawirusa. Tym samym potwierdzona
zostala pierwsza hipoteza. Zaden taki komunikat nie pojawil sie na oficjalnym
kanale Eurocash, ale nalezy zaznaczy¢, ze w badanym okresie marka opubli-
kowala w serwisie YouTube tylko jeden przekaz — Program Praktyk Letnich
2019 (Eurocash, 2020). Druga hipoteza, dotyczaca liczby publikowanych przez
poszczegolne sieci handlowe materiatow zawierajacych odwotania do pandemii,
zostalta zweryfikowana negatywnie. Na bazie zebranych danych mozna zauwa-
zy¢, ze komunikacje audiowizualng niektorych sieci zdominowaly przekazy
w jaki$ (nie zawsze oczywisty) spos6b nawigzujgace do pandemii (wedltug H2
komunikaty takie miaty stanowi¢ niewielkg czes¢ wszystkich przekazow danej
sieci). Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze w pewnych przypadkach odwotania
takie byly do$¢ swobodne i dyskusyjne. Najlepszym przykladem jest marka
Carrefour — wiekszos¢ przekazow opublikowanych w badanym okresie na jej

4 Dyskusja dotyczyta m.in. przekazow Biedronki z okazji Dnia Matki. Pojawilo sie w nich
bowiem sformulowanie ,w tych trudnych okolicznosciach”. W materiatach brakowalo jednak
wskazania, o jakich ,okolicznosciach” jest mowa. Z tego wzgledu zdecydowano sie poprosic o po-
moc dwoch dodatkowych odbiorcow, ktorzy — niezaleznie od siebie — takze dostrzegli tu odwotanie
do pandemii.
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oficjalnym kanale wpisywala sie w specjalng kampanie tej sieci. Warto przy-
toczyc¢ jej opis: ,Kampania pod haslem »Dbaj o siebie, dbaj o innych« prezentuje
pomysty, jak w pozytywny i przyjemny sposob mozna spedzi¢ ten trudny dla
wszystkich czas. Przekazy kampanii zwracajg uwage, ze jest to czas, aby zadbac
o siebie i bliskich, jest to czas na okazywanie gestow zyczliwosci 1 solidarnosci,
czas na przytulanie sie stowami, ale tez czas wzajemnej odpowiedzialnosci,
dbania o zdrowie, o rodzine, poprzez stosowanie sie do zalecen Minister-
stwa Zdrowia” (Carrefour Polska, 2020a). Wielokrotnie jedynym odwolaniem
do omawianej w tym artykule tematyki byto pojawiajace sie w przekazie hasto
kampanii. Zgodnie z ustaleniami, zawierajgce wspomniane hasto materiaty
konsekwentnie klasyfikowano jako przekazy nawigzujgce do pandemii, stad
tak duza ich liczba. Istotne jest takze zwrodcenie uwagi na zaliczone do grupy
komunikatéw z odniesieniami przekazy sieci Zabka i Biedronka. Obie marki
w swojej komunikacji wielokrotnie wykorzystujg te same materialy, zmieniajgc
jedynie informacje na temat aktualnych promocji. W konsekwencji pojawito
sie kilka bardzo podobnych komunikatow, ktore zawieraty to samo odwotanie
(np. seria pt. Zabka. Maly wielki sklep — Cos nowego czy cykl materiatow pt.
Oszczedzaj potowe w Biedronce!).

Tabela 4
Liczba przekazow opublikowanych przez wybrane sieci handlowe
w dniach 4 marca — 5 czerwca 2020 roku,
w ktorych zaobserwowano odwotania do pandemii koronawirusa

Lp. Sie¢ handlowa Liczba przekazow
1. |Biedronka 29

2. |Lidl Polska

3. |Eurocash

4. |Auchan Polska

5. |Tesco Polska 2

6. |Kaufland Polska 10

7. |Carrefour Polska 53

8. |Rossmann Polska 1

9. |Zabka Polska 24

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Aby okresli¢ kierunki nawigzan do pandemii, dokonano szczegélowego
ogladu 123 komunikatow, w ktorych zaobserwowano jakiekolwiek odwotanie.
Na tym etapie — zgodnie z zasadami techniki stalego porownywania — nawig-
zania pojawiajgce sie w poszczegolnych przekazach przypisywano do roboczych
kategorii, ktore nastepnie dopracowano. Na tej podstawie wyréozniono siedem
powtarzajgcych sie kierunkéw odniesien do pandemii koronawirusa (uwzgled-
niajac wymagania objetosciowe artykutu, za kazdym razem w celu zobrazowania
konkretnego elementu ograniczono sie do wskazania jednego przykladowego
materiatu). Oto one:
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1) akcentowanie cech obecnej sytuacji epidemicznej — proba werbalnego opi-
su samej sytuacji, dokonywana najczesciej za pomocg przymiotnikow lub
epitetow, np. ,cala sytuacja jest bardzo nowa” (Carrefour Polska, 2020d),
,W tych niecodziennych czasach” (Carrefour Polska, 2020f), ,w tej nadzwyczaj-
nej sytuacji” (Rossmann Polska, 2020), ,,w tych wyjatkowych chwilach” (Lidl
Polska, 2020c¢), ,nawet w tych trudnych chwilach” (Kaufland Polska, 2020);

2) nawigzywanie do zmian, ktore sg skutkiem pandemii — odwotywanie sie do
konsekwencji obecnej sytuacji epidemicznej, takich jak np. wprowadzenie
obostrzen (Zabka Polska, 2020c), izolacja i zwiazane z tym pozostawanie
w domu (Carrefour Polska, 2020f), wynikajgca z konieczno$ci ograniczenia
spotkan zmiana formy kontaktu z najblizszymi (Carrefour Polska, 2020b),
praca zdalna (Carrefour Polska, 2020g), zdalne nauczanie (Carrefour Polska,
2020c — watek ten pojawia sie m.in. w jednym z pytan), uprawianie sportu
w domowym zaciszu (seria pt. Domowa sitownia Kauflandu), zmiana miejsca
rekreacji i wypoczynku z rodzing (np. grill na balkonie — Biedronka, 2020d)
czy podkreslanie, ze tegoroczne swieta mogg by¢ inne niz zwykle (Carrefour
Polska, 2020e);

3) prezentacja Srodkow ostroznosci, ktore powinna podejmowac jednostka
w czasie zakupow — przybierajace rozne formy przedstawianie zalecen, ma-
jacych na celu zwigkszenie bezpieczenstwa, takich jak np. zachowanie od-
powiedniej odleglosci (Zabka Polska, 2020d), zaktadanie maseczki/przylbicy
(Zabka Polska, 2020b), noszenie rekawiczek (Zabka Polska, 2020c), mycie/
dezynfekcja rak (Tesco Polska, 2020a) czy kichanie w lokieé¢ (Carrefour Pol-
ska, 2020f); w niektorych przypadkach przekaz mial charakter instruktazu,
w ktorym podano kolejne $rodki, w innych nawigzanie byto zdecydowanie
bardziej subtelne (np. wystepujacy w materiale bohater nosit maseczke badz
rekawiczki);

4) przedstawianie Srodkow ostroznosci oraz specjalnych akcji, ktore podjat
sklep, aby sta¢ sie miejscem bezpiecznym, dostosowanym do nowej sytuacji —
w przeciwienstwie do poprzedniej kategorii, w tym przypadku odbiorca
ma do czynienia ze specyficzng autoprezentacjg danej marki, ktora probu-
je przekona¢ widza, ze ona juz sie zastosowata do wszystkich wymogow,
np. pracownicy wyposazeni w maseczki i rekawiczki (Carrefour Polska,
2020i), zainstalowanie dozownikow z ptynem do dezynfekcji (Auchan Polska,
2020), dezynfekcja sprzetu (Carrefour Polska, 2020h), oznaczenia ukazujace
bezpieczng odlegtos¢ (Kaufland Polska, 2020), zamontowanie kurtyn/ekranow
ochronnych (Lidl Polska, 2020a), propagowanie ptatnosci bezgotowkowych
(Lidl Polska, 2020b); kategoria ta obejmuje rowniez informowanie o akcjach,
ktore stanowig swoista odpowiedz danej sieci na obecng sytuacje epidemicz-
ng, np. wydtuzenie czasu pracy sklepow (Biedronka, 2020a), niezmienne
ceny najpotrzebniejszych produktow (Carrefour Polska, 2020j) czy pomoc
seniorom (Biedronka, 2020b);

5) podkreslanie wspolnej odpowiedzialnosci i potrzeby solidarnosci — apelo-
wanie o rozwage oraz odpowiedzialne podejscie do obecnej sytuacji, w kto-
rej od zachowania jednostki zalezy zdrowie i bezpieczenstwo innych ludzi;
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w analizowanych materialach nawigzanie to pojawilo si¢ w réznych elemen-
tach komunikatu, np. w tytule (Zabka Polska, 2020d), wypowiedzi bohatera
(,Wspélnie dbajmy o nasze zdrowie i bezpieczenstwo” — Rossmann Polska,
2020), w formie napisu (,Bo im bardziej dbamy o siebie, tym bardziej o innych
dbamy” — Carrefour Polska, 2020f);

6) docenianie pracownikéw — podkreslanie znaczenia kadry oraz podzigkowanie
za jej wysitek i odwage; ten typ odwolania mogt by¢ jedynym watkiem komu-
nikatu (Lidl Polska, 2020c) lub wystepowac¢ w otoczeniu innych (Biedronka,
2020c — w materiale obecny jest takze apel do klientow);

7) wspieranie 0s6b w jaki$ sposob dotknietych pandemig — informowanie
o podejmowanych przez sie¢ dziataniach, ktére majg na celu pomoc ofiarom
pandemii: zarazonym pacjentom i personelowi medycznemu (Zabka Polska,
2020a), lokalnym wytworcom (Biedronka, 2020e); w aktualnym kontekscie
osadzony zostal takze przekaz traktujacy o wspolpracy Tesco z Bankami
Zywnosci i przekazywaniu potrzebujacym artykuléow spozywezych (Tesco
Polska, 2020b).

Podsumowanie

Przeprowadzona na potrzeby artykulu analiza zawartosci prowadzonych
w serwisie YouTube oficjalnych kanaléow wybranych sieci handlowych pozwo-
lita wyodrebni¢ przekazy tych marek z okresu 4 marca — 5 czerwca 2020 roku,
w ktorych pojawity sie odwolania do pandemii koronawirusa. Tym samym
mozliwe stalo sie zweryfikowanie dwoch sformutowanych wczes$niej hipotez.
Tak zaprojektowane badanie umozliwito sprawdzenie obecnosci nawigzan, nie
dato jednak wiedzy na temat tego, co mozna by okresli¢ ich ,stopniowalnoscig”
(ile migjsca w przekazie zajmuja, czy sa glownym watkiem, czy jedynie jednym
z elementow). Komunikaty wyodrebnione dzieki temu etapowi badania zostaty
poddane dalszej analizie, ktora pozwolila okresli¢ gtowne kierunki obecnych
w nich odniesien. Na tej podstawie udalo sie wyrézni¢ i scharakteryzowac
siedem powtarzajacych sie kategorii nawigzan do pandemii.

Wstepny przeglad wybranych przekazow pozwalal przypuszczac, ze pu-
blikowane przez poszczegolne sieci handlowe komunikaty nawigzujace do
pandemii beda do siebie podobne. Analiza wszystkich uwzglednionych w ba-
daniu materialow zweryfikowala te prognozy. Okazalo sie, ze oprocz powta-
rzajacych sie watkow — stanowigcych naturalng odpowiedz na obecng sytuacje
(np. prezentowanie klientom konkretnych Srodkéw ostroznosci, ktére powinny
by¢ stosowane w czasie zakupow) — pojawily sie tez mniej typowe pomysty.
Jednym z nich jest seria filmow poradnikowych, dotyczgcych réznych aspektow
codziennego zycia w czasie pandemii (relacje miedzyludzkie, opieka nad dzie¢mi,
kulinaria), przygotowanych przez sie¢ Carrefour, ktora do wspotpracy zaprosita:
Aleksandre Iwacz, Katarzyne Miller oraz Maje Sobczak. Zamkniecie sitowni
stato sie dla sieci Kaufland pretekstem do przygotowania cyklu materiatow
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prezentujgcych ¢wiczenia, ktéore mozna samodzielnie wykonaé we wlasnym
domu, bez koniecznosci posiadania specjalistycznego sprzetu. Zabka z kolei
w swojej dotychczasowej, opierajacej sie na dowcipie, komunikacji zaczela prze-
mycac elementy nawigzujgce do obecnej sytuacji (np. bohaterowie w maseczkach
badz rekawiczkach podczas zakupow).

Ze zgromadzonych danych wynika, ze prawie wszystkie badane sieci
handlowe — cho¢ w réznym stopniu — nawigzywaly w swoich przekazach do
pandemii. I chociaz czynity to nie zawsze w taki sam sposob, to mozna odnie$¢
wrazenie, ze wiekszos¢ z nich — jesli nie kazda — chciala sie zaprezentowac
jako miejsce bezpieczne i dostosowane do nowej sytuacji. Co istotne, wazne
stato sie zapewnianie nie tylko o bezpieczenstwie klientow (co realizowano
m.in. przez prezentacje konkretnych rozwigzan wprowadzanych w sklepach),
ale takze narazonych na ryzyko zarazenia koronawirusem pracownikow.
W konsekwencji niektore sieci przygotowaty rowniez komunikaty podkreslajgce
znaczenie personelu, ktory — podobnie jak stuzba zdrowia — nie mégt przerwac
pracy i musial sprostac¢ nowej sytuacji. Z analizy zebranych materiatéw wyni-
ka rowniez, ze oprocz wzbudzania poczucia bezpieczenstwa istotne byto takze
prezentowanie sie jako firma empatyczna, dbajaca o klientow i doceniajgca
pracownikow (co juz zostalo wspomniane) oraz (w niektorych przypadkach)
wspierajgca potrzebujacych.
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Streszczenie

W 2020 roku marki reprezentujgce rézne branze zaczely nawigzywaé w swoich
komunikatach do pandemii. Celem artykulu jest zweryfikowanie obecnosci oraz okre-
Slenie kierunkow odwotan do pandemii koronawirusa, ktore pojawily sie w przeka-
zach audiowizualnych wybranych sieci handlowych, opublikowanych miedzy 4 marca
a 5 czerwca 2020 roku w serwisie YouTube. Aby to osiagnaé¢, wykorzystano analize
zawartosci oraz technike stalego porownywania. Na tej podstawie wyrozniono siedem
gltownych kierunkéw nawigzywania do omawianego tematu.

References to the SARS-CoV-2 coronavirus pandemic
(during its first stage) in audiovisual messages prepared
by selected retail chains

Summary

In 2020, there were references to the pandemic in messages prepared by brands
representing various industries. The aim of this article is to verify the presence and
indicate the methods of such references in audiovisual messages of selected retail
chains, released on YouTube between 4 March and 5 June 2020. Content analysis and
the technique of permanent comparison were used to achieve this goal. It was possible
to distinguish seven main directions of referring to this topic with these techniques.
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Wstep

Media oraz dzieta sztuki zaposredniczone medialnie pozostajg w imma-
nentnym zwiazku z technologig. Sztuka stuchowiskowa nie jest spod tych
wspolzaleznosci wytaczona i poddaje sie konwergentnym przemianom. Joanna
Bachura-Wojtasik i Aleksandra Pawlik (2011, s. 207) napisaly, ze ,zasada kon-
wergencji jako przemiany kulturowej polega miedzy innymi na tgczeniu tresci
i form komunikacji [...]. Wigze sie ona z odejsciem od tresci zwigzanych z kon-
kretnym medium w strone »wspétpracy« miedzy r6znymi kanatami medialnymi,
w tym takze uwzglednianiu glosow i oczekiwan odbiorcow”. Co wiecej, powotujac
sie na wielokrotnie omawiang juz w dyskursie akademickim (Szpunar, 2014,
s. 694-706; Kapron-Charzynska, 2017, s. 177-186; Sygizman, 2017, s. 83—99)
teze Waltera Jacksona Onga (2002, s. 178—186) dotyczacg zjawiska wtornej
oralnosci, méwi¢ mozna o swoistym zwrocie audytywnym (Pleszczynski, 2018,
s. 36—38), na powrot doceniajgcym sztuke i komunikacje audialng. Zwrot
w kierunku dzwiekowos$ci prowokuje do artystycznej wynalazczosci. Powstajg
stuchowiska interaktywne, hybrydycznie scalajgce genologiczne wyrézniki
stuchowiska radiowego z interaktywnym systemem organizacji danych wia-
Sciwym powiesci hipertekstowej. Innymi slowy, opowiesci te lgczg radiowy
teatr wyobrazni (rozwigzania dramaturgiczne i akustyczne, gre aktorska,
muzyke itd.) ze strukturag hipertekstu. Jak udowodnitla Maryla Hopfinger
(2010, s. 257), ,,interaktywnos$¢ wpisana w przemiany technologiczne jest pod-
stawg rozszerzajacej sie mozliwosci aktywnego dziatania uczestnikow kultury.
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[...] po raz pierwszy w komunikacji posredniej dotychczasowy odbiorca musi
stac sie czynnym uczestnikiem, by ten nowy tekst kultury zaistnial”. Nowe
perspektywy i sposoby kreacji umozliwiajg takze wykorzystanie technik ma-
nipulacyjnych w Swiecie przedstawionym dzieta.

Ryzykuje postawienie hipotezy, iz autorzy interaktywnego teatru wyobrazni
postuguja sie technikami manipulacyjnymi — przede wszystkim w warstwie
stowa dzieta. Przedmiotem artykutu bedzie stuchowisko interaktywne Alicja
0700 wydane przez Teatr Usta Usta Republika. Moim celem jest wskazanie roz-
wigzan manipulacyjnych, jakimi postuzyli sie tworcy w Swiecie przedstawionym
dzieta oraz zwrocenie uwagi na, niekonwencjonalne dla form stuchowiskowych,
manipulacyjne proby oddzialywania na stuchacza. Postuze sie metoda analizy?
case study, a rozwazania zostang osadzone w teorii konwergencji tekstu
i czytelnika, powotanej przez Wolfganga Isera, a oméwionej na gruncie powiesci
kryminalnej przez Mariusza Kraske. Analiza zostanie przeprowadzona w nurcie
badan radioznawczych z uwzglednieniem perspektywy komunikacyjnej. Nalezy
rowniez zaznaczyc, ze cho¢ strategie manipulacyjne znajdujg swoje zastosowa-
nie przede wszystkim w komunikacji miedzyludzkiej (i takie przyklady z teorii
perswazji i manipulacji przywotam), dostrzegam potencjat ich zastosowania
w przestrzeni werbalnej dzieta audialnego i sytuacji jego odbioru. Bezwzglednie
kwestionowaniu nie podlega tutaj fikcjonalno$¢ opowiesci dzwiekowej — stuchacz
ma petng swiadomosc¢ fikcjonalnosci dziela, jednak zawiesza niewiare w praw-
dziwo$c¢ zdarzen, by niejako uprawomocni¢ zaangazowanie w odbidr, uzasadnic
podejmowanie interakcji z opowiescig. Jak podkresla badaczka radia, Elzbieta
Pleszkun-Olejniczakowa (2012, s. 23),

dzieto zyje bowiem wlasnym zyciem. Niewykluczone, ze to ,bardzo wyrazny
autoportret”, a mimo to musimy o nim powiedzie¢: ,Ale to nie ja”. [...] c6z moéwié
o stuchowisku: o sztuce, ktora nie tylko moze, ale wrecz musi — ze swej istoty —
zmieniaé rzeczywistosc i nigdy, niezaleznie od naszych intencji, nie stanie sie
z nig tozsama.

Koniecznos¢ pojawienia sie mysli: ,Ale to nie ja” odnosi sie do rzeczywisto-
$ci zycia odbiorcy, z ktorym odstuchiwane dzieto nie jest rownorzedne. Mimo
to umownos¢ sytuacji odbiorczej, niejako poprzez ,wejscie” w swiat przedsta-
wiony (denotowanie sensow, interpretacje znaczen, a takze — interaktywny
odbidr), wstrzymuje rozszczepienie tych dwu §wiatow na rzecz pojawienia sie
»ja uczestniczgcego”, ,ja odbierajgcego” realnosé stuchowiska. Stuchacz staje
sie uczestnikiem zdarzen opowiesci, a wiec — modyfikuje ptynng rzeczywistosc
dzieta, zmienia jej bieg (przede wszystkim na poziomie kolejnosci odstuchiwanych
fragmentow; kilka z nich zostanie przywolanych w artykule). Zatem, opisanie

1 Stuchowisko dostepne do odstuchu pod adresem: http://www.alicja.sos.pl/ [2.02.2021].

2 Malgorzata Lisowska-Magdziarz wyréznita wsréd metodyki wlasciwej badaniom nad me-
diami analize zawartosci. Wskazala takze na podejscie interakcyjne, ktore ,koncentruje uwage
na procesach konstruowania tresci, jej interpretowania i reinterpretowania, na interakcjach
i wzajemnych oddzialywaniach miedzy rozmaitymi komunikujgcymi si¢ podmiotami” (Lisow-
ska-Magdziarz, 2013).
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strategii manipulacyjnych w odniesieniu do utworu fikcjonalnego wydaje sie
uzasadnione. Dzielo audialne, pozostajac w swej istocie odlegle od $wiata
rzeczywistego, generuje mozliwosé zawieszenia odrebnosci tego, co stuchane,
i tego, co przezywane. Potencjat manipulacyjny na linii historia-stuchacz ist-
nigje, poniewaz ten, percypujac foniczny tekst kultury, wchodzi w interakcje
z bohaterami, ktorzy mogli zostac przez autora zaplanowani jako manipulatorzy.

Stuchowisko interaktywne - eksplikacja pojecia

Na wstepie nalezy wyjasni¢ termin, ktory wielokrotnie w tekscie bedzie
przywolywany, czyli stuchowisko interaktywne. Ze wzgledu na dekonstruk-
cyjny, acz gleboko zakorzeniony w gatunkowych wyznacznikach klasycznego
stuchowiska, charakter interaktywnej opowiesci audialnej przywotam rys ga-
tunkowy stuchowiska radiowego. Badacze, tacy jak Stawa Bardijewska (2001,
s. 78) czy Michal Kaziow (1973, s. 93), podkreslali dwuskladnikowg budowe
stuchowiska — tekst scenariusza oraz jego udzwiekowiong forme. Ksztalt foniczny
radiowego dramatu wylania sie z autorskiego tekstu scenariusza i ma postac
podwdjna, ,jest dzielem autorskim, opartym na stowie pisanym potencjalnie
dzwiekowym, otwartym na wielo$¢ realizacji, i dzietem czysto dzwiekowym,
ktore jest foniczng konkretyzacjg tekstu” (Bardijewska, 2001, s. 43). Stowo
stanowi podstawe uktadu znaczgcego, jest surowcem akustycznym i nosnikiem
narracji. Jak podkresla J. Bachura-Wojtasik (2012, s. 260), ,narracja jest wypo-
wiedzig nacechowang ekspresywnie, o duzej silne sugestywnosci”, co znajduje
odzwierciedlenie w wyobrazeniach powstajgcych podczas odstuchu. Co wiecej,
elementy bazujace na stowie — narracja i dialog, ,w stuchowisku przenikajg sie
wzajemnie i dopelniajg lub lgcza na zasadzie kontrapunktu, dajac mozliwosc
swobodnego ksztaltowania materialu dziela, elastycznego konstruowania
jego dramaturgii i jego Swiata przedstawionego” (Bardijewska, 2001, s. 78).
Klasyczne egzemplifikacje teatru wyobrazni to formy skondensowane, ktore
we wszystkich warstwach determinowane sg ekonomig czasu i intensywnoscig
ekspresji, a tworzywo stuchowiska stanowig wylacznie dzwieki. Bezwzglednie
podporzadkowane temu prawu sg budowa akcji, przebieg konfliktu i kreacja
postaci. W klasycznym stuchowisku radiowym sytuacja dramatyczna odznacza
sie silng wyrazistoscia i ksztaltowana jest poprzez wypowiedzi narracyjne,
autonarracyjne i dialogi.

Stuchowisko interaktywne bazuje na wskazanych gatunkowych deter-
minantach radiowego teatru. Jednoczesnie jest dzielem interaktywnym for-
malnie — jego konstrukcja tozsama jest z nielinearng organizacja danych
hipertekstu. Roberto Siemianowski (2007, s. 317) wskazal, ze hipertekst jest
»pisany niesekwencyjnie, z rozgalezieniami i roznymi mozliwosciami lektury,
wymaga wyborow czytelnika, najlepiej odczytywany na interaktywnym ekranie.
To seria tekstowych kawalkow, polgczonych przez linki, ktore oferujg czytelni-
kowi rozne Sciezki”. Stuchowisko interaktywne jawi sie zatem jako dzwiekowa
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forma hipertekstualnej powiesci — przetamuje linearng forme opowiadania,
umozliwia stuchaczowi decydowanie o kolejnosci odstuchiwanych scen w ramach
dostepnego zestawu. Parafrazujgc teze Jacka Zdzieborskiego (2012, s. 17-18),
stuchacz interaktywnego stuchowiska staje sie autorem wlasnego tekstu, na
zasadzie podgzania za odsylaczami do innych leksji lub elementéw audialnych
opowiesci dzwiekowej.

Stuchowisko Alicja 0700, ktore jest przedmiotem analizy, uruchamiane jest
poprzez przegladarke internetowg. Odbiorca otwiera strone WWW — wysSwietlony
zostaje minimalistyczny telefon, z ktorego stuchacz ,,dzwoni” do tytulowej boha-
terki. Po uptywie kilku sygnatow oczekiwania na polgczenie bohaterka odbiera
telefon i rozpoczyna opowie$é. Stuchacz za pomoca przyciskow wirtualnego
telefonu dokonuje wyborow dalszej Sciezki odstuchu i warunkuje wykonanie
dzieta. Kulturoznawca Ryszard Kluszczynski (2012), omawiajac problematyke
interaktywnosci, powoluje sie na sformulowane przez Annick Bureaud ,poziomy
dzieta interaktywnego”. Wyréoznia wsrod nich: ,dzielo — koncepcje, dzieto —
percepcje oraz dzieto wykonane”. W przypadku stuchowiska interaktywnego
fundamentalny jest poziom wykonania przez odbiorce, wkroczenie w interakcje
z utworem, poniewaz bez udziatu stuchacza opowies¢ nie zaistnieje. R. Klusz-
czynski (2012) odnotowatl, ze

ktos, kto dzieto tworzy, nie tworzy dziela jako gotowego i skonczonego. Raczej
wyznacza pewne pole, zespol mozliwosci, ktore bedg spelnione, zrealizowane
w konfiguracji nieprzewidywalnej. [...] Tworca projektuje sytuacje, w ktorej
publiczno$é je [dzieto] wykona.

I tak tez przedstawia sie Alicja 0700 jako egzemplifikacja stuchowiska
interaktywnego — jest polem mozliwosci, a odbiorca zapoznaje sie z opowiescig
czastkowo, scena po scenie, a wglad we wszystkie z nich w tym samym czasie
nie jest mozliwy, podobnie jak odstuch wybranej catosci u jej zakonczenia.
Stuchacz zapoznaje sie z fragmentami i warunkuje ich nastepstwo. Odbiorca
a priori nie jest w stanie ustali¢ ani finalnej liczby scen, ani mozliwosci ich
konfiguracji i tgczenia. Kolejnosé odstuchiwania scen nie jest z gory zdefinio-
wana, ale niemozliwe jest wyjscie poza pole mozliwosci przygotowane przez
autoréw stuchowiska — odbiorca Alicji 0700 wybiera wytgcznie sposrod dostep-
nych alternatyw. Stuchowisko interaktywne jest realizacja wskazanego przez
R. Kluszczynskiego (2008a, s. 3) ,wychodzenia poza zarezerwowane terytorium”,
bowiem Alicja 0700 jest opowiescig audialng, ktora komunikuje sie ze stucha-
czem w dwu podstawowych plaszczyznach — dzwiekowej, wtasciwej radiu, oraz
interaktywnej wynikajacej ze specyfiki przegladarki internetowej. Wykracza
zatem poza typowy dla gatunku obszar, przekracza granice — mediow, sposobow
dystrybucji, odstuchu, konkretyzowania i komunikowania z odbiorca. Warto
za Michaelem Fleischerem (2010, s. 174-175) przypomnie¢, ze ,komunikacja
to proces negocjacji znaczen”.
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Ponadto, jak wskazuje Mariusz Wszolek (2013, s. 146), sytuacja komuni-
kacyjna

moze by¢ rowniez wszystkim tym, co ma znaczenie w ramach konstrukeji tek-
stu/wypowiedzi z perspektywy interakcji komunikacyjnej. Tym samym bedzie
ona przestrzenig dla realizacji konkretnych scenariuszy komunikacyjnych, kto-
re zapewniajg jej (sytuacji komunikacyjnej) temporalno$c. W ramach konkretnej
sytuacji komunikacyjnej mogg by¢ realizowane konkretne scenariusze komuni-
kacyjne, przez co zachowana jest przewidywalnos¢, a tym samym stabilnosé ko-
munikagji. [...] Jesli przyjmiemy, ze sytuacja komunikacyjna bedzie przestrzenig
dla realizacji scenariuszy komunikacyjnych, a scenariusze komunikacyjne bedg
odpowiadaty na pytanie ,co (komunikowac)”, to dyskurs bedzie komponentem
odpowiadajacym za estetyke komunikacji, czyli ,jak (komunikowac)”.

Wobec tego interaktywny teatr wyobrazni wykracza poza ramy typowe dla
prymarnego medium i komunikuje sie ze stuchaczem — podczas odstuchu stale
negocjowane sg znaczenia, ktore utrzymuja sytuacje komunikacyjng miedzy
odbiorcg a dzielem. Stabilno$¢ komunikacji nie zostaje zerwana, bo cho¢ dzieto
otwarte jest na decyzje stuchacza, to nie wymykajg sie one ramom scenariusza.
Teoretyk sztuk medialnych, Maciej Ozog (2008, s. 16), wskazuje, ze ,interaktyw-
nos¢ jest w tym procesie zjawiskiem szczegolnie waznym, gdyz to ona wyzwala
w biernym odbiorcy aktywnego uczestnika. Interaktywne urzadzenia i syste-
my przekazujg wladze w rece uzytkownikow, stuchajg i reaguja”. Fikcjonalna
opowies¢ dzwiekowa zyskuje potencjal aktywizowania odbiorcy — nie tylko
w interpretowaniu znaczen, ale takze ich wylanianiu, tworzeniu $ciezki konkret-
nego odstuchu. Tym samym komunikacja stuchacza zostaje przemodelowana.
Odbiorca tradycyjnego teatru wyobrazni miat mozliwosci receptywne — stuchat
i interpretowat. W wypadku formy interaktywnej te potencjaly wzbogacone
zostaja o zdolnos¢ konkretyzowania historii, partycypacyjnego ksztaltowania
wykonania. ,,Odbiorca — pisze R. Kluszczynski (2008b, s. 39) — interaktor i inter-
lokutor zarazem — uzyskuje [...] jeszcze jedng wlasciwosc: status goscia (visitor)
odwiedzajacego wirtualng posta¢ w jej wlasnym srodowisku”. Innymi slowy,
interpretacja stuchowiska interaktywnego to za malo, poniewaz bez aktywnosci
shuchacza dzieto nie zaistnieje — wybrzmi wylacznie scena otwierajgca catosc.

Konwergencja dziela i odbiorcy

Autorami scenariusza stuchowiska interaktywnego Alicja 0700 sa Julia
Szubert, Jarostaw Wiela, Jakub Mokrosinski i Wojciech Winski. Gléwna
bohaterka, Alicja, jest mitomanka, ktora przywolujac zdarzenia ze swoje-
go zycia, taczy historie prawdziwe dla $wiata przedstawionego i zmyslone.
Na poczatku opowiesci informuje stuchacza, ze tym razem opowie mu prawdziwg
historie — zacheca do podgzania tropem jej losow i sugeruje, ze nadszedt czas
na wyjawienie prawdy. Stuchowisko prezentowane jest jako ,tamigtoéwka — jedna
z wielu jakich mozemy sie sta¢ uczestnikami, a proces jej rozwigzywania
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to zludzenie podejmowania logicznych decyzji” (fragment stuchowiska). Bazuje
ono na swoistej grze z odbiorcg — nieustannie zacheca do odkrycia tancucha
zdarzen, ktore uksztaltowaly protagonistke, nie ujawniajac jednak, czy wyja-
wienie prawdy w ogole jest mozliwe. Warto w tym miejscu przywotac opisang
przez Mariusza Kraske teorie interakeji miedzy czytelnikiem a czytanym prze-
zen dzietem. Teoria ta jawi sie jako adekwatna wobec rozpatrywania zabiegéw
manipulacyjnych w przestrzeni stuchowiska interaktywnego.

Kluczowa kwestig jest nie tyle, co znaczy dany utwor, ale jak oddziatuje na
swego odbiorce. Chodzi zatem o to, co podejmujgcy temat lektury Wolfgang Iser,
odwolujgcy sie zresztg w tym kontekscie takze do kategorii gry, nazywal bardzo
ogolnie ,konwergencjg tekstu i czytelnika” — wyjasnia M. Kraska (2013, s. 8).

Odbiorca, mimo checi znalezienia odpowiedzi na pytania nurtujace go
w trakcie odbioru dziela, pragnie by¢ zwodzony. Bledne tropy i wskazowki pro-
wadzgace donikad czynig opowies¢ skomplikowana, a tym samym — angazujacag
i zachecajaca do podazania (takze btednymi) tropami. Badacz wyjasnit takze,
ze ,,0 literackiej grze mozna bowiem mysle¢ na kilku poziomach: w odniesie-
niu do procesu tworczego, do tekstu literackiego i wreszcie do reakcji odbiorcy
modelowanych przez tekst” (Kraska, 2013, s. 85—86). Co wiecej, Wolfgang Iser
wskazal:

tekst i czytelnik sg wzajemnie sprzegnieci w dynamicznej sytuacji, ktora nie jest
dana im z gory, lecz powstaje w procesie lektury jako kierunek porozumienia
z tekstem. Z takiego stanu rzeczy dla relacji tekst—czytelnik wynika korzysé,
ktora zda sie rownowazy¢ straty polegajgce na braku uprzednio wspdlnej wysoce
okreslonej sytuacji (Iser, 1983, s. 393).

Tekst pozostaje z odbiorcg w relacji i komunikacji — oddziatuje na odbiorce,
ktory determinuje jego bieg. Konwergencja tekstu i czytelnika, wedlug W. Isera,
skutkuje sprzezeniem zwrotnym. ,W procesie lektury — twierdzi Iser (1983,
s. 392) — nastepuja stale sygnaly zwrotne »informacji« o osiggnietym wyniku,
przez co czytelnik wnosi swoje wyobrazenia w proces funkcjonowania”. Opisane
przez niemieckiego literaturoznawce, a rozbudowane przez M. Kraske zagadnie-
nie przystaje do specyfiki interaktywnego teatru wyobrazni, ktory takze ,gra”
z odbiorcg — zwodzi, podsuwa mylne tropy, a bohaterowie uwiklani w opowies¢
wysuwajg chwyty manipulacyjne wobec stuchacza-interaktora, bedacego
»gosciem” (visitor) Swiata przedstawionego. Ponadto, objasniajac relacje tekstu
i odbiorcy, W. Iser postugiwal sie terminem interaktywnosci, cho¢ oczywiscie
pojecie to nie oznaczalo wowczas interaktywnosci eksplicytnej (Zimmerman,
2004, s. 158), zasadzajacej sie na nielinearnosci do§wiadczenia, ktore swe pod-
stawy czerpie z cyfrowych narzedzi i hipertekstualnych konstrukcji. Badacz
podkreslal, ze:

w polu widzenia pojawia sie tym samym zasadnicza jakos¢ sytuacji wynikajacej
z interakcji miedzy tekstem a czytelnikiem i zarazem stabilizujacej ja. Interak-
cja wytwarza wrazenie dziania sie, ktore paradoksalnie zda sie mie¢ charakter
rzeczywistosci. Wrazenie to jest o tyle paradoksalne, ze tekst fikcjonalny ani nie
denotuje z gory danej rzeczywistosci, ani nie odtwarza repertuaru dyspozycji
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swych potencjalnych czytelnikow. Ponadto nie powoluje sie na zaden pierwotnie
wspolny tekstowi i czytelnikowi kod kulturalny, a mimo to w lekturze ten nie-
pelnosprawny sposob postepowania potrafi wywola¢ wrazenie rzeczywistosci
(Iser, 1983, s. 393—394).

W stuchowisku Alicja 0700 interaktywnos¢ znajduje swoj przejaw na pozio-
mach wskazanych przez W. Isera oraz w formie eksplicytnej — stuchajac, prze-
chodzi sie od linku do kolejnych. Opowies¢-tamigtowka, podobnie jak powies¢
kryminalna, skupiona jest wokot rozwiklania zagadki. Stuchacz oddziatuje na
dzielo, konkretyzujac jego kolejne sceny, finalny ksztalt i gwarantuje zaistnie-
nie. Symultanicznie wskazac¢ mozna na konwergencje dziela i odbiorcy, ktory
pragnie rozwiklac sformutowang u otwarcia opowiesci zagadke — kim jest Alicja
i co wydarzylo sie w jej zyciu.

Klamstwo jako immanentny skladnik fabularny a manipulacja

Badaczka komunikacji, Grazyna Habrajska (2005, s. 90), w tekscie poswie-
conym naklanianiu, perswazji i manipulacji przywoluje cytat z Bronistawa
Malinowskiego, ktory pisal, ze ,stowo jest bodZzcem warunkujacym ludzkie
dzialanie”. Konstatacja ta trafnie oddaje istote warstwy verbum stuchowiska
interaktywnego Alicja 0700, bowiem bohaterowie opowiesci wlasnie stowem
wywieraja wptyw na odbiorce, ktory, cheace eksplorowaé dzieto, musi podejmowac
dzialanie w polu mozliwosci opowiesci. Istotnie zauwaza Maciej Ozog (2008, s. 17):
,powszechne przekonanie, ze w przeciwienstwie do mediow nieinteraktyw-
nych technologie interaktywne oddaja wladze w rece uzytkownika, sprawia,
ze przestaje on by¢ wyczulony na kwestie manipulacji”.

Stuchowisko interaktywne nie jest (nawet jesli wywoluje przeciwne wraze-
nie) dzielem nieskonczenie otwartym na ingerencje stuchacza. Odbiorca, cho¢
w zasiegu jego wplywu moze znajdowac sie wiele mozliwosci decyzyjnych, nie
ma szansy przekroczenia granicy stworzonego przez autora pola zdarzen, nie
wykracza poza scenariusz. Totez na tym poziomie istnieje potencjal manipu-
lacyjny — tworca moze konstytuowac pozor dzieta nieograniczonego, ktore jest
w pelni podatne na wszelkie polecenia stuchacza (jako egzemplifikacje wskazac
mozna stuchowiska interaktywne odstuchiwane poprzez inteligentne gtosniki
z wirtualnymi asystentami — stuchacz ,rozmawia” z asystentem, np. Aleksq
od Amazon, by uruchomié¢ opowie$¢ i w sytuacji pozorowanej na rozmowe
z postaciami opowiesci, konkretyzowac¢ wykonanie dzietla — wrazenie pelne-
go otwarcia utworu pojawiac sie moze przede wszystkim w wypadku pytan
otwartych, bez sugerowanych wariantow odpowiedzi — w istocie jednak pole
zdarzen jest zamkniete). Ponadto, dzialania manipulacyjne w interaktywnym
teatrze wyobrazni mogg zachodzi¢ wowczas, gdy autor zaplanowat wytgcznie
jedno zakonczenie historii — nieSwiadomy tego rozwigzania stuchacz poddaje
sie manipulacji tworcy, ufajac, ze jego wybory rzeczywiscie determinujg finat
zdarzen. W stuchowisku stworzonym przez Teatr Usta Usta Republika postuzono
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sie manipulacjg w sposob nieco odmienny — w warstwie werbalnej bohaterowie
informuja stuchacza, jakie zadanie musi wykona¢, lecz niezmiennie zwodzg go
i manipulujg tak, by jak najdtuzej aktywnie w nim uczestniczyt. Trudno defi-
nitywnie i jednoznacznie okresli¢ granice miedzy naklanianiem a manipulacjg
w przywolanym teatrze wyobrazni, jednak manipulacja wydaje sie zabiegiem
dominujgcym, co uzasadnie w tej czesci tekstu.

Grazyna Habrajska i Aleksy Awdiejew (2013, s. 1) podkreslajg, ze trudno
sprecyzowac jedna, holistyczng definicje pojecia manipulacji.

Trudno$ci w ustaleniu, czym jest manipulacja wynikajg z niezaprzeczalnego
faktu, ze kazda komunikacja, ktorej celem jest wywarcie wpltywu na odbiorcow,
jest w pewnym sensie komunikacjg manipulujgca, poniewaz jakikolwiek wpltyw
ogranicza wolny wybor odbiorcy i zawsze ma charakter subiektywny. Mozna
zatem powiedzieé, ze kazda perswazja, niezaleznie od tego, czy jest prowadzona
w dobrej czy ztej wierze nadawcy, ma charakter manipulacyjny. Poniewaz samo
pojecie manipulacji jest odbierane w jezyku polskim jako pojecie destrukcyj-
ne, negatywne, zatem mozna ograniczyc uzycie tego terminu tylko do takich
procesow perswazyjnych, ktore zmuszajg odbiorcow do niekorzystnych dla nich
wyboréw. Poniewaz sam wynik manipulacji przejawia sie juz po fakcie dziatania
komunikacyjnego, mozna wyodrebnic jeszcze jeden warunek tego procesu — nie-
swiadomos¢ manipulowanego. Te dwa komponenty manipulacji: wymuszenie
niekorzystnego wyboru i nie§wiadomosé manipulowanego nie wyczerpuja, rzecz
jasna, calej ztozonosci tego dziatania komunikacyjnego.

Odbior dzieta interaktywnego uwiktany jest w sytuacje komunikacyjna,
a wiec mozliwe jest zaistnienie technik manipulacyjnych. Aleksander Kiklewicz
(2013, s. 242), przywoltujac ksigzke Tadeusza Skalskiego o sprawczej funkcji
jezyka, zwraca uwage, ze wspotczesna kultura medialna to ,kultura perswazji
i manipulacji. Celem manipulacji jest oddzialywanie na system wartosciowania
rzeczywistosci przez adresatow, na ich stany emocjonalne i podejmowane dzia-
tania”. W odbiorze interaktywnej opowiesci wywieranie wptywu na stuchacza
jawi sie jako szczegdlnie istotne, poniewaz jego decyzje warunkujg zaistnienie
opowiesci. G. Habrajska (2005, s. 108) twierdzi, ze pojecie perswazji ,wigze sie
z naklanianiem, namawianiem, przekonywaniem, radzeniem”. Perswazja reali-
zowana poprzez naklanianie bez watpienia jest istotng sktadowsg interaktywnej
opowiesci audialnej, poniewaz juz sama idea dziela interaktywnego determino-
wanego przez dzialania odbiorcy wymaga naklonienia tegoz do podjecia akcji,
nie za$ wylacznie interpretacji. Jak uzupelnia Mirostaw Korolko (1998, s. 33):

Przedmiotem perswazji moze by¢ kazda sprawa podlegajgca wartosciowaniu
intelektualnemu, etycznemu lub emocjonalnemu. Perswazja jest postepowaniem
wartosciujgcym, bedacym wynikiem wielorako uwarunkowanych aksjomatow,
norm, wzorcéw, ocen prawdy, dobra i piekna. [...] W perswazji prawda jest war-
toscia, za$ jej przyjecie wymaga swiadomego i dobrowolnego wyboru miedzy
jedng a drugg wartosciag.

Celem dzialania perswazyjnego, takze naklaniania, jest zmiana postawy
osoby poddawanej temu dzialaniu i, jak wskazuje G. Habrajska (2005, s. 108—109),
perswazja ,to uswiadomione przez obserwatora dzialanie werbalne nadawecy,
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[ktore ma] w drugiej fazie wywotac oczekiwane zachowania”. Wybor kolejnych
Sciezek odstuchu nie jest a priori narzucony. Sukcesywne odstuchiwanie scen
i podejmowanie decyzji o toku fabularnym réwniez zalezy wyltgcznie od woli
stuchacza i efektywnosci naklaniania. Zatem perswazja jest nieodlgcznym
komponentem stuchowiska interaktywnego.

Dobrowolnos¢ towarzyszy wszystkim dziataniom perswazyjnym, bowiem tam,
gdzie istnieje przymus (ograniczenie granic dziatania odbiorcy bez jego zgo-
dy, pozbawienie wolnego wyboru) wskutek mozliwosci zastosowania sankcji
praktycznych (pozbawienie wolnosci, zycia, pracy, dobr materialnych itp.)
lub moralnych (dyskomfort psychiczny) nie ma mowy o perswazji — zauwaza
G. Habrajska (2005, s. 114).

Jednoczesnie jednak w stuchowisku Alicja 0700 mozna dostrzec dziatania
manipulacyjne. Manipulacja, inaczej niz perswazja, ma charakter ukryty, jest
zdolnoscig nabywang w okreslonych warunkach komunikacji z innymi ludzmi.
Jak podkreslaja G. Habrajska i A. Awdiejew (2013, s. 1), czlowiek ,,dos¢ czesto
dazy do tego, co jemu wydaje sie korzystne, stosujgc manipulacje wobec innych,
by spowodowaé powstanie wyobrazonej przez siebie sytuacji”. Manipulacje poj-
muje sie jako ,takie oddzialywanie na zachowania, mysli, przekonania innej
osoby czy osob, ktore doprowadzi¢ ma manipulujgcego do okreslonego celu”
(Serafinska-Kleczyk i Szmajke, 2005, s. 76). Cho¢ mozliwe jest wykorzystanie
w manipulowaniu technik wlasciwych perswazji, to kluczem jest tutaj blokowanie
weryfikacji przekazywanych komunikatéow. Katarzyna Cantarero (2019, s. 66)
przywotala takze nieco odmienny punkt widzenia manipulacji przez Davida
Bussa (1987, s. 1218), zdaniem ktorego wystepuje ona wtedy, gdy nadawca ko-
munikatu proébuje ,celowo (chociaz niekoniecznie §wiadomie) zmieni¢, wptynagé
lub wykorzystac innych”. W tej perspektywie nie zaklada sie, ze ,intencje osoby
manipulujgcej muszg byc zle, ale rowniez sie tego nie wyklucza” (Cantarero,
2019, s. 66). Na nieuczciwe techniki perswazyjne stuzgce manipulacji zwracata
uwage takze Eugenia Mandal (2008, s. 52), ktora manipulacje postrzega jako
»,podejmowanie przez jednostke, grupe, czy instytucje intencjonalnych zachowan
majacych na celu sklonienie innych oséb do dziatan, ktorych te prawdopodobnie
nie podjetyby spontanicznie”. Co wiecej, ,,osoba manipulowana ma wowczas
przekonanie, ze to ona kontroluje sytuacje” (Cantarero, 2019, s. 67). W przypad-
ku audialnej opowiesci interaktywnej cecha ta jest szczegoélnie dostrzegalna.
Odbiorca bedacy w sytuacji komunikacyjnej z dzietem otrzymuje od bohateréw
informacje, ktore wskazuja, ze wylacznie jego dziatanie, wytrwaltosc i dociekli-
wos¢ umozliwig ujawnienie prawdy o protagonistce, a wiec stwarza sie pozor
sprawczosci, kontroli nad biegiem zdarzen opowiesci, cho¢ w istocie stuchacz
jest manipulowany przez postaci.

Manipulacja rozni sie od perswazji tym — wyjasnia G. Habrajska (2005, s. 120) —
ze nie wymaga (cho¢ i nie wyklucza) stosowania argumentacji, a co za tym
idzie, odbiorca nie jest na ogot przygotowywany do przyjmowania tez nadawcy.
Nadaweca nie tylko nie uSwiadamia odbiorcy swojego pragmatycznego celu, ale
probuje go maskowac, albo wskazywac na inny cel od faktycznie zamierzonego.
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Warto przywotac takze klasyczne juz dla nauki o komunikowaniu maksymy
konwersacyjne Herberta Paula Grice’a (1975), ktore sg gwarantem skutecznej
miedzyludzkiej komunikacji. Badacz wskazal reguly: ilosci, jakosci, odniesienia
1 sposobu. Zastosowanie tych maksym czyni wypowiedz informatywna, a wiec
zrozumialg i przystajgca do celu komunikacyjnego, pozbawiong swiadomego
klamstwa, wolng od niejasnosci i klarowng. Zbior maksym Grice’a uzupeinit
jezykoznawca Geoffrey Leech (1983), ktory wskazal na zasady grzecznosci
i taktu, ktorych zachowanie tozsame jest z uniknieciem deprecjonowania roz-
moéweow. Jak wyjasniaja G. Habrajska i A. Awdiejew (2013, s. 2):

Latwo zauwazy¢, ze te postulaty, dgzgce do idealnego modelu komunikacji, nie
sg mozliwe do utrzymania w naszym codziennym zyciu, a ich naruszenie do-
prowadza do konfliktow, niepowodzen komunikacyjnych, ale takze otwiera sze-
rokie pole do manipulacji. Zasada kooperacji miedzyludzkiej zaktada istnienie
w spoleczenstwie przejawow empatii, rozumienia i tolerancji, a co za tym idzie,
pozwala na stosowanie wobec nas manipulacji, ktorej celem jest osiggniecie
korzysci takze przez innych.

Wskazane wyrozniki, jakimi scharakteryzowac¢ mozna dziatania manipu-
lacyjne, obecne sg w warstwie werbalnej omawianego stuchowiska interak-
tywnego. Gdy zaangazowany stuchacz bierze udzial w symulacji ,,zwyczajnego”
dialogu z postacia-interlokutorem, dochodzi do wielokrotnego tamania maksym
konwersacyjnych, ktore stuzg manipulowaniu odbiorcg. Nalezy podkresli¢, ze
sytuacja manipulacyjna nie jest tutaj typowa, poniewaz nie dochodzi do wy-
miany komunikatéw w relacji miedzyludzkiej, a pozorowanej na miedzyludzka
relacji komunikacyjnej miedzy dzietem a odbiorcg — interlokutorem stuchacza
nie jest inna osoba, a bohater dzieta. Stuchacz zostaje uwiklany w wydarzenia
Swiata przedstawionego poprzez uczestnictwo w symulacji prawdziwej rozmowy
oraz poczucie faktycznego sprawstwa i decyzyjnosci, wstrzymuje brak wiary
w prawdziwos¢ wydarzen — nie sg one faktem, lecz sg ,prawdziwe” dla $wiata
przedstawionego.

W Alic¢ji 0700, tamiac maksyme jakosci, wykorzystano ktamstwo boha-
terow jako staly element Swiatotworezy. K. Cantarero (2019, s. 61) twierdzi,
ze bez watpienia klamstwo ma charakter manipulacyjny. Jest intencjonalne,
a ,wszelkie przypadki wprowadzenia w btad wynikajace z niewiedzy czy pomytki
za klamstwo uznane nie bedg” (Cantarero, 2019, s. 63). Paul Ekman (2006, s. 40)
podkresla rowniez, ze osoba oklamywana nie jest uprzedzona o zamiarze
takiego zachowania. W przypadku stuchowiska Alicja 0700 stuchacz zostaje
poinformowany, ze Alicja to ,mitomanka, opowiadajgca prawdziwe i zmyslone
historie, mieszajac je ze soba” (fragment stuchowiska). Pozostali bohaterowie
nie sg w ten sposob scharakteryzowani. Co interesujgce, juz w pierwszej scenie
glowna bohaterka wypowiada stowa: ,,Tym razem opowiem ci prawdziwg hi-
storie. Prosze, prosze, wystuchaj mnie, prosze” (fragment stuchowiska). Kazdy
z bohaterow naktania stuchacza do poznania prawdziwych losow dziewczyny.
Niczym w powiesci kryminalnej, jak twierdzi M. Kraska (2013, s. 206), gdy
»fikcja odstania sie jako reprezentacja do$wiadczenia interpretacji, forma
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poznawczego domystu, ktorego przedmiotem jest pytanie o granice rzeczy-
wistos$ci”, w ktorej to odbiorca angazuje sie emocjonalnie i podejmuje probe
rozszyfrowania zagadki. ,Gra w tropienie i odkrywanie kolejnych sladow —
uzupehia Julia Poswiatowska (2015, s. 225-226) — [...] wymaga od odbiorcy
zaangazowania w proces deszyfracji”. Posta¢ wiodgca oraz pozostali bohate-
rowie — Brat i Doktor — zwracajg sie do stuchacza bezposrednio, stale podkre-
Slajgc koniecznos$é rozwigzania zagadki o losach dziewczyny. Brat w jednej
z poczatkowych scen wypowiada stowa: ,Wydzwaniasz do niej z uporem ma-
niaka [...] Jak juz zaczale$, to dokoncz”, Alicja zas mowi: ,Pamietasz Doktora?
On nam pomoze”. Postaci nigjako przymuszajg stuchacza do aktywnego udziatu
w opowiesci i juz od pierwszej sceny wskazujg, jakoby ten byt gleboko uwiklany
w zdarzenia Swiata przedstawionego. J. Poswiatowska (2015, s. 225) podkre-
Slata, ze czytelnik, pozgdajac rozwigzania zagadki, sam niemal przyjmuje role
detektywa. Stuchacz, cho¢ nie ma do czynienia z powiescig kryminalna, zostaje
postawiony przed koniecznos$cig wyjasnienia tajemnicy. W klasycznej opowiesci
(czy to kryminalnej, czy stuchowisku tradycyjnym) konwergencja tekstu kultury
i jego odbiorcy moglaby prowadzi¢ do proby wcielenia w detektywa czy §wiadka
zdarzen i rozwigzanie tamigtowki.

Poniewaz stosunek miedzy tekstem i czytelnikiem urzeczywistnia sie w procesie
funkcjonowania poprzez sygnal zwrotny efektu osiggnietego w Swiadomosci
czytelnika — konstatuje Wolfgang Iser (1983, s. 394) — rozwija sie ta relacja jako
proces statych realizacji. Przebiega on za posrednictwem signifikatow bedacych
wytworem czytelnika i przez niego samego modyfikowanych. Kontekst, w kto-
rym owe procesy sie dokonuja, zyskuje przez to cechy sytuacji otwartej — zawsze
konkretnej i zarazem zdolnej do przeobrazen. Lektura, rozwijajac tekst jako
proces realizacji, konstytuuje go zarazem jako rzeczywistos¢, gdyz czymkolwiek
jest rzeczywistosc, tym — dokonujgc sie — staje sie i ona.

W interaktywnym teatrze wyobrazni zjawisko konwergencji opowiesci
i stuchacza zostaje scalone z dzialaniem manipulacyjnym w warstwie stowne;.
Dzielo rozwija sie w procesie realizacji, bohaterowie stale przekonujg stuchacza,
ze to od niego zalezy, co sie wydarzy i tylko jego decyzje moga odkry¢ praw-
de. Kilkukrotny i konsekwentny odstuch stuchowiska Alicja 0700 wskazuje
jednak, ze rozwiklanie zagadki nie jest mozliwe. Zatem juz na tym poziomie
manipuluje sie stuchaczem, poniewaz, mimo statego przekonywania o mozli-
wosci 1 koniecznos$ci ujawnienia prawdy, rozwigzanie zagadki jest wykluczone.
Co interesujace, scenarzysci postuzyli sie licznymi rozwigzaniami manipulacyj-
nymi, by utrzymac poczucie potencjalnego wypelnienia zadania. G. Habrajska
wskazala na strategie wykorzystywane w perswazji i manipulacji. Strategie
te moga by¢ tozsame, jednak w wypadku manipulacji prawdziwy cel nieznany
jest odbiorcy komunikatu (stuchacz interaktywnego teatru wyobrazni nie wie,
ze objasnienie genezy skrajnych zachowan bohaterki nie istnieje w opowiesci).
Badaczka udowadnia, ze elementem kluczowym w manipulowaniu jest wywo-
lanie silnych emocji (Habrajska, 2005, s. 111-112). Juz w scenie otwierajacej
dzielo bohaterka przejawia graniczne, ambiwalentne emocje (méwi spokojnie,
by zaraz przej$¢ do krzyku, a podniesiony glos znizy¢ do tonu btagalnego),
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co moze wywolaé nasilone odczucia u stuchacza, do ktorego zwraca sie, dla
przyktadu, w stowach: ,Dlaczego milczysz? Dlaczego mnie dreczysz? Jestes
potworem. Prosze, wystuchaj mnie” (fragment stuchowiska). Odbiorca, wcie-
lajacy sie w aktywng postac, zostaje oskarzony o negatywng postawe, by za
chwile zostac¢ poproszonym o wystuchanie. Co wazne w przypadku dzieta
o charakterze audialnym, wykorzystane zostaly mozliwosci interpretacji glosowej
postaci — zmianom ulega ton glosu bohaterki (spokojny ton, krzyk lub szept).
Szerokie zastosowanie znalazty dzwieki paralingwistyczne (zwane tez gestem
fonicznym), ktore definiowaé mozna jako audialny odpowiednik mimiki. ,Gest
foniczny w wysublimowany sposob dopowiada to — wyjasnia J. Bachura-Woj-
tasik (2016, s. 100) — czego w pelni zleksykalizowane elementy wypowiedzi nie
wyrazg dos$¢ dobitnie”.

Kolejng z wykorzystywanych strategii, po wywotywaniu silnych emocji, jest
podkreslanie waznosci kontaktu (Habrajska, 2005, s. 112). Bohaterka Alicji
0700 moéwi: ,Chce zebys byt przy mnie, chce opowiedzie¢ ci wszystko od nowa”
(fragment stuchowiska). Akcentuje tym samym kluczowsg role odbiorcy w zda-
rzeniach. Ponadto, scenarzysci postuzyli sie strategiag bazujgcg na budowaniu
wiezi miedzy interlokutorami. Alicja powotuje sie na zazylos¢ (Habrajska, 2005,
s. 112) m.in. poprzez pytanie: ,,Czy to ty? Pamietasz mnie?” (fragment stucho-
wiska), a Brat sugeruje, jakoby to sam stuchacz by} bratem bohaterki. Postaci
czesto i z duzg stanowczoscig wskazujg na zwigzki miedzy Alicja a odbiorca,
co moze stanowi¢ probe umocnienia zaangazowania w odkrywanie dzieta
i poszukiwanie meritum tamigtéwki. Bohaterowie postugujg sie argumentacja,
ktora ma na celu wskazanie, ze cho¢ Alicja jest mitomanka, to jednak dostep
do prawdy jest mozliwy, a zaangazowanie stuchacza to czynnik fundamentalny
dla osiggniecia celu. Brat mowi o Alicji: ,,Przeciez to mitomanka. Ale z drugiej
strony, tylko ona moze wiedzie¢, co wtedy sie wydarzyto” (fragment stuchowi-
ska). Ta wypowiedz prowadzi do punktu decyzyjnego i koniecznosci dokonania
wyboru — stuchacz moze zdecydowac, czy zapozna sie z jednym ze zwierzen
bohaterki, czy tez przejdzie do rozmowy z Bratem badz Doktorem. Cytat ten
wskazuje na naruszenie maksymy sposobu, poniewaz nie jest w peini jedno-
znaczny — sygnalizujg mitomanie protagonistki przy jednoczesnym zapewnie-
niu, ze wylacznie jej stowa sg gwarantem uzyskania prawdziwych informacji,
cho¢ Alicja ma sklonnosci do konfabulowania, jako jedyna wie, co sie zdarzylo
w Swiecie przedstawionym. Bohaterowie powotujg sie na wspolng wiedze, ktorg
dzielg ze stuchaczem, np.: ,Przypomnij sobie, jak pan doktor uczyl” (fragment
stuchowiska) — zdania tego rodzaju mogg umacniac zainteresowanie opowiescia,
wzmagac cheé¢ odnalezienia sceny, ktora ujawni, co kryje sie pod tezg o wspolnej
wiedzy, jednoczes$nie manipulujac stuchaczem, bowiem informacje te finalnie
nie zostajg mu udostepnione. Dodatkowo bohaterowie przywotujac kolektywna
wiedze postaci i stuchacza-bohatera, zaznaczajg i przypominajg o ich wspolnym
z odbiorcg celu. ,,Czlowiekiem jest tatwiej manipulowac i namoéwic do podjecia
decyzji, ktore idg w kierunku jego dgzen zyczeniowych, niezaleznie od stopnia
ich racjonalnosci” — zwracaja uwage A. Awdiejew i G. Habrajska (2013, s. 4).
Odbiorca interaktywnej opowiesci dazy do wskazanego punktu docelowego,
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co moze przyczyniaé sie do poglebienia mozliwosci manipulacyjnych, jakimi
autor obdarza Doktora, Brata i Alicje. Co wiecej, powolywanie sie na wspdélno-
te, dzielone wiedze i cel, obrazuje chwyt psychologiczny stuzgcy manipulacji:
yudawanie tozsamosci manipulatora z odbiorcami” (Awdiejew i Habrajska,
2013, s. 4). Podkreslanie jednosci zwigksza potencjal manipulacyjny i moze
utrzymywac zaangazowanie stuchacza. Co znamienne dla stuchowiska Alicja
0700, a ulatwiajgce manipulacje, to sposoéb organizacji przekazu tresci.
Jak wskazuje G. Habrajska (2005, s. 120), ,,ubarwianie opisu poprzez stosowa-
nie réznego rodzaju tropow (metafory, por6wnania, hiperbole itd.) pozwala na
Swiadome profilowanie tresci, podkreslanie waznosci wybranych elementow, bez
wskazywania na nie wprost. Hiperbolizacja jest czestym zabiegiem jezykowym
stosowanym w tekscie stuchowiska Teatru Usta Usta Republika. Pojawiajg
sie takie wypowiedzi jak: ,Telefon dzwoni jak oszalaty”, ,Doktor wrzeszczy”,
,2Duzo mordowaliSmy, mieliSmy wieeelkie armaty” (z charakterystycznym
przedtuzeniem stowa i tonem glosu uwypuklajgcym stowo ,wielkie”), ,Z wanny
wystaje wielki czlowiek” (fragmenty stuchowiska). Czesto zdania hiperbolizujace
naruszajg takze maksyme ilosci, poniewaz pojawiaja sie wyliczenia stuzgce
przesadnemu podkresleniu nasilenia badz rozmiaréw zdarzen. Wszelkie opisy
stuzace w dziele audialnym mozliwosci wizualizowania przestrzeni i postaci
Swiata przedstawionego sg w tej opowiesci przerysowane, niemal surrealistyczne.

Podsumowanie

Przytoczone przykilady chwytow manipulacyjnych uzytych w analizowa-
nym shluchowisku interaktywnym bazujg na klamstwie bohaterow w Swiecie
przedstawionym, ktore jest komunikatem ,S§wiadomie przesytanym przez
nadawce, aby stworzy¢ falszywe przekonanie lub wniosek u odbiorcy” (Buller
i Burgoon, 1996, s. 205, za Cantarero, 2019). Wobec tego, wykreowane fatszywe
przeswiadczenie o koniecznosci i mozliwosci podgzania za tropami i denotowa-
nia sens6w dla rozwiklania zagadki stanowi fundament scenariusza dziela,
a dzialania manipulacyjne stuzg osiggnieciu tego efektu i przekonania. Joanna
Hernik (2013, s. 197) zwrocita uwage, ze manipulacja ,,dotyczy osoby, ktora
wykorzystuje techniki perswazyjne, by osiagnac¢ pewne korzysci dla siebie”.
Ze wzgledu na fakt, iz sytuacja komunikacyjna miedzy odbiorcg a dzietem nie jest
typowa relacjg komunikacyjng miedzy ludzmi, trudno méwic o osobie pragnacej
osiggnac¢ dla siebie konkretne korzysci. Mimo to korzysci mozna upatrywac
w samym zaangazowanym, aktywnym odstuchu. G. Habrajska (2005, s. 120)
podkresla, ze ,manipulacja nie musi by¢ dziataniem na niekorzys¢ odbiorcy”.
Badaczka uzupelnia takze, ze ,manipulacje rozpoznajemy dopiero po jej zaist-
nieniy, [...] a nieuswiadomienie sobie proceséw manipulacyjnych wynika z faktu,
ze dobrze przeprowadzona manipulacja tworzy sytuacje, kiedy manipulowany
wierzy w to, ze sam, niezaleznie od wplywow zewnetrznych, podejmuje decyzje”
(Habrajska i Awdiejew, 2013, s. 2—3). W sluchowisku Alicja 0700 odbiorca
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dopiero w trakcie odstuchu moze dostrzec manipulacyjne zabiegi bohaterow.
Interaktywny odstuch opowiesci i konkretyzowanie jej finalnego wybrzmienia,
nawet z uzyciem chwytéw manipulacyjnych w Swiecie przedstawionym, nie
implikuje negatywnych skutkow. Ponadto, opierajac sie na tezie M. Kraski
ukutej na zalozeniu o konwergencji tekstu i czytelnika, mozna domniemywacg,
Ze W momencie rozpoznania przez odbiorce intencji manipulacyjnych (do ktorego
moze doj$¢ przy wielokrotnym odstuchiwaniu dziela, kiedy to stuchacz domysli
sie, ze rozwigzania zagadki po prostu nie ma — sama intencja manipulacyjna
jest ukryta, a jej uyjawnienie wymaga zaangazowania i niejednokrotnego odbio-
ru) nadawcy komunikatu (inaczej niz w relacji miedzyludzkiej, zob. Habrajska,
2005, s. 120) nie nastgpi zerwanie kontaktu. Stuchacz bedacy w konwergencji
z dzielem, chcac by¢ zwodzonym, moze kierowac sie kolejnymi sladami w Swiecie,
ktory symuluje pewng rzeczywistosc.
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Streszczenie

Sztuka stuchowiskowa pozostaje w Scistej relacji ze zmianami technologicznymi.
Powstajg audialne opowiesci interaktywne, ktore, dla swej konkretyzacji, wymagaja
aktywnego odstuchu i dziatan odbiorcy. Stuchowisko staje sie otwartym na wariantywne
mozliwosci odstuchu polem zdarzen, w ramach ktorego tworcy postugujg sie takze dzia-
laniami manipulacyjnymi w Swiecie przedstawionym. Przedmiotem niniejszego tekstu
jest stuchowisko interaktywne Alicja 0700, na podstawie ktorego zostang wskazane
manipulacyjne proby oddzialywania na sluchacza.

“This time I will tell you a true story”.
On manipulating the listener in an interactive radio drama

Summary

Radio art is closely related to technological changes. Interactive audio dramas
are created, which, for their specificity, require active listening and audience action.
The radio play becomes an event space open to varied possibilities of listening, in which
the creators also use manipulative techniques in the presented world. The subject of this
text is the interactive radio play Alicja 0700, based on which manipulative attempts
to influence the listener are identified.
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Wstep

Dyskurs polityczny jest jednym z rodzajow dyskursow i zarazem jednym
z najczesciej stosowanych. Joanna Gajda w swoim tekscie dotyczgcym analizy
dyskursu w badaniach politologicznych (Gajda, 2010, s. 253—-261) definiuje go
jako sposob uzycia jezyka ,w sferze polityki oraz dyskurs elit symbolicznych
na tematy polityczne” (Gajda, 2010, s. 255) i zrownuje go z pojeciem dyskursu
publicznego. Jest to wiec pojecie niezwykle szerokie. Z kolei Paulina Krolikowska
zwraca uwage na trudnosci w zdefiniowaniu samej komunikacji i politycznosci
i stwierdza, ze komunikacja polityczna wymaga stosowania réznorodnych metod
i narzedzi, jako zjawisko interdyscyplinarne (Krolikowska, 2015, s. 66). Autor-
ka opracowania nastepnie wskazuje, ze dyskurs konfliktu, bedacy gatunkiem
politycznym (dyskursu politycznego), ma charakter dynamicznej abstrakcji,
ktora nie odnosi sie tylko do sfery lingwistycznej, ale wymaga uruchomie-
nia kontekstu politycznego czy historycznego (Krolikowska, 2015, s. 164).
W zwigzku z powyzszym w niniejszym artykule zostanie przedstawiony jedy-
nie niewielki wycinek mozliwosci analizy kilku wybranych przyktadéw wypo-
wiedzi i tekstow bedacych elementem dyskursu konfliktu w relacjach Serbii
i Chorwacji w latach 2014—2018. Wskazany w tytule przedzial czasowy wynika
za$ ze zmian politycznych, jakie zaszty w 2014 roku w obydwu krajach, kiedy
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to wybory prezydenckie przegrali kandydaci lewicowi, czy tez centrolewicowil.

W Chorwacji wowczas rozpoczeta sie kampania prezydencka, ktora zakonczy-
la sie zwyciestwem konserwatywnej Kolindy Grabar-Kitarovi¢, kandydatki
chadecji. Z kolei w Serbii premierem zostal Aleksandar Vucié, przedstawiciel
umiarkowanej prawicy, ktory od 2017 roku piastuje stanowisko prezydenta.

Dla politykéow dyskurs jest narzedziem (Gajda, 2010, s. 254), a dla post-
strukturalistow sam fakt komunikacji wigze sie¢ z manipulacjg ze strony wtadzy
(Lokert, 2011, s. 82). Stad postawione w tytule pytanie, czy i w tym przypadku
jest on dla serbskich i chorwackich politykow Sswiadomym elementem gry poli-
tycznej. Odpowiedz bedzie wynikiem analizy materiatu badawczego z uzyciem
kontekstu politycznego, spotecznego i historycznego, w jakich wypowiedzi
te nalezy umiesci¢. Zostalo juz wspomniane, ze w teorii dyskursu poststruk-
turalisci przypisujg mu z definicji zwigzek z wtadza i potrzebe manipulacji.
To jedna z przyczyn wykorzystywania komunikacji i rozmowy przez politykow,
zarowno w relacjach pomiedzy, jak i w kontakcie z potencjalnym wyborca, czy
tez szerzej spoleczenstwem. Dyskurs jest po prostu formg wyrazenia ideolo-
gii politycznej?. Dyskurs konfliktu stuzy takze tym celom, m.in. wywolaniu
poczucia zagrozenia, sporu, rowniez miedzynarodowego, a nawet konfliktu
zbrojnego. Majac na uwadze role stowa, jego sile oddzialywan3, odwolujac sie
do znaczenia stow wypowiadanych zwtaszcza przez przywodcow politycznych,
nalezy mie¢ na uwadze, ze moze ono wywotac¢ konsekwencje, ktorych nadawca
nie zaklada. W stosunkach miedzynarodowych moze by¢ mowa np. o konflik-
cie zbrojnym. ,Szalenstwo” bedzie wiec w tym przypadku oznaczalo ryzyko
zwigzane z mozliwoscig swobodnej interpretacji i reinterpretacji wypowiedzi
politykow. Wpltyw na interpretacje majg takze wspolczesne media oraz fakt
szybkiego rozprzestrzeniania sie informacji w internecie. Skutkiem podjetego
ryzyka moze byé zaognienie relacji bilateralnych Chorwacji i Serbii4.

Do analizy dyskursu najczesciej uzywa sie metody zwanej krytyczng
analizg dyskursu (Critical Discourse Analys), za tworce ktorej uwazany jest
Teun van Dijk (Lokert, 2011, s. 82). Zaklada ona uzycie wiedzy o procesach
politycznych w interpretacji dyskursu konfliktu w zwigzku z tym, ze jest
to zjawisko ,jideologicznie ksztaltowane przez relacje wtadzy oraz walki o wta-
dze” (Lokert, 2011, s. 82). Wypowiedzi, ktore postuzyty za material badawczy,
nie moga by¢ wiec interpretowane bez wskazania szerokiego kontekstu wia-
Sciwych zdarzen politycznych. Cytowane ponizej wypowiedzi mialy, jak kazdy
dyskurs polityczny, zabezpieczy¢ wtadze w relacjach z otoczeniem. Stad ich
rola w dyskursie prowadzonym przez politycznych przywoédcow potgczona jest

1W przypadku Chorwacji byt to Ivo Josipovié¢ wywodzacy sie z Partii Socjaldemokratycznej.
W Serbii co prawda od 2012 roku rzadzit blok Poruszmy Serbie, ale to przyspieszone wybory
w 2014 roku daly wywodzacej sie z niego partii Vucéicia (Serbska Partia Postepowa) wyrazne
zwyciestwo i zakonczyly sie kleskg liberalno-lewicowej partii bylego prezydenta Borisa Tadicia.

2Por. ,[...] discourses make ideologies observable in the sense that it is only in discourse that
they may be explicitly expressed and formulated” (Dijk, 2005, s. 732).

3 Podkresla to wielu znanych badaczy jezyka, np. R. Jakobson (por. Engelking, 2010, s. 51-53).

47 takim stanem rzeczy mamy do czynienia mniej wiecej od przetomu 2016 i 2017 roku.
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czesto z agresywna retoryka®. Przykladem tej ostatniej moze byé poréwnanie
Chorwacji do hitlerowskich Niemiec dokonane przez Aleksandra Vucicia na
poczatku sierpnia 2018 roku (Bajrusi, 2018).

W stosunkach miedzynarodowych mamy do czynienia z wieloScig aktorow
(por. Molo, 2014, s. 69—88). To powoduje, ze politycy dostosowujg tresc i styl
wypowiedzi do wielu potencjalnych odbiorcow. Istotng role odgrywajg w tym
dyskursie takze media, poniewaz: ,,Gl6wna rolg mass mediow jest informowanie
obywateli o aktywnosciach instytucji, rekontekstualizacja i ttumaczenie jezyka
instytucji na ich wlasny”® (Kirvalidze i Samnidze, 2016, s. 168). W przypadku
mediéw na Batkanach cecha, ktora istotnie wplywa na np. analize publicystycz-
ng instytucjonalnej wypowiedzi, jest stopien ich niezaleznosci i sfera pogladow.
Najczesciej sg one zwigzane (poprzez ich wiascicieli) z wladzg lub stosujg autocen-
zure (Burazer, 2018; Freedom, 2017). Tak okreslona przestrzen badan zostanie
przedstawiona na wybranych przyktadach z chorwackich i serbskich mediow.
Sa one emblematyczne dla relacji miedzy Chorwacjg i Serbig w sytuacji sporu
pomiedzy krajami. Wszystkie je charakteryzuje zwiezlosc, hastowosé, a czesto
takze emocjonalno$c. Cecha ta jest niezwykle istotna we wspotczesnych wypo-
wiedziach medialnych przywodcow, gdzie ,w tekstach prasowych politykow obok
jezykowego banatu, utartych wyrazen, widoczne jest dgzenie do oryginalnych
i niecodziennych okreslen, dajacych wyraz emocjom autorow” (Bogotebska, 2012,
s. 51). Znaczenie mediow w promowaniu okreslonego dyskursu, Swiatopogladu
i kreowaniu tozsamosci jest trudne do przecenienia, poniewaz ,media mogg by¢
narzedziami demokratycznego réwnego dostepu [...] i selekcjonowanego przez
mechanizmy polityczne i ekonomiczne” (Mikulowski Pomorski, 2012, s. 257).
Politycy korzystaja wiec z nich najczesciej Swiadomie dla osiggniecia swojego
celu politycznego. Media spotecznosciowe sprawity, ze dotychczasowy odbiorca
przekazu medialnego bierze czynny udziat w ksztaltowaniu tegoz przekazu
i zwiekszaniu jego zasiegu (Mikutowski Pomorski, 2012, s. 258)7.

Analiza wypowiedzi politykow da odpowiedz na pytanie, czy sg one wynikiem
»szalenstwa”, czy jednak wyrachowanej gry politycznej. W pierwszym przypad-
ku na takg interpretacje wskazywalby pozytywny model Jurgena Habermasa
zakladajacy jednak, ze o dyskursie mozemy moéwic jedynie w przypadku, ,gdy
strony dgzg do porozumienia” (Gajda, 2010, s. 254). Tytulowg ,,metode” zaklada-
laby z kolei interpretacja dyskursu jako obszaru przejawu wladzy znana z prac
Michela Foucaulta i Pierre’a Bourdieu (Gajda, 2010, s. 254). W podsumowaniu
wskazane zostang tez potencjalne konsekwencje takiego dyskursu konfliktu.

5 Zwigzana jest z nig wyrazna argumentacja, ktorej role podkresla Gajda (2010, s. 254).

6 W oryginale: ,the main functions of mass media is informing the citizens on the activities
of the institutions, recontextualizing and translating institutional language into a language
of their own” [thum. moje — MK].

7 Jerzy Mikulowski Pomorski nazywa to przejsciem od stanu konsumenta do prosumenta
(Mikutowski Pomorski, 2012, s. 258).
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Dyskursy konfliktu i pojednania miedzy Chorwacja i Serbia
od lat 90. do 2014 roku

Dyskurs wystepujacy w relacjach miedzy Chorwacjag i Serbig w XXI wieku
jednoznacznie zwigzany jest z konfliktem z poczatku lat 90. ubieglego stu-
lecia. Determinuje on stosunki bilateralne, zaréwno w kontekscie dyskursu
pojednania (por. Hebda, 2018, s. 204), jak i dyskursu konfliktu. W latach
90. oficjalne spotkania 6wczesnych przywodcow ograniczaly sie do rozmow
W sprawie porozumienia pokojowego. Ostatecznie podpisali je m.in. prezydent
Chorwacji Franjo Tudman i przywodca Jugostawii, w sklad ktorej wchodzita
Serbia, Slobodan Milosevi¢. Napiete i nieprzyjazne relacje zakonczyta smieré
Tudmana i obalenie Milosevicia (por. Hebda, 2018, s. 199). W jednym i drugim
kraju wladze przejely wowczas partie opozycyjne, ktore dostrzegaly koniecz-
nos¢ dialogu, a intensyfikacja bilateralnych stosunkow trwata do mniej wiecej
2008 roku, kiedy Serbia skupita sie na problemie niepodlegtosci Kosowa. Sytuacje
pogorszyto zas uznanie tego panstwa przez Chorwacje (Hebda, 2018, s. 204).

W 2010 roku doszlo do waznego spotkania prezydenta Serbii Borisa Tadicia
z chorwackim prezydentem Ivo Josipoviciem. Panowie spotkali sie we wschodniej
Chorwacji, gdzie Tadi¢ przeprosit za zbrodnie dokonane przez Serbow w miej-
scowosciach Vukovar i Ovcara (Dannenberg i Levitz, 2010). Przez chorwackich
politykow rozmowy te zostaly uznane za ,historyczne wydarzenie” (B92, 2010).
Jednoczesnie obydwaj prezydenci podkreslili, ze chcg ,rozwigzac problemy
z przeszlosci” (Gruhonji¢, 2010). Taka postawa Josipovicia byta w chorwackiej
polityce akceptowana jedynie do momentu wstgpienia tego kraju do Unii Euro-
pejskiej. Juz po przyjeciu do Wspdlnoty Chorwacja zmienita kurs i jej polityka
zostala ,zorientowana na obrone interes6w narodowych” (Hebda, 2018, s. 205)

Dyskurs konfliktu jednak nie znikngt z wzajemnych relacji mimo prob zin-
tensyfikowania dialogu. Resentymenty i konflikty powracaly systematycznie
w medialnych przekazach. W przypadku strony chorwackiej byto to np. pojawie-
nie sie piosenek ustasowskich, hasta ,Za dom spremni!” podczas uroczystosci
rocznicowych akcji ,Oluja” w Kninie w 2016 roku (Pavi¢, 2016) czy sprawa
ewentualnego zablokowania czlonkostwa Serbii w UE, jesli ta pierwsza nie
wyjasni doglebnie sprawy zbrodniarzy wojennych. Po stronie serbskiej jako
przyczyne napiec i element dyskursu konfliktu wskazywano np. spalenie flagi
chorwackiej przez nacjonaliste Vojislava Seselja (Arezina i Kristovié, 2015).

Czy w tym szalefistwie jest metoda? Analiza KAD wybranych
przykladow wypowiedzi politykoéw chorwackich i serbskich
od 2014 roku

W grudniu 2014 roku odbylta sie pierwsza tura wyborow prezydenckich,
ktorag wygral nieznacznie Ivo Josipovic, a jego kontrkandydatka byta Kolinda
Grabar-Kitarovié. W drugiej turze zwyciezyla jednak byla minister spraw
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zagranicznych i integracji europejskiej. Jej rodzimg partig jest Chorwacka
Wspolnota Demokratyczna (Hrvatska Demokratska Zajednica, HDZ), ktora
rzgdzila krajem w latach 90. XX wieku. Organizacja przeszia jednak od tego
czasu pewng przemiane ideowag — od nacjonalizmu w strone centroprawicy.
Jeszcze jako czltonkini rzagdu K. Grabar-Kitarovi¢c w 2005 roku podkreslata,
ze ,wspotpraca Serbii i Chorwcji jest kluczowa dla pokoju w regionie” (Hebda,
2018, s. 231). Aleksandar Vuéi¢ w tym samym roku zwyciezyl zdecydowanie
w wyborach parlamentarnych i zostal premierem. Jego Serbska Partia Postepo-
wa (Srpska Napredna Stranka, SNS) co prawda rzagdzila juz od 2012 roku, ale
z niewielkg wiekszoscig w koalicji. SNS to partia konserwatywna i populistyczna,
o proeuropejskim nastawieniu, cho¢ wywodzaca sie z partii nacjonalistyczne;j.
Lata 2014—2015 okazaty sie tez nieudane dla politykow lewicowo-liberalnych.
W Chorwacji porazke poniost dotychczasowy prezydent Ivo Josipovié z Partii
Socjaldemokratycznej, za§ w Serbii kleski doswiadczyt byly przywodca kraju,
Boris Tadic.

Zmiana sytuacji politycznej i przejecie wtadzy przez konserwatywng pra-
wice mogty rokowaé negatywnie, jesli chodzi o wzajemne relacje. Okazalo sie
jednak, ze K. Grabar-Kitarovi¢ i A. Vucicia laczy pewna wiez. Z jednej strony
sg oskarzani o nacjonalistyczne wypowiedzi, z drugiej nawigzali dobre relacje
osobiste®. Owczesny premier Serbii przybyt choéby na zaprzysiezenie nowej
chorwackiej prezydent. Przywodcy sgsiednich, kiedys zbrojnie walczgcych
krajow odbyli kilka spotkan dwustronnych. Jedno z nich zostato zorganizowa-
ne w Dalju na moscie tgczgcym obydwa kraje (Glas Slavonije, 2016). Ostatnie
spotkanie miato miejsce w sytuacji narastajgcej niecheci do Vucicia ze strony
chorwackiego rzadu i spoleczenstwa w lutym 2018 roku (Bogdani¢, 2018).
W dobrych relacjach nie przeszkadzal nawet fakt zaangazowania serbskiego
premiera, a potem prezydenta, w czasach mlodosci w rezim Milosevicia i partie
Seselja (Ciric, 2018). Z kolei prezydent Chorwacji jeszcze w kampanii wyborczej
atakowata Serbie w sprawie mniejszosci chorwackiej w tym kraju (1.D., 2014).

Wypowiedzi A. Vucicia i K. Grabar-Kitarovi¢ w latach 2014-2018 mimo
ich dobrych relacji osobistych wyraznie wpisywaly sie w dyskurs konfliktu.
Ich konteksty, zgodnie z KAD, wskazujg, w jakim celu politycy ci uzywali
przykladowej formy i tresci wypowiedzi, akcentujgc jedne, a odsuwajac inne
elementy. Oboje nie atakowali nigdy siebie personalnie, ale wskazywali swo-
im potencjalnym wyborcom na zagrozenia po drugiej stronie granicy lub tez
krytykowali sgsiadow.

Jedng z pierwszych wypowiedzi nowej chorwackiej prezydent bylo stwier-
dzenie adresowane do serbskich wladz: ,Musicie uznaé Kosowo™ (Telegraf,
2015), cho¢ byta swiadoma mozliwosci wystapienia negatywnych reakcji strony

8 Takze w czasach konfliktu zbrojnego wskazywano na szczegélne relacje oparte na wspél-
nych interesach pomiedzy 6wczesnym prezydentem Chorwacji Franjo Tudmanem oraz prezy-
dentem Serbii Slobodanem Miloseviciem. Potwierdzeniem tych plotek miata by¢ mapka podziatu
Bosni wydrukowana przez brytyjski ,Times” w 1995 roku, co opisuje Slavenka Drakulic¢ (1999,
s. 186-187).

9W oryginale: ,Treba da priznate Kosovo” [ttum. moje — MK].
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serbskiej pozostajacej w sporze z niepodleglym Kosowem i odmawiajacej jego
uznania mimo presji czesci spotecznosci miedzynarodowej. W tym samym czasie
oswiadczyla tez, ze Serbowie w Chorwacji to po prostu prawostawni Chorwaci,
nawet jesli etnicznie czujg sie Serbami, to tak stanowi chorwackie prawo (Blic,
2015). Reakcje politykow serbskich z SNS byly jednak dos¢ powsciggliwe.

Taka retoryka chorwackiej polityk pozwolila pogtebia¢ Aleksandrowi Vuci-
ciowi wrazenie bardziej umiarkowanego polityka na arenie miedzynarodowe;j.
Pomaga w tym nieprzejednana postawa chorwackiej prawicy w sprawie sporu
o ksztalt Boséni i Hercegowiny. Wynika on z problemu, jakim jest zakwestiono-
wanie przez Sad Konstytucyjny systemu wyborczego do Izby Narodéw Bosni
i Hercegowiny, czyli izby wyzszej parlamentu (Sandi¢-Hadzihasanovi¢, 2018).
Partie narodowosciowe nie mogg od blisko dwoch lat porozumie¢ sie w tej spra-
wie ze soba. Przy tej okazji Chorwacja proponuje zmiany na rzecz chorwackiej
spolecznosci. W wypowiedziach medialnych K. Grabar-Kitarovi¢ podkresla
che¢ zrownania w prawach Chorwatow z Serbami w Bosni i Hercegowiny,
moéwigc: ,Uwazam, ze fakt, ze Chorwacja naprawde walczy o konstytucyjng
réwno$é Chorwatow w BiH jest niezwykle wazna”10 (Matié, 2018). Jej posta-
wa jasno wynika z poszukiwania poparcia wsréd Chorwatéow w Bosni, ktorzy
maja prawo glosowac. W 2015 roku zwyciezyta glosami wlasnie tej spolecznosci
(Gataric¢ i in., 2015). Aleksandar Vuci¢ od blisko dwoch lat powtarza z kolei,
ze jedno$c BiH jest niepodwazalna. Serbia jednoznacznie wspiera porozumienie
z Dayton, zdaniem jej prezydenta ,konstytucyjnosc¢ i rownosc¢ trzech narodow,
jak powiedziala prezydent Grabar Kitarovié, a takze jednoczesne istnienie
dwoch entitetéow w BiH. Oczywista jest tez integralnosé terytorialna BiH”1!
(I. Ba., 2018). Dzieki takiemu stanowisku uchodzi zaréwno dla witadz Bosni
i Hercegowiny, jak i Unii Europejskiej za bardziej umiarkowanego partnera
1z pewnoscig obniza wplywy chorwackie we Wspoélnocie. Odnoszac sie jednak
do kontekstu, nalezy wskaza¢, ze obecna konstytucja gwarantuje mniejszosci
serbskiej w Bo$ni i Hercegowinie wlasng federacyjng Republike Serbska (Ko-
rzeniowska-Wiszniewska, 2011, s. 343).

Innym przyktadem wpisujgcym sie¢ w dyskurs konfliktu jest tzw. afera
,Cokolinda”. Podczas spotkania z dzieémi weteranéw wojny z lat 90. XX wieku
prezydent Chorwacji rozdala dzieciom serbskie czekoladki. Po zakonczeniu
wizyty 1 ataku czesci chorwackich politykow oSwiadczyla, ze nie wiedziala,
iz czekolada jest serbska, a cala sprawa musi wynikac z przektadania czekola-
dy do zle oznakowanych pudetek (Telegraf, 2015). Media kpily z oburzenia na
serbskie czekoladki niemal w catej Europie (K.K., 2016). Reakcja Aleksandra
Vucicia byla szybka i zdystansowana: ,Moglem takze ja dzisiaj zagrac, przy-
nie$¢ bajaderki Krasa, cokolwiek, ale oczywiscie tego nie zrobitem, bo daleko
mi do trikéw i populizmu. Chorwackie produkty do nas i normalnie docierajg

10 W oryginale: ,Drzim da ¢injenica da se Hrvatska doista bori za konstitutivnu jednako-
pravnost Hrvata u BiH jest iznimno bitna” [ttum. moje — MK].

11'W oryginale: ,konstitutivnost i jednakopravnost tri naroda, kako je to rekla i predsjed-
nica Grabar Kitarovi¢, kao i istodobno postojanje dva entiteta u BiH. Razumije se i teritorijalni
integritet BiH” [tlum. moje — MK].
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i normalnie przejezdzajg i nie mamy z nimi zadnego problemu”1? (AlJazeera
Balkans, 2016). Prezydent Serbii Tomislav Nikoli¢ z kolei stwierdzil, ze oswiad-
czenie K. Grabar-Kitarovic¢ to przyklad niecheci Chorwatéw do Serbow. Alek-
sandar Vulin, minister turystyki, stwierdzil: ,Nie moge zrozumiec jak to jest,
ze czekolada wyprodukowana w Serbii to wieksze zto od flagi Ustasy pod
ktorg fotografowata sie niedawno Kitarovic, a z czego sie¢ nie wytlumaczyla,
ani tez nie miala potrzeby wyttumaczyc¢ dlaczego w Jasenovcu pojawit sie po-
mnik, na ktorym zostalo umieszczone pozdrowienie ustasowskie »Dla ojczyzny
gotowi«’13 (Srna, 2016). Chodzilo mu o flage, ktora K. Grabar-Kitarovié
trzymala wraz z profesorem uniwersytetu w Toronto. Jej rzecznik odmowit
wowczas komentarza (AlJazeera Balkans, 2016). Sprawa flagi ustasowskiej
wpisala sie takze w dyskurs konfliktu miedzy obydwoma krajami, zwazywszy
ze w przypadku wspolczesnych mediow przekaz moze nie zawierac stow, a miec
charakter jedynie multimedialny.

To, co szczegolnie rézni obydwie strony, to historia. Przykladem jest kwe-
stia pomnika w Jasenovcu (Milekic, 2017), postaci Alojzija Stepinaca (PolSak
Palatinus, 2017) i szacunku do partyzantki antyfaszystowskiej, co dla czesci
Chorwatéw jest problematyczne ze wzgledu na NDH (Dusek, 2017). Brak
zdecydowanej reakcji stuzb chorwackich wobec profaszystowskich demonstracji
w dzien pamieci ofiar faszyzmu by} przyczyng przestania przez Vucicia listu
do szefa Komisji Europejskiej. Premier Serbii wskazywat, ze Chorwaci prowa-
dza antyserbska polityke — ,prowadzona jest otwarcie antyserbska polityka”l®
(Krasnec, 2016). W jego opinii wtadze Chorwacji blokowaty bez wyraznych
powodéw czltonkostwo Serbii w UELS, kiedy tymczasem celem rzadu serbskiego
jest pokdj w regionie, a nie ,czarne koszule”. ,Co zrobiliémy zle? Co zrobilisSmy?
Najgorsze obelgi bez przyczyny. Przemilczymy to wszystko, ale nie przemilczymy
stawiania pomnikow terrorystom. Serbia sprzeciwiala sie zaréwno terroryzmowi
jak i faszyzmowi”17 pisal (Beta, 2016). Tym listem liczyt przede wszystkim
na krytyke Chorwacji ze strony Komisji. Chcial pokazac¢ najpewniej, w zwigzku

12W oryginale: ,Mogao sam i ja danas da se igram, da vam donesem Krasove bajadere, bilo
sto, ali namjerno to nisam uéinio jer mi nije do trikova i do populizma. Kod nas hrvatska roba
i normalno dolazi i normalno prolazi i mi nemamo problema s tim” [ttum. moje — MK].

13 W oryginale: ,Ne mogu razumjeti kako je to ¢okolada proizvedena u Srbiji veée zlo od
ustaske zastave pod kojom se Kitarovi¢ nedavno slikala, a zbog ¢ega se nije ispricala, kao Sto
nije osjetila potrebu da se isprica ni zato sto se na jasenovackom stratistu pojavio spomenik na
kojem pise ustaski pozdrav »Za dom spremni«” [ttum. moje — MK].

14 NDH (hr. Nezavisna Drzava Hrvatska, Niezalezne Panstwo Chorwackie) to twér powstaty
po zajeciu Jugostawii przez III Rzesze w 1941 roku. NDH znajdowato si¢ w sojuszu z Hitlerem,
byto panstwem marionetkowym. Krotko po powstaniu utworzyto obozy koncentracyjne dla mniej-
szosci m.in. zydowskiej, romskiej i serbskiej. Na czele panstwa stal Ante Paveli¢, przywddca
chorwackich faszystow (ustaszy), ktory wczesniej przebywat na emigracji we Wioszech.

15 W oryginale: ,vodi [se] ogoljena antirspska politika” [ttum. moje — MK].

16 Chorwaci zablokowali negocjacje, domagajac sie specjalnych zapiséw w serbskim ustawo-
dawstwie i w traktacie akcesyjnym w zakresie $cigania zbrodniarzy wojennych. Unia przyjeta
ostatecznie kompromisowe zapisy (Milekic i Dragoljo, 2016).

17W oryginale: ,,Sta smo mi naopako uradili? Sta smo napravili? Najprljavije uvrede bez &in-
jenica. Na sve to ¢emo da c¢utimo, ali necemo da precutimo na podizanje spomenika teroristima.
Srbija se pobunila i protiv terorizma i fasizma” [ttum. moje — MK].
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z pewnym zastojem w negocjacjach z UE, ze Unia broni Serbii nawet przed jej
cztonkami. List byt pelen prostych chwytow erystycznych jak nagromadzenie
pytan do ,stuchaczy”, czyli argumentum ad auditorem (por. Kukieta, 2010, s. 85).
Wykorzystanie tego chwytu, proba prezentacji czarno-bialego swiata i lokal-
nego kontekstu historycznego wyraznie wskazuje na wewnetrznego adresata.
Jean-Claude Juncker odpowiedzial jednak jedynie wezwaniem obydwu krajow
do powrotu do konstruktywnej wspotpracy (B.V., 2016). Sukces Vucicia byt wiec
czesciowy, poniewaz mimo wymierzenia tresci w Chorwacje, ktora zareagowata
na list negatywnie, Unia nie skrytykowala sgsiada Serbii.

Vuci¢ dokonuje jednoczesnie reinterpretacji symboli zakorzenionych w serb-
skiej polityce od lat 90. XX wieku. Europa Zachodnia nie jest juz symbolem
niebezpieczenstwa, a partnerem i moze by¢, co sugeruje list do Junckera, obroncg
przed chorwackim nacjonalizmem. Podobnie granice etniczne nie majg juz dla
serbskiego prezydenta charakteru ,naturalnego”, gdzie ,ukazujac zbiorowosc na-
rodowa, czesto jako tworzywo stosuje sie elementy geografii” (Colovié, 2001, s. 41).
Vucic oddziela zbiorowos$¢ narodowg od granic panstwowych, podkreslajac przy-
nalezno$¢ Serbow nie tylko do Serbii, ale i do Chorwacji i okreslajac granice
Serbii jako przynalezne réznym narodom — ,Serbia jest wystarczajgco duza
idla was i dla wszystkich drugich narodow, ktore w niej mieszkajg i nie potrze-
bujemy jej wiekszej terytorialnie, potrzebujemy jej silniejszej”!8 (Jutarnji.hr,
2016). Postuguje sie wiec z jednej strony tymi samymi symbolami co nacjonalisci,
ale zmienia ich warto$¢, probujgc w ten sposéb zmienic takze spoteczng wizje
i zlagodzi¢ nieco dyskurs wewnetrzny. Na zewnatrz wcigz jednak ,prowokuje”
chorwackich politykow, ktorzy wysuwajg oskarzenia o niespgjnosé serbskiej
polityki (Hebda, 2018, s. 238).

Podsumowanie

Przywolane przyklady medialnych wypowiedzi analizowane z uzyciem
krytycznej analizy dyskursu wskazujg na istnienie dyskursu konfliktu
w relacjach Serbii i Chorwacji, cho¢ nie wyczerpujg problematyki. Dzisiejszy
charakter mediow wymusit na politykach pewng specyfikacje formy i tresci
wypowiedzi w ramach prowadzonego dyskursu, w zwigzku z czym dominuje
forma, ktora pozwala na tatwe i szybkie przekazywanie informacji, takze
w formie haslowej, np. poprzez media spotecznosciowe. Korzystanie z metafor
czy pytan retorycznych sprzyja dyskursowi konfliktu, poniewaz daje wigksze
mozliwosci interpretacji. Zaréwno serbscy, jak i chorwaccy politycy wykorzy-
stujg dyskurs konfliktu pomiedzy obydwoma krajami do instrumentalnej ma-
nipulacji w polityce wewnetrznejl®. Prowadzony przez nich dyskurs polityczny
stanowi ,kompleksowy fenomen spoteczno-polityczny” (Lokert, 2011, s. 86).

18 W oryginale: ,Srbija je dovoljno velika i za vas i za sve druge narode koji u njoj Zive
i ne treba nam teritorijalno veéa, treba nam jaca” [ttum. moje — MK].
19 Wskazywal na te instrumentalnosé juz Carl Schmitt (Karolczuk, 2010, s. 78).
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Swiadezy o tym wieloéé czynnikéw i adresatéw, czy uczestnikéw. Poprzez me-
dia chorwaccy i serbscy politycy adresujg swoje wypowiedzi przede wszystkim
do odbiorcy wewnetrznego, a ten jest etnicznie stosunkowo jednorodny. Zadanie
wzbudzenia poczucia zagrozenia poprzez atakowanie wroga lub podkreslenie
swojej wyjatkowosci jest wiec utatwione, a owo poczucie zagrozenia ,pozwala
zjednoczy¢ grupy spoteczne” (Karolczuk, 2010, s. 81). Potencjalny problem doty-
czgcy niecheci wyborcy o nieugruntowanej tozsamosci etnicznej ma charakter
marginalny. Nawet pomimo obecnosci serbskiej mniejszosci w Chorwacji czy
regionu autonomicznego Wojwodiny w Serbii. W przypadku ojczyzny K. Gra-
bar-Kitarovi¢ przyczyna jest niewielki udzial tej spotecznosci w ogolnej liczbie
mieszkancow i postepujaca migracja (Munjin, 2017). Aleksandar Vuci¢ unika
zas konfliktu z mniejszoscig wegierskg w Wojwodinie i muzulmanska w San-
dzaku (por. Jagieto-Szostak, 2013, s. 254—261).

Wplyw tych z reguty krotkich i prostych komunikatow zwigksza kontekst
konfliktu lat 90. XX wieku, ktory pozostaje zywy w pamieci. Dodatkowo teksty
prasowe, odpowiednio ilustrowane, sg dzis podstawowym zrodlem informacji.
Kontekst wiec musi by¢ prosty, no$ny i znany jak najszerszemu gronu odbior-
cow. Dyskurs ten charakteryzuje tez tendencja do szybkiej wymiany kroétkich
komunikatéw, co dobrze ilustruja powyzsze przyktady. Ich analiza jednoznacznie
wskazuje w zwigzku z tym, ze wlasciwsze jest podejscie Bourdieu i Foucaulta,
poniewaz wszystkie wypowiedzi majg na celu narzucenie pewnej interpretacji
rzeczywistosci (np. list do Junckera) lub sg formg przemocy symbolicznej (ko-
mentarz dotyczacy czekolady serbskiej).

Od lat wptyw dyskursu konfliktu i zwigzanej z nim retoryki na zachowa-
nia wyborcow potwierdzaja wyniki badan m.in. w odniesieniu do propagandy
wykorzystywanej przez wtadze USA przed wyborami w latach 40. XX wieku
(Mikutowski Pomorski, 2012, s. 164—-166). Przytoczone przyklady jednoznacznie
wskazujg na cel perswazyjny uzycia zaprezentowanych sformulowan, umieszczo-
nych w szerszym kontekscie politycznym i adresowanych do wiasnych wyborcow.
Wskazuje na to takze wyjatkowa w relacjach dwustronnych wspotpraca dwoch
gtownych aktorow tego dyskursu, prezydentéow Chorwacji i Serbii. Wplywa
to jednak niekorzystnie na wzajemne relacje na poziomie spoleczenstwa, co moze
powodowac narastanie podzialow. W ostrzejszym wymiarze zjawisko dyskursu
konfliktu byto jednym z elementow wojny w bylej Jugostawii w latach 90. Mozna
wiec to narzedzie polityki okresli¢ jako niebezpieczne. Dyskurs jednak np. dla
Michela Foucaulta jest z natury rzeczy narzedziem wtadzy, poniewaz stuzy
narzucaniu znaczen (Szacki, 2002, s. 905). Skutki negatywne to takze niechec
zagranicznych inwestoréw obawiajgcych sie ponownego wybuchu konfliktu
(a obydwa kraje inwestycji potrzebuja) i ostabienie wtasnej pozycji w Unii Eu-
ropejskiej. Cho¢ tutaj Aleksandar Vuci¢ duzo umiejetniej stara sie rozgrywac
spory, chcae odgrywac role dobrego aktora w kontrze do ztej Chorwacji. Moz-
na wiec stwierdzi¢, ze ryzykowne wypowiedzi przynoszg oczekiwany skutek
w polityce wewnetrznej. Prezydenci Serbii i Chorwacji cieszg sie wcigz wysokim
zaufaniem spolecznym i dobrymi wynikami w wyborach (takze w przypadku
ich zaplecza partyjnego). Kwestig sporng pozostajg jednak dtugofalowe skutki
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spoteczne, poniewaz dyskurs konfliktu jest przeciwienstwem dialogu i tworzy
w spoleczenstwie poczucie zagrozenia.

Wiktor Hebda zwraca uwage, ze pojednanie to ,wielkie wyzwanie” dla
obydwu panstw (Hebda, 2018, s. 204). Dialog zas jest jedng z koniecznych form
niwelowania niecheci tych narodéow po wojnie w bytej Jugostawii. Pozwolitby
tez na pogtebienie wspolpracy ekonomicznej i politycznej z korzyscig zaréwno
dla Serbii, jak i Chorwacji. Mimo ze nie mamy do czynienia ze skrajnie agre-
sywnag retoryka, czego przyczyng sa zwigzki obydwu panstw z UE, to dyskurs
konfliktu wcigz nie zostat zastgpiony w pelni dyskursem pojednania. Polityczne
przekonanie, ze spor jest skuteczny jako narzedzie polityki wewnetrznej, spra-
wia, ze politycy po obydwu stronach granicy nie zaniechali korzystania z niego
(Stetin, 2018) mimo istniejacych podstaw do dialogu2®. Potrzeba zwyciestwa
w najblizszych wyborach wydaje sie wiec kluczem do zrozumienia obecnosci
dyskursu konfliktu w chorwacko-serbskich stosunkach, nawet za cene pogte-
bienia podziatéw miedzy narodami.
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza dyskursu konfliktu w relacjach bilateralnych Chor-
wacji i Serbii, wskazanie, czy tamtejsi politycy wykorzystuja go Swiadomie, oraz jakie
mogg by¢ potencjalne konsekwencje ich dzialania. Krytyczna analiza dyskursu jest
interdyscyplinarng metodg badawczg z pogranicza jezykoznawstwa i nauk spotecznych.
W zwigzku z tym najwazniejszg czescig artykutu bedzie umieszczenie wypowiedzi
politykow w szerszym kontekscie spoleczno-politycznym, relacji miedzynarodowych
oraz sytuacji wewnetrznej w tych dwoch krajach. Kluczowym materialem poddanym
analizie bedzie retoryka prezydenta Serbii Aleksandra Vucéicia i jego $rodowiska i bytej
prezydent Chorwacji Kolindy Grabar-Kitarovic.

Is there a method in this madness?
Discourse on the conflict in relations between Croatia and Serbia
2014-2018

Summary

This article analyses the conflict discourse in bilateral relations between Croatia and
Serbia to determine whether local politicians use it deliberately and what the potential
consequences of their actions are. Critical discourse analysis is an interdisciplinary
method approach in linguistics and social sciences. The most important part of the article
is to place the statements of politicians in a sociopolitical context of the international
relations and the internal situation in the two countries. The key material to be analysed
will be the rhetoric of the current Serbian president A. Vuci¢ and his followers and the
former president of Croatia, K. Grabar-Kitarovic.
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Wstep

Za egzemplifikacje dziatan w obszarze kultury filmowej uzna¢ mozna
organizacje festiwali. Jest to zjawisko niejednorodne — obejmujgce zarazem
male przeglady i wielkie imprezy, majace juz teraz dtuga historie i tradycje
(np. festiwal w Wenecji czy Cannes). Choc¢ znaczenie tych ostatnich dla srodowiska
filmowego jest konstytutywne, nie sposob deprecjonowac wydarzen kameralnych
czy specjalistycznych, czesto powstajacych jako rewers gwarantujacy obdarzenie
nalezytg uwagg zjawisk niszowych badz tematycznych, na ktorych zglebianie
i celebracje istniegje zapotrzebowanie (Gizycki, 2016, s. 22). W Polsce odbywa
sie wiele imprez, m.in.: poswieconych konkretnym tematom (Miedzynarodowy
Festiwal Filmow Przyrodniczych im. Wtodzimierza Puchalskiego), skupionych
na formacie (Krakowski Festiwal Filmowy bedacy konkursem filméw krotko-
metrazowych z historig siegajgca 1961 roku) czy miejscu pochodzenia obrazu
filmowego (Azjatycki Festiwal Filmowy Pie¢ Smakoéw prezentujacy produkcje
z Dalekiego Wschodu). Kazdy z tych przegladéow oferuje odbiorcom skonkrety-
zowang tematyke. Wérod wymienionych przeze mnie rodzajow przedsiewziec
mozna takze wskazac festiwale poswiecone sztuce animacji.
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Cel i metodologia badawcza

Marcin Gizycki, zastanawiajgc sie nad rozwojem imprez artystycznych
z obszaru animacji, w tytule tekstu stawia pytanie Co czyni dzisiejsze festiwale
animacji tak odmiennymi, tak pociggajgcymi? Wedlug autora wydarzenia
skupione wokodt produkceji animowanych stuzg wyemancypowaniu sie tego
rodzaju formy filmowej i podkresleniu jej artystycznych zalet w czasach, kiedy
widzowi dostarczane sg przede wszystkim pelnometrazowe filmy fabularne lub
w przypadku animacji, filmy produkcji Disneya (Gizycki, 2016, s. 19). Festiwal
filmowy staje sie alternatywng droga dystrybucji, ale takze miejscem promo-
¢ji i szukania inwestoréw dla produkcji (Adamczak, 2016, s. 29-31). Czesto
jest jedyng platformg, dzieki ktorej mozna zobaczy¢ krotkometrazowe filmy
animowane kierowane do widza dorostego. Wyrdzniajgca sie inicjatywg, m.in.
z powodu doboru repertuaru oraz miejsca organizacji konkursu, jest Ogolnopolski
Festiwal Animacji O!'PLA, organizowany od 2013 roku przez Piotra Kardasa.
Temu festiwalowi chciatabym poswieci¢ uwage w niniejszym tekscie.

Poprzez zaprezentowanie symptomatycznych zasad organizacji festiwalu
filmowego i skonfrontowanie ich z regutami realizacji Festiwalu O! Polskiej
Animacji, parafrazujgc tytul tekstu M. Gizyckiego, zastanowie sie: co czyni
festiwal O!PLA tak odmiennym, tak pociggajgcym? W ponizszym artykule
postaram sie odpowiedzie¢ na to pytanie, wskazujgc na nietypowe metody
organizacji wydarzenia. Nakresle dzialania, jakie przyblizyly Piotra Kardasa do
stworzenia inicjatywy, opisze cel festiwalu i narzedzia pomocne w jego realizacji.
Poswiece uwage niezaleznosci finansowej przedsiewziecia oraz oryginalnosci
w doborze lokalizacji i podej$ciu do widza festiwalowego. Ponadto przedstawie
strukture O!PLA, sposoby pozyskiwania filmow oraz dzialania dodatko-
we, towarzyszgce imprezie. Studium przypadku Ogoélnopolskiego Festiwalu
Animacji to proba analizy metod organizacji wydarzenia po$wieconego niszo-
wemu zjawisku, w konfrontacji ze strategiami realizacji festiwali opisywanymi
przez badaczy kultury filmowej. O!PLA na tle prezentowanych do tej pory badan
z zakresu festival studies jawi sie jako osobliwy, ale tez unikatowy i nieszablo-
nowy przyklad festiwalu wpisujgcego sie w ogdlne ramy i reguly organizacji, ale
na wlasnych zasadach, co postaram sie udowodnic. Ponizsze case study zostato
opracowane na podstawie przeprowadzonego przeze mnie wywiadu poglebio-
nego z Piotrem Kardasem z lipca 2020 roku, ktorego celem bylo odtworzenie
historii festiwalu i poznanie narzedzi planowania Ogo6lnopolskiego Festiwalu
Animacji. Istotnym zrédlem informacji jest rowniez archiwum organizatora
oraz strona internetowa i facebook’owa wydarzenia. W artykule skupie sie
na latach 2013-2020, nie uwzgledniajac 9. edycji z 2021 roku.
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Kroétka historia wybranych festiwali filméw animowanych

Pierwszymi przegladami zwigzanymi z animacjg byly sekcje lub wydarze-
nia towarzyszgce wielkim imprezom artystycznym. Bruno Edera (1997) jako
miejsce narodzin inicjatyw zwigzanych z filmem animowanym podaje festiwal
w Cannes w 1946 roku, w ramach ktorego odbyt sie Pierwszy Miedzynarodowy
Festiwal Filmow Animowanych. Edera (1997) wspomina takze o pojedynczej
stronie reklamowej z 6 maja 1955 roku, zatytutowanej ,,Hold pionierom animacji”,
dotyczacej 8. edycji festiwalu w Cannes. Tekst z broszury zapowiadal manife-
stacje bedgca poczatkiem ogélnoswiatowego ruchu na rzecz uznania znaczenia
obecnosci filmu animowanego podczas wydarzen filmowych. Podjete wowczas
dziatania doprowadzity do zorganizowania Pierwszych Miedzynarodowych Dni
Animacji [JICA] odbywajgcych sie w ramach 9. Festiwalu Filmowego w Cannes
w dniach 25 kwietnia — 4 maja 1956 roku. Druga edycja miata miejsce dwa lata
pozniej. Pierwszym festiwalem niezaleznym od innych wydarzen, po§wieconym
stricte filmowi animowanemu, jest festiwal w Annecy. Od 1960 roku odbywat
sie w formie biennale, a od roku 1998 jest przegladem corocznym, istniejgcym
do dzisiaj (Edera, 1997).

W Polsce jedng z najstarszych inicjatyw zwigzanych z filmem animowanym
jest Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Etiuda&Anima, ktory w swoim pro-
gramie zawiera studenckie etiudy fabularne i dokumentalne, ale udostepnia
rowniez przestrzen malym formom animowanym. Etiuda&Anima promuje
tworczos¢ studentow szkot filmowych i artystycznych, profesjonalistow i auto-
row niezaleznych z calego Swiata. Podczas wydarzenia prezentowane sg filmy,
ktore nie trafiajg do regularnej dystrybucji, zaréwno kinowej, jak i internetowe;j.
Festiwal odbywa sie rokrocznie od 1994 roku w Krakowie (Pietraszko i Wittels,
2018, s. 186). Jednak Etiuda&Anima nie by} pierwszym przegladem w Polsce
promujgcym filmy animowane. Jednym z festiwali juz od 60 lat przyjmujacym
animacje do konkursu jest Krakowski Festiwal Filmowy (KFF). Obecnie KFF
nie ma osobnej kategorii przeznaczonej dla animacji (w latach 1961-1963 na
Ogolnopolskim Festiwalu Filmow Animowanych istniata kategoria filmow ani-
mowanych, pézniej ulegta uogolnieniu), ale moze ona zostac zgloszona w ramach
konkursu polskiego oraz miedzynarodowego konkursu kréotkometrazowego.
Animacja konkuruje w tych kategoriach z filmem fabularnym i dokumentalnym.
Istotne jednak, ze w ramach tej sekcji przyznawana jest nagroda dla kazdego
z gatunkow z osobna. Na KFF nagrodzonymi animacjami byly m.in.: Fotel
(rez. Daniel Szczechura, 1964), Polska Kronika Non-camerowa (rez. Julian
Antonisz, 1981) i Millhaven (rez. Bartek Kulas, 2009). Marcin Gizycki (2016,
s. 15) uwaza, ze ,liczba festiwali na §wiecie poswieconych w catosci lub duzej
czesci filmowi animowanemu wydaje sie rosnagé z kazdym rokiem”, a w przypisie
dodaje, ze dobrym przykitadem tego zjawiska jest Polska. Wedtug Gizyckiego
dopiero po 2004 roku zaczely pojawiac sie inicjatywy zwigzane stricte z filmem
animowanym. Niewgtpliwie, okres po 2004 roku obfitowal w nowo powstate
festiwale filmowe skupiajace sie na animacji. Niektore z nich doczekaly sie tylko
kilku edycji, jak np. ReAnimacje (festiwal 16dzki, prezentujacy filmy animowane
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wykonane réznymi technikami, zorganizowano 6 edycji), ktore jeszcze w 2009
roku byty reklamowane jako jedyny w Polsce festiwal o zasiegu miedzynarodo-
wym, poSwiecony wylacznie animacji. Wiele przegladow, datujacych rozpoczecie
swojej dzialalnosci po 2004 roku, organizowanych jest do dzisiaj. Nie jest to
jedynie wspomniany przez Gizyckiego Animator (Miedzynarodowy Festiwal
Filméw Animowanych odbywajacy sie od 2008 roku w Poznaniu. Najwiekszy
w Polsce festiwal filmu animowanego, prezentujacy animacje ze wszystkich
kontynentow), ale rowniez Animafest (Miedzynarodowy Festiwal Filmow Ani-
mowanych, odbywa sie w Gdansku; sktada sie z czterech sekcji programowych:
fabularna animacja, teledysk, animacja dla dzieci oraz animowany ekspery-
ment), StopTrik (Miedzynarodowy Festiwal Filmow Animowanych poswiecony
klasycznym technikom animacji. Organizowany od 2010 roku w Mariborze,
w latach 2011-2013 dodatkowo w Niepotomicach, w 2014 roku w Bielsku-Bialej,
od 2015 roku drugim miejscem festiwalowym jest 1.0dz), Animocje (Miedzynaro-
dowy Festiwal Filmow Animowanych odbywa sie w Bydgoszczy; jest to wydarze-
nie poswiecone promowaniu Swiatowej animacji nie tylko dla dorostych, potgczone
z serig spotkan i warsztatow edukacyjnych z zakresu animacji). Wydarzenia
te proponujg widzom rézne animowane formaty z calego §wiata. Choé¢ Gizycki
wskazuje wiek XXI jako przetomowy dla wydarzen skupionych wokét animacji,
warto zaznaczy¢, ze od 1993 do 2016 roku odbywal sie Ogoélnopolski Festiwal
Autorskich Filméw Animowanych OFAFA w Krakowie, ktory poswiecony byt
wylacznie (jak wskazuje nazwa) polskiemu autorskiemu filmowi animowa-
nemu. Nie mozna w tym miejscu poming¢ rowniez ufundowanej przez Urzad
Miasta Lodzi w 1975 roku Nagrody im. Zenona Wasilewskiego, przyznawanej
realizatorom najlepszych filméw animowanych dla dzieci w formie konkursu
biennale do 1989 roku. Wéréd wskazanych przeze mnie przykladow inicjatyw
promujgcych film animowany, Ogélnopolski Festiwal Animacji jest formatem
nadal budujacym swojg historie, ale niezwykle ciekawym i nieszablonowym.

Charyzmatyczny organizator

Thomas Elsaesser (2005, s. 98) pisal o dyrektorach i programerach festiwali
jako o zwierzetach politycznych, przyrownujgc ich do postaci krola czy papieza.
Autor odnosil sie do wtadzy organizatoréw i ich kontroli nad festiwalem. Pol-
skie imprezy filmowe réwniez majg swoich dyrektorow-krolow/papiezy, ktorych
nazwalabym charyzmatycznymi, rozpoznawalnymi twarzami wydarzenia.
Miedzy innymi wroctawski festiwal Nowe Horyzonty kojarzony jest z dyrekto-
rem Romanem Gutkiem, Forum Kina Europejskiego Cinergia ze Stawomirem
Fijatkowskim. Podobng role przyjmuje Piotr Kardas, stajac sie twarzg wielu
polskich inicjatyw zwigzanych z filmem animowanym. Kardas nieustannie
stara sie zapewnic¢ widzom kontakt z animacjg. Ogoélnopolski Festiwal Animacji
to nie jedyne wydarzenie, ktore organizuje. W 2020 roku zorganizowal kolejno:
Rising Of Lusitania (AnimaDoc Film Festival Rising of Lusitania — miedzy-
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narodowy festiwal animowanych dokumentow, tworzony od 2019 roku; pierwsza
edycja miala miejsce w Liverpoolu, druga w Lodzi), Polsko-Rosyjski Festiwal
Filméw Animowanych Dialogi (pierwsza edycja festiwalu odbyta sie w Lodzi,
w pazdzierniku 2020 roku; ,,Dialogi” za cel stawiajg sobie konfrontacje widza ze
sztukg z Polski i Rosji oraz jej promocje), w miedzyczasie wcigz przygotowujgc
kolejng edycje O!PLA, ale takze programujac The Best of O!PLA, ktora trwa
caly rok. Wszystkie inicjatywy zwigzane sg z promocjg filmu animowanego, nie
tylko na terenie Polski. Piotr Kardas zaangazowany jest tez w Miedzynarodowy
Festiwal Animacji CRAFT (festiwal odbywajacy sie od 2017 roku w Indonezji,
w Yogyakarcie. Nagrody przyznawane sg w dwoch konkursach: miedzynaro-
dowym poswieconym technikom klasycznym oraz konkursie Azji Potudniowo-
-Wschodniej, otwartym na filmy animowane wykonane dowolng formg), ktorego
jest wspotorganizatorem i dyrektorem programowym (Nadarzycka, Kardas,
2020, s. 79). Organizator aktywnie dziata na stronie facebook’owej Polska
Animacja, gdzie promuje animacje dawne i wspotczesne, oraz informuje o cie-
kawych wydarzeniach zwigzanych z filmem animowanym. O!PLA to autorskie
przedsiewziecie Kardasa, ktory jako sprawny popularyzator kultury potrafi
zjednoczy¢ innych dziataczy wokol zainicjowanego przez siebie przedsiewziecia.

Finansowanie O!PLA

Ciekawym elementem struktury organizacji Festiwalu O! Polskiej Anima-
cji jest jego niezaleznos¢ finansowa. O!PLA, w przeciwienstwie do wiekszosci
festiwali filmowych w Polsce, nie korzysta z pieniedzy publicznych. Srodki
na organizacje O!PLA pochodzg z budzetu organizatora i tzw. podorganizatorow,
czyli instytucji zainteresowanych przeprowadzeniem O!PLA w swojej miejscowo-
Sci. Karol Wittels (2018, s. 16), piszgc o finansowaniu festiwali, wylicza Srodki:
publiczne (instytucje centralne), samorzgdowe, miedzynarodowe, pozarzadowe
i prywatne, przy kazdych z nich wskazujac konkretne przyktady, a przy okazji
przywolujac wypowiedz jednego z respondentow: ,Pienigdz na kulture nie
jest pienigdzem prostym. I bez wsparcia publicznego pewnie zadna impreza
w Polsce nie mialaby wiekszych szans” (Wittels, 2018, s. 16). Tymczasem autor
zapomina o inicjatywach zupelnie niezaleznych finansowo. W przypadku O!PLA
dwie pierwsze edycje zasponsorowal w calosci pomystodawca wydarzenia — Piotr
Kardas. Od 2015 roku kazda instytucja, ktora chce zorganizowaé projekcje
u siebie, wplaca ustalong kwote. O!PLA, nie bedac sponsorowang ze Srodkow
budzetu ministerstwa, miasta czy Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej, utrzy-
muje pelng niezalezno$¢, a to wyroznia jg sposrod wielu festiwali filmowych,
bazujacych na finansowaniu z zewnatrz. Brak dotacji ze zrédet panstwowych
byt jednym z pierwszych zalozen towarzyszacych przedsiewzieciu i jest wcigz
sumiennie realizowany. Niezalezno$¢ ta ma tez swoje negatywne strony,
np. O!PLA mimo o$miu edycji nie doczekala sie jeszcze katalogu festiwalowego,
gdyz jest on zbyt kosztowny.
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Piotr Kardas przyznaje, ze ciekawig go mechanizmy finansowania spotecz-
nosciowego i w tym kontekscie mysli o przysztosci budowania budzetu O!PLA,
szczegolnie ze probowal tego rozwigzania dwukrotnie: prowadzil zbiérki na
portalach polakpotrafi.pl oraz wspieramkulture.pl, gdzie pomimo trudnosci
udalo sie zebrac pienigdze na zorganizowanie finalu festiwalu. Korzystanie
z takiej formy zbierania §rodkow wplywa jednak na zanikanie autonomiczne-
go charakteru wydarzenia, gdyz pojawiajg sie zobowigzania wobec patronow,
ktorzy niejako wchodzg w role instytucji wymienianych przez Wittelsa. Blanka
Brzozowska (2014, s. 191) zwraca uwage, ze w spoleczenstwie istnieje i przede
wszystkim wzrasta che¢ angazowania sie w projekty tworcze, a odpowiedzig
na to jest m.in. crowdfunding. Jego przysztos¢ w kontekscie O!PLA to niewia-
doma, jednakze warto zwroci¢ uwage, ze festiwal ukierunkowany na odbiorce
i dajacy mu mozliwosé dodatkowego udziatu w formie bycia sponsorem moze
dobrze wptyngc¢ na trwatos¢ wydarzenia.

Strategie O!PLA w budowaniu widowni

Obieg festiwalowy jest obecnie wazng formg dystrybucji krotkometrazo-
wych filmoéw animowanych (Jajko, 2017, s. 369-396). Nalezy zwroci¢ uwage,
ze w latach PRL-u krotkie formy filmowe stanowily dodatek do pelnometra-
zowych projekeji kinowych i widzowie (nie tylko dzieciecy) mieli z nimi staty
kontakt. W Polsce dziatal Filmos, czyli Centrala Filmow Oswiatowych, ktora
swoje siedziby miala nie tylko w duzych metropoliach, ale takze w matych
miasteczkach, dzieki czemu zapewniony byl szeroki i tatwy dostep do filmoéw
oswiatowych, dokumentalnych i animowanych (Jajko, 2017, s. 369—-396). Wsp6t-
czesnie tylko telewizja proponuje krotkometrazowe animacje, niestety — gtownie
dla dzieci i najczesciej w formie serii, a nie indywidualnych tytutow.

Wykorzystujac luke w dystrybucji i projekeji animacji, Piotr Kardas posta-
nowit stworzy¢ festiwal, ktory konfrontuje dorosltego widza z filmem animowa-
nym (Jajko, 2017, s. 385). O!PLA to skroét oznaczajacy ,,O! Polska Animacja” lub
w jezyku angielskim — ,Oh! People Love Animation”. Festiwal filméw animowa-
nych jest wynikiem doswiadczen i obserwacji, ktore Kardas zebrat dzieki pracy
w Se-Ma-Forze (2010-2012) oraz przy Ars Independent (2012). Szczegodlnie istotne
w przypadku tworzenia O!PLA bylo doswiadczenie zyskane przy Se-Ma-For Film
Festival On Tour (2011), odbywajgcego sie w miastach wojewodztwa todzkiego,
m.in. w Belchatowie, Uniejowie czy Lasku, w ramach ktorego zorganizowane
zostaty projekcje, wystawy, warsztaty, wyktady. Kompetencje zdobyte podczas
pracy przy wyzej wymienionych projektach podsunely Kardasowi pomyst
na Ogolnopolski Festiwal Animacji, skupiajacy sie wylacznie na polskiej ani-
mowanej tworczosci krotkometrazowej. Zatozeniem festiwalu byta i jest odbu-
dowa relacji miedzy autorem filmu a odbiorcg sztuki audiowizualnej w kazdym
wieku, ktorego organizator okresla ,widzem niefestiwalowym”. Obecnie film
animowany kojarzony jest gtownie z adresatem dzieciecym, przez co relacja
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odbiorcy dorostego z takimi produkcjami sie zatarla, a moze nawet znikneta
na jakis czas (Jajko, 2017, s. 389). Zamierzeniem Piotra Kardasa jest populary-
zacja sztuki animacji wsrod ludzi niezwigzanych ze Srodowiskiem filmowym.
Wazne stato sie tez budowanie §wiadomosci, ze film animowany to nie tylko
Disney; ze animacja moze byc¢ istotnym Srodkiem przekazu waznych tresci,
idei, a nie tylko ,dopieszczonym” obrazkiem. Organizator wspomina: ,trzeba
bra¢ pod uwage, ze czes$¢ filméw dostepna jest tylko w obiegu festiwalowym,
ktory nie jest dostepny dla wszystkich, rowniez ze wzgledow finansowych czy
czasowych. I niektorzy majg zakodowane, ze festiwal filmowy nie jest dla nich”.
O!'PLA wedlug inicjatora to przestrzen, dzieki ktorej widzowie mieli zaczaé
interesowac sie zarowno festiwalem, jak i animacja. Na przekor PRL-owskim
zalozeniom, ze produkcja filmu animowanego dla dzieci miata stanowic¢ 70%,
a dla dorostego 30%, Kardas odwrécit te proporcje, tworzgc program festiwalu
w 70% sktadajacy sie z filmow dla dorostych, a w 30% dla dzieci. Pierwsza edycja
przegladu obejmowala jedynie konkurs gtéwny, czyli kategorie skupione wokot
dorostego odbiorcy. Czesé dla dzieci funkcjonowata jako dodatek. W zwigzku
z rosngcym zainteresowaniem festiwalem takze wsrod najmlodszych, obecnie
podczas przegladu zadna grupa wiekowa nie jest faworyzowana, zadna tez
pomijana. Dzieki temu O!PLA wzmacnia relacje miedzy autorem a widzem,
ale takze rozwija kulture uczestnictwa w wydarzeniach festiwalowych wsrod
najmltodszych miloénikow kina.

Koncepcja festiwalu rozproszonego

Lokalizacja festiwalu filmowego to wazny element jego tozsamosci. Wiegk-
szo$¢ imprez kulturalnych odbywa sie w miejscowosciach turystycznych, ktore
juz sa znane i przyciagaja potencjalnych widzow. Dobrym przykladem sg
przywolane przez Elsaessera (2005, s. 83) stare uzdrowiska wypoczynkowe,
m.in. Karlowe Wary czy Locarno. O miejscu organizacji decydujg tez aspekty
polityczne (Festiwal Filmowy w Berlinie); rowniez wiele europejskich miast,
dawniej uwazanych za przemyslowe, probuje zmieni¢ swoj wizerunek i jawig
sie one jako ,stolice kultury” (Elsaesser, 2005, s. 83—85) — za przyklad moze
postuzy¢ chocby 1.0dz, ktora styneta z przemystu wldkienniczego, ale ze wzgledu
na swoje dzialania zwigzane z produkcja filmowa do konca lat 80. uwazana
jest za przyklad polskiego klastra filmowego (Czajkowska, 2019, s. 161-164).
Festiwale filmowe takie jak Forum Kina Europejskiego Cinergia czy Festiwal
Krytykow Sztuki Filmowej Kamera Akcja, jak rowniez odniesienia do historii
przemystu filmowego, stanowig dzi§ wazny element strategii L.odzi promuja-
cej sie jako miasto filmu, czyli ,,L.6dz filmowa” (Ciszewska, 2016, s. 205—-227).
Dziedzictwo funkcjonujacego w Lodzi Studia Matych Form Filmowych Se-Ma-
-For, w ktorym powstaly autorskie animacje Daniela Szczechury, Zbigniewa
Rybezynskiego oraz seriale dla dzieci takie jak ,Przygody Misia Uszatka”
(1975-1987), ,Maty Pingwin Pik-Pok” (1989-1992), wykorzystywane jest przez
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podmioty dzialajace w sferze kultury filmowej do budowania prestizu i marki
(Ciszewska, 2019, s. 117-131).

O!PLA stwarza paradoks, poniewaz nie wpisuje sie¢ w koncepcje przedsta-
wiong przez Elsaessera, z drugiej strony realizuje wszystkie teorie o doborze
lokalizacji. Sprzecznos¢ ta wynika z organizacji festiwalu w kilkudziesieciu
miejscach jednoczesnie. Nieograniczony terytorialnie charakter festiwalu
animacji ma pomoéc w urzeczywistnieniu celu: dotarcia do jak najliczniejszej
grupy odbiorcow. Pierwsza edycja odbyla sie w 21 miejscowosciach. Rekordowa
byla 7. edycja, ktora pojawita sie w 105 lokacjach (tab. 1). Podczas organizacji
festiwalu Kardasowi szczegolnie zalezy na terenach malomiasteczkowych, gdyz
jak sam moéwi: ,w duzych miastach oferta kulturalna, festiwalowa jest bardzo
bogata. Natomiast na przyklad w Starych Juchach, Zdzieszulicach Dolnych
czy Rzepiennikach Strzyzowskich O!PLA jest duzym wydarzeniem, poniewaz
jest to jedyny festiwal w tym miejscu w ciggu roku”. Mapa przegladu sklada
sie przede wszystkim z matych i Srednich miast oraz wsi. Miasta wojewodzkie
(np. Katowice, Biatystok) rowniez biorg udziat w festiwalu, lecz czesto niere-
gularnie.

Piotr Kardas probuje zerwac z prestizowym charakterem imprezy artystycz-
nej, dlatego O!PLA poza tym, ze odbywa sie¢ w wielu miejscowosciach jednocze-
$nie, pojawia sie czesto w lokalizacjach niezwigzanych stricte z wySwietlaniem
filmow. Ogolnopolski Festiwal Animacji odbywa sie w kinach, jednak Kardas
wylicza tylko ok. 15 takich instytucji. Jest to niewielka liczba, zwlaszcza ze
w Polsce funkcjonujg 232 kina studyjne i lokalne (Lista Kin nalezgcych do Sieci
Kin Studyjnych i Lokalnych). Poza kinami miejscami festiwalowymi sg domy
i centra kultury (Kwileckie Centrum Kultury i Edukacji), galerie sztuki (FOPA
w Zyrardowie), muzea (Muzeum Dobranocek w Rzeszowie), biblioteki (Miejska
Biblioteka Publiczna — Stacja Kultura w Rumii), klubokawiarnie, puby (Suro-
wiec we Wroctawiu), ksiegarnie, uczelnie (Polsko-Japonska Akademia Technik
Komputerowych w Warszawie), a od 7. edycji rowniez szkoly i przedszkola
(Przedszkole Miejskie nr 4 im. Misia Uszatka w Pabianicach), ktore chcg zrobic
co$ dla swojej spotecznosci (Archiwum O!PLA, Mapa O!PLA 2019).

Waznym elementem w przemianach festiwalu na przestrzeni lat byto wpro-
wadzenie lokalnych, wojewodzkich koordynatoréw przedsiewziecia. Pierwszych
koordynatorow powotano w 2018 roku. Za przyktad moga stuzyc¢ Prostki na
Mazurach, gdzie dyrektor tamtejszego domu kultury organizuje O!PLA w trzech
filiach. Przedstawiciel Ogolnopolskiego Festiwalu Animacji ze Zdzieszulic Dol-
nych pod Belchatowem przeprowadza konkurs w 5 miejscach. Zaangazowanie
0s6b odpowiedzialnych za organizacje inicjatywy w konkretnych lokacjach
jest duzym utatwieniem, poniewaz to koordynatorzy organizujg projekcje
i glosowanie, co pozwala Kardasowi dotrzec do kolejnych miejscowosci chetnych
do udziatu w wydarzeniu.

Warto zauwazy¢, ze Ogoélnopolski Festiwal Animacji dociera poza granice
Polski. Trzecia edycja odbyla sie w 59 miastach na 6 kontynentach (tab. 1).
Od 1. edycji organizowane sg projekcje zagraniczne — pofestiwalowe, takze
w miejscach egzotycznych, np.: w Bangladeszu, Indonezji, Peru czy na Filipinach.
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Tabela 1

Zestawienie liczby miejscowosci oraz widzéw biorgcych udziat
w Ogolnopolskim Festiwalu Animacji O!PLA

Liczba miejscowosci Liczba miejscowosci . S1 . Sy
) P Liczba widzow | Liczba widzow
Rok | w Polsce, w ktorych poza Polska, w ktorych
.. konkursu konkursu Teraz
edycji | prezentowana byla | prezentowany by} program own. dzieci maia glos!
O!PLA The Best of O/PLA glownego 1ect majq geos:
2013 21 33 879 -
2014 44 46 2477 -
2015 51 59 4166 5900
2016 69 47 7287 13 557
2017 65 9 4714 15314
2018 86 36 4817 16 299
2019 105 11 4954 16 754
2020 88 5 2 706 3945
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych archiwalnych organizatora konkursu oraz

materialow dostepnych na stronie internetowej festiwalu http:/www.polskaanimacja.pl
[28.01.2021].

Poczatkowo zagraniczne seanse festiwalowe organizowano jako O!PLA Across
the Borders, a obecnie funkcjonujg pod nazwg The Best of O!PLA, O!PLA:
Focus on Poland. Sg to pokazy filmoéw, czesto w ramach innych imprez
artystycznych. Piotr Kardas wyszukuje miejsca i osoby z calego §wiata, ktore
bylyby zainteresowane zorganizowaniem The Best of O!PLA, czynigc z nich
podorganizatorow festiwalu. Niejednokrotnie jest to Polonia, ktora chce zrobic¢
cos$ dla innych Polakéw lub promowac¢ wlasng kulture w innym panstwie.
W Budapeszcie i Bukareszcie za organizacje takiego wydarzenia opowiada
Instytut Polski. O!PLA: Focus on Poland pojawia sie podczas TrickFilm
w Stuttgarcie, od 2013 roku prezentujacy program polskiego przedsiewziecia
w ramach swojego przegladu. Rodzg sie rowniez zaskakujgce inicjatywy osob
niezwigzanych ze srodowiskiem filmowym. Jedng z nich bylo pojawienie sie
polskiej animacji w Nigerii. ,,Podczas pobytu w Bukareszcie — wspomina Kardas —
poznalem dziewczyne, ktora wyjezdzala na wolontariat do Afryki. Bedgc tam,
napisata do mnie, ze chciataby pokazac¢ tamtejszym dzieciom filmy. Ja zgodzi-
lem sie pomac i utozylem dla niej program z animacjami bez dialogow. Tym
sposobem, w malej wiosce, w malej lepiance w Srodkowej Afryce byta O!PLA”.

O!PLA: Focus on Poland (lub The Best od O!PLA) ma na celu promocje
wspotczesnych polskich filméw animowanych na Swiecie, dlatego wydarzenia
te nie przebiegajg w takiej samej formule jak w Polsce, gdyz nie odbywa sie
plebiscyt. Niemniej zdarzylo sie, ze poproszono o przeprowadzenie glosowania
w miejscu organizacji imprezy. Konkurs odby? sie¢ np. w Manchesterze w Wiel-
kiej Brytanii, a nagrodzone filmy dostaty symboliczne Palemki. Glosy zebrane
w ramach The Best of O!PLA nie sg uwzgledniane w konkursie przeprowadza-
nym w Polsce. Wynika to z dwoch przyczyn: projekcje zagraniczne odbywajg
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sie juz po zakonczeniu przegladu w kraju, a pokazy sktadajg sie z laureatow
polskiej czesci przegladu lub specjalnie wyselekcjonowanych produkeji festi-
walowych. Trasa poza polskimi granicami trwa caly rok. Programy w ramach
The Best of O!PLA z biezacego roku nie moga by¢ pokazywane, dopdki nie
zostang przyznane kolejne nagrody polskiej edycji. Wyjatkiem byta pierwsza
projekcja O!PLA Across the Borders w Bratystawie w kinie Inak A4, odbywajaca
sie w tym samym czasie co final polskiego konkursu. Piotr Kardas zastrzegt
sobie, aby organizatorzy nie podawali tytulow i nazwisk autoréow filmow, ktore
zostang zaprezentowane, by przedwczesnie nie wyptynela informacja, kim sg
laureaci pierwszej edycji. Wydarzenie byto promowane jako ,przeglad wsp6t-
czesnej polskiej animacji”.

Pozyskiwanie filméw konkursowych

Marcin Adamczak (2016, s. 26) twierdzi, ze ,program festiwalu to wynik
decyzji selekcjoneréw i dyrektora danej imprezy”. W przypadku O!PLA to Piotr
Kardas jest dyrektorem, selekcjonerem i programerem. Organizator, chcac
zadbac o konkurs i utrzymac jego wysoki poziom, bardzo czesto wysyta bezpo-
Srednie zaproszenia do artystow, studiow produkcyjnych czy uczelni i informuje,
na jakim tytule mu zalezy, co zgadza sie z teorig M. Adamczaka (2016, s. 27),
ze festiwale rywalizuja o filmy”, poniewaz obecnos¢ konkretnego tytutu,
konkretnego nazwiska podnosi prestiz wydarzenia (ktorego to prestizu Kar-
das chce uniknac). Oczywiscie, filmy konkursowe pozyskiwane sg tez zawsze
w ramach call for entries; taki nabor filméw funkcjonuje na wielu festiwalach
i nie stanowi zadnego wyroznika O!PLA. Tworca wydarzenia przyjal, ze zgla-
sza¢ mozna filmy z dwoch lat poprzedzajacych edycje. ,Ten rok wczesniej jest
dla tych, ktorzy nie zdazyli wystac¢ zgloszenia lub majg bardzo precyzyjnie
utozong strategie festiwalowg” — podkresla. Do konkursu ostatecznie trafia
80-100 filmow.

Program ma swoje ograniczenia czasowe. 70 minut to optymalny czas
projekcji jednej kategorii, chociaz Kardas nie ukrywa, ze kilkukrotnie byty
programy, ktore miaty 90-100 minut. To, ile filmow trafi do przegladu, zalezy
od dwoch wytycznych: pierwszg z nich jest liczba kategorii, ktora w danym
roku wystepuje, drugim wyznacznikiem jest czas trwania animacji. Najwie-
cej produkcji moze trafi¢ do kategorii animowane fraszki, poniewaz filmy
w tej grupie trwaja maksymalnie pottorej minuty (w ramach kategorii bywaty
tez prezentowane fraszki parosekundowe, np. 3-sekundowa animacja ,,I am”
(rez. Magdalena Pilecka, 2013), w ktorej 1 sekunde trwata czotéwka, 1 sekunde —
akcja i 1 sekunde — plansza koncowa).

Z roku na rok do konkursu zgtasza sie coraz wiecej produkceji. Na pierwszg
edycje przystano ok. 100 zgloszen, natomiast na 6smg edycje 246. Ostatecznie
w 2020 roku do programu trafito 101 filméw — 69 do konkursu gltéwnego, 21
do Teraz dzieci majg gtos! oraz 11 w ramach kategorii Poza Polskq (tab. 2).
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Tabela 2
Zestawienie liczby filmow zakwalifikowanych oraz zgloszonych
w ramach Ogolnopolskiego Festiwalu Animacji O!PLA

.. Liczba ﬁlm(.)w Liczba filmow w konkursie Liczba zgloszonych
Rok edycji w konkursie . . )
) Teraz dziect majq gtos! filmow
glownym
2013 60 - 103
2014 90 - 127
2015 94 19 228
2016 88 24 209
2017 95 25 196
2018 66 24 163
2019 64 16 245
2020 69 21 246

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych archiwalnych organizatora konkursu oraz
materialow dostepnych na stronie internetowej festiwalu http://www.polskaanimacja.pl
[28.01.2021].

Struktura festiwalu

Wszystkie zgloszone filmy muszg miesci¢ sie w tematyce sekcji festiwalo-
wych. Struktura kategorii i programéw w przeciggu 8 edycji festiwalu ulegala
zmianom. Pierwsza edycja zlozona byla z czterech grup: studyjnej, szkolnej,
OFF&GO! oraz animowanego wideoklipu. Studyjna oznaczata filmy ze studia
filmowego. Czasem jednak mylono jg z kategorig filméw studenckich (dla nich
byla przeznaczona kategoria szkolna), dlatego od 2020 roku wprowadzono zmie-
nione nazwy, ktore bardziej oddajg charakter obu programoéw: profesjonalna
i studencka. W drugiej odstonie inicjatywy pojawily sie animowane fraszki,
w 2015 roku formanimy (animacje abstrakcyjne i eksperymentalne) oraz konkurs
Teraz dzieci majg gtos! z podziatem na program przedszkolny i wezesnoszkolny.
W roku 2019 dodano sekcje wezesnoszkolng junior, prezentujgcg filmy autorow
ponizej 15. roku zycia. Sg to produkcje powstale w trakcie warsztatow, m.in.
w Legnicy czy we Wroclawiu. Ponadto O!PLA posiada dwie kategorie efeme-
ryczne, nieregularne: Oh, people love animation oraz Poza Polskg. W ramach
pierwszej z nich podczas projekcji mozna zobaczy¢ animacje, ktore wygraty
wiecej niz 3 nagrody publicznosci na festiwalach filmowych na calym Swiecie.
Poza Polskg to kategoria filmow, do ktorej moze sie zglosi¢ autor o polskich
korzeniach, tworzacy animacje poza granicami naszego kraju. Poza Polskg
prezentowane bylo podczas 5. i 8. edycji O!PLA i bedzie pojawialo sie naj-
prawdopodobniej w pewnych odstepach czasowych, poniewaz produkcji, ktore
moglyby zostac zgloszone w jednym roku, jest niewiele. Wszystkie kategorie
majg swoich patronoéw: profesjonalna im. Marka Serafinskiego, studencka
im. Kazimierza Urbanskiego, OFF&GO! im. Feliksa Kuczkowskiego, animowany
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wideoklip im. Yacha Paszkiewicza, animowane fraszki im. Andrzeja Czeczota,
formanimy im. Warsztatu Formy Filmowej.

Organizatorzy lokalni festiwalu moga zadecydowac o wyborze kategorii
prezentowanej w ich lokalizacji. Nie ma natomiast mozliwosci wyboru kon-
kretnych filméw konkursowych. Na przyklad w Lodzi prezentowany jest caty
konkurs gltowny i Teraz dzieci majg gtos!; w Lublinie w Kinoteatrze Projekt
pokazywane sg tylko kategorie profesjonalna i studencka. Zmiana ta (wybor
prezentowanych kategorii) zostala wprowadzona po czasie. Dwie pierwsze
edycje przegladu mialy bardzo rozbudowany program dodatkéw i jak mowi
organizator: ,kto chcial grac¢ z O'PLA, zmuszony byt wzigé wszystko. Z czasem
zaczglem sie do tego dystansowac i z roku na rok malata ilos¢ dodatkow, a ja
gtowny akcent kladtem na konkurs. Jednak nadal staram sie, aby byly orga-
nizowane pokazy specjalne”.

Nagroda festiwalowa - Tobolek Koziolka Matolka

Na Ogolnopolskim Festiwalu Animacji brak wyspecjalizowanego jury —
najlepsze, nagrodzone filmy sg wybierane przez wszystkich widzow projekc;ji.
Z glosami widzow liczg sie tez inne festiwale. Na przykitad Forum Kina Euro-
pejskiego Cinergia (poza werdyktem oficjalnego jury, w ktorego sktad wchodzg
tworcy filmowi) przeprowadza glosowanie publicznosci na wybranych seansach.
Podobnie jak podczas O!PLA, przed seansem filmowym wreczana jest widzom
karta do glosowania. Nie jest to wiec praktyka nietypowa, nieuwzgledniana
na innych wydarzeniach. Jednakze podczas O!PLA jest to jedyna forma gloso-
wania, co podkresla, ze festiwal nastawiony jest na promocje animacji wsrod
widza ,niefestiwalowego”. Zresztg, takie czynnosci — glosowanie spotecznosci —
z pewnoscig dzialaja zachecajaco, jest to bowiem szansa odbiorcy na bycie
wystuchanym: co wlasnie jemu sie podoba. Ponadto jest to pewnego rodzaju
feedback dla autorow, ktorzy majg szanse dowiedzie¢ sie, jakiego rodzaju ani-
macje interesujg Polakow.

Nagroda przyznawang podczas festiwalu jest Koziotek Matotek, a dokladniej
jego Tobolek: brazowy, srebrny i ztoty. Z uwagi na fakt, ze Koziotki wreczane
sg podczas festiwalu Ale Kino! w Poznaniu, zdecydowano, ze Polska Animacja
bedzie przyznawaé Tobotki. Posta¢ Koziotka Matotka idealnie wpisala sie
w niegjako ,wedrowny” charakter O!PLA. Ten bohater to ,celebryta” polskiej
animacji, jest rozpoznawalny i od razu kojarzy sie z wedrowka. Specjalnie dla
festiwalu figurki Koziotka Matotka wykonuje recznie firma Tissotoys. Podczas
kilku pierwszych edycji poza Tobotkiem wreczane byly ksigzki i pltyty DVD,
pozyskiwane m.in. z Wydawnictwa Lodzkiej Szkoty Filmowej czy z Narodowego
Instytutu Audiowizualnego.

Podczas Festiwalu O! Polskiej Animacji nie ma nagrod finansowych, ale
wybrane filmy zapraszane sg do udzialu w zaprzyjaznionych inicjatywach
festiwalowych. I tak: Festiwal Kocham Dziwne Kino wybiera najdziwniejszg
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animacje; Animocje zaprasza wybrany wideoklip; Opolskie Lamy typujg sposrod
filméw w kategorii studenckiej. Nagrody Niezaleznego Kina im. Jana Machul-
skiego wskazujg faworyta wsrod trzech kategorii: profesjonalnej, studenckiej
1 OFF&GO. OKFA w Koninie zaprasza zwyciezce kategorii OFF&GO. Euroshorts
do swojej kategorii eksperymentalnej wybiera jedng z formaniméw. W kilku
z poprzednich edycji zdarzyto sie, ze festiwal ze Skopje w Macedonii wyroznit
laureata kategorii studyjnej (teraz profesjonalnej). Dwukrotnie wybrane filmy
zostaly zaproszone na festiwal w Rzymie. Animacjom, ktore dostaly sie z O!PLA
do wyzej wymienionych przegladow, udalo sie zdoby¢ uznanie. Byly to m.in.
Niebieski pokéj (rez. Tomasz Sliwinski, 2014) z nagroda gléwna na Opolskich
Lamach czy Faust (rez. Marianna Atlas, 2019) z nagroda publicznosci podczas
Kocham Dziwne Kino w Pabianicach.

Co roku przyznawany jest rowniez tytul honorowego obywatela animacji
»,Krainy Nieograniczonych Mozliwosci”. Kolejno laureatami byli: Witold Giersz,
Daniel Szczechura, Tadeusz Wilkosz, Leszek Gatysz, Marek Serafinski, Jan
Yach Paszkiewicz, Jozef Robakowski i po raz pierwszy podczas 8. edycji kobieta —
Ewa Sobolewska — ceniona szefowa poznanskiego studia animacji oraz pro-
ducentka. Ponadto nagrody wreczane sg przedstawicielom roéznych inicjatyw,
szkot lub festiwali (np. Animocje nagrodzono z okazji jubileuszu dziesieciolecia).
Dodatkowo od 5. edycji wspotpracownikom i organizatorom lokalnym festiwalu
przyznawane sa Siedzgce Koziotki za 5 lat z O!PLA. Laureaci konkurséw majg
takze zaszczyt projektowac plakaty firmujgce kolejng edycje festiwalu.

Piotr Kardas wielokrotnie podkreslal, ze nie chce, by jego festiwal mial
elitarny charakter, by byt postrzegany jako wydarzenie prestizowe. Mimo to
wprowadza podczas imprezy artystycznej system nagradzania, glosowania
ijury. Marcin Adamczak (2016, s. 23-25) w tekscie Instytucja festiwalu filmowego
w ekonomii kina, powolujgc sie na Thomasa Elsaessera, przytacza metafory
festiwalu: jako wydarzenia sportowego i rytuatu religijnego. Majg one zwia-
zek z nagrodami festiwalowymi, ktore nadajg prestiz — nie tylko wydarzeniu,
ale takze artyscie i jego dzietu. Sprzezony system nagroda-festiwal zapewnia
szerszg promocje i dystrybucje konkretnego utworu filmowego. Zaltozenia Piotra
Kardasa o wyzbyciu sie prestizowego charakteru festiwalu animacji nie idg
zatem w parze z realnymi dzialaniami. Przeczy im mnogos$¢ przyznawanych
podczas O!PLA nagrod i wyrodznien. Festiwal stanowi rodzaj igrzysk sporto-
wych opisywanych przez Adamczaka (2016, s. 23—-25). Zglaszane filmy zawsze
staja sie dla siebie konkurentami, ogloszenie wynikéw okazuje sie momentem
wzniostej celebracji podczas wielkiego finatu O!PLA, a zdobywcy nagrdd i ich
filmy podlegaja ,konsekracji”, ,w wyniku ktorej mlody, szerzej nieznany rezyser
po zdobyciu festiwalowych lauréw stac sie moze jednym z »najwazniejszych wspot-
czesnych tworcow«”. Z drugiej strony, w przypadku O!PLA, nie mozna odbierac
jednoznacznie systemu nagradzania jako czynnosci nadajgcej prestiz, bowiem
mechanizm wybierania nagradzanych animacji podczas Festiwalu O! Polskiej
Animacji wpisuje sie w zalozenie Piotra Kardasa o konfrontacji i odnowieniu
relacji widza z filmem animowanym i jego autorem. Odejscie od przyznawania
nagrod przez wyspecjalizowane, profesjonalne jury, ktore wpltywa na renome
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wydarzenia i zapewnia mu estyme, pozwala organizatorowi popularyzowac
Ogolnopolski Festiwal Animacji jako wydarzenie alternatywne, ktorego zato-
zeniem nie jest budowanie prestizu, ale bliskosci miedzy odbiorcg a dzietem
i tworca, dzigki przekazaniu uczestnikom mozliwosci wyboru najlepszego filmu.

Spotkania z twdrcami jako element strategii programowej

Festiwale filmowe chetnie zapraszajg na swoje wydarzenia gosci, tworcow
filmow prezentowanych w ramach programu. Projekcjom Ogolnopolskiego
Festiwalu Animacji rowniez towarzysza spotkania z autorami. Istotne jest,
ze ich organizacja przebiega nieco inaczej niz na regularnych, jednomiejscowych
festiwalach. Dlaczego? Piotr Kardas, rozmawiajgc z lokalnymi organizatorami
O!PLA, zawsze informuje o mozliwosci zaproszenia goscia, a decyzje pozostawia
koordynatorom przedsiewziecia z konkretnej lokacji. W wielu miejscowosciach
mogag to by¢ rézni goscie, a rozmowy z nimi nie sg transmitowane w pozostalych
lokacjach bioracych udziat w O!PLA. Jaki jest powdéd wyboru takiej formuty?
Zaproszenie goscia wigze sie z dodatkowymi kosztami, na co nie kazda miejsco-
wos$¢ moze sobie pozwoli¢. Pomyslodawca podkresla: ,dobrze bytoby gdyby gosé
mial zapewniony nocleg oraz zwrot kosztow dojazdu. Jesli sie uda zorganizowac
honorarium to bardzo dobrze, jednak zazwyczaj wystarczy to minimum”.

Wyjatkowa pod tym wzgledem byta 8. edycja Festiwalu O! Polskiej Animacji,
majgca z koniecznosci charakter wirtualny. Spotkania z tworcami transmito-
wane byly na stronie facebook’owej Polska Animacja — oficjalnym fanpage'u
O!PLA. Piotr Kardas prowadzit rozmowy z autorami wszystkich filmow, ktore
mozna bylo zobaczy¢ podczas konkursu w 2020 roku. Internetowe spotkania
daty mozliwos¢ dtuzszego pochylenia sie nad konkretng animacja, ale pokazaty
rowniez prace, proces tworczy i warsztat tworcow. Organizator podkresla, ze ta
nowa formuta rozméw by¢ moze zostanie wprowadzona podczas kolejnych edycji
jako dodatek do wydarzen stacjonarnych (Nadarzycka, Kardas, 2020, s. 78).
Pandemiczna wersja festiwalu i zorganizowanie spotkan w ramach ,,O!PLA na
zywo, ale w domu” paradoksalnie daly niecodzienng szanse widzom festiwalu —
mogli uczestniczyé we wszystkich interesujgcych ich rozmowach. Ponadto,
wykorzystanie w strukturach festiwalu elementu spotkan pozwala Kardasowi
realizowac zalozenie konfrontacji widza z dzietem filmowym oraz jego tworca.

Przyszlosé O!PLA

Od pierwszej edycji festiwalu z 2013 roku zaszlo kilka zmian. Cze$¢ z nich
byla ledwie zauwazalna, a nowe podejscie do wybranych kwestii organizacyj-
nych wplynelo na usprawnienie dziatania O!PLA. Jak jawi sie przyszlosc tej
inicjatywy?
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Jak twierdzi zatozyciel, Ogolnopolski Festiwal Animacji bedzie wcigz sie
zmienial, tak jak dzialo sie to podczas ostatnich osmiu edycji. Kardas chcial-
by réwniez przywroci¢ wydarzenie specjalne w postaci konferencji naukowe;j
na temat polskiej animacji; takie konferencje odbyty sie w 2014 i 2015 roku,
dzieki wspotpracy z Kotem Naukowym Filmoznawcow Uniwersytetu Lodzkie-
go. Zatozycielowi zalezy, aby zwiekszy¢ liczbe miejsc festiwalowych projekeji,
a przede wszystkim organizowac jeszcze wiecej spotkan z tworcami. Prawdo-
podobnie w tym celu wykorzysta zdobyte w trakcie pandemii doswiadczenie
w prowadzeniu rozmow online. Pojawia sie takze duzo pytan o rozwoj festi-
walu pod wzgledem prezentowania nowych form animacji, do ktorych mozna
zaliczy¢ VR 1 machinime. Piotr Kardas nie zamyka si¢ na nowe inicjatywy,
jednak czeka na ich rozwdj. Organizator podkresla, ze na te chwile stanowcze
,nie” mowi jedynie animacjom reklamowym. Dzieki rozwojowi O!PLA Kardas
chciatby takze, aby zainteresowanie filmem animowanym wzrastato. Takze
w $rodowisku naukowym.

Prawdopodobnie ciggtosci festiwalu nalezy upatrywac¢ we wspominanych
dwoch elementach festiwalu: charyzmatycznym organizatorze i crowdfundingu.
Bez pierwszego festiwal by nie powstal i nie moglby sie tak preznie rozwijac.
Zaanagazowanie Piotra Kardasa i che¢ promocji filmu animowanego nieustannie
rodzg nowe pomysty na ulepszenie imprezy kulturalnej. Ciekawym narzedziem
w organizacji O!PLA moze stac sie takze finansowanie spotecznosciowe, ktore
zaklada pieniezne wsparcie publicznosci. Niewatpliwie crowdfunding jest ak-
cjg majacg coraz szersze zastosowanie w kulturze filmowej, dajgcg odbiorcom
poczucie indywidualnego zaangazowania w tworzenie ciekawych dla nich
przedsiewzieé. Wprowadzenie takiego finansowania w ramach Festiwalu O!
Polskiej Animacji by¢ moze jeszcze bardziej umocni relacje miedzy widzem
a autorem i dzietem filmowym, co jest celem wydarzenia.

Podsumowanie

,Na polskim rynku filmowym nie ma po prostu w tym momencie miejsca
na krotkometrazowy film animowany, szczegélnie za§ w obszarze dystrybucji
kinowej” — ta mysl Krzysztofa Jajki (2017, s. 375) wydaje sie nadal aktualna.
Jednak Piotr Kardas w postaci O!PLA stworzyl polskiemu filmowi animo-
wanemu alternatywny kanatl dystrybucyjny, jakim jest obieg festiwalowy.
Na podkreslenie zastuguje fakt, ze organizator nie ograniczy! swojego wyda-
rzenia do jednego miejsca, tym samym zwiekszajac dostepnosé festiwalowych
filméw animowanych. Kardas wyswietla filmy w calej Polsce, dajac mozliwosé
ich obejrzenia szerokiej publicznosci, popularyzujagc animacje. Warto zwrocic
uwage, ze Polska Animacja niejako wyksztalcita wlasne metody organizacji
festiwalu, ktore nie pokrywaja sie z najczesciej opisywanymi czy popularnymi
mechanizmami. Przykladem moze byc¢ opisana przeze mnie niezaleznos¢ finan-
sowa i bazowanie na srodkach wlasnych — organizatora i podorganizatorow.
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Cechg wyrozniajgcg jest rowniez dostepnosé festiwalu, ktory pojawia sie
na terenie catej Polski w okresie wiosennym, dajgc mozliwos¢ uczestnictwa
i glosowania w konkursie filméw animowanych kazdemu zainteresowanemu.
Tym samym Ogélnopolski Festiwal Animacji pozwala wielu odbiorcom form
audiowizualnych zapoznac sie ze wspolczesnym, polskim filmem animowanym,
ktory dystrybucje zawdziecza glownie obiegowi festiwalowemu. Interesujace jest
to, ze O!'PLA probuje zerwac z charakterem prestizowego wydarzenia filmowe-
go, nie oferuje karnetow w przedsprzedazy, wejsSciowek branzowych, a zarazem
stara sie budowac swojg renome na podstawie przyznawanych nagrod. Polska
Animacja zaprasza wszystkich do obejrzenia i poznania tego, co aktualne na
polskim rynku animacji, dodatkowo zapewniajac rozrywke w postaci plebiscytu
i spotkan z autorami filmow.

Warunki organizacji Festiwalu O! Polskiej Animacji opisane w tym artykule
nie sg reprezentatywne dla wszystkich festiwali animacji — wrecz przeciwnie —
rozproszona formuta festiwalu i spoleczny model finansowania pozwalajg mowic
o O!PLA jako przedsiewzieciu unikatowym, ale nie prestizowym, a festiwal nie
spetnia wszystkich umownych warunkéw funkcjonowania festiwali filmowych
na $wiecie. Pytaniem pozostaje: czy zaproponowana struktura organizacyjna,
zaktadajgca nieustanne i nieumotywowane finansowo zaangazowanie gtéwnego
pomystodawcy i organizatora, okaze sie trwala i O!PLA bedzie ozywiac¢ Swiat
animacji w kolejnych latach?
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Streszczenie

Ogolnopolski Festiwal Animacji O!PLA organizowany od 2013 roku jest jednym
z najbardziej rozpoznawalnych wydarzen w Polsce z obszaru animacji, jednak do tej
pory jego fenomen nie zostat opisany. Na przestrzeni 8 lat mozna zaobserwowac szybki
rozrost i wykreowanie marki, jakg jest O!PLA. Pierwszy festiwal odby} sie w 21 miej-
scowosciach, powoli dolaczajgc z kazdym rokiem kolejne, aby w 2019 roku pobic rekord
i zorganizowac projekcje w 105 miejscowosciach. Celem tekstu zatytutowanego ,Metody
organizacji festiwali filmu animowanego w Polsce. Studium przypadku Ogoélnopolskiego
Festiwalu Animacji O!'PLA” jest wskazanie warunkow organizacji festiwalu filmowego
skupionego na dystrybucji polskiej animacji. Charakterystyczne sposoby zostang przed-
stawione na podstawie historii festiwalu — od 1. edycji w 2013 roku, do edycji online
w 2020. Jako metode badawczg zastosowano wywiad z Piotrem Kardasem — tworcg O!PLA.

Methods of organizing animated film festivals in Poland.
A case study of the Polish Animation Festival O!PLA

Summary

Although the O!PLA Polish Animation Festival, organised since 2013, is one
of the most recognisable events in Poland in the area of animation, the phenomenon has
not yet been analysed. The past eight years have seen the rapid growth and formation
of the brand of O!PLA. The first festival took place in 21 locations, slowly adding another
location each year, to break the record in 2019 and organise a projection in 105 locations.
The aim of the text entitled “Methods of organising animation film festivals in Poland.
A case study of the O!PLA Polish Animation Festival” serves to indicate the methods
of organising a film festival focused on distributing Polish animation. The characteristic
ways will be presented based on the history of the festival — from the first edition
in 2013 to the online edition in 2020. An interview with Piotr Kardas — the founder
of O!PLA — was used as the research method.
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Wstep

Filmy 3D na pozor nie otwierajg nowych perspektyw do zastosowania teorii
badawczych zwigzanych z haptycznoscig i immersyjnoscig. Dzieje sie tak, ponie-
waz w dyskursie teoretycznym o odbiorze kina 3D wyraznie dominuje centralna
rola zmystu wzroku, ktorg Thomas Elsaesser i Malte Hagener (2015, s. 148)
nazywajg paradygmatem okulocentrycznym. Jakos¢ obrazu stereoskopowego,
okreslana przez Miriam Ross (2015, s. 2) ,cielesnym zaangazowaniem w geste,
taktylne pole widzenia”, wcigz pozostaje czyms$ umownym, ztudzeniem optycz-
nym nasladujgcym sposob, w jaki oko ludzkie interpretuje odlegtosé, glebie
i fakture obiektow rozlokowanych w przestrzeni (Ross, 2015, s. 1). Warto jednak
zauwazyc, ze wspomniane cechy odwotujg sie nie tylko do percepcji wzrokowej,
ale takze do taktylnego doswiadczenia, o czym swiadczg wzmianki o ,glebi”
i ,fakturze”. Najbardziej zastanawiajgcy jest jednak rozdzwiek pomiedzy
dwoma okresleniami: ,ztudzeniem optycznym” i ,cielesnym zaangazowaniem”.
W niniejszym artykule chciatbym skupi¢ sie na wyjasnieniu tego napiecia
za posrednictwem teorii przedstawionych przez badaczy obrazu stereoskopowego,
Miriam Ross i Yonga Liu. Rozwazania Ross o hiperhaptycznosci, stanowigce
rozwiniecie refleksji Laury U. Marks na temat haptycznej percepcji obrazu,
pomoga rozstrzygnagé, czy filmy 3D rzeczywiscie wykraczajg poza okulocentryzm.
Z kolei kategorie realizmu proponowane przez Liu postuzg okresleniu, na czym
polega immersja w odbiorze obrazu 3D. Aby zilustrowaé¢ wnioski i dociec, czy
technika stereoskopowa tworzy tylko iluzje haptycznosci czy umozliwia trwate
wrazenie cielesnego uczestnictwa, przyjrze sie kilku filmom 3D z ostatniego
dziesieciolecia. Chcialbym niniejszym zaznaczy¢, ze celem artykulu nie jest
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stworzenie wyczerpujgcego zestawienia obrazéw odnoszacych sie do wspo-
mnianych watpliwosci. Ponizsze tytuly zostaty wybrane ze wzgledu na ich
rozpoznawalnos¢ — wzbudzity bowiem kontrowersje w obiegu festiwalowym
i kinowym, w duzym stopniu dzieki niecodziennemu wykorzystaniu techniki
stereoskopowej.

Analizowane filmy pochodzg z réznych kregéw kulturowych, ale lgczy je
odejscie od spektakularnego zastosowania 3D typowego dla kina atrakcji na
rzecz eksperymentow formalnych podwazajacych (lub prébujacych podwazy¢)
okulocentryczny charakter odbioru obrazu filmowego. Alfonso Cuarén korzysta
z glebi widzenia stereoskopowego w Grawitacji (2013), kreujgc realistyczng wizje
zagubienia w kosmosie. Gaspar Noé i Takashi Miike proponujg za$ zaskaku-
jaco konserwatywne zastosowanie technologii 3D, uzywajac jej w kontekscie
kameralnego kina erotycznego w Love (2015) lub subtelnej narracji jidai-gekil
w Harakiri: Smierci samuraja (2011). Werner Herzog kontynuuje eksperymenty
formalne w ramach estetyki dokumentu poprzez fotografowanie tytutowej Ja-
skini zapomnianych snéw (2010) w technice stereoskopowej. Wspomniane proby
rozszerzenia zastosowan obrazu 3D w réznych konwencjach gatunkowych 1 styli-
stycznych ukazujg zréznicowane podejscia do kategorii haptycznosci i immersji.
Po przyjrzeniu sig, w jaki sposob postrzegana jest technika stereoskopowa
przez doSwiadczonych tworcow, skupie sie rowniez na filmie Déuga podréz dnia
ku nocy (2018) chinskiego tworcy Bi Gana. Mlody rezyser w swoim drugim
pelnym metrazu dystansuje sie od starszego pokolenia, oferujgc rozwigzania
formalne odnoszace sie bezposrednio do napiecia pomiedzy ztudzeniem optycz-
nym i cielesnym zaangazowaniem.

Teoria haptycznosci i immersji w odbiorze obrazu 3D

W swojej ksigzce 3D Cinema: Optical Illusions and Tactile Experiences
Miriam Ross odnosi sie do badan Laury U. Marks dotyczacych haptycznej per-
cepcji obrazu dwuwymiarowego, nadajac filmom 3D ceche hiperhaptycznosci.
Marks zaklada, ze haptyczne widzenie odwraca hierarchie odbioru w percepcji
optycznej. Fizyczna obecnosé obrazu okazuje sie bowiem wazniejsza od znaczenia,
ktore ze soba niesie. Dzigki tej zaleznosci kontakt z filmem moze okazacé sie dla
widza doswiadczeniem zmystowym, a zwlaszcza taktylnym (Marks, 2000, s. 163).
To z kolei sprawia, ze odbiorca staje sie elementem uczestniczagcym w konstrukeji
obrazu (Marks, 2000, s. 185). Ross (2015, s. 24), odwotujac sie do tej zaleznosci,
stwierdza, ze kino 3D urozmaica to doSwiadczenie wrazeniem bezgranicz-
nej glebi, co konstytuuje efekt hiperhaptycznosci. Ma on zwigzek z pozornie
materialng obecnoscig obiektow w przestrzeni wizualnej (Ross, 2015, s. 25).
Iluzja namacalnosci i zwielokrotnienia plaszczyzn glebi funkcjonuje dzieki

1 Jidai-geki, czyli dramaty historyczne, ktorych akcja przewaznie rozgrywa sie w okresie
Edo (1603-1867). Te uproszczong definicje zaproponowal William V. Costanzo w ksigzce World
Cinema Through Global Genres (2014, s. 52).
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dwom rodzajom paralaksy: negatywnej, gdzie obraz jest ulokowany pomiedzy
widzem i ekranem, oraz pozytywnej, uwydatniajgcej trojwymiarowe relacje
przestrzenne dostrzegalne juz w obrazie 2D (Ross, 2015, s. 5). Ross (2015, s. 41)
zaznacza, ze aktywnos¢ zmystowa publicznosci w trakcie ogladania obrazu ste-
reoskopowego ulega natezeniu dopiero po uznaniu konwencji odbiorczej opartej
na ,podwojonym widzeniu” (doubled spectatorship). Badaczka wskazuje tutaj
na nieustanne oscylowanie pomiedzy dwoma biegunami taktylnej recepcji:
widz wyczuwa materialne cechy obrazu, jednoczesnie bedgc §wiadomym, ze sg
iluzoryczne. Czy mozna wiec mowic¢ o zaangazowaniu kilku zmyslow naraz,
czy zaledwie o uczestnictwie w umownym, niezmiennie okulocentrycznym
spektaklu? W odroznieniu od obrazéw dwuwymiarowych opisywanych przez
Marks, ktore Ross (2015, s. 24) okresla jako fragmentaryczne, rozmyte i wy-
magajgce duzego zaangazowania u odbiorcy, film 3D jest przejrzysty i wyrazny,
co sugeruje zwrot w kierunku percepcji optycznej. Odbiér zmystowy okazuje
sie wiec ograniczony do ludzkiego oka i iluzji haptycznosci.

Aby dociec, na czym ta iluzja polega, warto przyjrzec sie czynnikom
przesadzajacym o tym, ze ztudzenie namacalnos$ci jest wiarygodne i mozliwe
do utrzymania. Yong Liu (2018, s. 29-30) rozpoznaje trzy rodzaje realizmu
w odbiorze filmu 3D, odwotujac sie do koncepcji Miriam Ross (2015, s. 93),
w ktorej metody uczestnictwa warunkowane sg przez ptynne i zmienne koncep-
cje percypowania obrazu stereoskopowego, zwigzane z kontrastem pomiedzy
immersjg i Swiadomoscig optycznej iluzji. Pierwszy rodzaj realizmu wigze sie
z naturalistycznym, mato ostentacyjnym stylem, tozsamym z zalozeniami
formalnymi kina dokumentalnego; drugi z autentyzmem w technice narracyj-
nej, symptomatycznym dla obrazow o tematyce obyczajowej; trzeci zas dotyczy
immersji — narracyjnej lub spektakularnej. Pojecie immers;ji jest najblizsze
zagadnieniu haptycznosci kina, poniewaz odnosi sie do wrazenia ,pochloniecia”
przez ekran, umozliwiajacego zglebianie przestrzeni i zdarzen, ktérych widz nie
moze doswiadczy¢ w zyciu codziennym. Liu, opisujgc te wtasciwosé, przyglada
sie m.in. Grawitacji Alfonso Cuaroéna, gdzie technika stereoskopowa utatwia
identyfikacje z postacig walczaca o przezycie w przestrzeni kosmicznej.

Proby zastosowania haptycznosci i immersji w filmach 3D

Spektakularny charakter obrazu 3D zacheca filmowcow do tworzenia kina
atrakcji w konkretnej konwencji gatunkowej, co czesto konczy sie naduzyciem
efektownych bodzcow wizualnych i wrazeniem sensorycznego przecigzenia.
W Krwawych walentynkach (2009, rez. Patrick Lussier) i Piranii 3D (2009,
rez. Alexandre Aja) tworcy wykorzystujg technike stereoskopowg z duzym
entuzjazmem, atakujgc widza kilofem przecinajacym pole paralaksy negatyw-
nej lub niekonczacy sie falg krwiozerczych ryb, ktora napiera z glebi ekranu.
Owen Weetch (2016, s. 70) okresla podobne zabiegi mianem zwyczajowo poja-
wiajgcego sie nadmiaru, ttumaczgc je niedostatecznie przemyslang ekspresjg
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przestrzenng. Wiele pokrewnych przypadkéow znajdziemy tez w najnowszym
kinie fantastycznonaukowym. Vivian Sobchack (2014, s. 284) w eseju o zaniku
cech gatunkowych filmoéw science fiction w dobie technologicznego postepu
diagnozuje brak obrazow, ktore oprocz spektakularnej powierzchownosei ofe-
rowatyby watki rezonujace z problemami wspotczesnosci. W idealnym Swiecie
ekspresja przestrzenna w filmie 3D nie odwolywalaby sie jedynie do pokus kina
atrakgji, ale takze do warstwy narracyjnej. Jednym z filmow spelniajacych te
warunki jest Grawitacja.

W filmie Cuaroéna spektakularne cechy obrazu 3D zostajg §wiadomie wy-
korzystane do odwzorowania doswiadczenia astronautow uwiezionych w prozni
kosmosu. Yong Liu okresla kreacje §wiata przedstawionego w Grawitacji jako
znieksztalcone i niespdjne kontinua przestrzenne, rozpiete pomiedzy bezkresem
przestrzeni zewnetrznej i duchotg wnetrza kapsuly (2018, s. 85). Obraz 3D
wydaje sie rozlozony na nieskonczone plaszczyzny glebi, a wrazenie cigglosci
przestrzennej zostaje zwielokrotnione przez wydtuzenie pojedynczych ujec
i cyfrowe tuszowanie cie¢ montazowych. Zdaniem badacza, realizm w Gra-
witacji zostaje osiggniety dzigki rownowadze pomiedzy immersjg narracyjng
i spektakularng (Liu, 2018, s. 30). Do zilustrowania tej zaleznosci uzywa
pierwszej sceny filmu (Liu, 2018, s. 134-135), w ktorej widz obserwuje ptynne
przemieszczanie sie postaci na spacerze kosmicznym. W miedzyczasie poznaje
dynamike relacji pomiedzy gtéwnymi bohaterami oraz charakter ich pracy,
a takze oswaja sie z zachowaniem cial w stanie niewazkosci. Katastrofa wien-
czgca 13-minutowe ujecie wprowadza wyrazny kontrast — ciato dr Ryan Stone
(Sandra Bullock) jest gwaltownie przerzucane na réznych planach giebi, aby
ostatecznie utona¢ w prozni kosmosu. Przerazenie bohaterki staje sie odczu-
walne nie tylko dzigki aktorskiej ekspresji czy pulsujgcej muzyce, ale takze za
sprawg elastycznosci przestrzeni filmowej. Liu (2018, s. 137) zwraca uwage na
to, ze tylko dwukrotnie w ciggu calej sceny przedmiot lub osoba wkracza w pole
paralaksy negatywnej. W jednym z przypadkéw srubka, ktéra w slimaczym
tempie wysuwa sie na pierwszy plan, zostaje nonszalancko schwytana przez
Kowalskiego (George Clooney). Wyeksponowanie detalu zaréwno demonstruje
dziatanie zerowej grawitacji, jak i spelnia funkcje dramaturgiczng, charakte-
ryzujgc bohatera jako doswiadczonego astronaute. Realizm w pierwszej scenie
zostaje osiggniety dzieki ukazaniu szerokiego spektrum interakcji ludzkich
ciat i przedmiotow w stanie niewazkosci. Pomaga w tym przede wszystkim
minimalizm narracyjny, ograniczona liczba postaci i subtelne wykorzystanie
przestrzeni stereoskopowej2.

Istniejg takze przyklady zastosowania technologii 3D, w ktorych realizm
zostaje osiggniety przy mniej efektownych srodkach inscenizacyjnych. W obrazie
Love Gaspar Noé opiera sie pokusie wyczerpania mozliwosci paralaksy pozy-
tywnej, stosujac plytka glebie ostrosci i umieszczajgc ptaskie powierzchnie
za postaciami. Fotografuje bohaterow na tle Scian lub t6zek, niektore kadry

2 Liu rozwija dyskurs o minimalizmie narracyjnym w Grawitacji na koncu rozdzialu Volu-
metric Dramaturgy: Staging Drama in Depth (2018, s. 134-139).
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poswieca zas nasciennym obrazom, zdjeciom lub nagraniom z cyfrowej kamery
wideo. Tworca w jednym z wywiadow wyrazil nadzieje, ze 3D umozliwi widzowi
wiekszg identyfikacje z bohaterem i jego nostalgicznym stanem (Webb, 2015).
Ciezko jednak wskazac sceny, w ktorych to zamierzenie zostaje zrealizowane.
W tym minimalistycznym portrecie toksycznego zwigzku nostalgiczny stan
bohatera czesciej jest opisywany przez niego samego niz za posrednictwem
obrazow. Powigzanie problemu identyfikacji z technologia 3D wydaje sie dziw-
niejsze po porownaniu warstwy wizualnej Love z poprzednim filmem Noégo,
Enter the Void (2009). Uzywajac w nim radykalnej perspektywy pierwszoosobo-
wej, tworca proponuje widzowi imitacje euforycznego stanu bohatera bedacego
pod wpltywem Srodkow psychoaktywnych. Pomimo tego, ze technologia 3D
w potgczeniu z neonowymi wizjami w filmie Noégo najprawdopodobniej
doprowadzitaby do sensorycznego przecigzenia, wcigz wida¢ w nim potencjat do
pogtebienia wrazenia immersji. W przypadku Love uzycie obrazu stereoskopo-
wego wydaje sie nie do konca uzasadnione z perspektywy narracyjnej, poniewaz
sposob kadrowania i uzycia glebi nie odzwierciedla stanéw psychofizycznych
postaci, zar6wno w przypadku scen dialogowych, jak i erotycznych. Ma za to
duzo sensu w kontekscie promocji filmu, o czym Swiadcza sensacyjne nagtow-
ki towarzyszace premierze w Cannes, skupiajgce sie na spektakularnej cesze
obrazu Noégo: fotografowaniu niesymulowanego seksu w 3D3.

Innym filmem cieszacym sie duzym zainteresowaniem na festiwalu w Can-
nes bylo Harakiri Takashiego Miike, pierwszy obraz 3D, ktory zakwalifikowat
sie do konkursu gltéwnego (Festival de Cannes 2011). Reakcje krytykow co do
zasadnosci uzycia obrazu stereoskopowego byly podzielone. Z jednej strony
chwalono kompozycje kadru i subtelne efekty wizualne, ktore nie zaburzajg
rytmu opowiesci (Lee, 2011). Z drugiej nie potrafiono uzasadnic, dlaczego Miike
zdecydowal sie na opowiedzenie kameralnej historii w pryzmacie technologii
kojarzonej z kinem atrakcji (Kohn, 2011), zwtaszcza ze stynie z tworzenia
w takich konwencjach gatunkowych, jak horror czy film akcji. Miike, podobnie
jak Noé, ogranicza ruch kamery, zmniejsza czestotliwosé cie¢ montazowych
i zwalnia tempo narracji. Decyduje sie jednak na duzg glebie ostrosci i ka-
drowanie z maksymalnym wykorzystaniem paralaksy pozytywnej. Dzieki
wspomnianym cechom obrazu i roztozeniu akcji w czasie istnieje mozliwosé
skupienia sie na detalu takim jak faktura przeswitujacej tkaniny rozwieszonej
w domu bohatera, za ktora $pia jego cérka i ciezko chory wnuk?. Glebia obrazu
zwieksza wrazenie podgladactwa, bycia Swiadkiem prywatnej tragedii. Immersja

3 Przykladowe nagléwki z polskich portali: Cannes 2015, dzier dziewiqty: wytrysk w 3D.
“Love” Gaspara Noe (Tatarska, 2015); Cannes 2015: Porno w 3D, czyli ,Love” Gaspara Noégo
i seks sentymentalny (Felis, 2015).

4 Tkanina pojawia sie wielokrotnie w czesci retrospektywnej Harakiri, ktéra rozgrywa sie
w niszczejgcej posiadtosci samuraja Hanshiro, zamieszkiwanej takze przez jego corke, ziecia i wnuka.
Element scenografii odgrywa istotng role w 84. minucie filmu, kiedy Miho, corka Hanshiro,
probuje nakarmié nieprzytomne dziecko. Tkanina powiewa na pierwszym planie, podkreslajgc
skrajng biede, w ktorej zyja bohaterowie — Hanshiro probuje wowczas zalepi¢ dziury w oknach
i uchronic bliskich od zimnego wiatru, ktéry popycha delikatnie kawatek materiatu rozwieszony
pod sufitem.
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narracyjna oparta na skopofilii stuzytaby wiec wzmozeniu dramatycznego wy-
dzwieku, pozwalajac na identyfikacje z postaciami przy zachowaniu bezpiecznego
dystansu. Przyklady powsSciggliwego zastosowania techniki stereoskopowej
w Love i Harakirt budzg skojarzenia z drugg kategorig realizmu opisang przez
Liu, uznajacg prymat autentyzmu w technice narracyjne;j.

Najbardziej wyrazista roznica pomiedzy Love i Harakiri ujawnia sie przy
spojrzeniu na oba filmy z perspektywy spdjnosci obrazowania. Miike pozo-
staje konsekwentny w uzyciu obrazu 3D i nie zmienia diametralnie jezyka
wizualnego nawet w scenach akcji, ograniczajac sie do subtelnych efektow
w rodzaju prészacego $niegu®. Noé natomiast kilkukrotnie przelamuje poetyke
inscenizacji ostentacyjnymi momentami immersji spektakularnej. Najbardziej
wyrazistym przykladem jest fotografowanie wytrysku w maksymalnym zbli-
zeniu, w ktorym sperma przecina pole paralaksy negatywnej. Noé, tworzgc
arthouse’owg wariacje na temat filmu pornograficznego, wchodzi w dialog
z ,cielesnymi gatunkami” opisywanymi przez Linde Williams. Rezyser sam
zwiezle okreslil, jakie reakcje somatyczne chcialby wywotaé¢ u widza: ,,Chce,
zeby dziewczyny ptakaly, a chtopcy mieli erekcje” (Newman, 2015). Jego ambicje
tworcze znajdujg rozwiniecie w stowach bohatera, Murphy’ego, ktory deklaruje,
ze pragnie robi¢ filmy skladajgce sie z ,krwi, spermy i tez”, wskaznikow ekstazy
symptomatycznych dla gatunkow analizowanych przez Williams (1991, s. 9):
horroru, pornografii i melodramatu. Badaczka uznaje, iz ich niski status
kulturowy wynika z braku estetycznego dystansu oraz przesadnej afektacji
i emocjonalnosci (Williams, 1991, s. 5). O ile afektacja i emocjonalno$¢ mogtyby
postuzy¢ opisowi intensywnych ktétni pomiedzy bohaterami Love, o tyle zostajg
zrownowazone przez stonowang prace kamery, ktora zazwyczaj pozostaje sta-
tyczna i zachowuje obiektywny punkt widzenia. Noé stwarza dodatkowy dystans
poprzez zestawienie minimalistycznej inscenizacji z przewrotnym, momentami
dosadnym uzyciem obrazu 3D. Yong Liu (2018, s. 35) stwierdza nawet, ze sen-
sacyjne elementy filmu prowadzg do sensorycznego przecigzenia, strgcajac na
drugi plan dramaturgie opowiesci. Jezeli widz spetni zyczenia Noé, angazujac
sie emocjonalnie (i somatycznie) w akcje Love, moze zosta¢ gwaltownie wyrwany
z tej iluzji naglym naruszeniem pola paralaksy negatywnej, naduzywanym
w przypadkach immersji spektakularnej.

Wytwarzanie dystansu odbiorczego uniemozliwia haptyczny odbiér Love.
Laura U. Marks (2000, s. 185) opisuje charakter kontaktu z obrazami haptycz-
nymi jako erotyczny, wskazujac na sposob, w jaki widz angazuje sie¢ w dialek-
tyczny ruch miedzy powierzchnig i glebig obrazu. Tresc filmu nie musi miec¢
bezposredniego zwigzku z seksualnoscig. Intymno$é ukazang przez Noégo
cechuje przejrzystosé, co zostaje potwierdzone kadrowaniem scen t6zkowych
z gory w szerokich planach, sytuujac widza w pozycji obserwatora. Marks (2000,
s. 184) jako przeciwienstwo haptycznej percepcji traktuje voyeuryzm, ktory

5 Mowa o finale filmu, w ktérym Hanshiro méci sie na czlonkach klanu odpowiedzialnego
za $mierc jego przyjaciela — scenie bitwy na palacowym dziedzincu towarzyszy wolno proszacy
$nieg pojawiajgcy sie w przestrzeni paralaksy negatywnej i pozytywnej.
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opiera sie na tworzeniu dystansu i nie sugeruje uczestnictwa w wydarzeniach
rozgrywajacych sie na ekranie. Wspomniany wczes$niej przypadek skopofilii
w Harakiri okazuje sie jednak miec¢ wiecej wspolnego ze zmystowym odbiorem
niz Love, poniewaz widz ma czas i mozliwos¢ badania kolejnych warstw glebi
obrazu, zamiast lustrowac posciel znajdujaca sie pod nagimi ciatami bohateréow.
Zdaniem Marks (2000, s. 162) haptyczna percepcja naklania do ,przesuwania
sie po powierzchni zamiast zanurzania sie w iluzje glebi, do identyfikowania
tekstury zamiast rozpoznawania formy”. Cechy trojwymiarowego obrazu majg
wiec potencjat pobudzania widza do wielozmystowego odbioru. Miriam Ross
(2015, s. 104-105) w analizie dlugiego zblizenia ukazujgcego Sciane w Jaskini
zapomnianych snéw Wernera Herzoga zwraca uwage na kontury skaty, ktore
sg wysuniete w kierunku widza w polu paralaksy negatywnej. Opisuje takze
namacalng fakture falujacego grzbietu kamienia oraz wyrytych na nim
rysunkow. Niniejszym podaje przykiad obrazu trojwymiarowego, gdzie zapro-
wadzono rownowage pomiedzy atrybutami percepcji optycznej i haptycznej.
Jest to jednak zastuga naturalistycznego stylu narracji, charakterystycznego
dla filméw dokumentalnych, ktory polega na redukcji bodzcow wizualnych do
mozliwie realistycznego odwzorowania ksztaltu i powierzchni obiektu. Jaskinia
zapomnianych snéw jest dotychczas jedynym z analizowanych filmow, w ktérym
jednoczesnie udaje sie wykreowac realistyczng iluzje glebi i zrealizowac zalozenia
haptycznej percepcji. Dzieje sie to jednak w ograniczonym stopniu, poniewaz
z jednej strony technologia wydobywa taktylny charakter rysunkéw naskalnych,
a z drugiej okazuje sie zbedna, zwlaszcza w trakcie wywiadow z naukowcami
i historykami, ktorymi positkuje sie¢ Herzog. Dochodzi wiec do przyjecia okre-
Slonej konwencji odbiorczej, gdzie mozliwosé wirtualnego zwiedzenia jaskini
Chauvet staje sie gtownag atrakcja, a gadajace gtowy skutkiem ubocznym.
Istnigje jednak przypadek filmu fabularnego, ktory bezposrednio odnosi sie
do watpliwosci zwigzanych z umownoscig odbioru obrazu stereoskopowego.

Poetyka snu jako klucz do immersji?

Nieuchronny dualizm filméw 3D, polegajacy na rozdzwieku pomiedzy
scenami, gdzie uzycie techniki jest uzasadnione narracyjnie oraz sytuacjami,
w ktorych jej zastosowanie okazuje sie zbedne, zostaje nieodlacznym elementem
struktury fabularnej Dfugiej podrézy dnia ku nocy Bi Gana. Rezyser opisuje
swoj film jako dekonstrukcje filmu noir. Zrywa w nim z typowg chronologiag
wydarzen, proponuje ptynng dynamike relacji pomiedzy postaciami oraz eks-
perymentuje z postrzeganiem czasu i przestrzeni (Eagan, 2019). Film dzieli sie
na dwie czesci. W pierwszej potowie historii Luo (Huang Jue) powraca po latach
do Kaili, mrocznego i przezartego wilgocig miasta rodzinnego, aby odnalez¢
swojg dawng sympatie, Wan Qiwen (Tang Wei). Opis wydarzen mozna réwnie
dobrze zatrzymac¢ w tym miejscu, poniewaz Bi Gan juz na samym poczatku filmu
przetasowuje watki, ukladajac je we fragmentarycznag, eliptyczng strukture,



172 Marcin Zwolan

ktora oscyluje pomiedzy przeszloscig i terazniejszoscig. Mitchell van Vuren
(2020, s. 96) klasyfikuje gtéwnego bohatera jako narratora niewiarygodnego.
Punkt widzenia Luo kwestionuje ontologiczny charakter scen, dzieki czemu
mozna je identyfikowac jako sny, fantazje lub wspomnienia. Dualistyczna
istota filmu ujawnia sie dopiero w jego drugiej potowie, w ktorej zastosowano
technike stereoskopows.

Van Vuren (2020, s. 97) podkresla, ze chociaz w pierwszej czesci narracji
wystapilo juz przenikanie sie rzeczywistosci i snu, dopiero w drugiej zostaje
ukazany ,prawdziwy sen”. Po ponad godzinie filmu gtéwny bohater siada w sali
kinowej i zaktada okulary 3D, co stanowi sygnat dla widza, aby zrobit to samo.
Dopiero wtedy ukazuje sie karta tytulowa filmu, po ktorej nastepuje oniryczna
sekwencja zainscenizowana w pojedynczym, 59-minutowym ujeciu stosujacym
technike stereoskopowsg. Obraz 3D staje sie pretekstem do wejsScia w inny
wymiar rzeczywistosci, przypominajgcy Swiat przedstawiony w poprzedniej
czesci, ale uzupelniony o cigglosé czasoprzestrzenng. Mozaikowa struktura
narracji nagle przeksztatca sie w linearng opowiesc. Akcja skupia sie na jednej
lokacji, gdzie oprocz bohatera snujg sie alternatywne wersje postaci poznanych
w pierwszej czesci. Film nie przystaje do zadnego z trzech rodzajow realizmu
w recepcji 3D ustalonego przez Yonga Liu, proponujgc wiasng kategorie immersji —
symulacje marzenia sennego. Kamera jest w niej autonomiczna — unosi sie
nad miasteczkiem, przyglada sie postaciom epizodycznym lub podgza za Luo
na wyciggu krzesetkowym. W rezultacie fokalizacja w Diugiej podrézy dnia ku
nocy nie zostaje sprzezona z konkretnym bohaterem, a raczej z obrazem samym
w sobie, stwarzajac efekt pochloniecia przez przestrzen ukazywang na ekranie.
Skala eksperymentu Bi Gana przywodzi na mysl immersje spektakularna,
ale doswiadczenie, ktore proponuje, jest uzasadnione narracyjnie i stylistycz-
nie, wolne od wizualnych rozproszen w postaci obiektow przecinajgcych pole
paralaksy negatywnej. Wywoluje tym samym efekt uczestnictwa na ksztalt
rzeczywistosci wirtualnej.

Van Vuren (2020, s. 95) zwraca takze uwage na uwolnienie oka kamery
od punktu widzenia postaci, kojarzac ten zabieg z perspektywa ,widza idealnego”,
ktorg Thomas Elsaesser opisatl w swojej pracy o potencjalnym zaangazowaniu
w nowe strategie odbioru obrazu 3D. Elsaesser zaklada, ze pozbawionemu ho-
ryzontu widzenia obrazowi idealnemu powinien odpowiada¢ konkretny rodzaj
widza — unoszacego sie lub szybujgcego w przestrzeni (2013, s. 238). Van Vuren
(2020, s. 99) wykorzystuje te koncepcje do rozwazan o aktywnym charakterze
recepcji filmu Bi Gana, majgcej zwigzek ze spekulatywng naturg obrazéw po-
jawiajgcych sie na ekranie. Odbiorca tworzy powigzania pomiedzy eliptycznymi
impresjami w pierwszej czesci filmu, a nastepnie konfrontuje je z oniryczng wizjg
przedstawiong w 59-minutowym ujeciu. Autonomiczna kamera wywotuje zas
iluzje cielesnego uczestnictwa w Swiecie przedstawionym, zintensyfikowanego
przez wrazenie glebi, ktore cechuje obraz stereoskopowy. Wrazenie fizycznego
zaangazowania w wydarzenia rozgrywajace sie na ekranie budzi skojarzenia
z haptyczng percepcjg w ujeciu Laury U. Marks (2000, s. 184), opartg na wraze-
niu wzajemnos$ci pomiedzy widzem i obrazem, sprawiajagcym, ze widz ,zatraca
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sie w obrazie”. Biorac pod uwage to, ze Marks opisuje filmy 2D, mozna zalozy¢,
ze pierwsza polowa Diugiej podrézy dnia ku nocy stuzy aktywowaniu zmystow
widza i umozliwieniu ,zatracenia si¢” w przestrzeni filmu 3D.

Podsumowanie

Przypadek Bi Gana i Dtugiej podrézy dnia ku nocy proponuje sposob
ujarzmienia sprzecznosci w odbiorze obrazu stereoskopowego: technika zostaje
wykorzystana do jednej, konkretnej sytuacji narracyjnej, a jej wprowadzenie
jest sygnalizowane §rodkami zawartymi w diegezie. Stanowi jednak wyjatek,
ktory z jednej strony wyklucza potencjal nasladownictwa, a z drugiej daje cien
nadziei na kolejne kreatywne zastosowania technologii 3D. Thomas Elsaesser
(2015, s. 301) nie kojarzy techniki stereoskopowej ani z percepcja wzrokowa,
ani z taktylng, sprowadzajac dos§wiadczanie trojwymiarowego obrazu do efektu
kognitywnego, osiggnietego przez rozproszenie oka i oszukanie mézgu.
Tlumaczy rowniez, dlaczego technika stereoskopowa wcigz pozostaje atrak-
cyjna dla filmowcow i artystow. Sedno tkwi w napieciu pomiedzy rejestrami
percepcyjno-poznawczymi. Ztudzenie optyczne konstytuujgce obraz 3D jest
mimo wszystko niestabilne, a wynikajace z niego wrazenie taktylnosci pozostaje
ulotne i w wielu przypadkach mniej trwale niz w filmach 2D. Prawdopodobnie
dlatego wiekszo$¢ tworcow nie powraca do obrazu stereoskopowego tak czesto
jak James Cameron czy Wim Wenders. Dla przewazajacej czesci 3D stanowi
narzedzie do eksperymentacji z odzwierciedlaniem stanoéw przekraczajacych
mozliwosci ptaskiego ekranu, takich jak doSwiadczenie niewazkosci w Grawitacji
czy poetyka snu w Diugiej podrézy dnia ku nocy. Dotyczy to takze rezyserow
opisywanych przeze mnie filmow; zaden z nich dotychczas nie zrealizowal kolej-
nego projektu w tej technice. Bi Gan zaznaczyl, ze obraz 3D juz go nie interesuje
i nie zamierza do niego powracac¢ (Williams, 2019). Werner Herzog otwarcie
przyznal, ze kino 3D nigdy specjalnie nie przykuwalo jego uwagi, a technike
stereoskopowg wybrat na chwile przed produkcja Jaskini i zastosowat jg bez
udziatu profesjonalistow (Engber, 2015). Takashi Miike stwierdzil natomiast, ze
podchodzit do realizacji Harakiri w taki sam sposéb, w jaki potraktowalby prace
nad filmem 2D (Gencarelli, 2012). Czytajac wypowiedzi tworcow o wiasnych
projektach, trudno oprzec sie wrazeniu, ze technika stereoskopowa pozostanie
w sferze umownego do§wiadczenia filmowego — formalnego eksperymentu lub
chwytu reklamowego narzucajacego okreslong konwencje odbiorczg. By¢é moze
kluczem do ujarzmienia 3D jest akceptacja powierzchownych wad tej technologii
i szukanie ekspresji wizualnej w jej iluzorycznosci — tak jak zrobil to Bi Gan,
ukazujgc sen w trojwymiarze.
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Streszczenie

W niniejszym artykule ztudzenie haptycznosci i immersji zostaje rozpoznane jako
symptomatyczne dla kina 3D. Przedmiot badan stanowig zas rozwazania nad trwalo-
Scig tej iluzji. Artykul sklada sie z trzech czesci. Pierwsza obejmuje zagadnienia teore-
tyczne thumaczace haptycznosc¢ i immersje w obrazie 3D za posrednictwem koncepcji
hiperhaptycznosci Miriam Ross oraz hipotezy trzech rodzajow realizmu w odbiorze
obrazu stereoskopowego autorstwa Yonga Liu. W drugiej czesci wspomniane zjawiska
zostajg uwzglednione w analizie czterech nietuzinkowych filmow 3D: Grawitacji Al-
fonso Cuarona, Love Gaspara Noé, Harakiri: smierci samuraja Takashiego Miike oraz
Jaskini zapomnianych snéw Wernera Herzoga. Trzecia czesé jest poswiecona filmowi
Dtluga podroz dnia ku nocy w rezyserii Bi Gana, ktory postuzy jako przyktad trwaltego
wykorzystania immersyjnej natury obrazu 3D oraz pomoze w sformutowaniu konkluzji
na temat potencjatu przysztych zastosowan tej technologii w kinie artystycznym.

Illusory touch and apparent depth.
Haptic visuality and immersion in 3D cinema

Summary

Haptic illusion and immersion is recognised as typical of 3D cinema, and the
article focuses on questioning the durability of this illusion. The discourse is divided
into three parts. The first part outlines the theory of haptic visuality and immersion
in 3D films with the help of Miriam Ross’ concept of hyper-haptic visuality and Yong
Liu’s notion of three reception-based modes of realism in a stereoscopic image. The second
part introduces these ideas into the analysis of four unconventional 3D films: Alfonso
Cuaroén’s Gravity, Gaspar Noé’s Love, Takashi Miike’s Hara-Kiri: Death of a Samurai
and Werner Herzog’s Cave of Forgotten Dreams. The third section revolves around
Bi Gan’s Long Day’s Journey Into Night, which is a prime example of the consistent use
of a 3D image’s immersive quality, as well as the key to understanding the potential
uses of stereoscopic images in arthouse cinema.






ISSN 1734-3801 MEDIA - KULTURA - KOMUNIKACJA SPOLECZNA Nr 17(2021)
e-ISSN 2450-081X MEDIA - CULTURE - SOCIAL COMMUNICATION 177-192

https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks DOI: 10.31648 / mkks.6538

Urszula Sawicka
ORCID: 0000-0002-6953-6570

Katedra Nauk o Kulturze i Religii
Uniwersytet Opolski

TikTok w kontekscie wspolnoty - relacje
i reakcje uzytkownikéw aplikacji w czasie
pandemii

Stowa kluczowe: TikTok, uzytkownicy, wspélnota, koronawirus, pandemia
Keywords: TikTok, users, community, coronavirus, pandemic

Wstep

XXIT stulecie jest niewatpliwie wiekiem technologii. Urzgdzenia elektroniczne —
telefony komoérkowe, smartfony, komputery czy laptopy, staly sie ,podstawowym
wyposazeniem” niemal kazdego mieszkania, a takze przedmiotami, z ktorych
codziennie korzysta wigkszos¢ ludzi na swiecie. Wedlug danych z raportu Digital
2021, w 2020 roku z telefon6w komoérkowych (nie tylko smartfonow) korzystato
5,22 mld ludzi na $wiecie (co stanowi 66% globalnej populacji) (Majchrzyk,
2021). Ze sprawozdania wynika rowniez, ze wsrod badanych internautéw 97%
posiada dowolny rodzaj telefonu komérkowego — w tym az 96,6% to uzytkow-
nicy smartfonow. Ponadto 64% os6b biorgcych udzial w badaniu ma komputer
badz laptop (Funkymedia.pl, 2021). Mozna zatem stwierdzi¢, ze uzytkowanie
mediow zyskalo dzisiaj status powszechnych i naturalnych czynnosci, wpisa-
nych w schemat dnia codziennego. W tym kontekscie warto przyjrzec sie takze
aplikacjom mobilnym. Jedng z nich jest TikTok — ktory obecnie bije rekordy
popularnosci na catym $wiecie.

,Bycie na TikToku” oraz nagrywanie materialow ,na TikToka” — najczesciej
charakterystycznych ukladow tanecznych do rytmu wybranego utworu muzycz-
nego — to dzisiaj praktyki, w ktore zaangazowani sg nie tylko przedstawiciele
mlodego pokolenia — dzieci oraz nastolatki, ale takze osoby doroste. Zgodnie
z danymi statystycznymi TikTok posiada obecnie ponad miliard uzytkownikow
na calym $wiecie (Doyle, 2021), a najpopularniejsze konta osiggaja nawet po
kilkadziesigt milionow obserwatoréw. Juz same liczby sktaniajg wiec do tego,
by méwic o fenomenie tej aplikacji.
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W niniejszym tekscie koncentruje sie na dwoch glownych obszarach. Pierw-
szym z nich jest zagadnienie popularnosci aplikacji TikTok. Celem prowadzo-
nych analiz jest wskazanie mozliwych przyczyn globalnego zainteresowania
ta platformg — a wiec wyjasnienie swoistego fenomenu TikToka. W tym kon-
tekscie znaczgce byto wykazanie tych cech, ktore moga decydowac o przewa-
dze jego popularnosci nad innymi aplikacjami mobilnymi oraz platformami
internetowymi, ktore oferuja uzytkownikom podobne mozliwosci (jak choéby
mozliwos$ci nagrania i upublicznienia materiatu wideo).

Drugg badang przeze mnie kwestig jest aktywnos¢ uzytkownikéow TikToka
w czasie pandemii koronawirusa. W pracach poruszajacych to zagadnienie
podkresla sie istotng role, jakg odgrywa ta aplikacja zar6wno w zakresie dostar-
czania rozrywki (Kennedy, 2020), jak i propagowania zachowan prozdrowotnych
(Basch i in., 2021). Pokazuje to niewatpliwie aktualno$c i wazkosé podejmowa-
nej kwestii. W swoich badaniach skupiam sie na analizie konkretnych nagran
opublikowanych na platformie — tresci, ktore dotycza problematyki pandemii.
Celem prowadzonych badan bylo wykazanie, w jaki sposob uzytkownicy reagujg
na nowg sytuacje spoteczna i kulturowsg. Znaczgace bylo przyjrzenie sie rowniez
temu, czy w obliczu globalnego zagrozenia COVID-19 mozemy moéwic¢ o wy-
twarzaniu sie na TikToku wspo6lnoty badz wspoélnot skupionych wokot tematu
koronawirusa. Omoéwione w tym tekscie badania majg zatem stuzy¢ wykazaniu
ztozonej roli, jakg TikTok odgrywa (zyskal?) w nowej i niejednokrotnie trudnej
sytuacji zwigzanej z trwajgcg pandemig.

Metody badan

Podstawowymi metodami badawczymi przyjetymi na potrzeby tego tek-
stu byty: metoda autoetnograficzna (wyznaczajgca jednoczesnie perspektywe
artykutu), studium przypadku (ang. case study) oraz analiza zrodet zastanych
(ang. desk research). Dodatkowo, prowadzenie badan wymagato pobrania aplikacji
i zatozenie konta na platformie TikTok, co umozliwito wglad w funkcjonowanie
platformy oraz tresci na niej zamieszczane.

Podjecie badan nad TikTokiem wymagalo zapoznania sie z dostepng literatu-
ra naukowg (desk research) poSwiecong problematyce mediéw spotecznosciowych
oraz aplikacji mobilnych — w szczeg6lnos$ci omawianej tu platformy. Zarowno
w polskim, jak i w anglojezycznym dyskursie specjalistycznym wskaza¢ mozna
na wiele prac podejmujacych tematyke social mediow w réznych ich aspektach
(Majorek, 2015; Maciejak, 2018; Kaminska, 2011; Levinson, 2010). Warto zwré-
ci¢ rowniez uwage na obecnos¢ w nim prac dotyczacych aplikacji mobilnych
(Kopecka-Piech, 2013; Orzel, 2017). W tym kontekscie polscy badacze coraz
czesciej akcentujg pojawienie sie TikToka (m.in. Kampka, 2019), ale niewiele
analiz poSwieconych jest stricte tej aplikacji. Niemniej, chociazby w publika-
cjach anglojezycznych, mozna znalez¢ wiele prac, ktore dotycza owej platformy
(m.in. Omar i Dequan, 2020) — w tym badan uwzgledniajacych interesujacy
mnie kontekst pandemii koronawirusa (Kennedy, 2000; Basch i in., 2021).
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Zainteresowanie tg aplikacjg — przez badaczy i samych uzytkownikéw — po-
kazuje, ze jest to platforma znaczaca i liczgca sie zaréwno na rynku aplikacji
mobilnych, jak i w obszarze medi6éw w ogole.

W swoich badaniach zwrocitam uwage zaréwno na funkcjonowanie samej
aplikacji, jak i zawartosc platformy. Skupitam sie na tych nagraniach, ktore
pojawialy sie od drugiego kwartatu 2020 roku, a wiec czasie, w ktorym inten-
syfikacji ulegly globalny dyskurs oraz dzialania zwigzane z przeciwdzialaniem
COVID-19 - choroby wywolywanej przez szczep koronawirusa SARS-CoV-2,
ktora moze prowadzi¢ do ostrego zapalenia narzagdéw ukladu oddechowego,
powodowacé uszczerbek na zdrowiu, a nawet Smier¢ (Welz i Bres-Targowska,
2020, s. 260). Celem badan bylo przyjrzenie sie, w jaki sposob uzytkownicy
TikToka (od)reagowali (i reaguja) na zagrozenie zdrowia i zycia zwigzane
z chorobg COVID-19 oraz jak odnalezli (i odnajdujg sie) w nowej sytuacji spo-
tecznej, ktora wytworzyla sie w obliczu trwajgcego stanu epidemicznego. Nalezy
podkresli¢, ze w czasie pisania tego tekstu kwestia ta nadal pozostaje tematem
aktualnym i niezakonczonym, co wigze sie z mozliwoscig ewaluowania zaréwno
samych realiow, jak i tresci medialnych, ktore do nich nawigzuja.

Przy doborze materialow z TikToka wykorzystana zostala metoda auto-
etnografii. Uzycie tej metody pozwala na stworzenie narracji uwzgledniajacej
osobiste doswiadczenia i obserwacje badacza, ktore lokowane sg w szerszym
kontekscie spolecznym i kulturowym (Ellis i in., 2011, s. 273; Kaminska, 2014,
s. 179). Przyjecie takiej perspektywy umozliwia wyrazanie oraz zaprezentowa-
nie stanéw emocjonalnych i przezy¢ istotnych dla autora badania, jak réwniez
wykazanie zwigzkow pomiedzy nimi a innymi ludzmi, grupami spotecznymi,
ktorych badacz jest czescig, a takze artefaktami, ktore odbiera lub tworzy
(Bielecka-Prus, 2014, s. 79). W niniejszym tekscie uwzglednie osobiste doswiad-
czenia, obserwacje, przezycia jako badacza, uzytkownika aplikacji TikTok,
a takze uczestnika trwajgcego stanu pandemii.

Obecnos¢ subiektywnego spojrzenia rodzi jednak trudnosci w ewaluacji
wynikow badan prowadzonych ta metodg (Kaminska, 2014, s. 175). Dlatego
tez, przy doborze materialow, uwzglednitam zaréwno indywidualne preferencje,
jak i te czynniki, ktore majg umozliwi¢ dokonanie pézniejszej weryfikacji re-
zultatow analiz. Wérod materiatéow z TikToka wyodrebnitam tresci oznaczone
hasztagami, ktore dotyczg problematyki koronawirusa i choroby COVID-19:
#covid, #wearamask, #workathome, #ghencoyvoychallenge, #soapchallenge.
W badaniach uwzglednilam te nagrania, ktore uznatam za znaczgce egzempli-
fikacje zachowan, funkcjonowania, inicjatyw i przezyc¢ uzytkownikow TikToka
w czasie pandemii. Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze w procesie selekcji materiatow
istotng role odgrywat rowniez algorytm rekomendacji, a wiec mechanizm, ktory
na podstawie dotychczasowej aktywnosci uzytkownika filtruje jej tresci w taki
sposob, by proponowac¢ mu materiaty podobne do jego wezesniejszych wyborow
(Nozynski, 2018, s. 78). Kolejnym kryterium doboru tresci byl stopien ich po-
pularnosci na platformie, mierzony w liczbie wy$wietlen oraz polubien danego
materiatu. Przedmiotem analizy niniejszego artykutu staly sie okreslone wirale
dotyczace tematu pandemii, a wiec tresci, ktore w krotkim czasie uzyskaty duze
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»zasiegi” (Grycuk, 2021, s. 7). Przy ich badaniu zostala wykorzystana metoda
studium przypadku — pozwalajgca na dokladne i wszechstronne zanalizowanie
wybranych tresci (Grzegorczyk, 2015, s. 10-11). Wybor oraz wspotdziatanie
kilku metod badawczych podyktowany byt ztozonoscig podejmowanego tematu,
jak rowniez dgzeniem do otrzymania jak najbardziej kompletnych odpowiedzi
na postawione w tekscie pytania.

Zaprezentowanie wynikow analiz poprzedze teoretycznym wprowadzeniem,
ktore ukaze specyfike omawianej aplikacji. Dzieki temu otrzymamy wglad
w opcje, jakie posiada TikTok, co z kolei da podstawe do rozwazan nad jego
popularnoscia.

TikTok - charakterystyka aplikacji

TikTok zostat stworzony w 2016 roku w Chinach przez koncern ByteDance,
pod nazwg Douyin (Omar i Dequan, 2020, s. 121). Zastgpit on popularng wcze-
$niej i znang réwniez na Zachodzie aplikacje muzyczng Musical.ly — ByteDance
wykupit jg w 2017 roku. Rok p6zniej, pod nazwg TikTok, aplikacja zadebiutowala
na rynku globalnym — szybko zyskujgc sobie sympatykow.

TikTok pozwala na nagrywanie oraz dzielenie sie krotkimi, 15- lub 60-se-
kundowymi filmami, wzbogaconymi podktadem muzycznym. Kazdy uzyt-
kownik zarejestrowany na platformie moze modyfikowac¢ swoje nagranie za
pomoca wielu dostepnych w aplikacji filtrow, nakladek, efektow (m.in. odgltosow,
takich jak miakczenie kota, widokow, jak podwodna sceneria), naklejek oraz
pokaznego zbioru utwor6w muzycznych, obejmujacego zaré6wno najnowsze, jak
i starsze przeboje. Korzystajacy z TikToka mogg rowniez doda¢ do wideo pliki
audio — jak choéby nagranie gtosowe (dialog badz $piew) czy zasoby z wiasnego
smartfona, np. zdjecia. Wielos¢ dostepnych opcji niewatpliwie ulatwia proces
edytowania filmu — skracajg one czas finalizacji jego publikacji. Przy tym
z calg pewnoscig stanowi to uatrakcyjnienie procesu kreacji materialu — nabiera
on charakteru dobrej zabawy.

Prezentowana aplikacja wpisuje sie w zalozenia medium spolecznosciowego.
Cho¢ termin ,social media” stosowany jest wobec tradycyjnych serwisow
internetowych, jak Facebook, YouTube, to jego zasadnicze zalozenia pozostajg
adekwatne rowniez w przypadku TikToka. Pojecie ,,media spolecznos$ciowe” sto-
sowane jest bowiem wobec serwisow internetowych, ktore stanowig przestrzen
do budowania sieciowej spotecznosci uzytkownikow. Platformy te umozliwiajg
interakcje pomiedzy ich czlonkami, a takze dajg mozliwo$¢ wspottworzenia
zasobOw serwisow poprzez zasilanie ich trescig (Olkowska, 2020, s. 98). Warto
zasygnalizowacé te kwestie juz teraz, poniewaz w tym artykule bedzie ona sta-
nowic odniesienie w rozwazaniach na temat wspolnoty. Oddolne generowanie
tresci stwarza rowniez mozliwo$¢ wyrazania swojej kreatywnosci, ekspresji,
dokonania autoprezentacji oraz komunikowania i dzielenia si¢ tworczoscig
z innymi. Tym samym serwis spotecznosciowy badz aplikacja moze stac sie
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obszarem, w obrebie ktorego funkcjonuje spotecznosé — skoncentrowana wokot
konkretnego trendu, tematu, tekstu czy osoby.

Omawiana aplikacja wpisuje sie rowniez w pojecie kultury remiksu —
koncepcji zaproponowanej przez Lawrence’a Lessiga (2009). Termin ten jest
stosowany przez badacza do opisu wspolczesnej kultury, jak rowniez wobec
strategii tworczych, ktorych celem jest polgczenie juz istniejacych tresci w celu
stworzenia nowego tworu (Mys$lak i Siudak, 2016, s. 78). Osoby korzystajace
z TikToka moga nie tylko oglgdaé czy przegladac dostepne na nim materiaty,
ale rowniez tworzy¢ je i przerabiac¢ przy pomocy narzedzi oferowanych przez
aplikacje. Tworczos$¢ uzytkownikéw obejmuje przede wszystkim uklady taneczne
wykonywane do fragmentéw konkretnych piosenek — gtéwnie przebojow popu-
larnych wsrod mtodego pokolenia artystow — Justina Biebera, Jasona Derulo,
scenki o charakterze humorystycznym (ang. stand-up) czy tzw. lip sync — nagra-
nia polegajace na pozorowaniu Spiewania poprzez wykonywanie odpowiednich,
zsynchronizowanych z wybranym utworem ruchéw ustami.

Wskazane powyzej motywy nagran stanowig jedynie wyimek z bogatej
1 wecigz ewoluujacej zawartosci aplikacji. Zaprezentowanie ich bylo jednak istotne
z uwagi na podejmowang w tekscie kwestie popularnosci platformy. Préoba jej
wyjasnienia zostalta zaprezentowana w kolejnej czesci tekstu.

Fenomen TikToka

Jak wynika z danych statystycznych, od momentu pojawienia sie TikToka na
rynku konsumenckim rosnie zainteresowanie tg aplikacja (Tankovska, 2021).
Potwierdzeniem tego jest sukcesywny wzrost liczby jego pobran na przestrzeni
lat (Tankovska, 2021). W roku 2019 byt on najchetniej pobierang aplikacjg
w sklepie Apple App Store (Industry Report, 2020). Z danych z pierwszego
kwartatu 2021 roku wynika, ze liczba uzytkownikéw TikToka wynosi 1 mld,
w tym 200 mln stanowig mieszkancy Stanow Zjednoczonych (Doyle, 2021).
Juz same liczby dajg podstawy do tego, by mowi¢ o globalnym fenomenie tej
aplikacji. Czym TikTok przycigga swoich uzytkownikow?

Czynnikiem wptywajacym na popularnosé tej aplikacji moze by¢ dtugosc
nagrania, ktore mozna na niej opublikowaé. W przypadku TikToka wideo
moze trwaé maksymalnie 60 sekund. Dla poréwnania srednia dtugosc¢ filmow
udostepnianych na YouTube wynosi od 10 do 20 minut. Niewielka ilo$¢ czasu
dostepnego dla potrzeb jednego nagrania nie musi jednak stanowié¢ dla TikTo-
kera ograniczenia w wyrazaniu swojej kreatywnosci, a u odbiorcy pozostawiac
niedosyt z powodu stosunkowo niewielkiej ilosci tresci. Ow niedtugi czas do
wykorzystania moze stac sie atutem i utatwia¢ komunikacje. Oznacza bowiem
konieczno$¢ wyrazenia komunikatu w zwiezlej i skondensowanej formie:

TikTok jest serwisem dynamicznym i pozwala na przeniesienie informacji
w zwiezlej formie. Jesli uzytkownik TikToka trafi na film z nieciekawg trescia,
niesmiesznym skeczem lub Zle przemyslanym teledyskiem, straci zaledwie kil-
kadziesigt sekund i szybko zmieni oglagdany material na inny (Werlich, 2019).
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Dodatkowo mozna przypuszczac, ze krotka forma przekazu sprzyja recepcji
catosci materiatu — a nie tylko jego fragmentéw — jak moze to mie¢ miejsce
w przypadku dtuzszych, kilkunastominutowych nagran. Wobec tego TikToka
mozemy okresli¢ mianem medium ,;momentalnego” (Zaglewski, 2011, s. 96-97) —
umozliwiajacego recepcje calosci wybranego materiatu w krotkim czasie.
Co wiecej, proces przegladania zawartosci platformy w poszukiwaniu interesu-
jacych nas nagran zostal sprowadzony do prostego i zarazem blyskawicznego
ruchu: przeciggniecia palcem w gore ekranu (ang. swipe up). Zwiezta forma
nagran sprzyja percypowaniu ich w wolnych chwilach — przerwach w pracy,
szkole, nauce, w trakcie przemieszczania sie komunikacjg publiczna, czy na
spotkaniach towarzyskich. Krotki czas trwania filmow ulatwia réwniez niemal
natychmiastowg na nie reakcje — wystarczy bowiem chwila, by zapoznac sie
z dang trescia.

Dodatkowo TikTok jest aplikacjg mobilng (wymagajaca jedynie sprawne-
go lacza internetowego oraz posiadania odpowiedniego oprogramowania na
smartfoniel), co sprawia, ze dostep do niego jest nieograniczony przez czas
1 migjsce. Stwierdzenie to dotyczy nie tylko odbierania, ale rowniez tworzenia
materiatéow. Nagranie i upublicznienie materiatu wymaga jedynie posiadania
smartfona z dostepem do sieci. Stosunkowo nieskomplikowana droga od nagrania
do upublicznienia wideo moze przyciggac nowych uzytkownikow — zwlaszcza
te osoby, ktore szukajg prostych rozwigzan komunikacyjnych.

Szybkos¢ oraz mobilnosé — cechy, o ktérych byla mowa powyzej i ktore cha-
rakteryzujg omawiang aplikacje, to rowniez okreslenia wlasciwe specyfice zycia
we wspolczesnej, nowoczesnej i technologicznej epoce oraz kulturze?. Wpisujac
sie w ich zalozenia, aplikacja niejako dostosowuje sie do ,,rytmu codziennosci”
wielu os6b — co moze zwiekszac zainteresowanie nig, poniewaz dopasowuje sie
do schematu ich codziennego funkcjonowania.

Popularnos¢ TikToka moze rowniez wynikac z faktu, ze stosunkowo nie-
dawno trafit on na rynek konsumencki, stajac sie ,technologiczng nowinkg”,
ktora szybko — z racji bycia nowoscig — zdobyta popularnosé¢ wsrod roéznych
grup wiekowych. Mechanizm oddzialywania nowego trendu na odbiorcow moze
by¢ zatem generowany wedtug regul ,instynktu stadnego” (Orzel, 2017, s. 82),
a wiec checi posiadania lub uciele$niania tego, co jest wlasciwe wiekszoSci.
Grono posiadajgcych TikToka mogli zasili¢ takze dawni uzytkownicy Musical.ly.
TikTok dysponuje bowiem podobnymi funkcjami co jego ,,poprzednik”.

Obserwujac rosngce zainteresowanie aplikacja, niebezzasadne jest mo-
wienie o niej w kategoriach mody — mody na posiadanie i ,bycie na TikToku”.
Zjawisko mody zaklada jednak zmiennos$¢ oraz czasowy wymiar trendow
i upodoban w danej (lub danych) zbiorowosci(ach) (Perchila-Wtosik, 2015, s. 616).
Obserwujac kilkuletnie, rosngce zainteresowanie omawiang aplikacjg, mozna

1 Wymaganym systemem operacyjnym w przypadku TikToka jest Android w wersji 4.1
i nowszej.

2To stwierdzenie odnosi sie przede wszystkim do specyfiki zycia w krajach zachodnich oraz
wysokorozwinietych.
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stwierdzié¢, ze postugiwanie sie nig staje sie raczej trwalag tendencja, czescig
naszej codziennej aktywnosci.

Do pobrania TikToka moze zachecac takze obecnos¢ na nim wielu celebry-
tow, gwiazd muzyki (Justin Bieber, Ariana Grande), kina (Selena Gomez) czy
internetu (Cameron Dallas, Stuu, Lucas i Marcus Dobre). Nalezg do nich takze
osobowosci, ktore zdobyty popularnosé¢ wlasnie na TikToku, jak cho¢by Noah
Beck (25,3 mln obserwujgcych), Baby Ariel (wtasc. Ariel Rebeca Martin; 32 min
obserwujacych), Loren Gray (51,3 mln obserwujgcych). Wszyscy wymienieni
powyzej zamieszczajg na platformie tresci charakterystyczne dla TikToka:
zsynchronizowane z podktadem muzycznym uklady taneczne, dialogi czy
Spiew, jak rowniez fragmenty koncertow badz programéw, w ktorych wzieli lub
wezmg udzial. Moze to przyciggac¢ nowych uzytkownikow — a zwlaszcza fanow
konkretnych osob. Nalezy przy tym zaznaczyc¢, ze pojawienie sie na TikToku
gwiazd znanych ze §wiata show businessu moze by¢ rowniez dzialaniem celo-
wym, shuzgcym pozyskaniu wiekszej uwagi i rozglosu (Zuo i Wang, 2019, s. 2).
Mozna przypuszczac, ze wykorzystujg one popularnosé platformy, by zwiekszy¢
zainteresowanie swoja osobg oraz swojg dzialalnoscia.

Jak wynika z dotychczasowych analiz i spostrzezen, TikTok oferuje swoim
uzytkownikom atrakcyjne formy rozrywki, mozliwos¢ tatwej komunikacji
z innymi oraz zaprezentowanie swojej tworczosci szerokiemu gronu odbiorcow.
Bledem bytoby jednak postrzeganie zawartosci i funkcji dostepnych w aplikacji
materialow tylko w kategoriach zabawy i przyjemnosci. Aplikacja stanowi takze
pole dziatania m.in. dla organizacji biznesowych, ktore chcac trafi¢ do mtod-
szych odbiorcow, uwzgledniajg fakt, ze ci sg aktywni w aplikacjach mobilnych
(Zuo i Wang, 2019, s. 5). Jest to kolejny dowdd na to, ze TikTok jest aplikacjg
znaczacg, rozpoznawalng, popularng, a takze, ze jej zawartosS¢ nie ogranicza
sie tylko do obszaru rozrywki.

W kolejnej czesci artykutu zaprezentuje wybrane trendy i tematyke filmow,
ktore zyskaly popularnosé w czasie pandemii koronawirusa.

#Dalgonacoffee, #wearamask, #workathome... - czyli o tresciach
z TikToka w okresie pandemii

Z wynikow badan oraz danych statystycznych dotyczacych uzytkowania
TikToka wynika, ze na poczatku pandemii koronawirusa (marzec 2020) nastapit
wyrazny wzrost zainteresowania platforma, co mialo przelozenie chociazby na
wyzszg liczbe jej pobran (m.in. Kennedy, 2020, s. 1071). W tym czasie w mediach
spotecznosciowych widocznie wzrosta liczba nagran o charakterze poradnikowym
lub instruktazowym — ukazujgca sposoby wykonywania aktywnosci czasowo
niedostepnych z racji zamknietych instytucji, m.in. silowni, restauracji czy
kawiarni. Na portalach, takich jak YouTube, Instagram, czy omawiany TikTok,
mozna byto (i nadal mozna) znalez¢ chociazby instrukcje samodzielnego podciecia
wtosow, przygotowania ulubionej kawy, upieczenia chleba (rowniez w wersji bez
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drozdzy?) badz wykonania treningu w domowych warunkach. Mozna zatem
stwierdzi¢, ze w okresie przymusowej izolacji spowodowanej wprowadzonymi
w czasie pandemii restrykcjami media staly sie dla spoleczenstwa obszarem
realizacji, ale tez kompensacji codziennych aktywnosci oraz potrzeb — do ktorych
nalezg chociazby: dbatos¢ o ciato, wizerunek, komunikacja i spotkania z innymi
ludzmi. W tym fragmencie pracy chcialabym zaprezentowac kilka popularnych
trendow z aplikacji TikTok, ktore zyskaty status nagran wiralowych w czasie
pandemii koronawirusa.

Na poczatku globalnej, spotecznej izolacji, a zatem w marcu oraz kwietniu
2020 roku, ogromng popularno$c¢ zdoby? przepis na tzw. dalgonacoffee — niekiedy
nazywang takze ,kawag po koreansku” badz ,kawg kwarantannowg” (Waszkie-
wicz, 2020). Mleczny napdj z puszysta, kawowa, stodkg piankag swojg nazwe
zawdziecza poludniowokoreanskiemu aktorowi — Junowi I1-Woo, ktory podczas
jednego z wystepow w telewizji zamowil kawe w jednym z lokali, a jej smak po-
rownat do koreanskiego deseru o nazwie ,dalgona” (Waszkiewicz, 2020). Przepis
na kawe dalgona zyskal niebywalg popularno$é¢ w czasie pandemii — okresie,
w ktorym wiele kawiarni zostato zamknietych. Jej fenomen moze wynikac
z prostoty przygotowania. Aby przyrzadzi¢ 6w kawowy deser, niezbednych jest
tylko kilka sktadnikow: kawa rozpuszczalna, woda, cukier oraz mleko. Mozna
z duzg dozg prawdopodobienstwa zatozyc, ze sg to produkty ogolnodostepne,
a takze takie, ktore zazwyczaj posiadamy w domach. Na TikToku (a takze innych
wspomnianych wezes$niej platformach spotecznosciowych) zamieszczono wiele
filmow prezentujacych zaré6wno sposoby przygotowania napoju, jak i propozycje
jego podania. Fenomen kawy dalgona potwierdzajg liczby. Filmy oznaczone na
TikTku hasztagami: #dalgonacoffee, #dalgonacoffeechallenge czy #makingdal-
gonacoffee liczg sobie kilkanascie, a nawet kilkadziesigt milionow wyswietlen.

W omawianej aplikacji znalez¢ mozna takze wiele nagran oznaczonych
hasztagami: #mask, #wearamask, #WearAMask, #handwashing, propaguja-
cych zakrywanie nosa i ust w miejscach publicznych oraz czestg higiene rak.
Nawigzujg one zatem do obostrzen wprowadzonych i nadal obowigzujacych
w czasie pandemii w wielu krajach. Nagrania te w wielu przypadkach przyjmu-
ja charakter instruktazowy — pokazuja np. jak poprawnie umy¢ rece, zaltozy¢
i zdja¢ maseczke — tak by zachowacé jak najlepszg ochrone antybakteryjna.
Site przekazu wzmacniajg zwlaszcza te nagrania, ktore ukazujg mozliwe nega-
tywne skutki zaniechania obostrzen sanitarnych, w postaci choroby lub Smierci
osoby pojawiajgcej sie w filmie. Do takich nalezg chocby filmy, ktorych autorami
sg pracownicy stuzb medycznych — a wiec grupy, ktora jest najbardziej narazo-
na na zakazenie koronawirusem. W jednym z takich materialéw oznaczonych
hasztagami: #nurse, #wearinthistogether, #covid, obserwujemy pielegniarke,
ktora pochyla glowe w geScie smutku. Z pojawiajacych sie w trakcie nagrania
podpiséw wynika, ze byta ona S§wiadkiem Smierci dzieciecego pacjenta chorego
na COVID-19. U uzytkownikéw ogladajacych ten material moze on wywotac

3 Zwlaszcza w poczatkowej fazie lockdownu, a wiec w drugim kwartale 2020 roku, w Polsce,
drozdze stanowilty produkt deficytowy.
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rozne reakcje, jednakze wydaje sie, ze najwlasciwszg w tym wypadku bytyby
wspolczucie i smutek wynikajgce z zapoznania sie z przykrym komunikatem.
Film ten moze wplywac na widzow takze w inny sposob — uswiadomic im za-
grozenie, ktore moze wigzac sie z zakazeniem, i sprawic, ze bedg przestrzegac
zalecen odpowiednich wiadz. Material posiada zatem walor edukacyjny. Na Tik-
Toku mozemy zapoznac sie takze z treSciami, ktore stanowig relacje z przebiegu
leczenia — co obejmuje m.in. widok hospitalizowanego pacjenta podlaczonego
do respiratora. Podpis pod jednym z takich filmow (oznaczonych hasztagami:
#NicerToMe, #HiddenGames, #covid, #wearamask) glosi: “I cannot stress this
enough, this virus is no joke. PLEASE WEAR YOUR MASKS” (,Nie moge
wystarczajaco tego podkresli¢, ten wirus to nie zart. Prosze noscie maski”).
Wypowiedz te mozna potraktowac nie tylko jako relacje z zycia, dzielenie sie
roznymi jego aspektami (w tym wypadku trudng sytuacja), ale takze jako apel
do innych uzytkownikéw platformy, aby przestrzegali zalecen sanitarnych.
Mtlody mezczyzna wystepujgcy w omawianym materiale jest w tym wypadku
przykladem realnego zagrozenia, ktore moga nies¢ ze sobg skutki zakazenia
wirusem.

Zalecenia wladz panstwowych oraz stuzb medycznych rozpowszechniane
i propagowane sg zatem na platformach spolecznosciowych takze przez tzw.
zwyklych ludzi. Biorge pod uwage popularnos¢ omawianej aplikacji oraz kon-
kretnych, publikujgcych na niej tworcow, mozna zakladacd, ze percepcja tego typu
nagran moze sprzyjac¢ akceptacji oraz utrzymaniu si¢ nowych nawykow wsrod
odbiorcow. Warto podkresli¢, ze popularnosé TikToka w zakresie przekazywa-
nia istotnych informacji dotyczacych zdrowia publicznego wykorzystuja takze
organizacje, jak np. Swiatowa Organizacja Zdrowia (@who) (Basch i in., 2021).
Na jej oficjalnym profilu na TikToku mozna znalez¢ wiele materiatow, ktore
promujg wzmiankowane tu noszenie maseczek, higiene rak oraz zachowanie
dystansu spotecznego, jak rowniez takie filmy, ktore w zwieztej i nieskompli-
kowanej formie wyjasniajag wazkie w kontekscie pandemii kwestie. Do takich
zaliczy¢ mozna chociazby sposob dzialania szczepionek przeciwko COVID-19.
Wiele z tych nagran osiggnelo kilkadziesiat lub kilkaset tysiecy wyswietlen,
co stanowi potwierdzenie ,,ogromnego potencjatu” (Basch i in., 2021) TikToka
w zakresie wspierania dzialan majgcych na celu ograniczenie rozprzestrzeniania
sie koronawirusa na Swiecie.

Jednym z najpopularniejszych nagran tanecznych (a wiec tych, ktore krolujg
na TkToku) wpisujacych sie w tematyke walki z wirusem jest wideo stworzone
przez Quang Danga (@im.quangdang) — tancerza i choreografa z Wietnamu.
Jego taniec do piosenki Ghen Coy Voy (Washing Hand Song) stanowi taneczng
instrukeje mycia rgk — ruchy cialta oraz gesty tancerza prezentuja kolejne fazy
prawidtowej ich higieny. Na TikToku wideo liczy w obecnej chwili 58,8 tys. wy-
Swietlen (stan na dzien: 15.02.2021), natomiast na serwisie YouTube — 7,2 min
odston (stan na dzien: 15.02.2021). Istotne jest, by podkresli¢, ze uktad
ten zyskat w sieci rzesze nasladowcow. Mozna potraktowac to jako wyraz
aprobaty dla przywolanego materialu, a takze che¢ wlaczenia sie w dzialania
powstrzymujace rozprzestrzenianie sie wirusa. Praktyki te dajg podstawe
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do méwienia o relacjach, ktore wytwarzaja sie pomiedzy uczestnikami TikToka,
skupionymi woko6t wspolnego celu. W tym wypadku taniec wyraza zatem nie
tylko emocje, ale stanowi takze swoista wiadomo$¢ — w postaci ruchow, gestow,
mimiki tancerza. W czytelny (obrazowy) sposob przedstawia i propaguje zasady
zachowania podstawowej higieny ciala. Taniec, ktory jest charakterystyczng
cechg filméw publikowanych na TikToku, mozna uznaé rowniez — jak twierdzi
Melenie Kennedy — za rodzaj antidotum — swoiste lekarstwo, ktére pomaga
przetrwac trudy spolecznej izolacji, w tym towarzyszacemu jej czesto znudzeniu
(Kennedy, 2020, s. 1071).

W okresie pandemii popularne staty sie takze filmy stanowigce propo-
zycje ¢wiczen fizycznych, ktore mozna samodzielnie wykona¢ w domu — bez
koniecznosci uzywania specjalnych urzgdzen. Wsrod nich mozna znalezé za-
rowno zestawy ¢wiczen na okreslone partie ciata: brzuch, nogi, posladki, jak
i ¢wiczenia ogblnorozwojowe — angazujgce kilka partii sylwetki. Najczesciej
sg one oznaczone hasztagami: #workatome, #homeworkauts, #homeworkaut,
#fitness, #homegym. Do aktywnosci fizycznej ich tworcy czesto wykorzystujg
te sprzety, ktére mozna naby¢ przez internet: gumy oporowe, hantle czy maty.
Znalez¢ mozna i takie nagrania, na ktérych udowadnia sie, ze rzeczy, ktorych
uzywamy w domu, z powodzeniem mogg zastgpi¢ profesjonalny sprzet. I tak
np. hantle zostajg zastapione butelkg z woda, a prasa nozna — sofg. Zwlaszcza
w drugim przypadku widoczny staje sie humorystyczny (cho¢ by¢ moze nieza-
mierzony) wydzwiek wideo.

W kontekscie filmow poswieconych treningom fizycznym warto zaznaczy¢,
ze na TikToku mozemy Sledzi¢ konta medialnych influenceréow-kulturystow
i trenerow fitness, ktorzy sg aktywni rowniez na innych portalach spotecznoscio-
wych (np. YouTube). Nalezg do nich m.in. Jesse James West (@jessejameswest),
Bradley Martyn (@bradleymartyn) czy Isaiah Miranda (@isaiahmiranda2?2).
Na ich profilach znalez¢ mozna materiaty, ktore stanowig relacje z treningow,
promocje suplementéw diety badz przepisy na zdrowe smoothie. Aktywnosé
wspomnianych tworcow (réwniez) na TikToku mozna odczytac jako che¢ dotarcia
do szerszego grona odbiorcow oraz zyskania wiekszego rozglosu. Publikowa-
ne przez nich filmy — zwlaszcza w kontekscie pandemii i lockdownu — mogg
motywowacé uzytkownikéw do produktywnego i zdrowego stylu zycia, pomimo
znacznych ograniczen w dostepie do profesjonalnych sprzetow i porad ekspertow.

Wiele nagran prezentujgcych aktywnosci fizyczne w czasie spolecznej
izolacji przybiera na TikToku rozrywkowy, komiczny charakter. Do takich
mozna zaliczy¢ materiaty oznaczone hasztagami: #soapchallenge, #runfrom-
home, #running, #soap, #water. Ogladamy na nich tworce lub tworcow, ktorzy
na uprzednio stworzonym z mydta i wody ,podtozu” biegng badz maszerujg
niczym po mechanicznej biezni. Tego typu nagrania potraktowaé mozna jako
humorystyczny sposob odreagowania trudéw codziennych ograniczen — w tym
wypadku braku dostepu do sitowni i klubow fitness.

Z dotychczasowych rozwazan wynika, ze TikTok odgrywa istotng role
w czasie pandemii. Walory edukacyjne, instruktazowe oraz rozrywkowe roznego
typu tresci odnoszacej sie do problematyki koronawirusa ukazujg pozytywny
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wymiar oddziatywania platformy. Analizujgc zawartos¢ sieci, nalezy uwzglednic
jednak réwniez kwestie fake newséw, a wiec nieprawdziwych badz czesciowo
nieprawdziwych informacji rozpowszechnianych w réznego typu mediach.

W olbrzymiej ilosci danych i komunikatow dotyczacych COVID-19 trudno
zweryfikowac, ktore informacje, opinie, wypowiedzi dotyczace tego tematu sg
wiarygodne. Media spotecznosciowe, w ktorych tworcg tresci jest uzytkownik
dysponujgcy niemal nieograniczong mozliwoscig kreacji contentu, sa dogodnym
obszarem do tworzenia roznego typu tresci — rowniez tych, ktore nie oddajg
badz nie w pelni oddajg rzeczywisty stan rzeczy. Nalezy zatem pamietac,
ze analizujgc tresci audiowizualne z platform spolecznosciowych, badamy
jedynie wyimek aktywnosci uzytkownikow, nie majac wgladu w to, jak ich
zycie wyglada na co dzien. Istniejg jednak sposoby weryfikacji internetowych
materiatow. Nalezg do nich m.in.: poszukiwanie informacji o autorze wpisu lub
nagrania, zrédta informacji (a wiec w tym wypadku konkretnego profilu), czy
poszukiwanie innych tresci w celu potwierdzenia informacji (Apuke i Omar,
2021). Kwestia wiarygodnosci materiatlow jest niezwykle istotna — zwlaszcza
w kontekscie pandemii. Jednakze jest to temat, ktory wymaga osobnego, po-
glebionego studium.

W kolejnej czesci artykutu podejme kwestie, czy wobec rozszerzajacego sie
grona uzytkownikow TikToka zasadne jest méwienie o nich jako o wspélnocie
czy wspolnotach skupionych wokot interesujgcych mnie w tym tekscie kwestii
zwigzanych z pandemig koronawirusa.

Wspoélnotowosé i reakcje na rzeczywistosé

Na poczatku warto zauwazy¢, ze juz same mozliwosci, jakie dajg uzyt-
kownikom media spotecznos$ciowe (do ktorych zaliczam réwniez omawiang
aplikacje), sprzyjajag powstawaniu oraz funkcjonowaniu spolecznosci w sieci
oraz poza nig. TikTok umozliwia nie tylko upublicznienie swojej tworczosci
w postaci konkretnych nagran, ale r6wniez ogladanie, ocenianie i udostep-
nianie materialow zamieszczonych na platformie. Stwarza zatem mozliwos$c
komunikacji oraz interakcji jego uzytkownikow.

Jednakze, czy w odniesieniu do tej platformy mozemy moéwi¢ o poczuciu
wspolnoty jej cztonkow? Czy okreslenie to znajduje swoje odzwierciedlenie
w postawach i tworczosci uzytkownikow w czasie pandemii? Odpowiedzi na te
pytania nalezy poprzedzic¢ zaprezentowaniem definicji wspolnoty — by w sposob
jednoznaczny okresli¢ pole dla pézniejszych rozwazan.

W badaniach socjologicznych pojecie wspolnoty nieustannie ewoluuje,
kazdorazowo dostosowujac sie do przemian zachodzgcych w spoleczenstwie
(Mikotajewska, 1999, s. 11). Intuicyjnie termin ten stosowany jest do ,opisu
bliskich powigzan miedzy ludzmi, ktére sg rezultatem istnienia pewnego wspol-
nie akceptowanego centrum, jak np. [...] religia” (Mikotajewska, 1999, s. 11).
Elementem }gczacym ludzi moze by¢ rowniez zamieszkiwanie wspolnego te-
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rytorium. Jednakze, w definicjach odnoszacych sie do specyfiki wspotczesnej,
mobilnej kultury czesto rezygnuje sie z tego czynnika (Cudowska, 2009, s. 211).
Na potrzeby tego tekstu przyjmuje definicje zaproponowang przez Anne Bujale,
ktora dokonujac przegladu wspoétczesnych ujec tego terminu, proponuje nastepu-
jaca definicje wspdlnoty: ,wyroéznikami [tej — U.S.] kategorii bedg nieformalne
wiezi miedzy cztonkami oraz uwspolnotawiajacy, jednoczacy element — zaintere-
sowania, sytuacja zyciowa, styl zycia lub emocjonalnos¢” (Bujata, 2011, s. 145).

Wyrézniki tego ujecia wspolnoty wydajg sie oddawac specyfike prezentowanej
przeze mnie aktywnosci uzytkownikow TikToka w czasie pandemii. Tworcy oraz
nasladowcy analizowanych nagran pochodzg z roznych krajow — reprezentujg
odmienne kultury, Srodowiska, status, ple¢ czy wiek. W przewazajacej wiekszosci
nie lgczg ich zatem wiezi formalne. Tym, co jest jednak dla nich wspoélne,
to uzytkowanie jednej platformy — TikToka, ktéry peini w tym wypadku funkcje
jednoczgcego Lterytorium”. Jednoczesnie takim ,uwspolnotawiajgcym” elementem
dla wiekszosci z nich jest przezywanie podobnych emocji, stanow, znalezienie sie
w zblizonym potozeniu w obliczu ogélnoswiatowej walki z rozprzestrzenianiem
sie wirusa. Oczywiscie faktem jest, ze w kazdym kraju ilo$¢ oraz intensywnos¢
obostrzen jest inna, a takze, ze sg to kwestie, ktore wcigz ewoluujg. Dlatego
tez nie sposob jednoznacznie poréwnywac sytuacji zwigzanej z koronawirusem
w roznych typach spoteczenstw. Mozna jednak powiedziec, ze ludzie z catego
Swiata wspolnie uczestniczg (czy tez: uczestniczymy) w procesie, ktorego celem
jest dbatos¢ o zdrowie swoje i innych. Materialy wideo dotyczgce problematyki
koronawirusa uznac zatem mozna za forme wyrazania emocji, przekazywania
informacji i komunikacji w nowej sytuacji spolecznej dla ludzi z calego swiata.

Udostepnianie i dzielenie si¢ twoérczo$cig w sieci oraz angazowanie sie
w rozwo(j kultury poprzez tworzenie nowych wytworow jest jednym z wyréozni-
kow pojecia kultury uczestnictwa zaproponowanego przez Henry’ego Jenkinsa
(Jenkins, 2007, s. 8-9, 130). Uzytkownicy TikToka moga wystepowac jako bierni
odbiorcy tresci, ale tez przyjac¢ postawe aktywng — kreujgc, modyfikujgc lub
nasladujac tresci audiowizualne dotykajgce problematyki koronawirusa, a na-
stepnie publikujac je na platformie. Warto jednak zaznaczy¢, ze owa tworczosc
nie ma otwartego i bezwarunkowego charakteru (Stunza i in., 2015, s. 102) —
dostep do jej wytworéw oraz mozliwosé samego aktu tworzenia uwarunkowana
jest m.in. posiadaniem smartfona, aplikacji, dostepu do sieci. Niespelnienie tych
warunkow jest rownoznaczne z wykluczeniem w angazowanie sie w poszerzanie
zasobow platformy. Dlatego tez tresci dotyczace omawianej tu pandemii widocz-
ne na TikToku sa reakcjg osob reprezentujgcych okreslony status spoleczny,
ekonomiczny, bedgcych w posiadaniu odpowiedniego urzadzenia i dzieki temu
majacych mozliwosé wyrazenia swojego gltosu. By¢ moze wiec bardziej wtasciwe
byloby mowienie o wspolnotach uzytkownikow TikToka niz o wspodlnocie, ktora
sugerowac moze jej globalny zasieg.

Opisujac reakcje uzytkownikow tej aplikacji na zmiany, ktore zaszty w egzy-
stowaniu ludnosci w dobie pandemii, ponownie (a moze — lepiej?) widoczne staje
sie funkcjonowanie §wiata jako mcluhanowskiej ,,globalnej wioski” (McLuhan,
2001, s. 210-211). Dzisiejszy swiat ,kurczy sie” nie tylko za sprawg uzytko-
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wania mediow — ktore niwelujg odleglosci i réznice czasowo-przestrzenne,
umozliwiajge ludziom z réznych zakatkow globu swobodng komunikacje.
W dobie pandemii ludnos¢ taczy takze wspolnota intereséw i sytuacja, w ktorej
sie znalezli — co mozna potraktowac takze jako zblizanie sie do siebie — tym
razem przede wszystkim w wymiarze emocjonalnym. W odniesieniu do pandemii
mozemy wiec mowic¢ o tworzacych sie¢ medialnych i pozamedialnych relacjach
miedzyludzkich, poczuciu globalnej wspolnoty. Cho¢ stwierdzenie to odnosze
do problematyki koronawirusa, faktem jest, ze jest to tylko jedno z zagad-
nien, wokot ktorego organizowac mogg sie grupy ludzi (w tym — internautow).
Niemniej w przypadku pandemii poczucie wspolnoty moze by¢ silniejsze, bo-
wiem posrednio lub bezposrednio jej skutki dotykajg wszystkich mieszkancow
globu. W tym ujeciu zagadnienie ,bycia we wspodlnocie” lub wspoélnotach nie jest
uwarunkowane jedynie dostepem lub brakiem dostepu do mediow.

Podsumowanie

TikTok jest aplikacjg, ktora w stosunkowo krotkim czasie zdobyta ogromng
popularnosc. Mozna zalozy¢, ze wptynely na to cechy samej aplikacji: prostota
uzytkowania, atrakcyjne opcje, mozliwos¢ szybkiego zapoznania sie i dzielenia
dostepna trescig oraz obecnosé na niej kont oséb znanych ze Swiata internetu,
muzyki czy filmu.

W czasie pandemii koronawirusa stala sie ona dla spoleczenstwa (wraz
z innymi aplikacjami oraz serwisami spoteczno$ciowymi) obszarem realizacji
roznego typu potrzeb. Nie mozna oczywiscie mowic o tym, by w czasach przed-
pandemicznych takie dzialania nie mialy miejsca. Jednakze w czasie, w ktorym
kontakty miedzyludzkie, przemieszczanie sie czy uczestnictwo w zyciu spolecz-
nym i kulturalnym ulegly ograniczeniu, aktywnosé ludzi w mediach znaczaco
wzrosla (Zytowska, 2020; Su i in., 2020, s. 438). Zawarte w tekscie wyniki ba-
dan ukazuja, ze TikTok stal sie dla uzytkownikéw medium, za posrednictwem
ktorego moga oni dzieli¢ z innymi trudy pandemii — udostepniajgc pomysty
na przepisy kulinarne czy porady fitness. Popularnosé aplikacji sprzyja rowniez
propagowaniu komunikatéw prozdrowotnych, majgcych stuzyc¢ ograniczeniu
rozprzestrzeniania sie koronawirusa (noszenie maseczek czy czeste mycie rak).
TikTok stat sie takze miejscem odreagowania, wypowiedzenia emocji i podzie-
lenia sie przezyciami, ktore towarzyszg ludziom w czasie pandemii.

Mozliwo$¢ Sledzenia relacji czy reakeji uzytkownikow na obecna sytuacje
zwigzang z COVID-19 w mediach spolecznos$ciowych moze tworzy¢ poczucie
wspolnoty pomiedzy mieszkancami réznych krajow, ktorych posrednio lub bez-
posrednio dotyczy ta kwestia. Owg wspdlnote intereséw mozna postrzegac jako
co$ pozytywnego — zblizajacego oraz jednoczgcego ludzi w walce z problemem.
Oczywiscie w sieci (w tym na TikToku) dostepne sg takze takie materiaty,
ktorych autorzy m.in. bojkotujg naltozone przez wtadze obostrzenia. Kazdy
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uzytkownik aplikacji moze zatem identyfikowaé sie z trescig, ktora blizsza
jest jego przekonaniom.

Nie sposob stwierdzi¢, w jakim kierunku aktywno$¢ dotyczaca problematyki
koronawirusa bedzie nadal przejawiac i rozwijac sie¢ w mediach. W tym wypadku
kluczowe sg zmiany, ktore dokonajg sie¢ w zyciu spotecznym oraz w kulturze.
Faktem pozostaje jednak to, ze TikTok stanowi narzedzie, ktore moze byc
w rozny sposob wykorzystywane w walce z wirusem i znoszeniu trudéw pandemii.
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Streszczenie

Artykul stanowi probe wyjasnienia globalnej popularnosci aplikacji TikTok, ktorg
zdobyta w bardzo krotkim czasie. Tekst prezentuje rowniez analize wybranych nagran
dotyczacych problematyki koronawirusa, ktore pojawily sie i zyskaly zainteresowanie
uzytkownikow w czasie pandemii. Intencjg prowadzonych badan bylo sprawdzenie,
w jaki sposob czlonkowie TikToka reagujg na zagrozenie zdrowia i zycia zwigzane
z chorobg COVID-19 oraz jak odnajdujg sie w nowej sytuacji spotecznej, ktora wytwo-
rzyta sie w obliczu trwajgcego stanu epidemicznego. Analizy zmierzaly zatem rowniez
do okreslenia roli, jakg omawiana aplikacja pelni w czasie pandemii. W tekscie zostato
poruszone takze zagadnienie wspodlnoty. W tym kontekscie rozwazania zmierzaty
do odpowiedzi na pytanie, czy w obliczu globalnego zagrozenia COVID-19 mozemy mo-
wi¢ o wytwarzaniu sie na TikToku wspolnoty badz wspoélnot skupionych wokot tematu
koronawirusa.

TikTok in the context of the community - relations and reactions
of application users during a pandemic

Summary

This article analyses the global popularity of the TikTok application, which recently
became an overnight sensation. The text also presents an analysis of selected recordings
on coronavirus issues that appeared and gained the interest of users during the pandemic.
The goal of the research was to determine how TikTok members reacted to the health
threats associated with this COVID-19 disease and how they coped with the new social
situation in the face of an ongoing epidemic. Therefore, the analyses were also aimed
at determining the role played by TikTok during the pandemic. The text also touches
on the issue of community. In this context, the considerations aimed at determining
whether, in the face of the global COVID-19 threat, it is possible to analyse the formation
of a community or communities focused on the subject of coronavirus on TikTok.
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rodowego Festiwalu Animacji StopTrik (2019) oraz czlonkini studenckiego jury
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Social Media use in the Research Workflowe (“Information Services and Use”
2011, nr (1-2), wspotautor); So, are early career researchers the harbingers
of change? (,Learned Publishing” 2019, nr 3, wspotautor); A global question-
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Informacje dla Autoréow

Zasady przygotowania prac naukowych do zamieszczenia w czasopi$mie
»Media - Kultura - Komunikacja Spoteczna”

1. W roczniku sg drukowane artykuty naukowe, recenzje i materialy kronikarskie (np. sprawoz-
dania z sesji naukowych) dotyczace szeroko rozumianej relacji media — kultura — komunikacja
spoleczna, napisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Tekst gtowny artykutu nie powinien przekraczac 40 tys. znakow (ze spacjami i bibliografig),
a recenzji i sprawozdan — 20 tys. znakow. Preferowany format pliku: doc, docx; czcionka Times
New Roman 12, interlinia 1,5; przypisy dolne ograniczone do minimum: 10, interlinia poje-
dyncza. Jesli tekst zawiera zdjecia, ryciny lub wykresy, nalezy przestaé¢ oryginaly w osobnym
pliku w mozliwie najlepszej rozdzielczosci. Autor jest odpowiedzialny za uzyskanie zgody
na druk ilustracji, ktorych nie jest whascicielem. Formatowanie tekstu ograniczone do minimum.

3. Do tekstu glownego nalezy dotgczy¢ nastepujgce dane:
® pelne imie i nazwisko Autora/Autorow,
¢ numer ORCID,

* note biograficzng Autora/Autorow: tytuty i stopnie naukowe, afiliacja (uczelnia, wydzial
etc.), dane kontaktowe (e-mail, nr telefonu, adres pocztowy),

tytut pracy w jezyku polskim i angielskim,

abstrakt w jezyku polskim i angielskim zawierajacy: cel, metody, wyniki i wnioski (do 1200

znakow ze spacjami),
e stowa kluczowe w jezyku polskim i angielskim (5-6 stow),
¢ bibliografie.
Dane personalne Autora (imie i nazwisko, ORCID oraz krotki biogram) powinny by¢ przestane
w osobnym pliku.
Preferowana struktura artykulu naukowego (IMRaD): Wstep/Wprowadzenie, Metody,
Rezultaty, Dyskusja, Podsumowanie/Zakonczenie.

4. Cytaty i wszelkie przypisy (odwolania) nalezy przygotowa¢ w systemie harwardzkim.

Cytaty w tekscie gtéwnym - przyklady:

Jesli publikacja ma jednego autora:
John Fiske (2010, s. 46) twierdzi, ze ,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusow-
nictwa...”.
lub
»,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusownictwa...” (Fiske, 2010, s. 46).

Jesli publikacja ma dwéch autorow:
»Czesto sie mowi, ze wyrozniajgcg cechg nowych studiéw nad mediami jest to, ze bardziej
zwracajg uwage na przestrzen niz na czas” (Dovey i Kennedy, 2011, s. 121).

Jesli publikacja ma trzech lub wiecej autorow:
W zwigzku z tym intencjg wpisang w prezentowang tu analize jest przekonywanie do potrzeby
zredefiniowania kategorii mediow alternatywnych” (Bailey i in., 2012, s. 109).

Dla odroéznienia kliku prac tego samego autora wydanych w jednym roku stosuje sie
male litery ,,a” i ,,b” w nawiasie po roku publikacji (lub jesli to konieczne - nastepne
w alfabecie):

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson, 2006a, s. 124).

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson, 2006b, s. 195).

Jesli w tekscie artykulu nastepuje odniesienie do publikacji cytowanej przez innego autora,
wowczas nalezy skorzystac z nastepujacego wzoru: (rok za Nazwiskiem, rok) Z eksperymentu
Bennett (1995, za Festinger, 2007) jasno wynika, ze...

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtéwnym. Bibliografie nalezy przygotowaé
w porzadku alfabetycznym (bez podziatu na dzialy), korzystajac z ponizszych wzoréw.



Bibliografia - przyklady:

Monografie
* Nazwisko, Imie (Rok). Tytut dzieta. Ttum. Imi¢ Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa.
Festinger, Leon (2007). Teoria dysonansu poznawczego. Ttum. Julitta Rydlewska. Warszawa:
PWN.
e Nazwisko, Imie (Rok). Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa.
Labocha, Janina (2008). Tekst, wypowiedZ, dyskurs w procesie komunikacji jezykowej. Krakow:
Wydawnictwo Ud.
Lipschultz, Jeremy Harris (2020). Social Media Communication. Concepts, Practices, Data,
Law and Ethics. 3"4 Ed. Routledge.
Rozdzialy w monografiach
¢ Nazwisko, Imie (Rok). Tytut dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytul dzieta zbiorowego. Ttum.
Imie Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa, strony od do.
Bolton, Robert (2007). Bariery na drodze komunikacji. W: Stewart, John (red.). Mosty zamiast
muréw. Podrecznik komunikacji interpersonalnej. Thum. Jacek Suchecki. Warszawa: PWN, 174-186.
Nazwisko, Imie (Rok). Tytul dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut¢ dzieta zbiorowego. Migjsce
wydania: Nazwa wydawnictwa, strony od do.
Ortowska, Dominika (2009). Reklama internetowa, jej odbiorcy oraz kierunki rozwoju.
W: Bednarek, Jozef i Andrzejewska, Anna (red.). Cyberswiat. Mozliwosci i zagrozenia. Warszawa:
Wydawnictwo Akademickie ZAK, 101-111.
Gorman, Gary E. and Pauleen, David J. (2011). The nature and value of Personal Knowledge
Management. In: Pauleen, David J. and Gorman, Gary E. (eds.). Personal Knowledge Manage-
ment: individual, organizational and social perspectives. Farnham: Gower Publishing Limited,
1-16.
Encyklopedie i slowniki
¢ Nazwisko, Imie (red.) (Rok). Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa.
Polanski, Kazimierz (red.) (1999). Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego. Wroctaw — Warszawa —
Krakéw: Ossolineum.

Artykuly w czasopismach

¢ Nazwisko, Imie (Rok). Tytul artykutu. Tytut czasopisma, numer(numer zbiorczy), strony od do.
Babecki, Milosz (2018). Gry cyfrowe jako przedmiot badan w naukach o mediach. Studia
Medioznawcze, 1(72), 45—-56.
Nicholas, David; Watkinson, Anthony; Abrizah, Abdullah; Rodriguez Bravo, Blanca; Bouka-
cem-Zeghmouri, Cherifa; Xu, Jie; Swigofl, Marzena and Herman, Eti (2020). Does the scholarly
communication system satisfy the beliefs and aspirations of new researchers? Summarizing
the Harbingers research. Learned Publishing, 33(2), 132-141.

Artykuly w prasie

* Nazwisko, Imie (Rok). Tytul artykutu. Tytut gazety, data wydania, numer wydania, strony od do.
Wielinski, Bartosz (2017). To juz prawie przesgdzone. Przyleci Trump. Gazeta Wyborcza,
9 czerwca 2017, 133, 1-1.
Nicholas, David; Herman, Eti; Boukacem-Zeghmouri, Chérifa; Rodriguez-Bravo, Blanca;
Xu, Jie; Abdullah, Abrizah and Swigon, Marzena (2017). ResearchGate was a disruptor... now
it’s becoming a mainstay. Research Fortnight, 1 November 2017, 20—-20.

Materialy online

* Nazwisko, Imie (Rok). Tytut publikacji, [online]. Tytul strony. Dostep: link internetowy [data
dostepul.
Bogusiak, Michal (2010). Ulica gromi reklame, [online]. Eventspace.pl. Dostep: http:/www.
eventspace.pl/knowhow/Ulica-gromi-reklame,90 [16.07.2010].
Nicholas, David (2018). Early-career researchers herald change, [online]. Nature Index, 25 July
2018. Access: https:/www.natureindex.com/news-blog/early-career-researchers-herald-change
[29.03.2021].

Jesli publikacja online nie ma tytutu, wowczas tytut tworzymy z pierwszych dwoch, trzech,
czterech... stow ukladajacych sie w spojng znaczeniowo catosc.

Wiecej informacji o piSmie, w tym o zasadach nadsytania artykulow, znajduje si¢ na stronie
internetowej: https:/czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks.



Author Guidelines
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1. The journal is open to submissions (in Polish and English) of scientific papers as well as reviews
and reports on media, culture and communication relations in a very broad sense.

2. The text should not exceed the length of 40,000 characters (spaces and bibliography included),
reviews and reports up to 20,000. The submission file format: doc, docx; font: Times New
Roman 12; line spacing 1.5; use of footnotes should be kept to a minimum (Arabic numerals,
Times New Roman 10, spacing 1). If the text contains photos, figures, or graphs, please send
the originals in a separate file in the best possible resolution. The author is responsible for
obtaining permission to print illustrations that he does not own. Text formatting should be
kept to a minimum.

3. The following should be enclosed:

* First name and surname

* ORCID Id

* Biographical note: academic degree and title, affiliation, contact details (e-mail, telephone,
postal address)

Title of the paper
¢ Abstract including: aim, methods, results and conclusion (up to 1200 characters including

spaces)
® List of 5-6 keywords
¢ Bibliography
Personal data (name, ORCID and bio) should be sent in a separate file.
The preferred structure of the article: IMRaD — Introduction, Methods, Results, Discus-
sion, Conclusion.
4. Citations, notes and bibliography should be prepared in the style, see below.

In-text citations and notes structure - example:

Book by one author:
John Fiske (2010, p. 46) claims that ,Excorporation is the process by which the subordinate make
their own culture out of the resources and commodities provided by the dominant system...”.
or
»Excorporation is the process by which the subordinate make their own culture out of the
resources and commodities provided by the dominant system” (Fiske, 2010, p. 46).
Book by two authors:
»~The computer game is also a useful site through which to examine another key quality
ascribed to new media in general — the destabilizing Shift in relations between consumption
and production of media texts” (Dovey and Kennedy, 2011, p. 13).
Book by multiple authors:
»Analysis of the impact of information and communication technologies (ICTs) on everyday life
has shown that communities are formed not only in geographically defined spacer, but also in
cyberspace” (Bailey et al., 2012, p. 9).
References taken from different sources, but with the same authorship and year
of publication, can be distinguished from one another by inserting a lower case letter
after the year inside the brackets:
,Quotation, quotation, quotation, quotation, quotation, quotation” (Levinson, 2006a, p. 124).
»,Quotation, quotation, quotation, quotation, quotation, quotation” (Levinson, 2006b, p. 195).

5. A bibliography is a detailed, completed list of all cited resources, used to create the article.
Bibliography should be arranged alphabetically by authors and must appear after the text.
This is demonstrated in the examples below.



Bibliography - example:

For books

* Surname, Name (Year). Title of publication. City of publication: Name of publisher.
Lipschultz, Jeremy Harris (2020). Social Media Communication. Concepts, Practices, Data,
Law and Ethics. 3'4 Ed. Routledge.

If the source is translated edition, use word Transl. after the title of publication and

then write name and surname of translator.

* Surname, Name (Year). Title of publication. Transl. Name and surname of translator. City
of publication: Name of publisher.
Festinger, Leon (2007). A Theory of Cognitive Dissonance. Transl. Julitta Rydlewska. Warszawa:
PWN.

For chapters

* Surname, Name (Year). Chapter’s title. In: Surname, name of editor (ed.). Title of book. City
of publication: Name of publisher, pages from — to.
Gorman, Gary E. and Pauleen, David J. (2011). The nature and value of Personal Knowledge
Management. In: Pauleen, David J. and Gorman, Gary E. (eds.). Personal Knowledge Management:
individual, organizational and social perspectives. Farnham: Gower Publishing Limited, 1-16.

For encyclopedias and dictionaries

* Surname, Name of editor (ed.) (Year). Title of the encyclopedia or dictionary. City of publication:
Name of publisher.
Polanski, Kazimierz (red.) (1999). Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego. Wroctaw — Warszawa —
Krakow: Ossolineum.

For journal articles

* Surname, Name (Year). Title of the atricle. Title of the paper, issue or part number (volume),
pages from — to.
Nicholas, David; Watkinson, Anthony; Abrizah, Abdullah; Rodriguez Bravo, Blanca; Boukacem-
Zeghmouri, Cherifa; Xu, Jie; Swigon, Marzena and Herman, Eti (2020). Does the scholarly
communication system satisfy the beliefs and aspirations of new researchers? Summarizing
the Harbingers research. Learned Publishing, 33(2), 132-141.

For newspaper articles

* Surname, Name (Year). Title of the article. Title of the magazine, data, issue number, pages
from — to.
Nicholas, David; Herman, Eti; Boukacem-Zeghmouri, Chérifa; Rodriguez-Bravo, Blanca;
Xu, Jie; Abdullah, Abrizah and Swigon, Marzena (2017). ResearchGate was a disruptor... now
it’s becoming a mainstay. Research Fortnight, 1 November 2017, 20—20.

For Web sites and other electronic sources

* Surname, Name (Year). Title of publication, [online]. Web site title. date, Access: hyperlink
[date of the access].
Nicholas, David (2018). Early-career researchers herald change, [online]. Nature Index, 25 July
2018, Access: https://www.natureindex.com/news-blog/early-career-researchers-herald-change
[29.03.2021].

If the online publication has no title, then the title is made up of the first two, three, four or more
words forming a semantically coherent content.

For more information on writing, including the submission policy, please visit website: https://
czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks.



