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Urszula Doliwa

Wprowadzenie
Introduction

Numer 10/4 ,Mediéow — Kultury — Komunikacji Spoltecznej” to ostatni tom
czasopisma, ktory ukazuje sie¢ w 2014 roku. Przeksztalcajgc pismo w kwar-
talnik na poczatku roku, zespdt redakcyjny wyrazal nadzieje, ze zmiana ta
zostanie pozytywnie przyjeta przez Czytelnikow i wspoélpracujacych z nami
Autorow, a wieksza czestotliwo$¢ wydawania umozliwi szybsze reagowanie na
zmieniajgca sie rzeczywisto$¢ medialng i publikacje wiekszej liczby tekstow.
7 perspektywy tego roku mozemy powiedzie¢, ze w duzej mierze udalo sie te
plany zrealizowac.

Duza liczba Autoréw zglaszajacych teksty do publikacji w naszym czasopi-
$mie, a zarazem koniecznos¢ poddania kazdego z nich podwdjnej recenzji spra-
wia, ze czesto proces od zgloszenia poprzez recenzje az po obrobke redakcyjng
i druk zajmuje kilka, a w niektorych przypadkach nawet kilkanascie miesiecy.
7 pewnoscig jednak wiekszos¢é przyjetych tekstow ma szanse by¢ opublikowana
szybciej, niz to miato miejsce w przypadku rocznika i jest tych tekstow zdecy-
dowanie wiecej — w 2014 roku byto to 25 artykuléow naukowych uzupelionych
przez kilka recenzji i sprawozdan z réznych wydarzen o charakterze medio-
znawczym. Obecnie artykuly do czasopisma przyjmowane sg w trybie cigglym
— zapraszamy wiec do nadsylania propozycji przez caty rok.

W numerze, ktory oddajemy do rgk czytelnikow, publikujemy pieé¢ artyku-
6w naukowych uzupelnionych jak zwykle o dzial recenzji i sprawozdan.

Autorka pierwszego z nich, Agata Dziekan-Lanucha, podejmuje niezwy-
kle istotny problem kryzysu prasy drukowanej. Future Exploration, firma
specjalizujgca sie w opracowywaniu strategii marketingowych, opublikowala
w 2011 roku raport na temat znikania z krajobrazu medialnego papierowych
gazetl. Ostatnim rokiem polskich gazet drukowanych ma byé rok 2025. I choé
wydaje sie to mato prawdopodobne, by za dziesiec¢ lat prasa catkowicie odeszla
do lamusa, to niewatpliwie rowniez polscy wydawcy muszg podejmowac dzia-
lania, by zwiekszy¢ swoje szanse na przetrwanie. Autorka artykulu w sposéb
wyczerpujacy i interesujgcy wyjasnia, na czym polegajg przyjete przez wydaw-
cow dziennikow strategie.

Niezwykle ciekawe studium Wactawa Branickiego dotyczy anonimowo-
$ci jako istotnej wartosci w zyciu wspotczesnego czlowieka. Jak podkresla
autor, nie zawsze jednak owa anonimowos¢ sprzyja rozwojowi osobistemu

1 Future Exploration, Newspaper extinction timeline, [online] <http:/futureexploration.
net/Newspaper_Extinction_Timeline.pdf>, dostep: 10.10.2014.



6 Wprowadzenie

i samos$wiadomosci. Znacznie czesciej w Sieci prezentowany jest wykreowany
i nie do konca prawdziwy wizerunek, ktory czasami utrudnia nam zrozumienie
samych siebie.

Rozwoj komunikacji we wspotczesnym swiecie spowodowat, ze znajduje sie
ona w kregu zainteresowan nie tylko medioznawcow i komunikologow, ale
rowniez przedstawicieli niemal wszystkich dziedzin nauki. Aleksandra Czerw,
Katarzyna Kosciuk i Anna Augustynowicz postanowity zbada¢ wplyw wspot-
czesnych mediow na zachowania zdrowotne réznych grup spotecznych. Jest
to temat niezwykle istotny, gdyz media — jak wynika z prowadzonych badan
— w sposob planowany i nieplanowany wywierajg istotny wpltyw na zdrowie
obywateli2. Autorki zebraly i poddaly analizie az 240 kwestionariuszy. Usta-
lity, ze przekazy o charakterze prozdrowotnym nalezy kierowac bardzo precy-
zyjnie, za kazdym razem uwzgledniajgc chociazby dwie bardzo istotne zmienne
— wiek 1 plec osob, do ktérych zamierza sie dotrzec.

Jest juz pewnego rodzaju tradycja, ze w ,Mediach — Kulturze — Komuni-
kacji Spotecznej” publikujemy artykuly prawnikow badajacych relacje mie-
dzy mediami i komunikacjg a prawem. W tym numerze Robert Dziembowski
i Krystyna Szczechowicz dowodza, ze mimo prawnej gwarancji dostepu mediow
do procesow sgdowych, sprawozdawczos¢ prasowa napotyka wiele utrudnien
1 wigze sie z istotnymi dylematami natury etycznej. Z szerokim, uniwersali-
stycznym postrzeganiem procesu komunikowania, w ktéorym funkcje posred-
nika peini lawnik sgdowy, mamy zas do czynienia w artykule Krystyny Ziot-
kowskiej. Dzigki tej publikacji mozemy dowiedzie¢ sie, jak komunikowanie
przebiega w warunkach sformalizowanych i zinstytucjonalizowanych.

W obecnym numerze publikujemy tez recenzje ksigzki Wiestawa Godzica
Kuba i inni. Twarze i maski popkultury oraz sprawozdanie z konferencji Stare
media w dobie nowych mediow. O strategiach dostosowawczych mediow tra-
dycyjnych do nowej rzeczywistosci medialnej, ktorg zorganizowali pracownicy
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Warmin-
sko-Mazurskiego w czerwcu 2014 roku.

Dziekujemy wszystkim Autorom i Recenzentom za prace wlozong w po-
wstanie tego numeru. Czytelnikom zyczymy milej lektury!

2 A. Turbiarz, M. Kadlubowska, J. Kolonko, E. Bak, Rola mediéw w promocji zdrowia,
,Problemy Pielegniarstwa” 2010, nr 2, s. 239-242.
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Agata Dziekan-Lanucha

Polscy wydawcy prasowi wobec kryzysu
dziennikéw drukowanych.
Opis strategii przetrwania

Stowa kluczowe: dzienniki, kryzys, czytelnictwo, tablet, Piano
Key words: dailies, crisis, tablet, readership, Piano

Jeszcze w polowie poprzedniego dziesieciolecia rozpowszechnianie platne
,Gazety Wyborczej” ksztaltowalo sie na poziomie ponad 400 tys. egzemplarzy?.
,Fakt” wychodzacy od pazdziernika 2003 roku juz w grudniu tego samego roku
osiagnal prawie p6! miliona nakladu sprzedanego?. Ostatnie lata to jednak
gwaltowne spadki wskaznikow czytelnictwa dziennikéw, takze tych najpopu-
larniejszych. Tendencja jest stata: dzienniki drukowane bedg sprzedawac sie
w coraz mniejszej liczbie.

Artykul ten ma za zadanie pokazac¢ najbardziej widoczne dziatania strate-
giczne wydawcow dziennikow, ktore majg na celu ograniczenie, a raczej zre-
kompensowanie sobie tego negatywnego trendu. Koncentruje sie na ptatnych
dziennikach ogélnokrajowych i regionalnych o profilu ogélnoinformacyjnym
(pomijajac gazety bezplatne), gdyz to wlasnie w ich aktywnosci dostrzec mozna
wyrazng taktyke poszukiwania nowych odbiorcow.

Analiza wymaga jednak najpierw przedstawienia rozwoju sektora dzien-
nikéw w ostatnim okresie. Date poczatkowa opisu rynku prasy codziennej wy-
znaczy poczatek nowego wieku, co pozwoli uchwyci¢ najwazniejsze tendencje
obecne na tym rynku tuz przed wybuchem kryzysu ekonomicznego.

Dzienniki ogélnokrajowe

Z owym poczgtkiem nowego wieku na poziomie ogélnokrajowym najwiek-
sze znaczenie mialy trzy tytuly: ,Gazeta Wyborcza” o formule gazety powaznej,
opiniotworczej, centrolewicowej, bulwarowy ,,Super Express” oraz ,Rzeczpo-
spolita” — konserwatywna, z duzym autorytetem, ktorej najwiekszg wartosé
stanowily informacje ekonomiczne oraz prawne.

1T, Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 96.

2R. Filas, Polski rynek prasy codziennej w I dekadzie XXI wieku, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2008, nr 3—4, s. 12.
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Pierwsze lata XXI wieku to czas szczeg6lnie niesprzyjajacy dziennikom.
W Polsce nastgpito zahamowanie wzrostu gospodarczego, co w przypadku ryn-
ku mediéw przyniosto skutek w postaci zmniejszenia wpltywow reklamowych.
Najmniej odczuli kryzys nadawcy telewizyjni, najbardziej wydawcy dzienni-
kow i czasopism (a takze sektor reklamy zewnetrznej). Zaczeto zauwazac nowa
tendencje: przenoszenie sie reklamodawcow z prasy do telewizji3, co thuma-
czono wzrostem atrakcyjnosci elektronicznego medium, wynikajacym chociaz-
by z pojawienia sie nowych formatow audycji typu reality (Idol, Big Brother)
1 wzrostu oglgdalnosci programow telewizyjnych.

Ograniczeniu wptywow reklamowych towarzyszyt spadek sprzedazy prasy,
co taczylo sie ze stagnacjg gospodarczg i jednym z jej efektow — zmniejszeniem
wydatkow w budzetach domowych®. Te oszczednosci najbardziej odczuly ,,Su-
per Express”, ,Trybuna” i istniejacy 6wczesnie dziennik ,Zycie”. Rocznie traci-
ly one 35-10 tys. egzemplarzy nakladu sprzedanego®. Obronng reka z kryzysu
wyszta ,Gazeta Wyborcza”, ktora jednak wprowadzila plan oszczednosciowy,
m.in. zamrazajac place, oraz zrealizowala strategie skuteczniejszego zaspoka-
jania potrzeb czytelnikow®.

Okres pogarszania sie sytuacji gospodarczej okazat sie jednak okresem
przejSciowym i wraz z wejSciem Polski do Unii Europejskiej sytuacja zaczela
sie poprawiac. Wysokie wskazniki wzrostu ekonomicznego wptynely na sy-
tuacje w sektorze prasy. Zaczal sie czas dobrych wynikow zaréwno w zakre-
sie wplywow reklamowych, jak i poziomu sprzedazy dziennikow. Okres ten,
trwajacy do konca 2007 roku, byt wyjatkowy. To wtedy dzienniki ptatne ogél-
nokrajowe zanotowaly najwyzsze w historii wskazniki wysokosci globalnych
nakladéw oraz globalne liczby rozpowszechnianych egzemplarzy”.

Czas ten zaczal sie od naruszenia dotychczasowej struktury tytulowej
dziennikow. W ofercie pojawil sie zupelnie nowy tytut — ,Fakt” (pazdziernik
2003), ktory szybko wskoczyt na pozycje lidera, dwa miesigce po debiucie
sprzedajac prawie pot miliona egzemplarzy®.

,Fakt”, powolany przez koncern Axel Springer, wzorowany na niemieckim
tabloidzie ,,Bild”, skierowany do mtodego czytelnika, nastawiony na kroétkie
teksty oraz sensacje i §ledztwa dziennikarskie?, okazal sie sukcesem. Gazeta
przyciagata tez niska ceng (przez dtugi czas kosztowatla tylko 1 z1), co rozpocze-
o okres wojny cenowej miedzy tym tytulem a ,Gazeta Wyborcza” oraz ,Super

3 R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycz-
nym, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4, s. 38.

4J. Dzierzynska, Agora wobec wyzwan rynku mediéw, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2010,
nr 34, s. 83.

5 R. Filas, Dwadziescia lat..., s. 39.

6 Zob. J. Dzierzynska, Agora wobec wyzwaii..., s. 83.

7Zob. S. Nowicki, Zainteresowanie prasq codzienng w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2008, nr 1-2, s. 131 16.

8 R. Filas, Dwadziescia lat..., s. 39.

9 A. Uchanska, Konkurencja na polskim rynku prasowym na przykladzie Axel Springer
Polska w latach 2000-2010, w: Transformacja polskiego systemu medialnego, red. M. Soko-
towski, Torun 2011, s. 245.
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Expressem” (oba dzienniki zmuszone do walki konkurencyjnej z nowym tytu-
tem obnizyly swoje ceny, ale takze stosowaly inne strategie: Agora probowata
wydawac tabloid, do ,,Gazety Wyborczej” dotgczano plyty z filmami, ksigzki,
intensywnie promowano dzienniki).

,Fakt” — z racji chociazby odmiennego profilu — nie odebrat czytelnikow
,Gazecie Wyborczej”, ktora w tym dobrym dla prasy okresie (2004—2007) osig-
gala poziom sprzedazy duzo powyzej 400 tys.10, znacznie natomiast oslabil
pozycje ,Super Expressu” oraz dziennikow regionalnych. Ale jego czytelnicy re-
krutowali sie nie tylko sposréd odbiorcow wspomnianych gazet. Wypromowany
tabloid (jego budzet reklamowy wynosit 20 mln euro!!) przyciagnat ludzi, kto-
rzy do tej pory nie czytali zadnych dziennikéw. Nowemu tabloidowi nie udato
sie takze naruszy¢ pozycji ,,Gazety Wyborczej” w dziedzinie zdobywania zlecen
reklamowych. Tytut Agory, ktory posiadat okoto 40-procentowy udziat w rynku
reklamowym dziennikéw, nie pozwolil odebraé sobie dominujacej pozycjil2.

,<Faktowi” sie nie udato, ale Axel Springer nie dal za wygrana. Jednym
z powodow powotania nowego tytulu w sektorze dziennikéw ogdlnokrajowych
byta wlasnie cheé podjecia bezposredniej konkurencji z ,,Gazetg Wyborczg”
i odebranie jej nie tylko czytelnikow, ale przede wszystkim budzetow rekla-
mowych!3.  Dziennik”, wzorowany na ,Die Welt”, wystartowal w kwietniu
2006 roku i poczatkowo radzit sobie niezle, osiggajac w tymze roku Srednig
sprzedaz na poziomie 216,7 tys. egzemplarzyl. Zaprezentowal sie jako powaz-
ne pismo o orientacji konserwatywnej — stawial na publicystyke i angazowat
sie w budowanie IV Rzeczypospolitejl®. Tego rodzaju formula nie przyniosta
jednak oczekiwanych efektow i w zaden sposob nie wplyneta na ostabienie po-
zycji ,Gazety Wyborczej”16.  Dziennik” w poczatkowej fazie stal sie natomiast
zagrozeniem dla ,Rzeczypospolitej”l?. Zadowalajacymi wynikami cieszy? sie
jednak stosunkowo krotko. Juz niespelna dwa lata po swoim powstaniu do-
Swiadczyt gwaltownych spadkow poziomu sprzedazy. W I potowie 2008 roku
jego rozpowszechnianie platne wynosilo 154,6 tys. egzemplarzy!8. Na nic zdala
sie dokonana juz w 2008 roku zmiana orientacji pisma, ktore zrezygnowa-
to z podkreslania konserwatywnosci i skupito sie na informacjach ekono-
micznych.

10 Por. R. Filas, Polski rynek..., s. 14, tabela nr 4 (wyniki dotyczace platnego rozpo-
wszechniania dziennikow).

11 A. Uchanska, dz. cyt., s. 244.

12 J. Dzierzynska, Agora wobec wyzwa..., s. 85.

13 G. Kopacz, Fels schodzi z boiska, ,Press” 2010, nr 2, s. 35.

14 R. Filas, Dwadziescia lat..., s. 44.

15 R. Filas, Polski rynek..., s. 13.

16 Dziennik” nie wygral takze z powodu zdecydowanej odpowiedzi ,Gazety Wyborczej”
prowadzacej wojne cenowa, teraz rowniez z tym nowym pismem, oraz inwestujgcej — podobnie
zresztg jak konkurencja — w dolagczanie prezentow w postaci kolekeji ksigzek, plyt i filmow.

17 Gdy w 2006 roku $redni sprzedany naklad ,Dziennika” wynosit 215 tys., naklad sprze-
dany ,Rzeczypospolitej” w tym czasie obnizy! si¢ do poziomu 173 tys.

18 Por. R. Filas, Polski rynek..., s. 14, tabela nr 4.
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»Dziennik” to nie jedyny przyklad powiekszenia oferty dziennikéw ogélno-
krajowych. W pazdzierniku 2007 roku spotka Polskapresse (wlasciciel dzien-
nikéw regionalnych) rozpoczeta wydawanie gazety ,,Polska. The Times”. Pismo
miato oryginalng formute. Powstalo na bazie 18 oddzielnych tytulow regional-
nych potaczonych wspolng marka (wtasnie owym tytutem ,Polska. The Times”).
W sklad tej federacji weszly dzienniki regionalne od lat istniejgce na polskim
rynku (np. ,Gazeta Krakowska”, ,Dziennik Zachodni”), ale konstruujgc nowy
dziennik, wlasciciel powolal tez nowe tytuly regionalne w tych regionach Pol-
ski, gdzie takich dziennik6w nie posiadat (stad pojawity sie m.in. tytuty ,Pol-
ska Rzeszow”, ,Polska Olsztyn”). Wiekszo$¢ tych nowych tytutéw nie miata
swoich oddzielnych redakcji (z wyjatkiem wydan ,Metropolia Warszawska”,
~Mazowsze”, ,Gazeta Opolska”), a zatem ich zawartos¢ skladala sie z tego, co
wytworzono centralnie. Dlatego w rzeczywistosci te wydania byty na tychze
regionalnych rynkach nowg gazeta ogolnokrajowa. Inaczej byto w przypadku
wydan ,Polski. The Times” opartych na juz weczesniej dzialajacych dziennikach
regionalnych — ich zawartos¢ sktadatla sie z czesSci wspdlnej dla wszystkich wy-
dan oraz ze stron regionalnych. Dwie formuly tego samego dziennika réznity
sie tez wielkoscig sprzedazy. Gdy ,Polska. Gazeta Krakowska”, ,Polska. Dzien-
nik Zachodni” sprzedawaly sie na dotychczasowym poziomie kilkudziesieciu
tysiecy egzemplarzy, ,Polska” w regionach, gdzie nie bazowala na wczesniej
funkcjonujacym tytule, rozchodzilta sie w liczbie od kilkuset do pottora tysigca
egzemplarzyl®.

Nowe przedsiewziecia nie przyniosty sukcesu, ale w latach, kiedy sie po-
jawity, tj. 2006 i 2007, dzienniki ogolnokrajowe — oceniane catoSciowo — miaty
sie dobrze. Prym wiodly dwa tytuly: ,Gazeta Wyborcza” i ,Fakt”, ktore ciggle
osiggaty wysokie wskazniki sprzedazy. W 2007 roku dzienna sprzedaz ,Gazety
Wyborczej” wynosila 448 tys., a ,Faktu” — 514 tys. egzemplarzy20.

O obecnym spadku sprzedazy i wplywow reklamowych przesadzilo to, co
zdarzyto sie w 2008 roku. Bankructwa amerykanskich bankow jesienig tegoz
roku zapoczatkowaly kryzys na rynkach finansowych. Zalamanie sie Swiatowe;j
gospodarki dzienniki odczuly juz w kolejnych miesigcach, kiedy ich klienci za-
czeli ograniczac budzety reklamowe. Rok 2008 byt dla prasy codziennej szcze-
golny takze z tego wzgledu, ze od tej daty rozpoczal sie juz dla wszystkich ty-
tuléw ogélnokrajowych staly spadek poziomu sprzedawanych egzemplarzy?1.

W kolejnym roku wskazniki byty jeszcze bardziej pesymistyczne. Dzienni-
ki odnotowaty rekordowe spadki wpltywow z reklam (19% mniej przychodow
niz rok wezesniej), najwieksze sposrod wszystkich sektorow mediow (wieksze
niz w przypadku czasopism czy telewizji). Reklamodawcy skierowali sie nato-
miast w strone Internetu, ktory z roku na rok zdobywal coraz wieksze budzety,

19 Tamze, s. 20.

20 J. Dzierzyhska, Agora wobec wyzwar..., s. 91.

21 Gazeta Wyborcza”, ktéra w latach ubieglych podnosita swoje wskazniki czytelnictwa,
w 2008 roku w stosunku do 2007 roku stracila 8,2% sprzedazy egzemplarzowej, ,Fakt” —
3,8%, ,Rzeczpospolita” — 4,3%. Dane za: J. Dzierzynska, Agora wobec wyzwan..., s. 92.
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a w 2009 roku jego udzial w torcie reklamowym wyniost 12,6%, tj. wiecej niz
udzial dziennikéw, ktére osiagnely 9,4%22.

2009 rok zaznaczyt sie takze decyzjami oznaczajagcymi odwrot od wezes-
niejszych Smiatych przedsiewziec. W lutym Polskapresse oglosita zamkniecie
dziewieciu z 18 regionalnych wydan dziennika ,Polska. The Times”23, de facto
wycofujac sie z wydawania dziennika o zasiegu ogolnokrajowym. Do porazki
przyznat sie tez Axel Springer Polska: ,,Dziennik” potaczy? sie z ,,Gazeta Praw-
ng” i od wrzesnia 2009 roku na rynku pojawil sie nowy tytut ,Dziennik. Ga-
zeta Prawna” wydawany przez Infor Biznes24. Dziennik ten wraz z serwisem
internetowym zostal przeniesiony do spo6iki joint venture zatozonej z Infor PL,
w ktorej Axel Springer Polska uzyskal mniejszo$ciowe udzialy. To polaczenie
nie przyniosto koncernowi zadnych korzysci finansowych, pozwolito jedynie
zachowac marke ,,Dziennik”. Wydawca zdecydowat sie na ten ruch ze wzgledu
na straty, ktére pismo notowalo przez caly okres jego wydawania?5.

Koniec omawianego roku przyniost jeszcze jedno zdarzenie — dopekniaja-
ce tragicznego obrazu prasy w Polsce — zawieszenie wydawania ,/Trybuny”.
Na stronie internetowej gazety dziennikarze pisali o powrocie tego tytulu w cig-
gu kolejnych miesiecy?6. Terminu nie udatlo sie dotrzymaé. W maju 2013 roku
pojawit sie natomiast ,Dziennik Trybuna” wskazujacy na swojg lewicowg orien-
tacje. Zapowiadano, ze aby gazecie sie powiodto, musi ona osiggnac sprzedaz
na poziomie 30 tys. egzemplarzy?’. Z racji kryzysu na rynku prasy drukowanej
przedsiewzieciu trudno wrozyé sukces.

Dzienniki regionalne

Na kierunek rozwoju rynku dziennik6éw regionalnych wptynat fakt opano-
wania tego sektora przez dwa koncerny. W latach dziewiecdziesigtych wiek-
szos¢ tytulow zostala wykupiona przez niemiecka spotke medialng Passauer
Neue Presse (czesé Verlagsgruppe Passau) oraz norweska grupe Orkla28, Tyl-
ko nieliczne tytuly pozostaty poza kontrolg wielkiego kapitatu. Pod koniec de-
kady oraz na poczatku nowego wieku oba koncerny rozpoczety ,,porzadkowanie
aktywow”. Polegato to na konsolidacji tytulow, tgczeniu spotek wydawniczych
wydajgcych poszczegodlne tytuly dziennikow w wieksze organizmy i tworzeniu
wspolnych zarzadow. Wielkim wydawnictwom chodzilo o ograniczenie kosztow

22 R. Filas, Dwadziescia lat..., s. 48.

23 Tych, ktére nie bazowaly na dziennikach regionalnych.

24 R. Filas, Dwadziescia lat..., s. 48.

25 G. Kopacz, dz. cyt., s. 36.

26 1., Szewczyk, Trybuna zawieszona, [online] <http://media2.pl/media/59483-Trybuna-za-
wieszona.html>, dostep: 5.05.2013.

2T M. Kozielski, ,Dziennik Trybuna” juz na rynku, [online] <http:/www.press.pl/newsy/
prasa/pokaz/41826,Dziennik-Trybuna-juz-na-rynku>, dostep: 20.06.2013.

28 A. Szynol, Pietnascie lat obecnosci Passauer Neue Presse (Polskapresse) i Orkla Media
na polskim regionalnym rynku prasowym, ,Studia Medioznawcze” 2008, nr 2, s. 35.
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i sprawniejsze zarzgdzanie, a takze o skuteczniejszg walke konkurencyjna,
chociazby z regionalnymi dodatkami ,Gazety Wyborczej”29.

Nacisk koncernéw na minimalizowanie kosztow, kierowanie sie tylko
finansowymi kalkulacjami, a pomijanie takich kryteriow, jak przyzwyczaje-
nia czytelnikow i przywigzanie do okreslonych tytutow skutkowalo decyzja-
mi, ktore znacznie ograniczyly rynek dziennikow regionalnych. Pisma, ktore
jeszcze 20, 30 lat wczesniej stanowity silny sektor mediow w Polsce, wraz
z poczatkiem nowego wieku zaczely ulegac likwidacji. O skali redukcji Swiad-
czg dane liczbowe: gdy w 1988 roku istnialo w Polsce 36 tytutow dziennikow
regionalnych, u schytku pierwszej dekady XXI wieku tych dziennikoéw bylo
juz tylko 2430, Szczegoélnie aktywny w tym zakresie byt Passauer Neue Presse
(tworzacy spotke Polskapresse), ktory zlikwidowat m.in. ,Trybune Slaska”,
pozostawiajac na Gérnym Slasku tylko ,Dziennik Zachodni”, czy tez ,Slowo
Polskie” i ,Wieczor Wroctawia”, pozostawiajgc w regionie dolnoslaskim tylko
,Gazete Wroctawska™31.

Nalezy wyraznie podkresli¢, ze strategia polegajgca na ograniczaniu oferty
dziennikow regionalnych w poszczegolnych wojewodztwach do jednego, gora
dwoch tytuléow nie przyniosta oczekiwanych skutkéow. Czytelnicy zamyka-
nego tytulu wcale nie kierowali swojego zainteresowania w strone drugiego
i nie podnosili wskaznikow czytelnictwa tej kategorii prasy. Pozostawiony
w danym regionie dziennik nie tylko nie zyskat czytelnikow po zlikwidowanym
konkurencie, ale tracit swoich dotychczasowych odbiorcow. Jednym z powo-
dow bylo pojawienie sie dziennika ogdlnokrajowego ,Fakt”, ktory faktycznie
przyczynit sie do zmniejszenia audytorium prasy regionalnej. Kolejny powod
to z pewnoscig generalna tendencja do rezygnacji z kupowania dziennikow.
Ale trzeba podkresli¢, ze za spadek czytelnictwa odpowiada réwniez polityka
koncernéw dazacych do uwspolniania, konsolidacji, redagowania dziennikow
z réznych regionow Polski z wykorzystaniem wspolnych tekséw dziennikar-
skich czy wreszcie realizacja przedsiewziecia w postaci dziennika ,Polska. The
Times”. Stanistaw Nowicki zaznacza, ze ,,to nie w uwspolnianiu i scalaniu ofert
kilku gazet regionalnych w brand (dziennik) ogdlnopolski, ale we wzmocnie-
niu ich pozycji na rynkach lokalnych — takze dzieki wiekszej niezaleznosci
lokalnych redakcji w poszukiwaniu kontaktow i zwigzkow z mieszkancami
regionu (a potencjalnymi czytelnikami) — tkwi nie tylko przysztos¢ segmentu
dziennikéw regionalnych, ale takze czytelnictwa prasy w ogole”32. Wydaw-
cy tymczasem — jak zaznacza badacz w innym miejscu — raczej slabo rea-
lizujg poglebianie zwigzkéw z czytelnikami, a reagujgc na spadek poziomu
sprzedawanych egzemplarzy, ograniczaja sie do dzialan oszczednoS$ciowych,

29 Co znamienne, ww. koncerny niemal w ogéle nie wchodzily sobie w droge. W ostatnim
okresie jedynym regionem, gdzie konkurowaly ze sobg, byta Lubelszczyzna.

30 Zob. R. Filas, Polski rynek..., s. 18, tabela nr 5.

31 A. Szynol, dz. cyt., s. 47.

32 Tamze, s. 31.
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co okazuje sie swoista pulapka33. Ciecia kosztow i zwalnianie dziennikarzy
jeszcze bardziej ograniczajg mozliwos$¢ zblizania sie do czytelnikéw i odpowia-
dania na ich potrzeby.

Ostatnie z dzialan skutkujacych likwidacjg dziennikéw regionalnych miato
miejsce w roku 2007. Rok wczesniej nastgpita zmiana w strukturze wtascicieli
tego sektora prasy. Grupa Orkla sprzedala wszystkie swoje pisma regionalne
funduszowi inwestycyjnemu z Wielkiej Brytanii — Mecom Group, ktory utwo-
rzyl w Polsce spotke Media Regionalne z 9 tytulami (m.in. ,Echo Dnia”, ,No-
winy”, ,Gazeta Pomorska”). Polskapresse byta wlascicielem rowniez 9 dzien-
nikow (w tym 7 nadal ztgczonych wspolnym brandem ,Polska”). Poza tymi
koncernami funkcjonowato jeszcze 5 dziennikéw. Do tej grupy nie zaliczymy juz
,Zycia Warszawy”. Dziennik jako samodzielne pismo przestal istnie¢ w grud-
niu 2011 roku. Stat sie wtedy warszawskim dodatkiem do ,Rzeczypospolitej”.
Pot roku pozniej wlasciciel (Presspublica) zrezygnowat nawet z tej formy wy-
dawania pisma. Po dzienniku zostal tylko stoleczny serwis internetowy34.

Niedawno doszto do kolejnego wydarzenia zmieniajgcego strukture wiasci-
cielskg na rynku prasy regionalnej. W marcu 2013 roku Mecom Group oglosit
sprzedaz Mediow Regionalnych spoétce Polskapresse. 4 listopada 2013 roku
transakcja zostala sfinalizowana3®. Monopolizacja sektora dziennikéw regio-
nalnych — czego obawiano sie od dawna — stala sie faktem.

Sposoby radzenia sobie z kryzysem w sektorze dziennikéw
drukowanych

Wspomniany 2009 rok, oznaczajacy dla dziennikow w Polsce koniec pewnej
ery (w ktorej co prawda bywalo roznie, ale zawsze istniala szansa na pod-
niesienie poziomu czytelnictwa i zwiekszenie wplywow reklamowych), zmusit
wydawnictwa prasowe do radykalnej zmiany strategii. Redaktorzy i wydawcy
uswiadomili sobie, ze spadku czytelnictwa i odchodzeniu reklamodawcéw nie
da sie juz zatrzymac. Jest to stata tendencja, od ktorej nie ma odwrotu. Skon-
centrowali sie wiec na dwoch celach: ograniczeniu wielkosci spadkéw czytel-
nictwa oraz dochodéw z reklam wydan papierowych gazet36 oraz tworzeniu ze
swoich wydawnictw firm multimedialnych, ktére bedg dociera¢ do odbiorcow
z tworzonymi tresciami poprzez rézne kanaly dystrybucjis”.

Klientami wielkich wydawnictw nie sg juz osoby, ktore czytaja prase dru-
kowang. Ksztaltujace sie przedsiebiorstwa multimedialne poszukujg swoich

33 Tamaze, s. 33.

34 Koniec ,Zycia Warszawy” takze jako dodatku, [online] <http:/www.press.pl/newsy/pra-
sa/pokaz/39359,Koniec-Zycia-Warszawy-takze-jako-dodatku>, dostep: 12.01.2014.

35 Media regionalne juz pod kontrolg Polskapresse, [online] <http://www.wirtualnemedia.
pl/artykul/media-regionalne-juz-pod-kontrola-polskapresse>, dostep: 12.01.2014.

36 J. Fusiecki, A. Todorczuk, Siedem trendéw gléwnych, ,Press” 2012, nr 12, s. 54.

37 R. Zabinski, Zarzqdzanie dziennikiem wobec dominacji mediéw elektronicznych, ,Stu-
dia Medioznawcze” 2012, nr 1, s. 37.
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odbiorcow wsrod ludzi, ktorzy do tej pory odmawiali siegania po gazete, ale
chetnie wlaczajg komputer albo korzystaja z telefonu, aby przeczytac o naj-
nowszych wydarzeniach. Redakcje dziennikow stajg sie miejscem, gdzie praca
nie ogranicza sie do tworzenia materiatow dziennikarskich do wydan papiero-
wych. Obecnie wersji materiatow dotyczgcych tego samego wydarzenia musi
powstac kilka — kazdy dla innego kanatu dystrybucji. Redakcje umieszczajg
zatem jedng wersje w dzienniku drukowanym, kolejna jest przeznaczana do
publikacji na portalu dziennika, nastepna trafia do wydania na tablet czy do
smartfona. Wersje roznig sie, poniewaz rozni sie czytelnik platform, dla kto-
rych redakcja produkuje tresci.

W tej strategii problemem pozostaje rozdzielenie zadan wsrod pracownikow
redakcji. Wydawnictwa notujace coraz gorsze wyniki finansowe redukujg licz-
be dziennikarzy, czego efektem jest nadmierne obcigzenie praca tych, ktorych
ominely zwolnienia. Obecnie dziennikarze nie tylko przygotowuja materiaty
dla dominujgcego dotychczas medium, ale takze pozostatych kanatéow dystry-
bugcji. Silg rzeczy nastepuje obnizenie jakosci ich pracy.

Polskie rozwigzania, chociaz wymuszone zmieniajacg sie medialng rzeczy-
wistoscia, odbiegaja od propozycji, ktore przedstawiane sg jako najlepsze an-
tidotum na te wlasnie rzeczywistosc. Jednym ze sposobow na przetrwanie w
erze cyfrowej jest zmiana sposobu organizacji redakcji. Dziennik musi stawiaé
na tresci wartosciowe, unikatowe i poglebione. A takie moga zapewni¢ dzienni-
karze, ktorzy dysponujg czasem na ich zdobycie, bez presji, ze dang informacje
muszg jeszcze przygotowac w kilku wersjach. Z tego tez powodu nowoczesny
newsroom to dziennikarze, ale takze redaktorzy podzieleni wedlug kanatu dys-
trybugcji tresci, ktorymi dysponuje wydawnictwo. To na redaktorach spoczywa
zadanie takiego opracowania materiatow dostarczonych przez dziennikarzy,
aby ich forma i zakres tresciowy byty wiasciwe dla tych poszczegolnych kana-
low/nosnikow tresci38.

Tymeczasem, co zostato podkreslone wyzej, polskie przedsiebiorstwa me-
dialne nie tylko nie wprowadzaja $cistego podziatu obowigzkéw i nie oddzie-
lajg procesu produkcji newséw od procesu ich pozyskiwania, ale coraz Scislej
konsolidujg ze sobg zespoty, nawet z odrebnych mediéw, aby dysponujgc co-
raz mniejszg liczbg ludzi, tworzyc¢ tresci dla coraz wiekszej liczby nosnikow.
Taka metode stosuje m.in. wydawnictwo Presspublica, ktore w 2012 roku
powotato w ramach posiadanych mediéw newsroom ekonomiczno-biznesowy.
Ci sami dziennikarze obstuguja cztery media: ,Rzeczpospolitg”, ,Parkiet. Gazete
Gieldy”, portal Ekonomia24.pl oraz dwutygodnik ,Bloomberg Businessweek
Polska”, przygotowujac materiaty takze do pozostatych tytutow nalezacych do
wydawnictwa (,Uwazam Rze”, ,Sukces”)39. Wydawnictwo Presspublica stato
sie juz zresztg mistrzem w wydawaniu jak najwiekszej liczby tytulow przy jak
najmniejszej liczbie dziennikarzy i redaktorow, chociaz tego rodzaju strategii
nie wrozy sie sukcesu. Kazde medium ma swojg specyfike i odrebng grupe

38 Wyjsé z redakeji, ,Press” 2011, nr 5, s. 29.
39 J. Fusiecki, A. Todorczuk, dz. cyt., s. 54.
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docelowg, trudno zatem wydawacé chociazby catkiem nowe dla Presspubliki pis-
mo ,.Bloomberg Businessweek Polska” (wydawnictwo przejeto ten tytul pozng
jesienig 2012 roku), opierajac sie tylko na zastanym w wydawnictwie zespole
dziennikarskim40.

Coraz mniejszy zespot redakcyjny przy coraz wigkszej liczbie obowigzkow
nie przyniesie tez efektow w postaci lepszej jakoSciowo zawarto$ci medium.
A tego rodzaju taktyka jest takze wskazana jako sposob na przetrwanie dzien-
nika drukowanego w erze cyfrowej. Gazety juz nie mogg by¢ miejscem pre-
zentowania newsow (te przeciez znajdujemy w Internecie). Muszg przyciggac
uwage czyms, czego odbiorca nie znajdzie w innym medium. W zakresie ksztal-
towania zawartosci zwraca sie uwage takze na odejscie od wielotematycznosci
i podziatu na sekcje (kraj, Swiat, polityka, itd.). Dzienniki powinny sie specja-
lizowa¢ w wybranych dziedzinach i w ich obrebie prezentowaé profesjonalnie
przygotowane materialy*!. Ten profesjonalizm ma byé czynnikiem, ktéry moze
uratowaé gazety, jako przeciwstawny temu, co cechuje informacje dostepne
w Internecie.

Idac tym tropem (chociaz polskie wydawnictwa jeszcze nie w pelni realizu-
ja te strategie), dzienniki modyfikujg swojg zawartos¢, w wiekszym zakresie
wypeliajac tamy reportazami, analizami, publicystyka i stawiajgc na formy
magazynowe. W pazdzierniku 2012 roku ,,Gazeta Wyborcza” zmienita wydanie
piatkowe, wprowadzajac magazyn ,Pigtek Extra”, z poniedziatlkowym wyda-
niem ukazuje sie juz magazyn ,Biznes — Ludzie — Pienigdze”. Wydawnictwa
uatrakcyjniajg tresci dziennikow, wyposazajgc je takze w dodatki. W wypadku
»,<Gazety Wyborczej” dobrze sprawdzit sie dodatek ,Ale Historia!”, a ,Dziennik.
Gazeta Prawna” przyciagnat czytelnikow wydaniem pigtkowego poradnika
,Prawo na co Dzien™2.

Zjawisku pojawiania sie tego rodzaju dodatkow towarzyszy jednak znikanie
innych. ,Gazeta Praca” czy ,,Gazeta Nieruchomosci” byty jeszcze do niedawna
atrakcyjnymi miejscami do zamieszczania reklam i ogloszen z prezentowanych
branz. Teraz tego rodzaju ogloszenia przenosza sie do Internetu, podobnie
zresztg jak drobne ogloszenia lokalne, dla ktorych, m.in. tworzono dodatki
lokalne. Obecnie nastepuje ograniczenie znaczenia tych dodatkéw (z grozbg
catkowitego znikniecia)*3.

Z wydan papierowych odchodza nie tylko drobni ogtoszeniodawcy, ale takze
duzi reklamodawcy z branzy finanse, motoryzacja i telekomunikacja*?. Zatem
opracowywanie nowych strategii majacych na celu ograniczenie spadku wpty-
wow reklamowych to jeszcze jedna tendencja charakteryzujaca obecny rynek
dziennikow drukowanych. Najbardziej widoczne przedsiewziecie to tworzenie
wspolnych pakietow reklamowych kilku wydawcow. W 2009 roku najwiekszy

40 J. Fusiecki, Ekonomiczne combo, ,Press” 2012, nr 11, s. 10.

A Wyjsé z redakcji..., s. 28.

42 J. Fusiecki, A. Todorczuk, dz. cyt., s. 52.

43 Tamze, s. 54.

44 J. Dzierzyhska-Mielczarek, Rynek prasy w Polsce w latach 1990-2010, ,Studia Medio-
znawcze” 2012, nr 2, s. 49.
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zasieg na rynku prasy drukowanej mial pakiet Gigant. Tworzyty go dzienniki
Agory: ,Gazeta Wyborcza” i ,Metro” oraz 12 dziennikéw nalezgcych w wiek-
szosci do Mediéw Regionalnych®.

Wydawnictwa, ktore poszukujg drog dotarcia do réznych grup odbiorcow
i inwestujg w rozne kanaly dystrybucji oraz szukaja sposobéw na przycigg-
niecie reklamodawcow, w szczegélnie intensywny sposob siegajg po Internet.
Trzeba jednak zaznaczy¢, ze wielkie wydawnictwa zbyt p6zno rozpoczety opa-
nowywanie Sieci. Zlekcewazyty jej mozliwosci w latach dziewiecdziesigtych,
kiedy w Polsce role dostarczycieli informacji w Internecie przejely przedsie-
biorstwa niemajgce nic wspolnego z prasg drukowang. Dlatego przez wiele lat
wérod najpopularniejszych serwisow informacyjnych niezmiennie dominowaty
Interia.pl, Onet.pl, Wp.pl4.

Nie ulega watpliwosci, ze w ostatnim czasie przedsiebiorstwa prasowe od-
rabiajg straty, rozbudowujac swoje portale poSwiecone nie tylko informacji
i publicystyce, ale przeréznym obszarom tematycznym. Ich szczegdlna ak-
tywnos$¢ w tym zakresie rozpoczela sie wraz z nastaniem kryzysu na rynku
prasy. Te prawidlowosé dostrzec mozna, analizujgc rankingi popularnosci wi-
tryn internetowych. W 2008 roku portal Gazeta.pl zajmowat 8 miejsce w tym
rankingu, w 2009 roku przesunatl sie na 6 miejsce. Jeszcze wiekszy skok za-
notowala Grupa Axel Springer (wydajaca ,Fakt”, ,Dziennik. Gazete Prawng”,
»,Przeglad Sportowy”), przechodzac z pozycji 40 na 23. Ale najwiekszy wzrost
internetowej aktywnosci zanotowaty dzienniki regionalne. Witryny zaréwno
Polskapresse, jak i Mediow Regionalnych jeszcze w 2008 roku znajdowaty sie
poza setka, a w 2009 roku odpowiednio na 14 i 36 miejscu?’. Skutkiem dazenia
do rozszerzenia obecnosci przedsiebiorstw prasowych w Internecie jest takze
transakcja Axel Springer Polska. Wydawnictwo stalo sie wiascicielem 75%
akcji w Grupie Onet.pl48.

Jednakze dla wydawcow prasy Siec to nie tylko rozbudowywanie portali
internetowych. Internet umozliwia im dotarcie do nowych odbiorcow z ich
oryginalnym tytulem prasowym. Oprocz bowiem wersji papierowej dzienniki
(i nie tylko) majg takze swoje e-wydania. Czytelnik, rezygnujac z kupowania
gazety w tradycyjny sposob w kiosku, moze tak jak dotychczas otrzymac calg
jej zawartoS¢, z tg roznicg, ze bedzie ona w postaci elektronicznej. W Sieci
istniejg sklepy, ktore zajmujag sie dostarczaniem tego rodzaju prasy elektro-
nicznej (oferujg zarowno pojedyncze wydania danego tytutu, jak i prenumera-
te). Obecnie w Polsce funkcjonujg dwaj dystrybutorzy tej nowej formy prasy:
eGazety i e-Kiosk49.

Czy e-wydania to pierwszy krok do tego, zeby zrezygnowac z wersji papie-
rowej? Moze wkrotce drukowane gazety zupeknie znikng z rynku? Tego rodzaju
pytania nabraly szczegolnego znaczenia w 2010 roku wraz z zaprezentowaniem

45 R. Zabinski, dz. cyt., s. 37.

46 J. Dzierzyhska-Mielczarek, Rynek prasy..., s. 49.

47 R. Zabinski, dz. cyt., s. 36.

48 M. Kozielski, Duzy jeszcze wiekszy, ,Press” 2012, nr 9, s. 7.
49T, Bitner, Na iPada. Tylko jak?, ,Press” 2011, nr 6, s. 69.
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pierwszego tabletu firmy Apple iPada. Jego pojawieniu sie towarzyszyto duze
zainteresowanie, wtasnie m.in. z powodu przekonania, ze niedtugo urzadzenie
to moze catkowicie zastgpic¢ papier. Ale nie tylko tablet moze zrewolucjonizo-
wac rynek prasy drukowanej. Lista urzgdzen mobilnych, ktére majg wpltyw na
to, co dzieje sie w tym sektorze mediow, jest szersza: znane juz od lat lapto-
py, netbooki, smartfony czy wreszcie e-czytniki stworzone z myslg o czytaniu
ksiazek, a teraz zaadaptowane do potrzeb prasy elektronicznej??. Wydawcy nie
majg watpliwosci, ze muszg wykorzystywac te nowe nosniki tresci.

Gazety udostepniane na urzadzeniach mobilnych to jednak ciggle w niklym
stopniu zrodlo dodatkowych dochodow. Tego rodzaju wydania elektroniczne
sa przede wszystkim przygotowaniem do nowych czaséw. Sektor nie potrafi
bowiem jeszcze okresli¢ swojej przyszlosci, nie wiadomo, w jakim kierunku
péjda zmiany wywolane kryzysem prasy na papierze. Wydawnictwa zatem
eksperymentuja, zdobywaja doswiadczenie, sprawdzaja, jakie nowe rozwigza-
nia mogg okazac sie trafione.

Dzienniki drukowane w Polsce majg juz od lat wersje na smartfony. ,,Ga-
zeta Wyborcza” udostepnila swoje tresci wlascicielom iPhone’ow w 2009 roku,
a rok pozniej przygotowata aplikacje umozliwiajgcg Scigganie jej codzienne-
go wydania takze na inne marki smartfonow®l. Gazeta na telefonie nie jest
prezentowana w swojej pelnej postaci (czytanie na tego rodzaju urzadzeniu
ma jednak inny charakter niz czytanie na papierze czy na ekranie laptopa).
Oferowane sg tylko niektore artykuly, ale zdaniem wydawcy najwazniejsze
i najbardziej interesujgce z najistotniejszych dziatow: kraj, Swiat, gospodarka,
sport, kultura, komentarze52.

Urzadzenia mobilne i Sie¢ stwarzajg wiele nowych mozliwosci, dlatego wy-
dawca ,,Gazety Wyborczej” prezentuje na nowych nosnikach nie tylko to, co ma
na papierze. Wydawnictwo stworzyto m.in. portal ekonomiczny Wyborcza.biz,
ktory posiada takze wersje na smartfony.

Dziennik Agory nie byl pionierem w oferowaniu swojej wersji na tablet.
Czytelnicy moga go czytaé na iPadzie dopiero od lipca 2012 roku. Wczesniej
natomiast by}t dostepny na czytniku Kindle. W tym samym roku, co ,,Gaze-
ta Wyborcza”, swoje dzienniki wprowadzily na tablety Media Regionalne,
a w 2011 roku wydawnictwo Presspublica®3.

Wigksza mobilizacja w tworzeniu tabletowych aplikacji dla prasy w ostat-
nim okresie pojawila sie nie bez powodu. Od poczatku 2012 roku w statystykach
sprzedazy gromadzonych przez Zwiagzek Kontroli Dystrybucji Prasy mozna

50 Przeglad urzadzeh mobilnych wykorzystywanych do dystrybucji prasy elektronicznej
mozna znalez¢ w: R. Filas, Gazeta papierowa — witryna internetowa — e-gazeta w Polsce. Do-
kad zmierza nasza prasa?, w: Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspétczesnego
dziennikarstwa, red. M. Gierula, P. Szostok, Katowice 2012, t. 2, s. 69.

51 Tamze, s. 80.

52 Patrz: Gazeta Wyborcza do wyboru, [online] <http://wyborcza.pl/0,129346. html#TRNav-
SST>, dostep: 20.06.2013.

53 J. Fusiecki, A. Todorczuk, dz. cyt., s. 56.
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wykazywaé nie tylko wydania papierowe oraz e-wydania, ale takze wydania

na tablety oraz e-czytniki (nazywane wydaniami cyfrowymi)>4.

,Gazeta Wyborcza”, czy ,Rzeczpospolita” w wersji na iPad nie réznig sie
niemal niczym od swojego papierowego pierwowzoru. Zawierajg te same teksty
oraz majg takg samg postaé, jak gazeta drukowana, dajgc nawet mozliwosé
sprzewracania” stron. Roznice wynikajg z wlasciwosci nosnika: tekst artyku-
16w mozna przesuwacé, powiekszac lub zmniejszac.

Tego rodzaju tabletowa gazeta jest opcja minimalng, jakg mozna stwo-
rzy¢ dla tego nowego urzadzenia do dystrybucji tresci. Wydawcy zdecydowali
sie jedynie zmieni¢ nosnik z papierowego na elektroniczny, nie wykorzystujgc
wszystkich jego atrybutow. Tablet tymczasem daje mozliwosé wzbogacenia
tekstu o réznego rodzaju interaktywne infografiki, dodatkowe materiaty wideo,
animacje, galerie zdje¢, interaktywne reklamy itp.5® Gazeta na tablecie moze
tez znacznie roznic sie trescig od swojej papierowej wers;ji.

Roézne rozwigzania, ktore przyjmuja wydawcy, konstruujgc pismo przezna-
czone do czytania na tablecie, daly asumpt do tego, zeby stworzy¢ klasyfikacje
tej nowej formy prasy. Krzysztof Flasinski podzielit jg na trzy grupy:

e repliki wersji drukowanej (w formie plikow PDF poszczegélnych ko-
lumn);

¢ repliki wersji online (wydawnictwo udostepnia nie pismo drukowane, ale
teksty z portalu powigzanego z tytutem);

e odrebnie przygotowany produkt (taka gazeta tabletowa nie jest odwzo-
rowaniem papierowej, oprocz tresci z wydania drukowanego zawiera
tez tekst, multimedia przygotowane specjalnie na potrzeby wersji na
tablet)?6.

Jako reprezentanta tej ostatniej grupy K. Flasinski podaje tygodnik ,Prze-
kr6j”. Wersja na iPada zawiera bowiem specjalne wydanie wtasnie na tablet
z artykulami z wersji papierowej, ale wzbogaconymi galeriami zdjec, grafikami
i krotkimi materialami wideo, dostep do plikow graficznych poszczegolnych
stron wydan tygodnika, poczgwszy od pierwszego numeru z 1945 roku, zbior
grafik rysownikow wspolpracujacych z tytulem, prezentacje tworczosci czytel-
nikow, materialy wideo i filmy pelnometrazowe®7.

Rozwoj prasy tabletowej wymusza wprowadzenie czwartej kategorii. Moz-
na te grupe nazwac ,zupeinie nowym produktem”. Od lipca 2012 roku istnieje
bowiem ,Puls Biznesu Plus” — pierwsza polska gazeta dostepna jedynie na
tablecie, niemajaca de facto swojego odpowiednika w postaci papierowej. Ga-
zeta ta bowiem co prawda tytulem nawigzuje do dziennika ,Puls Biznesu”, ale
jest to calkiem inne pismo, redagowane niezaleznie od pisma drukowanego,
oddzielnie tamane, zaopatrzone w inng oktadke i oczywiscie zawierajgce inng

54 Tamze, s. 56.

55 7. Domaszewicz, Gazeta pod palcami, ,Press” 2010, nr 10, s. 64.

56 K. Flasinski, Rodzaje i zastosowanie konwergencji w aplikacjach polskiej prasy table-
towej, w: Konwergencja mediéw masowych..., t. 2, s. 90.

57 Tamze.
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tresc. Pojawil sie nawet zarzut, ze dla porzadku gazeta powinna nosi¢ tytul
inny niz sztandarowy produkt wydawnictwa Bonnier®S,

,Puls Biznesu Plus” nie znalazl jeszcze nasladowcow. Podstawowg kwe-
stig jest optacalnosc takiego przedsiewziecia, odpowiedz na pytanie, czy pismo
tabletowe moze liczy¢ na odpowiednig liczbe czytelnikow. Nalezy sadzi¢, ze
ten dziennik jest ciggle w fazie ich zdobywania, gdyz nie odwazy} sie na wpro-
wadzenie platnego udostepniania. Caly czas jest bezptatny, mimo ze pierwsze
zapowiedzi mowily o trzymiesiecznym, a p6zniej pétrocznym okresie darmo-
wego dostepu®”. Byé moze na te strategie rezygnacji z platnej Sciany wplynely
doswiadczenia amerykanskie. Chodzi o gazete na tablet ,,The Daily”. Dziennik
powolany przez koncern Ruperta Murdocha na rynku amerykanskim istniat od
lutego 2011 do grudnia 2012 roku. Przyciagajac czytelnikow niezwykla szatg
graficzng przy mniej oryginalnych tekstach, nie zdotal jednak zdoby¢ takiej
liczby prenumeratoréw, jakg zakladalo wydawnictwo. Zyskaé¢ odpowiednig
grupe odbiorcow nie pomogta nawet cena 99 centéw za tygodniowy dostep do
pisma, duzo mniejsza niz w przypadku papierowych pism. Jednakze to wtasnie
rozwigzanie, ze aby przeczytac, trzeba zaptaci¢, podawane jest jako przyczyna
porazki. Platna bariera, mimo ze niska, zamknela dostep wielu potencjalnym
czytelnikom, rownoczes$nie obnizajac wartos¢ pisma dla ewentualnych rekla-
modawcow®?. Zatem teraz ,Puls Biznesu Plus” woli nie zarabiaé na sprzedazy
swoich tresci czytelnikom, ale przynajmniej moze liczy¢ na reklamodawcow.

Wydawcy jednak nie rezygnujg z tego, zeby naktoni¢ czytelnikow do pla-
cenia za tresci otrzymywane drogg elektroniczng. Rozwijajgc portale interne-
towe towarzyszace wydaniu drukowanemu dziennika, zamieszczajg w nich
artykutly, do ktérych nie ma swobodnego dostepu. Ryzykujac, ze czytelnik sie
zniecheci, probujg nauczy¢ go, ze czasem to, co znajdzie w Internecie, nie musi
by¢ darmowe. Przyktadem moze by¢ ,Rzeczpospolita”, ktora kilka lat temu
wprowadzita oplaty za elektroniczna wersje dodatku publicystycznego ,,Plus
Minus”. Zwykle tez gazety majg w zwyczaju zgdac oplat za wszystkie dedy-
kowane tresci (np. serwisy dla ksiegowych i kadrowych, serwisy prawne)bl.
Natomiast nowoscig w zakresie strategii naklaniania internautéw do ptacenia
(podejmowang zreszta nie tylko przez dzienniki, ale takze czasopisma i sektor
radiowy) jest wprowadzenie systemu Piano. W przedsiewziecie wlgczyly sie 42
witryny najwiekszych polskich wydawcow (Agora S.A., Murator S. A., Ringier
Axel Springer Polska, Polskapresse, Media Regionalne, Edytor) oraz Polskiego
Radia. Zostalty one objete wspolnym paywallem (ptatng Sciang) i obecnie, aby
dotrze¢ do niektorych artykulow z tych stron, trzeba uisci¢ jedng oplate: 19,90
zt za miesigc lub 199 z} za rok.

Platnosci dotycza tylko niektorych artykulow, ktore zostaly wybrane ze
wzgledu na swojg unikatowo$¢, oryginalnosé, dajaca duze prawdopodobien-
stwo, ze internauta zechce za nie zaplaci¢. ,,Gazeta Wyborcza” za paywallem

58 J. Fusiecki, Wiecej niz plus, ,Press” 2013, nr 6, s. 48.

59 Tamze, s. 47.

60 T, Deptula, Nieudany eksperyment, ,Press” 2013, nr 1, s. 6.
61 R. Kerger, E-dylemat wydawcéw, ,Press” 2010, nr 9, s. 62.
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zdecydowala sie zamkna¢ felietony, reportaze, wywiady i publicystyke z ,Duze-
go Formatu”, ,Wysokich Obcaséw”, ,Magazynu Swiatecznego”, a takze teksty
z dodatku ,Ale Historia!”. Dzienniki regionalne Polskapresse wprowadzily
oplaty za materialy reportazowe i publicystyczne, ktére wczesniej zwykle do-
stepne byly tylko w wydaniach papierowych. W Mediach Regionalnych po-
stanowiono ograniczy¢ dostep m.in. do tekstow publicystycznych, rozmow ze
sportowcami, materiatow z dzialu ,Turystyka”62.

Wyniki eksperymentu z platng Sciang nie sg jeszcze znane, chociaz samo
przedsiewziecie oceniane jest raczej negatywnie. Mimo faktu, ze w $wiecie tego
rodzaju rozwiazania sa coraz powszechniejsze®3, w przypadku Polski pojawia
sie poglad, ze rodzime dzienniki nie oferujg tresci, za ktore czytelnicy chcie-
liby placi¢, znajdujac podobne w innych miejscach Sieci. Zamykanie dostepu
do tresci przynosi sukces tylko wtedy, gdy dotyczy faktycznie wartosciowych,
wyjatkowych informacji, ktore sg cenne dla odbiorcow, a ktérych nie znajda
gdzie indziej. Jan Cienski podaje przyklad ,Financial Times” i ,Wall Street
Journal”, gdzie optaty nie zniechecajg czytelnikow z racji duzego prestizu pis-
ma, dostarczania nie tylko informacji, ale takze analiz majacych nierzadko
wplyw na to, co dzieje sie¢ w Swiecie biznesu. Silne oddziatlywanie dziennikow,
ich opiniotworczy charakter przyczyniajg sie do powodzenia ptatnych tresci,
co mozna rowniez obserwowaé¢ w odniesieniu do ,New York Times” czy ,The
Guardian”. Jednakze polskich gazet nie da sie poréwnac do Swiatowych gigan-
tow w dziedzinie dostarczana informacji oraz ksztaltowania §wiatowej gospo-
darki i polityki — dlatego Cienski watpi, by mogly one osiggnaé zadowalajgce
korzysci finansowe®4.

shesksk

Za spadajgcy poziom czytelnictwa gazet oraz zmniejszanie sie zlecen na
reklamy i ogloszenia w prasie drukowanej wini sie przede wszystkim Internet,
dostrzegajac odchodzacych do Sieci czytelnikéw i reklamodawcow®?. Pojawia
sie pytanie, czy dzienniki rowniez powinny przenies¢ sie do Internetu. Z do-
swiadczen amerykanskich (pierwszych prob wykorzystania Internetu) wyni-
ka, ze prawidlowos$c, iz skoro czytelnik przechodzi do Internetu, gazety tez
powinny sie tam przenies¢, nie obowigzuje. Odbiorcy, nawet jesli od dawna
czytali regularnie papierowy dziennik i poszukujg interesujgcych ich tresci
w Internecie, wcale nie siegaja po jego wersje elektronicznag, czesto wybierajac
konkurencyjne portale.

Nowa droga przyniosta sukces nielicznym. W tej grupie mozna wymie-
ni¢ ,Christian Science Monitor”, dziennik, ktory juz od 2009 roku wydawany
jest tylko w Internecie. Sposobem na powodzenie (zatrzymanie czytelnikow
i zdobywanie chetnych do placenia za cyfrowe reklamy na stronie pisma) bylo

62 J. Przybylski, Cel: jeden procent, ,Press” 2012, nr 9, s. 22 i 23.

63 Por. J. Przybylski, Zysk z péttora procenta czytelnikéw, ,Press” 2012, nr 8, s. 26.
64 J. Cienski, Ile warte sq informacje prasowe, ,Nowe Media” 2012, nr 2, s. 57-59.
65 J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek prasy..., s. 48—49.
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publikowanie szybciej napisanych, krotszych artykuléw i jednoczesne pilnowa-
nie, by zachowaé wysoka jakosé¢ tekstow dziennikarskich®6.

Ograniczenie liczby wydan papierowych (do dwoch, trzech w tygodniu),
a w pozostate dni proponowanie tylko wydania internetowego wprowadzity
liczne dzienniki amerykanskie (,The Ann Arbor News”, ,,The Times-Picayune”,
»The Birmingham News”, ,The Huntsville Times”, ,The Press — Register”).
Tego rodzaju strategii nie wrozy sie sukcesu z racji wspomnianego chociazby
wczesniej braku lojalnosci czytelnikow, jesli zaczynajg oni poszukiwac infor-
macji w Internecie. Tym eksperymentom towarzysza ponadto inne negatywne
zjawiska: redukcja zespotow redakcyjnych, obnizenie wynagrodzen za prace,
a co za tym idzie — poziomu materialow dziennikarskich. Nie dos¢, ze gazety
przyjmuja tylko wersje elektroniczna, to jeszcze znacznie obnizajg jakos¢ swo-
jego dziennikarstwa, czym ostatecznie mogg zniecheci¢ ostatnich wiernych
czytelnikow®7.

Ciggle jeszcze Internet nie jest miejscem, w ktorym mozna osiggnac takie
wplywy reklamowe, jak z wydan papierowych. Widac¢ wyraznie, ze aktywnosc
w Sieci nie kompensuje zmniejszajgcych sie dochodow mediéw drukowanych,
ktoére wcigz maja najwyzsza marze zysku®8.
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Streszczenie

Sektor dziennikéw drukowanych w Polsce juz od kilku lat przezywa gleboki kry-
zys. Prasa z miesigca na miesigc notuje coraz nizsze wskazniki sprzedazy i mniejsze
wplywy reklamowe. Wine ponoszg przeksztalcenia w sferze komunikacji spolecznej
wynikajace z rozwoju nowych mediéow. Celem analiz, ktorych efektem jest niniejszy
artykul, bylo poznanie strategii postepowania wydawnictw prasowych wobec kryzysu.
Pozwolilo to wysungé wniosek, iz w dziataniach tychze wydawnictw dominuje dgzenie
do tworzenia nowych kanatow dystrybucji dla tresci do tej pory tworzonych tylko dla
medium drukowanego. Rozwijane sg zatem serwisy informacyjne w Internecie, prasa
dostepna w smartfonach, tabletach i e-czytnikach. Probuje sie rowniez zarabia¢ na
tresciach w sieci poprzez system Piano. Artykul pokazuje tez pierwszg polskg probe
powotania dziennika tylko na tablet.

Summary

Polish publishing companies in the face of the crisis of paper dailies.
Description of a survival strategy

The paper dailies sector in Poland has been in a severe crisis for the past few
years. Month by month, lower rates of readership and, at the same time, lower revenue
from advertisements, have been reported by the press. This is caused by changes in
the area of social communication resulting from the development of new media. The
aim of the analyses, that resulted in this article, was to answer the question how
publishing companies respond to the crisis of paper dailies. This helped to reach the
conclusion that their actions concentrate on creating new distribution channels of
contents that have been made for printed newspapers until now. As a result of this,
news websites, the press available on smartphones, tablets and e-readers are being
developed. Publishing companies also try to make money on newspaper contents in
the Piano System. The article depicts the first attempt to create a tablet newspaper in
Poland, too.
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Wprowadzenie

Anonimowos$¢ bywa postrzegana jako istotna cecha wolnosci wypowiedzi
w sferze on-line. Fenomen ten jest opisywany jako wartos¢ bedgca silg nape-
dowg komunikacji (communications enabler), szczegélnie wazng wowczas, gdy
rozmowa dotyczy drazliwej lub osobistej tematyki. Lisa Collingwood wskazu-
je rowniez na naduzycia zwigzane z tym zjawiskiem, takie jak pomowienie
przez bezimiennego autoral. Ta dwoisto$é anonimowosci ma istotne znaczenie
w $rodowiskach nowych mediow, poniewaz wytwarzajg one w umystach wielu
0s6b zludne poczucie bezimiennosci2. Przedmiotem ponizszej analizy sa nowe
media, czyli takie, ktore dajg kazdemu uzytkownikowi mozliwos¢ aktywnego
udzialu w procesie komunikacji.

W wielu badaniach wykazano Scisly zwigzek miedzy anonimowoscig i de-
indywiduacja, czyli stanem, w ktorym ulegajg oslabieniu ograniczenia we-
wnetrzne?. Zjawisko to przejawia sie w zachowaniach antyspolecznych, przede
wszystkim w podwyzszonym poziomie agres;ji®.

Mimo ze hipoteza o zwigzku anonimowosci z destrukcyjnymi zachowaniami
czlowieka znajduje mocne potwierdzenie w badaniach®, istnieja powazne prze-
stanki wskazujgce na to, niz tego rodzaju srodowisko moze stanowi¢ wsparcie

L L. Collingwood, Privacy, Anonymity and Liability: Will Anonymous Communicators Have
the Last Lough?, ,Computer Law & Security Review” 2012, nr 28, s. 329.

2 M. Szpunar, W strone nowych mediéw, Torun 2010, s. 74.

3 P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 18.

4 1. Festinger, A. Pepitone, T. Newcomb, Some Consequences of Deindividuation in a Group,
yJournal of Abnormal and Social Psychology” 1952, nr 47, s. 382.

5P Zimbardo, The Human Choice: Individuation, Reason, and Order Versus Deindividu-
ation, Impulse, and Chaos, w: Nebraska Symposium on Motivation, red. W. Arnold, D. Levin,
Lincoln 1970, s. 237-307.

6 Warto réwniez odnotowaé badania, ktére nie potwierdzaja, ze anonimowosé przyczynia sie
do zachowan rozhamowanych: por. E. Diener, Deindividuation: the Absencje of Self-Awareness
and Self-Regulation in Group Members, w: Psychology of Group Influence, red. P. Paulus, Hills-
dale 1980, s. 209—244. Diener przypuszcza, ze anonimowos¢ zamierzona w ramach eksperymentu
moze wzbudzaé podejrzenia wsréd badanych i w efekcie podnosi¢ poziom samoswiadomosci
i samokontroli.
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dla ksztattowania osoby. Bobbe Baggio i Yoany Beldarrain podkreslaja, ze wir-
tualne, anonimowe Srodowiska kreowane na potrzeby edukacyjne stwarzajg
niepowtarzalne, unikatowe warunki sprzyjajace rozwojowi czlowieka: ,,Poten-
cjalne korzysci ptynace z anonimowosci uzyskanej dzieki technologii polega-
ja na dostarczeniu warunkoéw chronigcych przed oniesmieleniem. Uczniowie,
ktorzy cierpig z powodu fizycznej, emocjonalnej lub poznawczej dysfunkcji, sa
uwolnieni od krepujacego uczucia innosci, samoswiadomosci i niedostosowa-
nia”?. Warto szczegoélnie zwréci¢ uwage na przywolang tu funkcje samoswia-
domosci. W podstawowym rozumieniu anonimowos$¢ oznacza sytuacje braku
identyfikacji autora danej wypowiedzi. Dla naszych analiz wazniejsza jest nie
faktyczna mozliwo$¢ okreslenia tozsamosci, ale subiektywne poczucie bycia
anonimowym.

W refleksji nad ludzkim rozwojem nadal jest obecna mysl inspirowana kon-
cepcja Herberta Spencera. Kluczowa jest tutaj zdolnos¢ adaptacji do zmienia-
jacych sie warunkow srodowiskowych. Dla pelnego obrazu nalezy uwzglednic
zmiany $rodowiska wewnetrznego jednostki®. Z innym rozumieniem rozwoju
osoby spotykamy sie w ujeciach podkreslajacych aspekt egzystencjalny czto-
wieka. Kazimierz Dabrowski wskazywal, ze czesto wiasnie ludzie nieprzystoso-
wani do ,zwyklej rzeczywistosci” sg obdarzeni duza wrazliwoscig i potencjatem
rozwojowym, ktéry moze byé¢ tworczo wykorzystany®. To drugie rozumienie
rozwoju zostato przyjete w tym tekscie. Anna Mroz nastepujgco opisuje to
ujecie: ,Jest nim taki poziom rozwoju samoswiadomosci, na ktéorym bedzie on
zdolny do intencjonalnej autokreacji, samowychowania, autoterapii, na ktorym
bedzie mogt odnalezé sens swojego istnienia rowniez poza sobg — w glebokich
relacjach z innymi ludzmi, we wspéttworzeniu wspélnoty”10. Kluczowa dla tak
rozumianego rozwoju jest zatem samoswiadomos¢, z ktorg — jak przyjmujemy
— w sposob istotny zwigzana jest anonimowosSc.

Pierwszym celem przeprowadzonych analiz jest ukazanie istotnego zwiaz-
ku pomiedzy samoswiadomoscia i anonimowoscig; drugim — okreslenie specyfi-
ki rozwoju osobowego w anonimowych Srodowiskach nowych mediéw. Ponizsza
argumentacja dotyczy dwoch gtownych tez. Zgodnie z pierwsza wysoki poziom
samoswiadomosci spotecznej przejawia sie troskg o konsekwencje wynikajgce
z ujawniania swojej tozsamosci w przestrzeni wirtualnej. Wedle drugiej, osoby
0 wysokim stopniu samoswiadomosci rzadziej zachowuja sie w sposob rozha-
mowany i destrukcyjny w anonimowych Srodowiskach mediéw elektronicz-
nych, a zarazem pewien rodzaj i stopien anonimowosci w cyberprzestrzeni jest
istotnym czynnikiem umozliwiajagcym rozwoj samoswiadomosci.

7Y. Beldarrain, B. Baggio, Anonymity and Learning in Digitally Mediated Communica-
tions: Authenticity and Trust in Cyber Education, Hershey 2011, s. 9.

8 A. Brzezihska, Spoleczna psychologia rozwoju, Warszawa 2005, s. 62.

9 K. Dabrowski, Trud istnienia, Warszawa 1986, s. 21.

10 A, Mréz, Rozwéj osobowy czlowieka. Badania w kontekscie teorii dezintegracji pozytywnej
Kazimierza Dgbrowskiego, Lublin 2008, s. 10.
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Egzystencjalny wymiar anonimowosci w kontekscie spotecznym

Philip Zimbardo okresla osobe anonimowg jako taka, ktora znajduje sie
w sytuacji, gdy inni uczestniczacy w niej ludzie, ,jak gdyby nie wiedzg, kim
ona jest lub nie dbaja o to, zeby wiedzie¢’!!. Czlowiek moze zachowywaé ano-
nimowos$¢é dyskursywng oraz wizualng. Ta pierwsza polega na nieujawnianiu
zrodia czy autorstwa danego komunikatu. Na przyklad bloger moze ograniczy¢
dostep do informacji dajacych podstawe do identyfikacji jego realnej tozsamo-
$ci. Z anonimowoscig wizualng mamy do czynienia wowczas, gdy autor dzien-
nika internetowego nie zamieszcza swojego zdjecia lub materiatu filmowego,
w ktorym wystepuje i jest identyfikowalnyl2. Mozemy zatem stwierdzié, ze
cztowiek pozostaje anonimowy nie tylko wowczas, kiedy nie ujawnia informacji
o sobie, ale takze wtedy, gdy pomimo ich dostepnosci, inni uczestnicy danej
sytuacji spolecznej nie sg nimi zainteresowani. Poczucie bycia anonimowym
moze zostaé wywolane, gdy inne osoby wykazujg takie zainteresowanie, lecz
go nie ujawniajg wobec danego podmiotu. Zimbardo pisze: ,,Kiedy inni traktujg
ciebie, jak gdybys$ nie byl jedyng w swoim rodzaju osoba, lecz tylko »innym,
niewyrozniajacym sie niczym i poddanym obrobce przez System, lub gdy
ignoruje sie twoje istnienie, wowczas czujesz sie anonimowy”!3. Nalezy zatem
uwzgledni¢ roéznice miedzy anonimowoscig rozumiang jako brak mozliwosci
identyfikacji autora danej wypowiedzi a poczuciem anonimowosci w efekcie
ignorowania indywidualnosci danego podmiotu. Na podstawie dotychczaso-
wych uwag mozemy rowniez stwierdzi¢ bardzo istotng wlasciwos¢ anonimo-
wosci, jakg jest stopniowalnosc tego zjawiska. Cecha ta odnosi sie w sposob
oczywisty do anonimowosci dyskursywnej, cho¢ dotyczy takze anonimowosSci
wizualnej, gdyz zdjecia czy materiaty filmowe przedstawiajgce autora mogg
w zrbéznicowany sposob przedstawiac jego wizerunek.

Warto rowniez zwroci¢ uwage na zwigzek anonimowosci i istnienia. Choé
analizy Zimbardo dotyczg przede wszystkim sfery behawioralnej, to jednak
znamienne jest zastosowanie kategorii egzystencjalnej, wskazujacej, ze ig-
norowanie istnienia osoby moze doprowadzi¢ jg do poczucia anonimowosci.
W tradycji filozofii dialogu podkresla sie, ze znaczace relacje majg dla podmio-
tu charakter konstytutywny!4. Wedle tradycji dialogicznej poczucie odrebnosci
i wyjatkowosci wlasnego istnienia oraz samoswiadomosci jest wynikiem zaan-
gazowanej relacji miedzyosobowejl.

11 p Zimbardo, Efekt Lucyfera. Dlaczego dobrzy ludzie czyniq zto?, Warszawa 2008, s. 313.

12E. E. Hollenbauh, M. K. Everett, The Effects of Anonymity on Self-Disclosure in Blogs:
An Application of the Online Disinhibition Effect, ,Journal of Computer Mediated Communica-
tion” 2013, nr 18, s. 285.

13 P, Zimbardo, dz. cyt., s. 313.

14 E. Stawnicka-Zwiahel, Stworzeni do relacji. Dialogiczne inspiracje Martina Bubera, To-
run 2012, s. 130.

15 Por. E. Rosenstock-Huessy, Gramatyka duszy, w: Filozofia dialogu, red. B. Baran, Kra-
kéow 1991.
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Badania przeprowadzone przez amerykanskiego uczonego wskazuja, ze
anonimowoS$c¢ jest istotng zmienng przyczyniajacg sie do powstania deindy-
widuacji objawiajgcej sie brakiem poczucia odpowiedzialno$ci za swoje czyny.
Tym bardziej nalezy zatem zwroci¢ uwage na pozytywny aspekt anonimowosci:
sJesli natomiast sytuacja prowadzi jedynie do zmniejszenia koncentracji na
sobie wskutek anonimowosci i zacheca do zachowan prospotecznych, ludzie sg
gotowi okazywaé zyczliwos¢”16. Zostal tutaj wyrazony kluczowy element dla
naszej analizy: w jakich okolicznosciach anonimowo$¢ prowadzi do zmniej-
szenia koncentracji na sobie, a nie deindywiduacji? Pojawia sie tez pytanie,
czy fenomen ,koncentracji na sobie” mozemy utozsamic z samo$wiadomoscig.
Wydaje sie, ze sg to kategorie bliskoznaczne. Choé¢ Zimbardo postuguje sie
pojeciem samoswiadomosci (self-awareness) i wymienia jg jako jeden z warun-
kow obrony przed dehumanizujgcym wplywem srodowiska spolecznego, to nie
podaje, jak rozumie znaczenie tego terminu.

Anonimowos¢ jako regulator samoswiadomosci

Anonimowo$¢ moze by¢ rozumiana jako czynnik regulujacy poziom samo-
Swiadomosci przy takim jej ujeciu, ktore uwzglednia jej stopniowalnosé. Alain
Pinsonneault i Nelson Heppeel wymieniajg dwie podstawowe przyczyny po-
wodujace rozbiezno$¢ w ocenie wpltywu anonimowosci na zachowania ludzi
funkcjonujacych w grupie postugujgcej sie komunikacjg zaposredniczong przez
komputer: (1) zbyt waskie rozumienie anonimowosci, ktorg nalezy traktowaé
jako zjawisko wielowymiarowe i subiektywne; (2) trzeba uwzglednic efekt in-
terakcji anonimowosci z innymi czynnikami §rodowiskowymi konstytuujacymi
dang sytuacje spoleczna. Z jednej strony, jak wskazuja badania, anonimowos¢,
redukujac poczucie presji spotecznej i bycia ocenianym i niwelujgc bariery
wynikajace ze statusu, pozwala na udzial wszystkich na rownych prawach
w dyskus;ji i pracy grupowej. Owocuje to wiekszg efektywnoscig tworczg zespo-
tu. Anonimowos¢ poprawia poziom obiektywizmu w ocenie pomystow, poniewaz
nawet podéwiadomie cztowiek nie moze uwzgledniaé, kto jest autorem danej
koncepcji. Z drugiej jednak strony badania daja podstawy do twierdzenia, ze
anonimowos$¢ w takich grupach sklania do lenistwa, zerowania na pracy in-
nych oraz nadmiernej liczbie krytycznych, a nawet zlosliwych uwag!?.

Wydaje sie, ze podstawowym czynnikiem pozwalajacym wyjasni¢ rozma-
ite konsekwencje przebywania w $rodowisku anonimowym jest spoleczna
i osobista samo$swiadomos¢. To pierwsze zjawisko (public-self-awareness) jest
stanem, w ktorym osoba zdaje sobie sprawe, ze jest przedmiotem uwagi innych

16 P, Zimbardo, dz. cyt., s. 313.

17 A. Pinsonneault, N. Heppel, Anonymity in Group Support Systems Research: A New Con-
ceptualization, Measure, and Contingency Framework, ,Journal of Management Information
Systems” 1997-1998, t. 14, nr 3, s. 89-91.
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ludzil®. Nie mamy tutaj na mysli sytuacji, gdy jednostka jest obserwowana.
Chodzi raczej o Swiadomo$¢ podmiotu, ze pewne jego zachowania, np. dziwacz-
ne lub przekraczajgce okreslone normy spoteczne, wzbudzg zainteresowanie
i moga zostaé ocenione przez inne osoby. Naturalne jest zatem, ze wysoki
poziom tego typu samo$wiadomosci moze powodowaé dyskomfort lub nawet
lek spoleczny, ktory sktania do zachowan konformistycznych!?. Pinsonneault
i Heppel wskazuja, ze Srodowiska anonimowe stajg sie czynnikiem wplywaja-
cym na wzrost zachowan rozhamowanych wowczas, gdy strach przed karg jest
glowng przyczyna mitygujgcg, a anonimowosc jest postrzegana jako skuteczna
ochrona przed przykrymi konsekwencjami. Anonimowos¢ nie musi natomiast
powodowac¢ wzrostu natezenia zachowan rozhamowanych w grupie ludzi, dla
ktorych czynnikiem ograniczajacym sag normy zinternalizowane (internal stan-
dards), np. w postaci wartosci. Zatem, jak piszg kanadyjscy uczeni, w grupie
ludzi, ktorzy maja gleboko uwewnetrznione mocne wartosci (strong values)
i funkcjonujg w kulturze, ktora pomaga petryfikowac ten stan rzeczy, anoni-
mowos¢ przyczynia sie do podwyzszenia samoswiadomosci i umocnienia do-
tychczasowych postaw?0. Decydujacym czynnikiem jest samoswiadomosé oso-
bista (private self-awareness). Fenomen ten tradycyjnie byt definiowany jako
proces myslowy, ktory polega na analizowaniu gtebszych, trudniej dostepnych
aspektow osoby, takich jak wlasne, gltebokie przekonania, dgzenia, wartosci
i emocje?!. W nowszych koncepcjach i narzedziach pomiaru uwzglednia sie nie
tylko aspekt kognitywny, ale takze motywacyjny i emocjonalny?2.

Funkcja samoswiadomosci jest ztozona, co rowniez jest widoczne w niespdj-
nych wynikach badan. Wykazano, ze wysoka sklonnos$¢ do autoanalizy moze
prowadzi¢ do depresji, ruminacji, zaburzen afektywnych. Wskazuje sie tez na
zwigzek samoswiadomosci z neurotyzmem. Chroniczna samoobserwacja moze
by¢ zatem przyczyng bardzo rozmaitych zaburzen psychicznych?3. Mimo to sa-
moswiadomos¢ jest jedng z funkgji psychicznych bedgcych istotnym elementem
bytu osobowego. Przy takim zalozeniu jako prawidlowy jawi sie taki rozwaj
cztowieka, w ramach ktorego ten aspekt jest systematycznie rozwijany.

Warto réowniez zwroci¢ uwage na silny zwigzek samoswiadomosci z ego-
centryzmem i empatig. Ta pierwsza relacja ma charakter korelacji ujemnej
(tzn. im wyzszy poziom samoswiadomosci, tym mniejszy egocentryzm), a druga

18 R. Orive, Group Similarity, Public Self-Awareness, and Opinion Extremity: A Social Pro-
Jection Explanation of Deindividuation Effects, ,Journal of Personality and Social Psychology”
1984, nr 47, s. 730.

19 Por. J. M. Govern, L. A. Marsch, Development and Validation of the Situational Self-
Auwareness Scale, ,,Consciousness and Cognition” 2001, nr 10.

20 A. Pinsonneault, N. Heppel, dz. cyt., s. 94-95.

21 M. F. Scheier, Ch. S. Carver, The Self-Consciousness Scale: A Revised Version for Use
with General Populations, ,Journal of Applied Social Psychology” 1985, t. 15, nr 8, s. 687.

22 Por. P. D. Trapnell, J. D. Campbell, Private Self-Consciousness and Five-Factor Model
of Personality: Distinguishing Rumination From Reflection, ,Journal of Personality and Social
Psychology“ 1999, t. 76, nr 2.

23 P. J. Silvia, M. E. O’'Brien, Self-Awareness and Constructive Functioning: Revisiting , The
Human Dilemma”, ,Journal of Social and Clinical Psychology” 2004, t. 23, nr 4, s. 477-478.
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— dodatni. Empatia jest zjawiskiem, ktore w dosyc¢ rozwinietej formie mozna
zauwazy¢ juz u dwuletnich dzieci. R6wnoczesnie pojawia sie zdolno$¢ mowie-
nia o wlasnych pragnieniach i emocjach, co jest przejawem rozwijajacej sie
samoswiadomosciZ4. Takze w badaniach populacji os6b dorostych potwierdzono
korelacje miedzy samo$swiadomoscig i empatig. Greg Ashley i Roni Reiter-Pal-
mon zauwazaja, iz samoswiadomos¢ nie jest tylko fenomenem kognitywnym,
ale ma réwniez wymiar emocjonalny?25.

Silvia i O’Brien opisujg samoswiadomos¢ jako warunek samokontroli wy-
nikajacej ze skutecznego przebiegu procesu internalizacji norm. Stanowi to
ochrone jednostki i spoteczenstwa przed skutkami deindywiduacji. Amery-
kanscy autorzy wskazuja, ze kwestia wplywu poziomu samoswiadomosci na
kreatywno$c jest ztozona. PisaliSmy powyzej, ze w Srodowiskach anonimowych
ludzie sg w stanie wygenerowac wiekszg ilo§¢ pomystow. Istotnie, osobista
samoswiadomos¢, ktora przejawia sie w postaci oceny siebie w odniesieniu do
uwewnetrznionych standardéw i autokrytycyzmu, moze ograniczy¢ kreatyw-
no$¢26. Jednak Silvia i O’Brien zauwazaja, ze proces tworczy sklada sie nie
tylko z formutowania koncepcji, ale takze ich krytycznej oceny. W tym drugim
etapie samoswiadomos¢ jest funkcjg bardzo przydatna.

7 punktu widzenia catosciowego rozwoju osoby ludzkiej wydaje sie, ze bar-
dzo wazne jest powigzanie samoswiadomosci z poczuciem wiasnej wartosci.
Mate dzieci, ktore nie posiadaja jeszcze wyksztalconej funkeji samoswiadomo-
Sci, po prawidtowo wykonanej czynnosci nie przejawiajg emocji, ktorg mozna
okresli¢ jako poczucie dumy. Analogicznie po niepowodzeniu przy realizacji
prostego zadania nie okazujg wstydu czy zaklopotania. Charakterystyczng
komponenta emocjonalng jest wéwczas zaciekawienie lub znudzenie?’. Im
wyzszy poziom samo$swiadomosci posiada podmiot, tym bardziej dobrze wyko-
nane zadanie wptywa na umocnienie poczucia wtasnej wartosci. Jednoczesnie
porazki majg bardziej destrukcyjny wpltyw na osoby o wysokiej samoswiadomo-
Sci, jako ze ludzie sklonni do autorefleksji majg wysokie poczucie sprawczosci
i wynikajgce stad przekonanie o odpowiedzialnosci i koniecznosci ponoszenia
konsekwencji podejmowanych przez siebie dzialan?8.

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozemy przyjaé, ze im wyzszy
poziom publicznej samo$wiadomosci, tym wieksze jest prawdopodobienstwo,
ze taka osoba w Srodowisku anonimowym bedzie przejawiaé zachowania
rozhamowane. Nie musi to wplywac tylko na wzrost agresji lub innych czynow

24 A. Gopnik, A. N. Meltzoff, P. K. Kuhl, Naukowiec w kolysce. Czego o umysle uczq nas
mate dzieci, Poznan 2004, s. 54 i 57.

25 G. C. Ashley, R. Reiter-Palmon, Self-Awareness and the Evolution of Leaders: The Need
for a Better Measure of Self-Awareness, ,Journal of Behavioral and Applied Management” 2012,
t. 14, nr 1, 5. 9.

26 P, J. Silvia, M. E. O’'Brien, dz. cyt., s. 480.

27 Por. H. Heckhausen, Emotional Components of Action: Their Ontogeny as Reflected in
Achievement Behavior, w: Curiosity, Imagination, and Play: On the Development of Spontaneous
Cognitive and Motivational Processes, red. D. Gorlitz, J. F. Wohlwill Hillsdale 1987, s. 326—-348.

28 Por. T. S. Duwal, P. J. Silvia, Self-Awareness, Probability of Improvement, and the Self
Serving Bias, ,Journal of Personality and Social Psychology” 2002, nr 81, s. 49-69.
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negatywnych. Samoswiadomos¢ publiczna wigze sie bowiem z lekiem przed
oceng i karg. Anonimowo$¢ moze by¢ zatem czynnikiem wplywajgcym posred-
nio na obnizenie leku spolecznego. Sytuacja taka podnosi poziom szczeroSci.

Bardziej skomplikowanym problemem jest relacja anonimowosci wzgledem
osobistej samoswiadomosci. Z jednej strony ten rodzaj samowiedzy zabezpiecza
przed zachowaniami antyspotecznymi w warunkach anonimowych. Otwarte
pozostaje pytanie, czy anonimowo$¢ bardziej utatwia szczerosé osobom o wyz-
szym poziomie osobistej samoswiadomosci. Nie chodzi tutaj o zachowania wy-
nikajgce z utraty samokontroli, ale wtasnie o szczeros¢ rozumiang jako pochod-
na dziatania autorefleksji. Na tej podstawie mozemy uznac za prawdopodobng
hipoteze, zgodnie z ktorg srodowiska anonimowe bedg pozytywnie stymulowaty
rozwoj cztowieka wowczas, gdy bedzie on posiadat wzglednie wysoki poziom
osobistej samoswiadomosci. Jezeli beda to osoby obdarzone duzg samoswia-
domoscig publiczng ewokujaca lek spoteczny, to sSrodowiska anonimowe bedg
szczegolnie korzystne dla ich rozwoju osobistego.

Rozwdj czlowieka w anonimowych srodowiskach nowych
mediéow

Analize kluczowego problemu rozpoczynamy od przedstawienia elemen-
tow majacych bezposredni wplyw na poczucie anonimowosci, ktére okreslajg
wielowymiarowos¢é tego zjawiska. Anonimowo$¢ — jak zaznaczono we wstepie
— moze oznacza¢ brak identyfikacji autora dziatania lub komunikatu. Wedle
ujecia Alaina Pinsonneaulta i Nelsona Heppela to tylko jeden z aspektow tego
zjawiska, drugim jest dyfuzja odpowiedzialnos$ci. Oznacza to, ze jezeli pod-
miot ma poczucie, iz odpowiedzialno$¢ za okreslone dzialanie jest w sposob
niejasny rozproszona, wowczas rosnie poziom subiektywnej anonimowosciZ?.
Trzecim aspektem anonimowosci jest bliskoS$¢ (proximity) — szczeg6lnie istotna
w komunikacji zaposredniczonej przez technologie — oznaczajgca stopien, do
ktorego ludzie czujg sie obserwowani przez inne osoby z grupy. Nawet jezeli
imie i nazwisko nie jest znane, lecz ktos spoglada na ekran z komentarzami,
wowczas poczucie anonimowosci spada. To odczucie wigze sie zapewne z tym,
ze w takiej sytuacji zostaje wykluczona anonimowo$¢ wizualna. Tego typu bli-
sko$¢ moze prowadzi¢ do obnizenia poziomu szczerosci. Mozemy zatem stwier-
dzi¢, ze do uzyskania subiektywnej anonimowosci potrzebny jest dystans,
a zarazem sama anonimowo$¢ tworzy pewien typ dystansu. Paradoksalnie,
takie oddalenie moze by¢ podstawg personalnej bliskosci. Czwartym elemen-
tem jest uprzednia znajomos¢ oséb w grupie, ktéora w danym momencie wy-
mienia sie komunikatami bez ujawniania personaliéw. Jezeli np. jest to maly
zespol ludzi, ktorzy dobrze sie znajg, wowczas moze dojs¢ do szybkiej iden-
tyfikacji za pomocg charakterystycznego stylu wypowiedzi czy doboru stow.

29 A. Pinsonneault, N. Heppel, dz. cyt., s. 96.
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W takiej sytuacji anonimowos$¢é ma charakter tylko formalny. Pigtg sktadowa
jest zaufanie do systemu technologicznego, ktory jest srodkiem komunikacji.
Uczeni wskazuja, ze osoby, ktore sg zapewniane o ochronie ich danych osobo-
wych, bywaja sceptyczne i wéwczas poczucie anonimowosci jest niskie30.

Poppy L. McLeod wskazuje, ze cho¢ anonimowo$¢ istotnie moze by¢ czyn-
nikiem redukujgcym lek spoleczny, to jednocze$nie moze sie przyczynic¢ do
mniejszej wydajnosci czy wprost zerowania na pracy innych3l. W celu wy-
eliminowania tego efektu warto postuzyc¢ sie nagroda dla osob, ktore wniosty
najwiekszy wktad w prace grupy. Amerykanska uczona poddata badaniu ze-
spot pracujgcy metodg burzy mozgéw i komunikujgcy sie za posrednictwem
komputera poprzez czat. Badani studenci zostali dobrani losowo, zapewniono
im odpowiednig odlegtos$¢ i nie byto watpliwosci dotyczacych systemu. McLeod
stwierdzila, ze anonimowos$c¢ istotnie obniza motywujacg funkcje nagrody.
W przeprowadzonym eksperymencie zachowano anonimowos¢ podczas komu-
nikagcji, jak rowniez osoba, ktora otrzymywata nagrode, nie byta identyfikowa-
na przez pozostatych uczestnikow grupy zadaniowej. Mozna zatem stwierdzic,
ze istotng czescig gratyfikacji jest uznanie ze strony wspotpracujgcych osoéb.
Waznym elementem okazala sie takze mozliwo$¢ poréwnania wysokosci nagro-
dy z innymi osobami. Nawet jezeli zostata zachowana anonimowosé, ale osoby
mialy mozliwo$¢ umieszczenia swojej pozycji w klasyfikacji, bylto to znaczacym
elementem wplywajacym na motywacje i zaangazowanie w prace32.

Uwzgledniajac wielowymiarowos¢ anonimowosci, warto zauwazy¢ aspekt
zwany dyfuzja odpowiedzialnosci. Odpowiedzialno$¢ to przeciez takze przyj-
mowanie pozytywnych konsekwencji swoich dziatan. Badania McLeod po-
twierdzaja, ze brak gratyfikacji spolecznej lub mozliwosci porownania swoich
osiggnie¢ ma wpltyw na motywacje i wydajnosc pracy. Mozna zarazem domnie-
mywac, ze badani studenci mieli wyzszy wskaznik spotecznej, a nie osobistej
samoswiadomosci. Jest to tym bardziej prawdopodobne, ze w grupie mlodych
ludzi — uzywajgc terminologii Jungowskiej — istotniejsze jest rozwijanie per-
sony, ktora posiada przede wszystkim funkcje adaptacyjne. Glebszy rozwaj
samoswiadomosci osobistej nastepuje zazwyczaj po doSwiadczeniu kryzysu
polowy zycia i odtad uznanie spotecznie nie jest tak istotne.

Z punktu widzenia analizowanej problematyki kluczowy pozostaje poziom
funkcjonowania osobistej samo$swiadomosci cztowieka przebywajacego w Sro-
dowisku mediéw elektronicznych. Szczerosé lub samoujawnianie (self-disclo-
sure) jest czynnikiem, ktory posrednio moze ulatwi¢ odpowiedz na to pytanie.
To zjawisko podlega badaniom w trzech wymiarach. Pierwszy to szerokosc, czy-
li liczba podejmowanych tematéw. Drugi to trwanie, czyli dtugo$¢ wypowiedzi
lub ilos¢ stow. Trzeci to glebokosé, czyli jakosciowa ocena tego, czy komunikat

30 Tamze, s. 96-97.

31P. L. McLeod, Effects of Anonymity and Social Comparison of Reward on Computer-
-Mediated Group Brainstorming, ,Small Group Research” 2011, t. 42, nr 4, s. 480.

32 Tamze, s. 492.
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dotyczy spraw osobistych, wstydliwych itp.33 Wydaje sie, ze nawet jakos$ciowa
analiza nie bedzie dobrg podstawg do rozstrzygniecia kwestii samoswiado-
mosci. Osobiste wyznania mogg bowiem mie¢ charakter kompulsywny i by¢
sposobem redukowania napiecia lekowego. Mogg tez byé wynikiem glebokich
przemyslen, a ich ujawnienie §wiadomie podjetg decyzjg. Badania jakoS$ciowe
dotyczace anonimowej domeny internetowej przeznaczonej do osobistych zwie-
rzen wskazuja, ze wiekszos¢ takich komunikatéw powstaje w pospiechu i rzad-
ko sa wyrazem refleksji nad soba3%. Ten pospiech w wypowiadaniu osobistych
tresci prawdopodobnie jest motywowany lekowo. Sherry Turkle nastepujgco
opisuje to zjawisko: ,Wyrzucamy z siebie uczucia, mamy zas poczucie, ze sie
nimi dzielimy”3?. Kryterium czasu wydaje sie przydatne do odréznienia reflek-
syjnej szczerosci od kompulsywnej wylewnosci. Drugim jest przemyslany dobor
odbiorcow osobistych zwierzen. Fakt ich powszechnej dostepnosci, nawet przy
zachowaniu Scistej anonimowosci, podnosi prawdopodobienstwo ich lekowej
proweniencji.

Elias Aboujaoude uzasadnia teze, ze Internet przyczynia sie do glebokich,
catoSciowych i trwalych zmian naszej tozsamosci, przy czym wymienia piec
cech ,elektronicznej osobowosci”: mania wielkosci, narcyzm, mrocznosé (niego-
dziwos¢), infantylna regresja oraz impulsywnosé¢3®. Z punktu widzenia analizo-
wanego tu problemu szczegdlnie wazny jest wzrost zachowan kompulsywnych
w grupie nastolatkow, ktorych mozemy okresli¢ jako pokolenie Sieci. Wezesniej
tego typu problem nie dotyczyt wiecej niz 10% populacji, tymczasem w grupie
brytyjskich adolescentow (16—18 lat) w 2005 roku odnotowano az 44% bada-
nych, ktorych mozna zakwalifikowaé do 0s6b majgcych nadmierng sktonnosé
do kompulsywnych zakupow. Istniejg takze inne przestanki, takie jak problem
z internetowym hazardem, wskazujace, ze to wtasnie Srodowisko wirtualne
przyczynia sie do wzrostu zachowan impulsywnych i przymusowych37.

Na tej podstawie za prawdopodobne mozna przyjac stwierdzenie, ze Sro-
dowiska mediéw elektronicznych nie sprzyjajg rozwojowi osobistej samoswia-
domosci, a wrecz przeciwnie — moga spowodowac jej zablokowanie. Sprzyja
temu odnotowany przez Aboujaoude narcyzm, bedgcy charakterystyczng
sktadowg osobowosci wirtualnej. Latwosé, z jakg mozemy ksztattowac swaj
wizerunek w Internecie, moze wywolac iluzje wszechmocy i przekonanie
o wlasnej wielkosci. Co charakterystyczne, wysoki poziom narcyzmu posiadajg
osoby szczycace sie duzg liczbg znajomych na Facebooku. Amerykanski uczony
stwierdza: ,Im bardziej narcystyczny jest uczestnik, tym bardziej sktonny do
interakcji”38. Te relacje, choéby z uwagi na ich liczbe, musza mieé¢ charakter

33 J. Omarzu, A Disclosure Decision Model: Determining How and When Individuals Will
Self-Disclose, ,Personality and Social Psychology Review” 2000, t. 4, nr 2, s. 175.

34S. Turkle, Samotni razem. Dlaczego oczekujemy wiecej od zdobyczy techniki, a mniej od
siebie nawzajem, Krakow 2013, s. 284.

35 Tamze, s. 285.

36 E. Aboujaoude, Wirtualna osobowosé naszych czaséw. Mroczna strona e-osobowosci, Kra-
kow 2012, s. 39-40.

37 Tamze, s. 119.

38 Tamze, s. 70.
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powierzchowny. Osobista samoswiadomo$¢ — o czym byta mowa powyzej — jest
zwigzana z empatig, ktora wyklucza narcyzm.

Aboujaoude wskazuje, ze profile na portalach spotecznosciowych shuzg za-
zwyczaj budowaniu wizerunku, ktéry moze znaczaco odbiegac od realnej toz-
samosci. Intencjonalne ograniczenie lub znieksztalcenie znakow odnoszacych
sie do realnej tozsamosci daje podstawe do analizy tego zjawiska przy uzyciu
kategorii anonimowosci. Jednak nie sg to domeny jawnie anonimowe, dlate-
go materiatem, ktory lepiej pozwoli zrozumie¢ mozliwosci rozwoju osobowego,
sa tresci blogow. Pozwalaja na dokonanie porownania, poniewaz tylko czesé
z nich jest anonimowa. Ponadto wiele blogéw ma charakter bardzo osobisty
i wyraza wysoki poziom samoujawniania3?. Cho¢ w badaniach potwierdzono, ze
w anonimowych §rodowiskach Internetu sklonnosé¢ do zwierzen jest wyzsza%0,
to formula bloga pozwala na poglebiong analize tresci. Na podstawie tego po-
rownania Erin Hollenbaugh i Marcia Everett stwierdzili, ze osoby, ktore nie
zachowuja anonimowos$ci wizualnej, publikujg wiecej informacji dotyczacych
ich zycia prywatnego. Te dosy¢ zaskakujaca obserwacje autorzy wyjasniajg
w ten sposob, ze prawdopodobnie dla blogeréw publikowanie zdjecia stanowi
jedna z ujawnianych informacji, ale nie jest traktowane jako wskazéwka umoz-
liwiajaca identyfikacje danej osoby*1.

Twarz czlowieka jest niezwykle istotnym elementem jego tozsamosci. Wy-
daje sie, ze brak anonimowos$ci wizualnej chroni czlowieka przed utratg po-
czucia wyjatkowosci i w dalszej kolejnosci przed deindywiduacjg. Emmanuel
Levinas napisal: ,Ekspresja, jakg do $§wiata wprowadza twarz, nie odstania
stabosci moich wladz, lecz podwaza sama mozno$é wladzy”#2. Twarz objawia
niepowtarzalnos¢ czlowieka, a jednoczes$nie pozwala na uwolnienie go od wta-
dzy, jaka wigze sie z rolg spoteczng sprawowang w pierwszej kolejnosci przez
uniwersum jezyka, ktory rzadko zdobywajac sie na geniusz idiomatycznosci,
najczesciej pozostaje w konflikcie z indywidualnoscig osoby. Nie wydaje sie
jednak, aby ta regula miala zastosowanie rowniez w blogosferze, poniewaz
osoby publikujace swoje zdjecie piszg duzo na temat prywatnego zycia, choc
sa to informacje powierzchowne. Nalezy do tych wynikow podchodzi¢ bardzo
ostroznie, jako ze w badaniach przeprowadzonych kilka lat wczesniej z wyko-
rzystaniem innej metodologii nie wykazano zwigzku anonimowosci wizualnej
z poziomem szczerosci. Potwierdzono natomiast wiekszy poziom otwartosci
przy zachowaniu anonimowosci dyskursywnej*3. Informacje o istotniejszym
znaczeniu znajdziemy z wiekszym prawdopodobienstwem w grupie mlodych

39 Por. W. Branicki, Autentycznosé w blogosferze, ,Studia Humanistyczne AGH” 2010, nr 9,
s. 33-34.

40 Por. np. A. N. Joinson, Self-Disclosure in Computer-Mediated Communication: The Role
of Self-Awareness and Visual Anonymity, ,European Journal of Social Psychology” 2001, nr 31,
s. 177-192.

41E. E. Hollenbaugh, M. K. Everett, dz. cyt., s. 293.

42 E. Levinas, Calo$¢ i nieskoriczono$é. Esej o zewnetrznosci, Warszawa 1998, s. 232.

43 H. Qian, C. R. Scott, Anonymity and Self-Disclosure on Weblogs, ,Journal of Computer-
Mediated Communication” 2007, nr 12.
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kobiet, ktore ujawniaja swoje personalia, ale nie publikuja wizerunku*4.
Generalnie jednak wyniki badania Hollenbaugh i Everett wskazuja, ze anoni-
mowos¢ dyskursywna nie miata wiekszego wplywu na poziom samoujawnia-
nia osob piszacych blogi, dlatego analizy tylko czesciowo potwierdzaja teze, ze
anonimowos¢ dyskursywna zwieksza otwartosc.

Warto rowniez uwzglednié¢ badania przeprowadzone w 2013 roku na grupie
ponad tysigca dorostych mieszkancow Stanow Zjednoczonych. O tym, ze anoni-
mowos¢ jest traktowana jako wartosé, Swiadczy fakt, ze az 86% badanych zade-
klarowato, ze podejmuje rozne dziatania w celu ograniczenia Sladow (digital fo-
otprints), ktore pozostajg w przestrzeni internetowej. Najwieksza grupa (64%)
wskazala na czynnos¢ usuwania plikow cookies oraz historii przegladarki.
Wiele 0s6b (41%) podejmuje dzialania majace na celu wytaczenie cookies po-
przez uruchomienie odpowiedniej funkcji w wyszukiwarce. Warto rowniez
podkresli¢, ze znaczna grupa (41%) zadeklarowala, ze usuwa lub zmienia
tres¢ komunikatéw, ktore zostaly przez nich wezeséniej opublikowane. Bardzo
znaczgce jest rowniez to, ze 36% przyznaje, ze rezygnuje z wizyt na stronach
internetowych, gdzie wymaga sie podania pelnych personaliéw. Ponad 25%
badanych postuguje sie imieniem internetowym i adresem elektronicznym tyl-
ko przez pewien czas, a 18% wprost deklaruje, ze podaje falszywe personalia
W przestrzeni internetowej4®.

Na podstawie powyzszych danych mozna stwierdzi¢, ze w spoteczenstwie
amerykanskim duza grupa osob ma swiadomos$c¢ tego, ze przestrzen interne-
towa nie jest Srodowiskiem z definicji anonimowym. Nalezy zatem poczynic
wiele staran, aby taki status uzyskaé¢. Dane te mozemy traktowacé jako prze-
stanke wskazujacg na wysoki poziom samoswiadomosci publicznej badanej
populacji. Z punktu widzenia rozwoju osobowego wydaje sie istotne, jaka mo-
tywacja jest podstawg dzialan majacych na celu zachowanie anonimowosci.
Na pytanie: przed kim ma ochroni¢ zachowanie anonimowos$ci? najwieksza
grupa badanych mieszkancow Stanow Zjednoczonych wskazala na hakerow
i przestepcow (33%), a w dalszej kolejnosci na reklamodawcow (28%). Pojawito
sie tez wiele odpowiedzi, ktore mozna interpretowac¢ w kategoriach leku spo-
tecznego oraz publicznego wymiaru samoswiadomosci. Duzo osob zadeklaro-
walo, ze poprzez wspomniane wyzej dzialania chcg chronic sie przed pewnymi
znajomymi (19%), ludzmi, z ktérymi mieli kontakt w przesztosci (19%), a takze
przed takimi, ktérzy mogg ich skrytykowaé lub zrani¢ (17%). Czes$¢ przyzna-
la, ze probuje w ten sposob unikaé¢ kontaktu z osobami, z ktérymi laczg ich
wezy rodzinne czy osobiste (14%)*6. Wyniki przytoczonych badan wskazuja,

44 E. E. Hollenbaugh, M. K. Everett, dz. cyt., s. 290. W starszych badaniach dotyczacych
komunikacji zaposredniczonej przez technologie wykazano, ze publikowanie zdjecia podnosi po-
ziom atrakcyjnosci spotecznej i poczucia bliskosci interpersonalnej, co przyczynia sie do zwiek-
szonego zainteresowania danym komunikatem. Por. np. M. Tanis, T. Postmes, Social Cues and
Impression Formation in CMC, ,Journal of Communication” 2003, t. 53, nr 4.

45 L. Rainie, S. Kiesler, R. Kang, M. Madden, Anonymity, Privacy, and Security Online,
Pew Research Center, Washington 2013, s. 9.

46 Tamze, s. 16.
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ze najczesciej dzialania stuzgce zachowaniu anonimowosci podejmujg osoby
mlode (18-29 lat). Moze to wynikac z wiekszej Swiadomos$ci tego, ze anoni-
mowos¢ w przestrzeni internetowej jest iluzoryczna. By¢ moze w tej grupie
czesciej podejmowane sg zachowania ryzykowne (np. publikowanie kontro-
wersyjnych tresci). Trzecig hipoteza wyjasniajgca to zjawisko jest szczegdlna
dbalosé o sfere persony, czyli twarzy spotecznej. Wynika to z naturalnych uwa-
runkowan rozwojowych. Dla os6b w tym wieku dojrzata adaptacja spoteczna
stanowi jeden z gtownych celow. Hipotezy te sg prawdopodobne, poniewaz
najmlodsze osoby doroste deklaruja, ze udostepniajg w Internecie najwiecej
informacji o sobie. Srednio w grupie oséb dorostych 66% przyznaje, ze udo-
stepnito online sw6j wizerunek w postaci zdjecia. Tymczasem w grupie ba-
danych od 18 do 29 roku zycia taka deklaracje ztozyto az 90% osob. Potowa
badanych udostepnia informacje o dacie urodzenia, lecz w grupie oséb mtodych
jest to juz 69%. Duza dysproporcja dotyczy tez publikacji filmowych prezentu-
jacych wlasny wizerunek. Przecietnie taki materiat zamieszcza 21% badanych,
a w grupie osob mlodych jest to 39%*7.

Konkluzje

Nigjednoznacznosé wynikow badan dotyczacych wpltywu anonimowosci na
otwarto$¢ w blogosferze wydaje sie potwierdzac teze, iz jest to zmienna wielo-
wymiarowa i w zaleznosci od wspotwystepowania z innymi elementami moze
mieé rozmaity wplyw na zachowanie czlowieka. Jakie zatem muszg by¢ spel-
nione warunki, aby srodowisko anonimowe stanowilo przyjazna przestrzen dla
rozwoju? PrzyjeliSmy, ze kluczowym elementem dla dojrzewania osobowego
jest samoswiadomos¢. Paul Trapnell i Jennifer Campbell zwrocili uwage na
znaczenie motywacji w rozwoju tej funkcji*8. Jezeli kieruje czlowiekiem leko-
wa presja samokontroli, wowczas wzrost poziomu tego wspolczynnika bedzie
sprzyjal powstaniu nerwicy. Jesli motywacjg bedzie ciekawos¢ i otwarto$¢ na
doswiadczenie, wowczas jest szansa na autentyczny rozwaj osoby.

Dla kogos, kto kieruje sie jedynie strachem i checig dominacji, Srodowisko
anonimowe nie bedzie korzystne, nawet jezeli bedzie to czlowiek o wysokim
poziomie osobistej samoswiadomosci i zwigzanej z tym empatii, ktora moze
jednak by¢ przeciez zredukowana do wymiaru kognitywnego. Glebokie rozpo-
znanie stanow psychicznych innych os6b moze wowczas stuzyé do manipulacji.
Moze by¢ tez tak, ze Swiat wartosci bedzie niejako czescig samego srodowiska.
W takim przypadku srodowisko anonimowe bedzie pomocne dla 0s6b z nizszym
poziomem osobistej samoswiadomosci lub takich, ktére nie majg przyswojone-
go Swiata wartosci.

Badania laboratoryjne, ktore przeprowadzili Martin Tanis i Tom Postmes,
wskazujg, ze w relacjach zaposredniczonych przez technologie ujawnianie

4TTamze, s. 14.
48 P. D. Trapnell, J. D. Campbell, dz. cyt.
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znakow tozsamosci powoduje mniejszg satysfakcje z komunikacji interperso-
nalnej*?. Potwierdzono réwniez, ze ujawnienie pewnych elementéw tozsamosci,
takich jak zdjecie autora oraz imie, podnosi poziom atrakcyjnosci spoteczne;j.
Okazuje sie, ze ta paradoksalna sytuacja dotyczy osob, ktore nie miaty wczes-
niej znacznego doswiadczenia w komunikacji zaposredniczonej. U 0s6b czesto
korzystajacych z tej formy kontaktu zdjecie oraz imie interlokutora redukuje
poczucie niepewnosci interpersonalnej®?.

Wydaje sie zatem, ze dla rozwoju osobowego moga by¢ korzystne $rodo-
wiska anonimowe tylko w pewnym stopniu. Prawdopodobnie calkowity brak
znakow tozsamosci w komunikacji nie stwarza dogodnych ku temu warunkow
— wowczas bowiem utrzymuje sie wysoki poziom niepewnosci, motywujaca
funkcja nagradzania jest ograniczona i moze pojawic sie nieprzyjemne odczu-
cie depersonalizacji. Dla rozwoju osobistej samoswiadomosci dobrg sytuacjg
jest ograniczenie anonimowosci wizualnej, czyli zamieszczenie przynajmniej
fotografii, a takze postugiwanie si¢ imieniem. Bardzo wazne jest rowniez okre-
Slenie czytelnych regul, ktore obowigzujg w danej grupie. Jest to istotne, po-
niewaz zachodzi wysokie prawdopodobienstwo, ze anonimowos¢ bez odniesie-
nia do §wiata wartosci przyczynia sie do eskalacji destrukcyjnych zachowan
rozhamowanych.

W $wiecie nowych mediow ujawnia sie opisana powyzej dwoistos$¢ doswiad-
czenia anonimowosci. Wskazujg na to na pozor paradoksalne wyniki badan,
w ktorych doroste osoby deklarujgce dazenie do unikniecia bycia obserwowa-
nym jednoczesnie przyznaja, ze zamieszczaja online swoje zdjecia (78%). Oso-
by, ktore nie uznajg za istotny cel takiej ochrony swojej prywatnosci, rzadziej
publikujg swoj wizerunek (51%). Dotyczy to takze innych danych, takich jak
data urodzin, adres poczty elektronicznej czy numer telefonu komérkowego®l.
Ta niespdjnosé zachowan wynika prawdopodobnie z tego, ze nowe media sg
srodowiskiem, w ktorym wiele os6b probuje zrealizowac réwnoczesnie rézne
potrzeby. Jedng z nich jest z pewnoScig potrzeba wiezi, przynaleznosci do gru-
py. Nalezy tez uwzglednic potrzeby typu narcystycznego, takie jak cheé bycia
rozpoznawanym czy podziwianym. Dla wielu osob istotna jest takze wolnos$c
wypowiedzi przy braku presji spolecznej oraz prywatnosc.

Wysoki stopien samo$wiadomosci spotecznej wydaje sie koniecznym, lecz
niewystarczajacym czynnikiem redukujgcym sklonno$¢ do ujawniania swojej
tozsamosci w cyberprzestrzeni, np. przy rownoczesnym wysokim poziomie nar-
cyzmu tendencja do ujawniania siebie bedzie prawdopodobnie znaczna.

49 M. Tanis, T. Postmes, Two Faces of Anonymity: Paradoxical Effects of Cues to Identity in
CMC, ,,Computers in Human Behavior” 2007, nr 23, s. 966.

50 Tamze, s. 963.

51 L. Rainie, S. Kiesler, R. Kang, M. Madden, dz. cyt., s. 18.
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Streszczenie

Pierwszym celem artykulu jest opis anonimowosci jako stanu, w ktorym kluczo-
wa role odgrywa aspekt egzystencjalny, drugim — okreslenie cech srodowisk anonimo-
wych nowych mediow, ktore mogg by¢ korzystne do rozwoju osobowego. Anonimowosc
zostala przedstawiona jako zjawisko stopniowalne i wielowymiarowe, SciSle zwigzane
z istnieniem, samoswiadomoscig, wolnoscia, odpowiedzialnoscig, bliskoscig i zaufa-
niem. Najwazniejszymi czynnikami podmiotowymi, ktore warunkujg rozwd6j w Sro-
dowiskach anonimowych, sg: wysoki poziom osobistej samoswiadomosci oraz zinter-
nalizowane normy. Elementy zewnetrzne to: czytelne reguly, odniesienie do Swiata
wartosci oraz dostepno$¢ wybranych znakéw tozsamosci, takich jak imie i zdjecie
twarzy. Srodowiska anonimowe ulatwiajg szczero$¢. Samoujawnienie moze mie¢ cha-
rakter refleksyjny lub kompulsywny. Zwierzeniom motywowanym lekowo zwykle
towarzyszy pospiech oraz przypadkowo dobrani odbiorcy. Czynnik temporalny oraz
Swiadomy wybor grupy rozmoéwcow to kryteria oceny mozliwosci rozwoju osobowego
w srodowisku anonimowym. Nowe media, ulatwiajgc kreowanie wizerunku, czesciej
sprzyjaja wzrostowi narcyzmu, a nie rozwojowi samoswiadomosci. Media sg pomoc-
ne w rozwoju, jezeli stanowig element szerszego systemu wychowawczego. Mozemy
zatem stwierdzi¢, ze teza pierwsza uzyskala czesciowe, a druga pelne potwierdzenie
w przedstawionej powyzej argumentacji.

Summary
Personal development in anonymous environments of new media

The first objective of this paper is to describe anonymity as a condition in which
the existential aspect plays a central role. The second aim is to determine the
characteristics of anonymous environment of new media, which can be beneficial for
personal development. Anonymity is presented as a gradable and multidimensional
phenomenon. It is closely related to existence, self-awareness, freedom, responsibility,
intimacy and trust. The most important subjective factors that determine the
development in anonymous environments are a high level of private self-awareness
and internalized norms. Social elements include clear rules, a reference to the world of
values and the availability of the selected elements of identity such as the name and
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a photograph of the face. Anonymous environments facilitate honesty. Self-disclosure
may be either reflective or compulsive. The confessions motivated by anxiety are
usually accompanied by urgency and the random selection of recipients. The temporal
factor and the conscious choice of interviewees constitute assessment criteria of
a potential for personal growth in an anonymous environment. By facilitating
creation of an image, new media often favour the growth of narcissism, rather than
a development of self-awareness. The media can support the development process if
they are part of a wider educational system. Thus, we can say that the first thesis
was partly confirmed and the second thesis was entirely confirmed in the light of the
reasoning presented above.
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Wstep

Wspotczesne media nie ograniczajg sie do funkcji informacyjnej, lecz kreuja
styl zycia, system wartosci, poglady oraz wzorce postepowania. Jako $rodek
komunikacji masowej stanowig doskonate narzedzie oddzialywania i mode-
lowania pozadanych zachowan. Pelnig zatem takze funkcje: opiniotworcza,
wychowawecza i edukacyjnal.

Istnieje wiele modeli opisujacych wplyw mediow?. Niektére sugeruja, ze maja
one nieograniczony wptyw na odbiorce, gdyz — niezaleznie od innych czynnikow
— informacja wywoluje okreslong reakcje. Inne uwzgledniajg osobowos¢ cztowie-
ka (interpretacja zalezy od osobowosci, systemu wartosci i do§wiadczen) i jego
roznorodnosé (rézne potrzeby i oczekiwania)3. Natomiast wedtug J. T. Klappera
media pelnia jedynie funkcje wzmacniajaca juz istniejace poglady*.

W literaturze przedmiotu podkresla sie znaczgca role mediow w procesie
ksztaltowania zachowan zdrowotnych®. Jest to szczegoélnie istotne z uwagi na
fakt, iz przeklada sie to bezposredni na stan zdrowia i jakos¢ zycia jednostki.
Szczegolna role w ksztattowaniu pozadanych zachowan pelnig kampanie spo-
teczne.

Kampania spoteczna to swoistego rodzaju akcja komunikacyjno-promo-
cyjna, ktorej celem jest zmiana postaw spotecznych wobec jakiejs idei czy
problemu. Na ogoét w tego typu przedsiewzieciach chodzi o osiggniecie efektu
edukacyjnego poprzez informowanie, wyjasnianie, sktanianie do aktywnosci,
poruszanie trudnych badz wstydliwych tematow uwzgledniajgcych interes

1B. Woynarowska, Edukacja zdrowotna, Warszawa, 2008, s. 205.

2T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2004, s. 245.
3 A. Kozlowska, Oddziatywanie mass mediéw, Warszawa 2006, s. 54—56.

4 Cyt. za: tamze, s. 57.

51. Heszen, H. Sek, Psychologia zdrowia, Warszawa, 2007, s. 101.
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spoleczny®. Za posrednictwem mediow kampania spoleczna jest w stanie
dotrzec¢ do masowego odbiorcy i kreowac rzeczywisto$¢ spoteczng, w tym row-
niez okreslone zachowania zdrowotne.

Cel badania

Badanie mialo na celu okreslenie, w jakim stopniu media wptywajg na
prozdrowotne decyzje i zachowania mieszkancow Warszawy. Zwrocono row-
niez uwage na roznice ze wzgledu na wiek i pte¢ respondentow. Sformutowano
nastepujace pytania badawcze:
1.Czy srodki masowego przekazu majg wplyw na podejmowane zachowa-
nia zdrowotne?

2.Czy kampanie spoleczne sg skuteczng metoda oddziatywania?

3.Czy kampanie spoteczne pomagajg ludziom dokonac rzeczywistej zmiany
zachowan? Czy oferuja porady, dostep do informacji itp.?

4.Czy filmy i seriale telewizyjne majg wplyw na zachowania zdrowotne
czlowieka?

Metodologia

W badaniach zastosowano technike PAPI (Paper and Pencil Interview),
wykorzystujac autorski kwestionariusz ankiety. Kwestionariusz zawieratl
79 pytan. Wszystkie mialy charakter zamkniety i dotyczyly postrzegania zdro-
wia, zachowan z nim zwigzanych oraz funkgji, jakie w kreowaniu zdrowia
pelnig media.

Badanie przeprowadzono wsrod 300 mieszkancow Warszawy, otrzymujac
240 prawidlowo wypelionych kwestionariuszy. W wyborze grupy docelowej
wykorzystano dobor przypadkowy jako rodzaj doboru nielosowego, oparty na
dostepnosci badanych. Ankieta miata charakter anonimowy. Badanie zostato
zrealizowane w okresie styczen-lipiec 2014.

Wyniki

Jak wykazaly badania, wiekszo$¢ respondentéow regularnie korzysta ze
srodkow masowego przekazu. Warto podkresli¢, ze az 71,7% ankietowanych
codziennie zaglada do Internetu (rys. 1).

Jednoczesnie stwierdzono istotnosé¢ srodkow masowego przekazu jako miej-
sca poszukiwania informacji o zdrowiu.

6 B. Tarczydlo, Kampania spoleczna w teorii i praktyce, [online], <www.ue.katowice.pl/uplo-
ads/media/19_B.Tarczydlo_Kampania_spoleczna_w_teorii_i_praktyce.pdf>, dostep: 16.02.2015;
U. Golaszewska-Kaczan, Zaangazowanie spoteczne przedsigbiorstwa, Biatystok 2009, s. 108-109.
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Rys. 1. Czestosc korzystania ze srodkow masowego przekazu

Mass media staty sie ogdlnie dostepne i bardzo atrakcyjne w swoim prze-
kazie. 76,8% respondentoéw wyszukuje informacji o zdrowiu w mediach, z czego
93,2% 0s6b uznaje te metode za skuteczng. Najwiekszym zainteresowaniem
cieszy sie Internet (90,5%), nastepnie telewizja (71,7%). Ankietowani stu-
chajg rowniez audycji radiowych (88,3%) oraz czytaja magazyny poswiecone
tematyce zdrowia (86,3%). Z przytoczonych danych wynika, ze srodki maso-
wego przekazu stanowig ogromny potencjal w procesie kreowania modeli pro-
zdrowotnych.

Jak widaé (rys. 2 i tab. 1), wiek jest dodatnio skorelowany ze zmienng
czestoscig wyszukiwania informacji o zdrowiu w mediach (wspélczynnik
korelacji p(238)=0,17; p=0,007). Im osoby sa starsze, tym czesciej poszukujg
tejze wiedzy. Mozna przypuszczaé, ze wynika to z rosngcego wraz z wiekiem
zainteresowania problemami zdrowotnymi.
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Rys. 2. Analiza krzyzowa: wiek i czestos¢ wyszukiwania informacji o zdrowiu w mediach
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Tabela 1
Analiza krzyzowa: wiek i czesto$¢ wyszukiwania informacji o zdrowiu w mediach
Wiek WZSZZ;}SWW;H‘I: Egg;;clicji Nigdy |Czasem | Czesto | Zawsze | Brak | Suma
15-24 lata liczba 24 36 11 3 0 74
procent 32,43 | 48,65 | 14,86 | 4,05 0,00 | 100,00
25-34 lata liczba 14 38 16 4 0 72
procent 19,44 | 52,78 | 22,22 5,56 0,00 | 100,00
35-44 lata liczba 10 21 9 3 0 43
procent 23,26 | 48,84 | 20,93 6,98 0,00 | 100,00
45-54 lata liczba 1 9 6 2 0 18
procent 5,56 50,00 | 33,33 | 11,11 0,00 | 100,00
55-64 lata liczba 4 6 2 1 0 13
procent 30,77 | 46,15 | 15,38 7,69 0,00 | 100,00
65 lat i wiecej liczba 5 3 12 0 0 20
procent 25,00 | 15,00 | 60,00 0,00 0,00 | 100,00
Suma liczba 58 113 56 13 0 240
(bez brakéw) procent 24,17 | 47,08 | 23,33 | 542 | 0,00 | 100,00
Brakujace liczba 0 0 0 0 0 0
przypadki procent — — - - — —
Suma liczba 58 113 56 13 0 240
(z brakami) procent 24,17 | 47,08 | 23,33 | 542 | 0,00 | 100,00

W badaniu analizie poddano rowniez wplyw produkgcji filmowych i serialo-
wych na zachowania prozdrowotne. Stwierdzono, iz co trzeci respondent regular-
nie oglada seriale i filmy, a 86% ankietowanych deklaruje, ze ogladane w tele-
wizji i kinie tresci majg wplyw na ich zachowanie. Ludzie mogg zachowywac sie
w okreslony sposob pod wpltywem filmu (63,75%) lub serialu (44,6%).

Analizie poddano rowniez zwigzek miedzy plcig a czestoscig oglagdania se-
riali telewizyjnych. Wykonano dwa testy U Manna-Whitneya (poziom istotno-
Sci 5,0%). Wartosci zmiennej zaleznej sg istotnie wieksze w grupie mezczyzn
niz w grupie kobiet (tab. 2).

Tabela 2
Wyniki testu U Manna-Whitneya z podzialem na ptec
s . ., . |Mann-Whitney U Istotnosé
Czestosc Kobiety | Mezczyzni (tys.) (dwustronna)
Pamietania kampanii spotecznych 125,4 113,3 6,24 0,151
Ogladania seriali telewizyjnych 138,2 94,4 2,00 4,41
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Jak widac (rys. 3, tab. 3), kobiety istotnie czeSciej niz mezczyzni ogladajg
seriale telewizyjne (w grupie kobiet Srednia ranga zmiennej wynosi 138,2,
natomiast w grupie mezczyzn 94,4; U=4 408,00; Z=-5,02; p<0,001). Moze to
sugerowac, ze kobiety stanowig grupe bardziej podatng na modelowanie za
pomocg tresci prezentowanych w serialach.
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Rys. 3. Analiza krzyzowa: plec i czestos¢ ogladania seriali telewizyjnych

Tabela 3
Analiza krzyzowa: plec i czestosc ogladania seriali telewizyjnych
Plec Ogladanie seriali | Nigdy | Czasem | Czesto | Zawsze | Brak | Suma
Kobiety liczba 38 45 22 38 0 143
procent 26,57 | 31,47 15,38 26,57 | 0,00 | 100,00
Mezczyzni liczba 51 30 12 4 0 97
procent 52,58 | 30,93 12,37 4,12 0,00 | 100,00
Suma (bez brakow) liczba 89 75 34 42 0 240
procent 37,08 | 31,25 14,17 17,50 | 0,00 | 100,00
Brakujace przypadki liczba 0 0 0 0 0 0
procent - - - - - -
Suma (z brakami) liczba 89 75 34 42 0 240
procent 37,08 | 31,25 14,17 17,50 | 0,00 | 100,00

Przeprowadzono rowniez analize zalezno$ci postrzegania wybranych boha-
terow jako wzorcow. Wykonano dwie korelacje p Spearmana, testujgce istnie-
nie zwigzku miedzy wiekiem a czesto$cig wzorowania sie na bohaterach seriali
i filmow oraz wyszukiwaniem informacji o zdrowiu w mediach. Wszystkie wy-
konane testy daly wynik istotny statystycznie (tab. 4). Stwierdzono, ze mlodsi
respondenci czesciej uznaja bohaterow filmowych i telewizyjnych za autorytety
niz respondenci dojrzali.
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Tabela 4
Macierz wspolczynnikow korelacji p Spearmana
Czestosé zachowan Wiek
Wzorowanie sie na niektorych bohaterach seriali i filmow -0,293
Wyszukiwania informacji o zdrowiu w mediach +0,174
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Rys. 4. Analiza krzyzowa: wiek i czesto$¢ wzorowania sie na niektorych bohaterach filmow
i seriali telewizyjnych

Okreslono rowniez wptyw kampanii spotecznych na zachowania zdrowotne
respondentow. Analizie poddano znajomosé przekazow pochodzacych z akcji
promujgcych zdrowie.

Podkresli¢ nalezy wyjatkowo mala znajomos¢ prezentowanych w Polsce
kampanii spotecznych. Ponad 30% badanych nie zna i nie pamieta zadnych,
za$ 50% zna i pamieta je w niewielkim stopniu. Jednocze$nie znaczgca wiek-
szos¢ ankietowanych ocenia kampanie spoteczne jako potrzebne (zawsze i cze-
sto 57,5%, czasem 33,3%) i skuteczne (zawsze i czesto 47,5%, czasem 42,5%).

Badano znajomos$¢ nastepujacych kampanii spoltecznych: ,,Stop depres;ji”,
,Zabezpiecz tyly”, ,Autyzm wprowadza zmysty w blad”, ,Ostatni wyskok”,
,Zapnij pasy — wlacz myslenie”, ,Zbieram na nowe fryzury, cycki i dragi”,
,Gadaj-badaj”. Kampanie te mialy zasieg ogblnokrajowy i prawie wszystkie
(za wyjatkiem ,Ostatni wyskok”) pojawily sie w mediach w ciagu ostatnich
dwoch lat. Kampania poSwiecona problemowi depresji zostala stworzona przez
organizacje Itaka. Jest to temat wazny spotecznie, gdyz jak wskazuja bada-
nia Swiatowej Organizacji Zdrowia, depresja jest czwartym najpowazniejszym
problemem zdrowotnym, z ktérym zmagaja sie ludzie na calym swiecie’. Kam-
pania ,Zabezpiecz tyly” (program: Mam Haka na Raka) dotyczy problemu raka
jelita grubego, z powodu ktérego kazdego dnia w Polsce umiera okoto 30 os6bS.

7 Zob. [online] <www.stopdepresji.pl/depresja>, dostep: 23.08.2014.
8 Zob. [online] <www.zrobkolonoskopie.pl>, dostep 23.08.2014.
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Tabela 5
Analiza krzyzowa: wiek i czesto$¢ wzorowania sie na niektorych
bohaterach filmow i seriali telewizyjnych
Wzorowanie sie na
Wiek niektérych bohaterach | Nigdy |Czasem | Czesto | Zawsze | Brak | Suma
seriali i filmow
15-24 lata liczba 31 26 13 4 0 74
procent 41,89 35,14 17,57 541 0,00 100,00
25-34 lata liczba 37 16 12 7 0 72
procent 51,39 22,22 16,67 9,72 0,00 100,00
35—44 lata liczba 21 21 1 0 0 43
procent 4884 | 4884 | 233 | 000 | 0,00 | 100,00
45-54 lata liczba 15 2 1 0 0 18
procent 83,33 | 11,11 | 556 | 000 | 0,00 | 100,00
55-64 lata liczba 11 2 0 0 0 13
procent 84,62 | 1538 | 0,00 | 000 | 0,00 | 100,00
65 lat i wiecej liczba 17 3 0 0 0 20
procent 85,00 | 15,00 0,00 0,00 0,00 | 100,00
Suma liczba 132 70 27 11 0 240
(bez brakow) procent 55,00 | 2917 | 11,25 | 458 | 0,00 | 100,00
Brakujace liczba 0 0 0 0 0 0
przypadki procent - - - - - -
Suma liczba 132 70 27 11 0 240
(z brakami) procent 55,00 | 29,17 | 11,25 | 4,58 0,00 | 100,00

Akcja fundacji Rak’n’roll ,,Gadaj-badaj” zwraca uwage na fakt, ze badanie pro-
staty jest wcigz tematem tabu wsrod mezczyzn. Natomiast dzieki kampanii
»,Zbieram na nowe fryzury, cycki i dragi” tejze fundacji zbierane sg fundusze
na peruki oraz leki potrzebne kobietom cierpiacym na choroby nowotworowe®.
Celem akgcji spolecznej grupy Synapsis ,,Autyzm wprowadza zmysty w btad”
byto uswiadomienie spoleczenstwu, jak wyglada swiat z perspektywy osoby
chorejl0. Kampania ,Zapnij pasy — wlacz myslenie”, stworzona przez Krajowa
Rade Bezpieczenstwa Ruchu Drogowegoll, dotyczyla natomiast zapinania
pasow przez pasazerdw, znajdujgcych sie na tylnych siedzeniach pojazdow.
Instytucja ta przeprowadzita rowniez w 2005 roku kampanie ,,Ostatni wyskok”,
ktorej zadaniem bylo uswiadomienie kierowcom i pasazerom zagrozen, jakie
niesie ze sobg podrézowanie bez zapietych pasow bezpieczenstwal?. Badanie

9 Zob. [online] <www.raknroll.pl>, dostep 23.08.2014.

10 Zob. [online] <www.synapsis.org.pl/zaangazuj-sie/kampanie-i-akcje/zrealizowane/autyzm-
wprowadza-zmysly-w-blad>, dostep 23.08.2014.

11 Zob. [online] <www.krbrd.gov.pl/index.php/kampanie/zapnij-pasy>, dostep 23.08.2014.

12 A. Grzeda, K. Furman, Badanie efektywnosci kampanii spotecznej ,Ostatni Wyskok”,
2005.
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przeprowadzone po zakonczeniu tej kampanii wykazalo, ze przekaz dotarl
az do 93% grupy celowej. Wszystkie kanaly komunikacji (telewizja, billboard
i radio) okazaly sie silnie przekonywajace i motywujace do zapinania paséow
bezpieczenstwa podczas jazdy samochodem. Dwie na trzy osoby, ktore widziaty
kampanie, zostaly przez nig przekonane. Nalezy tez podkreslic, ze reklama
zmotywowala do uzywania paséw ponad 50% respondentéow, ktorzy z nich
dotychczas nie korzystalil3.

Rysunek 5 obrazuje poziom znajomosci przedstawionych akcji spolecznych.
Najmniej znana okazala sie by¢ kampania poSwiecona problemowi depresji.
Najbardziej znana akcja dotyczyta tematyki uzywania pasow bezpieczenstwa.

Kampania dotyczaca depresji 92,9

»Zabezpiecz tyty” 87,1

,Autyzm wprowadza zmysly w btad”

,Ostatni wyskok”

,Zapnij pasy — wlacz my§lenie”

89,2
. .. o 77,5
,Zbieramy na nowe fryzury, cycki i dragi 29.5
. . 88,3
,Gadaj — badaj 1.7
0 20 40 60 80 100

M Nie O Tak
Rys. 5. Znajomos¢ wybranych kampanii spotecznych

Mimo niewielkiej znajomosci analizowanych kampanii spotecznych,
respondenci deklaruja, iz tego typu dzialania motywujg do zmiany zachowania
(80,1%). Co wiecej, 56,7% badanych stwierdza, ze ww. kampanie spoleczne
(badz inne, niewymienione) spowodowaly rzeczywistg zmiane w postrzeganiu
poruszanych tematow badz wywotaly konkretng zmiane w ich zachowaniu.
Blisko 91% respondentow ocenia kampanie spoleczne jako potrzebne, a 90%
postrzega je jako skuteczne.

Analizie poddano rowniez skutecznos¢ oddzialywania na odbiorcow réznych
rodzajow przekazu tresci kampanii spolecznych. Porownano przekazy oparte
na faktach, emocjach, strachu, jak tez przedstawiajgce korzysci i straty dla
zdrowia ludzkiego. Stwierdzono najwyzszag skutecznos$¢ przekazow pozbawio-
nych negatywnych emocji.

13 Tamze.
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Analizie poddano rowniez zwigzek miedzy plcig a znajomoscig kampanii
spotecznych oraz ich zapamietywaniem. Wykonano dwa testy U Manna-Whit-
neya (poziom istotnosci 5,0%). Wartosci zmiennej zaleznej sg istotnie wigksze
W grupie mezczyzn niz w grupie kobiet (tab. 2). Stwierdzono istotng roznice
miedzy odbiorem kampanii spolecznej ze wzgledu na plec. Kobiety istotnie
czesciej niz mezczyzni zapamietywaty tresci poznanych kampanii spotecznych
(rys. 6, tab. 6).

%

100 8 2
90 %
80
70
Cnigdy
60 43 czasem
50 77 [Iczesto
40 A zawsze
30
20
10
0 T
kobiety mezezyzni

pleé

Rys. 6. Analiza krzyzowa: ple¢ i znajomosc oraz zapamietywanie kampanii spotecznych

Tabela 6
Analiza krzyzowa: ptec i znajomos¢ oraz zapamietywanie kampanii spotecznych
Znajomosc
Plec¢ i zapamietywanie Nigdy |Czasem | Czesto | Zawsze | Brak Suma
kampanii spotecznych
Kobiety liczba 36 77 24 6 0 143
procent 25,17 | 53,85 | 16,78 4,20 0,00 100,00
Mezczyzni liczba 35 43 17 2 0 97
procent 36,08 | 44,33 17,53 2,06 0,00 100,00
Suma liczba 71 120 41 8 0 240
(bez brakéw) procent 2958 | 50,00 | 17,08 | 3,33 | 0,00 | 100,00
Brakujace liczba 0 0 0 0 0 0
przypadki procent _ ~ ~ _ _ _
Suma liczba 71 120 41 8 0 240
(z brakami) procent 2958 | 50,00 | 17,08 | 3,33 | 0,00 | 100,00




50 Aleksandra Czerw, Katarzyna Kosciuk, Anna Augustynowicz

Dyskusja

Srodki masowego przekazu to skuteczne narzedzie edukacji zdrowotnej
i promocji zdrowia. Czesto stanowig glowne zrodto informacji na temat waz-
nych kwestii zdrowotnych. Dlatego tez sg wykorzystywane przez instytucje,
ktérych celem jest wplywanie na pracownikéw stuzby zdrowia i pacjentéwl4.
Dzieki mediom mozna modelowac zachowania zdrowotne za pomocg odpowied-
niego przekazu i kanalu komunikacji, a jednym ze sposoboéw sg kampanie
spoleczne.

Wplyw kampanii spotecznych na zachowania zdrowotne potwierdzajg liczne
badania na $wiecie. Wiekszos§¢ z nich podkresla znaczgcg role mediow w proce-
sach edukacji zdrowotnej i profilaktyki zdrowia. Mass media mogg mie¢ wplyw
na korzystanie z ustug medycznych poprzez kampanie promujgce wykonywa-
nie badan lub poprzez uwzglednienie zagadnien zdrowotnych w planowanej
interwencjil®. Przykladowo, badanie Use of mass media campaigns to change
health behaviour wykazalo, iz kampanie spoteczne dzialajg bezposrednio lub
posrednio, wywotujac pozytywne zachowania zdrowotne w calej populacji badz
zapobiegajac negatywnym zmianom!6. Podobne wyniki uzyskano w badaniu
Effectiveness of mass media campaigns for reducing drinking and alcohol
involved crashes — stwierdzono, iz kampanie spoleczne prawdopodobnie majg
istotny posredni wplyw na odbiorcow!”.

Zgodnie z wynikami badania Mass media interventions: effects on health
services utilisation, kanaly komunikacyjne w postaci kampanii spotecznych
mogg wplywaé na wykonywanie zabiegéw medycznych (np. szczepienia, bada-
nia profilaktyczne)!8. Srodki masowego przekazu powinno sie zatem traktowac
jako narzedzie, za pomocg ktérego mozna zacheci¢ do korzystania z okreslo-
nych swiadczen medycznych.

Wyniki badan wlasnych wskazuja, iz modelowanie zachowan zdrowotnych
za pomocg kampanii spotecznych jest skutecznym sposobem oddzialtywania.
Potwierdzajg to takze rezultaty badania Changing the way people think about
health-enhancing physical activity: do mass media campaigns have a role?
Kampanie medialne mogg zatem silnie wplywac¢ na zmiane norm spotecz-
nych dotyczacych zdrowia, w tym aktywnosci fizycznej, a co istotne — dociera-
ja do duzych populacji przy stosunkowo niskich kosztach. Wplywajg rowniez
na $wiadomos$c¢, wiedze i przekonania, a w rezultacie oddzialujg na intencje
i zmiany zachowan. Wyniki przedstawionych tu badan wykazaty, ze prze-

14 R, Grilli, C. Ramsay, S. Minozzi, Mass media interventions: effects on health services utili-
sation, “Cochrane” 2002, nr 2, s. 1-7.

15R. Grilli, N. Freemantle, S. Minozzi, G. Domenighetti, D. Finer, Impact of mass media on
the use of health services. A systematic review of the literature, “Epidemiologia and Prevenzione”
1998, nr 22, s. 103-110.

16 M.A. Wakefield, B. Loken, A. Dominik, R.C. Hornik, Use of massmedia campaigns to
change health behaviour, “Lancet” 2010, nr 9748, s. 1261-1271.

17R.W. Elder, R.A. Shultz, Effectiveness of mass media campaigns for reducing drinking and
alcohol involved crashes, “American Journal of Preventive Medicine” 2004, nr 27, s. 57—-65.

18 R. Grilli, C. Ramsay, S. Minozzi, Mass media interventions..., s. 1-17.
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prowadzona kampania spoteczna znaczgco zwiekszyla Swiadomosé w kwestii
aktywnosci fizycznejl®. Podobne wnioski mozna wyciagnaé z australijskiego
badania Impact of an Australian mass media campaign targeting physical
activity in 1998, ktore dowiodlo, ze dzieki przekazom medialnym znacznie
wzrosta S§wiadomos¢ obywateli dotyczaca aktywnosci fizycznej (z 2,1% do
20,9% (p <0,01). Kampania pozytywnie wplyneta na podejmowanie aktywnosci
fizycznej krotkoterminowej w populacji docelowej w poréwnaniu do populacji
w regionach, ktére nie zostaly objete jej dzialaniem?20.

Mimo iz wyzej opisane badania jednoznacznie wskazuja na silny wplyw
kampanii spolecznych na zmiane zachowan zdrowotnych, to jednoczes$nie
w badaniu wlasnym wykazano, ze znajomos¢ przekazoéw pochodzacych z kam-
panii spotecznych i ich zapamietywalnosc jest niewielka, zas materialy do-
datkowe i pomocnicze oferowane w ramach kampanii nie sg wystarczajace,
aby w skuteczny sposob modelowaé zachowania ich odbiorcow. Podkreslono
takze istotny wplyw produkcji filmowych i telewizyjnych na zachowania ludzi.
Media, dzieki atrakcyjnosci form przekazu, powoduja, ze procesy zdobywania
wiedzy, przyjmowania wzoréw zachowan, rozwijania zainteresowan i ksztatto-
wania postaw spoteczno-moralnych sg przyjemne i skuteczne, gdyz dokonuja
sie bez S§wiadomego wysitku jednostki — najczesciej w sposob okazjonalny
i mimowolny?2!.

Chociaz media kreujg popularne i publiczne postacie, ktore czesto staja
sie autorytetem dla odbiorcow, uzyskane dane sktaniaja do stwierdzenia, ze
sami bohaterowie produkgcji filmowych nie stanowig dla wigkszosci responden-
tow wzoru do nasladowania. Wedlug badan najwiekszy wpltyw na zachowania
zdrowotne majg seriale telewizyjne, ktorych bohaterowie ksztaltujg podejscie
widza do zagadnien zwigzanych ze zdrowiem?2,

W badaniu wykazano rowniez istotny wplyw wieku i ptci odbiorcow kam-
panii spotecznych na ksztaltowanie ich postaw zdrowotnych. Wiek jest dodat-
nio skorelowany ze zmienng wskazujgcg na czestos¢ wyszukiwania informacji
o zdrowiu w mediach. Im osoby sa starsze, tym czesciej poszukujg wiedzy
o problemach zdrowotnych w srodkach masowego przekazu. Kobiety stanowig
grupe bardziej podatng niz mezczyzni na modelowanie za pomocg tresci pre-
zentowanych w serialach telewizyjnych, natomiast ludzie mtodzi czesciej niz
respondenci dojrzali przyjmuja bohateréw filmowych i telewizyjnych za wzorce
w dziedzinie zachowan zdrowotnych.

19N. Cavill, A. Bauman, Changing the way people think about health-enhancing physical
activity: do mass media campaigns have a role?, “Journal of Sports Science and Medicine” 2004,
nr 22, s. 771-790.

20 A .E. Bauman, B. Bellew, N. Owen, P. Vita, Impact of an Australian mass media cam-
paign targeting physical activity in 1998, “American Journal of Preventive Medicine” 2001, nr 21,
s. 41-47.

21 M. Purchalka, K. Brzehska, Rola mediéw w promocji zdrowia, edukacji i komunikacji
spolecznej, Sympozjum Naukowe ,Czlowiek — Media — Edukacja”, Krakow 2012.

22 Tamze.
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7 powyzszego jednoznacznie wynika, iz nalezy wykorzystywaé mass media
w edukacji zdrowotnej, gtownie do tworzenia programow z zakresu profilaktyki
i promocji zdrowia.

Whnioski

1. Srodki masowego przekazu maja wplyw na ksztaltowanie zachowan
zdrowotnych.

2. Kampanie spoleczne sg skuteczng metodg modelowania zachowan po-
zadanych.

3. Produkcje filmowe i telewizyjne majg wplyw na podejmowane przez od-
biorcow decyzje.

4. Przekaz kampanii wraz z oferowanym dzialaniem pomocniczym nie jest
wystarczajgcy, aby w skuteczny sposéb modelowaé zachowanie odbiorcow.

5. Wplyw kampanii spotecznych na zachowania zdrowotne zalezy od wieku
i plci odbiorcow.
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Streszczenie

W artykule zaprezentowano wyniki badan, ktorych celem byto okreslenie, w jakim
stopniu media wptywajg na decyzje i zachowania determinujgce zdrowie mieszkancow
Warszawy. Analizie poddano réwniez zaleznosci miedzy wiekiem i plcig a silg oddzia-
lywania mass mediéw na zachowania zdrowotne. Uzyskane wyniki wskazuja, iz §rodki
masowego przekazu odgrywajg znaczacg role w procesie ksztalttowania zachowan zdro-
wotnych, a modelowanie tych zachowan za pomocg kampanii spotecznych jest skutecz-
nym sposobem oddzialywania. Materialy dodatkowe i pomocnicze oferowane w ramach
kampanii nie sg jednak wystarczajgce, aby ksztattowac zachowania ich odbiorcéow. Im
osoby sg starsze, tym czesciej poszukujg wiedzy o problemach zdrowotnych za pomocg
srodkow masowego przekazu. Kobiety stanowig grupe bardziej podatng niz mezczyzni
na modelowanie za pomocg tresci prezentowanych w serialach telewizyjnych. Ludzie
mlodzi czesciej niz respondenci dojrzali przyjmujg bohateréw filmowych i telewizyjnych
za autorytety i wzorce w dziedzinie zachowan zdrowotnych.

Summary

Age and gender as factors differentiating the impact of the media
on personal beliefs and health behaviours — own research

The article presents the findings of a study conducted to determine the extent to
which media affect health-related decisions and behaviour of Warsaw inhabitants.
The analysis includes also correlations between age and sex and the impact of mass
media on health attitudes. The results of the study indicate that the mass media
play an important role in the process of forming health behaviours. Modelling health
beliefs through social campaigns proves effective. Additional and supplementary
materials offered as part of campaigns are insufficient to shape behaviours of their
target audience successfully. The older the individual, the more often he/she looks for
data regarding health issues in the mass media. Women are the group that is more
susceptible than men to modelling through contents presented in TV series. Young
people treat film and television characters as authorities and role models in the field
of health beliefs more frequently than adult respondents do.
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Prawne gwarancje dostepu mediow do procesow
sadowych a sprawozdawczos$¢ prasowa
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Wstep

Zagwarantowanie przejrzystosci regut dziatania podmiotéw reprezentu-
jacych panstwo w sposéb naturalny odnosi sie do procesu karnego. Jednym
z istotnych aspektow postepowania karnego jest jego jawnos$¢, ktorej zakres
jest rozny w zaleznosci od etapu postepowania.

Jawno$c¢ rozumiana jest szeroko i moze by¢ rozpatrywana z dwoch punktow
widzenia: jako publiczno$é procesu (jawnosé dla publicznosci), czyli tzw. jaw-
nos¢ zewnetrzna, oraz jako dostepnos$¢ strony do informacji o stanie sprawy,
czyli jawnos$¢ wewnetrzna. W tym drugim znaczeniu strona uprawniona jest
do dostepu do akt sprawy i otrzymania informacji o podejmowanych przez sad
czynno$ciach procesowych, tudziez do udzialu w czynnosciach procesowychl.
Jawno$¢ wewnetrzna i jawnos¢ zewnetrzna odnosza sie do calego postepo-
wania karnego jednakze na réznych etapach postepowania zachodzi wyrazne
zroznicowanie ich zakresu.

Postepowanie sadowe co do zasady jest jawne, co stanowi gwarancje pra-
widlowego wymiaru sprawiedliwosci i umozliwia spoteczng kontrole dziatalno-
$ci sgdow. W zalozeniu ma to sprzyjac¢ zarowno niezawistosci i bezstronnosci
sedziéw, jak i ksztaltowaniu w spoleczenstwie poszanowania dla prawa?.

Wezesniej ludzie uczestniczyli osobiScie w procesach, a glownie w ich za-
konczeniu, obserwujgc wykonanie orzeczonej kary. Wraz ze zmiang sposo-
bu funkcjonowania wymiaru sprawiedliwosci zmianie ulegl rowniez sposob
uczestniczenia publicznosci w procesie. Rozprawy przeniesiono z placow do

L Por. J. Skorupka, Prawnomiedzynarodowe i konstytucyjne podstawy jawnosci procesu karne-
go, w: Jawnosé procesu karnego, Warszawa 2012, s. 93; A. Matusiak, Jawnosé materiatu dowodo-
wego w postepowaniu karnym dla stron i publicznosci, w: Obywatelskie prawo do informacji, red.
T. Gardocka, Warszawa 2008, s. 345; B. Wojcicka, Jawnosé postepowania sqdowego w polskim
procesie karnym, 1.6dz 1989, s. 7.

2T. Grzegorczyk, Kodeks postepowania karnego oraz ustawa o swiadku koronnym. Komen-
tarz, Warszawa 2008, s. 779.
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sal sadowych, ktore w najbardziej interesujacych sprawach byly szczelnie
wypelnione obserwatorami. Wraz ze wzrostem tempa zycia spoleczenstwa sady
opustoszaty. Role sprawozdawcow, szczegétowo informujacych o przebiegu roz-
praw, przejeli dziennikarze. Dzieki nim rozpowszechnianie informacji stalo
sie bardzo latwe, niezwykle skuteczne i szybkie3. Obecnie media, zaré6wno te
tradycyjne, jak i elektroniczne, sg postrzegane jako gtowne zrodlo informacji
o $wiecie. Tym samym nie moze budzi¢ zdziwienia fakt, iz na salach rozpraw
dzialajg dziennikarze sprawozdawcy.

Tworzenie sprawozdan z toczacych sie proceséw nie jest zadaniem latwym.
Po pierwsze, relacje sadowe majg przekazywac to, co dziato sie na sali, a nie to,
co odczuwal dziennikarz przystuchujacy sie przewodowi. Po drugie, rolg spra-
wozdawcy jest dostarczanie faktow, na podstawie ktorych czytelnik/widz moze
wyrobi¢ sobie wlasny poglad o danej sprawie. Dziennikarz, relacjonujac proces,
powinien ukry¢ wlasng indywidualno$¢. Swoboda twoércza moze by¢ okazywa-
na wylacznie po przewodzie sgdowym. Podstawowym bledem jest zalozenie, ze
odbiorca nie rozumie sprawy, fundamentalng zasadg zas poszanowanie czytel-
nika/widza oraz wiara w jego zdolnosé krytycznego myslenia®.

Sprawozdania sgdowe z toczacych sie procesow budzg ogromne zaintere-
sowanie spoteczenstwa. Szczegolnie pozadane sg relacje ze spraw niosgcych
ze sobg pewien bagaz sensacji czy niezwyklosci. Nie budzi watpliwosci, ze
najwiecej emocji dostarczajg procesy karne, chociaz i inne réwniez moga przy-
ciagnac duzg uwage, np. gdy stronami w sporze sg osoby powszechnie znane.
Zainteresowanie wzbudza bowiem czesto sam spraweca, rola, jakg pelnit w spo-
leczenstwied.

Sprawozdawczos¢ prasowa wzbudza wiele kontrowersji. Z jednej strony pet-
ni role informacyjng wobec spoteczenstwa, a z drugiej strony wkracza, czesto
bardzo brutalnie, w osobistg sfere zycia jednostki. Dlatego niezbedne wydaje
sie okreslenie zasad regulujacych kwestie sprawozdawczosci sadowe;jb.

Nalezy zauwazy¢, ze pod pojeciem sprawozdawczosci prasowej rozumie sie,
oprocz relacji z postepowania sgdowego w pierwszej instancji lub instancji od-
wolawczej, takze informacje pozyskiwane w ramach dziennikarstwa Sledczego
oraz postepowania przygotowawczego. To wlasnie postepowanie sgdowe, bedace
przedmiotem analizy niniejszej pracy, budzi najwiecej emocji u czytelnikow”’.

3 J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Prawo mediéw, Warszawa 2005, s. 264—265.

4 Srodkowoeuropejskie studia polityczne, Poznan 2005, s. 65—66.

5J. Sobczak, Dziennikarz sprawozdawca sqdowy. Prawa i obowigzki, Warszawa 2000, s. 9.
6 0. Krajniak, Sprawozdanie prasowe ze sprawy karnej, Torun 2004, s. 8.

7TTamze, s. 13.
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Jawnos¢ procesu karnego i dostep mediow

Spoleczenstwo ma prawo do informacji o dzialaniu organéw panstwa,
w tym sgdow. Zasadniczg ustawsg, ktora okresla tryb dostepu do informacji
publicznych, jest ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 roku o dostepie do informacji
publicznej8. Pamietaé jednak nalezy, ze prawo to nie moze stuzyé zaspokoje-
niu niezdrowej ciekawosci co do drastycznych niekiedy aspektow przestep-
stwa zwigzanych z zyciem prywatnym ofiary przestepstwa ani prowadzi¢ do
ponownej jej wiktymizacji. Dostep do informacji nie ma jednak charakteru
bezwzglednego, a jego granice wyznaczone sg m.in. przez koniecznos¢ respek-
towania praw i wolnosci innych podmiotow, w tym przez konstytucyjnie gwa-
rantowane prawo do ochrony zycia prywatnego (art. 31 ust. 3, art. 61 ust. 3).

Zagwarantowanie przejrzystosci regul dzialania podmiotéw reprezentu-
jacych panstwo w sposob naturalny odnosi sie do procesu karnego. Jak juz
wspomniano, jawnos¢ wewnetrzna i jawnos¢ zewnetrzna odnoszg sie do calego
postepowania karnego, jednakze na réznych etapach postepowania zachodzi
wyrazne zroznicowanie ich zakresu.

Postepowanie przygotowawcze, czyli wstepna faza procesu karnego obej-
mujgca $ledztwo i dochodzenie, w odroznieniu od postepowania sgdowego jest
niejawne. Wynika to z zasady wyrazonej w art. 241 § k.k., ktory przewiduje
odpowiedzialnos$¢ karng za publiczne rozpowszechnianie bez zezwolenia wia-
domosci z postepowania przygotowawczego przed ujawnieniem ich w postepo-
waniu sadowym?.

Jawnos$¢ zewnetrzna jako zasada procesu karnego dotyczy przede wszyst-
kim postepowania przed sgdem, a w szczeg6lnosci rozprawy. W mysl art. 355
k.p.k. rozprawa odbywa sie jawnie, a ograniczenia jawnosSci okresla ustawa.
Zasada ta ma swoje zrodlo w Konstytucji w niej takze znajdujg sie generalne
przestanki wylgczenia jawnoscil®.

7Z art. 45 ust. 1 Konstytucji wynika, ze kazdy ma prawo do jawnego roz-
patrzenia sprawy przez sad. Natomiast ust. 2 powolanej normy statuuje re-
gule publicznego oglaszania wyrokow oraz okresla wyjatki od jawnego roz-
poznania sprawy. Wylgczenie jawnosci rozprawy moze nastgpi¢ ze wzgledu
na moralnos$é, bezpieczenstwo panstwa i porzgdek publiczny oraz z uwagi
na ochrone zycia prywatnego stron lub inny wazny interes prywatny. W tym
miejscu nalezy zwroci¢ uwage na fakt, iz Europejska Konwencja o Ochronie
Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnoscill jako podstawy wylaczenia w ca-
tosci lub w czesci jawnosci wskazuje: wzgledy obyczajowe, porzadek publiczny

8 Dz. U. 2001, nr 112, poz. 1198 z p6ézn. zm.

9D. Dolling, K. H. Gossel, S. Waltos, Relacje o przestepstwach i procesach karnych w prasie
codziennej w Niemczech i w Polsce, Krakow 1997, s. 29.

10 Zob. K. Nowicki, Jawnosé zewnetrzna postepowania sqdowego, [w:] Jawnosé procesu kar-
nego, red. J. Skorupka, Warszawa 2012, s. 316-317.

11 Europejska Konwencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci z dnia
4 listopada 1950 roku, ratyfikowana przez Polske dnia 7 kwietnia 1993 roku (Dz. U. 1993, nr 61,
poz. 285).
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lub bezpieczenstwo panstwowe w spoleczenstwie demokratycznym, dobro
matoletnich lub ochrone zycia prywatnego stron albo tez w okolicznosciach
szczegolnych, w granicach uznanych przez sad za bezwzglednie konieczne,
szkode dla interesow wymiaru sprawiedliwosci (art. 6 ust. 1 EKPC). Podobnie
w art. 14 ust. 1 Miedzynarodowego Paktu Praw Obywatelskich i Politycznych12
wskazano klauzule ogblne mogace stanowi¢ podstawe wylaczenia jawnosci
rozprawy, tj. moralnosc, bezpieczenstwo panstwa, porzadek publiczny, interes
prywatny oraz szkoda dla wymiaru sprawiedliwosci.

Powyzsze unormowania $wiadcza o tym, ze nalezy pamietaé takze
o negatywnych nastepstwach zasady jawnosci rozprawy sgdowej zwigzanej
z dostepem publicznosci do toczgcych sie spraw karnych. Jawnosé postepo-
wania karnego moze godzi¢ w szereg praw uczestnikow procesu, np. w sfere
zycia prywatnego czy wrecz intymnego (Swiadka badz pokrzywdzonego). Jaw-
nos$¢ zewnetrzna postepowania moze takze wigzac sie z zagrozeniem porzgdku
publicznego lub nawet bezpieczenstwa panstwa. Niezbedne w takich wypad-
kach jest wprowadzenie ograniczen, a przewiduje je zarowno Konstytucja, jak
1 wskazane Konwencje.

Odnoszac sie do zasady jawnos$ci rozprawy, nie mozna zapominac¢ 0 moz-
liwo$ci udzialu mediow w procesie karnym i relacjonowania przez nich prze-
biegu postepowania karnego. W wypadku dopuszczenia mediéw do procesu
karnego, w konsekwencji zostaje on otwarty dla opinii publicznej. Warto zatem
zwroci¢ uwage na procesy zwigzane bezposrednio z odbiorem tresci i wigzace
sie z nimi interakcje wsérod odbiorcéwl3, a takze na powtarzalnosé informa-
cjil4. Istotna jest takze powszechnos$é dostepu do mass mediow. Jak okresla
to Marshall McLuhan, czltowiek zyje w Swiecie zdominowanym przez Srodki
masowego przekazu, stajgc sie tym samym mieszkancem jednej wielkiej glo-
balnej wioskil®. Powyzsze swiadczy o realizowaniu zasadniczego zalozenia
zwigzanego z wartoscig jawnosci, jaka jest otwartos¢ postepowania karnego
dla spoleczenstwa.

W mysl art. 357 § 1 k.p.k. sad moze zezwoli¢ przedstawicielom radia,
telewizji, filmu i prasy na dokonywanie za pomocg aparatury utrwalen obrazu
i dzwieku z przebiegu rozprawy, gdy uzasadniony interes spoleczny za tym

12 Miedzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i Politycznych otwarty do podpisu w Nowym
Jorku dnia 19 grudnia 1966 roku, ratyfikowany przez Polske 3 marca 1977 roku (Dz. U. 1977,
nr 38, poz. 167).

13 J. Izdebska, Rodzina. Dziecko. Telewizja. Szanse wychowawcze i zagrozenia telewizji, Bia-
lystok 1996, s. 14-15; D. Maszczyk, Mtodziez a szkota réwnolegta. Z badan nad wptywem srodkéw
masowego przekazu na wiedze mtodziezy o Swiecie wspotczesnym, Katowice 1983; zob. S. Dylak,
Media a edukacja, Poznan 1998; R.J. Harris, A Cognitiv Psychology of Mass Communication,
London 1994; K. Jakubowicz, B. Puszczewicz, Czlowiek a telewizja, Warszawa 1990; M. Braun-
Galkowska, Zabawa w zabijanie, Lublin 2002.

14 Szerzej na temat problematyki zwigzanej z psychologicznymi efektami powstajacymi
w wyniku wielokrotnego powtarzania informacji i jej roli w procesie ksztaltowania postaw ludz-
kich, opinii i przekonan zob. P. Francuz, Powtarzanie informacji w Srodkach masowego komu-
nikowania: przeglgd badan psychologicznych, w: Psychologiczne aspekty odbioru telewizji, red.
P. Francuz, Lublin 1999, s. 79-97.

15 M. McLuhan, Understanding Media, New York 1970.



Prawne gwarancje dostepu mediéw do procesow sgdowych... 59

przemawia, dokonywanie tych czynnosci nie bedzie utrudnia¢ prowadzenia
rozprawy, a wazny interes uczestnika postepowania temu sie nie sprzeciwia.
Podstawowym zatem warunkiem zezwolenia przedstawicielom mass mediow
na dokonywanie utrwalania przebiegu rozprawy jest istnienie interesu spo-
tecznego, ktory uzasadnialby takie dopuszczenie. Z reguly zwigzane to bedzie
z zainteresowaniem spolecznym dang sprawg z uwagi na charakter czynu lub
osobe oskarzonego. Czasami to same media beda poprzez relacjonowanie danej
sprawy budzié¢ nig zainteresowanie spoteczne.

7 potrzeba ochrony waznego interesu uczestnika postepowania, ktory be-
dzie przemawial przeciw zezwoleniu na utrwalanie przebiegu rozprawy, be-
dziemy mieli do czynienia, gdy rozpowszechnienie informacji w takiej formie
moze pociggngé za sobg zagrozenie dla prawem chronionych débr tych osoéb.
Moze sie to wigzac z drastycznymi okolicznosSciami przestepstwa czy naraze-
niem na hanbe uczestnika postepowania.

Przy rozwazaniu zas$ kwestii, czy czynnosci utrwalajace nie utrudnig pro-
wadzenia rozprawy, nalezy to odnies¢ nie tyle do naturalnych trudnosci zwig-
zanych z wprowadzeniem na sale aparatury utrwalajgcej obraz i dzwigk, ile do
tego, czy jej obecnosé nie bedzie niekorzystnie (np. krepujaco) oddziatywaé na
uczestnikow. Niewatpliwie jednak uznac nalezy, ze udzial mediow w rozprawie
1jej utrwalanie prowadza do kontrolowania przebiegu procesu i decyzji organu
wymiaru sprawiedliwosci.

Istotny z punktu widzenia dziennikarzy jest takze dostep do akt karnych.
Zasady dostepu do akt sprawy zostaly okreslone w art. 156 k.p.k. Za zgoda
prezesa sadu akta te mogg by¢ udostepnione rowniez innym osobom (art. 156
§ 1 k.p.k.). Prezes sadu moze w razie uzasadnionej potrzeby zarzadzi¢ tak-
ze wydanie odplatnie uwierzytelnionych odpiséw z akt sprawy (art. 156
§ 3 k.p.k.).

Warto sie zastanowié, jak art. 156 k.p.k. wspolgra z normami ustawy
z 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej i jak nalezy traktowac
akta spraw karnych. Niektorzy przedstawiciele doktryny twierdza, ze osoby
trzecie majg dostep do akt sgdowych na zasadach ustawy o dostepie do infor-
macji publicznej, a strony wedlug regut okreslonych w art. 156 k.p.k.16 Stusz-
nie jednak Tomasz Grzegorczyk zwraca uwage, ze przyjecie takiego pogladu
oznaczaloby, ze osoby trzecie sg faktycznie w sytuacji bardziej uprzywilejowa-
nej niz same strony. ,,Gdyby art. 156 odnosil sie jedynie do stron, to mozna
byloby przyjac, ze co do innych osob dzialajg przepisy wskazanej ustawy. Tak
jednak nie jest; w § 1 zd. IT oraz w § 5 zd. II art. 156 wyraznie wskazuje sie
na mozliwos$¢ udostepnienia akt innym osobom, innym niz strony i ich repre-
zentanci w danym postepowaniu. Kodeks nie okresla jednak kryteriow dla
wydawania decyzji o dostepie do akt, wskazujac jedynie podmioty uprawnione
do decydowania w tej materii. W tym znaczeniu k.p.k. mozna uznaé za inng

16 Zob. M. Jaskowska, Dostep do informacji publicznych w $wietle orzecznictwa Naczelnego
Sqdu Administracyjnego, Torun 2002, s. 50.
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ustawe regulujacag tryb dostepu do informacji publicznej, w rozumieniu art. 1
ust. 2 ustawy z 2001 r.”17,

W art. 1 ust. 2 ustawy o dostepie do informacji publicznej ustawodawca
przyjal, ze przepisy tej ustawy nie naruszajg przepis6w innych ustaw okresla-
jacych odmienne zasady i tryb dostepu do informacji bedacych informacjami
publicznymi. Nalezy zatem przyjac, ze art. 156 k.p.k. reguluje dostep do akt
spraw karnych tak dla stron, jak innych os6b az do chwili ich prawomocnego
zakonczenia. Poglad ten prezentowany jest rowniez w orzecznictwie sadow
administracyjnych, ktore uznaja, ze do spraw w toku maja zastosowanie ure-
gulowania przyjete w art. 156 k.p.k., zas do akt spraw zakonczonych znajduje
zastosowanie ustawa o dostepie do informacji publiczne;j!8.

Pojecie sprawozdania prasowego

Informacje z proceséw sadowych cieszg sie nieslabngcym zainteresowa-
niem w $rodkach masowego przekazu. Majg one czesto charakter sensacyjny,
a ich celem jest wstrzgsniecie odbiorcg. Jednakze warto zauwazy¢, iz relacje
z procesow sgdowych mogg pelnic¢ bardzo wazng role w budowaniu s§wiadomo-
Sci i odpowiedzialnoSci prawnej spoteczenstwa.

Rozwoj nowych mediow, przede wszystkim Internetu i prasy internetowej,
zwalnia poniekad czytelnikow z obowigzku osobistego uczestnictwa w inte-
resujacych rozprawach sgdowych. Nie oznacza to jednak, ze zainteresowanie
nimi zmalalo. Przeciwnie, majac na uwadze tempo dzisiejszego §wiata, dzien-
nikarze zaspokajajg spoleczng ciekawo$¢, przyjmujac role sprawozdawcow
spraw sgdowych.

Zdefiniowanie pojecia ,prasowe sprawozdanie sgdowe” wymaga w pierw-
szej kolejnosci okreslenia, czym jest samo sprawozdanie. Sprawozdanie to
prezentowanie zakonczonych wyjatkowych wydarzen w sposéb dynamiczny,
zgodnie z ich chronologia, czesto z przytoczeniem wypowiedzi uczestnikow czy
streszczeniem wystapien publicznych. Co istotne, nie charakteryzuje sie w nim
0s6b biorgcych udzial w danym wydarzeniu, ograniczajac sie wytgcznie do po-
dania danych osobowych, funkgcji, tytutéw oraz zajmowanych stanowisk. Samo
sprawozdanie powinno by¢ podpisane imieniem i nazwiskiem dziennikarza lub
jego pseudonimem. Autor sprawozdania musi wywola¢ u odbiorcy wrazenie,
iz byt obecny przy opisywanym zdarzeniul?,

17T, Grzegorczyk, dz. cyt., s. 364—365.

18 Zob. wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego w Krakowie z dnia 19 grudnia
2008 roku (sygn. II SAB/Kr 64/07, LEX nr 529890) oraz wyrok Naczelnego Sgdu Administracyj-
nego z dnia 7 marca 2003 roku (sygn. IT SA 3572/02, LEX nr 144641).

19 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 201; por. K. Wolny-Zmo-
rzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria. Praktyka. Jezyk, Warszawa
2009, s. 44.
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Sprawozdania z procesow sgdowych zamieszczane w prasie okreslane sg
jako sprawozdawczosé sadowa (prasowa)?0. Sprawozdawca sadowym zasadni-
czo powinna by¢ osoba legitymujaca sie wyksztalceniem prawniczym, posiada-
jaca odpowiedni warsztat i przygotowanie dziennikarskie. Niestety, w mniej-
szych miejscowosciach oraz w dziennikach czy czasopismach posiadajgcych
nieliczny zespot dziennikarski sprawozdawczoscig sagdowg zajmujg sie czesto
osoby nieposiadajgce wyksztalcenia prawniczego, co tatwo moze doprowadzic
do réznych omytek i btedow (jak np. ,Swiadek wyjasnia”, ,oskarzony zeznaje”
czy ,w postanowieniu sad skazal oskarzonego na kare”). Dziennikarz sprawo-
zdawca zobowigzany jest do starannosci i rzetelnosci, powinien zatem posia-
dac elementarng wiedze prawniczg badz skonsultowaé przygotowywany tekst
z osoba posiadajaca wymagana wiedze?!. Przegladajac rézne tytuly prasowe,
mozna jednakze spotkac sie z przypadkami, iz dziennikarz relacjonujacy po-
stepowanie sadowe nie rozroznia podstawowych pojec. Skutkiem takiego stanu
rzeczy jest brak faktycznego odzwierciedlenia przebiegu sprawy.

Warto zauwazy¢, ze pojecie sprawozdawczosci prasowej obejmuje sprawo-
zdania z kazdego stadium postepowania oraz ze wszystkich instancji sado-
wych. Sprawozdanie prasowe to rowniez pozyskiwanie informacji w ramach
dziennikarstwa sledczego?2.

Wedtug Popularnej encyklopedii mediéw dziennikarstwo Sledcze charakte-
ryzuje sie glebszym poziomem gromadzenia informacji, podejmuje proby od-
krycia wydarzen znajdujacych sie poza kontrolg mediow czy opinii publicznej.
Wymaga zatem wszechstronnych i doglebnych poszukiwan oraz rzetelnego
potwierdzania zebranych informacji23. Celem dziennikarstwa §ledczego jest
wykrywanie i upublicznianie przestepstw, w szczegoélnosci zbrodni, czynow
popelianych przez osoby pelnigce funkcje publiczne i przestepstw zwigzanych
z bezpieczenstwem ekonomicznym i pahstwowym RP24,

Nalezy zgodzi¢ sie z Olgg Krajniak, ze sprawozdanie z postepowania przed
sgdem nie moze by¢ wylacznie prostym stenogramem, rejestracja kilku najwaz-
niejszych momentow z rozprawy czy wyliczeniem orzeczonych przez sad kar.
Ma ono uszczegotawiac informacje pltyngce z sali rozpraw, nie zatracajgc przy
tym plynnosci, tworzac jednolitg calos¢. Sprawozdanie sgdowe poprzez zrela-
cjonowanie zachowania okreslonych podmiotéw na sali rozpraw ma odbiorcy
umozliwi¢ wyrobienie wlasnej opinii o sprawie. Dziennikarz sprawozdawca
ma by¢ wylgcznie wiernym odtworcg wydarzen zachodzacych w procesie, bez
niepotrzebnej interpretacji czy komentarza mogacego narzuci¢ czytelnikom
(stuchaczom, widzom) okres§lony punkt widzenia danej sprawy. Oczywiscie,
nie chodzi tu o wierne odtworzenie procesu w kazdym najdrobniejszym szcze-
gole, ale umiejetne wskazanie najistotniejszych jego momentow. Dziennikarz

20 J. Sobczak, Prawo prasowe. Podrecznik akademicki, Warszawa 2000, s. 396.

21 J. Sobczak, Dziennikarz sprawozdawca sqdowy..., s. 20—23.

22 0. Krajniak, dz. cyt., s. 13.

23 Popularna encyklopedia mediéw, red. J. Skrzypczak, Poznan 1999, s. 114,

24 J. Sieficzylo-Chlabicz, Prawo mediéw, Warszawa 2013, s. 188; zob. D. Spark, Dziennikar-
stwo $ledcze. Studium techniki, Krakow 2007, s. 4-17.
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powinien powaznie traktowac odbiorce — materiat musi dostarczyé podstaw
do wyrobienia sobie opinii o sprawie i o tym, czy wymiar sprawiedliwo$ci jest
skuteczny, wlasciwie spelnia powierzona mu role2.

Dziatalno$¢ dziennikarzy sprawozdawcow sadowych musi by¢ prowadzona
z wyczuciem i profesjonalizmem. Niedopuszczalna jest sytuacja, w ktorej pra-
ca organow prowadzacych postepowanie przygotowawcze niweczona zostaje
przez nieumiejetne przekazywanie sprawy. Konsekwencjg takich dziatan moze
by¢ nawet unikniecie odpowiedzialnosci karnej przez sprawcow najciezszych
przestepstw.

Funkcje sprawozdania prasowego

Dziennikarz sprawozdawca sgdowy powinien mie¢ na uwadze waznos¢
funkcji prasy w spoleczenstwie i panstwie?6. Na pierwszym miejscu nalezy
wskazaé informacyjna role sprawozdan prasowych?’. Prasa bezsprzecznie
przyczynia sie do umacniania demokracji przez zapewnienie obywatelom moz-
liwie najszerszej wiedzy na temat funkcjonowania panstwa, w tym organéw
postepowania przygotowawczego i sgdowego, wzbogacajac w ten sposob wiedze
spoleczenstwa?8. Nalezy zauwazyé, iz poza korzysciami plyngcymi z realizacji
tej funkcji sprawozdawczos$¢ sgdowa niesie za sobg rowniez pewne zagrozenia.
Czesto w srodkach masowego przekazu wystepuje wyrazna dysproporcja po-
miedzy medialnym a rzeczywistym obrazem przestepczosci. Gtowng przyczyng
takiego stanu rzeczy jest opieranie relacji prasowych na informacjach dostar-
czanych przez upowaznione do tego organy. Warto zwroci¢ uwage takze na fakt
specyficznego doboru opisywanych przez dziennikarzy przestepstw — sprawy,
ktore najbardziej przyciaggaja uwage mediow, sg najczesciej bardzo drastyczne.
Brakuje jednak informacji o ogblnej przestepczosci. Oczywiscie okreslony dobor
i prezentacja wiadomosci z postepowania moze wptyngc na opinie publiczna,
nastawiajgc jg tak na korzysc, jak na niekorzys¢ osoby podejrzanej czy oskar-
zonej. Niestety, taki nacisk spoteczny nie pozostaje czesto bez wplywu na osoby
wladne do podejmowania decyzji w okreslonej sprawie?9,

Istotna funkcja sprawozdania sgdowego dotyczy wykonywania spotecznej
kontroli nad prawidlowoscig funkcjonowania organow postepowania przygo-
towawczego oraz wymiaru sprawiedliwosci. Stanowi ona realizacje okreslonej
w art. 4 ust. 1 Konstytucji RP zasady zwierzchnictwa Narodu, ktorej tres-
cig jest uznanie woli Narodu jako wylgcznego zrodla oraz sposobu legitymi-

25 0. Krajniak, dz. cyt., s. 17.

26 Podstawowe funkcje prasy zostaly okreslone w art. 1 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku
— Prawo prasowe (Dz.U. nr 5, poz. 24 ze zm.) — dalej: pr.pras.

271, Dobosz, Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008, s. 40—45.

28 J. Sieficzylo-Chlabicz, dz. cyt., s. 40.

29 0. Krajniak, dz. cyt., s. 22-23.
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zowania sprawowania wladzy30. Organy stosujace prawo nie sg nieomylne,
a informacja docierajaca do spoleczenstwa za pomocg prasy stanowi instru-
ment kontroli spolecznej nad ich dzialalnoscia3l. Prasa odgrywa role tzw. psa
tancuchowego (public watchdog) — jest obserwatorem, kontrolerem oraz straz-
nikiem wszelkich spraw sfery publicznej waznych dla ogétu spoleczenstwa32.

Warto rowniez podkreslic wychowawezg i dydaktyczng funkcje sprawo-
zdawczosci sgdowej, gdyz prawo jest tym skuteczniejsze, im powszechniejsza
jest Swiadomo$¢ prawna spoleczenstwa. Sprawozdawczos¢é sgdowa moze zatem
przyczynic sie do uksztaltowania u odbiorcow motywacji do przestrzegania
norm prawnych poprzez zaznaczenie, iz zadne przestepstwo sie nie oplaca,

a nieuchronnym skutkiem jego popelnienia jest kara33.

Wymagania prawne stawiane sprawozdaniom prasowym

Sprawozdania prasowe powinno by¢ obiektywne i zgodne z prawda.
Poszukiwanie, dochodzenie i przedstawianie prawdy jest nie tylko etycznym,
ale przede wszystkim prawnym obowigzkiem kazdego dziennikarza. Zgodnie
z art. 6 ust. 1 pr. pras. media sg zobowigzane do prawdziwego przedstawiania
omawianych zjawisk. Prawdziwo$¢ oznacza informowanie zgodnie z faktami.
Art. 12 ust 1. pkt 1 pr. pras. naklada na dziennikarza obowigzek sprawdzenia
zgodnosci z prawda uzyskanych wiadomosci lub podania ich zrédta. Fakty powin-
ny by¢ obiektywne — tzn. odpowiadajgce rzeczywistosci — oraz ustalone zgodnie
z zasadami logicznego myslenia i aktualnym stanem wiedzy. Wykluczone jest
przy tym zastgpienie obiektywnej prawdy prawdag subiektywng dziennikarza
czy dopuszczenie sie wszelkiego rodzaju manipulacji34. Sprawozdanie sadowe
musi zatem spelnia¢ wymog obiektywizmu. Oczywiscie postulat ten nie moze
zosta¢ spelniony w sposob idealny. Prezentowane przez dziennikarza tresci
zawsze zawiera¢ bedg elementy subiektywne. Istotne, aby ich dawka nie wy-
paczala obiektywnej prawdy o prezentowanym zjawisku3®. Zasada powyzsza
obecna jest rowniez w wielu dziennikarskich kodeksach etycznych. Przykla-
dowo Karta Etyczna Mediow w zasadzie drugiej zobowigzuje dziennikarza do
przedstawiania rzeczywistosci, tak jak ona naprawde wyglada, niezaleznie od

wlasnych pogladéw i rzetelnego relacjonowania réznych punktéw widzenia36.

30 Konstytucja ITI RP w tezach orzeczniczych Trybunatu Konstytucyjnego i wybranych sqdéw,
red. M. Zubik, Warszawa 2008, s. 43.

310. Krajniak, dz. cyt., s. 23.

32 J. Siehczylo-Chlabicz, dz. cyt., s. 41—42.

33 A. Marek, Prawo karne, Warszawa 2011, s. 15-16.

341. Dobosz, Prawo prasowe, Warszawa 2011, s. 213.

35 E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 69—70.

36 1. Dobosz, Prawo i etyka..., s. 132; zob. rowniez Etyka dziennikarstwa. Edukacja. Teoria.
Praktyka, red. E. Pawlak-Hejno, J. Pleszczynski, Lublin 2012; J. Pleszczynski, Etyka dziennikar-
ska, Warszawa 2007.
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Sprawozdawca sadowy, zgodnie z art. 12 ust. 1 pkt 1 pr. pras., powinien
zachowac szczeg6lng starannosc i rzetelnosé przy zbieraniu i wykorzystywaniu
materiatow prasowych. Wypelnienie tego obowigzku naklada na dziennikarza
powinno$¢ sprawdzenia zgodnos$ci z prawdg uzyskanych informacji. Przez ,sta-
ranno$¢” nalezy rozumie¢ dokladnosé, pilno$¢, sumiennosé, dbatosé o szczegoty,
a pod pojeciem ,rzetelnosci” — uczciwosé, solidnosé, odpowiedzialnosé za stowo.
Nalezy jednak zauwazyc¢, iz naruszenie obowigzku kwalifikowanej rzetelnosci
i starannosci nie jest zagrozone sankcja, cho¢ ma istotne znaczenie przy ocenie
legalnosci naruszenia dobr osobistych i zwigzang z nimi odpowiedzialnoscig
cywilng czy karng37.

Kolejnym obowigzkiem sprawozdawcy sadowego jest nakaz zachowa-
nia tajemnicy dziennikarskiej oraz ochrony zrodel informacji. W polskim
ustawodawstwie do kwestii tajemnicy dziennikarskiej odnosza sie przepisy
Konstytucji RP (art. 49 gwarantuje ochrone tajemnicy komunikowania), prawa
prasowego (art. 14, 15, 16 i 49), prawa autorskiego3® (art. 16 i 84), kodeksu
postepowania karnego3? (art. 180) i kodeksu karnego?? (art. 266)41.

Tajemnica dziennikarska uregulowana w art. 15 pr. pras. ma charakter
tajemnicy zawodowej. Dziennikarz ma obowigzek zachowania w tajemni-
cy danych umozliwiajacych identyfikacje autora materiatu prasowego (oraz
wszystkich os6b udzielajacych informacji i zastrzegajacych nieujawnianie tych
danych) oraz wszelkich informacji, ktérych ujawnienie mogtoby naruszac chro-
nione prawem interesy 0sob trzecich?2. Tajemnice zawodowa stanowia wszelkie
informacje, ktore zostaly uzyskane w zwigzku z wykonywanym zawodem lub
peliona funkcja3. Do grona oséb zobowiazanych do zachowania tejze tajemni-
cy zaliczamy nie tylko dziennikarzy, ale takze inne osoby zatrudnione w redak-
¢jach, wydawnictwach prasowych i prasowych jednostkach organizacyjnych (na
podstawie umowy o prace, umowy o dzialo oraz umowy zlecenia). Z tego powodu
w literaturze przedmiotu méwi sie rowniez o tajemnicy redakcyjnej*4.

Ochrona zrédel informacji przewidziana zostata w art. 14 pr. pras. Zgodnie
z nim dziennikarz nie moze publikowac i rozpowszechnia¢ utrwalonych zapi-
sow fonicznych czy wizualnych bez zgody swojego informatora. Nie moze tez
odmowic osobie udzielajgcej informacji autoryzacji dostownie cytowanej wypo-
wiedzi, jesli nie byla ona uprzednio publikowana. Osoba udzielajgca informa-
¢ji moze z waznych powodow osobistych lub spotecznych dokonaé zastrzeze-
nia dotyczacego czasu i zakresu publikacji informacji. Taka wiadomos$¢ musi

37 M. Zaremba, Prawo prasowe. Ujecie praktyczne, Warszawa 2007, s. 76-717.

38 Ustawa z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. 2000,
nr 80, poz. 904 ze zm.).

39 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 roku — Kodeks postepowania karnego (Dz. U. nr 89, poz. 555
ze zm.).

40 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 roku — Kodeks karny (Dz. U. nr 88, poz. 553 ze zm.).

410, Krajniak, dz. cyt., s. 57.

42 E. Nowinska, Tajemnica zawodowa dziennikarzy, w: Prawo mediéw, red. J. Barta, R. Mar-
kiewicz, A. Matlak, Warszawa 2008, s. 272.

43 J. Sobczak, Dziennikarz sprawozdawca..., s. 125.

44 B. Ferenc-Szydetko, dz. cyt., s. 130.
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zawiera¢ dane, ktorych przedterminowe ujawnienie mogltoby narazi¢ wazne
interesy spoleczne badz zyciowe informatora®®. Dziennikarzowi nie wolno jed-
nak publikowa¢ informacji uzyskanych od osoby, ktora zastrzegla, iz stanowig
one tajemnice stuzbowg badz zawodowg oraz informacji dotyczacych prywat-
nej sfery zycia, chyba ze wigzg sie one bezposrednio z dzialalnoscig publiczng
danej osoby.

Obowigzkiem sprawozdawcy sgdowego jest rowniez, zgodnie z art. 13
pr. pras., powstrzymanie sie od formulowania opinii co do rozstrzygniecia
w postepowaniu sgdowym przed wydaniem orzeczenia przed sgdem pierwszej
instancji. Powaga wymiaru sprawiedliwosci oznacza, iz to sgdy stanowig odpo-
wiednie miejsce do rozstrzygania sporow, a przede wszystkim okreslania winy
0s6b. Prasa nie moze przyzwyczajac spoleczenstwa, ze najlepszym miejscem
do osadzania sg srodki masowego komunikowania. Oczywiscie dziennikarz ma
prawo do informowania o przestepstwie przed wydaniem wyroku, nie moze
jednak przesadza¢ o winie oskarzonego6. W art. 13 pr. pras. zostal ponadto
sformulowany zakaz publikacji w prasie danych osobowych i wizerunkow osob,
przeciwko ktorym toczy sie postepowanie przygotowawcze lub sgdowe oraz
swiadkow, pokrzywdzonych i poszkodowanych (osoby te moga jednak wyrazi¢
zgode na ujawnienie danych osobowych czy wizerunku). Jesli wazny interes
spoteczny za tym przemawia, wlasciwy prokurator lub sgd moze zezwoli¢ na
ujawnienie danych osobowych i wizerunkow osob, przeciwko ktorym toczy sie
postepowanie przygotowawcze czy sadowe.

Sprawozdanie prasowe z rozprawy sgdowej nie powinno naruszaé¢ dobr
osobistych. Wymaganie ich ochrony stanowi ograniczenie wolnoSci prasy ze
wzgledu na interes prawny uczestnikéw postepowania?’. Naruszenie przez
dziennikarza obowigzku ochrony dobr osobistych moze go narazi¢ na odpo-
wiedzialnosé¢ cywilng (art. 23 i 24 k.c.#8), karng za znieslawienie lub zniewage
(art. 212-216 i 226 k.k.), a takze na odpowiedzialnosé¢ zawodowa??.

Cywilnoprawna ochrona doébr osobistych, postulowana przez Srodowiska
dziennikarskie, nie jest w stanie zapewnic skutecznej ochrony. Niejednokrotnie
w dzialalno$ci prasowej bardziej optacalne byloby naruszenie dobra osobistego
okreslonego podmiotu i zapltacenie za nie nawet wysokiego odszkodowania. Mo-
globy to oznacza¢, iz naglosnienie sprawy, mimo naruszania dobr osobistych
w zwigzku ze sprawozdawczoscig sadowa, przynosi zysk finansowy i z uwagi
na to dokonywane jest celowo. Nie mozna zaklada¢, iz odpowiedzialno$c
cywilna, z uwagi na wysoko$¢ odszkodowan w Polsce, bylaby wystarczaja-
cym Srodkiem zapobiegajgcym takim procederom. Tym samym wydaje sie, iz
prawnokarne przepisy stanowig skuteczny $rodek odstraszajacy przed celo-
wym naruszaniem dobr zwigzanych ze sprawozdawczoscig sgdowa.

45 Tamze, s. 120.

46 M. Zaremba, dz. cyt., s. 131-132.

47J. Szczechowicz, Prawo prasowe a ochrona débr osobistych oséb publicznych w swietle
orzecznictwa sqdow powszechnych, ,Studia Prawnoustrojowe” 2009, nr 9, s. 291-308.

48 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny (Dz. U. nr 16, poz. 93 ze zm.).

49 0. Krajniak, dz. cyt., s. 68.
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Streszczenie

Autorzy omawiajg problematyke jawnosci procesu karnego na etapie postepowa-
nia sgdowego w aspekcie sprawozdawczosci sgdowej. Pojawienie sie dziennikarzy na
procesie karnym i relacjonowanie przez nich w mediach jego przebiegu prowadzi do
udostepnienia postepowania ogotowi spoleczenstwa. Z jednej strony umozliwia to spo-
teczng kontrole dzialalnosci sadow, z drugiej moze prowadzi¢ do ujawnienia aspektow
przestepstwa zwigzanych z zyciem prywatnym ofiary, a nawet skutkowac jej ponowng
wiktymizacjg. Autorzy starajg sie okresli¢, jakimi cechami powinien sie charakteryzo-
wac dziennikarz piszacy relacje z procesow i jakich zasad winien przestrzegac. W pracy
zarysowano rowniez model prawidlowej budowy sprawozdania sgdowego.

Summary

Legal guarantees of media access to legal proceedings
vs. press reporting

The authors discuss the issue of transparency in the criminal process at the stage
of judicial proceedings in the context of judicial reporting. The emergence of journalists
in a criminal trial and its coverage leads to release of conduct for the general public.
On the one hand, the above makes social control of the activities of the courts possible,
but it may lead to the disclosure of crime-related aspects of the private life of victims
of crime and even lead to the re-victimization. The authors try to determine which
qualities should be represented by a journalist writing reports on legal proceedings
and what principles should be observed. The paper outlines a model for the proper
construction of a court report.






Krystyna Ziétkowska

Rola fawnika sadowego w polskim systemie
wymiaru sprawiedliwosci

Stowa kluczowe: tawnik sadowy, sad, wymiar sprawiedliwoéci, kontrola spoteczna, roz-
prawa sadowa

Key words: jury court, the Polish court, justice, social control, hearing

Wstep

Lawnik sgdowy w Polsce sprawuje funkcje spoleczng w wymiarze spra-
wiedliwosci. Okresla sie go rowniez jako sedziego spotecznego, ktory ma
wplyw na ostatecznie wydany wyrok sgdowy. Instytucja tawnika, okreslona
w Konstytucji RP, znajduje rozwiniecie w ustawie — Prawo o ustroju sgdow
powszechnych!. W zakresie orzekania lawnicy sa niezawisli i podlegaja je-
dynie Konstytucji oraz innym ustawom. Postrzegani jako niezmiernie wazny
element kontroli spotecznej, majg za zadanie czuwacé nad tym, aby wyroki byly
nie tylko wydawane zgodnie z literg prawa, ale takze sprawiedliwe w odbiorze
opinii publicznej?.

Koncepcja tawnika sgdowego i jego roli w wymiarze sprawiedliwosci ma
swoich przeciwnikow oraz zwolennikow. Pierwsza grupa dgzy do catkowitego
wyeliminowania lawnikow z wymiaru sprawiedliwo$ci, druga popiera ich po-
zostanie, gdyz niewatpliwie pelnig role czynnika spolecznego oraz stanowig
kontrole spoteczng nad dzialalnoscig sedziow zawodowych.

Kryteria wyboru lawnika

Funkcje tawnika sgdowego moze pelnic¢ obywatel polski, ktory spelnia okre-
slone w ustawie kryteria. Zgodnie z art. 158 ustawy — Prawo o ustroju sagdéw
powszechnych tawnikiem moze by¢ ten, kto:

1) posiada obywatelstwo polskie i korzysta z peilni praw cywilnych i obywa-
telskich,

2) jest nieskazitelnego charakteru,

3) ukonezyt 30 lat,

1 Ustawa z dnia 7 lipca 2001 roku — Prawo o ustroju sadéw powszechnych (Dz.U. Nr 98, poz.
1070).

2J. Gowin, w: Lawnik — sedzia spoteczny. Informator, Ministerstwo Sprawiedliwosci, War-
szawa 2011, s. 5.
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4) jest zatrudniony, prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg lub mieszka w miej-
scu kandydowania co najmniej od roku,

5) nie przekroczyt 70 lat,

6) jest zdolny, ze wzgledu na stan zdrowia, do pelnienia obowigzkow taw-
nika,

7) posiada co najmniej sSrednie wyksztalcenia.

Nowy przepis wprowadzony do ustawy stanowi, ze lawnikiem w sprawach
pracowniczych winna by¢ osoba, ktora wyrdznia sie szczegblng znajomoscig
prawa pracy, co nalezy udokumentowac przy sktadaniu dokumentow na tawni-
ka sgdowego. Ponadto kandydat powinien cechowac sie nieskazitelnym charak-
terem, a to nastrecza duzo watpliwosci, bo jak dokonac oceny pod tym kgtem?
Zarowno od podmiotow zglaszajacych kandydata, jak i organoéw decydujacych
o powotaniu danej osoby na tawnika wymaga sie dokonania rzetelnej i wszech-
stronnej oceny kandydata oraz jego zachowania wobec porzadku prawnego.
Trzeba jednoczesnie podkresli¢, ze popelnienie czynu zabronionego, a wiec wy-
kroczenia lub przestepstwa, w tym skarbowego, jest przestanka powodujaca
wygasniecie mandatu lawnika3. Wedlug orzecznictwa NSA, nieskazitelnosé to
takie cechy charakteru jak: prawosé, uczciwosé, szlachetnosét.

Tak jak przepisy prawne wskazujg na przestanki pozytywne, jakie musi
spetni¢ kandydat na lawnika sgdowego, tak wymieniajg podmioty, ktore sg
wykluczone z kandydowania. Zgodnie z art. 159 ustawy — Prawo o ustroju
sadow powszechnych, takiemu wytgczeniu podlegaja:

1) osoby zatrudnione w sadach powszechnych i innych sadach oraz proku-
raturze,

2) osoby wchodzace w sktad organdéw, od ktorych orzeczenia mozna zgdac
skierowania sprawy na droge postepowania sgdowego,

3) funkcjonariusze Policji oraz inne osoby zajmujace stanowiska zwigzane
ze Sciganiem przestepstw i wykroczen,

4) adwokaci i aplikanci adwokaccy,

5) radcy prawni i aplikanci radcowscy,

6) duchowni,

7) zolnierze w czynnej stuzbie wojskowej,

8) funkcjonariusze Stuzby Wieziennej,

9) radni gminy, powiatu i wojewodztwa.

Jednoczesnie zastrzezono, ze nie mozna by¢ tawnikiem sgdowym w tej sa-
mej kadencji w wiecej niz jednym sadzie.

Lawnik sgdowy jest wybierany na kadencje czteroletnig w sadzie okrego-
wym badz rejonowym. Ustawa nie ogranicza liczby kadencji. Wyboru tawnikow
dokonujg rady gmin w glosowaniu tajnym, ktorych obszar jest objety wtasci-
woscig tych sgdow. Lawnikow wybiera sie do sgdow rejonowych i okregowych
(w nich orzekaja w pierwszej instancji). Liczba lawnikéw w tych sadach zalezy
od potrzeb, czyli od liczby spraw rozpoznawanych przez sklady orzekajace z ich

3 A. Chmielowiec, w: tamze, s. 27.
4 Wyrok NSA w Warszawie z 18 czerwca 2001 roku (sygn. IT SA 1610/00).
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udzialem. Prezes sgdu okregowego informuje rady gmin o wymaganej liczbie
tawnikow na trzydziesci dni przed uptlywem terminu zgtaszania kandydatow,
czyli najpé6zniej 31 majad.

Zglaszanie kandydatow na lawnika sadowego

Zgloszenia kandydata na lawnika sgdowego moga dokona¢ okreslone pod-
mioty. Jednoczesnie nalezy zaznaczyc, ze sam kandydat nie moze siebie zglosic
(mijaloby sie to z celem reprezentacji spoleczenstwa). Zatem zgodnie z art.
162 ustawy — Prawo o ustroju sadow powszechnych, kandydatéw na tawni-
kow moga zglaszac prezesi wlasciwych sgdow, stowarzyszenia lub inne orga-
nizacje spoteczne i zawodowe zarejestrowane na podstawie przepisow prawa,
z wylgczeniem partii politycznych, oraz co najmniej pieédziesieciu obywateli
majacych czynne prawo wyborcze, zamieszkujacych stale na terenie gminy do-
konujacej wyboru, w terminie do dnia 30 czerwca ostatniego roku kadencji.

Zgtaszajac kandydata na tawnika sgdowego, nalezy ztozy¢ odpowiednie do-
kumenty przewidziane w ustawie (art. 162 § 2—4). Wzor karty zgloszenia jest
dostepny w Biuletynie Informacji Publicznej na stronie internetowej Ministra
Sprawiedliwosci. Podstawe prawng stanowi Rozporzadzenie Ministra Spra-
wiedliwosci z dnia 9 czerwca 2011 roku w sprawie sposobu postepowania z do-
kumentami zlozonymi radom gmin przy zgtaszaniu kandydatow na tawnikow
oraz wzoru karty zgloszenia®.

Do karty zgloszenia, kandydat na tawnika musi dolgczy¢ nastepujace do-
kumenty:

1) informacje z Krajowego Rejestru Karnego dotycza zgtaszanej osoby;

2) oswiadczenie kandydata, ze nie jest prowadzone przeciwko niemu po-
stepowanie o przestepstwo scigane z oskarzenia publicznego lub przestepstwo
skarbowe;

3) oswiadczenie kandydata, ze nie jest lub nie byt pozbawiony wtadzy ro-
dzicielskiej, wladza rodzicielska nie zostala mu ograniczona ani zawieszona;

4) zaswiadczenie lekarskie o stanie zdrowia, wystawione przez lekarza pod-
stawowej opieki zdrowotnej w rozumieniu przepiséw o Swiadczeniach opieki
zdrowotnej finansowanych ze §rodkow publicznych, stwierdzajace brak prze-
ciwwskazan do wykonywania funkcji tawnika;

5) dwa zdjecia zgodne z wymogami stosowanymi przy sktadaniu wniosku
o wydanie dowodu osobistego.

Nalezy podkreslic, ze w przypadku zgloszenia kandydata na lawnika sado-
wego przez obywateli kandydat zobowigzany jest do dotgczenia listy 0s6b po-
pierajacych. W sytuacji, gdy takiego zgloszenia dokonuje organizacja spoleczna
lub zawodowa, nalezy dotaczy¢ aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sagdowego

5 A. Chmielowiec, dz. cyt., s. 29.
6 Dz.U. Nr 121, poz. 693.
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albo odpis lub zaswiadczenie potwierdzajgce wpis do innego wlasciwego reje-
stru lub ewidencji.

Jak zostalo juz wcze$niej wspomniane, rada gminy danego obszaru doko-
nuje wyboru tawnikow sgdowych. Po zakonczeniu tajnego glosowania lista
nowo wybranych tawnikow zostaje przekazana prezesom sgdow: okregowe-
go lub rejonowego. Przekazanie powinno by¢ uczynione najpézniej do dnia
31 pazdziernika roku poprzedzajacego pierwszy rok kadencji. Nastepnie pre-
zes sadu rejonowego badz okregowego (w zaleznosci, do ktorego sgdu zostal
wybrany dany lawnik) wysyla zawiadomienia o wyborze oraz dniu, w ktorym
odbedzie sie odebranie §lubowania, wpisanie na liste lawnikow sagdowych oraz
odebranie legitymacji. Lawnik sadowy za prezesem sadu powtarza slowa roty
ustalonej dla sedziow (z odpowiednig zmiang): S’lubuje; uroczyscie jako tawnik
sqdu powszechnego stuzyé wiernie Rzeczypospolitej Polskiej, sta¢ na strazy
prawa, obowiqzki tawnika wypetniaé sumiennie, sprawiedliwosé wymierzaé
zgodnie z przepisami prawa, bezstronnie wedtug mego sumienia, dochowaé
tajemnicy prawnie chronionej, a w postepowaniu kierowaé sie zasadami god-
nosci i uczciwosci. Lawnik sgdowy sktadajgcy slubowanie moze z wlasnej woli
dodac zwrot: Tak mi dopoméz Bog.

Rola tawnika w skladzie orzekajacym

Lawnicy z zakresie orzekania sg niezawisli i — jak sedziowie zawodowi
— podlegajg tylko Konstytucji oraz ustawom. Przy rozstrzyganiu spraw maja
rowne prawa z sedziami. W odroéznieniu od sedziow lawnik nie moze jednak
przewodniczy¢ rozprawie i naradzie, jak rowniez (w zasadzie) wykonywac
czynnosci poza rozprawa’.

Przepisy prawne wskazujg konkretnie, w jakich postepowaniach oraz
w jakich kategoriach spraw moze by¢ powotywany lawnik sgdowy. W poste-
powaniu cywilnym sgd w skladzie jednego sedziego jako przewodniczacego
i dwoch tawnikow rozpoznaje w pierwszej instancji sprawy:

1) z zakresu prawa pracy: o ustalenie istnienia, nawigzanie lub wygasniecie
stosunku pracy; uznanie bezskutecznosci wypowiedzenia stosunku pracy; przy-
wrocenie do pracy i przywrocenie poprzednich warunkow pracy lub ptacy oraz
dochodzenie tgcznie z nimi roszczenia i odszkodowanie w przypadku nieuzasad-
nionego lub naruszajacego przepisy wypowiedzenia oraz rozwigzania stosunku
pracy, naruszenia zasad rownego traktowania z zatrudnieniu i o roszczenia
z tym zwigzane, odszkodowanie lub zadoS¢uczynienie za mobbing;

2) ze stosunkow rodzinnych o: rozwod, separacje, ustalenie bezskutecznosci
uznania ojcostwa, rozwigzanie przysposobienia; w postepowaniu nieproceso-
wym sad w skladzie jednego sedziego i dwoch tawnikow rozpoznaje sprawy
o pozbawienie lub ograniczenie wtadzy rodzicielskiej oraz przysposobienie.

7K. Sadowski, w: Eawnik — sedzia spoteczny. Informator, s. 11.
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W postepowaniu karnym sad orzeka w skladzie jednego sedziego i dwoch
tawnikow w sprawach o zbrodnie, natomiast w sprawach o przestepstwa za-
grozone karg dozywotniego pozbawienia wolnosci sad orzeka w sktadzie dwoch
sedziéw i trzech lawnikow®.

Podczas rozprawy tawnik sgdowy naklada toge w takim samym kolorze,
jak inni sedziowie (czarna toga wykonczona zabotem w kolorze fioletowym)
— jest to oznaka sprawowania funkcji sedziego spotecznego. Sedzia przewodni-
czacy dodatkowo naklada tancuch z wizerunkiem orta. Na lawnika sgdowego
natozone sg rowniez obowigzki, a jednym z nich jest zaznajomienie sie z dany-
mi sprawami wniesionymi do sgdu poprzez biuro podawcze. Lawnik podczas
czytania akt sprawy moze sporzadzaé notatki, przygotowywaé ewentualnie
pytania itp. Wiedza z zakresu konkretnej sprawy, w ktorej bierze udzial, lep-
sze zaznajomienie sie z danym stanem faktycznym daje mozliwos¢ czynnego
uczestniczenia w rozprawie, zadawania pytan stronom, swiadkom czy biegtym.
Glosu tawnikowi sgdowemu podczas trwajgcej rozprawy moze tylko udzielic
sedzia przewodniczgcy. Trzeba podkresli¢, ze wyznaczony tawnik posiada takie
same prawa jak sedzia zawodowy.

Po zakonczeniu sprawy nastepuje narada, ktorej przewodniczy sedzia. Na-
rada to niejawna dyskusja polegajgca na wymianie argumentéw odnoszacych
sie do stanu faktycznego i prawnego sprawy oraz orzeczenia, ktore ma zapas¢,
jak rowniez do zasadniczych powodow rozstrzygniecia, prowadzgca do spisa-
nia sentencji wyroku (tj. samej jego tresci, bez uzasadnienia). Podczas narady
sedzia przewodniczgcy ma obowigzek wyjasni¢ tawnikom stan prawny sprawy
oraz wzigé pod rozwage wszystkie wysuwane przez nich watpliwosci®. Podczas
glosowania wyrok zapada wiekszoscig glosow. Odmienne zdanie sedziego lub
tawnika sgdowego odnotowuje sie w sentencji, jednakze cigzy na nim obowia-
zek podpisania zapadlego orzeczenia. Warto podkresli¢, ze narada oraz gloso-
wanie sg objete klauzulg tajnosci. Po ustaleniu sentencji wyroku prosi sie na
sale rozpraw zainteresowane strony, po czym nastepuje odczytanie sentencji
przez sedziego przewodniczgcego. Oprocz sktadu sedziowskiego wszyscy, lgcz-
nie z protokolantem (protokolantka), wstaja na moment odczytywania wyroku
w imieniu Rzeczypospolitej Polskie;.

Lawnik sgdowy to swoisty lgcznik miedzy sgdem a spoteczenstwem. Zgod-
nie z ideg powotania osoby na to stanowisko, ma on za zadanie reprezentowac
spoteczenstwo. Wazna jest rowniez dobra komunikacja pomiedzy wymiarem
sprawiedliwosci a mediami, gdyz zdarzajg sie problemy na tej linii, co prowa-
dzi do nieporozumien informacyjnych. Sedziowie narzekajg na stabo wyeduko-
wanych dziennikarzy, przedstawiciele mediéw zas na trudnosci z uzyskaniem
informacji dotyczacej okreslonej sprawy. Spoteczenstwo ma prawo do szybkiej
i rzetelnej informacji na temat dziatania wymiaru sprawiedliwosci. Czestym
zarzutem kierowanym w stosunku do dziennikarzy jest nieumiejetnosc po-
stugiwania sie jezykiem prawniczym. Trzeba jednak wzig¢ pod uwage fakt,

8 Tamze, s. 20-21.
9 Tamze, s. 23.
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iz majg oni obowigzek przedstawic¢ informacje w sposob jasny i zrozumiaty dla
kazdego obywatela nieposiadajacego wyksztalcenia prawniczego. Nalezy pod-
kreslic, ze obie strony, zaréwno media, jak i sedziowie, zachowujac wszelkie
wymogi proceduralne, musza dostrzec wzajemne potrzeby oraz ograniczenia.
Dobra wspotpraca przyniesie pozytywne efekty dla obu stron.

Podsumowanie

W obecnych czasach coraz czesciej mowi sie o zbednej roli tawnikow sg-
dowych w polskim wymiarze sprawiedliwosci. Nie do konca wydaje sie to by¢
uzasadnione. Lawnicy, bedgc pelnoprawnymi czlonkami sktadéow orzekajgcych,
zblizaja sady do spoleczenstwa oraz zwiekszajg zaufanie i poparcie dla ich
dziatalnosci. Uczestniczac razem z sedzig zawodowym w rozpoznaniu sprawy,
a nastepnie na réwnych prawach decydujac z nim o tresci orzeczenia, zwiek-
szajg poczucie odpowiedzialnosci calego sktadu za jego tresc, a tym samym wia-
rygodnos¢ i shusznosé tego orzeczenia w spolecznym odczuciu. Jako ze tawnicy
wywodzg sie z roznych Srodowisk spolecznych, wykonujg rézne zawody oraz
wypekiajg rozliczne funkcje spoteczne, wnoszg do sgdow znajomosé realiow
zycia spotecznego, gospodarczego i rodzinnego. Sg tgcznikiem miedzy wymiarem
sprawiedliwosci a spoleczenstwem (tzw. czynnikiem spotecznym)'0. Sprawy roz-
poznawane wraz z tawnikami sgdowymi sg i tak juz coraz bardziej ograniczane
przez ustawodawce. Gdyby jednak doszto do zupelnego usuniecia funkcji taw-
nika sgdowego z wymiaru sprawiedliwosci, nalezalby zmieni¢ Konstytucje RP.

Rola lawnika sgdowego, czyli sedziego spotecznego, jest niezmiernie wazna,
przybliza obywatelom funkcjonowanie oraz organizacje sgdow powszechnych,
jest pewnym czynnikiem kontrolujacym dziatalnos¢ sedziow oraz ich niezawi-
stose.
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Streszczenie

Lawnik sgdowy stoi na strazy prawa, spetniajgc jednoczesnie funkcje kontrolng
w stosunku do sgdu. Reprezentuje spoleczenstwo przed sgdami karnymi, rodzinnymi
czy pracy i ubezpieczen spolecznych. W systemie polskiego wymiaru sprawiedliwosci
rola ta zostala ustanowiona przepisami konstytucyjnymi i do dzi$ jest wypeilniana po-
przez tawnikow sgdowych wybieranych zgodnie z ustawg. W praktyce pojawiajg sie
glosy negatywne dotyczace instytucji tawnika sgdowego, dazace do jej eliminacji z zy-
cia spotecznego. Nie jest to stanowisko do konca wtasciwe, gdyz tawnicy poprzez swoj
udziat w rozprawie sgdowej zblizajg sady do spoleczenstwa oraz zwiekszaja zaufanie
i poparcie dla ich dziatalnosci.

Summary
The role of the lay judge in the Polish justice system

The lay judge upholds the law while fulfilling a controlling role in relation to the
court. His voice in the court hearing plays an important role in the Polish justice
system. He represents the voice of the public in front of criminal, family or labour and
social security courts. This role has been established by constitutional provisions and
has been fulfilled by lay judges elected according to law until today. In practice, there
are negative votes on the functioning of the institution of the lay judge, which are
aimed at its elimination from social life. This is not a fully appropriate position, as lay
judges serve as a link between the courts and the public and increase confidence in and
support of their activity through their participation in a court hearing.
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Przeobrazenia telewizji w czasach popkultury

Metamorphosis of TV in the age of popular
culture
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Stowa kluczowe:
Key words:

Przemiany polityczne i spoteczno-kulturowe, zainicjowane w 1989 roku ni-
czym wstrzgs sejsmiczny, byly niezwykle silnie odczuwane na plaszczyznach
spotecznej, kulturowej oraz instytucjonalnej. Zapoczgtkowana wowczas trans-
formacja oznaczala, ze kolejne lata obfitowac bedg w przemiany o trudnych do
precyzyjnego przewidzenia konsekwencjach, lecz — jak prognozowano — majg-
ce pewnego dnia zaowocowaé pozytywnymi rezultatami. Architekci przemian
spodziewali sie, ze rejestrowac je bedg mogli najpierw wskazujac na ekonomie
i gospodarke, potem zas bardziej ogolnie odnoszgc si¢ do uwarunkowan cy-
wilizacyjnych, technologicznych i kulturowych. Réznorodne, wieloaspektowe
i trudne nieraz do wyliczenia reformy charakteryzowac¢ mozna bylo wskazu-
jac na ich jednostkowy, jak tez systemowy zasieg. W pierwszym przypadku
rzutowaly one na egzystencje obywateli, w drugim za$ na funkcjonowanie sy-
stemow w sposob bezposredni bgdz posredni istotnych w organizacji tej egzy-
stencji. Wprowadzona do niniejszych rozwazan metafora wstrzgsu sejsmicz-
nego, stuzaca obrazowaniu tzw. warunkow interweniujacych, czyli zmiennych
determinujgcych modelowanie tadu demokratycznego, ma jeszcze jeden walor.
Wskazuje bowiem na to, ze wywolana przez transformacyjny wstrzas fala ude-
rzeniowa zachwiala bytem jednostek i grup spotecznych oraz, przynajmniej
w pierwszym okresie, zagrozila niektorym systemom.

W sytuacji bezposredniego zagrozenia znalazly sie m.in. media oraz insty-
tucje kultury — w pierwszej dekadzie po 1989 roku przede wszystkim teatr,
w drugiej telewizja. Dali temu wyraz publicysci teatralni, krytycy, rezyserzy,
aktorzy, ktorzy niemal dziesiec lat po przemianach okraglostotowych zdecydo-
wali sie na ich podsumowanie. Zapis ich spostrzezen i refleksji publikowano
cyklicznie na lamach miesiecznika , Teatr” pod znamiennym tytulem/pytaniem
Wolnosé, czyli koniec? W kolejnych odstonach debaty zwracano uwage na dra-
matyczng sytuacje finansowg polskich teatréow, niemoznosé¢ dostosowania sie
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do uwarunkowan wolnego rynku, na ktorym sztuka konkurowac¢ musi z arte-
fektami-produktami oraz merkantylizowanymi ideami, na niedostosowanie
repertuaru do nowych realiow zwigzanych z dominujgcym juz wowczas para-
dygmatem kultury popularnej, nazywanej ztosliwie ,kulturg ze smietnika”.
Koncentrowano sie rowniez na profilowaniu odbiorcy i jego coraz mniejszych
kompetencjach sprawiajgcych, ze teatr przegrywal z latwiejszg w odbiorze te-
lewizja, utozsamiang juz nie z jednym, dwoma czy nawet wieloma kanatami,
lecz strumieniem obrazow niewymagajgcych wnikliwego analizowania i inter-
pretowania.

Do zbioru, ktéry na tamtym etapie rozwazan mozna by okresli¢ mianem
H,sumy wszystkich strachow”, w kolejnych latach dodano strachy inne. Oto
bowiem w polowie nowego millenium w teatrze zagoscili brutalisci, a nastep-
ne generacje polskich dramatopisarzy zafascynowanych estetyka telewizyjna,
a nawet komputerowsg i internetowa zaczely podejmowaé eksperymenty sce-
niczne upodabniajace sztuke teatru do tego, co pod wzgledem strukturalnym,
kompozycyjnym oraz tresciowym znaliSmy z obecnych juz w ofertach pro-
gramowych nadawcow telewizyjnych reality shows, talent shows, make over
shows, szerzej zas tego, co ukonstytuowato tzw. telewizje tabloidalng. W deba-
cie ,Teatru” wielokrotnie przewidywano Smier¢ tej instytucji, a zwigzanemu
z nig paradygmatowi kulturowemu oraz towarzyszacym mu kompetencjom
komunikacyjnym wieszczono zanik. Jak sie jednak okazalo, teatr nie umarl,
tak jak nie umarto polskie dramatopisarstwo. Debatujgcy — jak sie dzi$ zdaje
— blednie identyfikowali zmienne i zagrozenia, nie dostrzegajac, ze teatr prze-
tomu przywdziewal maski Bizio, Jurka, Klaty, Sali, Wojcieszka, Demirskiego,
Mana i czesto wystepowal w kostiumach” nasladujacych zaposredniczone z te-
lewizji oraz internetowej mediasfery zréznicowane strategie medialne, niebez-
piecznie niekiedy bawigc sie konwencjami reality drama czy nawet mediatur-
gii. W rezultacie przetrwal, zmieniajac forme, korzystajac z instrumentarium
znanego z komunikowania reklamowego, wzbogacony o nowe, elektroniczne
narzedzia artystycznego wyrazu, znajdujgce miejsce na tzw. scenach offowych,
marginesach czy w laboratoriach. Po pierwszym najsilniejszym wstrzgsie na-
stgpito jednak wiele innych, wtornych, a te — o czym przekonujg specjalisci
— moga by¢ rownie grozne, a niekiedy nawet grozniejsze, takze ze wzgledu na
nasilong czestotliwosc.

Wstrzasy wtorne to kolejna z dominant metaforycznych pozwalajgca obra-
zowac przemiany juz nie tylko w teatrze, lecz w calym systemie medialnym po
roku 1989. Odczuli je m.in. pisarze i wydawcy na nowo poszukujgcy miejsca
na rynku. W ich wyniku ucierpieli nadawcy radiowi z niepokojem spogladajacy
na coraz nizsze wyniki stuchalnosci. Wreszcie wydawcy prasy, a na koncu row-
niez ci, wydawaloby sie, najsilniejsi — nadawcy telewizyjni. Metaforyzowane
tu przemiany tozsame byly z wieloma przeobrazeniami: dezintermediacjami,
remediacjami, rekonfiguracjami, w wyniku ktorych przeobrazeniu ulegt caly
polski krajobraz medialny. I cho¢ inicjujgca moc wynikala z porozumien okra-
glostolowych, jej oddzialywanie mialo charakter ograniczony jedynie do pierw-
szej dekady po roku 1989. W nowym millenium zmienne polityczne zastgpit
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twardy determinizm technologiczny zwigzany z odwzorowywaniem kolejnych
aktywnosSci oraz przyzwyczajen uzytkownikow egzystujacych juz w mediasfe-
rze nowych srodkow przekazu. Wirtualizacja, a potem takze internetyzacja
polskiego systemu medialnego wywolywaly poczatkowo te same obawy, co
urynkowienie w przypadku sztuki teatralnej. Jednak mimo przepowiadanych
kolejnych medialnych koncoéw, z globalnego ani polskiego system medialnego
nie zniknety ani prasa, ani radio, ani telewizja. Kazde z mediow przywdziewa-
o za to odmienne maski badz kostiumy, mniej lub bardziej skape, atrakcyjne
i niekoniecznie chciane. Na rynku prasowym dominujgca strategia byta po-
czatkowo tabloidyzacja, ustepujaca nastepnie miejsca tabletyzacji czy — bar-
dziej ogodlnie rzecz ujmujac — umobilnieniu oznaczajgcemu mozliwo$¢ odbioru
tresci na urzadzeniach przenosnych wyposazonych przede wszystkim w ekrany
dotykowe. W sektorze radiofonicznym przyjeto inng strategie, gdyz radia nie
ubierano w kostiumy, a coraz bardziej je obnazano, wystawiajac poczgtkowo
na widok publiczny dzieki wideo streamingowi, potem zas decydujac o kasto-
mizacji, polegajacej na dostosowywaniu zawartosci do indywidualnych prefe-
rencji odbiorcy i stopniowo fragmentaryzujac.

O ile charakterystyki prasy i radia, jak tez parametry sytuacji komunika-
cyjnej, w ktorej uczestniczg adresaci dostepnych w nich tresci, sprawiaja, ze
zbiér masek i kostiumow jest ograniczony, o tyle audiowizualno$c telewizji,
jej ucyfrowienie oraz internetyzacja stworzyly nie tylko mozliwosci odbioru na
wielu nowych urzgdzeniach, ale tez zaowocowaly licznymi przeobrazeniami
uzasadniajgcymi twierdzenie, iz jesteSmy obecnie §wiadkami wypietrzania sie
nowego paradygmatu nadawczo-odbiorczego oraz nieznanych dotychczas sty-
16w uzytkowania, ktore przyczyniajg sie do zmiany wyobrazen na temat tego,
czym jest i jeszcze stanie sie w przyszlosci dyskurs medialny. Telewizja uwal-
nia sie wszak nie tylko od pasywnego, jednokierunkowego urzgdzenia nadaw-
czego, lecz przede wszystkim przestaje by¢ medium linearnego, jednostkowego
biernego odbioru typu pull i komunikowania pionowego z goéry do dotu, a staje
sie wirtualng przestrzenig wielokierunkowej komunikacji, w dodatku wysoce
interaktywna, a dzieki wieloekranowosci konwergentng technologicznie oraz
odbiorczol.

Uwarunkowania strukturalne, kompozycyjne oraz tresciowe, charaktery-
styka wielomodalnego bodzca stymulujgcego odbiorcow w sposob odmienny,
niz odbywa sie to w komunikacji werbalnej utrwalonej w piSmie, sprawiaja,
ze telewizja, by znow poshuzy¢ sie metaforg, przywdziewa niemal niezliczong
ilos¢ masek i kostiumow czynigcych z niej medium wielopostaciowe, a przez
to wymykajace sie analizom jako przedmiot studiéw oraz rozwazan. Wielo-
postaciowosé, hybrydycznosc telewizji, wynikajgca z najnowszych uwarunko-
wan, potgczona z mobilng wszedobylskoscig sprawia, ze dodatkowo staje sie
ona w niespotykany sposob zasiegowa. Niespotykany, gdyz uwarunkowany
jednostkowo, nie za§ wynikajacy z cech demograficznych grupy telewidzow.

1 Zob. K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa
2011, s. 41-42.
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W sytuacji, gdy broadcasting jest zastepowany juz nie przez narrowcasting,
lecz egocasting, trudno pisa¢ i wypowiadac¢ sie o jednym obliczu telewizji —
takiego, wystepujacego w funkcji dominanty, dzis juz nie ma. Niemozliwe staje
sie tez uchwycenie jakiego$ zamknietego zbioru obliczy, za ktorymi de facto
stalyby okreslone konceptualizacje. Zjawisko to nie wynika z niedostateczne;j
wyobrazni medioznawcow, lecz jest owocem determinizmu technologicznego,
przeobrazen w globalnej mediasferze oraz zmiennosci paradygmatow kulturo-
wych, owocujac tym, ze telewizja staje sie produktem tzw. technologii symp-
tomatycznej, wywotujac okreslone zmiany spoteczne, rzutujgc na upodobania
i style uzytkowania mediow. To za$ sprawia, ze specyficznym teoretycznym
konstruktem mogacym sprostac opisowi dostrzeganych zjawisk staje sie odpo-
wiednio sensotworcza metaforyka — i z taka styka sie czytelnik ksigzki Wiesta-
wa Godzica zatytulowanej Kuba i inni. Twarze i maski popkultury.

W rozwazaniach Godzica o wytworach medialnych dostepnych w popkultu-
rze kluczowg role odgrywa posta¢ Kuby Wojewodzkiego. Nie chodzi tu jednak
o osobe egzystujaca w ukonkretnionym otoczeniu spotecznym, lecz wizerunek
postaci, avatar dziennikarza, jurora, celebryty, trendsettera, bez znieczule-
nia demaskujgcego wszystkie przywary stereotypowych Polek i Polakow — tak
przedstawia go Wiestaw Godzic. Potencjal wizerunkowy Wojewodzkiego, cechy
miekkie oraz twarde kreowanego od lat wizerunku stuzg medioznawcy jeszcze
do innych celéw, niepodanych wprost, a ukrytych posrod skojarzen, odniesien,
kontekstow budowanych przez liczne czynniki zewnetrzne, wigzane z historig
telewizji datowang na nowo po pierwszej polskiej emisji Big Brothera. Godzic
instrumentalizuje wizerunek Wojewodzkiego, czynigc zen specyficzny rodzaj
instrumentarium opisowo-diagnostycznego i prognostycznego zarazem. W tym
celu tworzy dwuelementowy uktad, po czym w kazdym z szesciu rozdziatow
spoglada na polska kulture najnowszg oraz osadzony w niej telewizyjny kom-
ponent rodzimego systemu medialnego przez pryzmat talk show moderowane-
go przez Wojewodzkiego — programu obecnego od wielu lat w ofercie progra-
mowej stacji TVN.

Sposob, w jaki Godzic nacechowat wizerunek Wojewddzkiego, sprawia, ze
ekranowa projekcja staje sie wielofunkcyjnym narzedziem, a kazdg z funkcji
czytelnik poznaje w kolejnym rozdziale. W pierwszym znajdziemy rozwazania
o: stylach odbioru telewizji — do czego inspiruje namyst nad cechami socjo-
demograficznymi publicznosci zasiadajacej na widowni show Wojewoddzkiego;
specyfice digitalizowanej mediasfery otwierajgacej sie na ,,cewebow” marzg-
cych o kolonizacji nowego audiowizualngo lagdu — telewizyjnej ramowki oraz
rozwarstwiajgcym sie audytorium, w ktorym obok telewidzéw zasiada coraz
liczniejsze grono internautow. W drugim, przypominajgcym hybryde analizy
wizerunkowej oraz analizy zawartosci, korzysta Godzic z wizerunku Woje-
wodzkiego-prowokatora (sam pisze o tym we wstepie) po to, aby stworzy¢ mo-
del polskiego audytorium masowego. W tym celu wskazuje na liczne publikacje
poswiecone wypowiedziom i zachowaniom moderatora. Nie po to jednak, aby
je interpretowac czy oceniaé, lecz po to, aby koncentrowac sie¢ na manifesto-
wanych w reakcji na nie zachowaniach. Jak sie bowiem okazuje, przywoty-
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wane ksenofobiczne, rasistowskie czy seksistowskie wypowiedzi Wojewodz-
kiego stluzy¢ maja obnazeniu tozsamych pierwiastkow modelujacych postawy
utrwalone w polskim spoteczenstwie. Watki uobecnione w dwoch pierwszych
rozdzialach wyznaczajg trajektorie dalszych rozwazan, wsrod ktorych najistot-
niejsze znaczenie ma status ontologiczny paleotelewizji, ktora zdaniem Godzica
nie moze sprosta¢ wielu nowym, a czekajacym na nig wyzwaniom. Telewizja
W jego opinii przestaje sie liczy¢ jako dostarczycielka rozrywki, przynajmniej
tej utozsamianej dotychczas z serialowg oferta, gdyz w podlegajacym przeobra-
zeniom wtornym otoczeniu spotecznym, wraz z intensyfikujgcymi sie procesa-
mi komunikacyjnej akceleracji, kluczowa role odgrywa news. Nieefektywna
tekstowa komunikacja, niepozwalajaca na wystarczajaco szybkie zdobywanie
informacji, przegrywa z mediami obrazowymi. Te zas w naturalny sposob
zostaja zdominowane przez newsy, nowy produkt podlegajacy rynkowemu
prawu entertainizacji i polityzacji zarazem. Wspomniane zjawiska odciggaja,
co prawda, Godzica od pozostajagcego w centrum pierwotnych zainteresowan
Wojewodzkiego, lecz nie od problematyki, ktorg postaé ta metaforyzuje. Czwar-
ty rozdzial jest bowiem poswiecony makroanalizie spektakli telewizyjnych,
ktorych koncept, struktura, kompozycja i zawartos¢ sg roznicowane w zalezno-
$ci od profilu nadawcy i ewentualnie popierajacego go dysponenta. Tak tez jest
u Godzica, gdy na rynek telewizyjny spoglada, sytuujac obok siebie nadawce
publicznego i komercyjnego: TVP1 i TVN. Nie konfrontuje ich jednak, lecz
poddaje krytycznej ocenie, biorac pod uwage strategie formatowania przeka-
zu, zaangazowane osobowosci medialne, jak rowniez procesy produkeji i kon-
sumpcji znakow oraz symboli. Najbardziej wielowgtkowy oraz heterogeniczny
rozdziat zawiera interesujaca konstatacje, z ktérg trudno w swietle wielu ba-
dan z pogranicza socjologii i antropologii mediow sie zgodzi¢. Wiestaw Godzic
podejmuje sie bowiem zadania skazanego na porazke, gdy probuje dowies¢, iz
medium gtéwnym i dominujgcym jest w Polsce nadal telewizja. Dowodzeniu
temu nie sposob jednak zaprzeczy¢ catkowicie. By tak sie stalo, trzeba wszak
poczyni¢ pewne zalozenia, zwracajgc chocby uwage na strukture demograficz-
na odbiorcy, tzw. nowa ekologie mediow, transformacje stylow uzytkowania
technologii teleinformatycznej oraz skladowe czasu ekranowego — juz od kil-
ku lat pozwalajgce wnioskowac o tym, ze konsumpcja tresci porzadkowanych
w ramowkach telewizyjnych przechodzi powoli do historii, przegrywajac z nie-
linearnym odbiorem wybranych komunikatéow odtwarzanych na urzgdzeniach
mobilnych i za posrednictwem tzw. aplikacji drugoekranowych.

Watek przeobrazen mogacych prowadzi¢ do catlkowitej zmiany paradyg-
matu nadawczo-odbiorczego telewizji kontynuuje Godzic w rozdziale pigtym.
Wowecezas to powraca do metafory Wojewddzkiego, gdyz formultujgc prognoze
dotyczaca przysztosci telewizji w Polsce, bierze pod uwage kategorie show-
mana i jej znaczenie w promocji nadawcy oraz jego oferty programowej wraz
z charakterystyka. W opinii medioznawcy przyszia telewizja bedzie strumie-
niem przesyconym zréznicowanymi pochodnymi nasladujgcymi programy
zawierajagce w nazwie konstytutywny czton reality. Medioznawcza prognoza
ulega jednak pewnemu rozproszeniu, gdy wiklajgc sie w ocene dzialalnosci
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telewizji publicznej, autor zbyt wiele miejsca poswieca krytyce jej zarzadza-
nia. W ostatnim rozdziale Godzic kolejny raz instrumentalizuje wizerunek
Wojewodzkiego, czynigc zen konstrukt klamry kompozycyjnej. Wszystko po to,
aby udzieli¢ odpowiedzi na pytanie, kto po Kubie, w bardziej ogolnym zas zna-
czeniu angazujac w rozmyslania nie o nastepcach, lecz o warsztacie, modelu
produkcyjnym, tematyce, technologii, mniej miejsca poSwiecajgc hotdowaniu
powszechnemu smakowi. Wskazujac na mozliwe scenariusze, autor obrazuje
jedynie kierunki rozwojowe, jednakze nie wszystkie i nie gldowne. Tym razem
odstepujac od ,,zgranej” na ponad trzystu stronicach metafory show Wojewodz-
kiego, a zastepujgc ja mikrostudiami przypadkow, inspirujgcymi do dalszych
polemik przyczynkarskimi analizami dwoch projektow spokrewnionych z od-
miang talk show: 20 m kwadratowymi Lukasza — internetowym formatem
przygotowywanym w prywatnym mieszkaniu Lukasza Jakobiaka oraz Bez
maski — audiowizualng kontynuacjg programu Moniki Jaruzelskiej, wyjatko-
wa, gdyz pozostajacg w kontrze wobec szeregu prawidel ukonstytuowanych
w telewizjach, w ktorych trajektorie komunikacyjng w rozmowie z zaproszo-
nym do programu gosciem wyznaczajg newsyzacja, entertainizacja, fragmen-
taryzacja z towarzyszgcg im seksualizacjg przekazu, wynikajaca z przekonania
0 komercyjnym potencjale tkwigcym w bodzcach multiplikowanych i hiperbo-
lizowanych.

Cho¢ problematyka ujeta w Kubie i innych... dotyczy zjawisk najnowszych,
wybory, jakich dokonal Wiestaw Godzic, w wielu miejscach skutecznie je ma-
skuja. Przyczynia sie do tego przede wszystkim decyzja o metaforycznym nace-
chowaniu narracji medioznawczej. Medioznawczej, gdyz analiza zjawisk i feno-
menow dotyczacych telewizyjnego komponentu polskiego system medialnego,
mimo uobecnionego w tytule watku kulturoznawczego, dominuje nad rozwa-
zaniami o celebrytyzacji rodzimej mediasfery, identyfikowaniu i pietnowaniu
stereotypowych, konotowanych z polskoscig zachowan. Wing za skuteczne ma-
skowanie kluczowej problematyki obarczy¢ nalezy zbyt wieloaspektows i przez
to chybotliwg metafore. Wizerunek Wojewodzkiego w naturalny sposob kore-
sponduje z rozwazaniami podejmowanymi w takich opracowaniach, jak Trium-
fujgce profanum. Telewizja po przetomie 1989 roku Teresy Boguckiej, Kultury
kultury popularnej Marka Krajewskiego czy w wielu wczesniejszych ksigzkach
Wiestawa Godzica, w tym chyba szczegolnie Telewizji i jej gatunkach po ,Wiel-
kim Bracie” oraz Znanych z tego, ze sq znani. Sytuowany w kontekscie tego,
o czym pisze Godzic, gdy przywotuje Amande Lotz i gdy nawigzuje do badan
Davida Morleya albo Grahama Chapmana, Wojewo6dzki jako metafora rozbija
narracje tak, ze wyodrebniaja sie z niej w istocie dwa opracowania: pierw-
sze, bardziej rozbudowane, a poswiecone kulturotworczym funkcjom telewizji,
w ktorej kluczowsg role odgrywajg celebryci, i drugie, znacznie mniej obszerne,
w ktorym autor niestety kontekstowo odnosi sie do systemowych przemian,
ktorym podlega telewizja w Polsce, odbierana w nowych warunkach, gdy na-
dawcy sg zmuszeni konkurowac o uwage i zaangazowanie odbiorcéw nalezg-
cych do tzw. generacji C, czyli uzytkownikéw, dla ktérych medium juz nawet
nie glownym, lecz jedynym jest urzadzenie mobilne umozliwiajgce transfer
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tresci audiowizualnych wprost z chmury danych. Metafora Wojewo6dzkiego jest
w tym przypadku nie tyle przeciwskuteczna, ile pozbawiona jakiegokolwiek
potencjatu znaczeniowego i sensotworczego, gdyz Wojewodzki to produkt tele-
wizji analogowe;.

Celowo unikam tu postugiwania sie opozycja paleo—neo, gdyz jest ona
w tzw. nowej ekologii mediow przeciwstawieniem nieaktualnym. Zjawiska,
fenomeny i procesy zepchniete przez Godzica do kontekstow odgrywajg dzis
kluczowsg role w debacie o transformacjach nowych mediéw, przyczyniajac
sie do dezintermediacji i internetyzacji telewizji, procesach zyskujgcych na
znaczeniu w rzeczywistosci, gdy telewizor bardziej przypomina komputer,
a tresci, do ktorych umozliwia dostep, dzielg ekran z komunikatami cyrkulujg-
cymi w serwisach spolecznosciowych, pozwalajacych w czasie rzeczywistym na
aktywne reagowanie na emitowanie tresci, komentowanie ich, wspotdzielenie
i wartosciowanie. Kuba Wojewodzki to metafora o ograniczonym potencjale
z jednego jeszcze powodu. Uwarunkowania demograficzne sprawiajg, ze
dziennikarz, juror, moderator, trendsetter i celebryta mogiby by¢ raczej twa-
rzg kampanii zaprojektowanej do walki z wykluczeniem cyfrowym pokolenia
50+, nie zas kojarzy¢ sie z przeobrazeniami telewizji rozpoczynajgcej przygode
z mobilnoscig, wieloekranowoscig oraz egocastingiem wzorowanym na rozwig-
zaniach zaczerpnietych z serwisow takich jak You Tube i pochodnych.
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Z poczatkiem czerwca w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecz-
nej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie zorganizowano konfe-
rencje naukowsg Stare media w dobie nowych mediéw o strategiach dostoso-
wawczych mediow tradycyjnych do nowej rzeczywistosci medialnej. Konferencje
naukowe byly przez pracownikow Instytutu organizowane juz w przeszlosci,
jednak ta byla wyjatkowa ze wzgledu na liczbe przybytych uczestnikow, jak
rowniez obecnos¢ znakomitych gosci z kraju i zagranicy. Date tego wydarzenia
wybrano nieprzypadkowo, gdyz w 2014 roku mineto dziesiec¢ lat od podjecia
przez wladze Uniwersytetu decyzji o utworzeniu Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej. Nadarzyla sie zatem doskonata okazja, by zaprezen-
towaé dorobek naukowy wyktadowcow, a takze dokonania studentow.

Na uroczystym otwarciu konferencji nie zabraklo wtadz uczelni, reprezen-
towanych przez samego Rektora profesora Ryszarda Goéreckiego. Towarzyszyt
mu Dziekan Wydzialu Humanistycznego profesor Andrzej Szmyt. Konferencja
miala charakter miedzynarodowy, uczestniczyli w niej naukowcy z réznych
stron §wiata, m.in. z Wielkiej Brytanii, Litwy, Rosji oraz Turcji.

W sesji inauguracyjnej wyklady wyglosili: profesor John Storey z Univers-
ity of Sunderland, kierownik Zakladu Mediow Elektronicznych w Katedrze
Mediéw i Kultury Audiowizualnej Uniwersytetu Lodzkiego, profesor ASP
i PWSFTiITV Ryszard Kluszczynski oraz Prezes TVP Juliusz Braun. Nastepnie
odbyty sie obrady w sekcjach. Omawiano rozne aspekty procesow i dziatan
transformacyjnych przebiegajacych we wszystkich mediach tradycyjnych
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(w prasie, filmie, radiu, telewizji, a nawet w sztukach plastycznych) pod wpty-
wem srodowiska sieciowego. Czesé obrad odbywala sie w jezyku angielskim.
Profesor Stanistaw Jedrzejewski, przewodniczacy Rady Nadzorczej Polskiego
Radia, wyglosil wyklad na temat nowych technologii w radiu.

Cigg wykladow podzielono na panele tematyczne, podczas ktorych wypo-
wiadali sie naukowcy oraz osoby pracujagce w danym medium, niezajmujgce
sie jednak dziatalno$cig badawczg. Spotkania cieszyly sie duzg popularnoscig
zarowno wsrod wyktadowceow naszego Wydziatu, jak i gosci z innych jednostek
naukowych. Nie mozna zapomnie¢ takze o studentach, dla ktorych wydarzenie
to bylo doskonalg okazjg do zaprezentowania umiejetnosci i wiedzy nabytej
podczas studiow oraz skonfrontowania swoich pogladéw ze zdaniem innych
badaczy.

Duze zainteresowanie olsztynska konferencjg sktonito pomystodawcow do
podziatu planowanych wystgpien na dwa dni. Wszystkie spotkania cieszyty sie
duzym zainteresowaniem, w szczeg6lnosci studentow dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej. W dniu otwarcia referaty wygtosili naukowcy specjalizujacy
sie glownie w prasie, radiu oraz filmie. Uhonorowano takze goscia specjalnego
— profesora Krzysztofa Zanussiego, ktory w roku 2014 obchodzit 45-lecie pra-
cy artystycznej oraz swoje 75. urodziny. W panelu po$wieconym tworczosci
rezysera skupiono sie¢ na nowych interpretacjach jego najwazniejszych dziel,
a takze na funkcjonowaniu tych filméw w nowych mediach. Organizatorzy
konferencji pomysleli o uczczeniu obu jubileuszy. Spotkanie uswietnil wystep

Prof. Mariola Marczak gratuluje profesorowi Zanussiemu jubileuszu pracy artystycznej
(fot. Karolina Paziewska)
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akademickiego zespolu smyczkowego ,,Absolwent” prowadzonego przez Dorote
Obijalska. Mniej formalng czescig konferencji bylo ognisko na przystani
w Kortowie, gdzie goscie mogli podziwia¢ piekno warminskiej przyrody i bawic
sie wraz Zespotem Piesni i Tanca ,Kortowo”.

Drugi dzien konferencji zostat zainicjowany wykladami zaproszonych gosci
— profesora Guya Starkeya z Wielkiej Brytanii (University of Sunderland) oraz
doktora Salvatore Scifo z Turcji (Maltepe University). Okazje do przedsta-
wienia swoich pogladéw miaty ponadto osoby, ktore na co dzien zajmujg sie
praktyczna strong mediow — redaktorzy naczelni najwazniejszych olsztynskich
redakcji oraz Dyrektor Biura Komunikacji Spotecznej Urzedu Miasta w Ol-
sztynie Aneta Szpaderska. Organizatorzy nie zapomnieli réwniez o zaprezen-
towaniu dzialalnosci badawczej studentow. Z mysla o nich powstatl panel stu-
dencki, a wygloszone na nim prelekcje niejednokrotnie nie odbiegaly poziomem
naukowym od prezentacji specjalistow.

Jak przyznaja sami organizatorzy, konferencja cieszyta sie duzym zain-
teresowaniem — wzieto w niej udzial ponad 100 uczestnikéw. Wydarzenie to
zostato dostrzezone rowniez przez lokalne media, informowaly o nim ,Gaze-
ta Olsztynska” i ,Gazeta Wyborcza”, Radio Olsztyn, UWM FM, Radio Plus,
TVP Olsztyn. Wedlug doktor Urszuli Doliwy, zastepcy kierownika Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWM i pomystodawcy konferencji,
glownym problemem byt niedostatek czasu spowodowany bardzo interesuja-
cymi wystgpieniami. W takich momentach wazng role odgrywali moderatorzy
dyskusji, ktorzy nierzadko musieli skracac prelekcje, aby kazdy mogt zapre-
zentowac przygotowany referat. Prelegenci podkreslaja, ze dyskurs przebiegat
na bardzo wysokim poziomie merytorycznym, a Uniwersytet Warminsko-Ma-
zurski okazal sie bardzo goScinnym miejscem.

Do promowania konferencji wykorzystano media spotecznosciowe — utwo-
rzono na Facebooku specjalne wydarzenie, a wszelkie informacje zwigzane
z konferencja dostepne byly na fanpejdzu i Twitterze Instytutu Dzienni-
karstwa 1 Komunikacji Spotecznej. Studenci natomiast przygotowali gazete
jubileuszowg DZiKSu oraz specjalng audycje radiowg. Dzieki niej przyjezdni
uczestnicy konferencji mogli sie dowiedzie¢ nieco wiecej o historii Instytutu.

Kolejne tego typu przedsiewziecie zorganizowane przez nasz Instytut na-
lezy zaliczyé do bardzo udanych. Liczba znakomitych gosci i waznych, aktu-
alnych tematow pozwolila na zastanowienie sie nad tematem konwergencji
starych i nowych mediéw. Czekamy na wiecej tak interesujacych spotkan!
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