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Stowo od Redaktor Naczelnej

7 rado$cia oddajemy w Panstwa rece 21. numer rocznika ,Media — Kultura —
Komunikacja Spoteczna” [“Media — Culture — Social Communication”]. Rok 2025
jest dla nas szczegdlny, poniewaz 20 lat temu, w 2005 roku, ukazal sie pierwszy
numer naszego czasopisma. Od poczatku bylo ono redagowane przez pracownikéw
Instytutu Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej UWM, ktoéry w tym roku
takze obchodzi swoje 20-lecie.

7 okazji tego podwodjnego jubileuszu chcialyby$émy szczegdlnie podkreslié
wktad wszystkich pracownikéw badawczo-dydaktycznych IDziKS, ktérzy pelnili
funkcje redaktoréw naukowych MKKS — zaréwno tych z przesztosci: Andrzeja
Staniszewskiego, Bernadetty Darskiej, Marioli Marczak 1 Mitosza Babeckiego,
jak 1 obecnych: Marty Wieckiewicz-Archackiej, Urszuli Doliwy, Joanny Szydlow-
skiej oraz Marzeny Swigoﬁ.

Redaktorka wydawnicza z ramienia Wydawnictwa UWM dawniej byta
Matgorzata Kubacka, a obecnie jest Aneta Maciejewska.

»2Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” bylo najpierw rocznikiem
(2005—2013), nastepnie kwartalnikiem (2014—2020), a w roku 2021 powréciliSmy
do formatu rocznika. Warto tez doda¢, ze w latach 2022—2024 czasopismo byto
dofinansowane z ministerialnego programu ,,Rozwdj czasopism naukowych”.

7 okazj jubileuszu pragniemy wyrazi¢ serdeczne podziekowania naszym
Autorom, Recenzentom, Radzie Naukowej 1 Wydawnictwu Uniwersytetu War-
minsko-Mazurskiego w Olsztynie, bez ktorych nie moglibyémy budowaé wartosci
naszego czasopisma. Wierzymy, ze przed nami jeszcze kolejne dekady owocnej
wspoOtpracy.

Zachecamy do odwiedzania strony internetowej MKKS na platformie cza-
sopism UWM — https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks/index oraz
do zapoznania sie z tekstami zgromadzonymi w naszym 20-letnim archiwum.

W imieniu Redakeji MKKS
Marzena Swigon
Kwiecien 2025



A word from the Editor-in-Chief

We are delighted to present the 215t issue of the annual journal “Media —
Kultura — Komunikacja Spoteczna” (MKKS) / “Media — Culture — Social Commu-
nication”. The year 2025 is special for us because it marks the 20th anniversary
of the first issue of our journal, which was published in 2005. From the very
beginning, it has been edited by employees of the Institute of Journalism and
Social Communication at the University of Warmia and Mazury in Olsztyn,
which is also celebrating its 20th anniversary this year.

On the occasion of this double anniversary, we would like to particularly
highlight the contribution of all research and teaching staff of the Institute
of Journalism and Social Communication who have served as scientific editors
of MKKS, both those from the past: Andrzej Staniszewski, Bernadetta Darska,
Mariola Marczak and Mitosz Babecki, as well as the current ones: Marta Wiec-
kiewicz-Archacka, Urszula Doliwa, Joanna Szydlowska and Marzena Swigor’l.

The publishing editor on behalf of the Publishing House of the University
of Warmia and Mazury was formerly Malgorzata Kubacka and is currently
Aneta Maciejewska.

“Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna” was initially an annual (2005—
2013), then a quarterly (2014-2020), and in 2021 we returned to the annual
format. It is also worth noting that in 2022—2024, the journal was co-financed
by the ministerial programme Development of Scientific Journals.

On the occasion of our anniversary, we would like to express our sincere
thanks to our authors, reviewers, the Scientific Council and the Publishing House
of the University of Warmia and Mazury in Olsztyn, without whom we would
not have been able to build the value of our journal. We believe that we have
many more decades of fruitful cooperation ahead of us.

We encourage you to visit the MKKS website on the UWM journal platform —
https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks/index and to familiarise yourself
with the texts in our 20-year archive.

On behalf of the MKKS Editorial Board
Marzena Swigon
April 2025
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Introduction

Artificial intelligence (AI) is not only a ubiquitous topic in scholarly debates
but in recent years has also received increased media and political attention.
Debates about AT and its (potential) social impacts have long since ceased to be
purely academic. Discussions, initially strongly influenced by autonomous vehicles
but currently dominated by expectations concerning Large Language Models
such as ChatGPT, have contributed to public awareness; yet, Al and robotics
often are conflated, as are Al and autonomous vehicles as well as Al and big
data — in short, everything that seems to somehow fit into the even broader and
even more vaguely defined narrative of digitalization is associated with AI. This
mixture increases media presence and alleged relevance for society but of course
does not guarantee that questions and challenges raised by technologies like AT
will be discussed properly.

Scientific and technological issues do go through cycles of debate, often
characterized by a significant decline in public attention after a certain period
of time, and the issue to a large extent or completely disappears from mass
media’s agenda — until the cycle may start all over again. In this regard, Naudé
(2019, p. 3) writes about Al: “Between 1956 and 2007, however, research and
business interest in Al waxed and waned. Al winters, when interest and funding
in Al declined, occurred in the 1970s and late 1980s until about 2006.” To some
extent, these ups and downs are like hype cycles (e.g., Dedehayir and Steinert,
2016; Steinert and Leifer, 2010). At the same time, debate cycles are often specific
to certain countries; it is very likely that public debates on Al are somewhat
different in, for instance, Germany, France, Poland, or the Netherlands. A better
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understanding of the existence and course of such debate cycles and their causes
could probably contribute to a better understanding of the topic itself.

There are certainly different ways to approach Al and the associated debates
on social and ethical concerns, and thus to contribute to a better understanding
of the above-mentioned debate cycles. One would be to examine the history of Al
and the historical relationship between design, scholarly discussions of its social
and normative implications, and the public perception thereof. Even a cursory
reconstruction of Al’s history would have the advantage of separating public
from scholarly debates, at least analytically. This would allow the many nuances
and complex issues that in science are at the forefront, but which tend to be
pushed into the background in the public debate, to be made visible again and
subjected to critical reflection. In this sense, the statement of Alison E. Adam
(1990, p. 237) is still valid more than thirty years later:

As several authors have criticized Al and speculated how it may affect our
lives, it becomes doubly important to address the history of AI technology from
a non-deterministic stance in order to offer something more than existing his-
tories of computer technology. Rather than asking how Al has affected society
and changed the nature of work, it is vital to ask instead what choices have been
made in the type of Al technology that has been developed and who has made
these choices. This view accords more control to the individual, thus making
the technology appear less sinister and less mystifying and ultimately more
open to criticism.

In this paper, the emphasis is on media representations of AI. The use
of AT in healthcare will be particularly highlighted, as there are currently
high expectations regarding the benefits of Al which are communicated both
in publications addressing healthcare professionals as well as the public.
In addition, the deployment of AT in healthcare often raises particular concerns
on the part of potential users and stakeholders since digital technology in general
and Al in particular are considered to have the potential to replace humans
in providing healthcare services; this is considered to be a major challenge for
the professionals in this field of application as well as to the patients and other
stakeholders. Also, in healthcare privacy seems to be of particular importance
to all stakeholders — albeit for different reasons — and data-driven Al might deeply
invade this privacy. Finally, the use of Al in healthcare seems to particularly
challenge the notion of autonomy of patients as well of healthcare professionals.
In general, deploying Al in healthcare creates relationships between human
beings and technology that is much more intimate than, for instance, using Al
in the production of goods and services in industry.
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Media representation and societal impact

A comprehensive empirical study of how Al is represented in the media was
beyond the scope of this paper; the following is based on a rather cursory evaluation
of existing studies and is meant to be a first exploratory approach to the issue.
It is also important to note that a distinction must be drawn between how Al
affects the public and how Al is perceived or portrayed in the public. For example,
it is quite likely that the subjective perceptions of journalists reporting on Al
(may) differ from objective facts.

One problem with focusing on media representations of Al is that studies
exist only for some countries. Therefore, the following statements should always
be taken with a grain of salt — it is important not to generalize uncritically,
as cultural and social differences are likely to have a strong influence on attitudes
towards Al, and this in turn has a considerable impact on their representation
in the relevant media.

When talking about AT, the term is used rather vaguely — even a quick glance
at the science sections or feature pages of daily and weekly newspapers as well as
other news outlets shows that there is usually no distinction between weak and
strong AI, nor between symbolic and connectionist approaches; big data, machine
learning, and much more are lumped together without much differentiation;
often, it is not taken into account that much of what was developed in the first
heyday of Al research in the 1960s to 1980s is not even perceived as Al today.
Zhai et al. (2020) illustrate this situation when, based on an extensive analysis
of print media, they write:

First of all, robots, as a concrete entity from imagination to realization, have
been a hotspot in news since 1980s. Speech recognition and autonomy, as the
keywords related to robotics, have also attracted the attention of the mass media
in the past 40 years. Second, LISP and Prolog, as two major computer languages,
attracted much attention in the early stage. [...] Finally, driverless cars, big data
and machine learning have gradually become hot news in recent years.

One more limitation must also be emphasized: When speaking of media
representation, reference is primarily made to mass media; this is sometimes
deviated from when reference is made to social media. For a more comprehensive
and less tentative overview it would also be necessary to investigate the impacts
of fictional representations of AI on public images of this technology. It can be
assumed that representations of Al (e.g., HAL 9000 in “2001: A Space Odyssey”),
robots (e.g., Gort from the film “The Day the Earth Stood Still”, Robby from the
film “Forbidden Planet” or Wall-E from the film of the same name), or androids
(e.g., Data from the TV series “Star Trek: The Next Generation” or the T-800
in the “Terminator” franchise) has seeped into the collective memory of many
societies and has influenced attitudes towards technology. At least, studies
on representations of other social groups in movies suggest that they inform
the public, as Petra Pansegrau (2009, p. 374) points out regarding science and
scientists:
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The transformation of science and technology has always evoked ambivalent
ideas, and so science and everyday scientific life regularly find their way into
feature films. This happens much more regularly than is usually assumed: even
a cursory search for science as a film motif yields well over 400 films. In these
films, scientists or real scientific issues or warnings are usually at the center
of a completely fictional plot, but they still convey a supposedly realistic idea of
everyday scientific life (my translation).

A similar point could be made about Al, which have appeared regularly on screen
since the 1950s in the form of intelligent computers or robots. John Belton
(1994, p. xx1) is certainly right in saying that “films [...] cannot be viewed as
simple mirrors of cultural reality”, but that “cinema reveals [...] something
about [national] experience, identity and culture.” If one follows this view, then
many stories and films about power-hungry computers or killer robots tell us
something about the mental condition of a society in which such films are produced
and/or consumed. For robots, which in the public perception often are associated
or even conflated with Al, there are empirical findings:

While expectations about a robot’s capabilities seem to be based on interactional
situations and the physical form a robot takes, there is no doubt that cultural
artifacts such as science fiction novels and films play a role in people’s under-
standing of robots. Science fiction films, television, and literature commonly
portray robots, and these fictional depictions have been found to contribute to
people’s expectations about real robots. For instance, researchers have found
that people often refer to science fiction films and books when they are asked to
discuss robots (Kriz et al., 2010, p. 458).

On the next page of their paper, the authors become even more explicit:

Because most Americans have not ever interacted with a real robot, it is likely
that their understanding of robots and their expectations about robots’ capabil-
ities are at least in part based on what they know about fictional robots. Thus,
it is probable that robots such as The Terminator, R2D2, and Wall-E contribute
in some way to Americans’ understanding of robots and robotic technologies
(Kriz et al., 2010, p. 459).

Another issue that might be investigated images of and beliefs about Al is
how media representations of Al affect different stakeholders beyond the public
(cf., Ouchchy et al., 2020). This is certainly another question that would have
to be answered primarily with the help of empirical data, although it would be
methodologically difficult to prove causal relationships. Nevertheless, one can
think about basic forms of causal links (Cave and Dihal, 2019, p. 74):

There are at least three ways in which these narratives could shape the technol-
ogy and its impacts. First, they could influence the goals of Al developers. [...]
Second, narratives could influence public acceptance and uptake of Al systems
[...]. Third, narratives could influence how Al systems are regulated, as they
shape the views of both policymakers and their constituents.

Accepting this systematization, it must be added that such chains of effects
on the one hand are certainly not a one-time affair and, on the other hand, have
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repercussions: Assuming, for example, the first mode of impact from the above
quote, it 1s very likely that the design of Al influenced by media representations
will in turn inform their future media representations, and the process will
begin anew (cf. Schmitz et al., 2008). In the end, one will be confronted with
a network of cause-and-effect relationships rather than a simple causal chain.
This alone will not facilitate the empirical demonstration of concrete influences.
Yet, in a most recent study, Brewer et al. (2024) were able to show that viewing
science fiction is a predictor regarding believes and opinions about Al

Even if fictional representations of AI should not play major a role here,
nevertheless one can draw on a systematization developed by Cave and Dihal
(2019). Based on their analysis of a large number of (fictional) representations, they
identified four pairs or dichotomies of hopes and fears regarding Al. These are:
1. “immortality versus inhumanity”,

2. “ease versus obsolescence”,
3. “gratification versus alienation”, and
4. “dominance versus uprising”.

The first dichotomy addresses the hope that AI could contribute to the
fulfillment of the old human dream of immortality by, for example, loading
a person’s mind into a computer, where it would continue to exist virtually forever.
Further hopes are that such a digitized mind could be provided with a synthetic
body (which would not necessarily have to have a human shape), so that not
only the mental but also the physical existence of a person could in principle
be guaranteed forever. However, this also raises the fear of inhumanity,
since immortality would come at the price of an inhuman (or perhaps better:
non-human) existence.

By contrasting “ease versus obsolescence” as second dichotomy, Cave and
Dihal (2019) emphasize that Al systems could make people’s lives easier to an
unprecedented extent by taking over tasks previously performed by humans;
conversely, however, this also raises fears of becoming completely obsolete in the
labor process. Indeed, concerns about the possibility of job losses are being
mentioned in various disciplines (e.g., Ernst et al., 2018; Ford, 2013). Before
the COVID-19 pandemic made headlines, the threat of massive job losses due
to AI was repeatedly reported in newspapers, magazines, and on television.
It should be noted, however, that in western countries similar debates have been
taking place since the 1970s, in Germany, for example, under headings such as
“workmate computer” or “workmate robot”.

According to Cave and Dihal (2019), AT also raises the hope of instant
gratification of all desires, not least with regard to intimacy and sexuality, because
androids could read all the wishes of their human masters (and here, for once,
gender is really important) from their eyes and fulfill them compliantly — since
they are machines, no one’s rights would be violated. However, this conclusion
is quite controversial (e.g., Danaher and McArthur, 2017; Richardson, 2016;
Scheutz and Arnold, 2016; Sullins, 2012) since some scholars argue that robots and
androids might have some rights. The underlying fear is that people will become
obsolete not only in the labor process, but also in the context of interpersonal
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relationships, and thus become alienated from one another. If one searches for
content on this topic on the Internet, one finds recent television and newspaper
reports (cf. Javaheri et al., 2020) but the number is still limited — maybe editors are
cautious because of the subject’s slippery nature. However, Sophie Wennerscheid
emphasizes that this topic is actually not new (2018, p. 37):

Ever since Pygmalion succeeded in creating the perfect lover, the idea of intimate
relationships between humans and artificially created beings has become more
and more popular, especially in the 21st century. While engineers and computer
scientists are still hard at work on the technological development of robots with
humanlike capacities, contemporary science fiction film and literature has al-
ready been showing us a variety of humans and posthumans interacting with
each other intensely and entering into posthuman love affairs.

Finally, according to Cave and Dihal (2019), AI could reshape or reinforce
power relations, for example in the context of international conflicts or even
wars. However, this is also linked to the fear that machines will eventually turn
against humans, and possibly subjugate them.

At first glance, these four dichotomies appear quite compelling, but it remains
to be seen whether media representations actually follow similar patterns.
Debates of “immortality versus inhumanity” (e.g., Cutas and Harris, 2006)
already appeared in connection with so-called cyborgs and genetic engineering;
technology has been discussed in terms of “ease versus obsolescence” since the
first industrial revolution at the latest; “gratification versus alienation” are part
of considerations in media theory, particularly regarding audiovisual media;
and even “dominance versus uprising” already occurred when Taylorism and
Fordism were criticized. This could be an indication that media representations
of Al are not specific to this kind of technology, but that they reflect both the
hopes and fears that have been with people since they began to use the first
simple machines to improve their lives.

Knowledge and attitudes about Al

As mentioned above, one problem with media representations of Al and their
effects is that little data is available for many countries, that existing studies
used rather different methods, and that the transferability of corresponding
studies from one country to other countries must be questioned. However, despite
these methodological problems, the studies mentioned here can at least provide
first insights.

Cave et al. (2019) report on an online survey as part of an online marketing
panel with over 20,000 participants who are repeatedly asked about various topics.
Compared to standard online surveys with a convenience sample, this approach
has the advantage that there is no self-selection, and that representativeness
can be guaranteed; 1,078 people completed the questionnaire. Questions were
asked about knowledge of AI and about the four dichotomies mentioned above.
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According to the results, knowledge of Al is very widespread, at least among
respondents of that survey, as 85% said they had heard of AT — age differences
were (surprisingly) small. Comparing this level of knowledge with, for instance,
Germany, the results of a survey conducted by Fischer and Petersen (2018) are
rather sobering, as many people there know little to nothing about algorithms
that ultimately implement Al (Fischer and Petersen, 2018, p. 3):

For Germany, the survey shows that a broad societal discussion beyond the pro-
fessional discourse and the relevant interested parties has not yet begun. Rather,
ignorance, indecision, and unease dominate the debate on algorithms in Germa-
ny. Very few people have a clear opinion on the subject, but they are very much
against decisions made by or with the help of algorithms (my translation).

Although not representative for a whole society, a survey among Russian students
(Merenkov et al., 2021) reports rather similar results. Even well-educated young
people like students seem to be uninformed as almost a quarter of the respondents
in this survey did not know Al.

According to Fischer and Petersen, lack of knowledge seems to be reflected
in discomfort and rejection. Indeed, this finding is supported by a study
commissioned by the Association of German Banks (Bundesverband deutscher
Banken) (Knorre et al., 2020, p. 13):

A similarly representative survey conducted by GfK for the Association of Ger-
man Banks in June 2018 [...] comes to considerably more skeptical conclusions.
According to this survey, 75% of Germans are familiar with the term, but one
in four has never heard of it. In contrast to the results of the Bitkom survey, the
majority of Germans associate it with fears (63%), while only 37% see opportu-
nities. [...] The conclusion of this survey is that mistrust of digitally controlled
processes is generally still high (my translation).

Knorre et al. also refer to other studies; their findings could be summarized by
saying that many people in Germany have basic knowledge of the subject, but
largely lack detailed knowledge. In addition, there is an undecided to rather
skeptical attitude towards AI (Knorre et al., 2020, p. 14):

Despite some differences in the design of the surveys and their results, there is
—not surprisingly — no clear formation of opinion on the use of big data, artificial
intelligence, and algorithms. The surveys show that a clear majority of respond-
ents are uneasy about big data and artificial intelligence, having a vague fear
of losing control, at least a wait-and-see attitude, but in some cases an almost
“fatalistic” attitude (my translation).

This does not seem to be the case to the same extent in the UK, as Cave et al.
(2019) write that the fears of their respondents fall far short of their positive
expectations; Gherhes and Obrad (2018) show something similar for Romania.
Even if this can only be seen as an indication, it is already clear that one cannot
and should not simply draw conclusions about people in another country from
respondents in one country. Cave et al. (2019, p. 336) also emphasize this in the
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four recommendations they derive from their study for further research, calling
for an investigation of the public perception of Al across cultural boundaries.

Cave et al. (2019) explicitly emphasize that at least the people they interviewed
had predominantly positive attitudes towards Al and that only a small fraction
assumed that the scenarios implied by the aforementioned dichotomies could
occur in a negative way. However, this contrasts with other statements, as Colin
Garvey (2018, p. 1) stresses that

[i]ln my anthropological fieldwork among Al tribes, one trait common to most
groups was the belief that negative media coverage of Al (and specifically, the
use of Terminator imagery) is to blame for public concerns about AI. I often
heard the lament that if laypeople could only see what AI people do in the lab,
they would have no reason to be concerned. In other words, concerns about AT
arise only because an ignorant public is being propagandized to fear Al by an
unscrupulous media.

Referring to the android played by Arnold Schwarzenegger in several movies,
Garvey calls this the “Terminator syndrome” and says that it is based on three
assumptions:

1. media coverage of Al is overwhelmingly negative,

2. negative coverage directly determines public opinion on Al, and

3. public opinion on Al is driven by irrational fears.

Garvey tested these assumptions in an exploratory study. Despite its limitations,
which the author himself explicitly points out, he was unable to find any
confirmation of the Terminator syndrome; the majority of the well over 3,000
media articles included in the study show neutral or positive attitudes toward
Al and only about a quarter contain negative attitudes. This suggests that the
public image of AI — at least in the U.S. — does not seem to be characterized by
the Terminator syndrome; the results of this study are also corroborated by an
investigation of newspaper articles of a 30-year period by Fast and Horvitz (2017).
However, these results contrast with a prediction made by Zhai et al. (2020),
who suggest that an increase in critical to negative media reports about the
effects of Al is to be expected, and that this will require scientists involved in Al
development to pay more attention to normative issues: “It can be expected that,
with the increasing number of negative reports on Al in the media, researchers
will have more and more discussions on Al ethics, and more people will join
the discussion on Al design.” In this respect, the comparison with Germany
1s quite revealing, as what Zhai et al. predict seems to be already a reality there.
Even if the corpus of 169 media articles examined, collected over the course
of a year from major German daily and weekly newspapers and news magazines,
does not yet allow for too far-reaching generalizations, the conclusions of Knorre
et al. (2020, p. 16) seem rather plausible: “It becomes clear that the public
discourse on the handling of personal data is dominated by the ‘big brother’
narrative, which is firmly rooted at least in Western industrialized countries”
(my translation).
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Although the authors limit their analysis to the issue of the handling
of personal data and, as noted, the dataset was somewhat narrow, their historical
reconstruction of the genesis of this narrative is convincing; specific events
that took place in Germany rather recently and have cultural, political, and
social references to even more distant periods determine the perception of data
protection in Germany in general and in the context of AI. Conversely, in countries
where certain historical experiences do not exist (or, better to say, does not exist
in the same way) — particularly the Nazi dictatorship from 1933 to 1945 and
the experience of a socialist dictatorship from 1949 to 1989 in East Germany —
certain associations with Al, in this case that of “big brother,” may not have the
same impact as in Germany.

Strategic communication or deliberate misdirection?

The statement by Knorre et al. (2020, p. 29) that “[...] it may seem opportune
to focus on the term artificial intelligence instead of big data, which is presumably
less loaded with anxiety and is often used synonymously with big data anyway”
(my translation) must come as a surprise. This passage might indicate that the
authors suspect that, given the considerable ambiguity in public debates on Al,
some stakeholders involved might be tempted to exploit this ambiguity for their
own purposes. Since Knorre et al. actually provide evidence for this assumption,
it could be assumed that the public image of Al is also influenced by the strategic
considerations of at least some stakeholders.

However, such an interpretation also runs the risk of assuming conspiratorial
tendencies, although it would perhaps be more obvious and reasonable to assume
that this is a manifestation of stakeholders’ frustration and, above all, interests.
For instance, while Herbert Weber (2017) writes about digitalization, what he
writes could also be applied to AI — and he mentions Al as part of digitalization.
Weber (2017, p. 7) states under the headline “Digitalization as camouflage”,
without citing any evidence: “‘Digitalization’ is probably the deliberately chosen
wrong term for what is really meant by its use in parts of the public discourse”
(my translation). Thus, a deliberate misuse is assumed, the reasons for which
Weber sees in the aim of breaking up social, economic, and bureaucratic
dependencies; however, as already mentioned, no evidence for this assumption is
provided. There is therefore at least a risk of misunderstanding, because if one
assumes a deliberate abuse, the question of the beneficiaries and their goals
immediately arises.

Weber continues and writes that “[i]f one continuously follows the public
discourse, one can only come to the conclusion that there is not only reluctance,
but perhaps even obstruction in society towards digitization, and that this is
a significant problem in society” (ibid., my translation); this is biased at best,
but seems more like a conspiracy theory — which, however, was printed in an
edited book published by a renowned publisher, not on some obscure website.
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There is no doubt that such isolated views should not be overestimated, but
neither should they be completely disregarded, since the path from reasonable
doubt to conspiracy theory can be quite short; for that, the COVID-19 pandemic
and the violent protests against containment measures that repeatedly occurred
1n numerous countries are one example; the events surrounding the 2020 U.S.
presidential election and the unfounded allegations of widespread electoral
fraud is another. If some stakeholders continuously insinuate that Al is a tool
for sinister purposes, it is at least conceivable that a militant social movement
will develop that sees dark forces at work behind the use of Al

A preliminary conclusion that can be drawn from such considerations is
that transparency is paramount if initial public skepticism about AT is not to
turn into (militant) opposition. For example, efforts regarding “explainable AI”
can be interpreted in this way: Only when all stakeholders can know, at least
in principle, how AI in general and a specific Al system in particular works
and produces results —i.e., is not a black box — will these stakeholders no longer
be influenced in their decisions and attitudes solely by irrational assumptions,
but, at least to some extent, by well-founded knowledge (cf., Araujo et al., 2020;
de Fine Licht and de Fine Licht, 2020; Felzmann et al., 2019).

Artificial intelligence in healthcare

Some scholarly publications on Al in healthcare — understood here as the
combination of medicine, nursing, and other health-related professions — include
rather positive assessments of the (potential) benefits of Al:

Artificial intelligence (AI) has been used for image analysis in dermatology,
pathology and radiology with good accuracy and fast diagnostic speed. Al helps
decrease medical errors, recommend precision therapies for complex diseases,
optimise the care procedures of chronic illnesses and increase patient enrolment
into clinical trials (Wang and Alexander, 2020, p. 19).

Numerous authors even assume that, at least for some areas of medicine, physician
activities will be largely or completely taken over by Al systems (e.g., Jannes
et al., 2018; Hardy and Harvy, 2020; Obermeyer and Emanuel, 2016). According
to a survey by Doraiswamy et al. (2020), 83% of respondents (N=791) believe
it is unlikely that AI will have the skills to take over key tasks in this area.
But at the same time, more than half of the respondents believe it is likely that
Al systems will take over diagnostic and prognostic tasks, and three-quarters
believe that AT will take over documentation tasks.

These statements are based on professional judgment. In the context of this
paper, however, it is important to ask how patients (will) react to Al in healthcare,
since it is not least their acceptance that will determine whether and how quickly
such systems will disseminate (cf. Young et al., 2021). Here, a look at the U.S.
provides interesting insights. Stai et al. (2020) write about their study based
on a convenience sample:



Public Images of Artificial Intelligence: An Overview 19

Participants had nearly equal trust in Al vs. physician diagnoses, however, they
were significantly more likely to trust an AI diagnosis of cancer over a doctor’s
diagnosis when responding to the version of the survey that suggested an Al
could make medical diagnosis [...]. [...] Almost all (94%) stated they would be
willing to pay for an Al to review their medical imaging, if available.

In contrast to these results, Rojahn et al. (2023) report that U.S. citizens would
prefer human doctors to make medical decisions. Comparing these results with the
above-mentioned statements by Knorre et al. (2020) on attitudes of the German
population towards Al, it should be noted that in contrast to the preliminary
findings, attitudes in Germany are significantly more skeptical and negative than
in other countries. Gao et al. (2020), based on their own social media analysis
of a corresponding platform in China, point out that there, attitudes towards Al
systems in medicine have improved compared to previous studies. They also find
that the majority of social media posts they examined, which were thematically
aligned accordingly, assume that Al systems will either fully or partially replace
doctors. Thus, at least in their study, the expectations of scientists and those
persons potentially affected by AI seem to be in line.

Since Wang and Alexander (2020) focus specifically on the potential
replacement of radiologists, it is interesting that Gupta et al. (2020) take up
and analyze this topic. They conclude that press reports, which then often
influence the content of social media posts, are usually written by people who
have only limited knowledge about the functioning, capabilities, and limitations
of Al in medicine. This could lead to the conclusion that public opinion, which
1s formed or expressed both in mass media and social media, is in some cases
not influenced by factual information but rather by incomplete knowledge and
possibly also prejudices. Gupta et al. therefore recommend that members of the
relevant professions should engage in such media debates.

Conclusion

When new technologies are introduced, it is often said that stakeholders
need to build trust in order to accept its use (e.g., Zhang and Allan, 2020). This
hypothesis can also be found with regard to Al in medicine (e.g., Araujo et al.,
2020; Glikson and Woolley, 2020; Hengstler et al., 2016). However, it i1s not
always clear by whom and how this trust should be established, as it involves
technological, regulatory, moral, cultural and, of course, medical considerations.
Yu and Kohane (2019, p. 240) go so far as to say that building Al systems for
medical purposes is the rather easy part:

Building an intelligent automated entity to evaluate, diagnose and treat pa-
tients in research settings is arguably the easiest part of designing an end-
to-end medical Al system. In the context of the hype and hopes surrounding
emerging Al applications in medicine, we need to acknowledge the brittleness
of these systems, the importance of defining the correct frameworks for their
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application, and ensure rigorous quality control, including human supervision,
to avoid driving our patients on autopilot towards unexpected, unwanted and
unhealthful outcomes.

This quote sums up what can be said about Al systems in medicine — and,
by extension, in other fields of application. However, if experts are already warning
that the road to safe and beneficial AT systems will be a long one, it should come
as no surprise that in many countries the public sometimes is making some very
exaggerated statements about AI, both positive and negative. These attitudes
are not necessarily based on reliable knowledge, but on expectations, fears and
hopes, and perhaps even prejudices — on the part of potential patients, journalists
as well as decision-makers in politics, government, and business.

It must be emphasized that being skeptical regarding Al in itself should
not be judged as being irrational even if this skepticism is not based on reliable
knowledge (cf. Luca Liehner et al., 2023) — “better safe than sorry”. Yet, from
the point of view of public understanding of science and science communication,
it must give cause for concern when images of technology in general and of Al
in particular are often characterized by Manichean dichotomies, as reported
by Cave and Dihal (2019). While it would be an important task to induce more
differentiated images in this regard, much more comprehensive and systematic
research than the cursory overview presented in this paper can provide is
needed to identify the mechanisms that influence the public image of Al across
countries more precisely.

References

Adam, Alison E. (1990). What can the history of Al learn from the history of science? AI & Society,
4(3), 232-241.

Araujo, Theo; Helberger, Natali; Kruikemeier, Sanne and de Vreese, Claes H. (2020). Al we trust?
Perceptions about automated decision-making by artificial intelligence. AI & Society, 35(3),
611-623.

Belton, John (1994). American Cinema/American Society. New York: McGraw-Hill.

Brewer, Paul R.; Cuddy, Liam; Dawson, Wyatt and Stise, Robert (2024). Artists or art thieves?
Media use, media messages, and public opinion about artificial intelligence image generators.
Al & Society, https://doi.org/10.1007/s00146-023-01854-3.

Cave, Stephen and Dihal, Kanta (2019). Hopes and fears for intelligent machines in fiction and
reality. Nature Machine Intelligence, 1(2), 74—78.

Cave, Stephen; Coughlan, Kate and Dihal, Kanta (2019). ‘Scary robots Examining public
responses to Al. Proceedings of the 2019 AAAI/ACM Conference on Al, Ethics, and Society.
Honolulu/U.S.: ACM, 331-337.

Cutas, Daniella and Harris, John (2006). The ethics of ageing, immortality and genetics. In: Ashcroft,
Richard E.; Dawson, Angus; Draper, Heather and McMillan John R. (eds.), Principles of health
care ethics. Chichester: Wiley, 797—-801.

Danaher, John and McArthur, Neil (eds.) (2017). Robot sex: Social and ethical implications.
Cambridge/Massachusetts: The MIT Press.

de Fine Licht, Karl and de Fine Licht, Jenny (2020). Artificial intelligence, transparency, and
public decision-making: Why explanations are key when trying to produce perceived legitimacy.
Al & Society, 35(4), 917-926.



Public Images of Artificial Intelligence: An Overview 21

Dedehayir, Ozgur and Steinert, Martin (2016). The hype cycle model: A review and future directions.
Technological Forecasting and Social Change, 108, 28—41.

Doraiswamy, P. Murali; Blease, Charlotte and Bodner, Kaylee (2020). Artificial intelligence
and the future of psychiatry: Insights from a global physician survey. Artificial Intelligence
in Medicine, 102, 101753.

Ernst, Ekkehardt; Merola, Rossana and Samaan, Daniel (2018). Economics of artificial intelligence:
Implications for the future of work. ILO Future of Work Research Paper Series. Geneva:
International Labour Office.

Fast, Ethan and Horvitz, Eric (2017). Long-term Trends in the public perception of artificial
intelligence. Proceedings of the AAAI Conference on Artificial Intelligence, 31(1), 963—969.

Felzmann, Heike; Villaronga, Eduard F.; Lutz, Christoph and Tamo-Larrieux, Aurelia (2019).
Transparency you can trust: Transparency requirements for artificial intelligence between
legal norms and contextual concerns. Big Data & Society, 6(1), 205395171986054.

Fischer, Sarah and Petersen, Thomas (2018). Was Deutschland iiber Algorithmen weif3 und denkt:
Ergebnisse einer reprdsentativen Bevolkerungsumfrage. Giitersloh: Bertelsmann-Stiftung.

Ford, Martin (2013). Could artificial intelligence create an unemployment crisis? Communications
of the ACM, 56(7), 37—39.

Gao, Shuquin; He, Lingnan; Chen, Yue; Li, Dan and Lai, Kaisheng (2020). Public perception
of artificial intelligence in medical care: Content analysis of social media. Journal of Medical
Internet Research, 22(7), e16649.

Garvey, Colin (2018). Testing the ‘Terminator Syndrome’: Sentiment of AI news coverage and
perceptions of Al risk. SSRN Electronic Journal.

Generali Deutschland AG (ed.) (2017). Generali Altersstudie 2017. Berlin, Heidelberg: Springer.

Gherhes, Vasile and Obrad, Ciprian (2018). Technical and humanities students’ perspectives on
the development and sustainability of artificial intelligence (AI). Sustainability, 10(9), 3066.

Glikson, Ella and Woolley, Anita W. (2020). Human trust in artificial intelligence: Review of empirical
research. Academy of Management Annals, 14(2), 627—-660.

Gupta, Sonia; Kattapuram, Taj M. and Patel, Tirath Y. (2020). Social media’s role in the perception
of radiologists and artificial intelligence. Clinical Imaging, 68, 158—160.

Hardy, Maryann and Harvy, Hugh (2020). Artificial intelligence in diagnostic imaging: Impact on
the radiography profession. British Journal of Radiology, 93(1108), 20190840.

Hengstler, Monika; Enkel, Ellen and Duelli, Selina (2016). Applied artificial intelligence and trust —
The case of autonomous vehicles and medical assistance devices. Technological Forecasting
and Social Change, 105, 1056—-120.

Jannes, Mark; Friele, Minou; Jannes, Christiane and Woopen, Christiane (2018). Algorithmen
in der digitalen Gesundheitsversorgung. Eine interdisziplindre Analyse (im Auftrag der
Bertelsmann Stiftung). Koln: ceres.

Javaheri, Alireza; Moghadamnejad, Navid; Keshavarz, Hamidreza; Javaheri, Ehsan; Dobbins,
Chelsea; Momeni-Ortner, Elaheh and Rawassizadeh, Reza (2020). Public vs media opinion
on robots and their evolution over recent years. CCF Transactions on Pervasive Computing
and Interaction, 2(3), 189-205.

Knorre, Susanne; Miller-Peters, Horst and Wagner, Fred (2020). Big Data im 6ffentlichen Diskurs:
Hindernisse und Losungsangebote fiir eine Verstandigung tiber den Umgang mit Massendaten.
In: Knorre, Susanne, Miiller-Peters, Horst and Wagner, Fred (eds.), Die Big-Data-Debatte.
Wiesbaden: Springer Fachmedien, 1-62.

Kriz, Sara; Ferro, Toni D.; Damera, Pallavi and Porter, John R. (2010). Fictional robots as
a data source in HRI research: Exploring the link between science fiction and interactional
expectations. 19" International Symposium in Robot and Human Interactive Communication.
Viareggio: IEEE, 458-463.

Luca Liehner, Gian; Biermann, Hannah; Hick, Alexander; Brauner, Philipp and Ziefle, Martina
(2023). Perceptions, attitudes and trust toward artificial intelligence—An assessment of the
public opinion. Artificial Intelligence and Social Computing, 72, 32—41.

Merenkov, A. V.; Campa, R. and Dronishinets, N. P. (2021). Public opinion on artificial
intelligence development. KnE Social Sciences, Culture, Personality, Society in the Conditions
of Digitalization: Methodology and Experience of Empirical Research Conference, 565—574.



22 Karsten Weber

Naudé, Wim (2019). The race against the robots and the fallacy of the giant cheesecake: Immediate
and imagined impacts of artificial intelligence. IZA Discussion Papers. Bonn: Institute of Labor
Economics (IZA).

Obermeyer, Ziad and Emanuel, Ezekiel J. (2016). Predicting the future—big data, machine learning,
and clinical medicine. New England Journal of Medicine, 375(13), 1216—1219.

Ouchchy, Leila; Coin, Allen and Dubljevié, Veljko (2020). Al in the headlines: The portrayal of the
ethical issues of artificial intelligence in the media. AI & Society, 35(4), 927-936.

Pansegrau, Petra (2009). Zwischen Fakt und Fiktion — Stereotypen von Wissenschaftlern
in Spielfilmen. In: Hippauf, Bernd and Weingart, Peter (eds.), Frosch und Frankenstein.
Bielefeld: transcript, 373—-386.

Richardson, Kathleen (2016). Sex robot matters: Slavery, the prostituted, and the rights of machines.
IEEE Technology and Society Magazine, 35(2), 46—53.

Rojahn, Jessica; Palu, Andrea; Skiena, Steven and Jones, Jason J. (2023). American public opinion
on artificial intelligence in healthcare. PLOS ONE, 18(11), e¢0294028.

Scheutz, Matthias and Arnold, Thomas (2016). Are we ready for sex robots? 11th ACM/IEEE
International Conference on Human-Robot Interaction (HRI). Christchurch/New Zealand:
IEEE, 351-358.

Schmitz, Michael; Endres, Christoph and Butz, Andreas (2008). A survey of human-computer
interaction design in science fiction movies. Proceedings of the 2"¢ international conference
on INtelligent TEchnologies for interactive entertainment (ICST INTETAIN ’08). Brussels:
ICST, 1-10.

Stai, Bethany; Heller, Nick; McSweeney, Sean; Rickman, Jack; Blake, Paul; Vasdev, Ranveer;
Edgerton, Zach; Tejpaul, Resha; Peterson, Matt; Rosenberg, Joel; Kalapara, Arvin; Regmi,
Subodh; Papanikolopoulos, Nikolaos and Weight, Christoph J. (2020). Public perceptions
of artificial intelligence and robotics in medicine. Journal of Endourology, 43(10), 1041-1048.

Steinert, Martin and Leifer, Larry (2010). Scrutinizing Gartner’s hype cycle approach. Proceedings
of PICMET 2010 Technology Management for Global Economic Growth. Phuket/Thailand:
IEEE, 1-13.

Sullins, John P. (2012). Robots, love, and sex: The ethics of building a love machine. IEEE
Transactions on Affective Computing, 3(4), 398—409.

Wang, Lidong and Alexander, Cheryl A. (2020). Big data analytics in medical engineering and
healthcare: Methods, advances and challenges. Journal of Medical Engineering & Technology,
44(6), 267-283.

Weber, Herbert (2017). Digitalisierung im 6ffentlichen Diskurs. In: Weber, Herbert and Viehmann,
Johannes (eds.), Unternehmens-IT fiir die Digitalisierung 4.0. Wiesbaden: Springer Fachmedien,
3—-13.

Wennerscheid, Sophie (2018). Posthuman desire in robotics and science fiction. In: Cheok, Adrian D.
and Levy, David (eds.). Love and sex with robots. Cham/Switzerland: Springer International
Publishing, 37-50.

Young, Albert T.; Amara, Dominic; Bhattacharya, Abhishek and Wei, Maria L. (2021). Patient and
general public attitudes towards clinical artificial intelligence: A mixed methods systematic
review. The Lancet Digital Health, 3(9), e599—e611.

Yu, Kun-Hsing and Kohane, Isaac S. (2019). Framing the challenges of artificial intelligence
in medicine. BMJ Quality & Safety, 28(3), 238—241.

Zhai, Yujia; Yan, Jiaqi; Zhang, Hezhao and Lu, Wei (2020). Tracing the evolution of AI:
Conceptualization of artificial intelligence in mass media discourse. Information Discovery
and Delivery, 48(3), 137-149.

Zhang, Baobao and Dafoe, Allan (2020). U.S. public opinion on the governance of artificial
intelligence. Proceedings of the AAAI/ACM Conference on Al, Ethics, and Society. New York:
ACM, 187-193.



Public Images of Artificial Intelligence: An Overview 23

Summary

Artificial intelligence (AI) is not only a ubiquitous topic in scholarly debates but,
in recent years, has also received increased media and political attention. Discussions,
initially strongly influenced by autonomous vehicles but currently dominated by
expectations concerning Large Language Models such as ChatGPT, have contributed
to public awareness. There are debate cycles, often characterised by a significant
decline in public attention after a certain period of time, and the issue, to a large extent
or completely disappears from mass media’s agenda, and they are often specific to certain
countries. In this paper, a cursory and tentative cross-country overview concerning
studies on media representations and the public perception of Al is provided. The use
of AI in healthcare is particularly highlighted, as there are currently particularly
high expectations regarding the benefits of Al, but other areas of application are also
considered. It was tentatively concluded that in many countries, public perceptions and
public attitudes toward Al are often based on superficial knowledge and even prejudices.

Postrzeganie sztucznej inteligencji - przeglad literatury
Streszczenie

W ostatnich latach sztuczna inteligencja (ang. Artificial Intelligence, Al) jest czestym
tematem debat naukowych, przyciaga rowniez uwage medidow, politykéw. Dyskusje, po-
czatkowo koncentrujace sie na autonomicznych pojazdach, a obecnie zdominowane przez
oczekiwania dotyczace duzych modeli jezykowych, takich jak ChatGPT, przyczynily sie
do wzrostu Swiadomosci spolecznej na temat AI. W niniejszym artykule przedstawiono
pobiezny przeglad badan dotyczacych prezentowania sztucznej inteligencji w mediach
1 postrzegania jej przez spoleczenstwo. W pracy, obok innych obszaréw zastosowan, szcze-
goblnie podkreslono wykorzystanie sztucznej inteligencji w opiece zdrowotne]j ze wzgledu
na wysokie oczekiwania wzgledem korzySci plynacych z jej zastosowania w medycynie.
Wstepnie stwierdzono, ze w wielu krajach postawy spoteczne wobec sztucznej inteligencji
czesto opieraja sie na powierzchownej wiedzy na jej temat, a nawet na uprzedzeniach
plynacych z mozliwych zagrozen jej zastosowania.
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Introduction

Currently, broadly understood media and the content published therein are
becoming increasingly important in shaping the opinions and attitudes of young
people in all areas of their lives. Young people, especially Generation Z and
Generation G, focus mainly on the Internet, where they draw their observations,
opinions and strategies of action (Kulka and Nowacka, 2019, p. 123). The purpose
of this article is to answer the question: Who are the trendsetters for young
people (high school students) in terms of their fashion preferences and dressing
style? The article was prepared on the basis of an analysis of the literature and
the author’s own qualitative pilot research. It therefore has a quite precisely
defined addressee — representatives of Generation Z, the generation of change
also called the “snowflake” generation (Suchecka, 2023). Fashion and the clothing
style of contemporary students are topics that are discussed in public discourse
as well as private conversations, but there is a noticeable lack of social analyses
in this area. Fashion and in its context the importance of trends are considered
on many levels. Given the nature of the article and the group of respondents, the
approach of social sciences, mainly sociology, was taken into account.
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Concept of the research

The research concept was built on the basis of the analysis of the concept
of trend, fashion, and trendsetters. To systematise the course of reasoning,
concepts that are sometimes treated interchangeably and not fully understood
in public discourse were systematised.

The Dictionary of Sociology and Social Sciences (2005, p. 487) defines a social
trend as “a noticeable regularity of changes over time, illustrated by a social
indicator or index. This term is used in reference to national social reports,
presenting both constant distributions over time and time series illustrating
changes”. Henrik Vejlgaard indicated that trends should be understood as
processes of changes observed most often in areas related to human preferences,
especially consumer preferences, which mean changes in styles and tastes and
related behaviors. In this approach, trends are processes and influence what is
fashionable at a given moment (Sierocki, 2018). According to Stawomir Dybka,
a trend is an existing direction of development in a given field at a given moment.
It can be short-term or long-term. It is also possible for many trends to exist at the
same time, which can affect each other or create countertrends that contradict the
originally created trends (Dybka, 2017). A trend is a prevailing trend, a general
direction of development of social opinion towards something as a result of specific
causes, resulting from product development or the appearance of new products
(Dembicka, 2021). Trendsetters are those who create trends. They identify the
trend, analysing the characteristics that define it, in order to then promote
it among their recipients (Kucner et al., 2018). Andrzej Zybertowicz’s position on
the discussed issue shows the blurring and ambiguity in the definitional area
of a trend. It should be emphasized that trendsetters play an important role
in the dissemination and popularization of trends, whom Tomasz Zelga (2016)
defined as trend precursors and promoters — it depends largely on them whether
a given trend will be long-lasting or not. According to Zelga, trendsetters are
trend creators who are key “players in the process of creating new trends” (Zelga,
2014, p. 77). They are a group of precursors and promoters of alternative trends.
They often come from different social and professional groups. They are the
first to accept a new product or style, start using it, and promote it, thanks to
which they are a link in the process of crystallising new consumption patterns
followed by users (Zelga, 2014). Piotr Siuda described them as fans, admirers,
and lovers of trends, who “lead in terms of implementing patterns and models
related to pop culture consumption” (Siuda, 2012, p. 116). According to Siuda,
a trendsetter has become an engaged recipient of trends, who is, on the one
hand, a consumer of trends and, at the same time, creates them (Siuda, 2012).
In turn, Jenny Bentley and Sual Mullar considered trendsetters as individuals
who abandon, and sometimes even rebel against, established norms, lead change,
and inspire others to follow in their footsteps. Their actions support changes
in accepted social norms (Bentley and Mullard, 2019).

When considering trendsetters, it is also worth mentioning the figure
of trendwatchers, who, alongside trendsetters, constitute a key group focussing
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on current trends. Trendwatchers focus on the analysis of changes subordinated
to marketing and PR activities, image creation, or relationships with consumers.
The practical side of the analyses undertaken is then important. On the other
hand, trendsetters are focused on creating needs, attitudes and patterns resulting
from trends and fashions (Kucner et al., 2018). Fashion is an indispensable
element of a trend. As Anna Dembicka (2021) notes, fashion is a factor that
significantly influences the popularisation of a given trend in society. At the
same time, it is thanks to current trends that fashion takes a given direction
in its development. It is one of the main regulators of the behaviour of individuals
in modern societies and, unlike custom, is very changeable: what is considered
good and beautiful is especially what is new and comes from centres considered
to be leading in this or that field at a given time and place. Fashion has the
greatest and most visible impact on the way of dressing, combing, and make-up
(PWN, 1997, p. 258). Emil Durkheim defined fashion as a phenomenon that
occurs objectively and affects the entire society. Fashion in itself is not an aspect
that should also be considered as a human psychological experience, because
it is objective and exists in itself (Dembicka, 2021). Piotr Sztompka, on the other
hand, considered that what is considered fashionable depends on the society in
which fashion is created and on the times in which a given individual or social
group lives (Sztompka, 2019). Georg Simmel wrote about fashion as a product
of class division, according to which the upper class creates fashion for a given
thing, phenomenon, way of perceiving it, etc., while the lower class strives to
achieve this thing. The more popular and accessible something becomes, the more
fashion fades away and another thing appears that is perceived in the category
of “being fashionable”. Fashion is also a phenomenon that is changeable and
short-term in nature (Ro§, 2013, p. 94).

Based on the analysis of the literature, an operational definition of a trend-
setter was developed, defining this concept as a person or company that has
a significant influence on shaping trends and fashion in a given field. This may
be a public figure (politician, writer, athlete, scientist), influencer (has a sig-
nificant online presence and “wide reach” on social media platforms), fashion
designer, artist or creative and inspiring individual who introduces innovative
ideas, strategies of conduct, lifestyle and clothing styles, which are then imitated
by others. Trendsetters often have the ability to predict changes in trends and
create new, inspiring directions in fashion, design, music, etc. A trendsetter
is often portrayed as someone who introduces and promotes new fashion trends
and serves as an influential figure in shaping consumer behaviour.

Method

The prepared operational definition of trendsetter allowed the generation
of eight questions that were asked in free-form interviews with secondary
school students from the Krakow district. The studied studies constitute a pilot
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of a larger research project, the implementation of which was planned for
2025. The research was carried out in July 2024 using a qualitative research
approach through the diagnostic survey method and the free-form interview
technique, which consists in the exchange of questions and answers in the
form of a conversation between the interviewer and the person undergoing
validation. A qualitative research approach was used. The method chosen was
the diagnostic survey method (it is assumed that the main use of survey research
is exploration, description of society, and testing of hypotheses) (Pasek, 2019,
p. 53) and the free interview technique, classically defined in sociology as an
exchange of questions and answers in the form of an unstructured conversation
between the interviewer and the person providing the answers (Przybytowska,
1978). A free-form interview was adopted that takes the form of a specific
face-to-face conversation (Apanowicz, 2002). Conventional piloting was used,
which consisted of testing the tool as close as possible to its use in the primary
survey on a small nonrandom sample of respondents (Grzeszkiewicz-Radulska,
2012, p. 115). The students were recruited by posting a question on the possibility
of participating in the study on the social networks of groups of students in
the Krakéw district. More than a dozen people (20) volunteered to participate
in the study and were interviewed, of which 12 interviews qualified for the
final analysis due to their comprehensive responses. The author was motivated
to discuss the subject due to the lack of exhaustive scientific achievements among
Polish studies in this area, as well as research curiosity on the importance
of trendsetters in shaping their clothing style strategy or behavior. The answers
to the questions provided by the respondents were recorded on a computer, then
processed (transcribed) using categorization keys in the following areas: fashion
inspirations, clothing style, interest in fashion, the concept, and characteristics

Table 1
Basic information about the interviewees
No. Name Gender Age Place of residence Education
1. Weronika Female 17 City High school
2. Anna Female 20 City High school
3. Olimpia Female 16 City High school
4. Malgorzata Female 16 City High school
5. Dominika Female 19 Village High school
6. Julia Female 18 City High school
7. Maria Female 18 City High school
8. Izabela Female 19 Village High school
9. Agnieszka Female 19 Village High school
10. Kamil Male 20 Village High school
11. Tomasz Male 19 Village High school
12. Szymon Male 20 Village High school

Source: own data.
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of a trendsetter. The prepared responses were grouped and presented in descriptive
form. The characteristics of the respondents are included in the Table 1, which
shows that more girls (9) than boys (3) participated in the study, who attended
secondary schools (technical and high schools), lived in rural areas (6 people)
and urban areas (6 people). The age of the respondents was 16—20 years.

To extend the complexity of the research subject and to avoid simplifying
the analysis of the relationship between trendsetters and individual fashion
choices, an analysis of selected fashion brands is shown to give a (comprehensive
understanding) of how trendsetters influence not only fashion, but also related
lifestyle decisions among young people.

Results

It is worth starting the analysis of the answers provided during the interviews
with a question about the source of fashion inspiration of the respondents. Almost
all of the respondents stated that they drew fashion inspiration primarily from
social media and the Internet (11 people). The respondents indicated the following
platforms from which they drew fashion inspiration, dressing style, as well as
patterns of shaping their own everyday life (vocabulary, advice, etc.): Instagram
(5 people), YouTube (3 people), Pinterest (3 people) or TikTok (3 people). Two
people admitted that they had not sought fashion inspiration so far, they said
“I am not very interested in fashion and I dress the way I want” — Man, 19 years
old. The other two of the three men interviewed expressed a similar opinion.
All of the women participating in the interviews showed that to a greater or
lesser extent they drew fashion inspiration from social media, for example when
choosing an outfit for special occasions, an outfit for school, for a meeting with
friends or a date with a boyfriend. According to the research, it was women who
showed interest in searching for fashion inspirations for their everyday style
mainly online, less often during conversations with friends, while men, when
asked about special occasions as well as their preferred style, drew inspiration
from their loved ones (parents or siblings). The vast majority of the respondents
stated (8) that they preferred their own, original style of clothing. The men (3)
asked focused primarily on comfort. One of the participants admitted that his
style varied depending on the situation or circumstances, because at school he
preferred comfortable clothing, at work an elegant style, while in his free time,
due to his passion for sports, he decided on a sporty style. Almost all of the women
surveyed (8) also stated that comfortable clothing was the best, and they often
emphasized in their statements that an important aspect in choosing clothing
or style was emphasizing one’s own body shape (3 respondents). Almost all of the
girls surveyed were not satisfied with their appearance, complaining about their
hair or body shape. Two of the respondents described their style as smart casual,
one as vintage, while one of the girls surveyed indicated a typically feminine and
glamour style, choosing mainly dresses or skirts instead of cardigan trousers,
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which one of the respondents mentioned. Crucially, the obtained results show that
the respondents hide their flaws and complexes (which they spoke about directly)
in their clothing. The vast majority did not present one specific style that they
promote. They use a sporty and casual style alternately, and an elegant style
much less often, regardless of the circumstances in which they found themselves.
It is noticeable that in some cases they encountered difficulty in clearly defining
their individual way of dressing.

The research showed that the majority of respondents (7 people) are not
interested in fashion. Only five of them indicated that the subject of fashion
is close to them, and they try to be aware of emerging fashion novelties. The range
of answers obtained suggests that the youth surveyed are not interested in fashion-
related issues and prefer to focus on their own style, which depends on their
taste, needs, circumstances and the size of their wallet, because the respondents
implicitly indicated that following trends and premium brands is expensive.
They consulted their fashion preferences primarily with female or male friends
via internet conversations (less often face to face), while men consulted with their
parents or siblings. The respondents indicated, ambiguously, that in shopping
they focus on comfort and individuality, which is manifested not so much in
clothing as in make-up, accessories or gadgets. Several of the respondents
admitted that they buy counterfeit clothes or try to look for bargains. Several
respondents said: “I buy what I like and I dress like that too”. When asked to
explain the concept of a trendsetter, the respondents were very effusive and
talked a lot about it. According to them, a trendsetter is a person who creates,
sets and disseminates specific trends, which they then use to inspire their
recipients (9 people). Through their activities, trendsetters promote and also
encourage (encourage) people to buy specific things or items (3 people). Two
people perceived trendsetters particularly negatively, calling them “walking
advertising banners” (Szymon, 20 years old) or “living advertisements” (Tomasz,
19 years old), which may indicate that they did not have much trust in this
social category. One of the respondents questioned the validity of trendsetters’
activities, considering that their activities do not bring positive effects to the
outside world. Seven respondents identified a trendsetter with an influencer who
conducts their business via tools such as Instagram and TikTok. The range of
responses from respondents shows that, in their opinion, a trendsetter is someone
who deals with fashion trends, creates them and inspires others to follow their
style or to build their own, individual style.

Continuing the thread, it was decided to delve deeper into the topic of trend-
setters and asked the respondents what they expect from this group of people
and what characteristics should characterize trendsetters. According to the
respondents, a trendsetter should, above all, be knowledgeable about fashion,
create new trends, and have their own, individual style (9 people). In the opinion
of the respondents, a trendsetter should be characterised by creativity (5 peo-
ple), self-confidence (3 people), honesty and authenticity (6 people) and courage
(2 people). According to the respondents, honesty plays an important role here
because, as one of the interviewees pointed out, many trendsetters and conse-
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quently influencers struggle with telling the truth to their target group. One
of the respondents indicated that trendsetters have a great responsibility, which
is why these individuals should manage trends carefully, especially when it comes
to caring for the environment or ecology. Only one person was unable to indi-
cate any characteristics of a trendsetter and indicated that one must have ‘that
something’, because in her opinion not everyone can become a trendsetter just
like that (Kamil, 20 years old). The obtained results paint a picture of a trend-
setter who: must know about fashion, create trends thoughtfully, be creative,
brave, and above all honest. If a trendsetter wants to be respected by his/her
recipients, he/she must build a relationship with them based on truthfulness and
authenticity. The respondents were asked to name trendsetters they know. Most
of them (8 people) named trendsetters from whom they draw inspiration. They
mentioned people such as: Sylwia Butor (1), Gabriela Bednarz (1), Sofia Richie
Grainge (1), Weronika Sowa (1), Anna Lewandowska (1), Agnieszka Grzelak (1),
Karolina Zebrowska (1), Dr. Colleen Darnell (1), Fausti, Hania, Julita and Kartonii
(girls from Genzia) (1), Julia Kostera (1), Maffashion (1), Aleksandra Sosfa (1),
Sarah Zerafa (1), Remigiusz Wierzgon (1) and Karol Wisniewski (1). This group
sees the figure of a trendsetter as identical to an influencer. In other words,
an influencer or celebrity with an account on social networks for young people
creates and spreads new trends. The rest (4 respondents) were unable to indicate
any contemporary trendsetter. Most of the respondents (7 people) admitted that
they do not draw inspiration in terms of style and fashion from trendsetters.
This group of respondents prefers their own style based on their preferences and
taste. The rest of the respondents (5 people) admitted that they sometimes get
inspired by trendsetters. None of the respondents indicated that they “blindly”
follow the activities of trendsetters in terms of fashion preferences, trusting them
completely. However, all respondents valued their individual style and did not
feel the need to copy the style of trendsetters ‘by force’; they only ‘observe’ and
verify the products or fashion compositions presented by them.

The contemporary market allows the average recipient to buy new trends
promoted by trendsetters expressed through clothes or various products. The
respondents (7 people) indicated that in the past they had bought a product
recommended by a trendsetter. Most often, these were clothes (5 people), cosmetics
(4 people) or jewellery (3 people). A different approach to promoted trends was
shown by four respondents who had not yet been convinced to buy such products.
This approach was supported by the belief in the falseness and untruthfulness
that trendsetters demonstrate in promoting given trends. One of the men indicated
that he did not trust them because they were “paid for by given companies”
(Kamil, 20 years old). Two respondents were afraid that a given item might
turn out to be a product with defects that is not worth its price.
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Conclusions

According to the respondents, a trendsetter is a person who creates and
promotes new trends. They are a propagator of new things in the field of fashion
and style, and at the same time, they are an opinion-forming entity with a huge
influence on their recipients. The results obtained showed that the respondents
did not feel the need to be inspired by the trendsetters. They did not show the
need to follow current trends “blindly”, preferring their own individual style,
in which comfort and nonchalance prevail.

In most of the analyzed cases, young people tried to be interested in fashion,
but this is only a superficial exploration of fashion topics. Many people had trouble
clearly naming their own style, and when asked about concepts such as smart
casual, oversize or dress code, preppy was awkward for them. The main place
from which the respondents drew fashion inspiration was on social networks.
None of the respondents searched for fashion magazines or books. This means
that publications in the traditional form are “going away”. The respondents are
not interested in fashion and do not have basic knowledge in this area, focusing
on convenience and comfort. Women draw inspiration from the Internet and from
friends, while men from their families.

Respondents indicated that one of the trendsetters, but also world-famous
women perceived as worthy of emulation, is model Bella Hadid. The American
model, who has been on the international catwalks for years, combines the latest
fashion trends with clothes from the previous decade. She is a fashion inspiration
when it comes to combining femininity with comfort by popularizing street styles.

People indicated by young people as trendsetters are most often people
associated with social media and, therefore, influencers. Such individuals more
often promote a given product or thing, and less often create these trends. Such
answers showed that in the era of the Internet, influencers are trendsetters.
Several respondents paid special attention to one of the functions of trendsetters.
We are talking about driving consumerism by promoting various trends.
Trendsetters do not always inspire trust among respondents.

The youth’s answers show their need for quick and specific expression.
The answers provided were economical, concise, and devoid of sophisticated
vocabulary, and they often use abbreviations (e.g. instead of YouTube it is yt).
They also lack industry-specific, fashion vocabulary or language, which may
again indicate that knowledge of fashion is fragmentary.

Discussion

The respondents pointed out an interesting difference in terms of dress
between their, as they described it, generation and the older generation (millenials).
According to them, millenials and Generation Z dress very differently, and
indeed, many describe millenials as those who have never had style or followed
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fashion trends. According to those surveyed, Generation Z has much more fashion
knowledge or at least a greater sense of high fashion (Herjanto et al., 2023). At the
same time, although there is an emerging awareness of fashion, of contemporary
trends, the Gen Z generation, etc. have less of a need to lust after contemporary
trends. They find the golden mean between what is fashionable and what they
consider appropriate for themselves. Gen Z, in contrast to millenials, although
interested in fashion, combine different styles, more or less popular brands.
On the other hand, it can be observed that Millenials are a group that pays more
attention to bigger brands such as Hugo Boss, Karl Lagerfeld and Armani. Their
knowledge is most often cursory. Fashion has become a means of expressing
one’s personality, one’s views and one’s demands in life. Today’s youth, although
so inseparable from clothing and fashion, are accustomed to living according
to the principle of the need to attract individuals of the opposite or same sex.
Generation Z, unlike the Millenials, grows up with the conviction that they
don’t always have to look attractive, and that their clothes may have to be sloppy
or reflect the prevailing trends, because it is not the clothes that define them
as a person. On the contrary, the modern young person wants to look ‘ugly’.
According to preliminary research, young people are inspired by fashion trends
from the late 20th century and early 19th century — Y2K fashion. One of the most
popular brands promoting Y2K fashion is Juicy Couture, which is once again
becoming popular with young people through the use of clothing items such as
colourful velour tracksuits (preferably pink), sequins, hip trousers, combat boots
and mini-skirts as the main inspiration for young people who combine all these
elements. One of the main trendsetters of this trend is Paris Hilton, who based
her entire image on Y2K fashion becoming, in part, the main promoter of this
style as early as 2000. Pop stars popular in the early 2000s are becoming the
benchmark for what young people consider fashionable today.

The respondents considered trendsetters as the “driving force” of consumerism
by directing people’s lives in their multidimensional actions and behaviors.
L.W. Zacher (2018) had a similar opinion, additionally recognizing that it is
difficult to clearly determine when a given trend was born, as many factors can
influence this fact. Anna Dembicka (2021) had a similar opinion, claiming that
a trend is a tendency, a general direction of development, a process of change as
a result of specific causes, arising as a result of product development or resulting
in the appearance of new products. In the opinion of the respondents, a trendsetter
is an individual who creates and promotes new trends, especially fashion trends,
but also trends of style and quality of life, therefore influencing human life
on many levels. Quoted the Great Dictionary of the Polish Language (WSJP,
2024, online), which defines a trendsetter as “a person who sets new trends
with their appearance, style and behaviour, including in the field of fashion and
makeup”, this definition can be considered accurate. However, another source,
the New Words Dictionary, provides two definitions of trendsetters. Firstly,
they are “a young, attractive, and sociable person employed by a company to
promote a given brand among people they meet”, and secondly, they are “people
who introduce and popularise new trends in fashion, behaviour or lifestyle”
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(Burzynski and Czeszewski, 2017, online). The respondents considered that
trendsetters are not afraid to transgress the accepted social norm, which they
did not fully support; however, these people who have an influence on shaping
the opinion of the target group do not have to fear social rejection, which is why
they are characterised by less tolerance related to the consequences that go
hand in hand with the destruction of specific norms as a result of creating new
trends — a similar position is presented by Cristina Bicchieri and Alexander
Funcke (2018), who write that they (trendsetters) are the initiators of abandoning
norms in leading all changes. The respondents emphasise that not everyone can
become a forerunner of change; one must have a set of traits that predispose
an individual to this. Referring to Alfred Kadushin, it can be pointed out that
such individuals often belong to the margins of social groups that become part
of society once a newly promoted trend is accepted by a specific social group. They
achieve their actions thanks to a kind of autonomy and a sense of self-efficacy
in the tendency to deviate from the established norm. Cristina Bicchieri and
Alexander Funcke (2018) conducted a simulation that allowed them to specify
several characteristics of a trendsetter. First of all, a necessary condition is the
position of a person in social networks. The target group of recipients is equally
important, as well as their attitude towards breaking norms. Then, often those
who are popular on the Internet can take a leading position in creating and
popularising new trends. However, the position in the media does not always
guarantee effectiveness due to the social roles performed as well as the social
position (politician), as it can be limited by various norms and sanctions, which
means that it will not be able to fulfil the role of a trendsetter (Bicchieri and
Funcke, 2018). The respondents considered that a trendsetter creates a trend
and a way of functioning of fashion as well as ways of behaving — Tomasz
Zelga in his considerations considered them to be precursors and propagators
of alternative trends, coming from various social and professional groups, which
was additionally confirmed during the analysis of the statements of a small group
of respondents (Zelga, 2014). Knowledge of the fashion world is not a necessary
condition for shaping fashion trends, wide contacts in the network, called
reach, are enough to be able to influence the formation of opinions of network
users (Maciejewski, 2014), especially its image and its proper shaping in social
media, as Klaudia Cymanow-Sosin pointed out (Cymanow-Sosin, 2017). Anna
Markwart, citing Adam Smith’s theories on the image of changes in fashion,
noted that in the case of the emergence of trendsetters or influencers, it is not
the fashion taste or wealth possessed by an individual that constitutes the basis
for the popularisation of a given individual because people imitate those who are
liked, respected, with whom they sympathise, and whom they admire. The key
is therefore admiration (Markwart, 2021). Krystyna Polanska (2016), looking for
new trends in society, defined them as trend promoters, who constitute a group
of pioneers of novelty. In turn, trendsetters are followed by trend propagators,
who decide to accept novelty, only and exclusively when they notice this novelty
in others, preferably in people they treat as an authority (Polanska, 2016). This
shows the complexity of creating attitudes and willingness of young people
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to be active on the Internet and the possibilities of influencing others. Reneta
Ochoa-Daderska and Agnieszka Checinska-Kopiec in Problemy nowoczesnaej
edukacji (2018) drew attention to the fact that in addition to trendsetters,
we are also dealing with opinion leaders and influencers. In the opinion of the
researchers, these concepts should be treated as synonyms. The analysis of the
statements of the respondents confirmed their belief in the identical treatment
of trendsetters and influencers (Ochoa-Daderska and Checinska-Kopiec, 2018).
A similar assumption was made by Piotr f.uczuk and Szymon Maj, who assumed
that both influencer and trendsetter are identical concepts. Referring to Lisa
Barone, who, based on observations in 2010, identified five types of influencer,
where trendsetter is one of the categories of a modern influencer.

A trendsetter, also known as a discoverer, is ,,a person who is considered
a trendsetter, who is the first to sense a new fashion (trend) and immediately
becomes the center of attention in their field” (Luczuk and Maj, 2023, p. 3).
According to Yuli Liang, Seung-Hee Lee, Jane E. Workman, a trendsetter us tan
a fashion influencer or fashion blogger who plays a key role in consumerism and
the self-expression of individuals. Many fans turn to trendsetters for aesthetic
inspiration and taste patterns, treating us t as fashion gurus or idols. That is
why it is so important to cultivate the trendsetter-recipient relationship (Liang
et al., 2020). The role of a trendsetter has changed over the years, as it has
changed from an additional (non-professional) occupation to a professional
profession influencing the emergence and creation of trends, an initiator who
transfers trends to the wider mainstream, reaching common use, and eventually
(although not necessarily) losing popularity (Kucner et al., 2018, p. 23). Shu-
Chuan Chua and Yoo-Kyoung Seock go a bit further in their considerations on
the figure of a trendsetter. According to the authors of The Power of Social Media
in Fashion Advertising, a trendsetter is not us tan individual or a person, but
the entire social media, which consists of various platforms, e.g. Instagram,
Pinterest. Social media have become the main trendsetter, which allows for the
dissemination of trends. One example is the aforementioned Instagram, which,
due to its characteristics, has become the most influential source of knowledge
about fashion — the fashion industry was undoubtedly the greatest beneficiary
of this phenomenon (Chua and Seock, 2020). In 2012, the clothing brand Jack
Wills implemented the “Seasonnaires” program. The company based its activities
on recruiting young, attractive people who seemed “cool” and open to the target
audience. These young people were given free clothes and accessories, and then
attended parties, showed up in these clothes on campus, traveled to selected
locations, and organized parties on the beach and in local clubs. The brand built
its image as a friendly youth, open to their needs, and above all, began to be
associated positively, associating itself with exciting events and youth cultural
events (Chua and Seock, 2020).

In 2013, Manuel Kieselmann (2015) attempted to define the motivations
of trendsetters at the time. The results showed that trendsetters were the main
reference group for the public in terms of fashion. The respondents admitted
that they were looking for fashion inspiration and advice on clothing in order
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to arouse interest in others’ clothing. The pilot studies presented partially
confirmed this aspect. The studies clearly indicated that the more often a person
buys certain products, the greater the broader influence they have on others
in terms of clothing. Innovation and fashion are an indispensable element
of marketing and the creation of trends, and consequently — the creation
of trendsetters. Innovation in fashion is the tendency of an individual to buy
brands and products that are different and new. In combination with shaping
opinions, through the communication component, an individual can be perceived
as a ,trendsetter” (Kieselmann, 2015). In terms of trendsetters and their
influence on the contemporary group of millennials, Yuli Liang, Seung-Hee
Lee, and Jane E. Workman conducted a study involving 240 students of one
of the American universities aged 19—22. The results showed that millennials,
who need more diversity and seek it through fashion, sought their inspiration
and involvement in social media and fashion blogs from trendsetters they know.
Furthermore, greater engagement in social media seems likely to inspire young
people to become the next fashion trendsetters, even if they were not previously
involved in fashion (Liang et al., 2020, pp. 3—4).

One of the key trends in contemporary fashion is streetwear promoted
by brands such as Suprema, Off-White, Vetements and Stussy, for example.
It is a style that emerged in fashion in the 1980s in New York. It draws inspiration
from skateboarding and hip-hop culture, combining elements of sportswear, punk
and street fashion (street style). The style is characterised by oversized clothing,
i.e. bulky hooded sweatshirts or jeans, trainers and baseball caps. Currently,
the most popular designer is Off-White founder Virgil Abloh, who popularised
the distinctive yellow stripe as an essential styling element (Phatak, 2024).
It is a trend strongly favoured and popularised among young people, especially
on platforms such as Tik Tok and Instagram. Representatives of this style such
as Nji Malone, Jannik, Alani Noelle (Top 100 Streetwear Influencers..., online)
can be found here. One of the leading brands that provide inspiration for young
people is Prada’s ‘little sister’, MIU MIU. The brand’s chief designer is fashion
house founder Miuccia Prada, who is the granddaughter of Prada fashion house
founder Mario Prada himself. The line was created almost 30 years ago with the
idea of young people wanting to be part of the high fashion world. Trends such
as, for example, ultra-short skirts, short jumpers, oversized leather jackets and
ballet shoes became an inspiration for young people, especially girls who like to
emphasise their feminine charms (Murawska, 2022). Although the brand itself
has been described as ‘the master of the look of not-quite-right’ (‘the master of
the look of not-quite-right’) MIU MIU became the most popular fashion brand
in 2024 according to The Q3 Lyst Index platform (Brief, 2024). Fashion house
Blumarine, headed by creative director Nicola Brognano, assumed that Y2K
fashion was such an important signifier among young audiences that it created an
entire collection inspired by early 20th century fashion. Other designers remained
more subtle, with Tom Ford offering patchwork wide-leg jeans, Jacquemus
one-button cardigans and Versace skirts with straps imitating protruding thongs
or tight mini dresses and bandanas tied around the head (Murawska, 2021).
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Conclusion and recommendations

To sum up, a trend is a general tendency or direction in which social
preferences, behavioral patterns, or stylings in a given field, such as fashion,
design, technology, or culture, are changing. Trends can take various forms,
and can be related to specific colors, patterns, products, or behaviors. Trends
can arise spontaneously, but can also be created by stylists, influencers, or the
media. Trends often change seasonally or cyclically, influencing what is popular
and desirable at a given moment. Fashion, on the other hand, is a field that
includes current trends and preferences for clothing, footwear, accessories, and
other styling elements. Fashion reflects changing social, cultural, and economic
tastes and preferences. Fashion can be created by designers, influencers, and
also by people themselves through personal choices and styling. There are
various trends, styles, and trends in fashion that evolve over time. An important
role in fashion is also played by a sustainable approach, ethical production and
care for the quality and durability of products. A trend is a broader concept,
a process that focusses on fashion. Although the subject of individuals who
influence contemporary society by creating trends is known and popularised,
the concept itself is not so eagerly studied and used in contemporary science.
This can be seen especially on the basis of the small number of quantitative
or qualitative studies conducted in recent years on trendsetters. Polish literature
is particularly lacking the aforementioned studies that could bring a bit closer
the image of a trendsetter on the Polish market, taking into account a multi-
level and holistic approach to the subject. The pilot studies discussed indicated
the need for further analysis in this area.

The exploratory research showed the relevance of involving more men as
well as including people who identify themselves neither as women nor as men
in the study. In addition, as is apparent (not explicitly) from the content of the
interviews, the topic of complexes and flaws that respondents conceal with their
clothing as well as paying particular attention to inspiration on this topic is noted.
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Summary

This study employed an analytical-synthetic method based on the literature on the
subject as well as the results of qualitative pilot studies (structured free-form interviews)
conducted among 12 respondents in July 2022. The research problem was formulated
in the form of a question: Who are the trendsetters for young people (high school students)
in terms of their fashion preferences and dressing style? The starting point of the work
was to outline the concepts of trend, trendsetter, and fashion, then present the research
concept and their results, supplemented by a discussion. According to the respondents,
a trendsetter is a person who creates and promotes new trends, a propagator of novelties
in the field of fashion and style, and an opinion-forming unit influencing its recipient.
The respondents did not show the need to follow current fashion trends “blindly”,
preferring their own individual style, in which comfort and nonchalance prevail. In most
of the cases analysed, young people dressed according to their own preferences, and
from trendsetters, they drew inspiration in terms of lifestyle and shaping strategies for
everyday behaviour. Many people had trouble clearly naming their own style, and no
answers were given for concepts such as smart casual, oversize, dress code, and preppy.
Respondents treated trendsetters interchangeably with influencers. In light of literature
analyses, there is a shortage of research in the discussed subject area, especially research
conducted using combined methods.
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Wplyw trendsetteréw na styl ubioru i preferencje modowe mlodziezy -
badania wstepne

Streszczenie

W pracy zastosowano metode analityczno-syntetyczna na bazie literatury przedmio-
tu, a takze wynikéw jakos$ciowych badan pilotazowych (ustrukturalizowane wywiady
swobodne) zrealizowane wérod 12 respondentéw w lipcu 2022 roku. Problem badaw-
czy sformutowano w postaci pytania: Kim dla mtodych ludzi (uczniéw szkét érednich)
sq obecnie trendsetterzy w zakresie ich preferencji modowych i stylu ubierania sie?
Punktem wyjécia pracy bylo zarysowanie pojeé: trend, trendsetter, moda, nastepnie
przedstawienie koncepcji badan, a takze ich wynikéw, uzupetnionych dyskusja w oma-
wianym obszarze. Wedlug badanych trendsetter to osoba kreujaca i1 promujaca nowe
trendy, propagator nowosci w zakresie mody i stylu, jednostka opiniotwércza majaca
wplyw na swojego odbiorce. Badani nie wykazywali potrzeby podazania ,na §lepo”
za obowigzujacymi trendami modowymi, preferujac swéj wlasny, indywidualny styl,
w ktérym przewaza wygoda i nonszalancja. W wiekszoéci analizowanych przypadkéw
mtodzi ubierali sie wedlug wlasnych preferencji, od trendsetteréw za$ czerpali inspiracje
w zakresie stylu zycia i1 ksztaltowania strategii postepowania na co dzien. Wiele oséb
mialo klopot z jednoznacznym nazwaniem wilasnego stylu — w zakresie takich pojec jak
smart casual, oversize czy dress code, preppy nie uzyskano odpowiedzi. Respondenci
traktowali trendsetteréw zamiennie z influencerami. W éwietle analiz piémiennictwa
zauwazany jest niedobor badan w omawianym zakresie przedmiotowym — zwlaszcza
badan realizowanych metodami kombinowanymi.
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Przeszli Wiste, przeszli Warte,
wypetnili dziejow karte.

Z mogit, krwi, poswiecen, trudu
wstata wolna ziemia ludu
(Artyniewicz, 1948, s. 466)

Wstep - pamieé i postpamieé w tekstach kierowanych
do mlodych czytelnikéw

Obecny we wspblczesnej mysli krytycznej nurt postpamieci przedstawia
znaczenie 1 praktyki tworcow, ktorzy za cel obrali sobie przywolywanie obrazéw
z przeszto$ci, odczytywanie na nowo istotnych faktéw dziejowych, waznych dla
podtrzymania historycznej ciagtoéci i budowania kulturowej oraz narodowe;j toz-
samoéci. Rozkwit badan dotyczacych pamieci w literaturze dla dzieci 1 mtodziezy
dostarcza weigz ciekawych perspektyw 1 mozliwo$ci przedstawiania przesztoéci,
zardéwno tej dalszej, jak 1 blizszej. Pisze o nich w swoich opracowaniach m.in.
Matgorzata Wojcik-Dudek, ktora prezentuje rowniez szersze, miedzynarodowe
tlo postpamieci w tekstach przeznaczonych dla mtodych czytelnikéw (Wéjcik-
-Dudek, 2016). Temat wydaje sie niewyczerpany 1 pojawiaja sie wcigz nowe
koncepcje jego interpretacji (np. Karolak, 2014; , Filoteknos”, 2021; Rybak, 2023;
Bednarek, 2023). Jedna z nich jest pokazywanie sposobéw formowania postaw
mtodych i najmlodszych wobec wojny na tamach czasopism (np. Zaborski, 2022;
Staniéw, 2021).
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Jesli przyjac — za M. Wojcik-Dudek (ktéra inspiruje sie koncepcja Marianne
Hirsch) — ze dla ,,Projektu: Pamie¢” istotne sa dwie kategorie: pokolenia, inaczej
wspoélnoty, oraz ,programy i instytucje, ktore nadaja przesztoéci odpowiedni
ksztatt” (Wéjcik-Dudek, 2016), to wezesne interpretacje wydarzen nalezaloby
uznac¢ za nie do konca uzgodnione, nie do konca uprofilowane, raczej nastawione
na opis czy przezycie emocji, czesto przez samych uczestnikow lub $wiadkéw
opisywanych zdarzen, oraz na pomoc w radzeniu sobie z nimi, np. z powojenna,
trauma. Brak ,,drogi spotecznej destylacji” takiej pamieci (okre§lenie Grzegorza
Marca) (Marzec, 2016) czyni ja jednak autentyczna, intensywna, nieprzefiltro-
wanag 1 nieukierunkowana. Nawet jeSli jest to zaledwie pamieé jednostkowa,
subiektywna, ktora dopiero z czasem ztozy sie na pamieé zbiorowa, to jednak
pozostaje, dzieki wymienionym cechom, autentycznym do$wiadczeniem po-
kolenia wojny. Teksty publikowane w powojennych czasopismach dla dzieci
w pelni odzwierciedlaja ten czas i tamten stan pamieci. Same w sobie pozostaja,
moim zdaniem pamiatkami, sktadajacymi sie — zgodnie z teoria Maurice’a
Halbwachsa — na ,,spoteczne ramy pamieci” (Halbwachs, 2008). Z dzisiejszej
perspektywy przedstawienie $wiadectwa w postaci zamieszczonych na famach
powojennej prasy dzieciecej materialow jest jednoczednie czescia szerszego pojecia,
jakim jest ,historia pamieci” (Napiérkowski, 2016). Pomaga ona lepiej zrozumieé
znaczenie wojny w polskiej kulturze, a takze ukazaé sens wspélczesnych badan
nad obrazem wojny w tekstach dla mtodych odbiorcow.

Czasopisma dla dzieci jako zZrédto pamieci

Czasopisma dla dzieci pelnily w okresie powojennym bardzo istotna funkcje —
uzupelniatly uboga oferte podrecznikéw 1 ksiazek, odgrywaty znaczaca role
w zwalczaniu analfabetyzmu, dostarczaly aktualnych 1 waznych tresci eduka-
cyjnych oraz tekstéw stuzacych rozrywcel. Réznily sie poziomem i charakterem
zamieszczanych materiatéw z uwagi na wiek odbiorcy. Pierwsze numery pism
ukazaly sig juz w 1944 roku w Lublinie, byty to ,,Plomyk” (dwutygodnik) i ,Nasze
Pisemko” (miesiecznik) (Zebrowska, 1996, s. 88; Rogoz, 2009).

Zaraz po wojnie wszystkie periodyki dla dzieci w naturalny sposéb musiaty
sie zmierzy¢ z tematem dopiero co zakonczonych walk, odzyskania niepodleglosci
1 trudnych przezy¢. Robily to w rézny sposéb, a kluczowe bylo tu przeznaczenie
czytelnicze. Mlodsi odbiorcy otrzymywali bardziej zawoalowane tresci, echa
wojny odbijaly sie tam tagodnie w strofach wierszy o wolnej ojczyznie 1 we wspo-
mnieniach o polegltych zolnierzach (Staniéw, 2021). Zadaniem, ktére postawitam

I Niezwykle ciekawy trop wskazujacy na przydatnoéé czasopism dla dzieci (oraz niektérych dla
dorostych) w pierwszych powojennych miesiacach pokazuje w jednym z opowiadan o charakterze re-
portazu H.K. [Halina Koszutska?]. Dzieci, pod kierunkiem nauczycielki, wykonuja w Jekatorowie
wtasnej roboty ksiazeczki, ktére maja im zastepowaé w tym trudnym okresie ksigzki i podreczniki.
Sa one skonstruowane z wycinkéw interesujacych artykutéw pochodzacych ze starych, przedwojen-
nych czasopism i wlasnorecznie wykonanych ilustracji oraz dopisanych przez dzieci i nauczycielke
tekstéw. Wypozycza sie je dzieciom z pobliskich miejscowosci (H.K., 1948, nr 5, s. 66—67).
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sobie w tym tekscie, jest sprawdzenie, czy tak samo bylo w przypadku starszych
dzieci, ktére mialy wieksza §wiadomo$§¢ otaczajacych ich wydarzen. Czy prze-
pracowywanie przez nie traumy wojennej wymagato podejmowania wiekszej
liczby tematéw? Czy pisano dla nich bardziej wprost, stosujac adekwatne $rodki
stylistyczne 1 rysujac bardziej sugestywne obrazy? Przyktadow niech dostarczy
reprezentatywny dla tej grupy wiekowej ,,Przyjaciel”, wydawany po wojnie przez
Spoétdzielnie Wydawnicza ,,Czytelnik” w Lodzi (w 1949 roku przejety przez
»,Nasza Ksiegarnie”). Czasopismo ukazywato sie od pazdziernika 1945 roku
do konca 1951 (poczatkowo jako nieregularny dwutygodnik, od numeru pigtego —
tygodnik). Od 1948 roku podtytut sygnalizowal rozszerzenie grona czytelnikéw
o mlodziez: ,tygodnik dla starszych dzieci i mtodziezy”, a od roku 1950 tytut ten
byl nieregularnie ukazujacym sie tygodnikiem dla mtodziezy. Pierwsza redak-
torka naczelna byta Halina Koszutska, a stanowisko kierownika artystycznego
objat sam Marcin Szancer; pod koniec istnienia pisma z redakcja wspotpracowat
tez Zbigniew Rychlicki. To zapewniato periodykowi wysoki poziom artystyczny.
Od numeru 6 w roku 1949/1950 ,,Przyjacielem” kierowata Zofia Kwiecinska. Jak
pisat Stanistaw Frycie:

W poczatkowym okresie istnienia omawiany periodyk miat raczej charakter
rozrywkowy, na materiaty naukowo-dydaktyczne redakcja ktadta mniejszy na-
cisk. W kazdym numerze pisma zamieszczano krotka pogadanke przyrodnicza
lub historyczna, ponadto drukowano fragmenty powiesci, wierszyki 1 historyjki
obrazkowe. Sporadycznie podejmowano w piémie problemy natury powazniejszej.
Jedynie z okazji rocznic 1 $wiat panstwowych eksponowano problematyke pa-
triotyczna. W publikowanych utworach dominowata tematyka wojenna 1 $ciéle
z nia zespolone kwestie moralne. Problemy natury spotecznej byly ujmowane
powierzchownie (Frycie, 1977, nr 16/3, s. 58—59).

W omawianym tutaj okresie 1945—-1948 znajdujemy w ,,Przyjacielu” bardzo
réznorodne teksty: opowiadania (czasem w odcinkach), wiersze, minireportaze,
a takze listy napisane przez dzieci 1 odpowiedzi redakeji (Rogoz, 2009, s. 67—72).
Nie stosowano zadnych statych dzialéw ani rubryk, chociaz pewne elementy
(np. zarty rysunkowe, krzyzéwki, korespondencje) umieszczano, nieregular-
nie, w statych czeéciach pisma. W jakiej formie podejmowano tematyke wojny?
Jak ja przedstawiano mlodemu czytelnikowi? Na te pytania przynosi odpowiedz
analiza zawarto$ci czasopisma za lata 1945—-1948. Jej wyniki zostaly przedsta-
wione ponize] w podziale tematycznym. Teksty (1 towarzyszace im ilustracje)
pojawialy sie w réznych okresach roku, bardzo czesto z okazji kolejnych rocznic
1 éwiat: wyzwolenia Warszawy, Dnia Zwyciestwa, wybuchu II wojny Swiatowe;j,
Dnia Ludowego Wojska Polskiego, Dnia Zadusznego. To one, a nie ogblna polityka
redakeji decydowaty o czestotliwo$ci publikowania tego typu tresci.
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Obrazy z wojny

Jakie wydarzenia 1 sceny z minionej wojny przypominaja czasopisma dla
dzieci? Przede wszystkim sg to te wszystkie przezycia, ktére byty lub mogty
by¢ udzialem mlodych czytelnikéw. Powojenne numery periodykow przynosza
wspomnienia z trudnych czaséw okupacji. Dzieci staraty sie wtedy wspoma-
gaé dorostych w obliczu skromnych $rodkéw finansowych, niepelnych rodzin,
bliskich przebywajacych w obozach. Cwiczyly ,piosenki takie na szkopow,
co to po tramwajach 1 kolejkach sie $piewa”

Pierwszy tydzien sacharyna,

drugi tydzien margaryna.

A na trzeci nic nie daja,

a na czwarty wysiedlaja... (Zarebinska, 1946, nr 1, s. 11)

Pomagaty tez najstabszym, czesto na wlasna reke, bez wiedzy rodzicéw 1 opie-
kunoéw, np. opisanemu w opowiadaniu Marii Zarebinskiej ukrytemu w pobliskiej
willi malemu zydowskiemu chtopcu. Same, dzieki swojej pomystowosci, zdobywaja,
$rodki na ten cel. Ich motywacja nie wynika tylko z ludzkich pobudek, chca ocalié
to dziecko na przekér calemu otaczajacemu je ztu. Maly Bronek méwi do siostry:
,On musi zy¢. My go musimy uratowac na zto§¢ Niemcom” (Zarebinska, 1946,
nr 1, s. 13). Wprawdzie historia ma do$§¢ dynamiczny i niebezpieczny przebieg,
poniewaz glowny bohater, zarabiajac na pomoc dla matego Szymka, wplatuje
siebie 1 rodzine w klopoty 1 wszyscy zostaja zamknieci w wiezieniu, ale ostatecz-
nie wszystko konczy sie dobrze. Wojenne losy starszych dzieci sa bardzo przej-
mujace — odtaczone od rodziny trafiaja np. na przymusowe roboty do Niemiec,
gdzie cierpig niedostatek 1 upokorzenia wérod obeych ludzi. O koncowym etapie
takiego pobytu traktuje powie§¢ B. Zagaty pt. Na taskawym chlebie, ktéra byta
drukowana w odcinkach w ,,Przyjacielu” od 16 numeru w 1947 roku.

Kiedy zachodzi taka potrzeba, wojenne dzieci przejmuja nawet opieke nad
rodzina i zamiast nauki podejmuja trudng i niebezpieczna prace, by wesprzec
domowy budzet. W opowiadaniu Tadeusza Demidowicza Istwan — chlopiec
ze Slowacji — w zasadzie sam utrzymuje matke i dwie mtodsze siostry po $mierci
ojca w obozie koncentracyjnym, pracujac przy roztadunku wegla, w koncu jako
czternastolatek zostaje zwerbowany do partyzantki, aby poms§cié strate ojca
(Demidowicz, 1946, nr 2, s. 11-12).

Do rzadkos$ci naleza, obecne jednak, sceny mordu, ktérych dzieci byly bez-
poérednimi §wiadkami. W jednym z opowiadan J.K. tak przedstawia sytuacje
po publicznej egzekucji na warszawskich ulicach: ,,Janek wraz z innymi stanat
nad katuzami krwi. Ciemno potyskiwata w zatomach chodnika. Wokét krwawo
znaczyly sie odciski butéw oprawcow. Mezczyzni zdjeli czapki. Jakas kobieta
osuneta sie na kolana. Milczano” (J.K., 1946, nr 3, s. 3). Tylko mata dziewczyn-
ka zdobywa sie wtedy na bohaterski czyn i pisze kreda na murze napis: ,,Czes¢
Polskim Meczennikom”.

Pewne — najtrudniejsze — tematy sq obecne tylko w tle narracji, np. przymu-
sowe roboty w Niemczech (Zagata, 1946, nr 7, s. 10—11) czy obozy koncentracyjne
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(,W 1943 r. Niemcy zebrali starannie po ulicach Warszawy te wszystkie bidne
pedraki [zydowskie dzieci — przyp. B.S.] do samochodéw ciezarowych 1 wy-
wiezli — ale do gazu...”?) (B.Z., 1946, nr 7, s. 12). Nie brak przejmujacych scen
z frontu, np. rannych zolnierzy (,,Przez niezgrabnie zalozony bandaz na glowie
wysaczata sie cieniutka struzka krwi. Padala na bialy, mazowiecki piasek,
rudziata”) (Broniewska, 1946, nr 8, s. 9). Poruszane sa tematy szpitala polowego
(Lorenz, 1947, nr 43, s. 5-7), obozu jenieckiego dla polskich oficeréw (Zagala,
1947, nr 14, s. 6-7), niebezpiecznego konwojowania broni (Z.N., 1946, nr 10,
s. 10—-11), pobytu matego dziecka w hitlerowskim wiezieniu (Zarebinska, 1946,
nr 15, s. 7), a nawet ranienia (Barszczewska, 1948, nr 3, s. 35) 1 Smierci na polu
bitwy (Smierc’..., 1946, nr 15, s. 6-7). Te ostatnia historie tagodzi jedynie stwier-
dzenie: , Polegla $émiercia zolnierska... Polegta, jak tylu jej kolegébw w drodze
ku Polsce” (Smieré..., 1946, nr 15, s. 7). Autorzy nie stronig od sugestywnych
obrazow, uznajac, ze starsze dzieci sg juz gotowe do ich odbioru (np. ,,Zginatl
w chwili, gdy na katuzach krwi pomordowanych zapalat po egzekucji ulicznej
Swiece”) (Zagata, 1946, nr 15, s. 8). Wlasciwie na tamach ,,Przyjaciela” opisane
sq w przystepnej dla mtodego czytelnika formie wszystkie najwazniejsze etapy
wojny: kampania wrzeéniowa 1 wojna partyzancka (Koztowski, 1947, nr 35,
s. 5-T), czasy okupacji, bombardowan (Lorentz, 1947, nr 35, s. 10—11), sceny
z bitew (Zagala, 1948, nr 28, s. 440—442), zagtada Zydéw3, konflikty w rodzinach
w zwiazku z tzw. podpisywaniem folkslisty* (niemieckiej listy narodowoéciowe;j)
(Grodzienska, 1948, nr 22, s. 338—339), sprawy obozdéw koncentracyjnych, po-
wstanie warszawskie?, wycofywanie sie wojsk wroga z terenéw polskich®, sceny
kapitulacji w Niemczech (Zagala, 1948, nr 19, s. 293-294), powroty do doméw
(A.St., 1945, nr 4, s. 7) i poszukiwanie cztonkéw rodzin po wojennej zawierusze’.
Na najwybitniejszego dowddce kreuje sie Karola Swierczewskiego, po jego $mierci
zamieszczono w ,,Przyjacielu” petnostronicowy nekrolog z fotografia. Generat,
wowczas wiceminister obrony narodowej, ktory ,zgingt w walce z bandytami
ukrainskimi” (Smieré..., 1947, nr 15, s. 2), zostaje w nim przyréwnany do Ta-
deusza KoS$ciuszki. Tekst uzupelnia wspomnienie, przypominajace laudacje,
autorstwa generata brygady L. Bukojemskiego (Bukojemski, 1947, nr 15, s. 3).

2 Autorka, cyklu opowiadan Dzieci Warszawy byta Maria Zarebifiska, mozliwe ze sygnowanie
tego odcinka inicjalami B.Z. byto zwykla pomytka redakcji.

3 Np. powieéé dla dzieci autorstwa M. Zarebinskiej pt. Dzieci Warszawy publikowana w ,,Przy-
jacielu” w odcinkach 1946 roku. Temat ten podejmowano tez w postaci krétkich, rzeczowych nota-
tek dziennikarskich, w ktérych przedstawiano najistotniejsze kwestie dotyczace tego wydarzenia,
np. H.K., 1947, nr 15, s. 10-11.

4 Niem. Deutsche Volksliste (DVL) — niemiecka lista narodowosciowa wprowadzona 2 wrzeénia
1940 roku przez Heinricha Himmlera (komisarza Rzeszy do spraw wzmacniania niemczyzny).
Na terenach Rzeczypospolitej Polskiej zajetych przez 111 Rzesze w czasie II wojny §wiatowe;j
tzw. folksliste wprowadzono zarzadzeniem z 4 marca 1941 roku.

5 Np. opowiadanie Z. Lorenz pt. Cynowy zotnierz publikowane w ,,Przyjacielu” w dwéch odcin-
kach w 1946 roku (nr 38/39 i 40/41) czy J. Broniewskiej Ci co walczyli o Warszawe (Broniewska,
1948, nr 3, s. 34-35).

6 Np. wspomniane powyzej opowiadanie Z. Lorenz pt. Cynowy zotnierz.

7Np. w powieéci w odcinkach B. Zagaty pt. Na taskawym chlebie, drukowanej w ,, Przyjacielu”
w 1947 roku.
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Literatura dziecieca pokazuje wojne oczami dziecka. Duzo w niej codziennoéci,
strachu o najblizszych, o normalne funkcjonowanie rodziny, tak potrzebnej
dziecku w rozwoju 1 zachowaniu stabilno$ci psychiczne). Zdarzaja sie tez nie-
zwykle przejmujace fragmenty, ktore pokazuja nie tylko okrucienstwo wojny,
ale réwniez sytuacje, w ktorych mate i nastoletnie dzieci musza sobie radzié
z réznymi trudnosciami. Trzynastoletni bohater opowiadania Zagaty, ktory
pracuje u Bauera, jest §wiadkiem tragedii wojsk alianckich na morzu i celowe-
go zatapiania zolnierzy. Jaka jest jego reakcja? Kiedy okazuje sie, ze nikt nie
moze im pomoc, sa to kolejno: niedowierzanie, otepienie, ucieczka (ratowanie
sie przed atakiem zandarméw), ukrycie sie w bezpiecznym dla dziecka miejscu
(wlasne 16zko), odretwienie, niemozno$§¢ cieszenia sie ze zwyciestwa po calym
wydarzeniu naznaczonym ludzkag tragedia (Zagata, 1947, nr 17, s. 12-13).
Nieletni Zbigniew w opowiadaniu T.D. pt. Czternastoletni bohater zaciaga sie do
wojska 1 nie tylko przydaje sie tam w réznych sytuacjach, bo jest maty 1 zwinny,
ale nawet podejmuje do§¢ karkotomne akcje indywidulane, pomagajac swemu
oddziatowi i1 chcac w ten sposéb poméci¢ §émieré rodzicow (T.D., 1947, nr 18,
s. 5—7). Takich obrazéw — mtodych tacznikéw, nastoletnich partyzantéw, matych
powstancow — jest wiecej, np. Kassil, 1945, s. 10-12; Koszutska, 1945, nr 2,
s. 3; Ulrich, 1945, nr 2, s. 4-5; Bartelski, 1945, nr 4, s. 3—4; Artyniewicz, 1945,
nr 5, s. 10—11. Czasami optymizm nastoletnich bohateréw, a pewnie i troche
nieu$§wiadomiona brawura, pozwalaja dorostym przetrwac trudne chwile. Po tym
jak mloda matka 1 jej noworodek podczas bombardowania sa §wiadkami brutal-
nej sceny: ,,pewien mezczyzna, ktory razem z nig wbieglt do bramy, wykonywat
rekoma jakie$ dziwne ruchy, jakby usitujac nimi chwycié¢ powietrze, podczas gdy
z jego szyi, niby z fontanny, tryskata krew, obryzgujac blizej stojacych” (Lorentz,

Tlustracja 1. Zofia Lorentz, O tym jak pewien Felek okazal sie troskliwszym
od rodzonej matki. Opowiadanie prawdziwe z wrze$nia 1939-ego r.,
Przyjaciel, 1947, nr 35, s. 11
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1947, nr 35, s. 10), kobieta traci pokarm i mtody bohater opowiadania — Felek —
regularnie pomaga jej zdobywac¢ mleko dla dziecka. W sytuacji krytycznej potrafi
tez przywotac ja do porzadku i pozwala pokonaé obezwtadniajacy strach (il. 1).
7 okazji 9 maja w 1947 roku redakcja ,,Przyjaciela” zamieécita wiersz Kry-
styny Artyniewicz, ktéry miat traktowacé o zwyciestwie. Tak naprawde jest on
ciemnym obrazem wojny, w ktérym odbija sie trauma niedawnych wydarzen:

9 maja

Szta Swiatem wojna burza, pozoga,

grozna, huczaca, krwawa.

Gdzie przeszta — mogil rzad znaczyt

droge

popidt i gruz zostawal.

Dzi§ §wieto — flagi w ulicach wisza.

I zagon zbozem porasta.

Huku bomb, ryku syren nie stysza

dzieci po wsiach 1 miastach.

W proch sie rozpadto zlo, przemoc,
krzywda

pokoju juz nic nie zniszczy.

Nowy dzi$, lepszy Swiat sie podzwiga

z ruin miast, wiosek zgliszczy.

Szumcie choragwie, tany i morza,

lasy i trawy z mogit

w ten dzien zwyciestwa, co kres polozyt

wojnie niszczacej, zlowrogiej (Artyniewicz, 1947, nr 18, s. 4)

W utworach poetyckich przypomina sie wybrane fakty z wojny, np. réznorod-
no$¢ polskich wojsk (Krzemieniecka, 1945, nr 2, s. 5) lub po prostu czci odwage
1 hart ducha tych, ktérzy walczyli za ojczyzne:

U granic Polski staniemy
i staé bedziemy na strazy,
aby juz nigdy wrég podty
rzuci¢ sie na nas nie wazyt (Ozogowska, 1945, nr 4, s. 7)

W te poetyke wpisywaly sie réwniez wiersze czytelnikow — mtodych poetéw,
ktorzy w podobnej konwencji przekazywali swoje emocje dotyczace wojny 1 pamieci
o niej. Mata Stasia Dabek nadestata do redakcji nastepujacy tekst:

CZESC WAM BOHATEROWTIE!

Czeé¢ wam bohaterowie

Co w walce daliScie zycie.

Czesé¢, Wam, obroncy ojczyzny.

Krwia Waszg zlanej obficie!

7 Waszego ciezkiego znoju

Wolna Ojczyzna powstatla.

Za krew przelana obficie

Na zawsze cze$¢ Wam i chwatla! (Czytelnicy... 1947, nr 18, s. 15)
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Wojenne historie sa czasem tagodzone i okraszane elementami humorystycz-
nymi, tak charakterystycznymi dla literatury dzieciecej. W kilku utworach
zastosowano humor sytuacyjny, stowny, w inne wpleciono dowecip:

Dzielny zolnierz

Wojsko posuwa sie wolno przez tereny, opuszczone juz przez Niemcow. Z dale-
ka widac¢ jaka$ wie$. Dowddca wydaje rozkazy, zeby postaé na zwiady jakiegos
sprytnego zolnierza. Trzeba zbadac, czy przez wie$ mozna przej$¢ bezpiecznie.
Na zwiady poslano zotnierza, Rocha Ciape. Po godzinie Ciapa wraca 1 melduje
sie swemu dowddcy.

— No, jakze tam? Mozemy przej$¢?

— Melduje postusznie, panie kapitanie, ze artyleria przejdzie. Konnica tez.

Ale piechota nie moze przejSc.

— Jakze to? Jezeli artyleria i konnica moga przej$c¢, to czemu nie przejdzie
piechota?

Ciapa wypreza jeszcze bardziej.

— Tam sa zle psy, melduje postusznie, panie kapitanie (Dzielny..., 1946, nr 17,
s. 15).

Polacy na frontach II wojny $§wiatowej

Niektére opowiadania przedstawiaja polskie rodziny w Zwiazku Radzieckim,
nie wspomina sie jednak, jak sie tam znalazly. Zestania na Sybir sa tematem
tabu. Dlatego maty Marek Wlodarczyk brnie w lutym 1942 roku przez burze
$niezna w niewielkiej radzieckiej wiosce nad rzeka Kama, a pomaga mu Niura
—rosyjska kolezanka (Huszczynska, 1946, nr 4, s. 10—11). Sceny rozgrywajace
sie w moskiewskim lokum Zwiazku Patriotéw Polskich w 1943 roku i kulisy
powstawania I Dywizji Piechoty im. Tadeusza KoSciuszki rowniez nie maja
w tym opowiadaniu swojej genezy (Huszczynska, 1946, nr 4, s. 8-9).

Obecna jest tematyka polskich lotnikéw z Dywizjonu 303 (Fiedler, 1946,
nr 15, s. 4-5) oraz rodzimej floty wojennej (Zagata, 1946, nr 25, s. 10-11; Zagala,
1947, nr 12, s. 6-7), obie podejmowane sa interesujaco, w konwencji przygodowej,
a nawet w interakeji z czytelnikami®. Nienaturalnie patetyczne sa natomiast te
utwory, ktére traktuja o walce Polakéw wespél z Rosjanami, np. tematyka bitwy
pod Lenino w jednym z opowiadan przyjmuje posta¢ swoistego apelu polegtych
(Broniewska, 1946, nr 30, s. 6—7), w innym wierszowanego listu ojca dziecka
do przyjaciela z frontu, z ktérym dzielil droge znad Newy do Warszawy (Krze-
mieniecka, 1948, nr 19, s. 290). Do Polakéw na obczyznie zwracal sie po wojnie
Lucjan Szenwald:

Bracia! Rozsiani po calej planecie,

coscie z pozaru ocalili glowy:

Wierze — ze 1 Wy do Polski przyjedziecie,

z nami podzieli¢ szcze$cie odbudowy (Szenwald, 1946, nr 15, s. 5).

8W 1947 roku w numerze 44 ogloszono konkurs na odszyfrowanie kartki z dziennika polskiego
marynarza (IV konkurs, 1947, nr 44, 12).
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Wizerunek wroga

Literatura dla dzieci zamieszczana na lamach pisma jest bardzo dosadna
w przedstawieniach sylwetek Niemcow. Staruszek Mateusz bez skrepowania pre-
zentuje, jak wyuczyl swego psa pokazywania sztuczki sceny ,,zdychania” Hitlera
(Zarebinska, 1946, nr 5, s. 13—14), J6zek brawurowo ucieka, bijac po tbie Szwaba
(Grodzienska, 1946, nr 6, s. 7) (czasem tez w pisowni mala litera, np. Zagala,
1946, nr 15, s. 9 czy w opowiadaniu S. Sojeckiego drukowanym w odcinkach
w roku 1948 pt. Miasteczko zuchéw). Szwargot wroga rozpoznaja bez trudu
najmlodsze dzieci®. Mateusz z Dzieci Warszawy nazywa Niemcéw ,,méciwymi
psami”, ktére ,wszedzie wesza polityke” (Zarebinska, 1946, nr 8, s. 12)10.
To — w jezyku dzieci — Niemczuchy 1 Niemczyska (Sojecki, 1948, nr 11, s. 170).
Jesli kto$ nie jest zbyt madry, to jest ,,glupi jak but kulawego Niemca” (Sojecki,
1948, nr 2, s. 26). ,Brutalne, zle rece” (Zarebinska, 1946, nr 11, s. 14) gesta-
powcow przeszukuja mieszkania. Bauer, do ktérego trafiaja na roboty mtodzi
bohaterowie powiesci B. Zagaly pt. Na taskawym chlebie, jest opisywany przez
autora jako dwulicowy cztowiek o nieprzyjemnej fizjonomii:

Do izby wszedl wysoki, opasty Niemiec z czerwong nalana geba. [...] Podobny
byl raczej do szynkarza, niz do rolnika. A zachowywat sie, jak wiekszo$é Niem-
céw. Kiedy nie byto nikogo uskarzat sie na swojq dole, na dostawy dla wojska.
Wystarczyto jednak, by w polu widzenia pojawit sie drugi Niemiec, zaraz za-
czynal deklamowac to, co pisaty gazety 1 traktowac ,,odpowiednio” robotnikéow
cudzoziemskich. Przezywal, grozil, a nieraz i potracit (Zagata, 1947, nr 17, s. 13).

Niemcy to ,,szkopy” (Ulrich, 1945, nr 6, s. 3-5), , bezczelne szkopy” 1 ,,psie krwie”
(Broniewska, 1948, nr 3, s. 34). Dzieci na Mazurach, ktdére ucza sie po wojnie
w polskiej szkole, sa przez polskich kolegéw wyszydzane 1 szykanowane, w kon-
fliktowych sytuacjach posadzane o najgorsze, poniewaz utozsamiane z Niemcami:
,On go na pewno wzigl! To jest Niemiec! Szwab! On ukradl otéwek. [...] Chodzi
do polskiej szkoly 1 jeszcze kradnie. [...] Kazdy chyba wie, ze Niemcy to zlodzieje
1 zawsze Polakéw okradali” (Nowicki, 1948, nr 10, s. 148-149). Nawet w trakcie
wojennej wojskowej Wigilii rozbrzmiewa gromkie ,Hitler kaput” (Klimczak,
1945, nr 12, s. 5).

W kilku utworach Niemcy — ,wrog krwiozerczy” — sa utozsamiani z Krzy-
zakami (Krzemieniecka, 1945, nr 4, s. 2). Ich obraz przedstawia karykatural-
nie powykrzywiane grymasami zloéci i nienawisci twarzell (il. 2). Co wiecej,
te negatywne uczucia rozciggaja sie na wszystko co niemieckie — w jednym
z opowiadan dzieci niszczg niemieckie ksiazki odnalezione w bibliotece szkolne;.
Wyrywaja z nich obrazki i strzelaja do nich z tukéw, bo ,,to wszystko hitlerowska

9 Np. w opowiadaniu S. Sojeckiego drukowanym w odcinkach w roku 1948 pt. Miasteczko
zuchéw.

10 To opowiadanie w odcinkach po raz pierwszy redakcja publikowala na famach pisma
w 1945 roku, w 1946 przypomniano je raz jeszcze.

11 W pézniejszych latach podobne karykatury stosowano do oémieszania Radia Wolna Europa,
por. Pielka (2015).
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Tlustracja 2. Maria Zarebinska, Dzieci Warszawy,
Przyjaciel, 1946, nr 17, s. 10

propaganda”!2. Nawet po wyjaénieniu przez nauczyciela szkodliwoéci takiego
zachowania maly Franek méwi: ,,Pewnie juz nigdy nie bede Niemcéw lubit,
chociaz maja dobre ksiazki” (Kozlowski, 1948, nr 18, s. 279).

Odzyskanie niepodleglosci - metafory wolnosci

Pierwsze powojenne teksty w bardzo emocjonalny sposéb przedstawiaty
schylek wojny 1 pierwsze chwile wolno$ci.

Na ulicach bylo rojno. Ludzie cisneli si¢ na chodnikach, jezdnia maszerowa-
1y czwoérkami sformowane pochody z fabryk i urzedéw. Powiewaly sztandary.
Plynety radosne pieéni. Od strony rynku stychaé byto orkiestre. [...] Kilku czer-
wonoarmistow wirowato w szalonym tempie. Z ogniem, z zyciem, radoénie, zwy-
ciesko (Koszutska, 1945, nr 1, s. 3)13.

Mimo ze nie wszyscy zachowuja sie odpowiednio, np. niektérzy zamykaja
swe domostwa przed powracajacymi z obozéw kolumnami wygltodniatych ludzi

12 Nauczycielka prostuje te opinie, podkreélajac wage i przydatno$é niemieckich ksiazek na-
ukowych, ktére w koncu zostaja odestane ze szkoly na uniwersytet (Koztowski, 1948, nr 18, s. 278).

13 Opowiadanie pt. Radosne dni, z ktérego pochodzi ten cytat, jest omytkowo podpisany
nazwiskiem , Koszubska”.
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(Koszutska, 1945, nr 1, s. 3-5), przewaza entuzjazm i optymizm, okrucienstwom
minionych lat przeciwstawia sie na lamach pisma ,zorze wolnosci”, ,majem
zakwitajacy dzien pokoju”:

Rok temu styszeliSmy jeszcze huk armat i warkot samolotéw. Rok temu rozpie-
rat sie jeszcze na ziemi naszej wrog najstraszliwszy — Niemiec. Rok temu gineli
zolnierze nasi na frontach, gineli nasi ojcowie, bracia, matki i siostry w obozach
niemieckich. Ale przez tuny pozaréw §witata zorza wolnosci. [...] Runeta wreszcie
potega niemiecka. Przewalila sie burza wojenna przez nasza ziemie, wymiatajac
z niej wroga. Majem zakwitl dzien pokoju. Dzien, wyczekiwany przez dlugie szes$é
lat. Wymarzony, wyteskniony (Drodzy..., 1946, nr 1, s. 2).

Wiele opiséw akcentuje rado$é z wkroczenia do Polski Armii Radzieckiej, ,,armii-
wyzwolicielki” (Krzemieniecka, 1945, nr 1, s. 12) 1 przedstawia euforie zwyktych
ludzi, ktérych niejednokrotnie zaskoczyta informacja o odzyskaniu wolnosci. Widok
zolierzy budzi wiele przejawéw wdziecznoéci: ,,Bodajze z Jakutem, a moze z Ka-
zachem catowatem sie serdecznie. Bodajze Rosjanin usciskat moja mata, ktora
zona uniosta mu w gore, do wysokoéci czolgu. To byli bracia, ktérzy przyniesli
nam wolno§é. To byli ci, na ktérych czekaliSmy lata cate” (Poleski, 1946, nr 3,
s. 7). Po wojnie po$wiecano temu tematowi cate numery pism (np. ,,Przyjaciel”
1946, nr 8). Obok opowiadan, wymownych ilustracji pojawialy sie tez utwory
wierszowane, rowniez te przektadane z rosyjskiego, np. Piesri Smiatkéw, ktora
jest swego rodzaju hymnem:

[...] Smialy Z wrogami zmaga,
zycia nie szczedzac ni krwi.
Smialy na duchu nie pada,
wrog go sie leka i drzy.
Smiatku, zwyclestwo jest twoje,
mury bastionéw i twierdz.
Smiatka zta kula boi,

$miatka zla boi sie $mieré! (Piesn..., 1946, nr 8, s. 2)

Apoteoza wolnosci zbiegala sie z kultem 1 obowiazkiem pracy, niczym bytaby
wolnos§¢ wobec braku zapatu do pracy, ktéry nalezato ,roznieci¢ pozarem”
(Grodzienska, 1946, nr 15, s. 2):

[...] Przy ksigzce, maszynie, traktorze

idziemy wytrwale od nowa,

by wolno§é rozbtysta jak zorze

budowaé, budowaé, budowaé! (Grodzienska, 1946, nr 15, s. 2)

Warszawa - ideologizacja stolicy

Losy Warszawy sq kwintesencja ofiary, jaka poniést caty polski naréd
w II wojnie §wiatowej. Stolice przedstawia sie jako szczegélnie uciemiezona,
sttamszona, nie przebierajac w stowach: ,,za podla sprawa Niemcow, krzyzackich
potomkow — zostata tylko kamienna pustynial... Zostaty gruzy i popiot” (Szelburg-
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-Zarembina, 1945, nr 1, s. 9); ,w zalosne cmentarzysko ludzi i doméw zamienit
Cie Niemiec, [...] Warszawo, ktoras jest sercem Polski” (Najpiekniejszy pomnik,
1945, nr 4, s. 2). Dlatego podczas rocznic zwigzanych z miniong wojng czesciej
rozpamietywano przypadki zwigzane ze stolica niz z jakimkolwiek innym miej-
scem. Ta narracja jest bardzo charakterystyczna: to Warszawa jest szczegélnie
uciemiezona w walce ,,z ciemnymi sitami hitleryzmu” (np. Grodzienska, 1946,
nr 15, s. 3), najbardziej bohaterska 1 dotkliwie zniszczona, najcenniejsza dla
narodu 1 wymagajaca zbiorowego, bohaterskiego zrywu pomocy calego narodu.
Ruiny stolicy sa najbardziej spektakularnym obrazem zgliszczy wojennych,
poruszaja kazdego rodaka. Stworzono wiele metafor, aby odda¢ szczegdlny sto-
sunek Polakéw do tego miasta:

Warszawa, bohaterskie miasto — jest sercem Polski, sercem nieugietym 1 wiecznie
zywym. Serce to tetnito krwig goraca we wrzeéniu 1939 roku, gdy obroncy jej
walczyli do ostatniego naboju w ulewie bomb samolotowych, w ogniu ptonacych
doméw. Bilo przez caly czas okupacji w walce nieugietej z najezdzca. Zaploneto
w szalenczym, bohaterskim porywie powstania. I bije dzi§ w huku mtotéw,
w dzwieku kielni, w stukocie oskarddow i lopat o zamarzta ziemie (Warszawa...,
1946, nr 3, s. 2).

Tesknig do niej rodacy z Moskwy (Huszczynska, 1946, nr 3, s. 4—5), nastuchuja
informacji ci, ktérych wojenny los rzucil na najdalsze krance Swiata: ,,Z bijacym
sercem stuchali jej Polacy w upalnej afrykanskiej Rodezji, w dalekim Egipcie,
we Wloszech, we Francji, w Anglii, w Ameryce, w chtodnych lasach archangiel-
skich, w Uzbekistanie, w ruchliwej Moskwie. W Rumuni, Palestynie, Iranie —
wszedzie, gdzie tylko sie znalezli” (Warszawa, 1946, nr 3, s. 2). Beda odtad dwie
Warszawy — ta przedwojenna, do ktérej beda autorzy wraca¢ wspomnieniami,
1 nowa, odbudowujaca sie, ktéra ma zostaé¢ symbolem nowego porzadku:

Ciggle mi sie stare domy

i uliczki placza,

w obraz drogi i znajomy

w dlugich snach sie lacza.
Ale prézno tych rozmys§lan
smutny watek snuje,

bo Warszawa sie na pewno
wkrétce odbuduje.
Dopomoze kazdy Polak,

w obronie tej sprawy

i bedziemy mieli wtedy
naraz dwie Warszawy.
Jedna stara, te, co padia
pod wrazym pociskiem,
druga nowa, a obydwie
jakze sercu bliskie (Krzemieniecka, 1946, nr 3, s. 7)

Zadne inne miasto nie mialo zwracaé na siebie w powojennym czasie tyle
uwagi co Warszawa. Czasopisma — podobnie jak prasa dla dorostych — donosity
o kazdym wiekszym sukcesie, kazdym nastepnym przedsiewzieciu i trudzie
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w jego wykonywaniu (np. Huszczynska, 1946, nr 32/33, s. 22-23). W akcje od-
budowy stolicy wtaczaly sie dzieci rozsiane po kraju i catym éwiecie (W.K., 1946,
nr 34/35, s. 2). Inne polskie miasta przywolywano w czasopi$émie wowczas, gdy
redakcja uznala za ciekawe zaprezentowanie ich zabytkdéw, wie§ natomiast byta
sielankowym pejzazem wytwarzania zywnos$ci dla miasta, ukazywano jej folklor
1 walory przyrodnicze, a takze dume z posiadania przez rolnikéw najnowszych
maszyn. Byly wiec §laskie Katowice, portowy Szczecin, zabytkowy Krakow czy
niedawno odzyskany Wroctaw. Ale Warszawa byta jedna. Rocznice jej wyzwole-
nia jeszcze przez wiele lat po wojnie byly wydarzeniami rangi ogélnokrajowej,
ze wspomnieniami z boju, hastami o umacnianiu przyjazni polsko-radzieckiej,
podkreslaniem bohaterskosci obroncow stolicy.

Pamieé o polegltych

Utwory poéwiecone poleglym gos$cily na tamach ,, Przyjaciela” przy okazji
wojennych rocznic oraz $wieta listopadowego. Wiasciwie w Dzien Zaduszny wspo-
minano zmartych bohateréw wojennych, tuz po wojnie rzadko pisano o cywilach
(np. Dzien Zaduszny, 1945, nr 6, s. 2). Hotd oddawany byl anonimowym uczest-
nikom walk: piechurom (Miates$..., 1946, nr 15, s. 3), bestialsko mordowanym
1 chowanym w zbiorowych mogitach (Czekanska-Heymanowa, 1946, nr 34/35,
s. 3), bohaterom bitwy pod Lenino oraz zolnierzom radzieckim (Huszczynska,
1947, nr 43, s. 4-5). Z biegiem czasu coraz mniej przypominano o ofiarach innego
niz wschodni front IT wojny $éwiatowej. Za kazdym razem teksty te przynosza
sugestywne metafory i porownania oddajace okrucienstwa wojny. W jednym
tylko pétstronicowym tekscie od redakeji poSwieconym Zaduszkom w 1947 roku
znalazly sie takie okres§lenia jak: ,we wspdlnych mogitach leza tysiacami pomor-
dowani, gdzie ziemia uzyzniona jest popiotem z ludzkich koéci”, , koszmar wojny”,
,do tych wszystkich, ktérzy gineli w mekach 1 rozpaczy obozéw koncentracyjnych
1 wiezien, padali pod murami miast 1 tych co [...] krwia swoja uzyznili nasza
ziemie na nowy, bogaty plon wolnosci” (Koszutska, 1947, nr 43, s. 2). Podobnie
wojenne strofy polskich poetéw oraz prozaikéw publikowane w calosci lub we
fragmentach na lamach pisma w pelni oddawaty dynamike 1 cate zlo wojny
(np. Szenwald, 1947, nr 43, s. 3; Katajew, 1947, nr 44, s. 5-6).

Podsumowanie

Po wojnie przed redakcjami czasopism stato trudne zadanie: jak wywazy¢
liczbe utwordéw, ktore by przypominaly — §wieze jeszcze 1 bolesne — wojenne
fakty 1 przezycia? Czytelnicy nie ulatwiali im podejmowania tych decyzji.
W 1946 roku redakcja ,,Przyjaciela” zamieécita krétki artykut podsumowujacy
jej kontakty listowne z dzie¢mi. Okazalo sie, ze czesto prosily one o konkretne
treéci. Na pierwszych trzech miejscach znalazly sie: przyroda, technika i wielcy



54 Bogumila Staniéw

ludzie, na czwartym ,opowiadania z czaséw wojny”, ale na pigtym: ,,zeby nie bylto
o wojnie” (Opowiem..., 1946, nr 38/39, s. 10—11). Mogto to wskazywaé na prze-
syt tematyka wojenna na tamach ,Przyjaciela” w latach 1945-1946 u czeéci
odbiorcéw. Z drugiej strony wydarzenia wojenne 1 aktywny w nich udziat dzieci
byly wykorzystywane przez autoréw jako miejsce akcji 1 watek wowcezas, gdy
bylo zapotrzebowanie na wartka akcje 1 przygode, a nawet dreszczyk emocji.
Powracano wtedy do §wiezo zabliZnionych wspomnien, akcentujac bohaterstwo
dzieci, ich spryt, pomystowo$é oraz naturalne poczucie sprawiedliwoécil4.
Wojna dtugo jeszcze ktadla sie cieniem na powojennej rzeczywistosci. Przypo-
minano o rodzinach rozdzielonych przez zawieruche wojenna, odgruzowywaniu
stolicy (Bataliony..., 1948, nr 7, s. 103), zagospodarowywaniu ziem odzyskanych
1 pomocy mtodziezy z tych terenéw (W.N., 1947, nr 8, s. 12—-13), sytuacji Polakéw
pozostalych za granica oraz o Niemcach, ktorzy nie zostali jeszcze wysiedleni
z Polski (jeden z bohateréw ttumaczy ucieczke matej Niemki na widok polskich
chlopcow: ,Bo Niemka, jeszcze ich to zostato troche. Ale wygonimy niedtugo.
[...] Poki §wiat S§wiatem, nie bedzie Niemiec Polakowi bratem”) (Grodzienska,
1946, nr 38/39, s. 13). Umacnial sie sojusz polsko-radziecki, co widaé w tekstach
wspominajacych wyzwolenie oraz w zainteresowaniu ruchem komsomolskim,
a takze rozwijajaca sie gospodarka wschodniego sasiada (niemal co kilka nu-
meréw prezentowano sowieckie osiggniecia techniki: huty, samochody itp.).
Uwage zaprzatata ochrona granic, tropienie szpiegdéw 1 dywersantéw oraz po-
wolne urzadzanie zycia na nowo po pozodze wojennej — lokalowego i rodzinnego
(Koszutska, 1948, nr 37, s. 586—587 1 590). Bilans po zwyciestwie nie zawsze byt
bowiem tak optymistyczny jak w rzadowych 1 prasowych doniesieniach: w jednym
z opowiadan H. Koszutska przedstawia powojenne losy porucznika Okeckiego,
inwalidy wojennego i osadnika wojskowego, ktéry obejmujac po wojnie na kwatere
opuszczony zameczek, urzadza tam przytulisko dla chtopcow — sierot wojennych:

Wojna rozbila mu catkowicie zycie osobiste, zniweczyla wszystkie plany 1 ma-
rzenia. Rok 1939, kampania wrzeSniowa, obdz, ucieczka, partyzantka, potem
wojsko polskie, caty czas na froncie. Ciezko ranny juz nad Odra, przelezat dtugie
miesiace w szpitalu. Wyszed? jako inwalida, wyniszczony fizycznie 1 moralnie
(Koszutska, 1948, nr 36, s. 570).

W tym samym utworze widaé spustoszenia, ktére wojna uczynita w zyciu dzieci.
Wséréd chlopedw, ktérzy znalezli schronienie w zamku porucznika, kilku jest
takich, ktérzy zajmuja sie praca dla dobra ogdtu, a wstydza sie przyznaé do tego,
ze maja ochote na zabawe, ponadto wiekszoé¢ z nich jest w wieku szkolnym
1 zamiast organizowaé pomieszczenia czy urzadzaé gospodarstwo powinna sie
uczy¢ (Koszutska, 1948, nr 49, s. 778—779). Do codziennych obowiazkéw mtodych
nalezy tymczasem uprzatanie najblizszego $wiata po wojennej pozodze (il. 3).
Reminiscencje wojny widaé tez na drugim planie akeji opowiadan (np. skrzywdzony

14 Np. w drukowanym w 1948 roku opowiadaniu S. Sojeckiego pt. Miasteczko zuchéw dzieci
brawurowo prébuja grypsowacé z kolega uwiezionym przez hitlerowcéw w miejskim areszcie, a po-
tem zostaja przez partyzantéw wiaczone do akeji jego uwolnienia z niemieckiego konwoju.
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przez Filipka kori w opowiadaniu Paustowskiego jest weteranem wojennym)®
1w przedrukowywanych z prasy codziennej ciekawostkach, np. o tym jak jeden
z rolnikow ,wlasnym pomystem i wlasng praca” wykonat traktor ze zniszczonego
niemieckiego czotgu (Traktor..., 1947, nr 42, s. 7). Pamie¢ o przezyciach wojen-
nych wplywa niekiedy bardzo bezposrednio na losy bohateréw — w opowiadaniu
pt. Kartoflarnia ojciec wyjaénia synowi, dlaczego wlasnie zdat zaoczna mature:
jako mlody cztowiek bez wyksztalcenia wykonywal w obozie najciezsze prace,
np. niemal przez caly dzien w zimnych barakach obieral ziemniaki (Zagata,
1948, nr 20, s. 310-311).

Stajemy do odbudowy kraju

Tlustracja 3. Przyjaciel, 1948, nr 19

W latach 1945-1948 na tamach ,,Przyjaciela” opublikowano blisko 70 utworéw
z watkiem wojennym. Ukazywaly sie one do$¢ regularnie: 14 w ciagu 6 miesiecy
roku 1945, a w kolejnych latach: 20 (1946), 16 (1947), 18 (1948). Tematyka ta
byta w naturalny sposéb powigazana z niedawnymi doswiadczeniami i1 realiami
nowej rzeczywistosci. Redakeja starala sie §wietowac cykliczne rocznice 1 biezace
wydarzenia, a jednocze$nie (zapewne) nie doprowadzi¢ do przesycenia pisma
dla mtodziezy trudnymi wspomnieniami. Analiza tre$ci materiatéow z watkiem
wojennym wykazata, ze celem pisma bylo: kultywowanie mestwa 1 odwagi
polskich zotnierzy (i ich sojusznikéw), podtrzymywanie pamieci o bohaterstwie

15 K. Paustowski, ttum H. Bobinska, Swiezy chleb, ,Przyjaciel” 1947. Drukowane w czterech
odcinkach w numerach 8-11.
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ludno$ci cywilnej (w tym dzieci), akcentowanie warto$ci dopiero co wywalczonej
wolnosci, pokoju, nowego zycia, ale tez ugruntowanie pamieci o odniesionych
krzywdach 1 ich sprawcach. Juz pod koniec 1946 roku zaczeto jednak coraz
czescie) poruszac tematy spoteczne 1 polityczne, np. kwestie planu trzyletniego,
wydobycie wegla czy pomoc radziecka dla Polski. Redakcja pisata: ,,Wciagneto
nas nowe, tworcze zycie. Wdychamy pelna piersigq wolnoé¢, za ktora, zgineli ci,
ktérych prochy wiatr rozwiatl i ci, na mogitach ktorych stoja dzi§ Swieczki”
(Koszutska, 1947, nr 43, s. 2).
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Streszczenie

W artykule ukazano, w jaki sposéb tematyka II wojny §wiatowej byta podejmowana
przez czasopismo dla starszych dzieci szkolnych bezposrednio po odzyskaniu niepod-
legltoéci. Na podstawie analizy zawartosci ,,Przyjaciela” za lata 1945-1948 oméwione
zostaly zagadnienia, konteksty i formy wypowiedzi dotyczace pozostajacych zywo
w pamieci wydarzen wojennych. Potwierdzaja one teze, ze podczas gdy periodyki dla
najmtodszych koncentrowaly sie na kwestiach okoliczno$ciowych i wspomnieniowych,
pisma dla starszych dzieci celowo podejmowaty — przede wszystkim w opowiadaniach —
najwazniejsze, zdaniem redakcji, tematy dotyczace niedawno zakonczonej wojny i robity
to w mniej zawoalowany sposéb. Wpisywaly sie tym samym w dyskurs postpamieciowy
w literaturze kierowanej do dzieci.

Reminiscences of World War II in the “Przyjaciel”
Magazine for Older Children, in 1945-1948

Summary

The article analyses how the topic of the Second World War was discussed by
a magazine for older school children immediately after regaining independence. Based
on the analysis of the content of “Przyjaciel” (“Friend”) for the years 1945-1948, issues,
contexts and forms of statements regarding war events that remain vividly remembered
were discussed. They confirm the thesis that while periodicals for the youngest focused on
commemorative issues, magazines for older children deliberately addressed — primarily
in stories — the most important, in the editors’ opinion, topics related to the recently ended
war and did it in a less veiled way. They were thus part of the post-memory discourse
in literature addressed to children.
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Wprowadzenie

Katastrofy, kataklizmy, nieszcze$cia wywoltuja spoleczne traumy, a wraz
z nimi potrzebe nazwania 1 wypowiedzenia tego, co ,niewyrazalne”. Zmiany
spoleczne niosa ze sobg zmiany jezyka, chociaz zmiany jezyka moga prowadzié
takze do zmiany spolecznej. Wirus SARS-CoV-2 i choroba nim spowodowana
byly czym$ na tyle nowym, ze wymagaly nowego jezyka opisujacego ich istote
z medycznego punktu widzenia, ale takze jezyka, za pomoca ktérego mozna
byto informowac spoleczenstwo o zagrozeniu, oraz jezyka wyrazajacego kul-
turowe 1 spoteczne wyobrazenia pozwalajace porzadkowaé¢ wiedze 1 emocje
spoleczne. Wybuch wojny w Europie — a wlasciwie jej eskalacja — byl podobnym
szokiem 1 — podobnie jak pandemia — uruchomit pewien typ jezyka 1 metafor,
ktorymi — jak pisali Mark Johnson 1 George Lakoff (2010) —,,myslimy”. Przekazy
medialne mowigce o poczatkach pandemii i poczatkach wojny pokazuja pewne
strukturalne podobienstwa na poziomie jezyka. Celem artykutu jest analiza tych
metafor 1 kategorii, ktore zostaly uruchomione na poczatku marca 2020 roku
1 na przelomie lutego 1 marca 2022 roku i ktére odnosza sie — w przypadku choroby
COVID-19 do wojny 1 — w przypadku wojny — do choroby. Metafory sa Srodkami
stylistycznymi funkcjonujacymi w jezyku, ale w tekécie traktowane sa przede
wszystkim jako wskazniki spolecznych postaw wobec niepewnosci 1 zagrozenia.
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Nalezy podkreslié, ze chociaz wybuch pandemii COVID-19 i wybuch wojny
w Ukrainie byly wydarzeniami, ktére wywotaty nagle i emocjonalne reakcje
zwiazane z poczuciem leku, niepewnosci, niestabilno$ci 1 nieprzewidywalnos$ci,
to jednak nie byly zupelnie niespodziewane. O ryzyku nadejScia pandemii pisali
w XXI wieku analitycy, dziennikarze, futurolodzy, badacze 1 instytucje rzadowe
(Gates, 2015; Smil, 2008, s. 9-10; Sweeney, 2022; Yong, 2018). Inwazja na Ukraine
w lutym 2022 roku byla eskalacja wojny, ktéra rozpoczeta sie aneksja Krymu
przez Rosje w 2014 roku (Kuzniar 1 in., 2022). Zaraza 1 wojna sa _tez zjawiskami
kulturowo oswajanymi od wiekdw, chociaz pamiec o nich 1 $wiadomo§¢é zagrozen
z nimi zwiazanych byly u$pione dzieki relatywnie dtugiemu okresowi stabilno$ci
1 spokoju. Wojny 1 epidemie miaty charakter lokalny 1 wybuchaty zwykle ,daleko”.

Metafora jest praktycznym narzedziem pozwalajacym nazwac i oswoié to,
co nieznane i czesto jawiace sie jako niebezpieczne, przez to, co znane. Mozemy
odnies$¢ sie do hipotezy Sapira—Whorfa, ktora méwi o tym, ze jezyk determinuje
sposob postrzegania rzeczywistosci (Whorf, 2002). Wedtug George’a Lakoffa
1 Marka Johnsona metafora wplywa na odbieranie i postrzeganie rzeczywisto$ci.
Jak pisza: ,,nowe metafory maja moc tworzenia nowej rzeczywistosci. [...] Jezeli
nowa metafora trafia do naszego systemu pojeciowego, na ktérym opieramy nasze
dziatania, woéwczas modyfikuje ona ten system pojeé, a takze percepcje 1 dzia-
tania, ktére z niego wynikaja” (Lakoff 1 Johnson, 2010, s. 197-198). Metafora
stuzy do zrozumienia zagadnien trudnych, niezrozumiatych, zwiazanych z zyciem
1 $miercia, choroba, zdrowiem, konfliktami, wojnami i pokojem, ale tez zlozonych
1 niejednowymiarowych, zwigzanych ze spotecznymi lekami wywolywanymi
np. postepami technologicznymi (Lule, 2004, s. 180; Thibodeau i in., 2019, s. 8-9).

Metaforyzowanie choroby i wojny

Susan Sontag (1999, s. 63) podkreséla, ze kazda choroba, ktora jest lub byta
w jakims§ stopniu diagnostyczno-etiologiczno-leczeniowa zagadka, byta wypelniana
znaczeniami, metaforami i mitami. Pomagaja one nie tylko nadaé sens chorobie
1 grozbie Smierci, ale takze wprowadzi¢ porzadek w wywolany przez chorobe
nielad. Zaréwno wojna, jak i choroba moga by¢ — w tym ujeciu — metaforami
zrédlowymi oraz metaforami docelowymi. Wykorzystujac ,wojne” jako domene
zrodtowa, dla choroby, mowi sie o jej ataku, o zaymowaniu (inwazji) organizmu
przez chorobe 1 jej rozprzestrzenianiu sie, o mechanizmach obronnych, zwal-
czaniu 1 pokonywaniu choroby. Jezyk militarystyczny stuzy nie tylko do opisu
choroby, ale stat sie — od czasu badan Ludwika Pasteura nad zarazkami — pod-
stawa budowania wiedzy medycznej. Metaforyka wojenna i traktowanie choroby
(bakterii, wiruséw, mikrobéw) jako wroga zastapita wezeéniejsza metaforyke
choroby (w szczegdlnoéci zarazy) jako ,kary boskiej” 1 doprowadzita do zmiany
sposobdéw dziatania, czego przejawem stata sie ,,militaryzacja” praktyk medycznych
1 sposobu organizacji ochrony zdrowia (Montgomery, 1993, s. 66—67). Z drugiej
strony — jak zauwaza Scott L. Montgomery (1993, s. 68) — wspdlczesnie ,,choroby”
uzywa sie do opisu wojny (wojna jako ,,choroba” spoteczenstwa), poniewaz staty
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sie one dwiema stronami tej samej monety. Sontag (1999, s. 68—69) zauwaza,
ze metafory wojenne wiaza sie przede wszystkim z rakiem. W dyskursie tej
choroby ,cialo jest obiektem inwazji”, terapia jest ,kontratakiem”, komorki
rakowe dokonuja ,przerzutéw” etc. Zwraca sie jednak uwage na fakt, ze meta-
foryka zmienia si¢ wraz z rozwojem wiedzy o chorobie i1 postepem medycyny.
Do metaforyki biomilitarnej dochodzi metaforyka bioinformatyczna — pojawiaja,
sie ,receptory estrogenu”, ,,system kontroli genetycznej” czy ,,markery” (Hanne
1 Hawken, 2008, s. 97).

Metaforyka militarna stuzy réwniez do opisu innych choréb. Na przyktad
w konceptualizacjach ptasiej grypy — ktore pojawialy sie w prasie amerykanskiej
w polowie pierwszej dekady XX wieku — podkreslano, ze wirus A(5N1), przesu-
wajac sie z Europy na pétkule zachodnia, ,dokonywal inwazji”, byt jak , przesu-
wajace sie do miejsca ataku oddzialy wojskowe”, wojsko, ktore ,nie zatrzymuje
sie na granicy panstwa”. Reakcja na atak wirusa byla silna obrona na poziomie
narodowym, miedzynarodowa inwigilacja, ,,agresywne badania w zakresie zdro-
wia publicznego”. Opis ataku ,ptasiej grypy” 1 obrony przed nia przypominal opis
ataku Al-Kaidy 1 obrony przed ta organizacja (Hanne 1 Hawken, 2008, s. 95).
Metafora wojenna jest rowniez dominujaca metafora opisujaca epidemie (pdzniej
pandemie) COVID-19 (por. Charteris-Black, 2021; Olza i in., 2021).

Warto zwréci¢ uwage réwniez na inne zestawy metafor charakterystycznych
dla okreslonych choréb. Badania Michaela Hanne 1 S.J. Hawken pokazuja,
ze pojawiajace sie w 2005 1 w 2006 roku opisy cukrzycy odwolywaty sie do burz
1 powodzi 1 nawigzywatly do relacji o tsunami z 2004 roku 1 huraganie Katrina
z 2005 (,,duza fala” nowych przypadkow; ,,przypltywy” w odniesieniu do wzrostu
liczby chorych; plac6wki ochrony zdrowia ,,zalewane” przez chorobe; ,tsunami
zachorowan na cukrzyce zblizajacym sie do Azji”) (Hanne 1 Hawken, 2008, s. 96).
Susan Sontag piszac o HIV/AIDS, zwracata uwage przede wszystkim na odnie-
sienia do ,,plagi”, ,zanieczyszczenia” czy ,,splugawienia” (1999, s. 131), a Hanne
1 Hawkins zauwazaja gltéwnie metafory zwigzane z podréza i transportem,
co wynikato z opiséw sposobOw rozprzestrzeniania sie wirusa, np. podczas sto-
sunku seksualnego, ale tez przenoszenia go przez przemieszczajacych sie ludzi
(Hanne 1 Hawken, 2008, s. 96—97). Z kolei — w poréwnaniu z innymi chorobami —
choroby wiencowe nie miaty rozbudowanej metaforyki (gtéwnie metaforyka
hydrauliczna), co wynikalo z ich stosunkowo ,,niskiej tajemniczo$ci” 1 prowadzito
do ich bagatelizowania (Hanne 1 Hawken, 2008, s. 97).

Metafory 1 wyobrazenia o zarazach sa waznym elementem kultury tradycy;-
nej. Plagi byly traktowane jako kary boskie. Pojawieniu sie zarazy towarzyszylo
objawienie sie czystej mocy pod postacia zarlocznej chmury, nowego potopu, po-
zaru czy ,,przybysza z za§wiatow o niejasnej proweniencji” (Sznajderman, 1994,
s. 91, 94). Zaraze zwiastowaly znaki ,,odwolujace sie do Smierci 1 jatowosci™
inna, nienormalna pogoda, gnicie 1 ple$nienie, zanikanie zycia w calej przyro-
dzie. Zaraza zaburzata harmonie 1 wprowadzata opaczny porzadek: podobnie
jak w czasie karnawatu 1 §wieta, mamy do czynienia z czasem szczegdlnym,
w ktérym zawieszeniu ulega normalne funkcjonowanie, ale zamiast rytuatéw
1 dziatan ,otwierajacych” jest ,zamykanie” i cisza. Charakterystyczne byty
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wyobrazenia 1 opisy krain dotknietych zaraza — byly to przestrzenie ponure,
wilgotne, zamglone, przywolujace obrazy ,ziemi potepionej” (Sznajderman,
1994, s. 40—49).

Wojna réwniez jest opisywana za pomocg metafor. Zwykle jest przedstawia-
na jako ,teatr” (np. ,teatr dziatan wojennych”), a w polaczeniu z dziataniami
zakulisowymi taczy sie z kategoria polityki jako inng forma rozwigzywania
konfliktéw. Wojna jest ,biznesem” (np. ,bilans strat”, ,minimalizacja strat”).
Waznymi kategoriami sa takze: ,sita” (np. ,,odbi¢ Falklandy”, , dotkliwy cios”),
w tym sita naturalnych zywiotéw (,,fale nalotéw”, ,zaognianie sporu”), ,gra”
(np. ,szanse powodzenia”), ,geometria” (np. ,punkt oporu”, ,linia obrony”),
gwatlt (,pogwalcenie neutralno$ci”), choroba (,,goraczka wojenna”, ,wscieklizna”,
,wojenne szalenstwo”) oraz lekarstwo (,,uderzenia sg chirurgiczne”), ,,dyskusja”,
»sprzatanie”, ,krucjata”, ,polowanie”, ,sport”, ,sad” 1 ,porzadek prawny”, ,ma-
szyna/maszyneria” (Fabiszak, 2007).

George Lakoff w tekstach na temat wojen w Iraku (Lakoff, 1991, 2003)
wskazuje na cate ,pejzaze metafor” towarzyszace debatom nad wtaczeniem sie
do wojny 1 w relacjach z wojen. Zauwaza, ze — bazujac na sentencji Karla von
Clausewitza méwiacej o wojnie jako o polityce prowadzonej innymi érodkami
oraz na metaforze ,polityki jako biznesu” — stratedzy wojskowi sprowadzaja,
wojne do metafory analizy ,kosztéw 1 korzysci”. Centralna metafora jest ta,
w ktérej ,panstwo jest osoba”. Po pierwsze, tak jak osoba wchodzi w relacje
spoteczne z innymi panstwami — ma sasiadow, przyjaciot 1 wrogéw. Po drugie,
panstwo jest metonimicznie reprezentowane przez jego przywodce. Relacje mie-
dzypanstwowe charakteryzuja sie nierownoscia — kraje rozwiniete sg ,,osobami
dorostymi”, rozwijajace sie — ,,dzie¢mi”, ktore nalezy uczy¢ lub karaé. Doroste
osoby-panstwa charakteryzuja sie sita, racjonalno$cia i moralno$cig, co daje im
podstawy do toczenia sprawiedliwych wojen. W tej perspektywie mozna méwic
o narracji, ktéra wpisuje sie w forme baéni o sprawiedliwej wojnie, w ktorej swoje
role odgrywajgq odpowiednie postaci: ztoczynca, ofiara i bohater. Podkresla sie ich
asymetrie: moralnemu 1 racjonalnemu bohaterowi przeciwstawia sie niemoral-
nego 1 irracjonalnego wroga, wroga-jako-demona. Racjonalno$¢ bohatera laczy
sie takze z racjonalna maksymalizacja zyskéw, ale postrzeganie ztoczyncy jako
réwnie racjonalnego przeciwnika dazacego do maksymalizacji jego zyskéw jest
w narracji sprawiedliwej wojny problematyczne, chociaz uzasadnione w narra-
¢ji o wojnie jako polityce. W narracji basniowej wrog jest irracjonalny, szalony
1 oblgkany, co laczy sie z jego bezwzgledno§cia, amoralnoécia 1 brutalnoscia.
Wedlug Lakoffa tak przedstawiany byl Saddam Husajn. Wojna jest zbrojnym
przestepstwem, ale tez gra, w ktérej licza sie strategiczne myslenie, wspo6tpraca
zespolowa oraz odpowiednio zdefiniowane reguly zwyciestwa. Kategorie gry
mozna odnieé¢ takze do interesu narodowego, a wojne do transakcji, co daje
mozliwo$¢ opisywania jej w kategoriach aktywow, zyskéw 1 kosztow.

Jack Lule (2004) opisujac jezyk amerykanskich programéw informacyj-
nych (gléwnie NBC) emitowanych w przededniu wojny w Iraku w 2003 roku,
argumentowal, ze uzywane metafory wskazywaly na nieuchronnoéé wydarzen.
Metafora strukturalna odsytata do ,koncowego odliczania” (np. ,,Countdown:
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Iraq”) 1 porzadkowatla pozostale: metafore ,harmonogramu”, ,gier Saddama”,
scierpliwo$ci Biatego Domu 1 administracji amerykanskiej jako prokuratora lub
sprzedawcy wojny”. Lule podkresla, ze relacje telewizyjne byly nasycone jezykiem
czasu 1 zblizajacego sie, ale tez przesuwanego terminu wojny. Wskazywal, ze Hu-
sajn — uosabiajacy caly Irak — toczyt z administracja amerykanska ,,dzieciece
gry”, utrudniajac inspekcje broni, tudziez, ze byt wladca gotowym traktowaé
wojne jako gre. Tygodnie poprzedzajace wojne byly przedstawiane jako czas
testowania cierpliwo$ci Bialego Domu bedacego metonimia i prezydenta, 1 Sta-
néw Zjednoczonych. Metafora ta przedstawiala réwniez administracje George’a
Busha obsadzonego w autorytatywnej, ojcowskiej roli odgrywanej wobec Iraku,
ONZ i sojusznikéw USA.

Svetlana Tsirkunova (2016) badajac metafory pojawiajace sie w amerykanskiej
1 brytyjskiej prasie w kontekécie wojny w Ukrainie, ktora wybuchta w 2014 roku,
odnotowuje, ze jedna z wazniejszych metafor byla metafora ,,Swiat jest wspdl-
notg” wskazujaca na istnienie przyjaciot, sasiadéw 1 wrogéw. W metaforze tej
stosunki miedzynarodowe sg relacjami spolecznymi, ktére wymagaja ochrony,
a wszelkie zachowania antyspoteczne godzace w spoteczna sp6jnosé spotykaja
sie z dezaprobata. Wigze sie z nia metafora ,panstwo jest osobq”, przy czym
wskazuje, ze Rosja — mimo naktadania na nia ,wychowawczych” sankcji — nie jest
w uktadzie relacji panstwem-dzieckiem, ale raczej panstwem-rywalem. Rosja jest
takze przedstawiana jako ,przestepca’, a Ukraina jako ,,ofiara” przestepstwa.

Cel i metoda

Badaniami metafor zajmuja sie przede wszystkim jezykoznawcy, ale leza one
réwniez w polu zainteresowan przedstawicieli nauk spotecznych. Metafory sa
wowczas traktowane jako wskazniki zjawisk, postaw, wyobrazen, do§wiadczania
1 percepcji zjawisk spotecznych, kulturowych, czy politycznych (Carver 1 Pikalo,
2008; Czernecka 1 Kalinowska, 2020; Fatyga 1 Zielinski, 2006; Musolff, 2004;
Rancew-Sikora 1 Konopka, 2019) badz jako ich ramy, ktére organizuja mys$le-
nie 1 mentalno$¢ (Lakoff 1 Johnson, 2010). Metafory odgrywaty réwniez wazna,
role w budowaniu teorii spotecznych, np. metafory biologiczne (,,organizm”) w
socjologii 1 antropologii spotecznej (Levine, 1995) 1 wprowadzaly nowy stownik
stuzacy do trafnego lub nieszablonowego opisu badanej rzeczywisto$ci (Maasen,
2000, s. 2012—-2013). Nalezy podkresli¢, ze mowa tu przede wszystkim o inte-
rakcyjnym badz konstruktywistycznym ujeciu metafory proponowanym przez
Ivory’ego A. Richardsa 1 Maxa Blacka, w ktérym nie chodzi o role retorycznego
ozdobnika badz wskazanie na obiektywnie istniejace podobienstwo (ujecie sub-
stancjalne, por6wnawcze), ale o konstruowanie podobienstwa poprzez zestawienie
(interakcje) dwéch systeméw pojeciowych (Black, 1971, s. 231; Dobosz, 2009).
Metafora jest wowcezas filtrem lub para okularéw, ktore pozwalaja zobaczy¢ 1 zre-
organizowacé (dostrzec w innym $wietle) metaforyzowany obiekt (Maasen, 1995,
s. 17-21). George Lakoff 1 Mark Johnson zwrécili uwage, ze metafory sa nie tylko
$rodkami wykorzystywanymi w piSmie lub w mowie, ale réwniez w my§leniu
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(Lakoff 1 Johnson, 2010). Nalezy podkresli¢, ze problem psychologicznej
realno$ci metafor jest wérdd jezykoznawcow obecnie dyskutowany, a koncepcja
Lakoffa i Johnsona pozostaje nieudowodniona hipoteza (Kiklewicz, 2019, 2020).
W jej miejsce proponowana jest alternatywna koncepcja metafory jezykowej
bazujaca na afordancji, czyli dostosowaniu formy wyrazania informacji seman-
tycznej do warunkéw dyskursu (Kiklewicz, 2022, s. 24).

Socjologiczne zainteresowanie metaforami polega na badaniu codziennego,
potocznego ,,metaforyzowania”, ktore moze by¢ przedmiotem badan spolecznych
(Turner, 2005, s. 19), lub na traktowaniu ich jako no$énikéw wiedzy stuzacych
budowie teorii socjologicznych (Urry, 2009, s. 40; por. Lompart, 2010, s. 10—13).
Lista takich metafor jest dtuga i zawiera takie pojecia jak: ,,dystans poznawczy”,
,metafora dramaturgiczna”, ,stygmat spoteczny”, ,,ptynna rzeczywisto$c¢”, ,tra-
gedia wspélnego pastwiska”, ,,spoleczenstwo sieci” (Czykwin, 2021, s. 22—26).
Richard Swedberg (2020) podkreséla, ze metafory stosowane w nauce (np. w socjo-
logii) réznia sie od tych codziennych wyzszym poziomem przemyslenia. Metafory
codzienne moga by¢ tworzone ,,na poczekaniu”, a metafory w nauce — o ile majg
mie¢ warto§¢ heurystyczna — zwykle sa przemys$lane i poparte argumentami,
stajac sie tezami lub modelami (por. Brown, 1976, s. 171). Niektére maja cha-
rakter paradygmatyczny (np. spoteczenstwo jako organizm, system, ekologia
spoteczna), niektére sq metaforami Sredniego zasiegu (np. bialte kolnierzyki).
Richard H. Brown stwierdza, ze metafora to postrzeganie pewnych rzeczy z per-
spektywy innych rzeczy, co prowadzi do konkluzji, ze cala wiedza ma charakter
metaforyczny (1976, s. 170).

Glowne pytanie badawcze artykutu dotyczy podobienstw metafor stuzacych
do opisu wybuchu pandemii i wybuchu wojny jako dwéch traumatycznych zda-
rzen, ktore niosg konsekwencje spoleczne, ale tez uruchamiajg nowe sposoby
my$lenia o gwaltownie zmieniajacej sie rzeczywisto$ci. Metafory pojawiajace
sie w przestrzeni publicznej (zaréwno w mediach masowych, jak 1 w mediach
spotecznoéciowych) traktuje jako ramy budowania dyskurséw na temat wybuchu
epidemii COVID-19 oraz wojny w Ukrainie.

Obszarem poszukiwan metafor choroby 1 metafor wojny byly numery ,,Gazety
Wyborcze)” ukazujace sie w ciggu pierwszych dwoch tygodni trwania opisywa-
nych zdarzen. Daja one wglad, przede wszystkim, w obraz sytuacji budowany
z perspektywy Polski, ale czesto dotycza regionéw bardziej odlegltych, np. Chin
1 Wloch w kontek§cie pandemii 1 — co oczywiste — Ukrainy w kontek$cie inwazji
Rosji na tej kraj. W przypadku epidemii koronawirusa byt to okres od 4 (w Polsce
zidentyfikowano tego dnia pacjenta ,,zero”) do 18 marca 2020 roku, w przypadku
inwazji na Ukraine — od 24 lutego do 11 marca 2022 roku. Analizowane bytly
wszystkie teksty, ktore pojawity sie w ogélnopolskich wydaniach gazety — krotkie
informacje prasowe, opisy zdje¢ niepowigzanych z zadnym artykulem, felietony,
infografiki, artykuly 1 wywiady. f.acznie analizie poddano 187 tekstéw dotycza-
cych koronawirusa i 270 tekstéw dotyczacych inwazji Rosji na Ukraine (w tym
teksty po$wiecone sytuacji uchodzcéw w Polsce). Wyttuszezenia w przywotanych
w czesci analitycznej cytatach z badanych tekstéw pochodza od autora — maja
na celu zaakcentowanie wystepujacych w nich metafor.
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Zalozono, ze materiaty publikowane w tym okresie beda zrédlem $wiezych
metafor nadciggajacego zagrozenia 1 ze z czasem niektore z nich ulegng petry-
fikacji. Analiza ma charakter jako$ciowy — celem jest identyfikacja podobienstw
w tworzeniu metafor. Punktem wyjscia jest poszukiwanie metafor ,wojennych”
w opisie choroby i metafor ,,chorobowych” w opisie wojny.

Wojna z koronawirusem i choroba Rosji

W poddanych analizie tekstach ,Gazety Wyborczej” epidemia i pandemia
COVID-19 sa najczescie] przedstawiane za pomoca metafor wojennych. Stan
epidemii nazywa sie wprost ,wojna” (cytat nr 1), ktéra pustoszy kolejne kraje
Europy — przede wszystkim Wlochy, lub jest poréwnywany do ,wojny” (2) lub
,stanu wojennego” (3). Jej poczatek nazywa sie ,wybuchem”, a o czasie liczonym
od jej poczatku méwi sie jako o czasie ,,od wybuchu”.

1. Wtoska policja kontroluje lotniska, dworce i1 drogi, starajac sie wylapywac
uciekinieréw z pélnocnych regionéw, ktorzy opuszczaja strefy otoczone kor-
donem sanitarnym. ,,To wojna. W ciagu ostatnich 48 godzin spatem trzy
godziny — pisze lekarz z Bergamo. — Cala masa lekarzy z naszego szpitala
jest na kwarantannie” (Hlebowicz, 2020b, s. 8).

2. ,Dynamika i skutki obu proceséw (nowotworowego i zakazenia koronawiru-
sem) sa rézne, ale TERAZ w ogromnej wiekszo$ci przypadkéw bilans zyskéw
1 strat dla pacjentéw bedzie korzystny, jezeli przesuniemy o pewien okres
termin udzielenia §wiadczen [...]” — napisatlo WCO [Wielkopolskie Centrum
Onkologii] w o§wiadczeniu na stronie internetowej. Kontynuowane jest tylko
leczenie pacjentéw, ktorzy juz je zaczeli. — Wiekszo§¢ naszych pielegniarek
i lekarzy jest pod telefonami w domu. Szykujemy sie na atak korona-
wirusa jak na wojne — tltumaczy prof. Julian Malicki, dyrektor WCO
(Watota, 2020a, s. 3).

3. Przetrwaliémy stan wojenny, przetrwamy i koronawirusa — uspokaja
prof. Simon (Watota, 2020b, s. 9).

Koronawirus jest ,przeciwnikiem”, ktory atakuje poszczegélne organy (4),
okres$lone kategorie spoteczno-demograficzne (np. dzieci) (5) czy cale rejony geo-
graficzne 1 administracyjne (6). Infekcje sa inwazja, a ,ataki” sa odpierane przez
uktad odpornosciowy (7), ktory — jak wojsko — jest odpowiedzialny za ,,obrone”,
ale ,,obrona” jest takze podejmowanie lub unikanie pewnych dziatan na poziomie
relacji miedzyludzkich (8). Zestawienie uktadu odpornosciowego, ktory podejmuje
okreélone dzialania, jak i ludzie, przywotuje ,,organiczna”’ metafore spoleczenstwa.

4. Wirusy atakujace uklad oddechowy, takie jak koronawirusy, moga
przenosié sie droga kropelkowa, gdy chory oddycha, méwi, kaszle lub kicha
(Moskal, 2020, s. 3).

5. Koronawirus atakuje dzieci, ale zwykle maja one tagodne objawy infekcji lub
nie maja ich wecale (Kossobudzka, 2020, s. 5).

6. Dwie uczennice mialy temperature ponad 38 st. C, obie wrécity dziesieé¢ dni
temu z miejsc, gdzie zaatakowal koronawirus (Kraénicki i Kwiatkowska,
2020, s. 6).
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7. Nie ma zatwierdzonego leku przeciwwirusowego na koronawirusa, choé¢ kilka
jest testowanych. Nie jest jednak prawda, ze jesteémy catkiem bezbronni —
chroni nas wtasny uklad odpornoéciowy, ktory walczy z infekcja
(Kossobudzka, 2020, s. 5).

8. Dlatego podstawowa metoda obrony przed koronawirusem jest unikanie
miejsc 1 zgromadzen publicznych (je$li mozna) oraz oséb chorych, a takze
czeste mycie rak (Kossobudzka iin., 2020, s. 3).

7 wojna wiaze sie kategoria walki, ktéra obejmuje zaréwno dziatania me-
dyczne, jak 1 spoteczno-polityczne. Analogicznie do obrony, walke podejmuja
organizm 1 lekarze (9), ale tez — na poziomie spotecznym — rzady (10—11), samo-
rzady (12) 1 obywatele. Jednym z najpowazniejszych oskarzen w toczacych sie
réwnolegle starciach politycznych jest oskarzenie o niecheé¢ do podejmowania
walki (13). Ewa Letowska na tamach ,Gazety Wyborczej” zwraca uwage, ze przy
pracy nad ustawa o koronawirusie strona rzadzaca 1 opozycyjna wspolpracuja
w harmonii, ale ustawa jest niebezpieczna 1 stwarza ryzyko naduzy¢ ze strony
wladzy. Opozycja sie nie sprzeciwia, bojac sie oskarzen ze strony spoleczenstwa
o to, ze nie chce podjaé ,walki z wirusem”. Walka z koronawirusem jest tez
,walka z czasem” (14).

9. Czy istniejg leki zwalczajace zakazenie? Nie. Obecnie walka z choroba
sprowadza sie do leczenia objawowego 1 leczenia powiklan oddechowych
(Moskal, 2020, s. 5).

10. Pan premier powiedzial, ze przekazuje 100 mln zt na walke z korona-
wirusem, my tych pieniedzy nie dostaliémy (Satwacka, 2020, s. 4).

11. Walczacy z koronawirusem francuski rzad skonfiskowal zapasy maseczek
i odziezy ochronnej (Wielinski, 2020, s. 11).

12. Wtadze Zielonej Goéry zapewniaja, ze miasto jest bezpieczne 1 przygotowane
na walke z koronawirusem (Salwacka, 2020, s. 4).

13. Opozycja boi sie krytyki. Gdyby byta przeciwna ustawie, rzad zaraz by ja
oskarzyl, ze nie chce walki z koronawirusem (Letowska, 2020, s. 4).

14. To walka z czasem: szukanie setek nowych miejsc dla pacjentéw, zanim
epidemia zbierze wigksze zniwo. Wirus zaatakowal Lombardie, ktéra ma
najlepszy system opieki zdrowotnej w kraju. Ale pozostaliémy sami, z Unii
nie przybyl choéby jeden lekarz, choéby jedna maska. Dlaczego Europa
ze swym aparatem administracyjnym i technicznym nie zrobita nic, by ko-
ordynowaé walke? (Di Feo, 2020, s. 2).

Mowa jest o pierwszej linii walki, bitwach 1 bataliach (15-17). Wojna ma
jednak przede wszystkim charakter obrony przed inwazja najezdzcow, ktorzy
przybywaja do Europy — jak wezeéniej barbarzyncy — ze Wschodu. Padaja ostatnie
bastiony oporu, a o takich krajach jak Wtochy pisze sie jak o ,krainach moru”
(14). Atakujacy wirus jest podwdjnie niebezpieczny, poniewaz podwaza zaufanie
do systeméw spotecznych gwarantujacych poczucie bezpieczenstwa (17).

15. Prezydent ma by¢ na pierwszej linii w walce z koronawirusem. Rzad
chcial sie w niedziele wieczorem pochwalié¢ specustawa, ale ostatecznie
konferencji nie bylo, bo zapadta decyzja, ze gtéwnym kreatorem zdarzen
ma by¢ Andrzej Duda (Wielowieyska, 2020, s. 16).
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16. W czasie epidemii Speranza koordynujacy rzadowa batalie z korona-
wirusem swoimi rzeczowymi i stanowczymi wypowiedziami wprowadza
niezbedny spokdj, okazujac sie jednym z najpewniejszych ministréow ekipy
Contego (Hlebowicz, 2020a, s. 4).

17. Starzejemy sie, chorujemy i umieramy niezaleznie od tego, jak bardzo nie
chcemy o tym wiedzie¢. Wiec kiedy padaja ostatnie bastiony tych wszyst-
kich zapewniajacych bezpieczenstwo spotecznych urzadzen, dzieki ktérym
moglismy pielegnowacé iluzje wiecznego zycia i wiecznego dobrobytu — sys-
tem ekonomiczny, polityczny, spoleczny — nasze przerazenie i dezorientacja
siegajq zenitu (Stawiszynski, 2020, s. 9).

W czasie dzialan wojennych istotna role odgrywaja centra i sztaby dowodze-
nia, a jezyk, w ktérym pisze sie o ich dziataniach, militaryzuje sie. Rzady 1 inne
podmioty wladzy koordynuja walke (18, 19), przyjmuja meldunki, oglaszaja
mobilizacje (20-21).

18. [Minister Jarostaw Gowin] przypomnial, ze od tygodnia dziala specjalny
zespoét ds. koronawirusa, ktory koordynuje dzialania na polskich uczel-
niach. W jego sktad wchodza m.in. przedstawiciele Konferencji Rektoréw
Akademickich Szkél Polskich (KRASP), ale tez naukowcy i specjalidci
od medycyny (Stowik, 2020, s. 3).

19. Kto jednak polegatl na oficjalnych mediach, dowiadywat sie niezmiennie,
ze Xi to roztropny przywodca, ktory z tylnego siedzenia koordynowatl
walke z epidemia w calym kraju (Kruczkowska, 2020, s. 5).

20. Wiadze w Teheranie oglosity mobilizacje wojska, ktére ma poméc w walce
z epidemia. W stanie gotowo$ci moze byé nawet 300 tys. zolnierzy i wolon-
tariuszy (Ortowskiiin., 2020, s. 6).

21. WHO chce, zeby stuzby sanitarne jeszcze bardziej sie zmobilizowaly
do dzialania. Prosze pamietaé, ze my rozmawiamy teraz o epidemii w kra-
jach rozwinietych, ktére maja sluzbe zdrowia na przyzwoitym poziomie.
Caly $wiat nie jest jednak tak zorganizowany (Watota, 2020c, s. 7).

Koronawirus wystepuje w roli broni 1 to w dwojaki sposéb: z jednej strony
sa to — pojawiajace sie¢ w okresie pandemii — teorie spiskowe 1 fakenewsy mo-
wiace, ze koronawirus jest bronia biologiczna konstruowana w laboratoriach
amerykanskich badz chinskich. W tej narracji koronawirus jest traktowany
jako bron realna, a nie metaforyczna (22). Z drugiej strony koronawirus jest
bronig polityczna wymierzona w okreslonych politykow — czynnikiem, ktéry
moze doprowadzi¢ do ich kompromitacji 1 upadku (23-24). W obydwu przypad-
kach metafora , koronawirus jest bronig” wiaze sie z informacyjnym wymiarem
prowadzenia wojny.

22. Niestety spodziewamy sie przyrostu liczby oséb, ktore zachoruja w Polsce
na koronawirusa — mowi dalej Morawiecki, dodajac, ze jednoczesnie ,wcho-
dzimy w nowa walke z wirusem 1 choroba”. — Musimy tez wypowiedzieé¢
wojne epidemii fake-newséw i blednych informacji (Gluchowski
1 Ortowski, 2020, s. 4).

23. Kiedy minie zaraza, nic nie bedzie jak wczeéniej. Unia musi sie doglebnie
zreformowaé, poczawszy od pochylenia sie nad potrzebami ludzi. W prze-
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ciwnym razie nic nie zdola jej obronié¢ przed ksenofobicznym populizmem,
ktory z wirusa czyni potezng bron polityczna (Di Feo, 2020, s. 2).

24. Przez wielu wyznawcow Trumpa Demokraci nazywani sg dzi$ ,partia pan-
demii”. Rush Limbaugh, najslynniejszy prawicowy radiowiec, ktérego pro-
graméw stucha co tydzien 25 mln ludzi, powiedziat na antenie: ,,Wycelowali
w prezydenta nowa bron: koronawirusa. Méwie wam, to nic innego jak
zwykle przeziebienie” (Jarkowiec, 2020, s. 10).

Metafora ,,panstwo to osoba” jest najpopularniejsza metafora stuzaca do opisu
wojny 1 — w przypadku wojny w Ukrainie — jest rowniez kluczem do znalezienia
metafor odnoszacych sie do choroby. Podobnie jak w przypadku wojen w Iraku,
w ktérych Saddam Husajn byl uosobieniem panstwa, tak i w przypadku rosyjskiej
inwazji gtéwnym wrogiem jest prezydent Federacji Wiadimir Putin, w dalszej
kolejnosci — znani z nazwisk dowddcey oraz prokremlowscy propagandzisci 1 —
na koncu — rosyjscy zolnierze. W wywiadzie z Jurijem Andruchowyczem Michat
Noga$é mowi: ,,Rosyjskie wojska wkroczyly do Donbasu. Putin grzmi” (Noga$,
2022a, s. 16), czym metonimicznie taczy Putina z rosyjskim wojskiem 1 — meta-
forycznie — z rosyjskimi dziatami.

Odniesienia do choroby to przede wszystkim odniesienia do choroby Putina.
0Od poczatku inwazji w 2022 roku w materiatlach medialnych pojawiaty sie
informacje o $émiertelnej chorobie Putina, ale chodzi raczej o szalenstwo pre-
zydenta. Czesto méwia o nim w ten sposéb rosyjscy intelektualisci udzielajacy
wywiadéw dziennikarzom ,,Gazety Wyborczej”. Borys Akunin wprost nazywa
Putina ,,chorym cztowiekiem” (25).

25. Widze trzy mozliwosci. Ta najstraszniejsza jest bez watpienia wojna nu-
klearna — ten chory czlowiek juz zaczal grozi¢ nigq $wiatu. Prosze sobie
wyobrazié, ze Saddam lub Kaddafi mieli glowice jadrowe — z czym$ takim
mamy wlasnie do czynienia w tej chwili (Nogas$, 2022b, s. 17).

Diagnozujac jednostke chorobowg Putina, wskazuje sie na nieracjonalno$é
jego dziatan, manie wielko$ci 1 chorobliwg nienawi$é do Ukraincéw. Rozgrani-
czeniu ulegaja pojecia ,irracjonalno§ci” 1 ,niezrozumiatoéci”’. Leonid Gozman
w rozmowie z Wiktoria Bieliaszyn stwierdza, ze sa to rdzne rzeczy, ale dzialan
Putina nie da sie ani zrozumieé, ani racjonalnie wyjaéni¢. Wojna nie ma sensu,
poniewaz nikomu sie nie optaca, a wewnetrzna logika irracjonalnych dziatan
powinna by¢ nakierowana na osiagniecie celéw innych niz racjonalne, ale nie
sposéb ich wskazaé (26—30).

26. Wielu ekspertéw podkreslalo, ze dzialan Wiadimira Putina nie da sie ani
zrozumiec¢, ani racjonalnie wyjasni¢; [...] Analizujac sytuacje, eksperci
uwazali, ze zachowanie Wtadimira Wtadimirowicza powinno mie¢ jakie$
racjonalne podstawy. Problem w tym, ze ich nie ma. Wrecz przeciwnie (Bie-
liaszyn, 2022b, s. 10).

27. Sadzac po ostatnich wydarzeniach, szalony pomyst przywrécenia Impe-
rium Rosyjskiego catkowicie zawladnal Putinem (Sorokin, 2022, s. 12).

28. Tydzien po rozpoczeciu inwazji na Ukraine ofensywa ladowa najstrasz-
liwszej armii $éwiata wygladata jak kompletna porazka. Jaki oderwany
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od rzeczywistos$ci szaleniec moze twierdzié, ze to wszystko perfekcyjna
realizacja planu? (Czytelnik, 2022, s. 15).

29. Bo Rosji wojna nie jest potrzebna, szkodzi naszemu krajowi. Pech chciat,
ze wpisuje sie w obraz §wiata, jaki ma Putin, w jego wyobrazenie o nim. [Ja-
kie ono jest?] — Moim zdaniem olbrzymia role odgrywa mania wielko§ci.
Putin chcialby, zeby traktowano go jak np. Stalina w 1945 r. Albo zeby
uznano, ze moze sie rownac z Czyngis-chanem, zatozycielem mongolskiego
imperium. Ze jest wtadca, potowy planety (Bieliaszyn, 2022b, s. 10).

30. Jego ,wyktad” na temat historii nie pozostawia watpliwo§ci. Gral calym
soba tak, bySmy odebrali jego stowa bardzo powaznie. I raz jeszcze pokazal,
ze maniakalnie wrecz nienawidzi Ukrainy, naszej panstwowosci. Pre-
zydent Rosji uwaza po prostu, ze méj nardd nie istnieje (Nogas, 20224, s. 16).

Zgodnie z metafora ,,panstwo jest osoba”, w tekstach Rosja jest utozsamiana
z Putinem, ale relacja ta wykracza poza prosta metonimie. Wiadimir Sorokin —
w jednym z wywiadow — mowi, ze to polaczenie ma charakter psychosomatycz-
ny, a zatem Rosja 1 Putin stanowia jeden organizm, w ktérym irracjonalnos$é
przywoddcy jest cecha catej populacji (31). Warto zauwazy¢, ze Sorokin postuguje
sie kategoria ,,populacji”, a nie ,,spoteczenstwa”. Z drugiej strony wskazuje sie,
ze Rosjan nie nalezy utozsamiaé z rezimem Putina. Podkresla, ze ,bolesne”
sankcje naktadane na Rosje uderza tez w ludzi, ktérych jedyna wina jest to,
ze rzadzi nimi Putin. W tym ujeciu ,,dziala” sa wytaczane przeciwko Rosji, ktora
jest rozumiana zaréwno jako aparat urzedniczy (33), jak 1 jej obywatele (32).

31. Przewrotno§é piramidy wladzy polega na tym, ze wladca siedzacy na jej
szczycie przekazuje swoj stan psychosomatyczny calej populacji
kraju. Ideologia putinizmu jest nader eklektyczna: w niej szacunek dla So-
wietow sasiaduje z etyka feudalna, Lenin z carska Rosja i1 prawostawiem
(Sorokin, 2022, s. 12).

32. Wiem, ze to uderzy w wielu Rosjan, ktérych jedyna wina jest to, iz ich
prezydentem jest Putin. Nie da sie jednak zatrzymacé cztowieka, ktéry za-
chowuje sie jak szaleniec, w inny sposéb, niz wytaczajac przeciwko jego
panstwu wszystkie mozliwe dziata (Imielski, 2022, s. 10).

33. Jak dotad Wspoélnota przyjeta szeroki pakiet bolesnych sankcji wymierzo-
nych w Rosje i1 prezydenta Wtadimira Putina, najwazniejszych urzednikéw
jego administracji, oligarchéw i bank centralny (Urzedowska, 2022, s. 3).

Dodatkowym kontekstem jest poczucie zagrozenia, a swoista metafora
wrogéw zewnetrznych wobec Rosji 1 Putina jest COVID-19, ktérego rosyjski
przywoddcea boi sie na tyle, ze — w mys$l publicystycznych interpretacji — odcina
sie od otoczenia zewnetrznego (34). Podobnie Rosja odcina sie lub raczej jest
odcinana od zachodnich partneréw, co wplywa na jej kondycje 1 site mierzona
kondycja 1 sita gospodarki. Do niej takze odnosza sie kategorie zdrowia i choro-
by. Obok metafory ,panstwo jest osoba” pojawia sie metafora ,,gospodarka jest
osoba” 1 — jako taka — moze by¢ chora lub zdrowa. W tym sensie inwestorzy do-
konujacy — niczym lekarze — diagnozy zdrowotne) oceniaja gospodarke rosyjska
jako chora. Spisuja ja wrecz na straty. Z kolei gospodarki europejskie sa oceniane
jako ,fundamentalnie zdrowe” (35).
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34. Ale oprdécz megalomanii Putin chyba ma tez duze kompleksy. Ostatnio
skarzyt sie Macronowi przez kilka godzin, kto mu jaka krzywde zrobil.
To jest czlowiek jako§ zraniony. W.R.: On mdglby sie podpisa¢ pod fra-
za, Stachury, ze ,,caly zbudowany jestem z ran”. Tylko ze on sobie te
rany i blizny wymys$lil. [...] wiec Putin wywoluje kryzysy, obraza, znie-
checa do siebie, a potem wmawia sobie, ze go skrzywdzili. Statl sie zbiorem
kompleksow, ran i urazéow, a COVID jeszcze nakreca jego paranoje.
Bo Putin, facet, ktory jezdzil z nagim torsem na koniu, bardzo boi sie za-
kazenia, wiec odcina dostep do siebie (Wielinski, 2022, s. 10).

35. Cho¢ panicznych wyprzedazy, skokéw cen i zawirowan na rynkach w odpo-
wiedzi na kolejne wydarzenia na Ukrainie nie da sie wykluczy¢, ,to juz ten
jeden dzien wzrostéw sugeruje, ze inwestorzy sa do pewnego stopnia gotowi
spisaé¢ Rosje na straty i wrécié do normalnego inwestowania w funda-
mentalnie zdrowe, europejskie gospodarki” (Skarzynski, 2022, s. 5).

Niekiedy podkresla sie, ze dla Rosjan bolesne sa nie tylko sankcje, ale
1 sytuacja, w ktorej sie znalezli. Wypowiedzi, w ktérych pojawia sie kategoria
,bolu”, daja inny obraz Rosjan. Sa oni postrzegani jako bierni wobec toczacej
Rosje choroby, ale pojawiaja sie wypowiedzi pojedynczych Rosjan wyrazajace
sprzeciw wobec decyzji Putina (36—38).

36. Wojnie sprzeciwila sie [...] corka pierwszego prezydenta Rosji Borysa Jelcy-
na — Tatiana Jumaszewa, ktérej rodzinie Putin po przyjs$ciu do wtadzy za-
pewnil nietykalno$é. Wpis o treéci antywojennej opublikowata tez Karina,
corka deputowanego do Dumy Panstwowej Irka Bogustawskiego: ,,Gdy ob-
serwuje, co sie dzieje, trudno... Bardzo trudno jest wezué sie i byé¢ nie$wia-
domym uczestnikiem tej Swiatowej tragedii. Ciesze sie, ze uczucia wcigz
zyja w wielu 1 ze wciaz jesteSmy w stanie dzielié sie bdlem, strachem...”
(Bieliaszyn, 2022a, s. 7).

37. Caly $wiat z wielkim bélem i zalem obserwuje tragedie narodu ukrain-
skiego, ktory zostat napadniety przez imperatora ze wschodu, z Rosji. Decy-
zje o agresji, o wojnie podjat przeciez jeden cztowiek, prezydent Rosji Putin
(Zalewski, 2022, s. 9).

38. Jestem Rosjaninem. W imieniu mojego narodu, mojego kraju, w moim imie-
niu Putin popelnia potworne zbrodnie. Putin to nie Rosja. Rosja czuje
bol i wstyd. W imieniu mojej Rosji 1 mojego narodu przepraszam Ukra-
incéw. I rozumiem, ze wszystko, co sie tam dzieje, jest nie do wybaczenia.
[...] Zbrodnia rezimu polega tez na tym, ze okryl hanba caly kraj. Rosja
nie kojarzy sie juz z rosyjska literatura 1 muzyka, tylko z bombardowa-
niem dzieci. Zbrodnia Putina polega na tym, ze zatrul ludzi nienawiscig.
On odejdzie, ale b6l i nienawi$é zostang w duszach na dlugo (Szyszkin,
2022, s. 2).

Problemy zdrowotne zwlaszcza zwiazane ze zdrowiem psychicznym dotycza,
takze strony ukrainskiej, poniewaz — jak sie zauwaza — wojna na dtugo pozosta-
nie w psychice Ukraincéw (39). Ukraincy tocza takze wlasne wojny — o zdrowie
(40) w sytuacji konfliktu zaklécajacego normalne funkcjonowanie panstwa,
w tym szpitali.
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39. Wojna to jedno z najgorszych ludzkich do§wiadczen i szok dla wszystkich.
7 perspektywy psychologicznej rosyjska inwazja zostanie z Ukraincami
na lata? (Kalinowski, 2022, s. 18).

40. A 11-letni Andrij Tarasowycz ze Lwowa ma do wygrania wlasna wojne: jest
chory na bialaczke, czeka na przeszczep szpiku. Dawca miat zostaé jego
ojciec, ale we Lwowie nie dalo sie bezpiecznie przeprowadzi¢ zabiegu (Ko-
zlowski 1 Domagala, 2022, s. 18).

Zakonczenie

Metafory wojenne stuzace do opisu reakeji na pandemie COVID-19 w 2020 roku
1 sposobéw radzenia sobie z nig oraz metafory choroby, ktére zostaty urucho-
mione w reakcji na inwazje Rosji na Ukraine w roku 2022, nie wyczerpuja ze-
stawu metafor — sa do nich raczej wstepem. Nie ma tu miejsca na wymienianie
wszystkich, poprzestanmy na krétkim wyliczeniu kilku sposréd tych, ktére
wystepuja w odniesieniu do obydwu zdarzen. Po pierwsze, w obu przypadkach
mozna wyraznie wskazaé¢ wroga, ktéry w pierwszych tygodniach pandemii
1 wojny objawia sie w calej swej potwornosci, czy wrecz demonicznos$ci. Wirus
jaw1 sie jako co$ groznego ze wzgledu na swoja nieuchwytnos$é, niewidzialnosé
1 zdolno$¢ do mutowania (potwér-mutant). W przypadku inwazji rosyjskiej
to przede wszystkim — przynajmniej do odkrycia ofiar w Buczy 1 Irpieniu —
Putin jest bestig 1 potworem. Po drugie, czas pandemii 1 czas wojny to czas
zawleszenia — do pewnego stopnia czas ten spelnia kryteria communitas, kiedy
przestaja funkcjonowac codzienne, regularne, struktury zycia spoltecznego, nie
obowiazuja normalne hierarchie i role, wszyscy sa rowni, ale to takze okres prob
1 zmian (Turner, 2010, s. 117). W jednym z artykutéw cytowana jest wypowiedz
premiera Mateusza Morawieckiego: ,Zostancie w domu, to jest czas na leczenie
calego spoleczenstwa. [...]. Przed nami czas spotecznej préby, czas integracji
miedzypokoleniowej” (Gluchowski i Ortowski, 2020, s. 4), a o czasie wojny pi-
sze miedzy innymi Jacek Zakowski (2022, s. 14): ,,Ta wojna wszystko zmienia.
Nie minal tydzien, a zyjemy w innym §$wiecie [...]. Z cierpienia, dyméw 1 gru-
zo6w wojny Putina wylania sie nowy $wiat. Za wcze$nie jest, zeby go oceniaé,
ale trudno go nie zauwazy¢”. Po trzecie, wazna kategoria sa przestrzen, ruch
1 granice. Wirus 1 wojska przemieszczaja sie 1 pokonuja granice, wdzieraja sie,
dokonuja inwazji 1 infekuja. Granice panstwowe wtaéciwie nie stanowia dla nich
barier. W tym konteksécie podkresla sie tez pochodzenie lub kierunek, z ktérego
przybyto zagrozenie: wschod. Jednym z powszechnych okre§len SARS-CoV-2
jest ,wirus z Wuhanu”. Wojciech Maziarski (2022, s. 6) piszac o agresji Rosji
na Ukraine, ucieka sie do metafor geologicznych: ,,Plyty tektoniczne geopolityki,
ktére od 1989 roku pozostawaly we wzgledne) réwnowadze, 24 lutego 2022 roku
ruszyly z miejsca. Ta, na ktérej od wiekéw wspiera sie wielkomocarstwowa Rosja
caréw 1 gensekdéw, ruszyta na zachdd”. Po czwarte, zaréwno w wypowiedziach
na temat choroby, jak 1 wojny wybrzmiewaja metafory przestepstwa. Putin jest
zbrodniarzem, gangsterem 1 morderca. Dobitnie wyraza to Adam Michnik,
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chociaz 1 w jego ocenie kategoria przestepcy miesza sie z szalenstwem: ,Niemniej
dtugo jeszcze uwazatem, ze moze to gangster, ale gangsterzy potrafia racjonalnie
kalkulowaé. Teraz wiemy, ze juz nie umie. Wiec gdy pytacie, skad sie wzieta ta
wojna, to wzieta sie z jego megalomanii 1 samochwalstwa. W pewnym momencie
on uwierzyl, ze moze wszystko. Zamknal na wiele lat Chodorkowskiego, najpo-
tezniejszego przedsiebiorce w Rosji. Otrut Litwinienke w obcym kraju. Kazat
zamordowac dziennikarke Politkowska i polityka Niemcowa. Wszystko sie uda-
wato. To dlaczego nie potraktowac catej Ukrainy tak, jak Chodorkowskiego czy
Nawalnego?” (Wielinski, 2022, s. 10). Z kolei w narracjach o COVID-19 méwi
sie o ,,podejrzanych o zarazenie”, ,,dozorze policyjnym”, czy o ,,uciekinierach [...],
ktorzy opuszczaja strefy otoczone kordonem sanitarnym”.

7 perspektywy nauk spotecznych metafora jest waznym wskaznikiem po-
zwalajacym odczytywaé nastroje 1 postawy spoleczne manifestujace sie w dys-
kursie dziennikarskim, w przestrzeni internetu, i tworzonych oddolnie treéciach
w mediach spotecznos$ciowych, i w mowie potocznej. Zestawienie dwoch trauma-
tycznych zdarzen, ktore mialy miejsce w przeciggu dwoch lat (i rozpoczely sie
w podobnym czasie — pod koniec zimy), pozwala dostrzec pewne strukturalne
podobienstwa w narracjach spotecznych. Co interesujace, zrozumieniu tych —
powtdérzmy — traumatycznych zdarzen, czyli pandemii 1 wojny, stuza metafory
1 kategorie nalezace do domen pojeciowych opisujacych procesy niemniej wstrza-
sajace. Metafory militarne maja dtuga tradycje w jezyku odnoszacym sie do cho-
roby 1 jako takie pozwalaja — miedzy innymi — oswoié sie z istnieniem wroga,
ktory — w przypadku choroby — jest w zasadzie niewidzialny, jesli wykluczy¢
widzialne symptomy, ale tez ,,mobilizowa¢” do dzialania chorego, lekarzy lub
spoteczenstwo (w przypadku epidemii). Metafory choroby w przypadku wojny
odsylaja gtéwnie do stownika choréb psychicznych, ale w szerszym ujeciu réw-
niez pokazujaca inwazje jako infekcje, pozwalaja poréwnaé wojne do choroby
nowotworowej, najezdzcoéw do wirusow etc. Z tej perspektywy choroba wydaje
sie czyms§ bardziej racjonalnym i zrozumiatym, lepiej zbadanym i1 poddajacym
sie kontroli niz irracjonalna wojna.
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Streszczenie

W artykule analizie poddane zostaly metafory choroby i wojny, ktore pojawity sie
w ciagu dwoch pierwszych tygodni trwania epidemii (2020) 1 wojny w Ukrainie (2022).
Metafory traktowane sa jako narzedzia pozwalajace zreorganizowac 1 uporzadkowaé
wiedze 1 doS§wiadczenia spoteczne zwigzane z traumatycznymi wydarzeniami (epidemia,
wojna), ale tez jako wskazniki postaw spolecznych wobec zdarzen, ktére maja charakter
niecodzienny, niezrozumialy i1 zagrazajacy spolecznemu porzadkowi. Przedstawione zo-
staja rozpoznane w literaturze metafory choroby i metafory wojny. Na ich tle dokonano
analizy narracji pojawiajacych sie w ,,Gazecie Wyborczej”. Analizowano metafory wojenne
stuzace do opisu pandemii 1 metafory choroby stuzace do opisu wojny.

Metaphors of War and Disease in Media Reports from The Early Days
of the COVID-19 Pandemic (2020) and the Russian Invasion of Ukraine
(2022). The Analysis of Articles in “Gazeta Wyborcza”

Summary

In this article, metaphors of disease and war that emerged during the first two weeks
of the epidemic (2020) and the war in Ukraine (2022) are subjected to analysis. Metaphors
are treated as tools that allow the reorganisation and ordering of knowledge and social
experiences related to traumatic events (epidemic, war). They are also considered indicators
of societal attitudes toward extraordinary, incomprehensible events and threatening social
order. The recognised metaphors of disease and war from the literature are presented.
Against this background, an analysis of narratives appearing in the “Gazeta Wyborcza”
newspaper is conducted. War metaphors describing the pandemic and disease metaphors
describing the war are also examined.
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Wprowadzenie

Spoleczenstwo obywatelskie jest pojeciem, ktore na state zakorzenito sie
w powszechnym i codziennym uzytku, a realizacja idealéw spoleczenstwa oby-
watelskiego stata sie jednym z gléwnych celéw polityki spolecznej Unii Europej-
skiej. Istnieje wiele definicji spoleczenstwa obywatelskiego, gdyz pojecie to jest
wieloznaczne 1 stosowane przez przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych.
Na szczegdélng uwage zastuguje definicja zaproponowana przez amerykanskiego
socjologa Edwarda Shilsa, ktéry stol na stanowisku, ze ,,spoleczenstwo obywa-
telskie to spoleczenstwo cechujace sie w duzym stopniu podzielana, zbiorowa,
samoéwiadomo$cig — poznawceza, 1 normatywna. Spoteczenstwo obywatelskie to
spoteczenstwo, w ktéorym rola obywatelskiej samoéwiadomosci zbiorowej jest
znaczna. Stanowi ono publicznag sfere 1 jest wytworem prywatnych i rzadowych
instytucji, w tym takze pierwotnych instytucji tego spoleczenstwa” (za Kra-
snowolski, 2014, s. 4). Z kolei polski socjolog Jerzy Szacki twierdzi, ze ,idea
spoleczenstwa obywatelskiego oznacza generalne zakwestionowanie dychotomii:
panstwowe — prywatne, zachecajac do uczestnictwa w zyciu publicznym, ktére
nie ma wszak koniecznie charakteru politycznego. Konstytutywnym elementem
tej idei jest wiara w mozliwo$é 1 koniecznoéé istnienia sfery poéredniej miedzy
zyciem prywatnym i panstwowym, a wiec sfery publicznej” (za Mocek, 2007, s. 4).
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Spolteczenstwo obywatelskie odnosi sie przede wszystkim do instytucji
spotecznych, ale w bardzo szerokim tego stowa znaczeniu. Obejmuje dobrowol-
ne stowarzyszenia, a takze sfere publiczng z elementami politycznych debat
z udzialem autonomicznych podmiotéw indywidualnych i zbiorowych. Odnosi
sie do réznych dziedzin zycia: ekonomicznej, kulturowej, politycznej 1 spotecz-
nej 1 charakteryzuje sie wysokim stopniem samoorganizacji. Wielu badaczy
analizujac idee spoleczenstwa obywatelskiego, ktadzie nacisk na dobrowolnoéé
1 wolno$é¢, podkreslajac, ze przynalezno$é do danej instytucji wiaze sie z tym,
ze obywatel dobrowolnie staje sie jej cztonkiem i bez przeszkod moze ja opuscié
(Mocek, 2007, s. 1).

W Polsce ksztattowanie sie spoteczenstwa obywatelskiego wedlug modelu
zachodnioeuropejskiego rozpoczeto sie dopiero na przetomie 1989 1 1990 roku,
czyli po transformacji ustrojowej. Wprowadzono wowczas reformy ustrojowe,
gospodarcze 1 polityczne, ktére stworzyly podwaliny niezaleznego spoteczenstwa
1 demokratycznego panstwa. Warto jednak zaznaczy¢, ze rozw(j spoleczenstwa
obywatelskiego w tym okresie utrudniaty instytucjonalne i strukturalne sta-
bosci panstwa oraz trudnos$ci w samoorganizacji sie spoteczenstwa. Krzysztof
Podemski (2014, s. 7) powolujac sie na badania World Values Survey z 1990
roku 1 European Values Survey z 1999 roku, stwierdzit, ze aktywno$¢ obywa-
telska w pierwszych dziesieciu latach po zmianach ustrojowych zaczeta malec.
Byto to oczywiscie skutkiem specyfiki organizacji spotecznych w okresie PRL,
ktore czesto pozorowaly dziatalno$é, a przynalezno$é do nich byta przymusowa.
Pod koniec XX wieku aktywno$é obywatelska Polakéw szacowana byta ponizej
$redniej europejskiej. Wspomniany badacz podkreélatl, ze ,,0 ile w Europie ogétem
do zadnego stowarzyszenia nie nalezato 51,2%, o tyle w Polsce odsetek ten wynosit
az 75%. Znajac polskie realia kulturowe, nie moze dziwié¢ niskie, niemal §ladowe
zaangazowanie w dziatania organizacji ekologicznych, kobiecych czy na rzecz
Trzeciego Swiata. Dziwié moze natomiast fakt, ze do organizacji o charakterze
religijnym nalezato w 1999 roku w katolickiej Polsce niemal trzykrotnie mniej
obywateli niz w znacznie bardziej laickiej Europie” (Podemski, 2014, s. 7).

Jako okres przelomowy dla rozwoju nowoczesnego spoleczenstwa obywatel-
skiego w Polsce nalezy uznacé poczatek XXI wieku. Dokonano wéwczas szeregu
zmian ustawowych, wzmacniajacych znaczenie organizacji pozarzadowych, gwa-
rantujac ich udziat w procesie konsultacji spotecznych. 24 kwietnia 2003 roku
weszta w zycie ustawa o dziatalno$ci pozytku publicznego 1 wolontariacie, ktéra
stworzyta mozliwo$¢ przekazywania Srodkéow finansowych przez jednostki ad-
ministracji rzadowej 1 samorzadu terytorialnego organizacjom pozarzadowym
w celu realizacji zadan publicznych. Natomiast pierwszym dokumentem rzado-
wym wspierajacym idee spoleczenstwa obywatelskiego byla opracowana przez
Ministerstwo Pracy 1 Polityki Spotecznej w 2005 roku Strategia wspierania
rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego (Krasnowolski, 2014).

Warto odnieéé sie réwniez do aktywnosci politycznej przejawiajacej sie
w biernym i czynnym uczestnictwie w zyciu politycznym w kontekécie ksztat-
towania postaw obywatelskich. Nalezy podkresli¢, ze przez caty okres III RP
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aktywno$§¢ spoteczna w tym zakresie byta niska 1 $ciéle skorelowana z krytycz-
nym postrzeganiem gtéwnych instytucji panstwowych, zwtaszcza rzadu, Sejmu
1 Senatu (Krasnowolski, 2014).

Zarowno wspoblczeénie, jak 1 w perspektywie historycznej wplyw mediow
na funkcjonowanie spoleczenstwa i §éwiata polityki jest niezaprzeczalny.
Juz w XVIII wieku istniala ,opinia publiczna”, przed ktéra witadza czula sie
odpowiedzialna, chociaz w zdecydowanie mniejszym stopniu niz obecnie, ale byt
to poczatek narodzin opiniotwérczego charakteru mediéw i spotecznej kontroli
wltadzy przez nie.

Podstawowa rola mediéw jest dostarczanie rzetelnych informacji, ocenianie
1 interpretowanie wydarzen. Magdalena Rézycka (2013, s. 6—7) podkreéla,
ze taka ,praktyke nazwaé¢ mozna stuzbg lub misja spoteczng. Czlowiek, iden-
tyfikujac sie z tre$ciami prezentowanymi w mediach, socjalizuje sie 1 ksztattuje
spoteczng osobowo$¢”. Do zadan mediéw nalezy réwniez aktywne oddziatywanie
na odbiorcéw, ich opinie, postawy i zachowania oraz mobilizowanie do dziatania
1 zachecanie do realizacji réznych celow (Kowalczyk, 2009, s. 79).

Warto dodaé, ze media wplywaja na zycie spoteczne i zycie kazdego czlowieka
poprzez swoje funkcje, ktére sq definiowane m.in. jako caloksztalt dziatania,
kierunek dzialania, rezultat dziatania czy sposéb dzialania oparty na doktrynie
spolecznej odpowiedzialno$ci mediéw. Nalezy zgodzi¢ sie z Maciejem Mrozowskim
(2001, s. 110), ze w przypadku mediéw funkcje nalezy rozumieé jako cato$ciowy
wynik zorganizowanej dzialalnosci, a wéréd najwazniejszych funkeji medidéw
nalezy wyro6znié: informacyjna, kontrolna, korelacyjna, edukacyjna, integra-
cyjna 1 mobilizacyjna.

Media maja ogromny wplyw na postrzeganie rzeczywistodci: interpretuja,
rézne aspekty zycia spotecznego, politycznego czy ekonomicznego, kazdego
dnia recenzujg programy wyborcze poszczegdlnych partii politycznych, oceniaja
dziatalno§¢ poszczegdlnych politykow, demaskuja nieprawidtowoséci w réznych
sektorach zycia publicznego, kontrolujg realizacje postulatéw wyborczych,
na biezaco informuja i1 recenzuja proces tworzenia ustawodawstwa, mobilizuja
spoleczenstwo do podjecia ré6znych aktywnosci spolecznych czy obywatelskich,
przez co moga mie¢ znaczny wplyw na decyzje wyborcze obywateli.

Metodyka badan

Celem badan jest analiza tygodnika ,,Polityka” jako narzedzia kreujacego
spoleczenstwo obywatelskie na przyktadzie wyboréw parlamentarnych w Polsce
w 2023 roku. O wyborze tego tygodnika zdecydowalo kilka czynnikéw. Po pierw-
sze, w 2023 roku byt to najbardziej poczytny tygodnik w Polsce (tabela 1),
zresztg pozycje lidera periodyk ten utrzymal takze w 2024 roku. Po drugie,
za wyjatkiem , Tygodnika Powszechnego” jest to periodyk o najdtuzszej tradycji
wydawniczej w Polsce, poniewaz jego historia siega 1957 roku (Wtadyka,
2007, s. 7). Ponadto w ocenie czytelnikéw 1 ekspertow rynkowych jest to jedno
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Tabela 1
Sprzedaz tygodnikéw opiniotwérezych w Polsce w latach 2022 1 2023
Wirtualnemedia.pl Dynamika
2022 rok 2023 rok sprzedazy
PBC wydania
sprzedaz sprzedaz
Tyvtul wydania | sprzedaz |sprzedaz|wydania | sprzedaz |sprzedaz o
y druko- |e-wydania|wydania | druko- |e-wydania|wydania ’
wanego wanego
Polityka 64 204 24 659 88864 | 57271 24 564 81 834 -7,91
Newsweek Polska 52 862 8 988 61 849 | 44 907 18076 62 983 1,83
Goé¢ Niedzielny 76 904 224 77128 | 62614 199 62 813 -18,56
Sieci 26 259 4924 31184 | 23840 5144 28 984 -7,05
Tygodnik do Rzeczy 22 500 7063 29564 | 20 298 7 368 27 666 -6,42
Tygodnik Powszechny| 19 674 3102 22776 | 17 824 3 797 21 621 -5,07
Gazeta Polska 17 831 1487 19317 | 16 393 1403 17 796 -7,87
Przeglad 12 423 0 12 423 11 903 0 11 903 -4,19
Wirtualnemedia.pl
Tygodnik Angora [ 166783 | 0 | 166783 | 149346 | 0 [ 149346 | -1045

Zrédlo: »Polityka” najchetniej kupowanym tygodnikiem opinii w 2023 roku, ,,Newsweek Polska” wy-
przedzit ,,Goscia Niedzielnego”, [online]. Wirtualnemedia.pl. Dostep: https://www.wirtual-
nemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-2023-polityka-newsweek-polska [15.03.2024].

z najbardziej rzetelnych i fachowych mediéw, charakteryzujace sie trafno$cia,
w analizowaniu zjawisk, wydarzen 1 trendoéw we wszystkich istotnych aspektach
rzeczywistosci (PBC, 2023).

Do badania przekazéw medialnych wykorzystano analize zawartosci, ktéra
Walery Pisarek zdefiniowat jako ,zespdl réznych technik systematycznego ba-
dania strumieni lub zbioréw przekazoéw, polegajaca na mozliwie obiektywnym
(w praktyce zwykle intersubiektywnie zgodnym) wyrédznianiu i identyfikowaniu
ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych,
elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce: zwykle ilo§ciowym) sza-
cowaniu rozkladu wystepowania tych elementéw i na gtéwnie poréwnawczym
wnioskowaniu. Analiza taka ma zmierzaé przez poznanie zawartoséci przeka-
z6w do poznania innych elementéw 1 uwarunkowan procesu komunikacyjnego”
(Pisarek, 1983, s. 45). Metoda ta postuzyta nie tylko do zbadania przekazéw
werbalnych, ale takze materiatéw graficznych, infograficznych i pozycjonowania
materiatéw dziennikarskich. Natomiast analiza ilo§ciowa umozliwita sformu-
towanie wnioskéw dotyczacych czestotliwo$ci wystepowania badanych zjawisk,
ich natezenia czy tez zalezno$ci miedzy nimi.

Jako cezury czasowe ustalono okres od 14 sierpnia 2023 roku do 10 paz-
dziernika 2023 roku. Pierwsza cezure stanowi data ukazania sie tygodnika
,Polityka” bezposrednio po ogloszeniu przez Prezydenta RP daty wyboréw parla-
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mentarnych!, druga zaé data opublikowania ostatniego numeru periodyku przed

cisza wyborcza. Zgromadzony materiat badawczy obejmowal wszystkie numery

tygodnika, ktére ukazaty sie we wspomnianym okresie, od 34. do 42., tacznie

9 numerdéw. Do korpusu badawczego wlaczono wszystkie publikacje prasowe,

ktore posrednio lub bezposrednio odnosily sie do wyboréw parlamentarnych

w Polsce w 2023 roku. Ostatecznie wyodrebniono 94 jednostki analizy, w tym

85 tekstow dziennikarskich i 9 okladek.

Na potrzeby badania opracowano nastepujacy klucz kategoryzacyjny:

1. Data publikacji — kodowana w zapisie: miesiac/dzien.

2. Pozycjonowanie publikacji — pozwalajace ustali¢ pozycje materialu w tygodniku
ze szczegblnym uwzglednieniem oktadek i1 dziatéw pisma, czyli okreslié, jaka
range nadano analizowanemu zagadnieniu w tygodniku.

3. Wydzwiek publikacji odnoszacy sie zaréwno do poszczegélnych komitetow
wyborczych, jak 1 politykéw: neutralny (materiaty nieposiadajace cech oceny
wartoséciujacej), negatywny (material jednoznacznie krytyczny), aprobatywny
(publikacje wyrazajace pozytywny stosunek autora do wydarzenia, osoby lub
zjawiska), ambiwalentny (materiat, w przypadku ktérego nie jest mozliwe
ustalenie jednostronnego wydzwieku).

4. Temat ilustracji: pojedynczy polityk, kilku politykéw, grafika, rysunek ka-
rykatura.

5. Wydzwiek ilustracji: informacyjny ktadacy nacisk na przekazanie informacji,
a nie skupiajacy sie na emocjach, czy tez niemajacy intencji jej pobudzania;
perswazyjny, w ktéorym przekaz emocjonalny jest dominujacy; estetyczny,
ktérego podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu i pozbawienie go
elementéw informacyjnych i1 perswazyjnych.

6. Podzial publikacji z uwzglednieniem nastepujacych funkcji mediéw: infor-
macyjnej, kontrolnej, korelacyjnej i mobilizacyjnej.

Wyniki badan

Przeprowadzone badania wykazaly (wykres 1), ze publikacje prasowe w ana-
lizowanym okresie zostaly zdominowane przez wybory parlamentarne w Polsce.
W wigkszoéci numerdéw pojawiato sie powyzej 10 publikacji posrednio lub bez-
posrednio odnoszacych sie do tego zagadnienia. Wyjatkiem sa numery: 36.,
w ktorym ukazaly sie 4 publikacje; 34., w odniesieniu do ktérego odnotowano
6 tekstow, 1 42., w przypadku ktérego wyodrebniono 9 artykuléw.

Biorac pod uwage pozycjonowanie publikacji, nalezy podkresli¢, ze oktadki
we wszystkich przeanalizowanych numerach tygodnika dotyczyly wyboréw
parlamentarnych w Polsce. Swiadczy to o tym, ze redakcja periodyku uznata te
wybory za najwazniejsze wydarzenie w analizowanym okresie. Zdecydowana
wiekszoé¢ (7) wyodrebnionych oktadek bezposrednio odnosita sie do partii Prawo

1 Prezydent RP Andrzej Duda oglosit termin wyboréw parlamentarnych w Polsce 8 sierpnia
2023 roku. Wybory zaplanowano na 15 pazdziernika 2023 roku.
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Wykres 1. Liczba publikacji dotyczacych wyboréw parlamentarnych w Polsce w 2023
roku w poszczegdlnych numerach tygodnika , Polityka”
Zrédlo: opracowanie wlasne.

14.08.2023/ nr 34

1 Sprawiedliwo$¢, 1 do elity rzadzacej bez umieszczenia nazwy ugrupowania,
a ostatnia prezentowata zdjecie thumu uczestnikow Marszu Miliona Serc zorga-
nizowanego przez Koalicje Obywatelska 1 pazdziernika 2023 roku.

W kategorii ,pojedynczy polityk” (wykres 2) wyodrebniono 3 fotografie
przedstawiajace wizerunki Przemystawa Czarnka? — 6wczesnego ministra edu-
kacji i nauki, Piotra Wawrzyka?® — podsekretarza stanu w Ministerstwie Spraw
Zagranicznych i Donalda Tuska* — przewodniczacego Platformy Obywatelskiej.
Warto zaznaczy¢, ze fotografie te mialy charakter informacyjny 1 mozna okresli¢
je jako portretowe. Gtéwnymi bohaterami kategorii ,wiecej niz jeden polityk”
byli: Jarostaw Kaczynski — prezes PiS 1 Roman Giertych — adwokat, polityk
kandydujacy do parlamentu z listy KO. W tym przypadku fotografia miata cha-
rakter perswazyjny, poniewaz przedstawiala politykow w pozie konfrontacyjne;j
1 towarzyszyl jej podpis: ,starcie po latach”.

Waznym elementem sposobu prezentacji tresci jest miejsce materiatu w struk-
turze dziennika. Tygodnik , Polityka” posiada przejrzysta strukture pisma,
na ktéra sktadaja sie state dziaty oraz dziaty specjalne poSwiecone najistotniej-
szemu z punktu widzenia redakcji aktualnemu wydarzeniu. Warto zaznaczy¢,
ze nazwy niektérych dziatéw oraz ich pozycjonowanie w tygodniku jest odmienne

2 Okladka z fotografia Przemyslawa Czarnka zapowiadata artykul zamieszczony w dziale
Temat z oktadki opisujacy aspiracje polityczne tego polityka.

3 Oktadka z fotografia Piotra Wawrzyka zapowiadala artykul zamieszczony w dziale Temat
z oktadki opisujacy kulisy tzw. afery wizowe;j.

4 Okladka z fotografia Donalda Tuska zapowiadala wywiad, ktéry przeprowadzil Jerzy Ba-
czynski z Donaldem Tuskiem, zamieszczony w dziale Temat z oktadki.
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B pojedynczy polityk [ wiecej niz jeden polityk [l grafika cztowiek
Wykres 2. Temat ilustracji na okladkach tygodnika ,Polityka”
Zrédlo: opracowanie wlasne.

w wydaniu drukowanym 1 wydaniu internetowym. Budowa tygodnika w wersji
drukowane) przedstawia sie nastepujaco: Spis tresci, Andrzej Mleczko, Stawo-
mir Mizerski z Zycia sfer, Przypisy redaktora naczelnego, [Ludzie i wydarzenial
Kraj, Tydzien w polityce, [Ludzie i wydarzenial Swiat, Temat tygodnia, Polity-
ka, Spoteczeristwo, Rynek, S’wiat, Nauka, Historia, Afisz, Kultura, Kawiarnia
literacka, Mea pulpa, Felieton, Ludzie i style, Polityka/obyczaje. Struktura
wydania internetowego zbudowana jest wedlug nastepujacego schematu: Temat
z oktadki®, nastepnie Kraj®, Temat tygodnia, Komentarze’, Ludzie i wydarze-
nia. Kraj, Ludzie i Wydarzenia. S’wiat, Polityka, Spoteczenistwo, Rynek, Swiat,
Nauka, Historia, Afisz, Kultura, Ludzie i style, Felietony. Bez wzgledu na forme
tygodnika, problematyka odnoszaca sie do wyboréw parlamentarnych w Pol-
sce znajduje sie przede wszystkim w pierwszej czesci periodyku 1 zawarta jest
w dziatach: Przypisy redaktora naczelnego, Temat z oktadki, Temat tygodnia,
Komentarze (Tydzien w polityce), [Ludzie i wydarzenia] Kraj, Polityka, Rynek,
Spoteczenstwo, Ludzie i Style, Felietony.

Z wykresu nr 3 wynika, ze redakcja tygodnika nadata wyborom parlamentar-
nym w Polsce w 2023 roku bardzo wazna range. Jak juz wspomniano, wszystkie
oktadki numeréw zakwalifikowanych do korpusu badawczego odnosity sie do tego
wydarzenia. W ostatnim z analizowanych numeréw, ktéry ukazal sie bezpoérednio

5W wydaniu drukowanym artykuty okreslone jako temat z oktadki zamieszczone sa w dziale
Temat tygodnia.

6 W wydaniu drukowanym dzial ten nosi nazwe Przypisy redaktora naczelnego.

TW wydaniu drukowanym dzial ten nosi nazwe Tydzieri w polityce. Zamieszczane sa w nim
zawsze komentarze autoréw niezwigzanych z tygodnikiem, np. politykéw, dziennikarzy innych
mediéw, naukowcéow.
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Wykres 3. Liczba publikacji na temat wyboréw parlamentarnych w Polsce
w 2023 roku w tygodniku , Polityka”
Zrodto: opracowanie wlasne.

przed ogloszeniem ciszy wyborczej, wprowadzono dziat specjalny zatytutowany
Temat na wybory, w ktérym publicy$ci podawali niezbedne informacje dotyczace
przebiegu glosowania i przede wszystkim mobilizowali czytelnikéw do wziecia
udzialu w tym $wiecie demokracji. Wiekszo$§¢é podejmowanych w tej czesci
tematéw dotyczyta oceny dziatalnoéci partii rzadzacej na wielu ptaszczyznach,
przede wszystkim w odniesieniu do polityki zagranicznej, polityki migracyjnej
1 nieprawidtowos$ci zwiazanych ze sprzeniewierzeniem publicznych pieniedzy
przez politykéw PiS 1 koalicjantéow tego ugrupowania. Tylko jedna publikacja
dotyczyta analizy programu partii opozycyjnej — PO. Ponadto 5 na 9 Tematéw
tygodnia opisywato przebieg kampanii wyborczej. W publikacjach tych anali-
zowano sondaze przedwyborcze, podkreslano, ze gléwna rywalizacja wyborcza
rozegra sie pomiedzy dwoma najwiekszymi komitetami wyborczymi: PiS 1 KO.
Jeden z artykuléow zamieszczony w tym dziale poSwiecony byl partii Konfederacja
1 krytycznej ocenie politykow tego ugrupowania, a takze wyborcéw tej formacji
politycznej. Wszystkie 8 Komentarzy opublikowanych w analizowanym okresie
réwniez dotyczylo analizowanego zagadnienia. Struktura autorstwa tekstéw
prasowych opublikowanych w tej czesci pisma przedstawiala sie nastepujaco:
Radostaw Sikorski® (2 publikacje), ktéry dokonal politycznej i merytorycznej
oceny dziatalnosci bytego ministra spraw zagranicznych Jacka Czaputowicza
oraz polityki migracyjnej PiS; Karolina Lewicka?, ktéra poddala ocenie program

8 Polityk PO, minister obrony narodowej w latach 2005—2007, minister spraw zagranicznych
w latach 2007—2014, marszatek Sejmu w latach 2014—-2015.
9 Politolozka, wyktadowczyni Collegium Civitas.
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wyborczy PiS oraz opisala wykorzystywanie mediéw publicznych do promocji
partii rzadzacej; Anna Siewierskal®, ktéra okreslita wybory 15 pazdzierni-
ka 2023 roku najwazniejszymi wyborami po 1989 roku oraz dokonata oceny
zasadno$ci powolania Panstwowej Komisji ds. badania wpltywéw rosyjskich;
Marek Migalskill, ktéry przenalizowal sondaze przedwyborcze w odniesieniu
do Konfederacji, oraz Jarostaw Kuzniarl2, ktéry odniést sie do wykorzystania
w spocie wyborczym KO sztucznej inteligencji.

Nastepnym etapem badania bylo wyodrebnienie tekstéw prasowych odno-
szacych sie do poszezegdlnych komitetéw wyborezych ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem wydzwieku publikacji, czyli okreslenie nacechowania emocjonalnego.

W wyborach do Sejmu 1 Senatu Rzeczypospolitej Polskiej w 2023 roku Pan-
stwowa Komisja Wyborcza zarejestrowata 12 komitetéw wyborczych. W wyniku
przeprowadzonych badan ustalono, ze tylko 6 komitetow wyborczych odnoto-
wano w analizowanych publikacjach 1 w zwigzku z tym tylko te ugrupowania
zostaly uwzglednione w zestawieniu statystycznym (wykres 4). Partia, ktéra
zdominowala przekaz medialny w odniesieniu do analizowanego zagadnienia,
byto Prawo 1 Sprawiedliwo$é. Ponad 69% (59 tekstéw dziennikarskich) wszyst-
kich wyodrebnionych publikacji prasowych po§wiecono temu ugrupowaniu.

KoalicjaObywatelska PO .N IPL Zieloni
Bezpartyjni Samorzadowcy

Trzecia Droga Polska 2050 Szymona Hotowni —
Polskie Stronnictwo Ludowe

Prawo 1 Sprawiedliwo§é

Nowa Lewica

Konfederacja Wolnoé¢ 1 Niepodlegtosé

0 10 20 30 40 50 60 70
Wykres 4. Liczba publikacji dotyczacych poszczegdlnych komitetéw wyborczych
startujacych w wquorach parlamentarnych w Polsce w 2023 roku
Zr6dlo: opracowanie wlasne.

10 Politolozka, profesor Uniwersytetu Rzeszowskiego. ;

11 Politolog, profesor w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Sla-
skiego. Byly polityk.

12 Dziennikarz internetowy, wezeéniej zwiazany ze stacja TVN.
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Warto zaznaczy¢, ze partia rzadzaca zawsze cieszy sie wiekszym zainteresowaniem
mediéw, poniewaz to ona w danym momencie kreuje polityke panstwa i poprzez
swoje decyzje ma realny wplyw na zycie kazdego obywatela. Niemniej jednak
dysproporcja publikacji odnoszacych sie do poszczegdlnych partii jest znaczaca.
Zaledwie 20% jednostek analizy, a doktadnie 17 publikacji dotyczylo najwiekszej
partii opozycyjnej — KO, jeszcze mniejsze zainteresowanie odnotowano wzgledem
mniejszych ugrupowan demokratycznej opozycji: Trzecia Droga nieco powyzej
12% (10 tekstow), Nowa Lewica 10,6% (9 tekstow). Zwlaszcza niskie zaintereso-
wanie partiami lewicowymi moze wydawac sie niezrozumiale, biorac pod uwage
fakt, ze ,,Polityka” klasyfikowana jest jako pismo spoleczno-polityczne o profilu
liberalno-lewicowym. Natomiast spore zainteresowanie publicystow periodyku
wzbudzita Konfederacja, ktéra pojawita sie w 13 artykulach co stanowi 15%
wyodrebnionych publikacji. Tylko jeden tekst dziennikarski odnosit sie do ana-
lizy programu wyborczego komitetu Bezpartyjni Samorzadowcy. Warto dodac,
ze analizowany okres obfitowal w wydarzenia, ktére znaczaco determinowaty
zainteresowanie Zjednoczong Prawica. Warto w tym miejscu wspomnieé o tzw.
aferze wizowej, ktéra tygodnik nagloénit na poczatku wrzeénia. Natomiast przy-
czynkiem do rozliczenia tego ugrupowania z prowadzonej polityki migracyjnej
byta premiera filmu Agnieszki Holland Zielona granica, ktéra miata miejsce
22 wrzeénia 2023 roku.

W wyniku przeprowadzonych badan (tabela 2) ustalono, ze komitetem najbar-
dziej krytycznie ocenianym przez dziennikarzy ,,Polityki” byli Bezpartyjni Samo-
rzadowcy, ktérym zarzucano bliskie powigzania z Prawem 1 Sprawiedliwoscia.
Wynik ten jest jednak mato reprezentatywny, poniewaz, jak juz wezesniej wspo-
mniano, ugrupowaniu temu po§wiecono zaledwie jeden tekst dziennikarski.
Ponad 81% publikacji nacechowanych negatywnie odnotowano wzgledem partii
rzadzace]j. Nalezy zwréci¢ uwage, ze gros publikacji krytykujacych Zjednoczona,
Prawice odnosit sie do afery wizowej, polityki migracyjnej i reformy sadownictwa.
Zwracano uwage rowniez na brak programu wyborczego PiS na miare sztanda-
rowego 500+, ktory dat temu ugrupowaniu zwyciestwo w 2015 roku. Oczywiscie

Tabela 2
Wydzwiek publikacji odnoszacy sie do poszczegdlnych komitetéw wyborczych
bioracych udzial w wyborach parlamentarnych w 2023 roku

Neutralny| Ambiwalentny | Negatywny | Pozytywny

Nazwa komitetu wyborczego %) %) (%) (%)

Bezpartyjni Samorzadowcy 0,00 0,00 100,00 0,00
Koalicja Obywatelska PO .N IPL Zieloni| 59,00 17,70 0,00 23,30
Konfederacja Wolnoéé i Niepodlegtosé 46,14 15,40 30,76 7,70
Nowa Lewica 66,70 11,10 11,10 11,10
Prawo i1 Sprawiedliwo§é 15,20 3,40 81,40 0,00

Trzecia Droga Polska 2050 Szymona

Hotowni — Polskie Stronnictwo Ludowe 60,00 0,00 20,00 20,00

Zrédto: opracowanie wlasne.
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wyodrebniono takze publikacje pozbawione opisu wartoSciujacego, ktére tacznie
stanowily prawie 19% 1 odnosity sie gtéwnie do prezentacji list wyborczych,
zwlaszeza tzw. jedynek. Badania wykazaty, ze najwiekszy odsetek negatywnych
opinii dziennikarskich dotyczyl partii prawicowych, czego dowodem jest sposdb
prezentacji Konfederacji, na temat ktérej w ,,Polityce” ukazato sie ponad 30%
artykutéw nacechowanych pejoratywnie. Krytycznie oceniano program wybor-
czy tego politycznego ugrupowania, dziataczy partyjnych i wyborcéw. Nalezy
jednak podkreslié, ze pomimo znacznego odsetka krytycznych opinii, ponad 62%
wszystkich tekstow recenzujacych dzialalno$é partii Stawomira Mentzena nie
miato charakteru wartoSciujacego. Najwiekszy udzial w pozytywnym opisie partii
politycznych miata KO. Na ten sposob prezentacji wptynal zorganizowany przez
to ugrupowanie Marsz Miliona Serc. Dziennikarze z uznaniem wypowiadali sie
takze na temat programu wyborczego tego $rodowiska politycznego, zwtaszcza
,100 konkretéw na 100 dni”. Natomiast najwiekszy odsetek neutralnych opinii
odnosit sie do Nowej Lewicy i Trzeciej Drogi. Przekaz medialny wzgledem tych
ugrupowan zdominowata analiza sondazy przedwyborczych.

Na kolejnym etapie badan przeanalizowano dyskurs medialny w odniesieniu
do konkretnych politykéw ubiegajacych sie o mandat posta lub senatora (tabela 3).
Do korpusu badawczego zaliczono jedynie te publikacje, w ktérych publicysci
dokonywali ocen dziatalno$ci politycznej czy tez kompetencji merytorycznych
danego dzialacza partyjnego.

Tabela 3
Wykaz politykéw, ktorych dziatalno§é publiczna zostalta oceniona
przez publicystéw ,,Polityki”

Naz:)voilsil;(jkiaimie Vf[{;[?(l) ilfzty Neutralny AII:IEEI\;V;_ Pozytywny | Negatywny | Ogétem

1 2 3 4 5 6 7
Ardanowski Krzysztof PiS 1 (50%) 0 0 1 (560%) 2
Bakiewicz Robert KO 0 0 0 1 (100%) 1
Biedron Robert Nowa Lewica 0 0 1 (560%) 1 (560%) 2
Biejat Magdalena Nowa Lewica 0 0 1 (100%) 0 1
Blaszczak Mariusz PiS 0 0 0 4 (100%) 4
Bosak Krzysztof Konfederacja | 1 (50%) 0 0 1 (560%) 2
Braun Grzegorz Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Budka Borys KO 1 (100%) 0 0 0 1
Czaputowicz Jacek PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Czarnecki Ryszard PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Czarnek Przemystaw PiS 0 0 0 5 (100%) 5
Czarzasty Wlodzimierz | Nowa Lewica | 1 (33,33%) 0 2 (66,67%) 0 3
Dworczyk Michat PiS 1 (256%) 0 0 1 (75%) 4
Giertych Roman KO 2 (66,67) 0 0 1 (33,33%) 3
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cd. tabeli 3

1 2 3 4 5 6 7
Halicki Andrzej KO 0 0 1 (100%) 0 1
Hotownia Szymon Trzecia Droga 0 0 0 1 (100%) 2
Jonski Dariusz KO 0 0 1 (100%) 0 1
Kaczynski Jarostaw PiS 2 (9,52%) 0 0 19 (90,48%) 21
Kaminski Mariusz PiS 0 0 0 2 (100%) 2
Kolodziejczak Michat KO 3 (75%) 1 (25%) 0 0 4
Korwin-Mikke Janusz | Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
ﬁ;iﬁ‘;gﬁfamy 5z Trzecia Droga| 2 (100%) 0 0 0 2
Macierewicz Antoni PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Mejza Lukasz KO 0 1 (100%)
Mentzen Stawomir Konfederacja | 1 (33,33%) 0 1 (33,33%) | 1(33,33%) 3
Morawiecki Mateusz PiS 2 (18,18%) 0 0 9 (81,82%) 11
Niedzielski Adam PiS 1 (50%) 0 0 1 (50%) 2
Nitras Stawomir KO 0 1 (100%) 0 0 1
Przydacz Marcin PiS 0 0 0 1 (100%) 1
Siarkowska Anna Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Séjka Katarzyna PiS 1 (560%) 0 0 1 (560%) 2
Stala Tomasz Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Szczerba Michat KO 0 0 1 (100%) 0 1
Smiszek Krzysztof Nowa Lewica 0 0 0 1 (100%) 1
Trzaskowski Rafat KO 3 (100%) 0 0 0 3
Tumanowicz Witold Konfederacja 0 0 0 1 (100%) 1
Tusk Donald KO 9 (64,29%) 0 3(21,43%) | 2 (14,1%) 14
Wawryk Piotr PiS 0 0 0 2 (100%) 2
Wipler Przemystaw Konfederacja 0 2 (66,67%) 0 1 (33,33%) 3
Woloszanski Bogustaw KO 1 (100%) 0 0 0 1
Zandberg Adrian Nowa Lewica 0 0 0 1 (100%) 1
Ziobro Zbigniew PiS 0 0 0 3 (100%) 3

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Struktura zainteresowania dziatalno$cia polityczna poszczegdlnych politykow
jest $cisle skorelowana z czestotliwo$cia wystepowania publikacji prasowych
poswieconych konkretnemu ugrupowaniu politycznemu. Najczescie] recenzo-
wano politykéw partii rzadzace), co stanowilo 36% wszystkich wyodrebnionych
artykutéw odnoszacych sie do politykéw. Najwiecej publikacji dotyczyto oceny
dziatalnos$ci polityczne) Jarostawa Kaczynskiego, prezesa PiS. Ponadto ocenie
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podlegali przed wszystkim ministrowie éwczesnego rzadu na czele z premierem
Mateuszem Morawieckim. Znaczne zainteresowanie skoncentrowato sie na Prze-
mystawie Czarnku, ministrze edukacji i nauki, ktérego krytycznie oceniano za
prowadzenie autorytarnej polityki w instytucjach o$wiatowych oraz wyrazano
opinie, ze polityk ten ma ambicje, aby zostaé przysztym premierem, a nawet
objaé przywodztwo w partii po przej$ciu na emeryture Jarostawa Kaczynskiego.
Zainteresowanie innymi funkcjonariuszami partyjnymi podyktowane byto ujaw-
nianiem przez dziennikarzy nieprawidlowosci w instytucjach podlegtych tym
politykom: afera mailowa, odnalezienie rosyjskiej rakiety na terytorium Polski,
ujawnienie danych lekarza krytykujacego ministra Niedzielskiego.

W odniesieniu do pozostatych ugrupowan dziennikarze koncentrowali uwage
gléwnie na liderach partii politycznych, a najwieksze zainteresowanie dotyczyto
lidera KO — Donalda Tuska, ktore jednoczeénie wskazywalo, ze polityk ten nie
byl oceniany jednoznacznie.

Waznym elementem przekazu medialnego jest fotografia. W komunikacji,
za pomoca kodéw wizualnych nadawca konstruuje przekaz, najczeSciej umiesz-
czajac go w pewnym konteks§cie, dazac, aby odbiorca zinterpretowat go zgodnie
z zalozona intencja (Szylko-Kwas, 2019, s. 84). Biorac pod uwage wystepujace
w literaturze naukowej typologie fotografii dziennikarskiej, autorka przyjeta
te zaproponowanag przez Joanne Szylko-Kwas. Badaczka ta ze wzgledu na cel
1 funkcje obrazu wyrdéznia: fotografie informacyjna, ktadaca nacisk na przeka-
zywanie informacji, a nie skupiajaca sie na emocjach, czy tez niemajaca intencji
jej pobudzania; perswazyjna, w ktorej dominuje przekaz emocjonalny, 1 estetycz-
na, ktorej podstawowym celem jest uatrakcyjnienie przekazu i pozbawienie go
elementéw informacyjnych i1 perswazyjnych.

Do korpusu badawczego zakwalifikowano tacznie 52 fotografie. Z wykresu
nr 5 wynika, ze 30 (60%) stanowily fotografie informacyjne, 18 (34%) perswa-
zyjne, a 3 (6%) estetyczne. Przekaz graficzny réwniez zostal zdominowany przez
politykéw partii rzadzace) 1 oscylowat blisko 70%. Politykami, ktérych wizerunki
byly najczesciej publikowane, byli Jarostaw Kaczynski (7) 1 Donald Tusk (6).
Warto zaznaczy¢, ze analizujac podziat fotografii ze wzgledu na cel i funkcje
obrazu, dostrzezono, ze zdecydowana wiekszo$¢ zdjeé¢ o charakterze perswa-
zyjnym prezentowata kilku politykéw 1 to zazwyczaj wystepujacych obok siebie
przedstawicieli Konfederacji 1 PiS, z czego ci pierwsi politycy wystepowali w roli
klientéw, a nie réwnoprawnych partneréw. Zdjecia grupowe stanowily zaledwie
11% wyodrebnionych ilustracji. Znakomita wiekszo§¢, czyli 95% ilustracji miata
charakter polityczny, 1% sportowy, 3% to karykatury, a 1% grafiki.

Ostatnim etapem badan bylo ustalenie, w jakim zakresie tygodnik ,, Polityka”
realizuje podstawowe funkcje medidéw, ktére maja istotny wplyw na ksztatto-
wanie spoleczenstwa obywatelskiego. Z badan wytaczono funkcje ciagloéci oraz
funkcje rozrywkowa, ktére w kontekécie wyboréw parlamentarnych w Polsce
nie mialy zastosowania.

Na podstawie badan uznano (wykres 6), ze wszystkie wyodrebnione jednostki
analizy spetniaja funkcje informacyjna, rozumiana jako przekazywanie infor-
macji o waznych wydarzeniach, ,wskazywaniu na stosunki wladzy 1 zalezno$ci
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Wykres 5. Podzial fotografii ze wzgledu na cel i funkeje obrazu
Zr6dio: opracowanie wlasne.
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

spoleczne czy wspomaganiu innowacji, adaptacji czy dzialan prorozwojowych
stuzacych lepszemu zaspokojeniu potrzeb zyciowych jednostek 1 grup spolecz-
nych” (Ptaszek, 2021, s. 1). Warto jednak zauwazy¢, ze od momentu powstania
radia, telewizji, a zwlaszcza internetu prasa nie jest juz klasycznym zrédtem
informacji. Z medium informacyjnego stata sie gtéwnie medium komentujacym.
Dotyczy to zwlaszceza tygodnikéw opiniotworezych, ktérych gléwnym celem jest
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kreowanie opinii. W , Polityce” za wyjatkiem trzech publikacji, ktére dotyczyly
zasad glosowania, informacji zawsze towarzyszyly komentarz lub ocena odwotu-
jaca sie do norm i wartoéci. Dlatego w znakomitej wiekszoS§ci jednostek analizy
funkcje informacyjna nalezy traktowac jako nieroztaczng z funkcja kontrolna,
korelacyjna czy mobilizacyjna.

Funkcje korelacyjng ,,przejawiajaca sie m.in. w wyjasnianiu i interpreto-
waniu oraz komentowaniu znaczen wydarzen 1 informacji, udzielania wsparcia
uznanym autorytetom i normom, ktére ukazuja tad spoteczny, ukazywaniu
wzorcoOw osobowych, rél spotecznych czy sposobdéw dziatania przystosowujacych
jednostki do zycia w spoleczenstwie” (Ptaszek, 2021, s. 1) wyodrebniono w 47%
jednostek analizy. Zdecydowanie w najmniejszym wymiarze w kontek§cie wy-
boréw parlamentarnych w Polsce w 2023 roku dziennikarze tygodnika odnosili
sie do uznanych autorytetéw, czy wrecz udzielali im wsparcia. W pewnym sensie
do tej grupy wypowiedzi publicystycznych mozna zakwalifikowaé teksty odno-
szace sie do Marszu Miliona Serc, w ktérych w roli autorytetu stawiano lidera
KO Donalda Tuska lub kiedy przytaczano slowa tego polityka namawiajacego
zwolennikéw swojej partii do glosowania na mniejsze ugrupowania koalicji
demokratycznej, zwlaszcza Trzecia Droge. Ogélnie, dziennikarze realizujac
funkcje korelacyjna, koncentrowali sie na przedstawieniu genezy i skutkéw
opisywanego wydarzenia.

Jedna z najwazniejszych funkcji mediéw w zakresie kreowania postaw oby-
watelskich jest funkcja kontrolna, ktora przejawia sie w ukazywaniu naduzy¢
wtadzy, nieprawidtowos$ci, prezentowaniu przypadkow korupcji, skandali i afer,
co de facto moze przelozy¢ sie pdzniej na wynik wyborczy danego polityka lub
partii (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 184). Dziennikarze ,Polityki” w analizowa-
nym okresie nie mieli bezposredniego udziatu w wykrywaniu nieprawidtowosci
na szczeblach wladzy, natomiast informowali 1 interpretowali afery polityczne
zdemaskowane 1 upublicznione przez inne media, zwlaszcza nieprawidtowosci
zwigzane z wydawaniem wiz na wjazd do Polski. W zdecydowanej wiekszoéci
publikacji realizujacych funkcje kontrolna koncentrowano sie na analizie dzia-
talnoéci partii rzadzacej — PiS 1 rozliczano to ugrupowanie z towarzyszacych
mu w kampanii z 2019 roku haset wyborczych. Nalezy jednak wspomnie¢,
ze dziennikarze odnosili sie réwniez do stopnia realizacji obietnic wyborczych
przez najwieksze ugrupowanie opozycyjne, ktére jako koalicja PO-PSL spra-
wowato wladze w Polsce w latach 2007-2015. Funkcje te realizowano réwniez
w odniesieniu do materiatéw wyborczych Konfederacji publikowanych w inter-
necie, poprzez wskazywanie, ze liderzy tej partii w bezposérednich rozmowach
z dziennikarzami lub oponentami politycznymi nie byli w stanie obroni¢ czy tez
wyjasni¢ gtéwnych zatozen programowych.

Najmniej, poniewaz tylko 15% wyodrebnionych jednostek analizy realizo-
wato funkcje mobilizacyjng — ,,zwiazana z dziataniami na rzecz realizacji cel6w
spotecznych w sferze polityki, gospodarki czy zycia spolecznego; przejawia sie
w naklanianiu na przyktad w formie reklamy spotecznej lub politycznej do pod-
jecia przez zbiorowo$§¢ wysitku w zakresie okreslonego dziatania” (Ptaszek,
2021, s. 1). Dziennikarze wprost naktaniali czytelnikéw do wziecia udziatu
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w wyborach, ttumaczac, ze jest to zarowno obowigzek, jak i przywilej kazdego
obywatela. Dzien wyborow czesto nazywany byl §wietem demokracji. Warto
jednak wyraznie podkresli¢, ze w zadnej z wyodrebnionych jednostek analizy
nie sugerowano wprost, na jaka partie nalezy odda¢ gtlos.

Podsumowanie

Analiza materialu badawczego pozwala wysnué wniosek, ze tygodnik
,Polityka” jest narzedziem do kreowania postaw obywatelskich. Realizowat
on wszystkie funkcje mediow niezbedne do ksztaltowania spoteczenstwa oby-
watelskiego. Swoja dziatalnoScia wpisywal sie réwniez w zasade pluralizmu
medialnego wyrazajacego sie poprzez wolno$¢ w wyrazaniu niezaleznych
od instytucji panstwa opinii 1 kreowaniu opinii publicznej. Nalezy podkresli¢,
ze tresci tygodnika odzwierciedlajq silna polaryzacje przestrzeni politycznej
w Polsce, co przeklada sie na zainteresowanie gtéwnie dwoma najwiekszymi
komitetami wyborczymi: PiS i PO. OczywiScie przekaz medialny zostat zdomi-
nowany przez tresci dotyczace kontroli realizacji postulatéw wyborczych partii
rzadzacej oraz oceny dzialalnoéci jej politykéw petniacych funkcje ministerialne.
Zdecydowany niedosyt informacji odnotowano w odniesieniu do nowego projektu
politycznego skonstruowanego na potrzeby wyboréw 15 pazdziernika — Trzeciej
Drogi. Na temat tej partii czytelnik nie uzyskal wyczerpujacej informacji o jej
programie wyborczym czy tez nie miat mozliwosci zapoznacé sie z sylwetkami
politykéw kandydujacych w wyborach do Sejmu 1 Senatu.

Nalezy podkreslié, ze analizowany periodyk klasyfikowany jest jako pismo
o proweniencji liberalno-lewicowej, co $cisle skorelowane jest z profilem czytel-
nika, ktéry reprezentuje tozsame poglady polityczne 1 éwiatopogladowe. Analiza
materiatu badawczego wykazata, ze publicy$ci tego periodyku w zakresie reali-
zac)l postulatéw lewicowych upatrywali wieksza szanse na wygranie wyborow
przez KO niz Komitet Wyborczy Nowej Lewicy, stad tez czesciej analizowano
1 recenzowano postulaty programowe najwiekszego ugrupowania opozycyjnego.

Tygodnik ,,Polityka” w analizowanym okresie zaméwil dwa sondaze przed-
wyborcze, ktére badaty poziom poparcia Polakéw dla poszczegdlnych komitetéw
wyborczych. Co istotne, interpretujac wyniki badan opinii publicznej, koncentrowat
on swoja uwage gléwnie na grupie niezdecydowanych wyborcéw, podkreslajac,
ze to oni beda mie¢ realny wplyw na rozstrzygniecie wyniku wyboréw. Dzienni-
karze opisywali rzeczywisto$¢ polityczna w Polsce, kreglili scenariusze ewentu-
alnej wygranej czy to partii rzadzacej, czy tez partii opozycyjnych, ale przekaz
ten daleki byl od narzucania konkretnych postaw 1 realizowany w duchu, ze to
obywatel wyposazony w konkretna wiedze musi dokonaé niezaleznego wyboru.
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Streszczenie

Celem badan jest analiza tygodnika ,,Polityka” jako narzedzia kreujacego spote-
czenstwo obywatelskie na przyktadzie wyboréw parlamentarnych w Polsce w 2023 roku.
O wyborze tego periodyku zdecydowato klika czynnikéw. Jest to obecnie najbardziej
poczytny tygodnik opinii w Polsce, ktory ponadto cieszy sie uznaniem zaréwno wsrod
czytelnikéw, jak 1 analitykéw rynku. Medioznawcy podkreslaja jego obiektywizm oraz
trafnos$¢ analiz odnoszacych sie do réznych dziedzin zycia. Jako cezury czasowe przyjeto
okres od 14 sierpnia 2023 roku do 10 pazdziernika 2023 roku. Zgromadzony materiat
badawczy obejmowal wszystkie numery tygodnika, ktére ukazaty sie we wspomnia-
nym okresie, od 34. do 42., czyli tacznie 9. Do korpusu badawczego wtaczono wszystkie
publikacje prasowe, ktére posrednio lub bezposérednio odnosily sie do wyboréw parla-
mentarnych w Polsce w 2023 roku. Ostatecznie wyodrebniono 93 jednostki analizy,
w tym 85 tekstow dziennikarskich 1 8 oktadek. W wyniku badan ustalono, ze tygodnik
,Polityka” jest narzedziem ksztaltujacym spoteczenstwo obywatelskie poprzez realizacje
podstawowych funkcji mediéw: informacyjnej, korelacyjnej, kontrolnej i mobilizacyjne;j.
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The Weekly “Polityka” as a Tool for Shaping Civil Society based
on the Example of the Parliamentary Elections in Poland in 2023

Summary

The research analysed the weekly “Polityka” as a tool for creating civil society using
the example of the parliamentary elections in Poland in 2023. The choice of this weekly
was determined by several factors, including that it is currently the most widely read
weekly opinion magazine in Poland and also enjoys recognition among both readers and
market analysts who emphasise its objectivity and accuracy of analysis relating to various
areas of life. The period under analysis covered from 14 August 2023 to 10 October 2023.
The collected research material included all issues of the weekly that were published
in the mentioned period, from No. 34 to No. 42, a total of 9. The research corpus included
all press publications that directly or indirectly referred to the parliamentary elections in
Poland in 2023. Ultimately, 93 units of analysis were identified, including 85 journalistic
texts and eight covers. As a result of the research, it was established that the weekly
“Polityka” is a tool for shaping civil society by implementing the basic functions of the
media: information, correlation, control and mobilisation.



ISSN 1734-3801 MEDIA - KULTURA - KOMUNIKACJA SPOLECZNA Nr 21(2025)

e-ISSN 2450-081X MEDIA - CULTURE - SOCIAL COMMUNICATION 95-105
https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks DOI: 10.31648 / mkks.9594
Marta Kupis

ORCID: 0000-0002-2279-1881

Szkota Doktorska Nauk Humanistycznych
Instytut Studiéw Miedzykulturowych
Uniwersytet Jagielloriski

Jedno$¢ czasu zamiast jednosci miejsca?

Rozumienie Zywos$ci w czasie pandemii
COVID-19

Stowa kluczowe: zywos¢, festiwal muzyczny, COVID-19, internet, rzeczywistos¢ hybry-
dalna

Keywords: liveness, music festival, COVID-19, Internet, hybrid reality

Wprowadzenie

Pandemia COVID-19, ktéra wybuchta w roku 2020, wptyneta w zasadzie
na kazdy aspekt zycia osobistego 1 publicznego na calym éwiecie. Lek przed
zakazeniem, jak rowniez obostrzenia nakladane przez rzady i przedsiebiorcow
sprawily, ze ludzie znaczaco ograniczali spotkania towarzyskie oraz udziat
w wydarzeniach masowych. Jedna ze sfer dotknietych przez pandemie 1 re-
strykcje jest szeroko rozumiana kultura, zwlaszcza wydarzenia odbywajace sie
na zywo, nie tylko uzaleznione od liczby publicznosci pod wzgledem finansowym,
ale tez opierajace sie na unikalnym kontakcie miedzy artystami i odbiorcami
w swoim wydzwieku artystycznym. W ramach sektora kulturalnego wyréznia-
ja sie festiwale, poniewaz ich regularne edycje pozwalaja na tworzenie wiezi
emocjonalnej pomiedzy twoércami i uczestnikami, a podczas pandemii musiaty
zosta¢ wprowadzone zmiany organizacyjne w porownaniu z poprzednimi latami.
Mozna powiedzie¢, ze pandemia byta nie tyle powodem przejécia festiwali w rze-
czywisto$é hybrydowa, ile czynnikiem, ktéry przyspieszyt ten proces (Solaris,
2020). Pod wieloma wzgledami wyrdzniaja sie festiwale skupione na muzyce,
formie ekspresji przekraczajacej granice jezyka, przemawiajacej bezposrednio
do emocji, a zarazem wymagajacej utrzymania uwagi przez okreslony czas oraz
bardzo tatwej w transmisji na odlegltosc.

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie, w jaki sposob organizato-
rzy analizowanych wydarzen przystosowywali sie do kryzysowych warunkéow.
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Bardziej szczegotowo oznacza to przyjrzenie sie, jakie byly sposoby podtrzymywa-
nia poczucia wspolnoty wérdd uczestnikéw trzech polskich festiwali: Pol'and’Rock
Festival (do 2018 roku znanego jako Przystanek Woodstock), Unsound oraz
Sacrum/Profanum. Chociaz organizatorzy kazdego z tych wydarzen znalezli
sposoby poradzenia sobie z pandemig i restrykcjami sanitarnymi, to we wszyst-
kich mozna dostrzec dwa ogdlne zjawiska: hybrydyzacje zycia kulturalnego oraz
zmiane w rozumieniu, czym wilasciwie jest wydarzenie na Zywo.

Teoria: konceptualizacja ,, Zzywosci” oraz form obecnosci
w internecie

Pod wzgledem teoretycznym zaprezentowane tu badania opieraja sie na
dwéch koncepcjach siegajacych klasyki nauk spolecznych. Pierwszym z nich
jest pojecie rytuatu w ujeciu Victora Turnera, a drugim — ferment grupowy
(thum. wlasne terminu effervescence collective) utworzone przez Emile’a Durk-
heima (Durkheim, 2002). Chociaz obie te teorie byly poczatkowo stosowane
w konteks$cie zorganizowanych religii, obecnie czesto uzywa sie ich do analizy
wydarzen $wieckich, a nawet rozrywkowych. Mozna powiedzieé, ze podejscie
takie opiera sie na zalozeniu, ze takze imprezy bez konotacji z sacrum moga,
spetniaé¢ emocjonalne funkcje tradycyjnie regulowane przez religie, zwtaszcza gdy
maja charakter grupowy. Zgodnie z definicja utworzona przez Turnera rytuat
to ,,poddana stereotypizacji sekwencja dziatan [...] majacych na celu wplyniecie
na nadnaturalne byty lub sily na rzecz celéw 1 intereséw oséb je wykonujacych”
(Turner, 1973, s. 1100, ttum. wlasne). W odniesieniu do wydarzen $wieckich
trudno jest wprawdzie méwic o ,wpltywie na nadnaturalne byty”, jednak moz-
na stwierdzi¢, ze odpowiednikiem tego elementu jest grupowa emocjonalnos$é
tworzaca sie miedzy uczestnikami. Odpowiada to zreszta modelowi Durkheima,
wedlug ktorego wiasnie to poczucie wspélnoty lezy u podstaw wszelkich przezy¢
religijnych. Co wiecej, sam Turner zwrécit uwage na podstawowa réznice miedzy
rytualem sakralnym a §wieckim, sugerujac pojecie liminoidalno$ci na przezycia
w ramach tego drugiego. O ile w sytuacji religijnej celebracja jest obowiazkowym
elementem pracy na rzecz dobrobytu wspdlnoty, o tyle nieobowigzkowe festiwale
(niezaleznie, czy skupiajace sie na sztuce ,wysokiej” czy ,niskiej”) czy karnawaty
skupiaja sie na rozrywce (Turner, 1983). Niemniej jednak w obu sytuacjach po-
jawia sie ferment grupowy, czyli szczegdlna energia emocjonalna, ktora powstaje
wérod uczestnikéw wydarzenia grupowego (Collins, 2005). Badania na temat
utrzymywania sie tego zjawiska w czasie pandemii opublikowali np. Bozi¢, 2021;
Fraser et al., 2021; Vandenberg et al., 2021.

Przed przystapieniem do analizy sytuacji w muzyce w czasie pandemii
nalezy krotko oméwié, jak zywos¢ (ang. liveness) lub zaposredniczona Zywosé
funkcjonowaty przed pandemig COVID-19, co pozwoli uzmystowié jakoSciowa
réznice miedzy transmisjami na zywo a wystepem hybrydowym. Stwierdzenie, ze
oglada sie dane wydarzenie na zywo, pomimo nieobecno$ci na miejscu, od dawna
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funkcjonuje w globalnej kulturze, przynajmniej odkad rozpowszechniono telewizje.
Najlepszym przyktadem zapos$redniczonego uczestnictwa sa rozgrywki sportowe —
wydarzenia takie jak olimpiady czy mistrzostwa sa ogladane réwnoczeénie
przez ludzi na calym §wiecie 1 chociaz zdobycie biletu 1 obecno$é na trybunach
jest szczegdlnym do§wiadczeniem, nie ujmuje emocjonalno$ci ogladania zawo-
déw w telewizji lub internecie. Rownoczesny wrzask euforii lub frustracji setek
ludzi wobec czego$, co ma miejsce po drugiej stronie globu, stat sie powszechnym
elementem do$wiadczenia fana sportu. Z drugiej strony $wiecko-sakralnego
spektrum unikalnym przyktadem zapoSredniczonej zywosci sa msze $wiete.
Chociaz hierarchowie raczej nie uznaja obejrzenia lub wystuchania mszy przez
medium za dopelnienie obowiazku uczestnictwa, to dla wielu ludzi pozostaja one
okazja do przezycia wspdlnotowego uniesienia duchowego (Jan Pawet I, 1998).

Jezeli jednak chodzi o wydarzenia kulturalne, traktowanie ich transmisji jako
majacych miejsce na zywo jest mniej rozpowszechnione. Program telewizyjny
czy kanal na YouTube moze mie¢ znaczek ,live”, jednak ekscytacja towarzyszaca
do$wiadczeniu wydaje sie blizsza dostaniu sie na lokalna premiere filmu niz
sportowemu czy religijnemu uniesieniu. W czym lezy réznica? By¢ moze istotnym
czynnikiem jest rola zwigzku uczestnika z wykonawca, przywddca sakralnego
lub $§wieckiego rytuatu, w przypadku mszy opierajaca sie na wierze w duchowa
tacznoéé z wyzszym Bytem, a w przypadku rozgrywki sportowej ograniczona
do minimum. Wydarzenia artystyczne sa w pewnym sensie posrodku tych
dwoch skrajno$ci — wykonawca jest czlowiekiem ,,z krwi 1 ko$ci”, lecz zarazem
wskazane jest, aby wchodzit w interakcje z publiczno$ciq, w przeciwienstwie
do sportowca, dla ktérego widownia powinna by¢ tylko zrédtem wsparcia.
Koncerty 1 sztuki teatralne takze lokuja sie miedzy dwoma scharakteryzowany-
mi skrajno$ciami pod wzgledem wyjatkowosci edycji. O ile msza jest rytuatem
domy$lnie jak najbardziej powtarzalnym, o tyle rozgrywki sportowe powinny by¢
jak najbardziej niepowtarzalne. Koncerty i przedstawienia natomiast opieraja,
sie na ograniczone] przewidywalnosci. Widz wie, jakich utworéw i1 wydarzen
sie spodziewad, jednak zarazem oczekuje unikalnej wariacji w wykonaniu,
szczegblnie w interakeji z publiczno$cia.

Poza tymi teoretycznymi wzgledami lezy tez aspekt bardziej technologicz-
ny, a zarazem zmienny w czasie. Istnieje pokusa, aby zaposredniczona zywo$¢é
analizowa¢ z perspektywy unikalnych wydarzen, takich jak koronacja krélowej
Elzbiety IT (Iub kréla Karola I1I), tymczasem trzeba pamietac o rozpowszechnianiu
sie technologii utrwalania przekazéw telewizyjnych, ktore zarazem ograniczaja,
unikalno§é masowej transmisji. W przypadku nowych mediéw sytuacje dodatkowo
komplikuje to, ze transmisja moze by¢ powszechnie dostepna takze po zakonczeniu
wydarzenia. Trudno jest nie powigzaé tego aspektu z nagrywaniem wydarzen
na wtasne urzadzenia. Potencjalnie ogranicza to emocjonalne uczestnictwo ,tu
1 teraz”, lecz daje mozliwo§¢é ponownego cieszenia sie nim w samotno$ci oraz
rozpowszechniania przez media spotecznoSciowe.

7 powyzszych analiz wynika, ze obecnie zywo§¢ oznacza przede wszystkim
subiektywna relacje miedzy odbiorca a wydarzeniem, a nie zjawisko dajace sie
obiektywnie zdefiniowac¢. Mozna sie zastanawiaé, czy nagrany mecz, oglada-
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ny kilka godzin po jego zakonczeniu, ale bez znajomosci przebiegu 1 wyniku,
takze kwalifikuje sie do przezycia na zywo. Interesujaca jest tez odwrotna sy-
tuacja — wykonawcy starajacego sie odtworzy¢ warunki wiezi z publiczno$cia,.
Ona réwniez zreszta znalazta swoje odzwierciedlenie w dobie pandemii w postaci
emitowania odgltosow publiczno$ci podczas rozgrywek sportowych (Keh, 2020).
7Z tej perspektywy najwazniejszym warunkiem zywosci jest bezposérednie, spon-
taniczne przezycie danego wydarzenia po raz pierwszy. Niemniej istotne jest
poczucie wiezi z innymi uczestnikami, zaréwno publiczno$cia, jak 1 wykonawca,.
7 punktu widzenia niniejszego artykutu wazne jest to, ze oba te doznania sg
nierozerwalnie zwigzane z obecno$cig w miejscu 1 czasie wydarzenia, przy czym
ten pierwszy element zostal znaczaco zmarginalizowany pod wptywem rozwoju
nowych technologii. W tym sensie nacisk na jedno$é czasu byt juz od dawna
istotny dla przezycia zywosci, niemniej z powodu pandemii COVID-19 zyskat
jeszcze wieksze znaczenie. Mozna powiedzied, ze zmiana w rozumieniu zywosci
jest wiec skutkiem docierania do jej glebszej istoty — nie tyle jako obiektywnych
warunkdéw partycypacji w wydarzeniu, ile subiektywnej relacji do niego.

Bardzo trafnym podsumowaniem rozumienia zywosci i jej relacji z mediami
jest ksigzka Philipa Auslandera Liveness. Performance in a mediatized culture
(Auslander, 2008). Chociaz autor skupia sie w niej na telewizji, wiele uwag da
sie tez odnie$¢ do internetu. Podobnie jak telewizja w polowie ubieglego wieku,
tak obecnie internet pozostaje problematyczny w kwestii ustalenia, czy jest
unikalnym nowym medium z wlasna poetyka, czy przede wszystkim ,,medium
mediéow”, pozwalajacym na zebranie w jednym urzadzeniu ksiazek, radia, te-
lewizji etc., ale niewnoszacym nic nowego w kwestii srodkéw wyrazu. Te dwa
podejécia nie musza sie wykluczaé, niemniej jezeli chodzi o cechy wyrézniajace
sie¢ od wezesniejszych medidow, to na pewno trzeba zwrdci¢ uwage na jej inte-
raktywnos$é. Chociaz mozna stwierdzié, ze w tym aspekcie internet jest jedynie
przedtuzeniem bezposéredniego kontaktu, to jest to zarzut, ktéry mozna postawic
kazdemu medium — nie bez powodu Marshall McL.uhan nazwat media przedtu-
zeniami czlowieka (McLuhan, 2013).

Interaktywno§c¢ jest tez tym elementem, ktéry ponownie zmienia rozumienie
zywosci, tak samo jak wczeéniej zrobita to telewizja. O ile bowiem to starsze
medium pozwalalo jedynie na transmisjel, o tyle w sieci mozliwe jest reagowa-
nie na wyswietlane tre§ci w czasie rzeczywistym. Co wiecej, sie¢ pozwala takze
na interakcje z innymi widzami, co$, co byto raczej niemozliwe podczas spektaklu
teatralnego czy seansu kinowego. Istotnym aspektem jest tez to, ze internet nie
tylko przekazuje, ale tez domy$lnie przechowuje tresci. O ile wiec w przypadku
telewizji, zwtaszcza ,klasycznej”, ogladanie przekazu na zywo wynikato z braku
mozliwo$ci zrobienia tego po zakonczeniu transmisji, to obecnie mozna méwié,
ze taczenie sie w okreslonym czasie wynika raczej z checi kontaktu z wykonaw-
cami, a takze pozostala publiczno$cia. Tworzy to tez mozliwo$ci wytworzenia sie

1 Warto jednak pamietaé o eksperymentach z interaktywna telewizja, np. pozwalajaca widzom
decydowacé o zakonczeniu wyswietlanego tekstu za pomoca pilota. Tym bardziej, ze pozostaly one
jedynie eksperymentami.



Jedno$é czasu zamiast jednos$ci miejsca? Rozumienie Zywosci... 99

publicznoéci bardziej aktywnej niz w przypadku transmisji telewizyjnej, ktéra
rzadko miata szanse wyj$cia poza role ,spektatora” wg typologii Jo Mackellara
(Mackellar, 2013).

Internet pozwala na zaistnienie nowych sytuacji komunikacyjnych, istnie-
jacych tylko w medium tak szybkim i dalekosieznym, w stopniu, ktéry tworzy
wrecz nowy rodzaj rzeczywistoéci. Bardzo dobrze charakteryzuje te sytuacje
Sylwia Jaskuta: ,Wspélczesny $wiat hybrydalny nalezatoby zatem rozumieé
jako zréznicowana funkcjonalnie konfiguracje przestrzeni realnej 1 wirtual-
nej, umozliwiajaca ich dynamiczng koegzystencje i swobodny przeptyw, przy
zachowaniu ich odmiennoéci 1 wzglednej niezaleznosci. Tym samym hybryda
zespala rzeczywisto$¢ realna z wirtualna” (Jaskuta, 2022, s. 23). Opis ten do-
brze odpowiada sytuacji polaczenia wydarzenia na zywo z przekazem online.
W przypadku transmisji telewizyjnej te dwie rzeczywisto$ci pozostawaty rozdzie-
lone, mozna nawet powiedzie¢, ze element wirtualny funkcjonowat tylko w sferze
technologii, docierania przez ,eter” do odbiorcéw. W hybrydalnym $rodowisku
internetu trudniej jest rozdzieli¢ wspdlnote odbierajaca wydarzenie na zywo
od tej tworzace] sie wokdol medium. Warto zreszta podkreslié¢, ze nawet osoby
fizycznie obecne na wydarzeniu czesto korzystaja z sieci, aby taczy¢ sie z tymi
ogladajacymi transmisje lub po prostu ,,obecnymi duchem?”.

W celu lepszego zrozumienia zywosci w dobie internetu 1 festiwali muzycznych
w czasie pandemii warto odnie$¢ sie tez do typologii obecnoéci w sieci zapropo-
nowanej przez Tadeusza Palecznego na podstawie badan Karoliny Kosyny-Fuji.
Podzial ten wyraza rosnaca intensywnos¢ udziatu uzytkownika w przestrzeni
wirtualnej. Z jednego konca spektrum Paleczny wyrdznia osobowo$é avatara,
ktéra reprezentujg osoby spedzajace wiekszo$é czasu w sieci, oraz Janusa:
»[n]osiciel podwdjnej tozsamosci zdaje sobie sprawe z rozdzielenia dwoch $wia-
tow 1 dwoch rél. Niejednokrotnie tozsamos§é ta przybiera ksztalt paranoiczny,
gdy postaé avatara rézni sie znaczaco od swojego tworcey 1 nosiciela” (Paleczny,
2022, s. 112). Pozostate typy osobowosci to rebeliant, ludoman i outsider (Pa-
leczny, 2022, s. 114-119). Pod wieloma wzgledami uczestnictwo w kulturze doby
pandemii zmusito wielu uzytkownikéw do przejécia co najmniej w tryb Janu-
sa. Trzeba jednoczeénie podkreslié, ze organizatorzy wydarzen hybrydalnych
starali sie réwnowazy¢ aktywnosci w §wiecie realnym 1 wirtualnym, a takze
sprawiaé, aby sie uzupetniaty, a nie zastepowaty. Tym bardziej intrygujace
jest to, ze potrzeba zywosci pozostaje obecna wérod odbiorcow, ktérzy tacza sie
z wydarzeniem mozliwie najblizej sytuacji bezposredniego, natychmiastowego
przekazu 1 kontaktu z innymi uczestnikami. Jasne jest wiec, ze hybrydowo§¢é
nie sprowadza sie jedynie do kontaktu czltowiek — wystep-przez-maszyne.
Bardzo istotna w sytuacji hybrydalnej jest komunikacja w czasie rzeczywistym
z reszta publicznodci.
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Metody: obserwacja immersyjna

W badaniach przeprowadzonych podczas pandemii COVID-19 kluczowym
zagadnieniem bylo to, w jaki sposéb organizatorzy festiwali muzycznych stara-
ja sie odtworzy¢ poczucie wspolnoty 1 fermentu grupowego wérdd uczestnikow
wydarzen. Gtéwna uwaga poswiecona byla nie tyle rozwigzaniom technicznym,
ile logistyce oraz kreatywnos$ci organizatoréw; temu, jak podeszli do sytuacji
kryzysowe)j, wykorzystujac dostepne afordancje medialne, jak aktywowali
publicznoéé do emocjonalnego zaangazowania 1 poczucia jednosci z reszta
widzéw. Wybor trzech omawianych festiwali, czyli Sacrum/Profanum, Unsound
1 Pol'and’Rock Festival, uzasadniony byl czesciowo wzgledami praktycznymi.
Biorac pod uwage, ze wiele podobnych wydarzen zostato odwotanych w roku
2020 lub przyjeto forme jak najblizsza koncertom na zywo (np. z ograniczona,
liczebnie publiczno$cia), wyselekcjonowana trdjka nalezata do stosunkowo nie-
wielkiej grupy polskich festiwali, ktore wybraly rozwiazania hybrydalne, a takze
wezeénie upublicznity swoja decyzje. Organizatorzy wszystkich tych festiwali
wykorzystali dostepne rozwiazania, aby poradzié¢ sobie z sytuacja kryzysowa.
Chociaz przytoczeni wcze$niej badacze, zwtaszcza Vandenberg, podkreslaja,
ze poczucie wspolnoty 1 ferment grupowy sa ze sobg silnie powiazane, to z pre-
zentowanych tu obserwacji wynika, ze mozliwa, a nawet czesta, jest sytuacja,
w ktérej rozwiazania organizatoréw wzmacniaja tylko jeden z tych elementéw,
co wskazuje na pewnag niezalezno$¢ pomiedzy nimi. Nie jest to bynajmniej
kwestia dwéch prostopadtych wymiaréw, jednak kazdy z tych aspektéw mozna
ocenia¢ osobno, wskazujac na to, jak poszczegdlne rozwiazania im sprzyjaja
lub szkodza. Analiza taka pozwala nie tylko lepiej zrozumieé zaobserwowane
zmiany w rozumieniu zywosci, ale tez moze poméc przyszlym organizatorom
wydarzen w wyborze rozwiazan. Zaprezentowane tu badania opieraja sie przede
wszystkim na obserwacji immersyjnej. Jest to termin, ktéry Robert Kozinets
proponuje jako netnograficzny odpowiednik klasycznej obserwacji uczestniczace;.
Ze wzgledu na to, ze sie¢ ogranicza typowe sposoby uczestnictwa w obserwowanej
spolecznosci, ale zarazem oferuje inne (jak polubienia, zaktadki, komentarze),
badacz odréznia ja od klasyczne] metody, wskazujac na mniej interaktyw-
ne, lecz glebokie zaangazowanie w obserwowane zjawiska (Kozinets, 2019).
Wybér tej metody badan uzasadniony byl przede wszystkim jej otwartoscia:
w obliczu zupelnie nowej sytuacji obserwacja dziatan organizatoréow bez konkret-
nych zaltozen wydaje sie najlepszym sposobem na zbadanie ich reakcji na nia.
W przypadku zaprezentowanych tu badan metoda immersyjna oznaczala state
$ledzenie transmisji festiwali, a takze postéw publikowanych na ich oficjalnych
profilach na Facebooku i1 Instagramie. Pierwsza z tych stron zostata wybrana ze
wzgledu na klarowne, chronologiczne uporzadkowanie postéw na osiach czasu,
a takze interaktywno$¢é — uczestnicy festiwali mogli komentowaé transmisje
1 zadawac pytania uczestnikom w czasie rzeczywistym. Wybér Instagrama byt
natomiast powodowany audiowizualnym charakterem strony, wykorzystywanej
przez organizatoréow do prezentowania krétkich fragmentéw 1 ogloszen festiwali.
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Nalezy tez wyjaénié, ze prezentowane analizy nie maja na celu oceny po-
szczegblnych wydarzen pod wzgledem artystycznym lub organizacyjnym. Jezeli
stwierdzono, ze dany festiwal zorganizowany byl w sposéb niepozwalajacy na sil-
ne poczucie wspélnoty lub fermentu grupowego, to bez sugestii, ze $wiadczy to
o ztej organizacji. Réwnie dobrze moglo to wynikaé z decyzji, ze taka formuta
bardziej pasuje do oferowanej muzyki.

Wyniki

Sacrum/Profanum (Sacrum Profanum, 2023) odbyt sie najpdzniej sposrod
zbadanych festiwali, dopiero w listopadzie 2020 roku. Gléwnymi zmianami
w poréwnaniu z wezesniejszymi edycjami byto to, ze wszystkie wystepy zostaty
nagrane przed oficjalnym rozpoczeciem imprezy w unikalnych lokalizacjach Kra-
kowa, a nastepnie udostepniane na miejskiej platformie streamingowej Krakéw
Play. Dostep do koncertéow uzyskiwano na podstawie kodu zakupionego biletu.
Waznoéé kodu wynosita miesiac, a wiec dlugo w poréwnaniu z tygodniowym
okresem trwania festiwalu poza pandemia. Istotna inicjatywa organizatoréw
bylo zaproszenie do udziatu tylko polskich artystow, co wynikato zaréwno z ogra-
niczen w przemieszezaniu sie miedzy krajami, jak 1 z checi wsparcia lokalnych
wykonawcéw. Warte uwagi jest to, ze pod nagraniami koncertéw na platformie
nie mozna byto zamieszczaé¢ komentarzy, co w duzej mierze ograniczalo kontakt
miedzy uczestnikami a organizatorami. Istniata jednak mozliwo$é kontakto-
wania sie przez inne media. Sacrum/Profanum oferowato niewielkie mozliwo$ci
do wytworzenia sie poczucia fermentu grupowego, przede wszystkim przez brak
kanaléw komunikacyjnych. Zarazem jednak festiwal dawat szczegdlnie silne
poczucie wspélnoty. Mozna mie¢ jednak watpliwo$ci, czy dawalo to poczucie
wspoélnoty pomiedzy widzami, czy przede wszystkim wzmacniato wiez z samym
wydarzeniem.

Organizatorzy Unsoundu (Unsound, 2023) doé¢ wezeénie, bo juz na przelomie
marca 1 kwietnia 2020 roku, podjeli decyzje o zmianie formatu festiwalu 1 jego
calkowitym przeniesieniu do sieci. Uznali réwniez, ze lepiej nie koncentrowaé
sie na elektronicznej muzyce kojarzonej z tym wydarzeniem, bo trudno ja odpo-
wiednio przezywaé w odosobnieniu. Zamiast tego zdecydowali sie skupi¢ na te-
matycznych debatach zwigzanych z biezacymi wydarzeniami. Element muzyczny
zostal jednak zachowany w formie albumu wydanego juz po samym festiwalu
online, na ktérym znalazly sie utwory napisane specjalnie dla tego wydawnictwa
(Unsound, 2021). Plycie towarzyszyt tez zbidr esejéw przygotowanych przez orga-
nizatoréw i zaproszonych dyskutantéow. Organizatorom udato sie zdoby¢ pewne
sumy z budzetu Miasta Krakow; ogloszono réwniez akcje crowdfundingowa,
(Unsound, 2020). Okazala sie ona duzym sukcesem. Dowodzi to zainteresowa-
nia festiwalem 1 checi jego finansowania oraz jest przyktadem zaangazowania
publiczno$ci w przetrwanie inicjatywy. Festiwalowe debaty odbywaly sie m.in.
na Facebooku; oferowaty widzom mozliwo§¢é komentowania i zadawania pytan
w czasie rzeczywistym. Poczucie wspdlnoty w ramach Unsoundu mozna okregli¢
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jako érednie: transmisje byly ogdélnodostepne na popularnych platformach,
jednak akcja crowdfundingowa sama w sobie stanowita istotne spoiwo fanéw
wydarzenia. Efekt fermentu grupowego byl juz jednak dosy¢ wysoki. Publicznosé
miata motywacje, by ogladaé oferowane debaty w czasie rzeczywistym, ponie-
waz dzieki temu mogta wplywacé na ich przebieg. Posrednio wspomagato to tez
mozliwo$é¢ interakeji z innymi uczestnikami (do$wiadczenie wspdlnotowosci).
Oferta Unsoundu byta powszechnie dostepna i to utatwito jej popularyzowanie
w innych mediach spotecznosciowych.

Ostatni z omawianych tu festiwali, Pol’and’Rock Festival (Pol'and’Rock Fes-
tival, 2023), odbyt sie najwczeéniej. W przeciwienstwie do Unsoundu 1 Sacrum/
Profanum, ktére byty wydarzeniami promujacymi muzyke niszowa, odbywaja-
cymi sie w zimie, zwykle w zamknietych klubach, Pol'and’Rock Festival nalezy
do grupy wielkich, letnich eventéw na otwartej przestrzeni. Wstep na niego jest
darmowy, dzieki czemu liczba uczestnikéw siega nieraz 750 tys. (Nika, 2014).
Wydarzenie artystyczne ma strukture kilkudniowych koncertéw. Pod wieloma
wzgledami Pol'and’Rock odpowiada obrazowi rytuatu opisanego przez Turnera.
Widzowie zwykle mieszkaja w namiotach, sa pozbawieni codziennych wygdd.
W tej liminoidalnej przestrzeni spedzaja okoto trzech dni w trybie cigglym
(nie przychodza tu tylko na pare godzin z innych lokalizacji). Te elementy
czynig Pol'and’Rock szczegdélnie trudnym do odtworzenia w warunkach zapo-
$redniczonej zywosci. Organizatorzy dtugo podejmowali decyzje o organizacji
wydarzenia w czasie pandemii. Ostatecznie zdecydowano sie na formute hy-
brydowa. Koncerty i towarzyszace im dyskusje miaty miejsce na zywo w studiu
w Warszawie dla ograniczonej liczebnie publiczno$ci, ale byly rownoczeénie
transmitowane w wielu ogdélnodostepnych kanatach internetowych (YouTube,
Facebook, Twitch). Mozna tam byto swobodnie komentowac to, co dziato sie na
scenie. Organizatorzy Pol'and’Rocka wykorzystali réwniez aplikacje mobilne:
udostepnili mozliwoé¢é oznaczania na mapie miejsc, w ktérych organizowano
grupowe ogladanie koncertéw. Podstawowym zatozeniem Pol'and’Rocka 2020
byla organizacja Najpiekniejszej Domowki Swiata — publiczno$é byta aktywnie
zachecana, aby spotykac sie z ograniczona liczba znajomych — z zachowaniem
regul sanitarnych — i bawié sie do muzyki emitowanej z odpowiednich kanatéw
internetowych. Wilaénie taka formuta, w ktorej sie¢ taczy ze soba nie tyle osoby,
ile grupy, pozwolila na wywolanie doéwiadczenia wspdlnotowosci 1 fermentu
grupowego. Dowodem byty emocjonalne komentarze na live chacie transmisji.
Mozna powiedzieé, ze zachecenie do zebrania sie w male grupy wspomogto po-
czucie wspolnoty ze wszystkimi innymi uczestnikami Pol’'and’Rocka.

Dyskusja i podsumowanie

Przywotane przyktady wskazuja na to, ze odpowiednie dzialania ze strony
organizatoréw festiwali pozwalaja utrzymac zaréwno poczucie jednoéci w ramach
wspdlnoty festiwalowej, jak 1 wytworzy¢ ferment grupowy. By¢é moze wspomniane
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Inicjatywy nie sg tak intensywne jak w sytuacji wydarzenia na zywo, niemniej
pozwalaja na emocjonalne katharsis takze w sytuacji pandemicznej. Istotna
role odgrywa tu mozliwoé¢ kontaktowania sie przez rézne media, zwlaszcza
w ramach live chatéow. Jak pokazuje przypadek Sacrum/Profanum, pomocne
moze tez by¢ tworzenie pewnego poczucia ograniczonej grupy, do ktérej dostep
jest teoretycznie otwarty dla wszystkich, jednak nalezy sie wykazaé¢ wtasna ini-
cjatywa, aby do niej dotaczy¢. Prawdopodobnie podobny mechanizm zadecydowat
rowniez o sukcesie akeji crowdfundigowej Unsoundu. W przypadku Pol'and’Rocka
kluczowe wydaje sie bezpoérednie zachecanie widzow do kontaktéw w ograni-
czonych grupach w czasie rzeczywistym 1 interakcja z widzami z réznych miejsc.
Mozna to wspoméc za sprawa, botéw moderujacych dyskusje. Figura Andrzeja?,
pojawiajaca sie w komentarzach w mediach spoleczno$ciowych, stata sie nawet
wyjatkowym uczestnikiem wspoélnoty festiwalowej 1 moze pozostaé symbolem
wydarzenia w przysztych latach.

By¢ moze najwazniejsze, czego dowiedzieliSmy sie w kwestii zywosci dzieki
pandemii COVID-19, jest to, ze hybrydalno§¢é przestrzeni realnej 1 wirtualnej nie
sq najwazniejsze. Fundamentalne jest do$wiadczenie integracji wspdlnoty obecnej
na miejscu 1 ogladajacej transmisje online. Rozwigzania technologiczne okazuja
sie mniej istotne niz stworzone za ich pomoca grupy. Tworcy i organizatorzy
wydarzen na zywo oferuja tematyczne mini-gry w mediach spotecznosciowych,
ale nadal aranzuja tez tradycyjne gry i zabawy w miasteczku festiwalowym.
Wykorzystujac niektore ograniczenia i afordancje ze $wiata realnego i struktu-
ry cyberprzestrzeni, udaje im sie stworzy¢ specyficzne przezycia i tozsamosci.
Najbardziej intrygujacy jest fakt, ze poczucie wspdlnoty opierato sie przede
wszystkim na transmitowaniu wydarzenia w czasie rzeczywistym. Mozna wiec
powiedzieé, ze wyodrebnienie przestrzenne znalazto substytut w wyodrebnieniu
czasowym — jedno§¢ miejsca zeszta na dalszy plan wobec jedno$ci czasu.

Celem niniejszego artykutu bylto pokazanie, jak festiwale muzyczne moga
utrzymac poczucie wspolnoty wérod ich uczestnikéw, takze w sytuacji ogra-
niczonej mozliwo$ci kontaktéw miedzyludzkich. Wskazano, ze bardzo istotne
jest nie tylko oferowanie wystepoéw w czasie rzeczywistym, ale tez zachecanie
widzow do taczenia sie ze soba w czasie trwania transmisji. Moze to oznaczac,
ze synchronizacja komunikacji z réznych lokalizacji ma wieksze znaczenie dla
generowania poczucia wspolnoty niz fizyczna obecno§é w okreslonym miejscu.
Kryzysowa sytuacja pandemii COVID-19 sktania do refleksji nad tym, co jest
istota wydarzen muzycznych, jak wzbogaca sie nasza wiedza o organizacji
1 postrzeganiu muzycznych eventéw. Weigz dominujace jest przekonanie, ze zy-
wos¢ spektaklu opiera sie na do$wiadczeniu fizycznego wspoétuczestnictwa
w wydarzeniu projektowanym przez nadawcow-artystow. By¢ moze jednak
kluczowy jest nie nadawca, tylko ozywiony odbiorca?

2 Imie pluszowego misia, maskotki festiwalu.
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Streszczenie

Pandemia COVID-19 wywarla ogromny wplyw na wszystkie formy dzialalnosci
czlowieka, w tym te zwiazane z kultura. Wyré6zniaja sie tu wydarzenia na zywo, takie
jak festiwale muzyczne, opierajace sie na bezpoérednim kontakcie miedzy wykonaw-
cami a publicznoécia, zjednoczonymi w jednym miejscu. Wiele festiwali odbywato sie
wiec w formie zupelnie zdalnej lub hybrydowej, co pomogto utrzymaé poczucie wiezi
emocjonalnej miedzy festiwalami a uczestnikami oraz zmniejszy¢ problemy finansowe
organizatoréw. Nalezy jednak zadaé pytanie, jak zaistniala sytuacja mogla wplynaé
na rozumienie, czym wlaéciwie jest wydarzenie ,,na zywo’? Mozna sadzié, ze kwestia ta
nie dotyczy jedynie szczegdlnej, pandemicznej sytuacji, ale dotyka glebszych przemian
rozumienia ,zywosci” w dobie rozpowszechniajacych sie nowych medidéw 1 wigzacej sie
z tym rzeczywistoéci hybrydowej. Wykorzystanie potaczenia rzeczywistosci realnej i wir-
tualnej zostato przeanalizowane na przyktadzie trzech polskich festiwali: Pol’'and’Rocka,
Unsoundu i Sacrum/Profanum, ktérych zdalne edycje z roku 2020 zostaty poddane
obserwacji netnograficznej. Na podstawie wynikéw badan mozna wysunaé wniosek,
ze ,,zywo$¢” ery hybrydalnej opiera sie mniej na jedno$ci miejsca spotkania, a bardziej
na jednoéci czasu polaczenia w sieci.

Unity of Time Replacing Unity of Space? Understanding “Liveness”
during the COVID-19 Pandemic

Summary

The COVID-19 pandemic had a huge impact on all forms of human activity, including
culture. Within this last category, live events, such as music festivals, are of particular
interest, as they rely on direct contact between performers and audience gathered in one
place. Consequently, many of the festivals that did take place were held in either fully
virtual or hybrid formats. This helped maintain a sense of emotional bond between
performers and participants, as well as reduce the financial problems of the organisers.
However, the question should be asked how the situation could have influenced the
understanding of a “live” event. It can be assumed that this reflection covers not only
the special situation of a pandemic, but also touches upon deeper transformations in
the understanding of “liveness” in the era of new media and hybrid reality. The use
of a combination of real and virtual reality was analysed based on three Polish festivals:
Pol’and’Rock, Unsound and Sacrum/Profanum, whose 2020 editions were subjected
to netnographic observation. Research concludes that the “liveness” of the hybrid era is
based less on the unity of meeting in a place, and more on the unity of timely connections
online.
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Uwagi wstepne

7 punktu widzenia wszechobecnego zagrozenia zdrowia, strachu 1 troski
o wlasne zycie i1 zdrowie, ,,fizycznego dystansu miedzy ludzmi” (Goban-Klas, 2020,
s. 719), 1zolacji spolecznej warto sie zastanowic, jak komunikuje sie wspdlczesne
spoleczenstwo. W wielu przypadkach brak kontaktu osobistego z otoczeniem czy
nagle odizolowanie (z przyczyn niezaleznych, zdrowotnych lub ekonomicznych —
utrata pracy) przyczynilo sie do wiekszej checi wyrazania wlasnego zdania na
forum, dzielenia wlasnymi obawami, spostrzezeniami i pomystamil. I to wszystko
jawnie — z podaniem wlasnego imienia 1 nazwiska — oraz z odpowiedzialnosScia
za wlasne stowa i czyny. Ten fakt podkreélaja m.in. przywotywani autorzy,
badacze gatunkéw internetowych i strategii komunikowania w internecie (por.
m.in.: Filip, 2004; Suska, 2007; Kita, 2014; Borzucka-Sitkiewicz i Leksy, 2017).

Tytutowy ekshibicjonizm w pierwotnym znaczeniu jest powszechnie trak-
towany jako tabu2. Kojarzy sie gléwnie z pewnym spolecznie negatywnym
zachowaniem o0s6b (gléwnie) dorostych. W wyniku neosemantyzacji nastapito

1 Mozna przypuszczaé, ze wspélczeéni uzytkownicy internetu staja sie wiezZniami tej techno-
logii informacyjno-technologicznej. Spostrzezenia te sa zbiezne z wynikami badan obejmujacych
uzaleznienie od mediéw spotecznosciowych, co jest szczegdlnie widoczne po pandemii COVID-19
(zob. Mazur i in., 2023).

2 W analizowanym kontekécie tabu jezykowe, rozumiane jako zakaz wypowiadania pew-
nych stéw, odnosi sie do niewypowiadania wyrazéw dotyczacych m.in. sfery intymnej lub innych
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rozszerzenie znaczenia tego terminu, ktore analizowano w réznych dyskursach
(por.: Borzucka-Sitkiewicz 1 Leksy, 2017; Filip, 2004; Frankowiak, 2009; Suska,
2007). Nowe okolicznoéci interpretacyjne — m.in. choroby cywilizacyjne, czesto
rzadkie (i/lub wstydliwe), lub choroba COVID-19 — nie wyczerpuja tematu. Leksem
ekshibicjonizm? w konteksécie prowadzonej analizy rozumiany jest (w znaczeniu
przeno$nym) jako ‘ujawnianie przed ogbélem spraw intymnych lub drastycznych;
zbytnie wywewnetrzanie sie’ (Szymczak, 1978, s. 523). Anita Frankowiak, ba-
dajac literature najnowsza, zauwazyla, ze miedzy ekshibicjonizmem a autobio-
grafizmem jest bardzo cienka granica (Frankowiak, 2009, s. 366). Respektujac
takie podej$cia, mozna uznad, ze przyleglta do ekshibicjonizmu intymno$¢ w dobie
komunikacji internetowej jest mniej zauwazalna (por. Frankowiak, 2009, s. 365),
poniewaz nadawcy postow szczegdlowo opisuja swoje zycie. Ten symptomat jest
widoczny zaréwno na forach internetowych, jak i w internetowych pamietnikach
(Suska, 2007, s. 296-297), a zatem ré6wniez w analizowanej w artykule grupie
zamknietej. Grazyna Filip, zajmujaca sie m.in. internetowymi dziennikami intym-
nymi, potwierdza te teze 1 kieruje uwage na ich zalezno$ci nadawczo-odbiorcze,
piszac, ze motywowane sq: ,ze strony odbiorczej powszechna dzi§ ciekawoscig
cudzego zycia i moda na podgladanie?, natomiast ze strony nadawczej — szeroko
rozumianym ekshibicjonizmem, ktory moze mieé rézne motywacje (pragnienie
stawy 1 publicznego zaistnienia, potrzebe miloSci, samotnosci i poczucie wlasnej
niedoskonaloéci, psychiczny dyskomfort)” (Filip, 2004, s. 65).
W analizowanej przestrzeni internetowej zachodzg obie zalezno$ci.

Przedmiot i Zrodla badan

Niniejsze opracowanie wpisuje sie w nurt badan lingwistycznych na temat
nierespektowania granic intymnoéci i tabu. Przedstawia wybrane jezykowe
sposoby przedstawienia zdrowia (wlasnego lub bliskiej osoby) w komunikacji
internetowej. Analize tego rodzaju wypowiedzi, tj. postu internetowego, prze-
prowadzono za pomoca genologicznej analizy tekstu — aspektéw stylistycznego
1 uzupetniajacego strukturalnego — oraz metody jakos$ciowej, przez co skupiono
sie gtéwnie na jezykowych wyktadnikach ekshibicjonizmu (m.in. stylistyczno-
-Jezykowych Srodkach ekspresji, licznych modyfikacjach stowotwoérczych wybra-
nych czesci mowy lub graficznych srodkach niewerbalnych) 1 strukturze postéw.
Ekshibicjonizm w warstwie jezykowe] wpisuje sie w ponowoczesna aksjologie
1 niczym nieograniczong cheé¢ wyrodznienia sie na tle grupy, niejednokrotnie
poprzez ekspansje potocznosci nacechowanej ekspresywnie, doprowadzajaca do
spauperyzowania 1 zwulgaryzowania wspotczesnego jezyka (Suska, 2007, s. 296).

tematéow waznych zyciowo, w tym np. zdrowia i zycia (por.: Dabrowska, 1993, s. 21), co nie jest
przestrzegane przez uzytkownikéw—czlonkéw prywatnej grupy.

3 Autor hasta rozréznia réwniez ekshibicjonizm pisarski (Szymeczak, 1978, s. 523).

47Z0b. tez.: voyeryzm jako przejaw wspoélczesnej kultury masowej (Bialek-Szwed, 2010). W ana-
lizowanym materiale przejawem voyeryzmu moze by¢ liczba czlonkéw grupy.
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Materiat badawczy obejmuje treSci napisane stylem potocznym, ktory ,,spetnia
kryteria stylu jezykowego, wykazuje charakterystyczne (co niekoniecznie znaczy —
nieznane innym stylom) cechy zaréwno na poziomie warto$ci, jak 1 jezykowych
eksponentéow” (Bartminski, 2014, s. 116). Jerzy Bartminski uéciéla, ze ,jest to
jezyk obiegowy 1 powszechny”, obejmujacy wypowiedzi ustne i pisane, stosowany
jako podstawowy kod porozumiewania sie miedzyludzkiego, tez w funkcji defi-
niowania specjalistycznej leksyki (Bartminski, 2014, s. 118-119), ,,sa to wyrazy
nazywajace m.in. czesci ciala cztowieka, jego rozwdj 1 funkcjonowanie; odzy-
wianie sie, potrawy; [...] dbatoéé o ciato itd.” (por. Bartminski, 2014, s. 119).
Ocenie poddano poziom wypowiedzi uzytkownikéw w odniesieniu do rejestru
neutralnego i emocjonalno-kolokwialnego®.

Posty internetowe dodane w grupie prywatnej portalu spoleczno$ciowego
Facebook to swiadectwa (ang. testimonial®) uzytkownikéw. Swiadectwa
rozumiane jako ‘potwierdzenie czego$ przez naocznego §wiadka; tez: dokument
stwierdzajacy pewien fakt lub prawo do czego§’ (Drabik i in., 1996, s. 1020),
a takze ‘pisemna wypowiedz potwierdzajaca cechy produktu lub ustugi, dowéd
na to, ze co$ jest prawda (- ttum. aut.)’” sa informacjami tematycznymi, ktére
pozostawiaja uzytkownicy, lub sa dokumentami potwierdzajacymi (m.in. wyniki
badan) przytaczane sytuacje. Swiadectwa te stanowia gatunki wypowiedzi® —
,modele organizacji tekstu, czyli byty abstrakcyjne zorganizowane wewnetrz-
nie we wzorcach obejmujacych cztery plaszczyzny: a) strukture [...]; b) aspekt
poznawczy [...]; ¢) pragmatyke [...]; d) stylistyke [...]" (Wojtak, 2014, s. 63—64),
z ktérych aspekty stylistyczny 1 strukturalny sa szczegdlnie istotne.

Material badawczy? stanowi 120 postéw!? zamieszczonych przez uzyt-
kownikéw portalu spolecznoéciowego Facebook na przelomie lat 2017-202111
w grupie prywatnej o nazwie Duolife pomogto-great help, gromadzacej ponad

5 Bogdan Walczak definiuje kolokwializm jako ‘wspélméwienie, wspélne méwienie’ i uznaje
za termin trafniejszy niz potocyzm (Walczak, 2018, s. 393).

6 Testimonial, rozumiany réwniez jako list polecajacy, uznawany jest obecnie jako najlepszy
sposéb sprzedazy w internecie (zob. m.in. Majchrowska, 2021).

7 Hasto: testimonial, [online]. Cambridge Dictionary. Dostep: https://dictionary.cambridge.org/
pl/dictionary/english/testimonial [1.03.2024].

8 W przyjetej perspektywie genologicznej portal spolecznos$ciowy Facebook zostat potrak-
towany jako gatunek w formie kolekeji (makrostruktura), w ktérym znajduja sie inne gatunki
wypowiedzi, np. post internetowy (mikrostruktura), por.: Wojtak, 2006; Majchrowska, 2020.

9 Posty zarchiwizowano w dniach 12-26.02.2021 roku. W ramach wstepnej selekcji wyklu-
czono repliki dotyczace sprzedazy lub zakupu produktéw firmy Duolife, poniewaz nie stanowia
one przedmiotu analizy.

10 Pod uwage wzieto biezace posty, czyli dodane w latach 2017-2021 i aktualnie komentowane.
W grupie zamknietej w portalu spoleczno$ciowym Facebook starsze posty, np. z 2017 roku,
po skomentowaniu pojawiaja sie jako jedne z pierwszych na layoucie. Niektére z takich starszych
replik znalazty sie posréd 120 zarchiwizowanych postéw, stad potraktowane sa w tym artykule
jako aktualne.

11 Dtugi przedziat czasowy jest spowodowany stale aktualnymi tematami, ktére wraz z kazda,
aktywnoscia czlonkéw tej spotecznos$ci zmieniaja kolejno§é odezytywania wezeéniej dodawanych
postow.
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55 tys. 0s6bl2 z calego éwiata. Jest to forum, na ktérym uzytkownicy, ktérzy
do$wiadczyli zmian lub je obserwowali, np. wyzdrowienie lub poprawa jakosci
zycia, spowodowane konkretnym produktem!3, a takze szukaniem sposobu wy-
leczenia, dziela sie swoimi spostrzezeniami. Do takiej zamknietej grupy moga,
dotaczaé zaproszone osoby lub wszyscy chetni zainteresowani tym tematem.
Prosba o dotaczenie wymaga akceptacji administratora grupy. Grazyna Filip
zauwaza, ze ,,popyt na tego rodzaju utwory [réwniez na grupy zamkniete o te-
macie prozdrowotnym — przyp. aut.] ma uwarunkowania pozajezykowe, glownie
psychologiczne 1 spoteczne” (Filip, 2004, s. 65).

Te kwestie zauwazaja réwniez Stanistawa Golinowska 1 Marzena Tambor,
autorki ksigzki pt. O fqczeniu spraw zdrowotnych i spotecznych w przebiegu zycia,
wskazujac przy tym problemy kazdego z etapéw zycia (Golinowska 1 Tambor,
2018), ktére rowniez mozna zauwazy¢ w wyekscerpowanych postach. Na podstawie
raportu Centrum Badania Opinii Spotecznej z 2020 roku mozna wskazad, ze naj-
prawdopodobniej najwieksza grupe zarejestrowanych i aktywnych w serwisach
spoleczno$ciowych uzytkownikéw internetu tworza mtodzi dorosli, czyli osoby
w wieku 25-34 1 35—44 (Feliksiak, 2020, s. 2), co pokrywa sie z obserwacjami
weze$niej wspomnianych badaczek: ,,Dolng granice wyznacza zakonczenie edukacji
na poziomie wyzszym, co jest coraz czestszym zjawiskiem. Gorna granica to tzw.
przedpole staroéci, kiedy to nastepuja zmiany w zyciu spotecznym, np. zmiany
w rodzinie, przedwczesne wyjscie z rynku pracy, a takze zmiany biologiczne
1 pogorszenie stanu zdrowia” (Golinowska i1 Tambor, 2018, s. 141).

Mtodzi doro$li stanowig 26% populacji Unii Europejskiej 1 31% populacji
Polski. Wspomniane weze$niej autorki dookreslaja, ze te liczby ulegaja ciaglemu
zmniejszaniu w zwigzku ze zmianami demograficznymi, m.in. wydluzeniem zycia
lub spadkiem dzietno$ci, co zagraza funkcjonowaniu spoleczenstwa (Golinowska
i Tambor, 2018, s. 141). Z poczynionych obserwacji wynika, ze w analizowanej
grupie wystepuja réwniez uzytkownicy lub informacje o osobach w kazdym wieku
(Bolerioza u dziecka 13 lat'*; Chiopczyk ma 6 lat; Mam 50 lat lub musiatam
opisaé ostatnie 30 lat mojego zycia odkqd zaczetam chorowad), ale to mtodzi
doro§li stanowia najwieksza grupe aktywnych uzytkownikéw. Potwierdzeniem
sgq informacje uzytkownikéw ujawniajace ich samych: mam 35 lat; Nazywam
sie Asia i mam 23 lata,; Cze$é, jestem Martyna i mam 21 lat. ,,Zatem tworzenie
warunkéw do podejmowania istotnych zobowigzan spotecznych, takich jak
podjecie pracy czy prokreacja, stanowi istotne elementy polityki spotecznej
1 zdrowotnej krajéw Europy. Wyzwania pojawiaja sie takze w obszarze

12 Tak liczna grupa czlonkéw spotecznoéci internetowej uniemozliwia okreélenie profilu osoby
korzystajacej z tego rodzaju kontaktu. Do ustalenia takiej persony istotne sa takie dane jak: wiek,
aktywno$é zawodowa itp., ktérych nie sposéb zebraé w zwiazku z ograniczonym dostepem do kont
cztonkéw grupy. Z pewnoécia nadrzedna motywacja uzytkownikéw do pozostawiania wpiséw w tej
grupie jest podzielenie sie wlasnym losem w celu potwierdzenia dziatania suplementdéw.

13 Produkt firmy Duolife nie bedzie przywolywany w dalszej cze$ci wywodu, poniewaz nie
stanowi gléwnego przedmiotu prowadzonej analizy. W przytoczeniach jego nazwa bedzie skrécona
do pierwszej litery nazwy wtasnej (D.).

14 Wszystkie fragmenty wypowiedzi uzytkownikéw sa przytoczone w oryginale w celu zilu-
strowania rzeczywistej strony formalnej wypowiedzi cytowanych z opisywanej grupy zamkniete;j.
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promocji zdrowia, gdyz okres mltodosci, cho¢ nieobarczony tak bardzo
chorobami przewleklymi jak okresy pozniejsze, jest czasem ksztalto-
wania kapitatlu zdrowotnego przez odpowiednie zachowania i zdrowy
styl zycia [wyrdz. aut.]” (Golinowska 1 Tambor, 2018, s. 141).

Leksykograficznie zdrowie to ‘dobry, normalny stan organizmu ludzkiego [...J
(Drabik 11in., 1996, s. 1311). Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) dookre§la,
ze istotne jest dobre samopoczucie fizyczne, psychiczne i spoleczne, a nie tylko
brak choroby!®, stad tak duze zainteresowanie zdrowym stylem zycia, na ktéry
sktada sie nie tylko dobry stan organizmu, ale wplywaja rowniez inne czynniki,
m.in.: genetyczne, Srodowiskowe, przyzwyczajenia i opieka medyczna (Wysocki
1 Miller, 2003, s. 506).

Konsumenci zainteresowani zdrowym stylem zycia moga korzystaé z porad
autoréw z réznych blogéw, wortali 1 portali internetowych, w tym prywatnych
grup, w ktorych przekazywane sa wtasne do$wiadczenia prozdrowotne lub spraw-
dzona profilaktyka. Nieanonimowi uzytkownicy internetu (podpisani imieniem
1 nazwiskiem) pozostawiaja swoje $wiadectwo z przebytej choroby/dolegliwosci,
opisuja do$wiadczenia bliskich po zastosowaniu okreslonych suplementow.
Poparta wynikami/ historig chorobowa poprawa przypadkéw trudnych lub bez-
nadziejnych doprowadza nieprzekonanych do poszukiwan alternatywnych drég
pomocy, ulgi dla samych siebie, checi dzielenia sie warto$ciowymi informacjami
w trosce o innych (nawet obcych) zmagajacych sie z podobnymi dolegliwosciamil®.
Jak twierdzi Joanna Rézycka, dzieje sie tak, poniewaz ,podstawowym procesem
spotecznym jest proces wymiany débr zaréwno materialnych, jak i niemate-
rialnych pomiedzy poszczegdlnymi cztonkami spoteczenstwa. Dzieki wymianie
spoteczenstwo ma sens, bo potrafi zapewni¢ wiecej niz pojedyncza osoba bytaby
w stanie wytworzy¢” (Rézycka, 2012, s. 35).

Uzytkownicy chetniej opowiadaja o tym, co im dolegalo w przypadku wy-
leczenia, niz kiedy ich przypadto$é¢ nadal ich dotyczy. Wierza, ze dzieki swoim
$wiadectwom moga poméc innym, czego potwierdzeniem sg wypowiedzi typu:
Mam nadzieje, ze Komusé pomoze — na ZDROWIE @ — A.D.; mam nadzieje, be-
dziesz mdgt niq pomaéc komus, kto tej pomocy potrzebuje, tak jak ja potrzebowatam
takiego przypadku’, by moje Zycie wrécito do normalnosci i zdrowia € — P.B.,
a dzieki pokazaniu/przedstawieniu siebie, swojego ciata lub zobrazowaniu wita-
snych dolegliwoéci (liczne zdjecial” — przed, w trakcie i po kuracji) potwierdzaja,
ze sa autentycznil®. Te zachowania sa zbiezne z obserwacjami poczynionymi przez
Matgorzate Kite na temat prezentacji wtasnego ciala w prasie. Jezykoznawczyni

15 Piotrowicz, Maria i Urban, Ewa (2019). Zdrowie — definicja, [online]. Narodowy Instytut
Zdrowia Publicznego PZH — Panstwowy Instytut Badawczy, 23.06.2019. Dostep: https:/www.pzh.
gov.pl/zdrowie-definicja/ [1.03.2024].

16 W materiale przykladowym znajduja, sie posty w funkcji perswazyjnej, ktérych gtéwnych
celem jest cheé przekonania nowych uzytkownikéw grupy do zakupu tych produktéw i statej su-
plementacji. W niniejszym opracowaniu pominieto te kwestie.

17 Z0b. tez: Suska, 2007, s. 296.

18 Pominieto w tym miejscu mozliwoéé tworzenia falszywych kont.
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zaznacza, ze ,unaocznianie ciata dokonuje sie dwiema drogami: z uzyciem kodu
ikonicznego 1 za posrednictwem kodu werbalnego” (Kita, 2014, s. 102).

Werbalne lub obrazowe ukazanie przebytej choroby, podczas ktérej produk-
ty reklamowanej firmy sa antidotum, stuzy w tym przypadku réwniez pozycji
promowanej marki. Dzieje sie tak, poniewaz — co zauwazyla Grazyna Filip —
,hadrzednym celem kreatoréw danej marki jest wytworzenie jej pozytywnego
wizerunku oraz utrwalenie go w §wiadomosci realnych 1 potencjalnych klientéw”
(Filip, 2018, s. 52; por. tez: Filip, 2019), co moze zapewnic juz samo wspomnienie
nazwy firmy.

Wybrane elementy struktury jako nosniki informacji
o jezykowych wykladnikach ekshibicjonizmu
w postach internetowych

Jak twierdzi Bogdan Wojciszke: ,,Juz od dziecinstwa jesteSmy praktykami
wywierania wplywu na innych, zycie spoteczne byloby za$ niemozliwe, gdyby
ludzie nie potrafili na siebie nawzajem wplywac, a czasami tez przed cudzym
wplywem sie broni¢” (Wojciszke, 2017, s. 12). Fakt udzielenia innym realnej
pomocy wzmaga che¢ méwienia o sobie, o swoich przezyciach, do§wiadczeniach,
czyli poteguje zachowania ekshibicjonistyczne. Wspoétczesna technologia pozwala
na to, aby osoby z réznych rejonéw $wiata mogty sie taczyé synchronicznie lub
asynchronicznie w celu poszukiwania odpowiedzi na nurtujace ich pytania, cze-
sto — cho¢ pozornie — bez odpowiedzi. Dotychczasowe kontakty os6b dotknietych
réznymi chorobami, dolegliwoéciami, czesto nieuleczalnymi, a takze wstydli-
wymi odbywaly sie w anonimowych spotecznoéciach wirtualnych!?, w ktérych
kazdy z interlokutoréw moégt stworzyé swoje nowe ja. Ta forma komunikacji
miata jednak minusy, m.in. brak szczegétowych danych, potwierdzen wynikow
badan czy statego kontaktu z osoba dotknieta choroba, poprzez m.in. rzadka
obecno$¢ nadawey na forum, incydentalne wpisy lub obawe nadawcéw przed
zidentyfikowaniem.

Obecnie uzytkownicy sieci w celu uzyskania informacji, ktére potencjalnie
moglyby poprawié ich stan zdrowia, akceptuja wszelkie konsekwencje prawne
i spoleczne, tj. ujawnianie czeéci wirtualnego spoleczenstwa?? danych wrazli-
wych o sobie i swoim zdrowiu2! wraz z ich pézniejszym niekontrolowanym (nie-
kiedy wiralowym?22) rozpowszechnianiem. Brak $wiadomoéci takiej mozliwosci

19 7Z0b. na ten temat: Michalowska, 2014.

20 Wirtualne spoleczenistwo rozumiane jest szerzej jako spoteczno$é, ktéra komunikuje sie w
przestrzeni internetowej za pomoca warstwy tekstowej (rzadko gtosowej) z mozliwoscia (hipote-
tycznego) kontaktu w realnym zyciu.

21 Por. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r.

22 Taka forma — podobnie jak w marketingu wirusowym — ma negatywne konsekwencje, z
czego autorzy zamieszczanych treéci czesto nie zdaja sobie sprawy. Sa to: brak mozliwosci kontrolo-
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potwierdza incipit wpisu jednej z grupowiczek: Wyrazam zgode na udostepnianie
mojej historii. Dzielmy sie historiami niech idq w Swiat!!/ (S.A.)

Struktura kazdego wpisu jest odgérnie narzucona przez layout portalu spo-
lecznos$ciowego. Posty grupowiczow zbudowane sa z delimitatoréw inicjalnych,
korpuséw 1 delimitatoréw finalnych (rama tekstowa), determinuja aspekt styli-
styczno-jezykowy 1 dookres§laja uzytkownikéw grupy.

Dialogowy charakter postéw internetowych obrazuja m.in. delimitatory
inicjalne, bedace wyktadnikami nawiazania rozmowy (Grzegorczykowa, 1998,
s. 143—-145), nacechowane pozytywnie zwroty adresatywne, skierowane bezpo-
$rednio do innych uzytkownikéw grupy, np.: Moi kochani grupowicze; Witam;
Witam Was!; Witam wszystkzch [...]; Witam wszystkich klubowiczéw,; Witajcie;
Czesé, Dzien dobry &2 >, Hej kochani:).

Oprocz zwrotéw zblorowych pojawiaja sie powitania indywidualne lub z wy-
korzystaniem zaimkow w 2. os. Ip.: Witaj; Chcee podzielié sie z Tobq mojq historiq.

Najliczniej pojawiaja sie delimitatory inicjalne w postaci stéw kluczowych Iub
tytuléw w funkcji nawigujacej??. Uzytkownicy, w zwiazku z mnogoscia pojawiaja-
cych sie roznotematycznych wpiséw, kwalifikuja wlasne wpisy, uzywajac do tego
nazw choréb, dolegliwo$ci, przyczyn zlego samopoczucia. Oto kilka przyktadow:
Kregostup, rwa kurszowa; Opryszczka wargowa |...]; Wiosy/Migrena; Migrena,
#tarczyca #endometrioza. Sporadycznie pojawia sie odniesienie do marki pro-
duktéw: D. [skrécenie — przyp. aut.] pomogto

Wséréd przyktadéw wystepuja takie wypowiedzi, ktére rozpoczynaja sie
od okre§lenia czasu trwania choroby wraz z jej (skrécona) nazwa, od wyliczenia
form badan i sposobéw szukania pomocy i leczenia, np.:

[1] Po zrobieniu wynikéw w lutym okazato sie, ze maoj cholesterol wyniést pra-
wie 40024, w marcu rozpoczelam walke o swoje zdrowie. (T.S.)

[2] Historia mojej choroby rozpoczeta sie 9 lat temu. (E.D.)

[3] Tak zaczynalo sie moje RZS [reumatoidalne zapalenie stawow — przyp.
aut.]. Potem lekarze, badania, specjalisci i tony lekéw. (A.R.).

Korpusy postéw internetowych sa schematyczne. Znajduje sie w nich roz-
winiecie przedstawiane] historii, czesto opartej na opozycji: ,trudna sytuacja
zyciowa przed i latwiejsze zycie po”.

Segmentacja korpuséw sprowadza sie do stosowania wyliczen 1 wypunktowan,
ktére moga, pojawiaé sie jako:

1 Zaznaczenie tematu postu:
=+ nieregularne miesiqczki (podejrzenie zespotu policystycznych jajnikéw)
=+ alergia
=+ ogdlna poprawa odruchéw neurologicznych [...] (A.S.).

wania rozpowszechniania sie tre$ci, niemozno§¢é usuniecia komunikatu, fatwo$é modyfikacji treséci
i udostepnianie jej w innym, czesto negatywnym, kontek§cie, hejt (zob. Marecka, 2019, s. 105).
23 W prywatnych grupach portalu spolecznoéciowego Facebook istnieje mozliwoéé szybkiego
wyszukiwania konkretnych stéw, zwrotdw itp., o ile wyszukiwane pojecie zostanie wpisane w po-
szukiwanej postaci.
24 Norma dla zdrowego dorostego czlowieka wynosi 190-200 mg/dl.
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2. Wskazanie problematycznych dolegliwosci wraz z ich dookre§leniem:
@) & Wyniki badar mnie zaskoczyly ale nie pozytywnie a negatywnie bo:
@ Mikroorganizmy i pasozyty 9-12 % jelita Candida Glabrata, Candida Ro-
busta, Mucor Racemosus
@ Zapalenie jelita grubego i cienkiego
@ Zapalenie nadzerkowe blony sluzowej 2otqdka i niezytowe zapalenie 2otqd-
ka [...] M.K)).

Korpusy wlasciwe przybieraja rézne postaci, np. dwusegmentowych lub
tréjsegmentowych z podaniem dat, wieku lub wlasciwych okreséow. Oto przy-
ktady, z ktorych nie wszystkie wskazuja konkretny czas w przesztosci (kilka
lat wezeéniej):

1. Czerwiec 2020 [...], Grudzieri 2020 [...] (P.S.);

2. B4 kilka lat wezesniej, w wieku 13 lat [...], B4 3 lata péZniej, czyli w 2015 roku
[...], W lutym 2016 [...] (A.S.);

3. [...] Pierwsze zdjecia z maj/czerwiec ostatnie z sierpien/wrzesier (P.C.).

Liczna grupe stanowig réwniez segmenty, w ktorych ujawniane jest wlasne zy-
cie prywatne, choroba, wiek, wykonywana praca lub codzienne zajecia, informacje
na temat czlonkow rodziny, a takze szczegoty z zycia, ktérych w zyciu codziennym
zwykle nie wyjawia sie w pierwsze] wypowiedzi skierowanej do nowo poznanych
0s6b. Wérdd licznych przyktadéw znajduja sie np.: Mam nowotwor.. trzustki
[...] (P.P); Mam 50 lat 1 cale zycie ciezko pracowatam na produkcji [...] (B.Z.);
[...] od noszenia 6 tygodniowego synka bo przybiera na wadze. [...] Narzeczony
bat sie, ze moge mieé zawat. [...] (K.L); [...] przeciwzapalne dotrwatam do 25 r.z.
kiedy to doszto do samoistnego pekniecia obojczyka, diugie L4 — utrata pracy
[...]. Rok po urodzeniu synka, w wieku 30 lat [...] (M.W.); Jestem mgr dietetyki,
ogromna, pasjonatka zdrowego stylu zycia, kuchni makrobiotycznej 1 medycyny
holistycznej [...], a przede wszystkim mama 7 miesiecznego Henia (G.D.).

Delimitatory finalne korpuséw analizowanych postéow to gléwnie krétkie
podsumowania 1 puenty przedstawionych wpiséw, a takze przestrogi, odezwy
1 wskazowki dla uzytkownikéw. Oto wybrane przyktady:

[...] Ach..to uczucie zwyciestwa nad czyms to [co — przyp. aut.] juz uwazato sie
za nie do pokonania & M.K.)

[...] Ocericie sami... (A.S.)

[...] Jesli macie jakies pytania, piszcie w komentarzach &6 (S.W.)

[...] Przekazatam Wam pewnq cze$¢ korzysci i rezultatow podczas ciqzy jakie
chciatam przekazaé zapewne nie wszystkie z emocji () dlatego Jesli masz wiecej
pytan pisz do mnie! (P.K.)

[...] Dziekuje wam €@ (F.S.)

[...] Przepraszam ze tak dtugo ale mysle ze warto ®® Pozdrawiam Wszystkich
i zycze zdrowia @ (M.K.)

Czy zaczynajac stosowac preparaty D., kategorycznie przestaliscie zazywac
tabletki przepisane przez lekarza? Jak to wygladalo/wyglada w Waszym przy-
padku? (R.L.).
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W niektérych postach wystepuja rézne pozytywnie konotowane akty mowy,
np. przeprosiny, zyczenia lub podziekowania, co wida¢ w ostatnich przytoczonych
wyzej fragmentach.

W pozostatych postach internetowych pojawiaja sie tez pojedyncze pytania.
Brak w nich wtedy wprowadzen lub podsumowan. W takim krétkim tekscie
wystepuja m.in. nazwa choroby lub dolegliwo$ci uzytkownika potaczona z ak-
tem pro$by, np.: Czy ktos z Was styszat diagnoza opis — w proksymalny przelyku
tuz ponizej gérnego zwieracza dwa owalne sredn.do 2 cm obszary heterotopia
tososiowej barwy nabltonka walcowatego — co polecacie? (S.K.)

Swiadomi uzytkownicy mediéw spotecznos$ciowych w rézny sposéb przed-
stawiaja swoje historie 1 do§wiadczenia w ramach struktury. Czesto stosuja
formy czasownika w czasie terazniejszym, ujawniajac w ten sposéb perspektywe
patrzenia na zdrowie swoje lub innych. Stan zdrowia ukazywany jest przez pry-
zmat osobistego do§wiadczenia nadawcoéw tresci. Zaprezentowane delimitatory
potwierdzaja obserwacje Teresy Dobrzynskiej, ktéra zauwazyla pewne ogdlne
prawidtowosci ramy tekstowej, gtéwnie wystepowania w funkcji fatycznej — pod-
trzymania kontaktu z odbiorca oraz o charakterze metatekstowym — komentarza
odautorskiego 1 wyrazen bedacych sygnatami delimitacji tekstu (Dobrzynska,
2014, s. 297-298).

W postach wystepuja elementy skladniowe charakterystyczne dla ustnej
odmiany jezyka potocznego, tj. szyk podporzadkowany intencji komunikacyjnej,
skroty sktadniowe 1 elipsy, potoki sktadniowe, polisyndeton, wypowiedzenia nie-
dokonczone, anakoluty 1 liczne powtdrzenia, a takze nieprecyzyjne uzycie slow
(Zdunkiewicz-Jedynak, 2008, s. 24—25), co uwidacznia sie juz w przytoczonych
fragmentach.

Leksykalne wykladniki ekshibicjonizmu
w postach internetowych

Porozumiewanie w internecie cechuje emocjonalnoé¢ przekazu, czego potwier-
dzeniem sg dotychczasowe badania jezykoznawcze z tego zakresu, dotyczace m.in.
nazywania uczué—afektéw (por. Wierzbicka, 1999) lub sposobéw ich wyrazania
(zob. m.in. Data, 2000; Filip, 2004), a w tym kontekécie odniesienia do stylu
potocznego, rejestru neutralnego i emocjonalno-kolokwialnego (por. Bartminski,
2014, s. 120-122).

W wypowiedziach nadawcéw analizowanej grupy zamknietej ekshibicjo-
nizm jest przedstawiany gléwnie za pomoca epitetéw: potaczen przymiotnika
1 rzeczownika — okrutng migrene oraz wyliczen szeregowych — ciqgle zmeczenie,
nerwowosé, ospatosé, zimne stopy i dtonie, otytosé itd. (A.D.).

Grazyna Filip 1 Maria Krauz zwracaja uwage na potencjat czeSci mowy —
rzeczownika, przymiotnika i czasownika — 1 ich stowotwérczych modyfikacji,
a takze na konstrukcje w funkeji ekspresywnej (zob. wiecej: Filip 1 Krauz, 2010,
s. 127-188).
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W analizowanym materiale leksykalne wyktadniki ekshibicjonizmu obejmuja,
grupe rzeczownikéw — z rejestru neutralnego jezyka potocznego — o charakterze
transpozycyjnym, oznaczajacych nazwy czynnosci, proceséw i stanéw, powstatych
poprzez polaczenie czasownikow z sufiksem -enie i -anie (Grzegorczykowa i Puzy-
nina, 1999, s. 390-398; Filip 1 Krauz, 2010, s. 128-129). Wérdd nich znajduja,
sie odwotania do oznak choroby/dolegliwoéci 1 jej/ich przyczyn oraz rozwiniecia
stanu chorobowego: sttuczenie, przebarwienie, przeziebienie, zapalenie, ostabienie,
uczulenie, trawienie, Zywienie, pieczenie, charczenie, tysienie, tuszczenie, ztusz-
czanie, nietrzymanie (moczu), uszkodzenie, utrudnienie, wybarwienie, stward-
nienie, skrzywienie, ulewanie, podjetych dziatan: badanie, leczenie, stosowanie,
walczenie, lezenie, dzialanie, dawkowanie, masowanie, nacieranie, odczulanie,
przeptukanie, diagnozowanie, przyjmowanie, odchudzanie, efektu koncowego
leczenia: wyleczenie, oczyszczenie, oczyszczanie, odzywienie, wspomaganie.

Inna grupe stanowia rzeczowniki w liczbie mnogiej ze spélgloskq -7, ktore
stuza, jak twierdza Filip i Krauz, intensyfikowaniu uczu¢ i doznan (Filip 1 Krauz,
2010, s. 129-130), a w tym przypadku réwniez poteguja opis doznawanych do-
legliwo$ci. Rzeczownikowe nazwy tworzone sa regularnie za pomoca typowego
formantu od podstaw zakonczonych na ,,-1” (uzaleznien, uczuleri) lub rdzennych
spoétgtoskowych (zaburzen) (Grzegorczykowa 1 Puzynina, 1999, s. 393).

Emocjonalno$é uzytkownikéw uwidacznia sie za pomoca sporadycznie wy-
stepujacego formantu nieregularnego -(o0)stwo w funkeji oceniajacej (por.: Grze-
gorczykowa 1 Puzynina, 1999, s. 394-395; Filip 1 Krauz, 2010, s. 130), m.in.
dziadostwo w znaczeniu ‘o czyms$ lichym, tandetnym’ (Drabik 1 in., 1996, s. 175),
jak w przyktadzie: ,,@Watroba — pasozyty od 10%-14% PRZYWRA !! Dziado-
stwo” (ML.K.).

Czesto wystepujaca grupa sa rzeczowniki odprzymiotnikowe i/lub odimie-
stowowe, utworzone za pomoca formantu -os¢é. Takie odprzymiotnikowe nazwy
abstrakcyjnych cech, bedace przeksztalceniem transpozycyjnym, sa derywo-
wane od cech przymiotnikéw jakos$ciowych (Grzegorczykowa i1 Puzynina, 1999,
s. 416—417; Filip 1 Krauz, 2010, s. 131-132). W materiale egzemplifikacyjnym
stanowig okre$lenie dolegliwo$ci lub diagnoze, jak w przyktadach: nerwowosé,
ospato$é, sennosé, niedoczynnosé, matoptytkowosé, bezptodnosé, odpornosé,
niestabilnosé.

Interesujaca grupe rzeczownikow stanowia jednostki leksykalne z forman-
tami: -ek, -ik/yk, -uszek, -eczka, w postaci deminutywdow, ukazujace emocjonal-
na postawe mowiacego (Grzegorczykowa i Puzynina, 1999, s. 425—-426): (ten)
brzuszek, (ten) syropek, filmik, chiopczyk, serduszko, daweczka. Sporadycznie
pojawiaja, sie nazwy atrybutywne nacechowane potocznoécia odnoszace sie do
subiektu (Grzegorczykowa 1 Puzynina, 1999, s. 403; Filip i Krauz, 2010, s. 137),
utworzone w procesie uniwerbizacji z wykorzystaniem sufiksu -ak, np. roczniak
lub glodniak. Mniej liczna grupe stanowia derywaty z formantem w funkcji
emocjonalnej (takze przynalezne do stylu potocznego) lub mutacyjnej, m.in. -uch:
wstreciuch bedacy przykladem wartoSciowania negatywnego, co potwierdza
kontekst jego uzycia: Wstreciuch Helicobacter znikl ,wynidst sie,po prostu go
nie byto (W.C.).
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Wéréd rzeczownikow emocjonalno-kolokwialnych wystepuja réwniez derywaty
mutacyjne odrzeczownikowe z sufiksem: -owicz: klubowicz, grupowicz, ktérych
podstawy sg nazwami — czesto niepodzielnych — zdarzen. Leksemy te okreslaja
osoby uczestniczace w zbiorowych akcjach, a niebedace agensami (Grzegorczy-
kowa 1 Puzynina, 1999, s. 441).

W grupie rzeczownikéw pojawil sie ostatnio modny leksem koronawirus,
uznany za zrost zaadaptowany z jezyka angielskiego (Wloskowicz, 2020, s. 99).
W egzemplifikacji: Dodatkowo pijemy witamine ¢ z synem regularnie, a maz
jak mu sie wciénie pod nos. Dopadt go koronawirus.

Uzytkownicy — w celu ukazania swojego stosunku do opisywanych zdarzen
lub sytuacji — postugujq sie przymiotnikami, ktére okreélaja lub modyfikuja
inne leksemy w wypowiedzi. Reprezentatywny zbiér tworza formy nacechowane
zar6wno pozytywnie, jak i negatywnie. Pejoratywne okreslenia sa przypisywane
dolegliwo$ciom, ktére przysparzaty trudnosci nadawcom tresci lub ich bliskim.
Sa to glownie okreslenia stanu zdrowia 1 stanu fizycznego osoby opisujacej, wy-
razane m.in. przymiotnikami niepredyspozycyjnymi okre§lajacymi rzeczownik
subiektowy 1 motywowane czasownikami dokonanymi procesywnymi (Kallas,
1999, s. 474—-475): zmeczona (osoba), ospata (kobieta), (koncowki) poplgtane,
suche; polaczeniami rzeczownika z przymiotnikiem (takze szeregiem), w ktorych
podstawa przymiotnika nazywa czynno§¢ bedaca rezultatem innej czynnoéci
1 wyrazong rzeczownikiem (rzeczownik stanowi wynik nominalizacji) (Kallas,
1999, s. 477), jak w przyktadzie: okropne, kolorowe (rozstepy). Pozytywnie war-
toSciowane sa leksemy okre§lajace stan po leczeniu lub kuracji. W tej grupie sa
odrzeczownikowe przymiotniki, ktérych podstawa ukazuje ceche abstrakeyjna
i charakteryzuje czynno$§é, proces lub stan (Kallas, 1999, s. 477): piekny (wyglad),
ekspresywne derywaty odprzymiotnikowe powstate w drodze sufiksacji (Kallas,
1999, s. 506—-507), np.: gladziutkie (piety), a takze zestawienie przymiotnika od-
czasownikowego o postaci imieslowu biernego utworzonego za pomoca sufiksu -ty
1 przymiotnika stopnia wyzszego (komparatiw) z formantem rozszerzonym -ejszy
(Kallas, 1999, s. 474—475, 503—505): (by¢) wypoczeta, spokojniejsza. Tego rodzaju
opisy sa przedstawiane na zasadzie antonimii, np. lepsze—gorsze (dni).

Liczna grupa saq réwniez przymiotniki w stopniu najwyzszym (superlatiw),
ktorych wyktadnikiem jest przedrostek naj- dodawany do form komparatytyw-
nych. Wystepuja one tylko przy przymiotnikach ukazujacych cechy stopniowalne
(Kallas, 1999, s. 503—505). Oto kilka przykladow z materiatu egzemplifikacyj-
nego: najciezszy (przypadek), najgorszy, najmniejszy (ruch), najwieksza (dawka),
najlepsze (mozliwe rozwiazanie), najszybszy, najprostszy, najwazniejsze, najblizszy,
najszczesliwszy, najczestszy, najzabawniejszy, najwspanialszy, ktore wystepuja,
w funkgcji intensyfikacji przekazywanych tresci 1 maksymalizacji emocjonalnosci.

W zebranym materiale najliczniejsza grupa sa czasowniki wystepujace
w konstrukcjach prefiksalnych, ilustrujace rézne odcienie znaczeniowe cza-
sownikéw dewerbalnych (Filip 1 Krauz, 2010, s. 171). Wérdd nich wyrédznia sie
takie, ktére doprecyzowuja znaczenia, wskazuja na chorobowy schemat poste-
powania w przypadku stwierdzenia dolegliwo$ci, w tym jego trzy fazy: poczatki
choroby (niedomagania), jej (jego) rozwdj 1 podjete leczenie oraz skutki leczenia.
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W celu tworzenia takich czasownikéw pochodnych nadawcy stosuja rodzime pre-
fiksy. Wérod stownictwa tego rodzaju pojawiaja sie leksemy przynalezne zaréwno
do rejestru neutralnego, jak i emocjonalno-kolokwialnego jezyka potocznego.
Rozréznienia dokonano poprzez odwotanie sie do kwalifikatoréw: pot., posp. lub
wulg. ze Stownika jezyka polskiego PWN oraz przywolania kontekstéw wypowiedzi
tych uzytkownikéw. Do wskazanych prefikséw nalezy m.in. prefiks do- ‘wyra-
zajacy osiagniecie celu lub doprowadzenie jakiej$ czynnos$ci do konca’ (Drabik
11in., 1996, s. 140) i sa to gltéwnie formacje terminatywne podkre§lajace moment
koncowy akcji lub derywaty okre§lajace zblizenie catkowite do miejsca docelowego
(Wrébel, 1999, s. 546), jak w przyktadach: dobié¢ (np. do 90 kg), dodaé, dostar-
czal, doprowadzié, dotqczyé, doswiadczyé, doznaé; wyraz dobié uzyto w dwoch
kontekstach zaréwno negatywnym, jak i pozytywnym. Pejoratywne znaczenie to
,przyty¢” (Bedac w ciazy dobitam do 90kg, i tak w przeciggu 3 miesiecy spadto
do 68kg obecnie (&), a dodatnio wartoéciowane to ‘dotrzeé¢ dokad$é [osiagnaé
co$ — zm. aut.], pokonujac trudnosci’ (Drabik i in., 1996, s. 140) — ,,schudngé”
(Moim celem jest jeszcze poprawa brzucha i dobic do 60kg €®); leksem doposazyé
uzyty w kontek§cie naturalne doposazenie organizmu stanowi indywidualizm
okreélajacy ,uzycie czego$ w celu poprawienia stanu zdrowia”.

Uzytkownicy stosuja formy z prefiksem na- rozumianym jako ‘wzmagajacy
intensywno$¢ tego, co oznacza czasownik podstawowy’. W derywatach odcza-
sownikowych uznawanych jako posiadajacych rzeczywista funkcje aspektowa
dokonanoS$ci, jak w egzemplifikacji (Wrébel, 1999, s. 564): nabawié, napchaé,
z ktorych najbardziej emocjonalnym jest leksem napchaé uzyty w znaczeniu po-
tocznym ‘zjes¢ czego$ duzo’ (Drabik i1in., 1996, s. 483): zeby sie najesé, ale tez nie
napchaé (D.K.), co implikuje, ze celem zastosowania tej formy jest podkre§lenie
napelnienia wnetrza czego$ (Wrébel, 1999, s. 556). Innym przedrostkiem jest takze
od- ‘oznaczajacy przeciwienstwo, wzmocnienie, oddalenie, oddzielenie, wykonanie
czego§ wedlug wzoru, powtdrzenie w odpowiedzi danej czynnosci lub uczynie-
nie czego$ na nowo, powrét do pierwotnego stanu’ (Drabik i in., 1996, s. 549).
W wypowiedziach uzytkownikéw te formy dotycza charakterystyki czasowej akeji
1 wystepujq jako formacje normatywno-perduratywne odczuwaé, odstawiaé, takze
jako nazwy akcji kreatywnych, quasi-kreatywnych i anihilatywnych, bedacymi
formacjami odtworczymi, jak w przykladach odrzucié, odblokowaé, odzyskaé.
Moga wystepowac jako nazwy przeksztalcen, w tym zmiany stanu psychicznego
1 fizycznego osoby piszace) odzywiaé, odmitodnieé, odczuli¢ (por. Wrébel, 1999,
s. 545—-546). Innym prefiksem z tej grupy jest po- oznaczajacy ‘wyczerpanie
danej czynno$ci w akcie jednorazowym, bez powtarzania lub trwanie czynnoéci
stanu przez pewien czas’ (Drabik 11in., 1996, s. 660), gléwnie niewielki odcinek
czasowy, co przedstawiaja formacje determinatywne (Wrébel, 1999, s. 546—-547)
pozostaé 1 popierdzieli¢ (wyniki) w potocznym znaczeniu ,,pomyli¢”: poczatko-
wo my§latem ze to zart ze kto$ popierdzielit wyniki ze to nieprawda (W.C.);
pod- jako ‘kierunek dziatania ponizej czego$, ruch z dotu do gory, zblizenie sie
do czego$’ (Drabik iin., 1996, s. 666): poddac i podskoczyé w znaczeniu przeno-
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énym ‘powiekszy¢ sie gwaltownie, znacznie'?®, ;wzrosnaé”, jak w przykladzie:
cholesterol w granicach 300 towarzyszyt mi od dwudziestu lat, a w tym roku
jeszcze podskoczyt (T.S.). Formant ten przekazuje informacje o ostabieniu efek-
tywnosci akeji podstawowe) (Wrdbel, 1999, s. 551), co zostato réwniez zauwazone
przy prefiksie prze- w znaczeniu ‘przenikniecie czego$, przekroczenie jakiej$
granicy, przeniesienie czego$ na inne miejsce, zmiana potozenia, kierunku,
stanu, wypelnienie czasu jaka$ czynno$cia, przesadzenie w jakiej§ czynnosci,
doprowadzenie czynno$ci do jakiego$ stadium lub do koneca’ (Drabik iin., 1996,
s. T51-752): przezyé, przesiedzied, przestaé, przebiegal, przeziebié, przesypiaé,
przekrecaé (reka), przepisaé, przeczytaé. Prefiks u- okre§lajacy ‘doprowadze-
nie danej czynnos$ci do skutku, wyczerpanie mozliwosci dalszej realizacji,
zabranie, usuniecie czego$, oddalenie poza pole widzenia’ (Drabik i in., 1996,
s. 1072) wystepuje w derywatach odczasownikowych typu: uzyskaé, uratowaé,
ustabilizowaé, w ktoérych znaczenie prefiksu powoduje wchodzenie w opozycje
dokonanych derywatéw prefiksalnych z niedokonanymi podstawami (Wrébel,
1999, s. 564). Uzytkownicy w funkcji podkre§lenia zmiany spowodowanej sto-
sowaniem kuracji uzywaja formacji wytworczych, z prefiksem wy- w znaczeniu
m.in. ‘osiggniecie wyniku (celu), wyczerpanie zakresu czynnoéci’, bedace nazwa-
mi akeji anihilatywnych (zob. Wrébel, 1999, s. 545-546): wyleczyé, wyciqgnqd,
wyprébowaé. Za pomoca prefiksu z- rozumianym jako ‘osiggniecie skutku,
maksimum nasilenia, wyczerpanie zakresu, zgromadzenie w jedno miejsce,
zetkniecie, zlaczenie w jedna calo$é, zespolenie, zharmonizowanie, usuniecie
z zajmowanego miejsca, jego opuszczenie, oddalenie, zwykle w kierunku z géry
w dot, na zewnatrz lub w potaczeniu ze zmiana kierunku’ (Drabik i in., 1996,
s. 1237) uczestnicy wyrazaja aktywny stosunek do wyrdznionego obiektu przy
kompletnym wykonaniu akecji podstawowej, co wskazuje na zmiane ich stanu
fizycznego lub psychicznego (Wrébel, 1999, s. 546, 553), jak w przyktadach: zro-
bié, zjesé, zregenerowaé, zmodyfikowaé, zoperowaé, zwariowaé, z ktorych ostatni
leksem zostal uzyty w znaczeniu ‘zachowaé sie w sposob dziwaczny’ (Drabik
1in., 1996, s. 1340): Moja skoéra i organizm zwariowat (P.C.). Te sama funkcje
pelni prefiks za- w znaczeniu ‘osiggniecie skutku, wyczerpanie zakresu, dojécie
do najwiekszego nasilenia czynno$ci, stanu, przejaw chwilowy, jednokrotny czyn-
no$ci mogacej by¢ trwata, wielokrotng’ (Drabik iin., 1996, s. 1238): zadziatad,
zastosowad, zasygnalizowad, zaleczyd.

W materiale egzemplifikacyjnym pojawiaja sie rowniez wyrazy kolokwialne,
np. uziemié, w egzemplifikacji: rodzice zostali uziemieni w domu (K.B.) w prze-
no$nym potocznym znaczeniu oznacza ‘uniemozliwi¢ lub znacznie ograniczy¢
komus$ swobodne dziatanie’ (Drabik 11in., 1996, s. 1112) lub wariowaé w znaczeniu
‘zachowywacé sie nieobliczalnie’26: Wlosy musiatam barszo skrécié, a oczyszczacz
powietrza kiedy je suszytam wariowal (P.P.).

25 Haslo: podskoczyé, [online]. Stownik jezyka polskiego PWN. Dostep: https:/sjp.pwn.pl/
szukaj/podskoczy%C4%87.html [1.03.2024].

26 Haslo: wariowaé, [online]. Stownik jezyka polskiego PWN. Dostep: https:/sjp.pwn.pl/szukaj/
wariowa%C4%87.html [1.03.2024].
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Wypowiedzi sa wielokrotnie wzmacniane znakami interpunkcyjnymi, wiel-
kimi literami lub emotikonami, jak we fragmentach:

[...] Polecam Wam serdecznie W zrébcie coé dla siebie, swojego zdrowia i piek-
nego wygladu C¢a(J.T.)

Whnioski

Jezykowe wyktadniki ekshibicjonizmu w dyskursie internetowym wpisuja
sie w nurt badan lingwistycznych na temat jezyka i stylu w zyciu spolecznym.
Stosowany tu styl potoczny rejestru neutralnego 1 emocjonalno-kolokwialnego
stanowi wyraz checi utrzymania blisko$ci interlokutoréw umieszczajacych wpisy
w analizowanej grupie zamknietej, a takze Swiadczy o checi zainteresowania
odbiorcow.

Nadawecy tresci realizuja wyznaczniki stylu potocznego obu rejestréw w obrebie
skladni poprzez stosowanie m.in. szyku podporzadkowanego intencji komuni-
kacyjnej, skrotéw sktadniowych 1 elipsy, potokow sktadniowych, polisyndetonu,
wypowiedzen niedokonczonych, anakolutéw i licznych powtoérzen, a takze uzycie
nacechowanych potocznie derywatéw rzeczownikéw, przymiotnikow i czasowni-
kow. W grupie rzeczownikow sa derywaty odrzeczownikowe, odprzymiotnikowe
1 odczasownikowe tworzone od typowych formantéw 1 adekwatnych podstaw
w funkcji informacyjnej, nominacyjnej lub ukazania emocjonalnego stosun-
ku nadawcy do opisywanej czynno$ci, procesu lub stanu (np. przeksztalcenia
transpozycyjne). Liczna grupe stanowia przymiotniki, m.in. odrzeczownikowe,
odczasownikowe i odprzymiotnikowe, z ktérych superlatiwy stanowia podstawe
w opisach wtasnych przezyc i je intensyfikuja. Ostatnia grupa sa prefiksalne
derywaty czasownikowe, ktore stanowia grupe formacji terminatywnych, forma-
¢ji normatywno-perduratywnych, nazw odtworczych oraz nazw przeksztalcen,
w tym dotyczacych zdrowia, czyli zmiany stanu psychicznego i/lub fizycznego
osoby piszacej. Jak twierdzi Dorota Zdunkiewicz-Jedynak, sa to formy uzywane
w kontaktach familiarnych, ale réwniez miejscach publicznych w funkcji grzeczno-
$ciowej lub okazania (prawdziwej lub udawanej) sympatii (Zdunkiewicz-Jedynak,
2008, s. 102), a takze przekonania odbiorcéw—uzytkownikow sieci do swoich racji
przez uzycie najprostszego, najbardziej konkretnego i najblizszego czlowiekowi
stylu (por. Bartminski, 2014, s. 115).

Niniejsza analiza nie wskazuje wszystkich determinant internetowego
komunikowania sie, ale pozwala na zauwazenie tendencji przedstawiania
siebie, wlasnych dolegliwo$ci i probleméw zdrowotnych bliskich na ogélnodo-
stepnej platformie. Uzytkownicy zamknietej grupy to osoby w réznym wieku,
gltéwnie mtodzi dorosli, ktorzy bezposrednio zwracaja sie do innych czlonkow
spotecznoéci, ujawniaja swoje dolegliwosci, epatuja wltasnym cierpieniem lub
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posrednio niedola bliskiej osoby w celu uzyskania wsparcia, pomocy, udzielenia
wskazowek potrzebujacym, a takze utrzymania dramaturgii wlasnego losu.
Uzytkownicy, korzystajac z medium o duzym zasiegu, wykorzystuja $rodki
jezykowo-stylistyczne wzmacniajace perswazyjno$é wlasnych tekstow, m.in. an-
tonimie, uniwerbizacje oraz liczne modyfikacje stowotwércze w celu podniesienia
atrakcyjnosci przekazu 1 wzmocnienia emocjonalno$ci przekazywanych tresci.
W tej funkeji stosuja takze graficzne $rodki niewerbalne — wykrzykniki, emotikony
1 zwielokrotnienia znakéw interpunkcyjnych, charakterystyczne dla komunikacji
internetowej. Za Teresa Dobrzynska mozna stwierdzié, ze ,[w]szystkie te $rodki
stuza zapewnieniu integralnosci wypowiedzi — sekwencji wyrazen jezykowych
tworzacej jeden cato$ciowy znak” (Dobrzynska, 2014, s. 300).

Tej funkeji stuzy réwniez sam dyskurs internetowy jako dyskurs hybrydowy,
ktéry jest rodzajem nowego rejestru jezyka, taczacego jezyk pisany i jezyk méwiony,
umozliwiajacy odczytanie wlasnego postu po napisaniu i wprowadzeniu do niego
korekty jeszcze przed wystaniem (Gérska-Olesinska, 2009, s. 66—69) lub nawet
po jego opublikowaniu. Posty uzytkownikéw strukturalnie sa schematycznym
gatunkiem wypowiedzi, co jest konsekwencja statego uktadu layoutu portalu
spoteczno$ciowego Facebook. Kazdy z nich o nieograniczonej dtugoéci dotyczy
konkretnego tematu podrzednego (tytul grupy zamknietej jest nadrzedny), wiec
mozna go uznacé za skonczony, zamkniety tekst (Kaczmarz, 2018, s. 76) w funkcji
inicjujacej netlog, tj. rozmowe w sieci (Majchrowska, 2020).

Autorzy postéw przedstawiaja swoje historie w najdrobniejszych szczegétach,
odnoszac sie nie tylko do doswiadczen zwigzanych z wlasng choroba, ale réwniez
ujawniania realiéw zycia prywatnego dotyczacego rodziny, partneréw, dzieci, miej-
sca zamieszkania, pracy, szkoly, a takze relacji rodzinnych 1 zawodowych, miejsc
leczenia oraz imion i nazwisk lekarzy prowadzacych. Tego rodzaju zachowanie
stanowi przyktad swego rodzaju terapii w my§l zasady ,werbalizowania w celu
uleczenia”, a takze checi otrzymania pomocy lub uspokojenia, przy pozostaniu
czlonkiem spotecznos$ci im bliskiej, w ktorej niekiedy odnajduja jedyne wsparcie
1 zrozumienie.
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Streszczenie

Niniejszy artykut wpisuje sie w nurt badan jezykoznawczych nad jezykiem w zyciu
spotecznym. Zwrdécono w nim uwage na sposoby komunikowania sie uzytkownikéw
tematycznej grupy zamknietej. Za pomoca genologicznej analizy tekstu, glownie aspek-
tow stylistycznego 1 strukturalnego, oraz metody jakos$ciowej przedstawiono wybrane
elementy schematycznej struktury (delimitatory inicjalne, korpusy wraz z segmen-
tacja i delimitatory finalne) postow internetowych oraz opisano jezykowe wykladniki
ekshibicjonizmu internetowego. Analizowany gatunek wypowiedzi jest dostosowany
do szablonowego uktadu layoutu portalu spoteczno$ciowego Facebook, w ktérych uloko-
wana jest analizowana grupa zamknieta, 1 poniekad jezykowym poprzez spontaniczne
1 ekspresywne wypowiadanie sie interlokutoréow tworzacych posty w funkcji inicjujace;j
dyskusje na dany temat. Uzytkownicy w celu przedstawienia swojego losu porozumie-
waja sie zapisana odmiang wspoétczesnej polszezyzny. W ramach badania wyrdzniono
gtéwnie styl potoczny w jego neutralnej 1 emocjonalno-kolokwialnej odmianie w obrebie
sktadni (szyk podporzadkowany intencji komunikacyjnej, skréty sktadniowe i elipsy,
potoki skladniowe, polisyndeton, wypowiedzenia niedokonczone, anakoluty i liczne
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powtdrzenia) i leksyki z ich licznymi modyfikacjami w obrebie wybranych cze$ci mowy,
tj. rzeczownika, przymiotnika i czasownika. Wérdd rzeczownikéw wyrdznia sie gléwnie
derywaty odrzeczownikowe, odprzymiotnikowe i odczasownikowe tworzone typowymi
formantami i adekwatnymi podstawami w funkeji informacyjnej, nominacyjnej lub
ukazania emocjonalnego stosunku nadawcy do opisywanej czynnoéci, procesu lub stanu.

W warstwie jezykowej realizowane sa cechy stylu potocznego, m.in. poprzez zastoso-
wanie licznych mechanizméw jezykowych, w tym kontrastu oraz uniwerbizacji, a takze
kategorii graficznych (interpunkcja, emotikony) w funkcji ekspresyjne;.

Linguistic Determinants of Exhibitionism in a Private Facebook Group
Summary

This article is a part of the stream of linguistic research on language in social life.
It highlights the contemporary mediatised society, subjected to various influences,
including fashion, universally understood exhibitionism, and maximum disclosure of one’s
private life, health-related, to obtain support, advice, or notice. This article presents
a single genological analysis of the text, focusing on stylistic and structural aspects.
It employs a qualitative method and outlines the schematic structure of these posts,
including initial delimitators, segmented corpora and final delimitators. Additionally,
the article describes the linguistic indicators of internet exhibitionism. Internet com-
munication, in a way, forces the schematic nature of this genre in terms of structure, in
connection with the template layout of the Facebook social portal, where the analysed
closed group is located. Linguistically, this is reflected in the spontaneous and expressive
language of interlocutors who create posts, serving as initiators of discussions on specific
topics. To present their fate, users operate with a written version of the modern Polish
language. The study distinguished a colloquial style in its neutral and emotional-collo-
quial variation within the syntax (order subordinated to the communicative intention,
syntactic abbreviations and ellipses, syntax flows, polysyndeton, unfinished utterances,
anacoluthon, and the number of repetitions) and lexis with their modifications within
selected parts of speech, i.e., nouns, adjectives, and verbs. Among nouns, there are noun,
adjectival and verbal nouns, created from typical formants and adequate bases in the
informational, nominative function or showing the emotional relationship of the sender
with the described activity, process, or state. These are transposition transformations.
The participants of the internet discourse use noun, verbal, and adjectival adjectives,
among which superlatives are the basis of descriptions motivated by intensification
of the conveyed content and maximisation of emotionality. Prefixal verb derivatives
constitute a varied group in the example material, in which there are terminative and
normative-perdurative formations, reproductive names and names of transformations,
including those related to health, i.e., changes in the mental and/or physical state
of the writer. The colloquial style is a functional style that is the main exponent of the
exhibitionism of the broadcasters’ texts. The linguistic layer implements all the stylistic
features, including various linguistic mechanisms, contrasting and universalisation, and
graphic categories (punctuation, emoticons).



ISSN 1734-3801 MEDIA - KULTURA - KOMUNIKACJA SPOLECZNA Nr 21(2025)
e-ISSN 2450-081X MEDIA - CULTURE - SOCIAL COMMUNICATION 125-140

https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks DOI: 10.31648 / mkks.10238

Malgorzata Garnek-Dudek
ORCID: 0000-0002-2366-3910

Szkota Doktorska Nauk Humanistycznych i Sztuki
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej

Generacyjno$¢ w badaniach nad gestami
iich jezykowymi wykladnikami w komunikacji
pokolenia Z

Stowa kluczowe: pokolenie, pokolenie Z, gest, komunikacja niewerbalna
Keywords: generation, Generation Z, gesture, nonverbal communication

Wstep

W niniejszym artykule przyjmuje perspektywe lingwistyczna, wlasciwa,
dla jezykoznawstwa kulturowego, antropologicznego oraz dla socjolingwistyki,
czyli ujecie traktujace jezyk jako element kultury, funkcjonujacy w §wiadomosci
okreslonej grupy spotecznej i $cisle zwigzany z wiedzg posiadang przez cztonkow
tej grupy, z ich hierarchia wartosci 1 przekonaniami. Grupa, ktérej zachowania
jezykowe 1 niewerbalne poddaje tu obserwacji, jest najczesciej okreslana jako
pokolenie Z, generacja Z, gen. Z, generacja Zumery, pokolenie ptatkow $niegu,
za$ pole obserwacji obejmuje kilka charakterystycznych dla przedstawicieli tego
pokolenia zachowan (gestéw i ich nazw) spajajacych werbalna i niewerbalna
sfere komunikowania.

Zarowno sfera badan nad szeroko rozumiang komunikacja niewerbalna, jak
1 refleksja nad problemem generacyjno$ci to zagadnienia podejmowane przez
badaczy z réznych dyscyplin. Temat wspélczesnych pokolen szczegélnie intere-
suje socjologéw, wsrod ktorych panuje przekonanie, ze w dzisiejszych czasach
nie mowi sie juz o pokoleniowosci, a podzialy na poszczegdélne grupy generacyjne
sa ptynne. Wspomina sie nawet o ,,zaniku pokoleniowosci”, ,,plynnosci pokolen”
czy o braku jakichkolwiek punktéw wspdlnych pomiedzy przedstawicielami
wspolczesnych grup generacyjnych (Swida-Ziemba, 1998). Trudno mi, ze stano-
wiska jezykoznawczyni, odnosi¢ sie do tez socjologéw, jednak na podstawie badan
wlasnych oraz obserwacji wspotczesnej polszczyzny dostrzegam, ze zagadnienie
to funkcjonuje w $§wiadomosci jezykowej, jest zywe, a pole jezykowe dotyczace
wspolczesnych pokolen stale sie rozszerza. W jezyku mozna napotkaé wiele
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nowych okreslen nazywajacych terazniejsze pokolenia — méwi sie o pokoleniu wyzu
demograficznego, generacjach X, Y, Z; w ostatnich badaniach takze o pokoleniu
alpha. Ponadto w warstwie leksykalnej jezyka dostrzega sie wiele jednostek sto-
sowanych jedynie przez poszczegdlne grupy generacyjne, a wskazane stownictwo
jest trudne do dekodowania przez przedstawicieli innych pokolen. Znajduje to
odzwierciedlenie w szerokiej warstwie ,,gestow pokoleniowych”, stanowiacych
istotny element komunikacji niewerbalnej.

W niniejszym artykule podjety zostal temat komunikacji niewerbalnej
w kontekécie badan nad najmlodszymi grupami generacyjnymil. Przeanali-
zowane zostaly trzy gesty, ktore — w mojej opinii — w sposob reprezentatywny
przedstawiaja mody kulturowe, czego dowodem jest obecno$¢ ich jezykowych
wyktadnikéw w plebiscycie na Mlodziezowe Stowo Roku?. Celem artykutu jest
poszukiwanie odpowiedzi na pytanie, czy/w jakim stopniu znaki te sa znane
pokoleniu Z, oraz ustalenie, jakie sa jezykowe wyktadniki (nazwa gestu, zwia-
zana z nim fraza werbalna, wyrazone stowami znaczenie gestu) tych gestéw?.

Podkresla sie, ze obecnie kultura wizualna zaczyna dominowaé nad werbal-
na, zauwazamy dominujaca role obrazu w ksztattowaniu naszej rzeczywistosci
(Warchala, 2017, s. 859—884), mtodzi ludzie wola komunikacje obrazkowa niz
stowna, uzupetniaja swoje rozmowy o emotikony lub za ich pomoca tworza pet-
ne komunikaty, wykorzystuja memy, gify. Tendencje te okresla sie jako ,zwrot
piktorialny” (Mitchell, 2009). Jedna z jego konsekwencji jest rozbudowanie ko-
munikacji niewerbalnej, jej szerokiej sfery gestycznos$ci, stanowigcej wizualne
dopelnienie kodu werbalnego.

Przyjmuje, za Wielkim stownikiem jezyka polskiego (Dubisz, 2018, s. 650),
ze pokolenie to:

1. grupa ludzi [...] bedacych mniej wiecej w tym samym wieku; genera-
cja [...],

2. 0g6l ludzi uksztaltowanych przez podobne / te same przezycia,
dos$wiadczenia itp. [...],

I Artykul ten jest czeécig badan prowadzonych w ramach rozprawy doktorskiej Autorki.

2 Istotno$é tego typu komunikacji u przedstawicieli mlodszych generacji ujawnila sie w kon-
kursie na Mlodziezowe Stowo Roku, organizowanym przez Wydawnictwo Naukowe PWN,
we wspotpracy z Uniwersytetem Warszawskim. Na czele listy sidédmej edycji z 2022 roku znalazty
sie dwa jezykowe wyktadniki gestéw — jeden z nich, essa, wtedy zwyciezyta plebiscycie, UwU byto
jednym z nominowanych. Podobnie byto w 2018 roku, kiedy to nominacje do Mtodziezowego Stowa
Roku otrzymat dab. Mimo ze plebiscyt ten jest obecnie wysoce dyskusyjny, biorac pod uwage jego
zasady przeprowadzania oraz status, a takze okres§lany przez niektérych jezykoznawcéw jako
nieadekwatnie opisujacy popularno$é stéw w obrebie tego socjolektu, jego pierwotnym zalozeniem
jest ,wytonienie najbardziej popularnych lub najciekawszych wéréd mtodych ludzi stéw, okreslen
lub wyrazen” (uw.edu.pl). Niektorzy jezykoznawcy twierdza za$, ze wyniki konkursu ,,potwierdzaja
stereotypowa charakterystyke komunikacji mtodziezy”, w ktérej ,,stownictwie wystepuje duzy
udzial zapozyczen z innych jezykdw 1 rejestrow, jednoznaczne wartoSciowanie (czeéciej negatywne),
bogata synonimika i obrazowa metaforyka” (L.azinski, 2019, s. 142).

3 Zdaje sobie sprawe, ze kwestia ich popularnoéci moze byé¢ zwigzana w pewnym stopniu
ze wspomniana moda kulturowa, pomimo to za cel badawczy postawitam sobie zbadanie, czy gesty
te sa znane oraz istnieja w §wiadomosci pokolenia Z.
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w

. okres rowny dtugosci zycia ludzi urodzonych w podobnym czasie [...],

4. czlonkowie jakiej$ rodziny, bedacy w podobnym wieku i zajmujacy w niej
taka sama pozycje, np. rodzice, dziadkowie, rodzenstwo [...] (WSJP, s. 650;
wyrdznienie moje — M.G.).

Za najwazniejsze w tym szkicu uznaje znaczenie drugie —,,0g61 ludzi uksztal-
towanych przez podobne / te same przezycia, doswiadczenia itp.” (WSJP, s. 650),
cho¢ istotne jest réwniez znaczenie pierwsze, bowiem wskazuje ono na kryte-
rium wieku — podstawowe, ,techniczne” narzedzie do wskazywania potencjalnej
przynaleznos$ci generacyjne;j.

Niektore socjologiczne koncepcje pokolenia, np. te wyrastajace z teorii Diltheya,
wskazuja, ze na pokolenie sktadaja sie ,ludzie, ktérzy wspolnie uczestniczyli
w wielkich wydarzeniach historycznych, ktore miaty dla nich na tyle istotne
znaczenie, ze stalo sie to podstawa ich osobowego podobienstwa 1 wzajemnego
zrozumienia” (Swida-Ziemba, 1998, s. 47; wyroéznienie moje — M.G.). Tezy te sq
wazne, jednak nasuwaja takze pewne pytania — gléwnie ze wzgledu na zastosowa-
nie malo precyzyjnego okreslenia ,wielkie wydarzenia historyczne”. Wspélczesne
wydarzenia, ktére mozna by okresli¢ w ten sposéb, jak np. pandemie COVID-19
lub wojne w Ukrainie, wplynety 1 wplywaja nadal — na wszystkie zyjace obecnie
pokolenia, nie tylko na jedno—dwa wybrane. Nie stanowia wiec dla zadnej z grup
generacyjnych czynnika spajajacego, cho¢ mozna przyjaé, ze kazda ze wspoél-
czesnych generacji odczuwa wplyw tych wydarzen w inny sposéb. Literatura
socjologiczna na ogot jednak zaklada, ze pokoleniowo$¢ to kategoria ustalana
wérod przedstawicieli mlodego pokolenia. Koncentruje sie wiec na przezyciach
mtodych 0sdb jako na czynnikach determinujacych przynalezno$é pokoleniowa.
Zdaniem Swidy-Ziemby pokolenia to:

takie zbiorowo$ci mtodych oséb, ktére pod wplywem pewnych podobnych
doé$wiadczen spoleczno-kulturowych w okresie socjalizacji i dojrzewania
wytwarzaly to, co okreslilam mianem ,zbiorowego $wiatopogladu” — czego
konsekwencje stanowit okreélony zespél postaw i wartosci — podzielanych przez
znaczna wiekszoéé — tak wyréznianego ,,pokolenia” (Swida-Ziemba, 1998, s. 47).

Swiadomoéé ta ksztattuje sie w zbiorowos$ci w momencie, gdy tacza ja wazne
watki biograficzne oraz funkcjonowanie w podobnym otoczeniu kulturowym.
Przywotane stanowisko jest tozsame z teza Giddensa, wedlug ktérego pokolenie
to: ,,0got jednostek urodzonych i zyjacych w tym samym czasie”, ale ,,0 przyna-
lezno$ci do pokolenia decyduje nie tylko rok urodzenia, lecz takze wspdlnota
do$wiadczen ksztaltowanych przez konkretne spoleczenstwo” (Giddens, 2012,
s. 1084).

Za istotny czynnik determinujacy ksztattowanie sie pokolen uznaje tak-
ze, za Baumanem, funkcjonowanie w obrebie okreSlonych méd kulturowych
(Bauman 1 Leoncini, 2018). Nie rozstrzygam jednak pytan Baumana o ,ptyn-
no$¢” pokolen lub o ,zanik zjawiska pokoleniowoéci” postawionego przez
SwidQ-Zieme w niektorych jej pracach. Za teza o plynnoSci przemawiataby
przyjeta juz w polszczyznie (a wywodzaca sie z jezyka 1 kultury amerykanskiej)



128 Malgorzata Garnek-Dudek

nazwa Zillenialsi* — powstala z polaczenia dwu nazw pokolen: millenialsi i po-
kolenie Z (Widawska, 2021, s. 344).

Nieostroéé¢ podziatéw i przynaleznoéci generacyjnych charakterystyczne sa
dla psychologicznego i1 lingwistycznego modelu kategorii, ktére ,maja na ogot
rozmyte granice 1 mogg przechodzi¢ jedna w druga” (Taylor, 2001, s. 82). Po-
siadaja takze swoje centra oraz peryferie, a ich potozenie wzgledem centrum
kategorii determinuje obecno$é duzej liczby atrybutéw. Zdaniem Rosch katego-
rie funkcjonuja na zasadzie prototypow, a przynalezno§¢ do nich jest zmienna,
stopniowalna 1 elastyczna, a ,jako bardziej prototypowe oceniane sa te egzem-
plarze kategorii, ktérych atrybuty umozliwiaja ich dopasowanie do typowych
1 uzgodnionych elementéw skryptow” (Rosch, 1977, s. 32).

Wsréd obecnie zyjacych generacji w Polsce najcze$ciej] wymienia sie, biorac
pod uwage kryterium wieku: pokolenie wyzu demograficznego, pokolenie X, Y, Z
oraz alpha. W niniejszej pracy skupie sie na kilku gestach, ktére — wedtug moich
ustalen badawczych — wykreowali 1 wprowadzili do komunikacji niewerbalnej
przedstawiciele mlodszych pokolen, w wiekszosci pokolenia Z5.

Do generacji Z zalicza sie umownie osoby urodzone po 1989 roku (Biernacki,
2014, s. 7; Wiktorowicz 1 Warwas, 2016, s. 22) lub po 1995 roku (Papiez, 2016,
s. 290). Czesto jako daty graniczne wymienia sie tez rok 1997 (Williams, 2015).
Pokolenie to definiuje sie przede wszystkim przez wysokie kompetencje cywiliza-
cyjne, gtéwnie dotyczace funkcjonowania w przestrzeni wirtualnej. Wéréd cech
je opisujacych wyrodznia sie m.in.: ,powszechna niemalze umiejetno$é¢ postugi-
wania sie co najmniej jednym jezykiem obcym oraz wysoki stopien mobilnoéci
przestrzennej 1 zawodowe)”, ponadto przedstawiciele generacji Z ,potrafia szybko
wyszukiwacé 1 przetwarzaé informacje”, sa ,kreatywni, komunikatywni, potrafia
pracowaé w grupie”, a takze ,podkresla sie ich niecierpliwo$¢ i1 roszczeniowo§¢,
nie szanujq [oni] tradycyjnych wzorcéw, pragna szybko awansowaé” (Muster,
2020, s. 133).

Istnieje wiele klasyfikacji gestow, literatura w tym obszarze jest bardzo
bogata. Wiekszo§¢ podziatéw wywodzi sie z propozycji Efrona; za§ McNeill
przedstawil jedna z pelniejszych klasyfikacji, stanowiaca takze poréwnanie
poprzednich opracowan (Antas, 1996, s. 76—77). Na gruncie polskim wyraznie
swoimi badaniami zaznaczaja sie: poznanski oérodek kierowany przez Macieja
Karpinskiego (UAM) oraz krakowski kierowany przez Jolante Antas (Ud). Spo-
$rod wielu wybieram podziat Anety Zatazinskiej, usystematyzowany i zebrany

4 Zillenialsi to mikropokolenie, do ktérego naleza osoby znajdujace sie pomiedzy pokoleniem Z
a pokoleniem Y (millenialsami). Wszelkie podziaty pokolen opieraja sie na generacjonalizacjach,
na podstawie ktérych powstaja tzw. mikropokolenia, a zillenialsi stanowia najnowsze z nich. Grupa
ta najczesciej ujawnia sie na TikToku, swéj wyraz daje m.in. na grupie na Facebooku Born Zille-
nial (Widawska, 2021, s. 343—362), a uksztaltowana zostata pod wptywem pandemii COVID-19
i wojny generacyjnej na TikToku (Gannon, 2021).

5 Czesto méwi sie o wplywie pokolenia Z na rézne obszary zycia spoleczenistwa, co opisano
w licznych artykutach publicystycznych, np. Pokolenie Z jest przysztosciq branzy mody (wiecej:
https://fashionbiznes.pl/dlaczego-pokolenie-z-jest-przyszloscia-branzy-mody/) lub Pokolenie Z kreuje
trendy marketingowe w social mediach (wiecej: https://socialpress.pl/2020/01/pokolenie-z-kreuje-
trendy-marketingowe-w-social-mediach).
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na podstawie podzialow takich badaczy, jak wspomniani juz Efron, McNeill czy
Antas. Za badaczka dziele gesty ze wzgledu na: ich funkcje w komunikacji; ich
wspolwystepowanie z jezykiem (tokiem werbalnym) lub bez niego; ich zwiazki
z tym, co jest méwione w trakcie ich wykonywania; ich dynamike i rytm wyko-
nania; ich zwiazki z kultura (Zatazinska, 2016, s. 10). Za Zalazinska przyjmuje
réwniez nastepujacq typologie gestow: emblematy; wskazniki emocji; gesty
adaptacyjne; ilustratory: batuty, gesty deiktyczne, ikony i metafory (Zatazinska,
2016, s. 10-12).

Celowo badam gesty, nie za$é inny aspekt szeroko rozumianej komunikacji
niewerbalnej (Glazewska 1 Kusio, 2012), bowiem wystepujaca w jezyku polskim
subrama reki jako posiadajacej zdolno§¢ do wykonywania ruchu (Filar 1 Glaz,
1996, s. 203) nierozerwalnie zwigzana jest z kategoria dziatania czlowieka oraz
yharzedzia kontaktu” i érodka komunikacji — ,,Czlowiek »postuguje sie« rekami
zaréwno w kontakcie ze §wiatem zewnetrznym, jak 1 w kontakcie z innymi ludzmi”
(Filar 1 Gtaz, 1996, s. 205). W jezyku polskim utrwalony zostal takze obraz
reki jako ,narzedzia poznawczego cztowieka”, jest ona , konceptualizowana jako
»przekaznik«» znaku informacji kierowanej do innego cztowieka”, a ,,codzienny
kontakt miedzyludzki odbywa sie »za posrednictwem rak«” (Filar 1 Glaz, 1996,
s. 205-206).

Ponadto ,»gramatyka niewerbalna« istnieje i towarzyszy jezykowi, a jej
bogactwo réwne jest, jesli nie wieksze, bogactwu leksykalnemu” (Antas, 1996,
s. 72). Juz Kwintylian zwrécil uwage, ze gestykulacja rak niemal doréwnuje
bogactwu stow: ,,Jezeli bowiem ruchy pozostatych czeSci ciala wspomagaja jak
gdyby nasze stowa, to ruchy rak — mozna rzec — méwia same przez si¢” (Kwin-
tylian, 11, 3, 85, za: Antas, 1996, s. 72).

Material i grupa badawcza

W ponizszym artykule przeanalizowane zostana trzy gesty, ktorych stosowanie
zauwazono u przedstawicieli mlodszych pokolen. Znajomo$é wybranych gestow
postanowiono zbadaé za pomoca krétkiego kwestionariusza, ktéry rozestano droga
mailowa za pomoca linku do studentéw Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej
w Lublinie oraz Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Postuzo-
no sie metoda ankietowa, poniewaz ,,dane ankietowe pozwalaja uszczegdlowié
zapis tresci bazowego konceptu, ujawniaja bowiem konotacje, ktorych stowniki
jeszcze nie odnotowujq” (Bartminski i Chlebda, 2013, s. 69). Zgromadzone w ten
spos6b dane jezykowe umozliwiaja wiec nie tylko poznanie znaczenia (w tym
przypadku gestu), lecz takze bogatej sfery skojarzeniowej. Celem wszelkich badan
werbalnych, kwestionariuszy, skal, ankiet jest ,poznanie okresélonej konkretne;j
sytuacji, zjawiska czy problemu” (Pilch, 1998, s. 135). Wybér tej metody jest
uzasadniony — wiekszo§¢ pytan w ankiecie jest zamknieta, opatrzona kafeteria
zamknieta lub pélotwarta, przez co, w trakcie jej przeprowadzania, nie jest wy-
magana obecno§¢ ankietera. Wygodny jest takze sposob dystrybucji — moze by¢
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wyslana poczta (obecnie za pomoca linku), 1 wypelnia sie ja szybko i tatwo (Pilch,
1998, s. 147). Dane, jakie udaje sie zgromadzi¢ dzieki ankiecie, daja obszerny,
lecz niepogtebiony (w poréwnaniu np. do wywiadu) obraz danego zagadnienia,
ktory informuje, a nie wyjasnia (Pilch, 1998, s. 147).

W badaniu wzieto udzial 126 os6b — réznej ptci i w réznym wieku. Na wste-
pie ankietowani musieli okresli¢ miejsce zamieszkania, ple¢ oraz wiek (za-
proponowane przedzialy pokrywaly sie z widetkami poszczegélnych pokolen).
Kwestionariusz skladatl sie z 11 pytan i byl skierowany do przedstawicieli po-
kolenia Z. W ankiecie umieszczono pytania zamkniete, jednokrotnego wyboru,
a takze pytania otwarte, wymagajace krétkiej 1 dtuzszej odpowiedzi. Byty to
pytania o §éwiadomo§¢ pokoleniowa, i przynalezno$é do konkretnych pokolen (Do
jakiego pokolenia nalezysz?)®, o sposéb ich porozumiewania sie (Czy uwazasz,
ze przedstawiciele poszczegolnych pokolen porozumiewajq sie w okreslony sposéb?
Np. za pomocq okreslonych stow lub gestéw?), a takze o konkretne gesty —ich zna-
jomos§é (Czy widziates/as ten gest?) oraz znaczenie, konotacje 1 zastosowanie
(Co on [ten gest] oznacza? Jak myslisz, co chiopiec na zdjeciu chce wyrazié?]”.

Badania ankietowe przeprowadzano w okresie od lipca 2022 roku do stycznia
2023 roku. Odpowiedzi na pytanie o ple¢ udzielilty 124 osoby, spoéréd ktérych
76,6% (95 0s6b) to kobiety, 21,8% (27 0séb) to mezczyzni. 2 osoby nie zaznaczylty
odpowiedzi, 1 wskazala, ze wole nie podawaé, 1 okreslila sie jako niebinarna.
Wiekszoéé ankietowanych, bo az 92,9% (117 oséb), stanowily osoby do 23 roku
zycia8, do pozostalej grupy zaliczaly sie osoby w wieku 24 lata i powyzej (7,1% —
9 0s6b). Migjsca zamieszkania ankietowanych byly wzglednie wyréwnane —na wsi
mieszka 34,1% (43 osoby) ankietowanych, w mieécie do 100 000 mieszkancéw
23,8% (30 0s6b), a w mieécie powyzej 100 000 mieszkancow 42,1% (53 osoby).

Wiele na temat wspélczesnego postrzegania pokoleniowo$ci wnosza odpowiedzi
uzyskane w pytaniu Do jakiego pokolenia nalezysz? Sposréd 126 przepytanych
0s0b, 113 wyrazilo swoja opinie, co stanowi 89,7% wszystkich ankietowanych.
Warto zauwazy¢, ze respondenci trafnie odpowiadali na to pytanie, mimo ze
w ankiecie w zadnym miejscu nie zostaly im podane nazwy funkcjonujacych
wspolczeénie podzialéw generacyjnych. Swiadezy to o $wiadomosci pokolenio-
wej respondentéw, a takze o znajomoSci przyjetego w literaturze naukowe;j oraz
przenikajacego do kultury podziatu. Najwiecej ankietowanych jednoznacznie
identyfikuje sie z pokoleniem Z (84,1%, 95 oséb), ktére okreéla takimi terminami,
jak Generacja Z, Gen Z, Pokolenie Z, Z, Generacja Zumery, a siebie, jako przed-
stawiciela tej generacji, opisuje jako pierwsze pokolenie stykajqce sie z Internetem
itp., ale weiqz pamietam czasy sprzed wypasionych telefonéw i powszechnego
Internetu i social media. Niektorzy przynalezno$é pokoleniowa utozsamiali z uro-

6 Najpierw zapytano o wiek, a nastepnie, w kolejnym pytaniu, o przynaleznoéé generacyjna,
tak aby poréwnaé, czy zadeklarowany przez ankietowanego wiek bedzie spdjny z pokoleniem,
z ktérym sie identyfikuje.

7 Zaréwno to pytanie, jak i poprzednie (Czy widziates/as ten gest?) zadano w przypadku
kazdego gestu.

8 Deklaracja wieku ankietowanych wskazuje na ich teoretyczna (wg przywolanych powyzej
podziatéw pokoleniowych) przynalezno$é generacyjna do pokolenia Z.
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dzeniem w okre$lonym roku (2000, 01, 2000 rocznik), zgodnie z nomenklatura
na wzor pokolenie ‘89, roczniki siedemdziesigte itp., lub okres$lali sie za pomoca,
cechy wyroézniajacej dana generacje: pokolenie telefonéw lub pokolenie mtodych.

Analiza gestow

Pierwsze pytanie, jakie zadano ankietowanym w obszarze komunikacji nie-
werbalnej, brzmialo: Czy uwazasz, ze przedstawiciele poszczegélnych pokolen
porozumiewajq sie w okreslony sposob? Np. za pomocq okreslonych stow lub ge-
stow? Zapytano wiec zaréwno o werbalne, konwencjonalne sposoby komunikacji
pomiedzy generacjami, jak 1 o mniej typowe, niewerbalne — za pomoca gestéw.
76% (95 0s6b) odpowiedzialo, ze TAK, 20% (25 oséb) zaznaczylo odpowiedz MOZE,
za$ jedynie 4% (5 oséb) uznalo, ze NIE. Jeden ankietowany/ankietowana nie
udzielil/a odpowiedzi na to pytanie.

W kolejnej czeéci zaprezentowano badanym trzy gesty, zapytano o ich roz-
poznawalno$é: Czy znasz lub widziates/as ten gest? oraz jezykowe wyktadniki:
Co on oznacza? Jak myslisz, co chlopiec na zdjeciu chce wyrazié?

Kazdy z przedstawionych ankietowanym gestéw miat inne pochodzenie,
a celem badania bylo sprawdzenie, czy/w jakim stopniu znaki te sa znane poko-
leniu Z, oraz ustalenie, jakie sa jezykowe wyktadniki (nazwa gestu, zwigzana
z nim fraza werbalna, wyrazone slowami znaczenie gestu) tych gestow.

Gestnr1

Pierwszy gest przedstawiony badanym zostal rozpoznany przez stosunkowo
najwieksza liczbe z nich. Twierdzaco jego znajomo$é wskazato 93,3% osdb, 5%
odpowiedzialo MOZE, za$é 1,7% NIE. Gest ten ma swdj jezykowy ekwiwalent
okreslany jako essa. Stowo to zostalo zwyciezca w plebiscycie na Mtodziezowe
Stowo Roku 2022, deklasujac np. takie hasla, jak: baza, betoniarz, cringe?,
gigachad, Kto pytat?, tymyn, naura, NPC, odklejka, onuca, pokemon, rel, robi
wrazenie, siedemnascie, sigma, slay, sus, twoja stara lub UwU (SJP PWN).

Essa, jak widnieje w Stowniku jezyka polskiego PWN, oznacza: cos tatwego,
co przychodzi tatwo dlatego, ze jestesmy wyluzowani (stqd mieé esse), luz. Czesto
wystepuje jako okrzyk radosci lub triumfu, wykorzystywany jako ekspresja po-
zytywnych uczué, a nawet pozdrowienie (SJP PWN). W Obserwatorium Jezyka
1 Kultury Mlodziezy czytamy z kolei, ze:

Essa oznacza ‘zadowolenie, triumf, rado$é, luz’. Wyraz czesto pojawia sie
w kontekscie wygranej, zabawy czy rozmow ze znajomymi. Jest takze uzywany

9 Cringe (wariant: krindz) — co$ zenujacego, obciachowego, wywolujacego wstyd lub niesmak.
Wersja przymiotnikowa: cringe'owy (krindzowy). Czasownikowa: krindzowaé (np. to mnie krindzuje,
ew. krindzuje, kiedy to widze). Synonimem tej ostatniej formy jest mrozié. W jezyku angielskim
cringe to tyle co wzdrygnad sie. Mowi sie wiec czesto o dreszczu zenady (SJP).
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w sytuacji, gdy chce sie zaznaczyé, ze co$ tatwo poszto lub szczeéliwie sie za-
konczylo. Zwroty ,mieé esse” lub ,by¢ na essie” komunikuja stan luzu, dobrego
samopoczucia. Stowo to wyewoluowalo najprawdopodobniej z ang. easy ‘tatwy,
prosty; komfortowy, spokojny, wolny od zmartwier?. Bardzo czesto towarzyszy mu
charakterystyczny gest: podniesiony kciuk 1 wyprostowany maty palec, pozostale
za$ zgiete (Obserwatorium Jezyka i Kultury Mtodziezy).

Hasto to byto zgtaszane do wspomnianego plebiscytu takze w 2018 1 2021 roku,
a w 2018 roku definiowane bylto nastepujaco: ‘tatwy’ lub okrzyk radosci, stowo
na kazdaq okazje; moze stuzyé jako powitanie, pozegnanie. Stowo uzywane do wy-
razania pozytywnych emocji w stosunku do innych oséb lub po prostu wyrazenie
wtasnych uczué (SJP PWN). Zwycieskie 1 popularne wspélcze$nie znaczenie
zostato wiec na przestrzeni kilku lat wzbogacone o komponent znaczeniowy
wskazujacy na powdd posiadania/wystepowania essy, mianowicie ‘esse powoduje
bycie wyluzowanym’.

Gest nr 1 (fot. wlasna, 24.12.2022)

Leksem essa pochodzi ze srodowiska rapowego, a za jego autora uznaje sie
artyste Winiego. Haslo to wielokrotnie pojawilo sie w jego utworach — raper
twierdzil, ze czesto je slyszal w jego szczecinskim érodowisku. Jak wspomina
Winicjusz (Wini) Bartkéw: ,,To imprezowy okrzyk bojowy, ktory pojawit sie juz
na pierwszych imprezach rave’owych w Polsce, ktére odbywaty sie w latach 90.
w bylej fabryce Meratronik w Szczecinie. Bywalcy tych imprez w czasie swojego
najwiekszego uniesienia imprezowego krzyczeli wiaénie: esssssa!” (Noizz.pl).
Wspblezesna popularnoéé tego stowa i gestu, ktora przyniosta wygrana w ple-
biscycie na Mlodziezowe Stowo Roku 2022, byla jednak spowodowana rozpo-
wszechnieniem go w mediach spotecznos$ciowych. Pierwsze uzycie essy, jednak
nie w tym znaczeniu, co wspolczeénie, datuje sie na 1983 rok, kiedy to slowo
zostato uzyte w filmie Seksmisja w rez. Juliusza Machulskiego.
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Gest essy nawiazuje do powitalnego gestu pochodzenia hawajskiego, shaki,
uzywanego i popularnego w §rodowisku surferskim. To serdeczne pozdrowienie,
znak pokoju, ktore moze oznaczac takze ,,dziekuje”, ,jak sie masz”, cze$¢”, w za-
leznoéci od kontekstu. Méwi sie réwniez o znaczeniu ,wyluzuj” lub ,trzymaj sie”.

Ankietowani wskazali, Ze zaprezentowany przez nich gest to: essa, essunia,
tzw. essa, es, ez. Wskazywali, ze to stan, w ktorym cztowiek moze sie znajdowac:
mieé esse, Pan ma esse. Tak samo jak ja. Essa w ich rozumieniu to wskaznik
emocji, wyrazenie ekspresyjne warto§ciowane pozytywnie, uzywane po to, aby
przedstawié, jak sie czuje podmiot. W rozumieniu badanych essa to: Luz, znak,
ze Jest dobrze, jest cool, yolo, wyluzowanie, a mieé¢ esse to by¢ wychillowanym.
Ankietowani wielokrotnie podkreslali wspomnianag ceche ‘luzu’, ‘dobrego humoru’,
‘chillu’: czyli ktos jest wyluzowany, chodzi o to, ze ktos ma dobry humor, chill,
wyluzowanie sie, Moze oznacza: jest fajnie. zZe jest sie wyczilowanym, ze do czegos
sie podchodzi na luzie, na spokojnie, Cos pozytywnego, ale ciezko zdefiniowad,
Okazywanie radosci, wyluzowanie, oznacza zwyciestwo, Ten gest oznacza, ze cos
Jjest super lub co$ nam wychodzi.

Zaprezentowany ankietowanym gest, ktorzy trafnie odczytali, potaczony
zazwycza] z potrzasnieciem dlonia, okreslany jest mianem essa i oznacza ‘wylu-
zowanie’. Okresla stan, w ktorym czlowiek moze sie znajdowaé. Jest on wyraznie
nacechowany pozytywnie, przedstawia emocje podmiotu — rado$¢, triumf, luz.
Zostat rozpoznany przez wielu respondentéw, to czesto spotykany gest, widoczny
zaroéwno w komunikacji bezposredniej, jak 1 internetowej.

Gestnr 2

Drugi gest, zaprezentowany ponizej, jest ruchem wykonywanym najczesciej
przez przedstawicieli pokolenia Z 1 jest obecnie kolejnym ruchem, ktéry jest
bardzo modny wérdd tej grupy réwieéniczej. Pochodzi z kultury azjatyckie;j,
skad przeniknat do Polski. Dwa skierowane ku sobie palce wskazujace wyrazaja,
zaklopotanie, zawstydzenie. Najcze$ciej ten semantyczny ruch wykorzystywany
jest w komunikacji internetowej oraz przedstawiany jest za pomoca emoji dwoch
skierowanych ku sobie palcow wskazujacych. Gest ten to tzw. UwU:

emotikon oznaczajacy co$ stodkiego, uroczego; ekspresja cieptych emocji. Moze
by¢ tez ironiczna reakcja na co$, co odczuwa sie jako ,,przestodzone”. W Internecie
pojawia sie od lat 1 pochodzi z tradycji japoriskich emotikonéw kaomoji, popular-
nych w kregach fanéw mangi i anime. Litery ,,U” nalezy kojarzy¢ z zamknietymi
oczami, a cato§¢ — z wyrazem blogosci na twarzy. Analogiczne ,,OwO” (tu oczy
szeroko otwarte) oznacza zaskoczenie, zdziwienie, ekscytacje (SJP PWN).

Wedtug Obserwatorium Jezyka i Kultury Mlodziezy uwu to: ,werbalny od-

powiednik emoji N lub - Oznacza co$ uroczego, stodkiego, rozczulajacego.
»U« symbolizuje przymruzone, prawie zamkniete oczy, a »w« usta. Kojarzy sie
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z dobrym samopoczuciem i szcze$ciem. OwO z kolei podkresla podekscytowanie,
zaskoczenie lub zdziwienie” (Obserwatorium Jezyka i Kultury Mtodziezy).

Stowo to zostato w 2022 roku zgloszone do Mtodziezowego Stowa Roku,
przegrato jednak z wymieniong powyzej essq.

Gest nr 2 (fot. wlasna, 28.06.2022)

Gest rozpoznalo 81,6% ankietowanych (102 osoby), MOZE go zna 6,4% (8 oséb),
za$ 12% (15 os6b) widziato go pierwszy raz. Na pytanie nie udzielitla odpowiedzi
jedna osoba. Ci, ktérzy wykazali znajomo$¢ tego gestu, trafnie okreslili jego
znaczenie, jako ‘nie$miatos¢’, czyli brak pewnosci siebie, wstydliwosé: Wyraza
niesmiatosé, Niesmiale pytanie, Kojarzy mi sie z pokazaniem tego, ze kto$ jest
niesmiaty, Chiopiec wyraza niesmiatosé, Ten gest oznacza niesmiatosé, Taki
gest wykonuje sie, gdy chce sie okazaé¢ niesmiatosé. Ankietowani odpowiadali,
ze gest ten: Oznacza to takq nieSmialosé, wstydliwoséé dotyczaca danej sytuacji,
Taki gest z dodaniem bujania rqk w prawo i lewo ma przedstawié niesmiatoscé,
niewinno$¢, skruche, Gest wyraza niesmiatosé, Oznaka niesmiatosci, To gest nie-
smiatosci, Gest znaczy ,,im shy” stuzy do okazania swojej niesmiatosci. Niektérzy,
wskazujac na szerszy kontekst jego funkcjonowania, ttumacza: Rozumiem to
Jjako cos w rodzaju pokazania niewinnosci/niesmiatosci, gdy ktos jest niesmiaty
w towarzystwie i czuje sie niekomfortowo, Oznacza niesmiatosé, pokazuje sie
go, kiedy chce sie podkresli¢ te ceche, Jest to gest, ktory wyraza nieSmiatosé po-
kazywanag w ,uroczy” sposob, Czasem spotykalam sie z tym gestem w znaczeniu
niesmiatosci, Oznacza, ze ktos jest niesmiaty.

Drugim znaczeniem analizowanego gestu, nawiazujacym do pierwszego,
tj. ‘nieSmialodct’, jest ‘zawstydzenie Gest, ktorego uzywamy, kiedy chcemy o cos
poprosié, ale jestesmy zawstydzeni, Uzywa sie go w sytuacji, gdy jest sie speszonym,
oniesmielonym, zawstydzonym, interpretowane jest jako zawstydzenie, Gest ozna-
cza zaktopotanie, oniesmielenie, zaktopotanie, Polqczenie palcéw wskazujgcych
i lekki usmiech na buzce ma wskazywaé pokorne zawstydzenie albo prosbe, Jesli
wystawione palce sie uderza o siebie, to moze tez oznaczac niezrecznos$é — moze
to chce przekazaé chtopiec, chyba to oznacza zaktopotanie, komunikuje zawsty-
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dzenie, niepewnosé, czesto w odniesieniu do relacji mitosnych, Oznacza, ze ktos
jest, zawstydzony, Mozna go uzyé w sytuacji, kiedy chcemy powiedzie¢ komus
cos$ intymnego, Mysle, Zze chiopiec chce wyrazié to, Ze jest nieSmiaty/skrepowany
w obecnej sytuacji.

W wypowiedziach ankietowanych zaakcentowany zostal takze niekiedy zar-
tobliwy charakter tego gestu, czasem wrecz wySmiewajacy: ja czasem tak robie
dla zartéw, Nie uzywam go, chyba, ze dla zartéw, W zartach uzywam tego gestu
razem ze znajomymi, Uzywany gléwnie w Zartach, Gest stuzy do wysmiania kogos
(wykonywany czesto przy parodiowaniu tzw. ,,pick me girls”10), ja i wszyscy, kto-
rych znam, uzywamy tego gestu gltéwnie ironicznie, czesto jest [to — wykonywanie
tego gestu] potqczone z zartem, nie jest on uZywany na serio, czesciej ironicznie
lub pdét zartem, Zartobliwie, Zazwyczaj ironicznie, Obecnie uzywa sie go raczej
sarkastycznie, dodajqc przy tym werbalny komunikat: ,,Jestem takx malutkx”
lub ,,JJestem taka malutka”, ciezko to opisaé ale uzywa sie tego, zeby podkreslié
brak jakiejs przewagi, niemoc, ze jest sie wtasnie takim ‘kruchym i stabym’.-

Nie wszyscy ankietowani byli pewni, co oznacza ten gest, jednak prawidtowo
okreslali jego znaczenie: To chyba znaczy zawstydzenie, uzywane byé moze
w sytuacji proszenia o cos?, Nie wiem do korica, co to oznacza, ale wydaje mi sie,
ze chlopiec chce w ten sposéb wyrazié jakqs prosbe, zaktopotanie, Rozumiem to
Jjako co$ w rodzaju pokazania niewinnosci/niesmiatosci, np. podczas pytania o cos.

Niektérzy z ankietowanych wtasciwie rowniez nazwali ten gest: UwU, uwu,
Gest wyraza tzw. ,,uwu’”, nieSmiatosé//zawstydzenie, Czesto przy tym mowi sie
Luwu”, a takze wskazali jego pochodzenie: Tak robi kolezanka, ktéra oglada
anime, Takich gestéow uzywa sporo 0séb zwigzanych z popkultura azjatyckaq
(manga&anime, kpop), ale krag jego uzytkownikéw rozszerzyt sie, byé moze ze
wzgledu na popularno$é wyzej wspomnianych popkultur, nauczytam sie takich
gestow z kreskowek, jesli palce wskazujqce stykajq sie ze sobq, w azjatyckim
krajach oznacza to zaklopotanie, podczas np. ttumaczenia sie lub kiedy cheq o
cos$ prosié, mozliwe, zZe ten gest jest stamtqd zapozZyczony.

Gest, znany jako UwU, zostal pomy$lnie rozpoznany i scharakteryzowa-
ny przez ankietowanych pochodzacych gtéwnie z pokolenia Z. Z odpowiedzi
respondentéw wylania sie jego obraz, dotyczacy stanu, uczucia ‘nieémiatosci’
1 ‘zawstydzenia’. Ankietowani z powodzeniem prezentowali wykorzystywanie
UwU w rbéznych znaczeniach, sytuacjach i kanatach komunikacji. Niektorzy
znali jego nazwe, pochodzenie — §wiadczy to o silnej pozycji tego gestu wérdd
mtodych oséb.

10 Pick me girl — slangowe okreélenie mlodej dziewczyny, ktéra za pomoca, ubioru i sposobu
moéwienia robi wszystko, aby przypodobaé sie réwieénikom plei meskiej.
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Gestnr 3

Trzeci gest jest starszym ruchem, czesSciej spotykanym niegdy$ u millenial-
séw. To tzw. dab, czyli:

figura taneczna, w ktdrej osoba tanczaca pochyla glowe w kierunku reki zgietej
w lokciu, jednoczes$nie podnoszac na bok wyprostowana druga reke. Dab jest
czesto kojarzony z forma §wietowania i okazywania radoS§ci przez sportowcéw,
a takze z kultura hip-hopu (SJP PWN).

To réwniez ,,gest dominacji lub zwyciestwa, a takze emotikon wywodzacy sie
z gry Fortnite. Odnosi sie do figury, w ktérej osoba pochyla czoto w kierunku
reki zgietej w tokciu, jednoczeénie podnoszac na bok wyprostowana druga reke.
Dab jest czesto kojarzony z kulturg hip-hopu, stuzy do okazywania radosci
1 triumfu” (Obserwatorium Jezyka 1 Kultury Jezyka Mtodziezy). Stowo to réw-
niez zostato zgtoszone do plebiscytu na Mtodziezowe Stowo Roku w 2017 roku.

Gest nr 3 (fot. wlasna, 28.06.2022)

Gest ten zostal rozpoznany przez 84% ankietowanych (104 osoby), tylko 4%
(5 0s6b) okreslily jego znajomoéé jako MOZE, zaé negatywnie na to pytanie
odpowiedziato 12% (15 o0s6b). Czes$é ankietowanych poprawnie wskazata nazwe
tego gestu: Dab, tzw. ,dab”, Tzw. Dab/dabbing, jest to dab, to jest dab, to DAB,
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nazywa sie dab, Prawdopodobnie nazywa sie to ,,dab”, Gest jest nazywany czesto
dabem (dab)/dabowaniem itd.

Znaczenie tego gestu ankietowani opisywali jako: Zadowolenie, sukces,
powodzenie. Dokladniej przedstawiali go w nastepujacy sposéb: Znam i kojarzy
mi sie z zadowoleniem, sukcesem, ale nie jestem pewna jego znaczenia, sygnalizuje
szczescie, radosé ze zrobienia czegos, Oznacza rado$é, zadowolenie, oznacza: jest
ekstra, jaram sie, Oznacza rado$é, np. spowodowana jakims tryumfem, Oznacza
co$ jak zwyciestwo, oznacza cos epickiego, co zrobites, Ten gest oznacza powodzenie,
ze co$ sie udato zrobié, Oznacza to, co teraz ,essa”, ale czesciej pokazuje sie go
zaraz po tym, kiedy co$ nam sie udato, gest (chyba) podobny znaczeniowo do essy.

Niektérzy bardziej kolokwialnie opisywali ten gest: ten znak oznacza ,,joo0000
zrobitem cos git 1 wgl fajnie” w sytuacji jak ktos zrobit cos git i wgl fajnie, Osoba
wykonujgca ten gest chce pokazad, ze cos jej sie udato, Gest wyrazajqcy tatwy
sukces, oznacza to co$ w stylu ,Jestem pro, dobry w czyms, udato mi sie”, oznacza,
ze co$ jest dobre/fajne/odjazdowe, robi sie tak, kiedy pokazujemy, ze zrobilismy
co$ super, nieszablonowo lub co$ miato nie wyjsé, a jednak wyszto, to jest wyraz
czego$ w stylu dumy.

Niektérzy z ankietowanych wspominali takze, skad znaja ten gest, pod-
kreslajac w ten spos6b znaczenie Internetu, za pomoca ktérego dotart on do
tak szerokiego grona odbiorcéw: Nie pamietam, co doktadnie ten gest oznacza.
Jego pochodzenie jest z internetu, chyba z memow lub ze Smiesznych filmikow,
gest blizej dla mnie nieznany, chociaz przewijajacy sie czesto w Internecie niecalq
dekade temu, Zazwyczaj widze w filmikach w Internecie, na koncertach, w czasie
tanica, ale nie wiem, czy jakis konkretny sens sie za tym kryje, Jesli sie nie myle,
Jest to gest pochodzqcy z gry Fortnite, popularnej swego czasu u dzieci i nasto-
latkow, Widziatam ten gest jedynie w Internecie, przyszedt do Polski z Zachodu.

Gest nr 3, tzw. dab, znany jest pokoleniu Z, przedstawiciele tej generacji
trafnie go interpretowali, opisywali kontekst uzycia, pochodzenie, a takze
wskazywali osoby, ktére go uzywaly/uzywaja. Ten semantyczny ruch, podobnie
jak poprzednie, jawi sie jako silnie ekspresyjny, jest warto$ciowany pozytywnie,
jako stan euforii, powodzenia, sukcesu. Jego duza znajomo$é Swiadczy o silnej
pozycji w popkulturze — mimo ze nie wszyscy go uzywaja, jest dobrze znany.

Whnioski

Przeprowadzona na potrzeby powyzszego artykutu ankieta, poruszajaca
zagadnienie pokoleniowo$ci w badaniach nad gestami oraz ich jezykowymi
wyktadnikami w komunikacji generacji Z, pozwolita zaobserwowac kilka zja-
wisk. Pierwszym z nich jest stosunek wobec pokoleniowos$ci — na podstawie
odpowiedzi ankietowanych mozna zauwazy¢, ze wielu przedstawicieli generacji
Z posiada $§wiadomo§¢ generacyjna, zna przyjete w kulturze 1 literaturze nauko-
wej podzialy czasowe 1 terminologie (pokolenie Z), tworzy wtasne wyktadniki
jezykowe opisujace poszczegolne pokolenia (np. generacja Zumery), postuguje
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sie okreslonym stownictwem (cringeowe, pick me girl), tworzy neosemantyzmy
(boomer jako osoba, ktora nie idzie z duchem czasu, nie tylko przedstawiciel
pokolenia baby boomers).

Druga kwestia, ktora udalo sie zauwazy¢ na podstawie przeprowadzonego
badania, jest stosunek mlodego pokolenia do gestéw, ktore zostaty im przedsta-
wione. Pochodzily z réznych miejsc: z kultury zachodniej, azjatyckiej, hawajskiej/
surferskiej. Byly modne w réznych okresach, w réznych miejscach, u przedsta-
wicieli réznych pokolen. Celem badan byto sprawdzenie, czy te trzy semantyczne
ruchy: essa, UwU 1 dab sa znane wspdlczesnemu pokoleniu Z oraz za pomoca,
jakich jezykowych wyktadnikéw przedstawiciele tej generacji je opisuja. Wedtug
klasyfikacji gestow Anety Zatazinskiej przedstawione gesty to: essa — emblemat,
UwU — emblemat, dab — emblemat.

Ankietowani trafnie rozpoznali wszystkie trzy gesty — nazwali je, wyjasnili,
scharakteryzowali oraz podali konteksty ich uzycia. Pozwolilo to opisaé sze-
roki obraz przedstawionych semantycznych ruchéw oraz stosunek wobec nich
przedstawicieli generacji Z, a takze dato mozliwo$¢ twierdzaco odpowiedzieé na
pytanie zawarte we wstepie tekstu — czy leksykalno-semantyczne treéci wigzane
z poszczegblnymi gestami sa specyficzne dla generacji Z?

Pierwszym z zaprezentowanych ankietowanym gestow bylta essa, oznacza-
jaca ‘wyluzowanie’ 1 okreélajaca stan, w ktérym cztowiek sie moze znajdowac.
Odbiorcy trafnie go rozpoznali i odczytali. Dzieki temu mozna przyjac, ze jest
to czesto spotykany gest, widoczny zar6wno w komunikacji bezposredniej, jak
1 internetowej. Drugim semantycznym ruchem, ktéry poddany zostat analizie,
byto UwU. W tym przypadku réwniez zostal on pomyélnie rozpoznany i scha-
rakteryzowany przez ankietowanych. Badani przedstawiali jego obszerny obraz,
wykorzystywanie w réznych znaczeniach, sytuacjach i1 kanatach komunikacji.
Niektérzy znali nie tylko jego nazwe, lecz takze opisywali jego pochodzenie,
co wskazuje na jego silng pozycje wéréd mtlodych oséb. Gest trzeci, tzw. dab,
réwniez zostat trafnie rozpoznany i zinterpretowany przez te generacje.

Trzecim obszarem wnioskowania na bazie zgromadzonego materialu
jezykowego jest charakterystyka pokolenia Z. Na tej podstawie mozna zwrécié
uwage na: zgodno$¢ podzialéw pokoleniowych ze wzgledu na kryterium wieku
(osoby w wieku 13—23 okreslaty sie jako pokolenie Z), wplyw mdd kulturowych
na pokolenie Z (powielanie gestéw z Zachodu, z kultury azjatyckiej lub kultury
hawajskiej), podazanie za moda (,wszyscy tak teraz robia”), czasami bez
$wiadomosci robienia tego (,robie/robitem tak, ale nie wiem, co to oznaczato”),
a takze funkcjonowanie w przestrzeni internetowej (,uzywam tego gestu za
pomoca emotikonu w komunikacji wirtualne;j”).
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Streszczenie

W artykule podjeto temat komunikacji niewerbalnej w kontekscie badan nad poko-
leniem Z. Za pomoca metody ankietowej przeanalizowane zostaly znajomo$¢ i znaczenie
trzech gestow: essy, UwU 1 dabu. Cel artykulu obejmuje poszukiwanie odpowiedzi na py-
tanie, czy znaki te sa znane pokoleniu Z, ustalenie, jakie sa jezykowe wyktadniki tych
gestow, oraz rozstrzygniecie, czy leksykalno-semantyczne treSci wiazane z poszczegdlnymi
gestami sa wspodlne dla generacji Z. Na podstawie przeprowadzonych badan udato sie
ustalié, ze gesty te sa znane pokoleniu Z, przedstawiciele tej grupy sa w stanie je nazwac,
opisac ich znaczenie, a ponadto maja wysoka §wiadomo$é generacyjna.

Generativity in the Study of Gestures and their Linguistic Exponents
in the Communication of Generation Z

Summary

The article deals with the topic of non-verbal communication in the context of research
on Generation Z. Using a survey method, the familiarity and meaning of three gestures:
essa, UwU and dab were analysed. The aim of the article is to find out whether these
signs are known to Generation Z, to identify the linguistic exponents of these gestures and
to decide whether the lexical-semantic content associated with the individual gestures is
common to Generation Z. On the basis of the survey, it was possible to establish that these
gestures are known to Generation Z, the representatives of this group are able to name
them, describe their meaning and, moreover, they have a high generational awareness.
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Wprowadzenie i opis gléownych cel6w badawczych

Memy stanowia obecnie jeden z podstawowych sposobéw komunikacji
w internecie. W literaturze przedmiotu dominujgq prace poéwiecone memom
koncentrujace sie na funkcjach autokreacji, tworzeniu grup spolecznych, na-
wolywaniu do protestu spolecznego lub rozrywki (Wdjcicka, 2019; Denisova,
2019; Mielczarek, 2018; Kaminska, 2017). W wyniku praktyk kuratorskich
na platformach networkingowych memy cyfrowe nabywaja cech, ktére wychodza,
poza ramy teoretyczne proponowane dotychczas (Shifman, 2014), np. podlegaja,
$cistej kontroli pod wzgledem (re)dystrybucji i konsekwentnemu ograniczaniu
pdl denotacyjnych i konotacyjnych.

Kuratorstwo definiuje sie jako ,selektywny dob6r materialéw do wyswietlenia”
(Davis, 2017, s. 117) 1 przedstawia najczesciej w kontekScie strategii budowania
wizerunku (Marquez, Lanzeni i Masanet, 2023), praktyk wspdlnototworczych (He,
Gordon, Popowski 1 Bernstein, 2023) i algorytmicznoéci platform internetowych
(Berman i1 Katona, 2020). W mediach spotecznoéciowych pojecie to funkcjonuje
jako ztozona praktyka kulturowa, ktéra taczy w sobie elementy nie tylko doboru
1 publikacji, ale réwniez kontekstualizacji 1 interpretacji treéci cyfrowych. Ponadto
kuratorstwo charakteryzuje sie silnym osadzeniem w dominujacej modalnoéci
1 algorytmicznej architekturze okre§lonej platformy, w specyfice profilu oraz
dynamice relacji miedzy uczestnikami komunikacji. Z tego wzgledu rozumie-
nie praktyk kuratorskich jako oczywistego 1 naturalnego komponentu mediéw
spoteczno$ciowych, ktore z definicji przekazuja treSci wyselekcjonowane przez
nadawcéw, jest zbyt waskie. Realizujg sie one bowiem w funkecji gatekeepingu,
moderacji 1 interpretacji dyskursu spolecznego, a ich okreslone parametry, kry-
teria czy motywacje wymagaja poglebionej refleksji. Jest to szczegdlnie istotne
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w sytuacji, gdy mowa o nadawcy prezentujacym konkretna postawe §wiatopo-
gladowa 1 cieszacym sie kilkumilionowa publiczno$cia.

W celu opisania pojecia kuratorstwa i jego wptywu na konceptualizacje
memow postuzono sie iloéciowq 1 jakoSciowa analiza tre$ci zamieszczonych
w pierwszym kwartale 2023 roku na jednym z najpopularniejszych w Pol-
sce profili na Instagramie: Make Life Harder (MLH) w formie tzw. Relacji.
Poruszono réwniez kwestie innych gléwnych aktoré6w komunikacji poza platfor-
ma, profilem i jego prowadzacymi, czyli odbiorcami. Rezultaty badan wskazuja,
ze kuratorstwo ,,$miesznych obrazkéw z internetu” polega przede wszystkim na:
1) zapozyczaniu tworczosci innych uzytkownikéw przy jednoczesnym sygnali-
zowaniu autorstwa, 2) bliskich powigzaniach tematycznych oraz ograniczonym
znaczeniu, 3) generowaniu pewnej formy wspodlnotowosci poprzez publikacje
memow odpowiadajacych charakterowi $éwiatopogladowemu i estetycznemu
profilu, 4) wykorzystaniu dostepnych funkcjonalnoéci interaktywnych platformy.
Chcac nakresli¢ bardziej ogdlny kontekst teoretyczny spostrzezen, postuzono sie
pojeciami posrednictwa kulturowego 1 wladzy symbolicznej Pierre’a Bourdieu,
meta-kapitatu Nicka Couldry’ego, wspdlnoty interpretacyjnej Stanleya Fisha
1 dyskursywnosci komunikatéw memicznych Bradleya E. Wigginsa.

Przedstawiajac historie Make Life Harder, wzieto pod uwage ewolucje gtoéw-
nych strategii komunikacyjnych jego tworcow i1 sposob wykorzystania dostepnych
ustug networkingowych, zmiany personalne wéréd prowadzacych profil oraz
ich zmieniajacy sie status (od blogeréw do kuratoréw-influenceréw). Opisano
najwazniejsze cechy Instagrama, zwracajac szczegdlng uwage na mechanizm
Relacji. Autor uwaza, ze funkcjonalnoéé ta fundamentalnie przeformutowata
sposob uzycia catej platformy (przede wszystkim pod wzgledem interaktywnosci
dziatania i formatu interfejsu).

W artykule opisano praktyki kuratorstwa meméw na przyktadzie profilu MLH
oraz zilustrowano jego kluczowe cechy na podstawie wynikéw badan ilo§ciowych
1jakosciowych, w tym roli kuratorstwa jako taktyki stuzacej do konstruowania
wspdlnoty charakteryzujacej sie konkretng perspektywa ideologiczng. Przed-
stawiono takze zmiany w funkcjonowaniu i rozumieniu memoéw cyfrowych.

Make Life Harder

Make Life Harder to ,blog osobisty” zalozony w sierpniu 2011 roku przez
dwoéch gdanskich studentéw: Jacobe Mansztajnal i Rafata Zabiriskiego (rys. 1)2.
Facebook, wprowadzony w Polsce w maju 2008 roku, stanowil dla nich idealna,
platforme do tworzenia 1 udostepniania zabawnych 1 sarkastycznych postéw.
W zamierzeniu miat to by¢ pastisz popularnego bloga lifestyleowego Make Life
Easier prowadzonego przez Katarzyne Tusk, ktéry charakteryzuje sie wyszuka-

1 Wiecej informacji na temat Mansztajna, np. o jego karierze poetyckiej, mozna przeczytaé
w Wikipedii: https://pl.wikipedia.org/wiki/Jakobe_Mansztajn
2 Jezeli nie zaznaczono inaczej, elementy graficzne pochodza z profili MLH.
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nymi, estetycznymi i profesjonalnie dopracowanymi tre§ciami, prezentujacymi
niebanalne, designerskie ubrania i pigkne, przytulne wnetrza. Profil Mansztajna
1 Zabinskiego (uzywajacych wowczas pseudoniméw Lucjan 1 Maciej, niepokazu-
jacych swoich twarzy) stanowil od poczatku antyteze bloga Tusk. Amatorskie
posty (rys. 2—3) sardonicznie celebrowaty zycie ludzi bez $rodkéw finansowych
(rys. 4) 1 przedstawialy osobiste 1 czesto absurdalne zmagania cztonkéw preka-
riatu z codziennymi problemami, np. picie zbyt duzej iloSci alkoholu w weekend,
spdznienie sie na autobus do pracy (rys. 5) czy potrzebe emocjonalnego odreago-
wania po blamazu reprezentacji Polski w pilce noznej.

Make life harder
6Nov2011- 6
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W 2015 roku duet zalozyt konto na Instagramie i obecnie ich profil na
Facebooku jest de facto nieaktywny (ostatni post pochodzi z 2021 roku). Ukazuja
sie wyltacznie Relacje, ktore funkcjonuja dzieki temu, ze obie platformy naleza
do tej samej korporacji 1 sq organicznie powigzane. MLH moze pochwali¢ sie
péttoramilionowsa publiczno$cia na Instagramie — bardziej popularne w Polsce sa
jedynie profile sportowcéw, celebrytéw, youtuberow i korporacji (np. Reserved).
Jesli przyjmiemy za portalem Empemedia.pl, ze w Polsce z Instagrama korzysta
aktywnie 10,1 mln oséb, to az 15% z nich $ledzi posty MLH3.

MLH weszto do gtéwnego nurtu branzy rozrywkowej (rys. 6) po publikacji
dwoch ksiazek wydanych naktadem liczacego sie na rynku wydawnictwa Pro-
szynski i S-ka (2016 1 2017) (rys. 7) 1 dzieki internetowemu programowi saty-
rycznemu ,,Make Poland Great Again” na koncie YouTube (rys. 8) prowadzonym
przez Gazeta.pl. Jednak po przeprowadzce Zabinskiego do Nowego Jorku okolo
pie¢ lat temu profil zawiesit dziatalno$é na jakis czas. Mansztajn reaktywowat
MLH na Instagramie i dzi§ prowadzi go z aktorka Karolina Bacia (prywatnie
jego partnerka). Jak mozna przeczytac w opisie profilu, obecnie zajmujq sie oni
,robieniem memow”.

#PROTEST " \

MEDYKOW.

Rys. 6. Zdjecie profilowe Rys. 7. Ksigzki MLH wydane Rys. 8. ,Make
MLH na Facebooku przez Prészynskii S-ka Poland Great Again”

~ W ciagu prawie 14 lat MLH przeszto wyrazna transformacje. Mansztajn/
Zabinski nalezeli do pokolenia, ktére wezesnie zaczeto korzystaé z ustug propo-
nowanych przez szybko rozwijajace sie media spotecznosciowe. Jako platforma
mikroblogowa Facebook umozliwial w tatwy sposéb tworzenie treéci opartych
na stownych postach i elementach wizualnych oraz dotarcie do wielu uzytkow-
nikéw w stosunkowo krétkim okresie. Platforme Zuckerberga w tamtym czasie
cechowalo nieuregulowanie kwestii podawania prawdziwych danych osobowych;
stad tez anonimowo$¢ obu pandw nie stanowila problemu.

Publikacja ksiazek, a przede wszystkim program na YouTube, zmienity
sposéb postrzegania Mansztajna i1 Zabinskiego w sferze publicznej. Stali sie
konkretnymi osobami, ktére w zabawny sposéb komentuja biezace wydarzenia
polityczno-spoleczne w mediach bardziej mainstreamowych. W miedzyczasie
starali sie dotrzeé do nowej publicznoéci, dotaczajac do Instagrama i publikujac
jednoczesénie na obu platformach. Ten transmedialny krok stanowil nie tylko

3 Dane za https://fempemedia.pl/internet-i-social-media-w-polsce-2022-raport/
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probe zwiekszenia zasiegéw, ale byl takze sposobem na dostosowanie sie do zmie-
niajacego sie krajobrazu mediéw spoteczno$ciowych na Swiecie, szczegdlnie pod
wzgledem charakteru treéci 1 sposobu korzystania z bogatego wachlarza ustug
networkingowych. Chodzi tu przede wszystkim o zmiane paradygmatu komu-
nikacyjnego w internecie na przestrzeni ostatnich 20 lat. Ewolucje charakte-
ryzuje przejécie od komunikatu stownego do (krétkiego) werbalno-wizualnego
lub catkowicie wizualnego oraz zamiana paradygmatu tworzenia tresci na ich
kuratorstwo. Memy, ale takze emotikony, hashflagi i gify, stawaly sie coraz
bardziej popularnym ,jezykiem” przekazywania treSci na platformach spoltecz-
no$ciowych, ktérego semantyka w procesie kodowania i dekodowania okazata
sie latwym 1 efektywnym noénikiem znaczen (zob. np. Highfield i Miltner, 2023).

Relacje na Instagramie

Na $Swiecie z Instagrama korzysta 2 mld aktywnych uzytkownikéw mie-
siecznie, dzieki czemu plasuje sie on na czwartym miejscu w rankingu najpopu-
larniejszych platform networkingowych (stan na styczen 2024 roku)?. Nic wiec
dziwnego, ze Instagram stal sie przedmiotem licznych prac naukowych: m.in.
Tama Leavera, Tima Highfielda i Crystal Abidin (2020) oraz Lwa Manovicha
(2017). Instagram, zalozony w 2010 roku w San Francisco pod nazwa Burbn,
to bezptatna ustuga z gatunku UGC (user-generated content). Jego historia wigze
sie $cisle z fotograficzna kultura cyfrowa ufundowana na infrastrukturze Sieci
2.0 1 jej transformacjami w drugim dziesiecioleciu XXI wieku (zob. np. Jurgen-
son, 2019; Marwick, 2013). Na poczatku istnienia serwis ten stuzyl zaréwno
profesjonalistom, jak i amatorom do dzielenia sie swoimi pracami. Obecnie
uzytkownicy platformy korzystaja z jej podstawowych funkeji do przegladania,
przesytania, udostepniania i komentowania postéw o przerdéznej tematyce
1 estetyce — zdjecia z wakacji Ani Lewandowskiej, nowinki ze Swiata technologii,
materiaty edukacyjne czy recenzje najlepszych patykéw znalezionych podczas
spaceru na tace. Wizualna modalno§¢ Instagrama stanowi do dzi$ jego unique
selling point 1 odréznia go od platform stworzonych na potrzeby komunikacji
gtéwnie werbalnej, np. Threads 1 X oraz coraz bardziej popularnego TikToka —
platformy audiowizualnej.

Wspomniana dominanta odpowiada preferencjom komunikacyjnym uzytkow-
nikéw 1 decyduje o popularnosci tej platformy. Instagram konstytuuje szczegdlny
rodzaj wspolnotowoséci, dla ktorej komunikat wizualny jest atrakcyjniejszy niz
werbalna wypowiedZ w procesie komunikacji 1 konsumpcji produktéw medialnych.
Ten fakt ttumaczy, dlaczego najpopularniejsze profile na Instagramie naleza
do uzytkownikéw, ktérzy udostepniaja materialy prezentujace ich atrakcyjne
ciala, oryginalne ubrania czy egzotyczne miejsca, oraz dlaczego oferuje idealne

4 Dane z portalu Statista.com uzyskane w dniu 1 lutego 2024 r. — https://www.statista.com/
statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
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$rodowisko do tworzenia i udostepniania meméw?®. Charakterystyka platformy
ma kluczowe znaczenie dla zrozumienia praktyk kuratorskich MLH. Dla pro-
wadzacych profil, zajmujacych sie przeciez ,tworzeniem memoéw”, Instagram
stanowi idealne zaplecze kulturowo-technologiczne wykorzystywane do wtasnych
potrzeb komunikacyjnych.

W 2016 roku Instagram wprowadzil nowy format udostepniania tresci
,Instagram Stories”, w skrécie , Instastories”, a w jezyku polskim , Relacje” (po-
pularna jest tez spolszczona nazwa ,,storiski”). Nowa funkcja znaczaco wptyneta
na wyglad 1 format interfejsu Instagrama. Po otwarciu aplikacji na telefonie
komérkowym Relacje tworza poziomy rzad i zajmuja okolo jedna czwarta ekranu
(rys. 9). Kolorowy pierécien wokot okraglego logo profilu sygnalizuje dostepnosé
nieobejrzanych Instastories danego profilu. Na przyktad algorytm Instagrama
Autora artykutu pozycjonuje Relacje MLH niezmiennie jako pierwsze do obej-
rzenia, po lewej stronie, obok zdjecia profilowego: wie bowiem, ze najczesciej
przeglada on wtaénie MLH. Odwiedzajac dowolny profil (w tym przyktadzie
MLH), mozna dostrzec jego logo w lewym gérnym rogu i wyrdznione Relacje pod
opisem profilu w postaci mniejszych okragtych obrazkéw tworzacych pozioma
linie. Najnowsze zapisane Relacje zostaja umiejscowione po lewej stronie linii.
»Klasyczna” siatka, charakteryzujaca organizacje zdjec i filmow na Instagramie
przez wiele lat, zostala przesunieta w dét (rys. 10). Topografia interfejsu Insta-
grama faworyzuje zatem konkretny rodzaj rozpowszechniania tresci. Nic dziw-
nego zatem, ze obecnie MLLH rzadko decyduje sie udostepniaé posty, na ktérych
zbudowatl swoja rozpoznawalno$é, a preferuje wtaénie Relacje.
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5 Oczywiscie nalezy dodaé, ze sfera werbalna ma niekiedy dominujace znaczenie w semiotyce
memu, jednak jednoczeénie ma ona charakter ze wszech miar wizualny, np. konkretna czcionka
lub umiejscowienie topograficzne.
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Relacje wzorowane na funkcjonalno$ci dostepnej 1 bardzo popularnej w konku-
rencyjnej aplikacji Snapchat umozliwiaja rozsyltanie postow, ktére automatycznie
wygasaja po 24 godzinach, chyba ze zostana dodane do profilu. Zdjecia mozna
ogladaé przez maksymalnie 15 sekund, a nagrania wideo 60 sekund, zanim
zmienig sie w kolejne. Relacje moga by¢ mono- lub multimedialne; w przypadku
postow wideo obowigzuje limit 60 sekund 1 jesli sa dtuzsze, zostana automatycznie
pociete. W celu sformatowania wtasnych Relacji uzytkownicy moga korzystac
z niezliczonych funkcji — filtry, naklejki, GIF-y, teksty 1 rysunki; mozna réwniez
dodawac linki do innych stron internetowych lub profili, a takze funkcje zwigk-
szajace interakcje, np. ankiety. W przypadku reakcji na Relacje innych oséb sa
cztery podstawowe opcje: wiadomo$é, polubienie, udostepnienie (w aplikacjach
takich jak Facebook czy WhatsApp, przez sms lub w formie linku) oraz, w naj-
nowszej aktualizacji, komentarz. Jednak w przypadku MLH sa jedynie dwie
mozliwoéci — polubienie i udostepnienie®.

Analiza wygladu platformy ujawnia wyrazna dysproporcje w dystrybucji na-
rzedzi interaktywnych pomiedzy (od)twérca treSci w swoich Relacjach oraz jego
odbiorcami. Ci drudzy, niejako zgodnie z okre§leniem ich na Instagramie jako
sobserwatorzy” (lub ,followers” w jezyku angielskim) zamiast np. ,,uczestnicy”,
moga jedynie na nie reagowac¢ w bardzo okreslony sposob 1 w Scisle ograniczonym
czasie. Utrudnione jest r6wniez doktadne ogladanie czy doglebne czytanie tre-
$ci, poniewaz storiski automatycznie zmieniaja sie po 15 sekundach (materiatly
wizualne) lub 60 sekundach (materialy audiowizualne)’. W rezultacie sposéb
funkcjonowania Relacji mozna uznaé¢ za idealne Srodowisko do (pasywnego)
dzielenia sie wizualnymi wiadomog$ciami. Nie utatwia ono jednak (aktywnego)
(wspéhtworzenia na forum grupy. Czasami MLH staralo sie aktywizowaé odbior-
céw do udostepniania swojej tworczosci w formie wiadomosci do poszczegdlnych
Relacji, a obecnie zdarza sie, ze umieszcza zdjecie 1 proponuje wykorzystanie
go do stworzenia memu. Jednak przestanie Mansztajnowi/Baci wlasnego (lub
znalezionego) memu wymaga wysitku. Tak zwana templatke nalezy zachowaé
na wlasnym urzadzeniu, nastepnie przy wykorzystaniu konkretnej aplikacji
poddac ja edycji, dodajac wymyslony tekst i na koniec odestaé bez jakiejkolwiek
gwarancji, ze ten mem zostanie opublikowany.

Nalezy przy tym dokonaé fundamentalnego rozréznienia ograniczania
dialogu miedzy aktorami wynikajacego z powodéw obiektywnych (duza liczba
obserwatoréw uniemozliwia odpowiedz na wszystkie komentarze) od praktyki
skrajnie subiektywnego przesiewania tresci i kontrolowania dialogu. Mansztajn/
Bacia funkcjonuja de facto jako ,posrednicy kulturowi” w rozumieniu Pierre’a
Bourdieu (1984), ktérych gtéwna role stanowi mediacja miedzy producentami
kultury a konsumentami. Z drugiej strony mozna ich réwniez okresli¢ jako
,producentéw symbolicznych”, poprzez swoja pozycje w polu kulturowym maja,
bowiem mozliwo$¢ definiowania tego, co warto$ciowe w komunikacji memicznej,

6 Instagram czesto aktualizuje dostepne funkcje edytowania Relacji; pojawiaja sie nowe, inne
zostaja usuniete. Modyfikacje opcji reakeji odbiorcow sa tego doskonatym przyktadem.
7 By zatrzymaé Relacje na dluzej, nalezy przycisnaé ekran tak dlugo, jak to potrzebne.
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nadawania znaczenia publikowanym treéciom, ktére uprzednio wyselekcjonowali
1 zorganizowali, oraz uprawomocniania jedynie $cisle okre§lonych interpretacji.

Memicznos$¢é na ustugach MLH

Wielu naukowcow podjelo sie stworzenia spéjnej koncepcji memu w érodo-
wisku cyfrowym. Po 2010 roku byli to m.in.: Chaoqun Xie (2022), Anastasia
Denisova (2019), Marcel Danesi (2019), Kate Miltner (2018), Ryan M. Milner
(2016), Limor Shifman (2014), Therese F. Tierney (2013) oraz Henry Jenkins,
Sam Ford i1 Joshua Green (2013), a w Polsce m.in.: Marta Wdjcicka (2019),
Magdalena Kaminska (2017), Tomasz Gackowski, Karolina Brylska 1 Mateusz
Patera (2017), Anna Gumkowska (2015), Jakub Nowak (2013) czy Jakub Sroka
(2012)8. Memy definiuje sie jako elementy cyfrowe, ktére:

1) sa rozpoznawalne ze wzgledu na wspdlne cechy (tresc¢, styl, perspektywa),
np. hiperbolizacja, sarkazm, kolaz;

2) zaleza od spontanicznego tworzenia, rozwijania i1 przeksztatcania przez dana,
zbiorowos¢;

3) podlegaja ciagtemu procesowi zmiany w efekcie m.in. przywlaszczania 1 na-
sladownictwa;

4) posiadaja emocjonalny rezonans wérdod internautow;

5) prezentuja réznorodne (intertekstualne) formy: zwroty, filmy lub obrazy;

6) 1 gatunki: flash moby, zwiastuny, komiksy, lip duby, makra 1 szablony;

7) charakteryzuja sie brakiem autorstwa;

8) posiadaja fundamentalny wymiar tozsamosciowy i wspélnotowy?.

Aby zbadac¢ formy praktyk kuratorskich stosowanych przez Mansztajna/Ba-
cie, przeprowadzono analize wszystkich postow opublikowanych w sekcji Relacje
(tacznie 793) w pierwszym kwartale 2023 roku. Nastepnie skategoryzowano je
zgodnie z metodologia kodowania tematycznego zaproponowanego przez Jennifer
Fereday 1 Eimear Muir-Cochrane (2006). Polega ona na wyszukiwaniu ,,tema-
tow, ktore wylaniaja sie jako kluczowe dla opisu zjawiska. Proces ten obejmuje
identyfikacje tematéw poprzez »uwazne czytanie 1 wielokrotne odczytywanie
danych«. Jest to forma rozpoznawania wzorcow w danych, gdzie wytaniajace sie
tematy staja sie kategoriami do analizy” (Fereday 1 Muir-Cochrane, 2006, s. 84).
Proces kodowania tematycznego w przypadku niniejszego badania przebiegat
w trzech etapach: (1) wstepna identyfikacja tematéw poprzez wielokrotne

8 Ponadto strona knowyourmeme.com od wielu lat archiwizuje i opisuje najwazniejsze trendy
w ,memosferze”, a na §wiecie powstaja nawet muzea memoéw. Najwieksze 1 najstarsze znajduje sie
w Hong Kongu, znane jest réwniez to znajdujace sie na Federalnym Uniwersytecie we Fluminense,
natomiast Plock moze pochwalié sie pierwszym w Polsce i Europie Muzeum Memdw (otwarte
w 2022 r.).

9W literaturze mozna znalezé jeszcze jedno kryterium: rozprzestrzenianie ,wirusowe” (wiral-
nie), ktére nie zostalo uwzglednione z dwdch powodéw: trudno przeséledzié, co dzieje sie z memami
po tym, jak zostana zamieszczone w Relacjach MLH. Po drugie niniejszy artykul dotyczy przede
wszystkim kuratorstwa memoéw, a nie ich cyklu istnienia w internecie.
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przegladanie materiatu, (2) tworzenie kodéw na podstawie powtarzajacych sie
wzorcow 1 (3) grupowanie kodow w szersze kategorie tematyczne.

Zastosowana metodologia kodowania treéci opublikowanych w pierwszym
kwartale 2023 roku pozwolita wyodrebni¢ nastepujace tematy: wysokie ceny
paliw w Polsce (4.01), tajemniczy hiszpanscy nurkowie na Baltyku (16.01), wizyta
prezydenta Stanéw Zjednoczonych (21-23.02), zdjecia osobliwych owadéw (25.02,
28.02, 1.03, 2.03 1 6.03). Oczywiscie nie wszystkie tematy zostaly przedstawione
w formie meméw. W analizie ilo$ciowej oddzielono je od pozostatych jednostek
Relacji instagramowych (JRI). Aby Relacja zostala uznana za mem, musiata
spetniaé przynajmniej potowe (4) kryteriéw memicznoéci wymienionych powyzej
w punktach 1-8. Dane poréwnawcze z rysunku 11 ilustrujga wahania aktywnoSci
MLH na przestrzeni trzech pierwszych miesiecy 2023 roku: 176 JRI, z czego
59 stanowily memy w styczniu, 158 1 47 w lutym oraz 459 1 262 w marcu.

500

459

450

400

350

300

250

200

150

100

50

0
styczen luty marzec
[ JRI [ memy

Rys. 11. Stosunek meméw do pozostatych jednostek
Zrédto: opracowanie wlasne.

Od 12 lutego 2023 roku w Relacjach MLH ukazalo sie pie¢ fotografii Sama
Smitha w specjalnym kostiumie przygotowanym na rozdanie nagréd Brit Awards
2023. Wszystkie skategoryzowano jako memy, poniewaz charakteryzuja sie
rozpoznawalna treScia, stylem i1 perspektywa (kryterium 1), posiadaja rezonans
emocjonalny dla pewnej wspdlnoty (4 1 8) 1 zaprezentowane sa przy uzyciu makr
(tj. zdje¢ z natozonym na nie tekstem, zwykle czcionkg Impact) (6).

Nalezy jednoczes$nie zwroci¢ uwage, ze kryteria definicji memu 2 1 3 wydaja sie
spetnione w ograniczonym zakresie, z kolei 51 7 nie maja w ogéle zastosowania.
Memy przedstawiajace angielskiego muzyka sa zalezne od tworzenia, rozwijania
1 przeksztalcania przez dang zbiorowo$é jedynie w §ciSle okreS§lonym stopniu.
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O tym, czy memy innego autorstwa niz Mansztajn/Bacia zaistnieja w Relacjach
1 ukaza sie na ekranie telefonéw wszystkich obserwatoréw profilu, decyduja
Mansztajn/Bacia. Podobnie rzecz ma sie w przypadku kryterium 3. Ciggla
zmiana kontekstu i1 znaczenia meméw wymaga zalozenia, ze dostep do rozmowy
posiada kazdy cztonek zbiorowosci na tych samych (demokratycznych) zasadach.
Catkowita kontrola nad treSciami Relacji sprawia, ze proces zmian i rozwoju
znaczenia memow, z definicji spontaniczny (zob. np. Grochowski, 2015), zostaje
rygorystycznie i jednostkowo zanegowany'C. Przesiewanie informacji przed ich
publikowaniem taczy sie réwniez z ograniczaniem réznorodnoéci formalno-ga-
tunkowej memoéw. Jak wspomniano wyzej, MLH dzieli sie makrami i szablonami,
skrupulatnie okreslajac osoby, ktére tworza lub rozpowszechniaja dane memy.
Stanowi to ostatnie kryterium, ktérego memy podlegajace kuratorstwu przez
Mansztajna/Bacie nie spelniaja.

W okresie styczen—marzec 2023 roku najpopularniejsze byly cztery tematy.
Pierwszy (74 memy od 8 do 29.03) stanowily memy z Janem Pawtem II. Film
dokumentalny o polskim papiezu, ktéry miat by¢ rzekomo §wiadomie zaanga-
zowany w tuszowanie przypadkéw pedofilii w kosciele katolickim, doprowadzit
do napiecia w polskim spoteczenstwie. Jedna frakcja staneta w obronie ,,rzultego
papaja’, inna wyrazita swoja krytyke wobec instytucji religijnej, a jeszcze inna
zajeta sie tworzeniem memow na temat hierarchy i obu zwalczajacych sie grup.
Kolejne dwadziescia dni (od 8.03 — 4 memy) byly istng feerig treéci graficznych
1 stownych o$mieszajacych polskiego papieza i — poprzez metonimiczne rozsze-
rzenie — Koéciét katolicki w Polsce!l.

Wystep reprezentacji Polski w pilce noznej w meczu z Czechami w elimi-
nacjach UEFA EURO w grupie E wywolal memetyczna reakcje wéciektych
1 rozczarowanych kibicow. W ciggu czterech dni opublikowano tacznie 52 memy
w Relacjach MLH. Prawie potowa z nich przedstawiala znudzonego Andrzeja
Dude na Stadionie Narodowym. Prezydent Polski moze pochwalié¢ sie wlasnym
trendem memicznym realizowanym przez MLH. Pojawia sie on regularnie
w réznych kontekstach: od jazdy na nartach w Tatrach po oficjalng rozmowe
z ksieciem Walii. W okresie styczen—marzec pojawilo sie tacznie az 45 meméw
z jego udziatem.

Ostatni trend tre$ci dominujacych w pierwszym kwartale 2023 roku odnosi
sie do zwierzat. Jednak w przeciwienstwie do ,tradycyjnie” memicznych zdjeé
uroczych pieskéw 1 zabawnych kotkow, MLH zamieszczalo memy przedstawia-
jace sprytne gryzonie opanowujace polskie metropolie (od 19.03 — 12 memoéw).
Tego dnia w kilku polskich mediach pojawila sie niepokojaca relacja z infesta-
cji szczuréw w jednej z wroctawskich dzielnic. W ciggu nastepnych pieciu dni
opublikowano tacznie 32 memy ze szczurami (w wiekszosci identyczne zdjecie
szczura palacego papierosa z réznymi podpisami).

10 Wniosek ten nie oznacza, ze np. memy o Samie Smicie nie funkcjonowaly w innych prze-
strzeniach internetu, co mozna uznaé za prawdopodobne, choé nieweryfikowalne na potrzeby
niniejszego badania.

11 Trend ten istnial w przestrzeni internetowej juz wezeéniej pod nazwa, ,,cenzopapa” (zob. Ka-
minska, 2017, rozdz. 3).
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Na przyktadzie opracowanych czterech gléwnych trendéw tematycznych moz-
na dokona¢ ekstrapolacji bardziej ogélnych cech praktyk kuratorstwa meméw
na profilu MLH. Memy przedstawiajace Jana Pawtla II stanowi¢ bedq idealnag
ilustracje. Spoéréd 74 memoéw tylko 18 zostato stworzonych przez Mansztajna/
Bacie. Pozostate byly przez nich jedynie rozpowszechniane. Memy zostaty
wyslane w wiadomoS$ci (rys. 12), przestane w odpowiedzi na mema z Relacji
(rys. 13), zapozyczone z innych kont (rys. 14) lub zaadaptowane z wiadomos$ci
innego uzytkownika poprzez natozenie kréotkiego tekstu nad obrazkiem (rys. 15).
Wszystkie miaty schemat makra (rys. 16) lub szablonu (rys. 17-19).
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Co zatem wazne, kuratorstwo memoéw zwiazanych z Janem Pawlem II
na MLH odbywalo sie gtéwnie poprzez udostepnianie wybranych obrazkéow,
komentarzy lub wiadomosci os6b §ledzacych profil. Mozna zatem domniemywac,
ze memy na storiskach rzeczywiscie stanowia efekt wspélnego opracowania
1interpretowania postaci polskiego papieza przez wspélnote obserwujacych profil.
Nic bardziej mylnego — dziatalno$é twoércza tejze wspdlnoty zalezy wytacznie od
jej legitymizacji ze strony Mansztajna/Baci. Nie ma w tym przypadku dowolnoéci,



152 Bartosz Lutostanski

spontanicznoéci czy rownosci w dostepie do procesu komunikacyjnego, ktora
oferuja inne platformy spotecznosciowe (np. Facebook i X lub mniej popularne
w Polsce Reddit czy 4chan). Prowadzacy profil narzucajg tematyke meméw
1 okre§laja ich znaczenie (Jan Pawet IT w publikowanych memach przedstawiony
zostaje wylacznie w zabawnym lub przeémiewczym tonie), a takze sterujg cze-
stotliwo$ciq 1 dlugotrwaloscia pojawiania sie okre§lonych meméw w Relacjach.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze praktyki kuratorskie MLH wykraczaja
poza uwarunkowania technologiczne (algorytmiczne) platformy. Stanowia rezultat
przede wszystkim §wiadomej strategii monitorowania dziatalnos$ci odbiorcéw
1 moderowania ich aktywnoéci, czyli opisanego powyzej zjawiska posrednictwa
kulturowego. Nalezy zauwazy¢, ze kuratorstwo posiada wyrazny wymiar ,wtadzy
symbolicznej” (Bourdieu 1984 1 1991), ktérej] mechanizmy zostaly wyjasnione
podczas omawiania trendéw tematycznych w Relacjach. Mansztajn/Bacia
ustanawiaja hierarchie zaréwno wydarzen spoleczno-politycznych (konkretne
propozycje tematyczne), jak 1 treSci cyfrowych (wybor konkretnych meméw 1 wy-
kluczanie innych). Reguluja réwniez, z jaka intensywno$cia (czestotliwoscia)
wyselekcjonowane tresci zostana poddane memicznemu przetworzeniu. Posiadaja
jednoczes$nie zdolno$¢ do wyznaczania rytmu ,rozmowy”: decyduja o tym, jak
dtugo dany temat pozostaje w obiegu memicznym. Trzeba réwniez zauwazyc¢,
ze legitymizuja okre§lone stanowiska interpretacyjne poprzez ich konsekwentne
wzmacnianie w kolejnych Relacjach.

Zidentyfikowane mechanizmy wtadzy symbolicznej znajduja teoretyczne uza-
sadnienie w koncepcji meta-kapitatu. W odniesieniu do praktyk komunikacyjnych
w internecie Nick Couldry (2003) opisuje wptyw, jaki ich okreslone wymiary
wywieraja na zdolno$¢ do ksztaltowania rzeczywistos$ci spolecznej przez kontrole
1 manipulacje systemami symbolicznymi, takimi jak jezyk, kategorie i reprezen-
tacje w mediach cyfrowych. Praktyki kuratorskie MLLH charakteryzujace sie
subiektywnie selektywna redystrybucja tresci, okreslonym porzadkiem aksjolo-
gicznym 1 ustalonymi granicami epistemologicznymi maja zastosowanie w uzy-
skiwaniu przez Mansztajna/Bacie tzw. meta-kapitatu, czyli w tym konkretnym
przyktadzie statusu autorytetu i prestizu tworcow ,wplywowych reprezentacji
1 kategorii rozumienia §wiata spotecznego” (Couldry, 2003, s. 668). Na poziomie
strukturalnym uzyskany meta-kapitat pozwala narzucaé péttoramilionowej
spotecznosci sposéb rozumienia rzeczywisto$ci spotecznej, a jednoczeénie ksztal-
towac hierarchie wazno§ci w polu mediéw spotecznoéciowych poprzez praktyki
kuratorskie meméw o wyraznym ukierunkowaniu ideologicznym (por. Bourdieu,
1984, rozdz. 111 1 Bourdieu, 1991, cz. II).

Sprawowanie wladzy symbolicznej oraz wypracowywany meta-kapital po-
zwala Mansztajnowi/Baci na kontrolowanie oraz ograniczanie pdl denotacyjnych
1 konotacyjnych kuratorowanych meméw. Innymi stowy, Relacje MLH charakte-
ryzuja sie monotematyczno§cig 1 monosemantycznoscia. Pierwsze pojecie odnosi
sie do konsekwentnego publikowania meméw poswieconych jednemu, $cisle
okreslonemu tematowi. Co prawda publikowane przez MLH memy wielokrotnie
powracaja — zaréwno jako wspomniane templatki, ktore potencjalnie mozna
wypelniaé¢ nowa treécig (tematem) ad nauseam, jak i jako budulec kolejnych
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memoéw tworzonych przez odbiorcow (np. poprzez dodanie zabawnego komen-
tarza, ktéry opublikowany w Relacjach — wraz z memem Zrédlowym — staje sie
kolejnym memem). Jednakze 6w fakt powrotu konkretnych meméw zalezny jest
catkowicie od zgodno$ci ich tematu z tym, ktéry narzucaja Mansztajn/Bacia.
Na przyktad nie sposéb jednoznacznie wyjasnié ,popularnoéci” Andrzeja Dudy
w memosferze MLLH. Nie jest on przeciez jedynym politykiem w Polsce, a mimo
to pojawit sie az w 42 memach w pierwszym kwartale 2023 roku. Mozna réwniez
zastanawiaé sie, jakie byly motywy wysokiej frekwencji meméw ze szczurem
palacym papierosa. Z cala pewnoécig da sie jedynie stwierdzié, ze profil MLH
cechuje subiektywna selekcja udostepnianych tematéw memow, o czym $wiadczy
przeprowadzona analiza iloéciowa trendéw tematycznychl2.

O ile monotematycznoé¢é dotyczy restrykcyjnej selekcji tresci, monoseman-
tycznoéé stanowi ten wymiar praktyk kuratorskich MLH, ktéry zwiazany
jest z ograniczaniem pola interpretacyjnego do jednego (gtéwnego) znaczenia.
W przeciwienstwie do klasycznego rozumienia memoéw jako jednostek podlega-
jacych ciaglym transformacjom znaczeniowym, memy publikowane przez MLH
charakteryzuja sie zamknietym polem semantycznym. Monosemantyczno§¢
przejawia sie tutaj nie tyle w formie pojedynczego memu (ktéry moze zawierac
rézne warstwy znaczeniowe), ile w praktyce kuratorskiej, ktora poprzez selekcje
1 kontekstualizacje ukierunkowuje interpretacje na $cisle ustalone znaczenie.

7 duza doza prawdopodobienstwa mozna stwierdzié, ze Mansztajn/Bacia
otrzymali wiele obrazkéw przedstawiajacych Jana Pawla II, a mimo to wybrali
do publikacji jedynie te, ktore odpowiadaly narzuconej przez nich semantyce
(wy$émiewanie instytucji Kosciota katolickiego, konstatacja jednowymiarowej pre-
zentacji ,,swietosci” papieza Polaka w mediach lub zartowanie z konserwatywnych
politykéw stajacych w obronie hierarchy w marcu 2023 roku). W konsekwencji
definicja memu cyfrowego, jako swego rodzaju syntagmy, ktéry z zalozenia
taczy rézne treéci 1 watki o rozmaitych desygnatach, a przez to uruchamia
liczne konotacje wérdd ich odbiorcow (zob. kryteria memoéw, szczegdlnie 1—4),
nie ma zastosowania w przypadku MLH. Proces kuratorstwa meméw nie dotyczy
konotacji danego obrazka wywolanej wérdd jego odbiorcéw (ta jest nieograniczo-
na). Dotyczy kontrolowania konotacji (zgodno$é z tematem 1 jego interpretacja).
W przypadku gdy tematyka lub semantyka danego memu nie pasuje do oczekiwan
Mansztajna/Baci, mem zostaje (najpewniej) odrzucony.

Na zakonczenie nalezy podkreslié, ze monotematyczno§é i monoseman-
tyczno§é stanowia dwa wzajemnie wzmacniajace sie mechanizmy kuratorskie
MLH. Podczas gdy monotematyczno§¢ zapewnia spojnos¢ tematyczna i utatwia
budowanie narracji wokét wybranych wydarzen czy postaci, monosemantyczno$é
gwarantuje jednolita interpretacje w ramach okre§lonej perspektywy ideolo-

12 Autor pomija fakt, ze memy publikowane na MLH mogg staé sie budulcem kolejnych treéci,
tworzonych i publikowanych poza ,uniwersum MLH”, czyli np. na innych kontach satyrycznych
(m.in. Michata Marszala czy Bo sie porycze), w mediach tradycyjnych czy w korespondencji/
rozmowie prywatnej uzytkownikéw sieci. W niniejszym tek$cie Autor zajmuje sie bowiem zjawi-
skiem kuratorstwa w obrebie tego uniwersum. Przeéledzenie ,zycia” meméw na innych profilach
i w innych mediach to skadinad fascynujacy temat, wart poddaniu refleksji w innych artykutach.
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gicznej. Te dwa mechanizmy wspottworza efektywne narzedzie ksztaltowania
dyskursu — ograniczenie tematyczne (monotematyczno$é) wspiera zawezenie pola
interpretacyjnego (monosemantyczno§c), co z kolei wzmacnia spdjno§é przekazu
1jego skuteczno$é¢ w ksztaltowaniu opinii publiczne;.

Memiczno$é w kontekscie kuratorstwa tresci

Przedstawiona analiza empiryczna wskazuje na konieczno$é rozwazenia
dodatkowych teoretycznych implikacji praktyk kuratorskich MLH. Celowe
uzywanie okres§lonych kodéw kulturowych rozpoznawanych przez spotecznoséé
skupiona wokot tego profilu prowadzi do powstania tzw. wspdlnoty interpreta-
cyjnej. Koncepcja wspdlnoty interpretacyjnej Stanleya Fisha (1980) opiera sie
na kilku kluczowych zalozeniach. Znaczenie nie jest wlaSciwoscia tekstu, ale
powstaje w procesie interpretacji. Interpretacja nie jest indywidualnym aktem,
ale dziataniem czlonkéw danej wspdlnoty, ktérzy podzielaja podobne zalozenia,
wartosci 1 sposoby rozumienia aktualnych wydarzen. W rezultacie wspélnoty
interpretacyjne to grupy charakteryzujace sie wspélnymi strategiami inter-
pretacyjnymi i zalozeniami dotyczacymi tego, jak nalezy rozumie¢ tresci (Fish,
1980, s. 171, por. Shifman, 2014). W kontek$cie omawianej powyzej wladzy
symbolicznej Mansztajna/Baci nalezy jednak dokonacé istotnego doprecyzowania.

Znaczenie memow nie stanowi ich wlasciwosci, ale powstaje w procesie
interpretacji, ktéry jest indywidualnym aktem Mansztajna/Baci. To oni tworza,
wspolnote interpretacyjna z osobami, ktére podzielaja ich zatozenia, wartosci
1 sposoby rozumienia aktualnych wydarzen. I tym samym ,wspodlnota inter-
pretacyjna MLH”, bo tak wlasciwie mozna by ja okresli¢, to wspélnota, ktora
akceptuje tematyke narzuconych tresci przedstawionych memicznie 1 zgadza
sie na proponowanag semantyke oraz ktéra przyjmuje scentralizowane przedsta-
wianie tresci 1 moze liczy¢ na pewien odgérnie sterowany stopien uczestnictwa.
Co istotne, ,wspdlnota MLH” charakteryzuje sie, jak zasugerowano powyzej,
konkretna postawa ideologiczna.

W The Discursive Power of Memes in Digital Culture Bradley E. Wiggins
(2019) opisuje umocowanie memow w systemie tworzenia i odtwarzania relacji
spolecznych w internecie. Ow system inherentnie taczy sie z ideologia: ,,[...]
kazdy mem internetowy zawiera w sobie praktyke ideologiczna, zwlaszcza jesli
wyraza on poglad, ktory jest krytyczny (nawet w jawnie humorystyczny sposob)
wobec sfery politycznej, spotecznej, gospodarczej, kulturowej itp.” (Wiggins, 2019,
s. 24-25; zob. réwniez Nowak, 2013). Wskazane powyzej trendy dotyczace Jana
Pawtla II 1 Andrzeja Dudy oraz (poprzez metonimiczne rozszerzenie) instytucji
Kosciota katolickiego w Polsce 1 partii Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ reprezentuja dys-
kursywny (ideologiczny) podtekst MLH. Profil ten za pomoca memoéw wlasnych
1 upowszechnianych peini réznorakie funkcje o charakterze ideologicznym:
¢ stuzy krytyce dominujacej wladzy politycznej i religijnej (podtug analizy danych

z poczatku 2023 roku);
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® tworzy swoisty mechanizm obronny, dzieki ktéoremu poprzez zabawe 1 $miech
wspolnota moze da¢ wyraz swojej frustracji, ztosci 1 poczuciu bezradnosci;

* umozliwia zachowanie bezpiecznego dystansu wobec wydarzen i zjawisk po-
zostajacych poza kontrola danej grupy;

® sprzyja procesom ujednolicenia sposobéw rozumienia oraz wspolnego prze-
pracowywania najwazniejszych biezacych wydarzen spoleczno-politycznych
w kraju w kontek$cie swojego miejsca w ogélnej strukturze wtadzy;

® stanowi wyraz biernego protestu za pomoca wizualnego jezyka, ktérego pola
denotacyjne 1 konotacyjne wydaja sie zbiezne wszystkim uczestnikom komu-
nikacji;

® jest sposobem na upodmiotowienie pozbawionej wladzy mniejszo$ci wywodza-
cej sie z klasy Sredniej zyjacej w metropoliach, o pogladach wpisujacych sie
w lewicowe postulaty.

Mansztajn/Bacia konsekwentnie tworza i dobieraja jednostki memetyczne,
by w maksymalny sposdéb spelniaty one swe dyskursywne funkcje. Proces
kuratorstwa tresci na ich profilu osadza sie wlaénie na zamieszczaniu takich
Relacji, ktére w hipermemetycznym (algorytmicznym, wizualnym 1 swoiScie
interaktywnym) medium moga przykué i zatrzymac¢ uwage jak najszerszej
publiczno$ci. Monotematyczno$¢ 1 monosemantyczno$é stanowia o bardzo rygo-
rystycznej selekcji memow do upowszechnienia. Co wazne, sama architektura
algorytmiczna Instagrama utrudnia konfrontacje réznych punktéw widzenia:
ogranicza czas na analize znaczenia memu, utrudnia rozpoczecie dyskusji, nie
oferuje funkcjonalnos$ci zorientowanych na (od)twoércze praktyki memetyczne.
By je praktykowaé, nalezy uzy¢ zewnetrznych programoéw do edycji zdjeé lub
generatoréw memow.

W konteksécie potencjalnosci transformacyjne)] meméw zamieszczanych
w Relacjach warto zwréci¢ uwage na fakt, ze: ,Memy internetowe maja [...] moc
zmieniania ludzkich postaw, mys$li, przekonan, ideologii, warto$ci, sposobow
myS§lenia, kierunkéw dziatania itp. na lepsze lub na gorsze” (Xie, 2022, s. 3;
zob. np. Donovan, Dreyfuss 1 Friedberg, 2022). Biorac pod uwage popularnos$é
profilu MLH, jego wymiar dyskursywny, a takze ograniczane tres$ci rozpowszech-
niane w procesie kuratorstwa, nie sposéb nie domniemywacé, ze Mansztajn/
Bacia 1 ich followersi (wspot)tworza swoiste imaginarium polityczno-spoleczne
1 wplywaja na nie takze poza granicami platformy internetowej. Popularne memy
z prezydentem lub papiezem nie pozostawiaja watpliwosci, ze MLH faworyzuje
jeden sposdb postrzegania rzeczywistosci, krytykujac (oémieszajac) inny.

Przeprowadzona analiza praktyk kuratorskich MLLH pozwala na sformuto-
wanie szerszych wnioskéw dotyczacych roli meméw w ksztattowaniu dyskursu
publicznego. Empirycznie zidentyfikowane mechanizmy wtadzy symbolicznej
MLH przektadaja sie na realne oddziatywanie spoteczne. Swiadcza o tym trzy
kluczowe wskazniki: a) systematyczne ksztaltowanie interpretacji biezacych
wydarzen politycznych poprzez selekcje 1 ramowanie memoéw, b) tworzenie
spdjnej narracji ideologiczne) poprzez mechanizmy monotematycznosci 1 mono-
semantyczno$ci, ¢) budowanie aktywnej wspdlnoty interpretacyjnej skupiajacej
pottora miliona odbiorcow. Zgodnie z wyktadnia tzw. kondycji postcyfrowej
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(np. Spencer, 2019), ktorej gtéwna zasada dotyczy nieszczelnej 1 niejednoznacznej
(w $§wiecie powszechnej 1 dostepnej technologii) granicy miedzy rzeczywistos$cia,
cyfrowa a rzeczywisto$cia nie- lub pozacyfrowa (zob. np. Fisher, 2021), podjeto
probe postawienia hipotezy dotyczacej roli, jaka odgrywa profil Mansztajna/
Baci w ustalaniu (i/lub utrwalaniu) okreslonej orientacji ideologicznej poza
Instagramem. Biorac pod uwage takie czynniki jak r6znorakie wymiary spra-
wowanej wladzy symbolicznej, posrednictwo kulturowe, kreowanie wspodlnoty
interpretacyjnej na platformie umozliwiajacej tworzenie niezaleznych oérodkéw
paradziennikarskich, mozna udowodnié, ze MLH to nie tylko lulz, ,heheszki”
1 hasztagi, a ogromna sita potrafigca zmieniaé rzeczywisto$é, ktéra nas otacza.
To jednak temat na oddzielny artykut.
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Streszczenie

Celem niniejszego artykulu jest opis zjawiska kuratorstwa jednego gatunku tresci
medialnych, memu, na jednej z najpopularniejszych platform spoteczno$ciowych. Przy
wykorzystaniu ilo$ciowych i jako$ciowych badan nad polskim profilem Make Life Harder
(1,5 mln obserwujacych oséb na Instagramie) Autor omawia cztery cechy doboru mate-
rialu referencyjnego w Relacjach w pierwszym kwartale 2023 roku. Monosemiotyczno$é,
ograniczenia wspéluczestnictwa, przypisanie autorstwa i dyskursywnos$¢ sygnalizuja
powazne przesuniecia w obecnym rozumieniu, definiowaniu i wykorzystywaniu memow
w mediach networkingowych.
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Make Memes Harder. On Meme Curation from the Perspective
of the Mainstream Social Media Platform

Summary

This article describes the phenomenon of curating one genre of media content,
the meme, on one of the most popular social media platforms. Using quantitative and
qualitative research on the Polish profile, Make Life Harder (1.5 million followers on
Instagram), the author discusses four features of referential material selection in the
first quarter of 2023. Monosemioticity, collaboration limitations, attribution of authorship
and discursivity signal major shifts in the current understanding, definition and use
of memes in networking media.
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Wstep

Wybory parlamentarne w Polsce w 2023 roku byly istotnym momentem w zy-
ciu politycznym panstwa, wzbudzajac zaréwno entuzjazm, jak 1 kontrowersje.
Po oémiu latach rzadéw partii Prawo 1 Sprawiedliwosé (PiS), wladze przejeta
opozycja — Koalicja Obywatelska (KO), w sktad ktérej wchodza Platforma Oby-
watelska (PO), Nowoczesna, Zieloni oraz Inicjatywa Polska. 15 pazdziernika
2023 roku odnotowano rekordowy od lat poziom frekwencji wyborczej, wynoszacy
74,38% (Wybory do Sejmu 1 Senatu Rzeczypospolitej Polskiej w 2023 r., b.d.).

Przeprowadzone po wyborach badania wskazaly gléwne przyczyny mobili-
zacji wyborczej Polakéw. Wérdd nich zostaly wymienione: frustracja z powodu
inflacji 1 wzrostu kosztéw zycia, arogancja wladzy oraz lekcewazenie praw kobiet
(Jaworska-Surma, 2023, s. 8-9). Zmiana wtadzy niosta ze soba oczekiwania
spoteczne dotyczace jakosci rzadzenia, a wyniki raportu CBOS podkreslaty
potrzebe bardziej etycznej polityki, transparentnych dzialan i ograniczenia
korupcji. Pojawity sie takze glosy o kontynuacji dobrych praktyk z poprzednich
lat oraz nadzieje na realizacje przedwyborczych obietnic (CBOS, 2023, s. 1-6).

W obliczu rosnacej mediatyzacji komunikowania politycznego, w ktérej media
staly sie dominujacym, a czesto jedynym zrédlem przekazu informacji politycz-
nych, zjawisko widocznos$ci medialnej nabralo kluczowego znaczenia dla podmiotéw
politycznych (Dobek-Ostrowska, Wiszniowski, 2011, s. 122). We wspdlczesnych
procesach wyborczych znaczaca role odgrywaja media spoleczno$ciowe, stanowiac
przestrzen do wymiany informacji, relacjonowania biezacych wydarzen oraz arene
aktywizmu politycznego (Adamik-Szysiak, 2018, s. 110; Bodys, 2016, s. 166).
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W Polsce wykorzystanie mediéow spoteczno$ciowych, zwlaszcza w kontekscie kam-
panii wyborczych, bylo juz poddane analizom naukowym (Adamczewska, 2018;
Wojciechowska, 2015; Czyzowski 1 Porebski, 2017; Furman, Kuca 1 Szczepanski,
2016). Medium, ktére najczesciej przyciggato uwage badaczy w ciagu ostatniej
dekady — nie tylko w okresie kampanii wyborczych — byt Twitter (Gackowski,
2014; Siudak, 2022; Annusewicz, 2017; Magus, 2019; Mazur, 2023).

W S$wietle powyzszych ustalen interesujace jest zbadanie komunikacji wy-
branej partii politycznej na Instagramie po zakonczeniu wyboréw. Dotychczas
badacze koncentrowali sie na iloSciowych aspektach tej platformy, takich jak
liczba obserwujacych, polubien i postéw, czesto porownujac ja z innymi kanata-
mi komunikacji (Borowska i Rozworska, 2022). W trakcie pisania niniejszego
artykutu istniato jedno opracowanie traktujace Instagram bardziej jakoéciowo
w kontek§cie komunikacji politykéow (Kampka 1 Molek-Kozakowska, 2021).

W niniejszym artykule przedstawiono badanie, ktére wprowadza dwa nowe
aspekty w poréwnaniu do dotychczasowych opracowan. Po pierwsze, koncentruje
sie ono na okresie miedzywyborczym, okresie kampanii permanentnej, a nie
tylko na samym czasie kampanii wyborczej. Po drugie, analiza obejmuje podej-
$cie 1lo$ciowo-jakoSciowe dyskursu wybranej partii politycznej na platformie
Instagram, uwzgledniajac zar6wno tematyke postow, jak i ich funkcje wypowie-
dzi. Dotychczas nie powstalo opracowanie, ktére réwnoczeénie analizowatoby
komunikacje tuz po wyborach, a zwtaszcza na platformie Instagram.

1. Tlo teoretyczne

Instagram poczatkowo skupiat sie gléwnie na treéciach wizualnych 1 life-
stylowych — byt aplikacja kierowana przede wszystkim do mitoénikéw fotografii
1 posiadaczy iPhone’6w (Chobot, 2019, s. 49). Stopniowo zaczal odgrywac istotna
role w sferze publiczne), pozwalajac politykom na relacjonowanie swoich dziatan
za pomoca zdjeé 1 krétkich opiséw, stajac sie przy tym wyrazista konkurencja,
dla tekstowej komunikacji na Twitterze. Szczegdlna popularno$cia ciesza sie
funkcje Stories oraz Reels!, ktére daja sposobnoéé prezentaciji treéci politycznych
w bardziej atrakcyjny sposéb. W przeciwienstwie do Twittera, gdzie dominuja
krétkie wiadomoséci tekstowe, Instagram sprzyja bardziej rozbudowanym
1 wizualnie atrakcyjnym przekazom.

Kampka 1 Molek-Kozakowska (2020, s. 44) zwracaly uwage, ze ,,opor przed
wykorzystaniem Instagrama w komunikacji politycznej moze wynikaé takze
z trywialno$ci treéci, jaka dominuje w tym medium”. Cho¢ rzeczywiscie w prze-
strzeni Instagrama czesto mozna natknaé sie na bardzo banalna zawarto$c,

1 Stories na Instagramie to krétkie tresci wideo lub zdjecia, ktére uzytkownicy moga udostep-
niaé¢ na swoim profilu przez okres do 24 godzin. Reels, na tej samej platformie, to z kolei funkcja,
ktéra umozliwia uzytkownikom tworzenie i udostepnianie krétkich filméw wideo. W odréznieniu
od Stories, filmy Reels sa wyéwietlane na tablicy danego uzytkownika i nie znikaja po uptywie
24 godzin.
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to jednak zmieniajaca sie natura platformy sprawia, ze stata sie ona bardziej
sprofesjonalizowana w poréwnaniu do stanu sprzed kilku lat i jest chetnie wy-
korzystywana przez ugrupowania polityczne. Swiadczy¢ o tym moga wprowa-
dzone regulacje — amerykanski konglomerat technologiczny Meta w 2024 roku
uruchomit funkcje pozwalajaca ograniczy¢ rekomendacje tresci politycznych
wyéwietlanych w aktualnosciach (Heath, 2024).

W komunikacji politycznej istotne jest pojecie ,kampanii permanentne;j”,
wprowadzone po raz pierwszy przez Patricka Caddella, doradce amerykanskiego
prezydenta Jimmy’ego Cartera, w kampanii wyborczej w 1976 roku (Bowman,
2000, s. 56—57). Koncepcja ta opiera sie na ciggltym podtrzymywaniu popular-
nosci 1 zainteresowania medialnego politykiem, nie tylko w czasie wyboréw, lecz
takze w trakcie sprawowania urzedu. Jej celem jest utrzymanie popularnosci
podmiotéw politycznych poprzez skuteczne kreowanie wizerunku i strategiczne
dziatania (Lilleker, 2006, s. 143-145).

Strategia komunikacyjna podmiotéw politycznych obejmuje caty proces
informowania otoczenia, w ktérym podmioty funkcjonuja, o ich aktywnosci,
decyzjach czy postulatach (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 174).

Strategie komunikacyjne podejmowane przez podmioty polityczne w klu-
czowych okresach miedzywyborczych sa ksztaltowane w perspektywie diugo-
terminowej, z uwzglednieniem ich celéw zaleznych od obecnej pozycji na scenie
politycznej. Rzadzacy zazwyczaj daza do utrzymania lub zwiekszenia swojego
przywodztwa, podczas gdy opozycja skupia sie na zdobyciu wladzy w przysztych
wyborach, czesto poprzez promowanie alternatywne;j oferty programowej w po-
réwnaniu do rzadzacej partii. Ugrupowania koalicyjne z kolei koncentruja sie
na utrzymaniu swojego potencjalu koalicyjnego poprzez zdobywanie poparcia
spotecznego (Brodzinska-Mirowska, 2013).

Na podstawie powyzszych definicji, niniejszy artykut miesci sie w analizie
strategii komunikacyjnych w okresie tuz po wynikach wybordow, ale jeszcze przed
oficjalnym zaprzysiezeniem nowego rzadu.

2. Metodologia badan wlasnych

Badania empiryczne zostaty przeprowadzone na oficjalnym profilu partii Plat-
forma Obywatelska na Instagramie, w okresie od 17 pazdziernika do 13 grudnia
2023 roku, czyli od momentu ogloszenia oficjalnych wynikéw wyboréw parla-
mentarnych do powolania przez prezydenta RP Andrzeja Dude szefa polskiego
rzadu — Donalda Tuska (PO) 1 czlonkéw nowej Rady Ministréw. Okres ten byt
kluczowy ze wzgledu na zmiany personalne w polskim rzadzie. Do analizy
wykorzystano probe celowa, obejmujaca 133 posty opublikowane przez PO
na Instagramie w tym przedziale czasowym. Wybér tej partii byl podyktowany
najwieksza liczba obserwujacych w serwisie w poréwnaniu z innymi partiami
wchodzacymi w sktad Koalicji Obywatelskiej (PO — 102 tys., Nowoczesna — ponad
9 tys., Zieloni — ponad 5 tys., Inicjatywa Polska — ponad 1,3 tys.).
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Gléwne pytanie badawcze brzmiato: czy — 1 jesli tak, to w jaki sposéb — partia
Platforma Obywatelska podejmowata na Instagramie dziatania majace na celu
utrwalenie swojej narracji oraz przygotowanie sie do objecia rzadow? W szcze-
gblnoéci badanie miato dostarczy¢ odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:
(PB1): Jakie tematy po wyborach poruszano najczesciej na oficjalnym profilu
partii politycznej Platforma Obywatelska? (PB2): Jaka jest korelacja pomiedzy
podejmowanymi tematami a funkcjami wypowiedzi? (PB3): Jaka jest korelacja
miedzy podejmowanymi tematami a kontekstem sytuacyjnym?

Analiza materialu badawczego oparta byla na kluczu kategoryzacyjnym
obejmujacym tematyke, format publikacji (grafika, wideo), funkcje wypowiedzi
oraz kontekst wypowiedzi. Analize funkcji wypowiedzi oparto na pracy Ada-
mik-Szysiak (2018), ktéra rozwineta model internetowej kampanii opracowany
przez Foot 1 Schneidera (2006). Badaczka wyréznita cztery gtéwne funkcje po-
stéw w kampaniach permanentnych: atakujaca (posty o negatywnej retoryce,
w tym demobilizujace elektorat przeciwnika), przekonujaca (posty naktaniajace
do okres$lonego myélenia z uzyciem pozytywnej argumentacji), informacyjna
(posty przekazujace informacje, w tym news flash) oraz angazujaco-mobilizujaca,
(posty budujace relacje, zachecajace do interakeji i aktywnoSci internautéw).
Kontekst wypowiedzi oparto na ustaleniach Leéniczaka (2023), ktéry w swojej
pracy odwotlat sie do badan Firtha (1934, 1950) na temat relacji miedzy jezy-
kiem a kontekstem sytuacyjnym, znanej jako teoria kontekstu sytuacyjnego lub
kontekstualna teoria znaczenia (Thomas, 2011). W analizowanym materiale
wyrdzniono nastepujace ramy kontekstualne: rama aksjologiczna (dominowata
ocena etyczna dziatan 6wczesnego rzadu PiS); rama programowa (dominujacy
kontekst stanowil program, jaki ma wprowadzi¢ partia PO); rama personal-
na (dominowaty odniesienia do konkretnych politykéw, majace zwiazek z ich
dziatalnoécig podczas éwezesnych rzadéw); inne (trudno byto wskazaé jeden
dominujacy kontekst).

3. Analiza iloSciowo-jako$ciowa zawartosci tresci

Zebrany material badawczy obejmowal 57 grafik i 76 materiatow wideo,
co daje tacznie 133 publikacje. W poczatkowe) fazie analizy materialu badaw-
czego ustalono 8 kategorii tematycznych. Przeprowadzone badania pilotazowe
umozliwity takze identyfikacje wpisow, ktore nie spetniaty kryteriéw kodowania.
Te wpisy zostaly sklasyfikowane jako: inne.

1. Wyniki wyboréw — dla wpiséw informujacych o wynikach wyboréw oraz
rekomendacjach politycznych dla konkretnych kandydatéw do parlamentu.

2. Spotkania z elektoratem — dla wpiséw relacjonujacych spotkania politykéw
z wyborcami.

3. Krytyka rzadu PiS — dla wpisow krytykujacych rzad Prawa 1 Sprawiedliwosci
oraz pochwalajacych dziatania politykow Platformy Obywatelskiej w opozycji
do PiS.
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4. Prawa kobiet — dla wpiséw informujacych o prawach kobiet, w szczegdlnosci
zwiazanych z aborcjg oraz in vitro.

5. Sqdownictwo — dla wpiséw poruszajacych kwestie zwigzane z porzadkiem
prawnym w Polsce.

6. Komisje Sledcze i rozliczenia — dla wpiséw dotyczacych zbadania legalnoéci,
prawidlowosci oraz celowosci dziatan politykéw PiS, gléwnie w kontekscie
wyboréw kopertowych, podstuchiwaniu obywateli oraz postulaty pociagniecia
do odpowiedzialno$ci politykow PiS, wlaczajac w to osoby zwigzane z pan-
stwowymi spétkami.

7. Sprawy spoteczno-ekonomiczne — dla wpiséw odnoszacych sie do zycia spo-
lecznego 1 gospodarczego kraju, tj. projekt odbudowy polskich wsi, program
800+, podwyzki dla nauczycieli, projekt ustawy dotyczacej zamrozenia cen
gazu, protesty na granicy.

8. Inne — dla wpiséw, ktére nie kwalifikowaly sie do zadnej z powyzszych kate-
gorii.

3.1. IloSciowe wyniki analizy zawartos$ci tresci

Na rysunku 1 przedstawiono zestawienie wystepujacych kategorii tematycz-
nych. Jak wynika z analizy, tematem dominujacym w zebranym materiale byta
krytyka rzadu PiS, odnotowana w 31 wpisach, ktére przyporzadkowano do funkeji
atakujacej (rys. 2). Wynik ten wskazuje na wyrazna tendencje do negatywnego
przedstawiania 6wczesnego rzadu w badanym materiale. W obrebie tej kategorii
tematycznej wyrédzniono trzy konteksty: aksjologiczny (16 wpiséw), personalny
(12 wpiséw) oraz inne (3 wpisy), co obrazuje rysunek 3. Analiza wskazuje,
ze wpisy skupialy sie na ocenie moralnych 1 etycznych aspektéw podejmowanych
przez politykéw PiS, czesto krytycznie oceniajac ich postawy, zachowania oraz
indywidualne decyzje polityczne, a takze ich wptyw na polityke krajowa.

40
31 30
30
20 16
10 8 6 4
0
B krytyka rzadu PiS I sprawy spoleczno-ekonomiczne
B wyniki wyboréw I komisje $ledcze i rozliczenia
[ prawa kobiet [ inne

I spotkania z elektoratem B sadownictwo

Rys. 1. Liczba wpiséw opublikowanych na profilu Platformy Obywatelskiej w okresie
. 17.10-13.12.2023 r.
Zrédto: opracowanie wlasne.
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Rys. 2. Zestawienie kategorii tematycznych z funkcjami wypowiedzi
Zrédto: opracowanie wlasne.

K m=m personalna  mmmm aksjologiczna — mmmm programowa  mmmm inne

Rys. 3. Zestawienie kategorii tematycznych z ramami kontekstualnymi
Zrédto: opracowanie wlasne.

Na drugim miejscu znalazla sie kategoria sprawy spoteczno-ekonomiczne,
ktéra obejmowata 30 wpisow (rys. 1). Sposérdd nich 12 miato funkcje informa-
cyjna, 11 byly przekonujace, a 7 pelnito funkcje atakujaca (rys. 2). To sugeruje,
ze partia wykorzystata réznorodne strategie komunikacyjne. Jesli chodzi o za-
lezno$¢ miedzy podejmowanymi tematami a kontekstem publikacji, najczesciej
wystepowatly ramy programowe (20 wpiséw), personalne (5 wpiséw) oraz aksjolo-
giczne (5 wpisow), co zostalo ukazane na rysunku 3. Oznacza to, ze analizowane
wpisy koncentrowaty sie gléwnie na przedstawianiu programowych aspektéw
spraw spoteczno-ekonomicznych: planach, projektach i1 propozycjach politycznych
przedstawianych przez partie.
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Najrzadziej poruszano kwestie sgdownictwa (4 wpisy). Spoéréd nich 2 nie
zostaty przypisane zadnej funkcji, natomiast pozostate 2 sklasyfikowano jako
funkcje przekonujace. Pozostate zalezno$ci nie wyréznialy sie znacznie w po-
réwnaniu do reszty danych.

3.2. Jakosciowe wyniki analizy zawartosci tresci

W tej czesci pracy skupiono sie na analizie jakoSciowej zebranego materiatu
badawczego. Kazda z kategorii tematycznych zostala oméwiona na podstawie
wybranych przyktadow, ktore ilustruja réznorodnos$é funkeji oraz ram wypowiedzi.
Ze wzgledu na ograniczenia objeto$ciowe tekstu zaprezentowano te przypadki,
ktére moga stanowié¢ podstawe do wyciggania wnioskéw. Przedstawiono wiec
kilka kluczowych przyktadéw, ktére ilustruja réznorodno$é tresci.

a. Kategoria: krytyka rzqdu PiS

W kategorii krytyka rzqdu PiS mozna przywotaé wypowiedz posta Arkadiusza
Mrychy (PO), ktéra brzmiata: ,Wystapienie pana posta Zbigniewa Ziobry troche
przypominaty mi Mateusza Morawieckiego, ktory pozwolil sobie na zdanie, ktére
by¢ moze przejdzie w jego historii aktywnos$ci politycznej jako jedyne prawdziwe.
Komentujac wtaénie pana osiagniecia [Zbigniewa Ziobry — przyp. autor] w dzie-
dzinie wymiaru sprawiedliwosci powiedzial «najglos$niej ryczy krowa, ktora
najmniej mleka daje»” (23.11.2023). W tej wypowiedzi mozna dostrzec funkcje
atakujaca, poniewaz poprzez cytowanie 1 komentowanie stéw Mateusza Mora-
wieckiego wyrazono krytyczne stanowisko wobec rzadu i jego dziataczy, w tym
Zbigniewa Ziobry (bylego ministra sprawiedliwosci). Uzycie ironii w stosunku
do stéw bylego premiera RP oraz podkreslenie, ze jest to ,jedyne prawdziwe
zdanie”, sugeruje sceptyczng ocene posta wobec dziatan i wypowiedzi politykéw
bytej partii rzadzacej. Poprzez zwrdocenie uwagi na rzadko$é trafnych komentarzy
Mateusza Morawieckiego, a jednoczeénie wskazanie trafno$ci krytyki wobec
Zbigniewa Ziobry, urzeczywistnia sie funkcja atakujaca w celu podwazenia
autorytetu 1 skuteczno$ci rzadu oraz rama personalna.

b. Kategoria: sprawy spoteczno-ekonomiczne

W kategorii sprawy spoteczno-ekonomiczne funkcja informujaca odnosita
sie gtéwnie do podwyzek dla nauczycieli oraz wprowadzenia ustawy dotyczacej
majatkéw wspoétmatzonkow politykow (rys. 4 1 5). Zawarte informacje byty krot-
kie 1 konkretne, co charakteryzowalo rowniez pozostalte kategorie tematyczne.
W zwigzku z tym dalsza analiza jako$ciowa wpiséw dotyczacych funkeji infor-
macyjnej nie bedzie prowadzona.
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I NAUCZYCIELI PRZEDSZKOLNYCH WSPOLMALZONKOW POLITYKOW

Rys. 4. Grafika na temat podwyzek Rys. 5. Grafika na temat ustawy
dla nauczycieli 0 jawnos$ci majatkow
Zrédto: https://www.instagram.com/p/ Zrédlo: https://www.instagram.com/p/
COrhzpovlYL/ (12.12.2023). Cz8hi7TwInQT/ (12.12.2023).

Funkcje przekonujaca w omawianej kategorii 1 jednoczeénie kontekst progra-
mowy odnotowano m.in. w wypowiedziach obecnego premiera Donalda Tuska,
w ktérych zapewnial o wyptaceniu podwyzek dla nauczycieli oraz $wiadczenia
»2Rodzina 800 plus”. Wyrazit réwniez konieczno$¢ naprawienia zaniechan pre-
miera Mateusza Morawieckiego w przedstawieniu budzetu, podkreslajac jednak,
ze $rodki na wspomniane $wiadczenia sa zapewnione:

Nowy rok rozpocznie sie od wyplaty 800 plus. Whrew propagandzie, whrew
temu nieustannemu szczuciu przez tych, ktérzy odchodza, tak jak sie zobowia-
zali$my, to, do czego wtadza sie zobowiazata. To, na co czekaja polskie rodziny,
bo uslyszaty to od odchodzacej wtadzy i ode mnie, bedzie zrealizowane. 800 plus
stanie sie faktem 1 w nowym roku, nowy rok zacznie sie m.in. od tych decyzji.
To jest zagwarantowane w naszym projekcie budzetu. Jak wiecie, budzetu nie
ma, premier Morawiecki nie przedstawil budzetu temu sejmowi. Musimy w ciagu
kilkunastu dni to wielkie zaniechanie Morawieckiego naprawié, ale mamy tam
zagwarantowane $rodki na 800 plus (8.12.2023).

Mamy zagwarantowane $rodki na podwyzki dla nauczycielek i nauczycieli,
obiecane 30% gwarantuje, beda wyplacane. Beda obowigzywaly od 1 stycznia
(11.12.2023).

Funkcje przekonujaca 1 kontekst programowy w tej kategorii tematycznej
odnotowano m.in. w przypadku wypowiedzi posta Michata Kotodziejczaka —
obecnego wiceministra rolnictwa 1 rozwoju wsi:

Zrobie wszystko, zeby Platforma Obywatelska, Koalicja Obywatelska, odbu-
dowala swoja pozycje na polskiej wsi, zebySmy mogli mie¢ tutaj duzo wiecej
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do powiedzenia, niz do tej pory. I wiem, ze to jest jedno z najwazniejszych za-
dan nie tylko dla tego rzadu, ale dla Koalicji Obywatelskiej, dla Agro Unii, dla
Platformy Obywatelskiej. Ja zrobie wszystko, zeby Koalicja pochylita sie nad
rolnictwem (20.11.2023).

Funkcje atakujaca szczegélnie odnotowano w kontekscie relacji z Ukraing
oraz protestow rolnikow na granicy. W wypowiedzi Adama Szatapki — obecne-
go ministra do spraw UE — dominuje kontekst programowy dotyczacy polityki
rzadowej 1 krytyka bezczynnoéci wladzy w relacjach z Ukraina:

Nasze relacje zostaly przede wszystkim popsute przez bezczynnoéé wiadzy.
Mamy rzad, ktéry od pdttora miesiaca nie zajmuje sie protestem na granicy.
[...] Decyzja Unii Europejskiej w tej sprawie [o zniesieniu ograniczen i zezwolen
— przyp. autor] zostata podjeta jednoglo$nie, jako zywo rzad Mateusza Morawiec-
kiego sie na to zgodzit. Mozna wtedy negocjowaé 1 wprowadza¢é jakiego$ rodzaju
ograniczenia (30.11.2023).

Wystapily takze oskarzenia wobec dziatan o charakterze prorosyjskim podej-
mowanych przez PiS, takich jak wzrost importu wegla z obszaréw wschodnich,
co zostato uznane za ,zdrade polskiego interesu”. W wystapieniu posta Borysa
Budki (PO) podkreslono te krytyke, sugerujac konieczno§é zmiany polityki.
Wypowiedz zawiera elementy wartos$ciujace, ktadace nacisk na negatywne kon-
sekwencje dziatan rzadu dla narodowych interesow, co moze by¢ interpretowane
w kontek§cie ramy aksjologiczne;.

Nastepuje reset prorosyjskiej polityki prowadzonej przez 8 lat, gdzie zwiekszo-
no do 13 milionéw ton importu wegla ze wschodu w 2018 roku, a w momencie
przejecia wladzy przez PiS w 2015 roku byto to niecate 5 milionéw ton. Gdyby
cztonkowie tej komisji byli odrobine rzetelni, to wyjasniliby, dlaczego za bez-
cen oddano pod obce wplywy czlonkéw polskiego przemystu naftowego. To, co
zrobil ten rzad, ktéry odchodzi w niestawie, to byla zdrada polskiego interesu
(29.11.2023).

Innym przyktadem jest wypowiedz posta Marcina Kierwinskiego (PO) od-
noénie do protestéw polskich przewoznikéw. Wypowiedz ta miesci sie w ramie
personalnej:

Nie jestem w stanie zrozumiec¢ jak to sie dzieje, ze Morawiecki ma czas na
udawana misje, ma czas na rozdawanie kolejnych posad i tworzenie nowych
instytutéw, a nie ma czasu, zeby pochyli¢ sie nad problemami polskich przewoz-
nikéw. Przeciez to, co sie dzieje na granicy, to jest jeden wielki skandal, za ktéry
odpowiada Morawiecki (27.11.2023).

Wypowiedzi Adama Szatapki, Borysa Budki i Marcina Kierwinskiego zawie-
raja ataki na rzad PiS oraz premiera Morawieckiego 1 jego gabinet, sugerujac
zaniedbanie 1 nieodpowiedzialno$¢ w rozwigzywaniu waznych probleméw kraju.
Przytoczone cytaty wyraznie krytykuja dzialania rzadu, wskazujac na jego
brak aktywnos$ci lub niewltasciwe priorytety w konteks$cie spraw spoteczno-
-ekonomicznych.
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c. Kategorie: wyniki wyboréw oraz komisje sledcze i rozliczenia

Kategorie wyniki wyboréw oraz komisje $ledcze i rozliczenia zajely ex aequo
trzecie miejsce (po 19 wpisow). W przypadku pierwszej z nich dominowata funk-
cja informacyjna (18 wpiséw). Tylko jeden wpis miat charakter przekonujacy,
w ktéorym poset Borys Budka rekomendowatl kandydature mecenas Moniki
Hornej-Cie$lak na stanowisko rzecznika praw dziecka (22.11.2023). Na grafice
umieszczono wypowiedz posta, w ktérej stwierdza: ,,jej wiedza i doéwiadczenie
daja gwarancje, ze to najlepszy wybor”. Natomiast w obszarze komisji $ledczych
i rozliczenn zauwazono wieksza réznorodno$é funkeji prezentowanych tresci,
obejmujacych zaréwno atakujace (11), informujace (7), jak i angazujaco-mobi-
lizujace (1).

Whpisy sklasyfikowane jako atakujace mialy charakter krytyczny m.in.
w odniesieniu do wydatkowania publicznych érodkéow na niesprawne respiratory.
Przyktadowo, wykorzystano grafike przedstawiajaca bylego ministra zdrowia,
Tiukasza Szumowskiego z partii PiS, z dopiskiem ,odejdziecie, ale rozliczen nie
unikniecie!” (rys. 6).

ODEJDZIECIE, ALE ROZLICZEN
NIE UNIKNIECIE!

L
RZAD PiS

LUKASZ
SZUMOWSKI

danie MILIONOW
na n‘i’ggprawne respiratory’

Rys. 6. Grafika na temat wydatkowania publicznych $érodkéw
; na niesprawne respiratory
Zrédto: https://[www.instagram.com/p/CzLL7TEW Ulenz/ (dostep: 12.12.2023).

Funkcje atakujaca odnotowano takze w przypadku tzw. afery wizowejZ.
Opublikowano material wideo, prezentujacy fragment wystapienia w Sejmie
posta Dariusza Jonskiego z partii IPL, w ktérym polityk krytykowat polska dy-
plomacje 1 zarzucil politykom PiS sprzedaz bezpieczenstwa narodowego: ,Ja juz
mam do$¢ tej btazenady polskiej dyplomacji w wykonaniu PiS-u przez ostatnie
8 lat. Cytat: «przed nasza ambasada staty stoiska, gdzie mozna byto kupi¢ juz
podstemplowane dokumenty. Wystarczyto wpisaé¢ nazwisko». Tak politycy PiS
sprzedawali nasze bezpieczenstwo” (29.11.2023).

2 Afera polityczna w Polsce z 2023 roku, dotyczaca domniemanej korupcji podczas przyzna-
wania wiz do Polski przez urzednikéw Ministerstwa Spraw Zagranicznych i stuzby konsularne;j.
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W obszarze tematyki komisji $ledezych 1 rozliczen pojawil sie jeden wpis,
zakwalifikowany jako angazujaco-mobilizujacy. Graficznie przedstawiono wyniki
sondazu, w ktérym Polacy wyrazili wole, aby Adam Glapinski, szef Narodowego
Banku Polskiego, stanal przed Trybunalem Stanu i zostat pociagniety do odpo-
wiedzialnoSci (rys. 7). Prezentacja wynikow sondazu oraz sformutowanie ,,Polacy
moéwia jasno” moga stanowi¢ forme mobilizacji spotecznej, identyfikowania sie
z prezentowanymi pogladami oraz aktywnego uczestnictwa w procesach demo-
kratycznych.

POLACY MOWIA JASNO

oeree ADAM GLAPINSKI
PRZED TRYBUNAL

Rys. 7. Grafika przedstawiajaca opinie Polakéw w sprawie Adama Glapinskiego
Zrédto: https://www.instagram.com/p/C0e6zFIILOp/ (dostep: 12.12.2023).

d. Kategoria: prawa kobiet

Na czwartym miejscu w rankingu wszystkich kategorii znalazta sie tematyka
praw kobiet, do ktorej zakwalifikowano 16 wpiséw. Najliczniej reprezentowana
byta funkcja przekonujaca (9), nastepnie atakujaca (4) 1 informujaca (3).

Funkcja przekonujaca dotyczyta kwestii zwigzanych z zablokowaniem przez
partie PiS projektu ustawy zwiazanej z refundacja metody leczenia in vitro,
przy jednoczesnym podkresleniu, ze partia PO dotrzymuje swoich zobowigzan.
W materiale wideo postanka Aleksandra Gajewska (PO) relacjonuje rozpo-
czecie pierwszego czytania projektu ustawy dotyczacej finansowania in vitro.
W analizowanym nagraniu polityczka podkresla: ,,Pokazemy, ze polityka proro-
dzinna moze by¢ inkludujaca, wrazliwa na potrzeby mieszkanek 1 mieszkancéow
oraz odpowiadajaca na ich najwieksze potrzeby. Tak dla in vitro!” (22.11.2023).
Poprzez wyrazne podkreslenie spelnienia marzen o macierzynstwie oraz za-
pewnienie o skutecznos$ci dzialan rzadzacych wpisy te — dzieki zastosowaniu
pozytywnego tonu argumentacji — wypowiedzi te majg na celu budowanie pozy-
tywnego obrazu partii politycznej, a takze wskazuja na przekonanie, ze nowa
wladza sprosta oczekiwaniom elektoratu. Opisane materialy wideo mozna
zakwalifikowaé do ramy programowe;j.

W kontekécie funkeji atakujacej oraz ramy personalnej w tematyce praw
kobiet mozna przywolaé nagranie wystapienia posta Cezarego Tomczyka (PO).
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W swojej wypowiedzi krytykuje rzad PiS, zarzucajac mu brak troski o polskie
rodziny 1 sugerujac, ze skupia sie na dbaniu o wtasne interesy oraz rodziny
wybranych oséb: ,,Wy dbaliécie o rodziny. Ale o rodziny Morawieckich, o rodziny
Szumowskich, o rodziny Sobolewskich, o Rady Nadzorcze. O to dbaliécie, ale
o polskie rodziny nie dbaliScie! A my zadbamy o to” (22.11.2023). Ta strategia
retoryczna opiera sie na kontrastowaniu postawy rzadu wobec réznych grup
spotecznych, co ma na celu podkres§lenie niewydolnosci czy braku réwnosci
w dzialaniach rzadzacych oraz budowanie wizerunku wtasnej partii jako bardziej
zaangazowanej 1 odpowiedzialnej za potrzeby spoteczenstwa.

e. Kategoria: spotkania z elektoratem

Kategoria spotkania z elektoratem zajeta przedostatnie miejsce, wystepujac
lacznie w 6 postach. Spoérdd nich 4 zostaty oznaczone jako informujace (zapowia-
daty terminy spotkan z wyborcami), a 2 jako przekonujace. Jeden z nich prezen-
towal fragment spotkania Donalda Tuska z wyborcami. W nagraniu wystepuje
dziecko, ktore kieruje pytanie o obnizke cen i podatkéw. W odpowiedzi Donald
Tusk zadeklarowal: ,Daje Ci stowo, ze umoéwie Cie na 5 minut z czlowiekiem,
ktoéry bedzie ministrem finanséw u nas w rzadzie. Powiesz mu bezposrednio
0 swojej obawie” (9.11.2023). Dialog z dzieckiem, poparty obietnicami dziatan,
moze mieé istotny wplyw na ksztaltowanie pozytywnego wizerunku obecnego
premiera Polski oraz jego partii. Co wiecej, omawiany post wywotuje refleksje
nad dwuznaczna interpretacja wizerunku dziecka w takim kontek$cie: moze
by¢ postrzegany zaréwno jako zaangazowanie w sprawy przysztosci i dobro spote-
czenstwa, jak ijako wykorzystanie dzieci do manipulacji emocjonalnej odbiorcow.

f. Kategoria: sqdownictwo

Tematy zwiazane z sadownictwem byly poruszane najrzadziej — tacznie
w 4 postach. Jednym z nich jest grafika, ktéra przedstawia deklaracje o powrocie
Krajowej Rady Sadownictwa na swoje konstytucyjne tory, o zakonczeniu stanu
bezprawia oraz niesprawiedliwosci (16.11.2023). Drugim wpisem jest informacja
o powolaniu Trybunatu Stanu, w ktérym podkreslono, ze konstytucja 1 prawo
beda ponownie respektowane (21.11.2023). W ten sposob partia PO wskazuje,
ze dotychczasowe dzialania w obszarze sadownictwa byly nieodpowiednie lub
niezgodne z oczekiwaniami, co otwiera mozliwo$¢ przekonywania odbiorcow
o zapewnieniu powrotu do zasad demokratycznego panstwa prawa.

Podsumowanie

Podsumowujac, partia PO podejmowata dziatania majace na celu utrwalenie
swojej narracji oraz przygotowanie sie do objecia rzadow, ktore urzeczywistni-
ly sie w dwodch obszarach. Pierwszym z nich byla krytyka rzadu PiS, poprzez
wskazywanie ich btedéw oraz kontrastowanie, czyli przedstawianie siebie
jako bardziej kompetentnej alternatywy, zdolnej do skutecznego zarzadzania.
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Atakowanie poprzedniego rzadu miato na celu zwrécenie uwagi na réznice w po-
dejéciu do polityki 1 zarzadzania krajem, co moglo byé wazne dla utrzymania
wiarygodnoéci i zjednania sobie poparcia wéréd wyborcow.

Drugim obszarem bylo podejmowanie tematéw spoteczno-ekonomicznych.
W tym konteks$cie partia akcentowata informowanie o istniejacych problemach
oraz przekonywanie odbiorcow o skuteczno§ci proponowanych rozwigzan.
To umozliwito prezentacje Platformy Obywatelskiej jako ugrupowania oferujacego
realne rozwigzania kluczowych wyzwan spotecznych i ekonomicznych. Analiza
nie wykazata jednoznacznie dominujacego kontekstu sytuacyjnego.

W zebranym materiale badawczym zaobserwowano obecno$é elementéw dys-
kredytacji przeciwnika, ktére obok manipulacji i propagandy stanowig kluczowe
sktadniki kampanii negatywnej (Romanski, 2019, s. 62). Istnieje mozliwo$¢,
ze pozostate dwa elementy takze sie pojawiaja. Przyszle badania moga zatem
skoncentrowac sie na analizie, czy —1 jeéli tak, to w jakim stopniu — kampania
negatywna manifestuje sie w publikacjach partii PO na Instagramie.
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Streszczenie

Badanie mialo na celu analize komunikacji Platformy Obywatelskiej na Instagramie
w okresie od 17 pazdziernika do 13 grudnia 2023 roku, czyli od momentu uzyskania
oficjalnych wynikéw wyboréw parlamentarnych do momentu udzielenia wotum zaufania
rzadowi premiera Donalda Tuska (PO). W czeéci teoretycznej przedstawiono wybrane
strategie komunikacyjne, w tym koncepcje kampanii miedzywyborczej 1 permanentne;j.
W czeéci empirycznej zastosowano metodologie badan ilo§ciowo-jakos$ciowych, wykorzy-
stujac analize zawarto$ci mediéw z uzyciem klucza kategoryzacyjnego. W analizowanym
okresie partia PO podejmowala dzialania majace na celu utrwalenie swojej narracji oraz
przygotowanie sie do objecia rzadéw, ktére urzeczywistnity sie gtéwnie w dwdch obsza-
rach: krytyki politykéw opozycji oraz poruszania zagadnien spoteczno-ekonomicznych.
Dominujacq funkcja byta funkcja atakujaca, podczas gdy funkcja angazujaco-mobili-
zujaca byta stosowana najrzadziej. Analiza nie wykazata jednoznacznie dominujacego
kontekstu komunikacyjnego.

Analysis of Civic Platform’s Communication with Instagram Users
after the 2023 Parliamentary Elections

Summary

This study analysed the communications of the Civic Platform political party
on Instagram from 17 October to 13 December 2023, spanning from the official results
of the parliamentary elections to a vote of confidence in Prime Minister Donald Tusk’s
government (Civic Platform). The theoretical part presented selected communication
strategies, including concepts of electoral and permanent campaigns. The empirical part
employed a methodology of quantitative and qualitative research, using content analysis
with a categorisation key. During the analysed period, the Civic Platform undertook
actions to solidify its narrative and prepare for assuming government, which manifested
in two areas: criticising opposition politicians and addressing socio-economic issues.
The predominant function was attacking, whereas the engaging-mobilising function
was used least frequently. The analysis did not unequivocally identify a dominant
communication context.
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1. Tto historyczne

Kazde spoteczenstwo posiada wtasny zbidr postaci, ikon oraz popularnych
osobistoéci, ktére sa powszechnie rozpoznawalne 1 stanowia centrum zaintere-
sowania lub inspiracji. Moga one wystepowaé w internecie, ksigzkach, a takze
pojawiaé sie jako temat rozméw miedzy ludzmi. Niezaleznie od tego, czy sa
to znane osoby z mediéw czy bohaterzy fikcyjni, ich istnienie tworzy wspdlna
plaszczyzne kulturowa, spajajaca obce osoby (Giles, 2010). Ludzie sa w stanie
tworzy¢ emocjonalne wiezi nie tylko w §wiecie realnym, ale takze z popular-
nymi postaciami z mediéw, pomimo tego, ze ich w rzeczywisto$ci nie znaja
(Gardner i in., 2005). Utworzone przez nich relacje nazywane sq relacjiami para-
spotecznymi. Termin ten po raz pierwszy w historii zostal uzyty przez socjologa
Donalda Hortona 1 psychiatre Richarda Wohla w latach 50. XX wieku w jednym
z artykuléw w czasopi$émie o tematyce psychiatrycznej (Horton 1 Wohl, 1956).
Autorzy analizowali audycje radiowe, w ktérych prezenterzy stosowali technike
fireside, oznaczajaca przemawianie do stuchacza w taki sposob, aby poczut sie
tak, jakby slowa kierowane byty wytacznie do niego oraz brzmiaty niczym historia
opowiadana przy kominku. Horton 1 Wohl zauwazyli, ze podczas trwania audy-
¢ji niektérzy stuchacze faktycznie nabieraja przekonania, ze prezenter zwraca
sie tylko do nich, a takze miewaja poczucie blisko$ci w stosunku do méwiacego
(Scannel, 1996).

W latach 70. XX wieku zagadnienia dotyczace zjawiska relacji paraspotecz-
nych stopniowo eksplorowano. Ponownie zwrécili na nie uwage McQuail i in.
(1972) w badaniach dotyczacych masowej komunikacji. Potwierdzili oni zjawisko
dotyczace iluzji intymnoéci z postaciami medialnymi na przyktadzie wypadku
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samochodowego w brytyjskim serialu Coronation Street. Widzowie pod wpty-
wem ogladania go mieli wrazenie, ze sami biora udzial w wydarzeniu, a nawet
chcieli udzieli¢ pomocy fikcyjnym ofiarom. Autorzy wyjasnili ich reakcje na dwa
sposoby: (1) ludzie widza w bohaterach ludzi, ktérych znaja w realnym Swiecie
1 odczuwaja emocje w stosunku do nich, lub (2) identyfikuja sie z postaciami, ktére
najbardziej przypominaja im ich samych (McQuail i in., 1972). Kilka lat pdzniej
Mark Levy (1979) zaczat opracowywac skale psychometryczna do pomiaru sity
zwiazku paraspotecznego pomiedzy widzami telewizji a lokalnymi prezenterami
wiadomos$ci. Zgromadzit serie stwierdzen dotyczacych prezenteréw na podstawie
komentarzy uczestnikéw grup fokusowych ogladajacych wiadomosci, np. Po-
réwnuje swoje pomysty z pomystami prezenteréw wiadomosci, Kiedy prezenterzy
zartujq miedzy sobq, program oglgda sie lepiej. Wybrana proba widzow zostala
poproszona o ocenienie, w jakim stopniu jej poszczegdlni czlonkowie zgadzaja
sie lub nie zgadzaja z kazdym ze stwierdzen na skali Likerta (Levy, 1979).
W latach 80. XX wieku badacze z Uniwersytetu Stanowego w Kent opracowali
ostateczna wersje narzedzia oraz nadali mu nazwe Parasocial Interaction Scale.
W pézniejszym czasie skala byta wykorzystywana do pomiaru sity wiezi z posta-
ciami z oper mydlanych, komikami, prezenterami i osobowosciami telewizyjnymi,
lecz samo zjawisko relacji paraspolecznych traktowano w badaniach jako zmienna,
stuzaca do wyjasniania innych, wazniejszych zmiennych (Rubin i in., 1985).
Podobne tendencje zaobserwowano w 30 badaniach zwiazanych z podkategoria
relacji paraspotecznych, znana w psychologii jako kult gwiazd, traktowana jako
mniej interesujacy predyktor, nie za$ zmienng wyjasniana (Maltby i in., 2001).

Relacje paraspoleczne uznano za symptom potrzeby kontaktéow spotecznych,
ktére zostaly wykryte dzieki mediom. Relacje te nie przypominaly jednak
typowych relacji spotecznych ze wzgledu na jednostronnoéé i wyimaginowane
poczucie uwiklania w relacje ze znana osoba. Zdarzato sie, ze poréwnywano
je do erotomanii, w kontekécie mozliwo$ci posiadania kontaktu seksualnego
z popularnym czlowiekiem. Wéréd badaczy komunikacji 1 mediéow pojawity sie
watpliwosci co do normatywnego charakteru relacji paraspotecznych, jednak
ostatecznie nie zostaty one sklasyfikowane jako patologia, poniewaz we wspot-
czesnym $wiecie kazda osoba do$wiadcza tego typu zwigzkéw z wieloma posta-
ciami medialnymi — prawdziwymi, fikcyjnymi, a takze influencerami (Giles,
2010; Hoffner i Bond, 2022).

Ze wzgledu na powszechne wystepowanie relacji paraspotecznych w XXI wie-
ku oraz we wczeéniejszych latach, w niniejszym artykule postanowiono zwrdcié
uwage na ich znaczenie dla funkcjonowania czlowieka, ale takze mozliwe kon-
sekwencje wynikajace z angazowania sie w tego typu zwiazki. Zaprezentowane
zostana badania dotyczace relacji paraspolecznych, a takze luki, ktérym warto
sie przyjrzeé. Przedstawione zostang rowniez zagadnienia dotyczace: (1) obec-
nosci relacji paraspotecznych w mediach spoleczno$ciowych, (2) cech charakte-
rystycznych relacji paraspotecznych, a takze (3) funkcji relacji paraspotecznych,
ktére moga mieé znaczenie dla zdrowia psychicznego. Zostanie podjeta proba
udzielenia odpowiedzi na pytanie — jakie konsekwencje dla zdrowia psychicznego
ma utrzymywanie relacji paraspolecznych?
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2. Psychologiczne badania nad zjawiskiem relacji
paraspolecznych

2.1. Pierwsze badania

Dawne badania eksplorowatly tematyke relacji paraspolecznych pod katem
zwiazkow z r6znymi charakterystykami psychologicznymi, koncentrujac sie
na zagadnieniu identyfikacji z postaciami medialnymi (Sharfi in., 1996; Gleich,
1997), a takze poréwnywaniu ich z relacjami ze $wiata rzeczywistego (Perse
1 Rubin, 1989). Analiza przedstawionych badan dostarcza zwiazkow relacji para-
spolecznych z picia (Cohen, 1997; Gleich, 1997), wiekiem (Gleich, 1997), stylami
przywigzania (Cole 1 Leets, 1999), statusem zwigzku (Cohen, 1997), a takze od-
dziatywaniem telewizji (Clark, 1997). Badania pokazuja, ze relacje te sa ztozonym
zjawiskiem 1 moga by¢ ksztaltowane przez rézne czynniki. Nie koncentrowano
sie w nich na powiazaniach utrzymywania relacji paraspotecznych ze zdrowiem
psychicznym, cho¢ wskazywano patologiczne badz odstepujace od normy formy
wystepowania tego zjawiska (Bell, 1992; Cole 1 Leets, 1999).

Perse 1 Rubin (1989) badali, w jaki sposéb ludzie przypisujq cechy 1 intencje
innym osobom w rzeczywistych interakcjach spotecznych oraz postaciom me-
dialnym, z ktérymi nawigzujq relacje (takie jak gwiazdy telewizji czy radia).
105 studentéow wypelnito komplet 3 kwestionariuszy podczas jednego lub dwéch
spotkan. 71,4% os6b badanych stanowity kobiety w wieku od 18 do 34 lat.
Glowne wyniki badania wskazywatly na to, ze ludzie stosujga podobne mecha-
nizmy atrybucji w obu typach relacji, co oznacza, ze przypisuja medialnym
postaciom intencje, motywy i cechy w podobny sposéb jak w relacjach z ludzmi,
z ktérymi majq bezposredni kontakt (Perse 1 Rubin, 1989). W badaniu Gleicha
(1997) réwniez zwrocono uwage na tendencje do oceniania mysli, uczué i postaw
postaci z telewizji. Okazalo sie, ze kobiety wykazywaly silniejsza sklonnoéé
do wydawania sadéw na ich temat niz mezczyzni, a takze w wiekszym stopniu
utozsamiaty sie z nimi. Z kolei osoby w wieku 56 lat 1 starsze czeéciej niz mtod-
sze osoby postrzegaly swoja ulubiong postaé telewizyjna jako przyjaciela, ktory
przychodzi do ich domu 1 jest milym towarzyszem podczas programu. Tesknota
za postacia telewizyjna byla bardziej intensywna w tej grupie wiekowe] niz
w mlodszych grupach. Osoby, ktére zwykle ogladaty telewizje w samotnoéci,
osiagaly wyzsze ogdlne wyniki w skali mierzacej site relacji paraspotecznej
1 bardziej tesknity za swoja ulubiong postacig telewizyjna niz osoby ogladajace
programy razem z innymi ludzmi (Gleich, 1997). W badaniu Clark (1997) pod-
kreélano, ze odpowiedzialno§¢ za zaangazowanie w relacje paraspoteczna lezy
po stronie telewizji — stwarzanie atmosfery intymno$ci, angazowanie widza,
autentyczno$é gospodarzy programéw czy ujawnianie przez nich szczeg6téw
z zycia osobistego pozytywnie oddzialywalo na tworzenie sie i utrzymywanie
relacji z postaciami medialnymi (Clark, 1997).
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W zwiazku ze znana juz koncepcja tworzenia sie relacji paraspolecznych,
w $rodowisku badaczy pojawita sie ciekawo$¢ odnoénie do sity tych relacji, w za-
leznoSci od tego, jak bardzo ludzie zaangazowani sa w realne zwigzki przyjaciel-
skie, rodzinne badz romantyczne. Badanie Cohena (1997) dotyczylo relacji para-
spotecznych oraz romantycznego pociagu w kontekécie réznic plciowych i zwiazkow
romantycznych. Obejmowato 208 studentéw (120 mezczyzn i1 88 kobiet), ktorzy
zostali podzieleni na grupy wedlug plci i statusu zwiazku. Uczestnicy zostali
poproszeni o wypelnienie kwestionariusza, w ktérym mieli ocenié, jak intensywne
sq ich relacje z wybrana postacia medialng oraz jak bardzo ta postac jest dla nich
atrakcyjna romantycznie. Oceniali réwniez inne cechy postaci, takie jak inteligen-
cja, humor czy blisko$¢é emocjonalna. Mezczyzni 1 kobiety réznili sie w sposobie,
w jaki angazowali sie w relacje paraspoteczne. Kobiety czesciej niz mezczyzni
nawigzywaly takie relacje i byty bardziej sktonne rozwija¢ emocjonalne przy-
wigzanie do postaci medialnych. Bylo to szczegélnie widoczne w przypadkach,
gdy postacie te posiadaty cechy kojarzone z cieptem, atrakcyjnoscia lub empatia.
Osoby niebedace w zwigzku romantycznym byty bardziej sktonne do angazowania
sie w relacje paraspoteczne, zwlaszcza z atrakcyjnymi postaciami medialnymi.
Brak zaangazowania w rzeczywiste zwiazki mogt prowadzié¢ do zwiekszonego
zainteresowania postaciami medialnymi jako substytut emocjonalnego zaanga-
zowania. Badanie wykazalo, ze relacje paraspoteczne moga spelniaé¢ pewne po-
trzeby emocjonalne, szczegdlnie u oséb, ktére nie sa zaangazowane w rzeczywiste
zwigzki romantyczne, co podkre§lato znaczenie tych relacji jako mechanizmu
kompensacyjnego w zyciu spotecznym i emocjonalnym widzéw (Cohen, 1997).
W ten sposéb udowodniono wystepowanie réznic pomiedzy osobami zaangazo-
wanymi w zwiazek partnerski i osobami samotnymi. Z kolei w badaniu Sharf
11n. (1996) ponad 3/4 statych widzow programu dotyczacego chorowania na raka
deklarowato identyfikacje z jakas$ postacia w nim wystepujaca, tworzyto z nia,
osobiste wiezi, a takze angazowato sie emocjonalnie w historie przezywane przez
bohateréw, niezaleznie od tego, czy byly to osoby posiadajace partnera czy nie.
Wiek badanych wynosil w 87% od 18 do 39 lat, a badanie zostalo przeprowadzone
metoda wywiadu z pytaniami otwartymi (Sharfiin., 1996).

Trzy lata pézniej przeprowadzono badanie (Cole i Leets, 1999) dotyczace
uformowanych stylow przywigzania w kontek$cie relacji paraspolecznych.
Autorzy badali, w jaki sposéb osoby z réznymi stylami przywiazania (bezpiecz-
ny, lekowo-ambiwalentny, unikajacy) tworza relacje z postaciami medialnymi.
W badaniu kwestionariuszowym uczestniczyto 115 studentéw (63 kobiety
152 mezczyzn) z amerykanskich uczelni. Srednia wieku wynosila 21 lat, a wiek
uczestnikéw mieécit sie w przedziale od 17 do 48 lat. Osoby z lekowym sty-
lem przywiazania (charakteryzujacym sie lekiem przed odrzuceniem i silng
potrzeba bliskoéci) byly bardziej sktonne do tworzenia silnych relacji z posta-
ciami telewizyjnymi, a takze czeSciej angazowali sie emocjonalnie w te relacje,
traktujac postacie medialne jako substytut rzeczywistych, bliskich zwiazkéw.
Osoby z unikajacym stylem przywigzania (preferujace dystans emocjonalny
1 unikanie zaangazowania) byly mniej sktonne do tworzenia tego typu relacji.
Czeéciej utrzymywaty dystans emocjonalny, zaréwno w relacjach paraspolecznych,
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jak 1 rzeczywistych. Z kolei osoby z bezpiecznym stylem przywigzania nie
wykazywaly tak silnych tendencji do angazowania sie w relacje paraspoleczne.
Ich potrzeby emocjonalne byty zaspokajane w realnych zwiazkach, co redukowato
potrzebe tworzenia gltebokich wiezi z postaciami medialnymi. Autorzy nazywali
realne zwigzki ,,zdrowymi”, co wskazuje na to, iz relacje paraspoteczne mogty
by¢ w tamtym czasie traktowane jako odstepstwo od normy (Cole 1 Leets, 1999).

Temat odstepstwa od normy poruszono w badaniu Bell (1992), gdzie uzna-
wano fandéw obsesyjnie §ledzacych stawne osoby za przejaw patologii. Wszyscy
uczestnicy badania, polegajacego na przeprowadzeniu serii wywiaddw, uznali
problem obsesyjnych fanéw za powazny i nieunikniony. Kilkakrotnie respondenci
podkreslali, ze przez nich celebryci musza by¢ ostrozni i dbaé o wlasne dobre
samopoczucie. Odpowiedzi w wywiadach sugerowaly réwniez, ze normalne jest
zaréwno pojawianie sie sympatii do os6b, ktére wystepuja w telewizji, jak 1 bycie
oddanym fanem, ktéry nie popada w obsesje. Oddanych fanéw od fanéw obsesyj-
nych odréznia jednak posiadanie realnego obrazu rzeczywistosci. Fani obsesyjni
wydaja sie zdezorientowani w konteks$cie postrzegania tego, gdzie konczy sie
fantazja, zmagaja sie z problemami emocjonalnymi, czesto sa samotnikami
oraz majg problemy z nawiazywaniem relacji towarzyskich. Obsesyjnych fanéw
traktowano jako osoby chore psychicznie, a takze jako ofiary zaniedban 1 prze-
mocy ze strony wlasnych rodzin. Wywiady w ramach badania przeprowadzono
na matej liczbie oséb (IN=23), ktore nie zostaly przydzielone w sposéb losowy,
a ponadto pochodzity tylko z Kalifornii, przez co nie mozna uogélnia¢ wynikéw
na cata populacje (Bell, 1992).

W wiekszoéci z wymienionych badan stosowano skale interakeji paraspo-
tecznych (PSI), ktéra mierzy relacje tylko z jedna wybrana postacia. Tak waski
zakres wyboru stwarza mozliwo§¢ badania relacji z okre§lonymi postaciami,
ale uniemozliwia uogdlnianie wynikéw na relacje z r6znymi znanymi osobami.
Przez to moze by¢ trudno zrozumieé, w jaki sposéb osoby wchodza z nimi w gleb-
szy kontakt. Dodatkowo, jest mato prawdopodobne, ze dana osoba ma bliska
wiez tylko z jedna postacia, a ponadto, z kazda z nich relacja moze wygladac
w zupelnie inny sposob — stwarza to problem w wyciaganiu wnioskéw odnosnie
do wszystkich posiadanych wiezi. W zwiazku z tym warto bytoby przeprowadzié
badania z uzyciem wiekszej liczby skal mierzacych konstrukt relacji para-
spolecznych jednoczeénie. Dodatkowa staba strona pierwszych badan jest przepro-
wadzanie ich na niereprezentatywnych grupach, nieréwnoliczno$é plci, a takze
brak kontrolowania takich zmiennych jak wczeéniejsze doéwiadczenia z mediami,
poziom zaangazowania w zycie medialne czy osobowo§¢ widzoéw. Analizujac je,
nalezy wziaé pod uwage brak rozpowszechnienia mediéw spoteczno$ciowych
w tamtym czasie 1 fakt, ze relacje paraspoteczne kojarzono najczeéciej z posta-
ciami medialnymi z telewizji.
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2.2. Nowsze badania

Ekspozycja na media spoteczno$ciowe w XXI wieku sprawia, ze relacji
paraspolecznych jest wiecej niz dawniej (Kurtin 1 in., 2019). Nowsze badania
koncentruja sie na analizie relacji z influencerami (Boerman i Reijmersdal, 2020;
Suszko 1 Glinska, 2022; Conde i1 Casais, 2023; Turosz 1 Bober, 2023). W wigkszym
stopniu sprawdzane sa réwniez powiazania ze zdrowiem psychicznym (Baek
11in., 2013). W kilku badaniach wykazano, ze relacje realne 1 paraspoleczne za-
pewniaja jednostkom do$¢ podobne gratyfikacje, takie jak tagodzenie napiecia,
utatwienie podejmowania decyzji, rozrywka, poprawa nastroju 1 zaspokojenie
wielu potrzeb spoteczno-psychologicznych (Hartmann, 2016; Tsay 1 Bodine, 2012;
Tukachinsky 11n., 2020).

W badaniu przeprowadzonym przez Arde (2006) 248 studentéw uniwersytetu
wypelnito kwestionariusze mierzace reakcje na ulubione 1 najmniej lubiane
postacie z ulubionego serialu telewizyjnego. Stwierdzono, ze czynniki takie jak
towarzysko$¢, poczucie humoru, bycie milym czy atrakcyjnosé fizyczna stanowia
znaczace skladniki zaangazowania w relacje paraspoteczna. Wyniki badania
wskazywaly rowniez, ze poziom interakcji z postacia serialowa zmniejszat sie
wraz ze wzrostem wieku uczestnikéw, jednak podkreslono, iz wplyw wieku
na utrzymywanie sie relacji paraspotecznych powinien zostaé¢ zbadany na bar-
dziej reprezentatywnej probie obejmujacej rézne grupy wiekowe (Arda, 2006).
Inne badania wskazuja, ze silta relacji paraspotecznych moze zalezeé od takich
zmiennych jak postrzegana atrakcyjno$¢ medialnych postaci, ich autorytet,
a takze stopien, w jakim odbiorcy identyfikuja sie z celebrytami. W przypadku
mlodziezy zauwazono, ze intensywno$¢ zaangazowania w te relacje wzrasta
wraz z formowaniem sie tozsamosci, a takze rozwojem autonomii (Gleason 1 in.,
2017). PézZniejsze badania obejmowaty w wiekszym stopniu wystepowanie relacji
paraspolecznych w internecie.

Relacje paraspoteczne tworzone z postaciami z mediéw spotecznosciowych,
posiadajacymi duze grono odbiorcow (followersow), czyli z tak zwanymi
influencerami, stanowia obszar zainteresowania badaczy ze wzgledu na rozpo-
wszechnienie mediéw spoleczno$ciowych w XXI wieku. W badaniach Boerman
1 Van Reijjmersdal (2020) udowodniono, ze jednostronna wiez miedzy widzem
a medialna postaciag wplywa na preferencje zakupowe dzieci. Silniejsza wiez
sprawia, ze dzieci traktuja influencera jako autorytet, a $wiadomo$é mecha-
nizméw wplywajacych na cheé zakupu reklamowanego na YouTubie produktu
staje sie mniej istotna. W badaniach ujawniono, ze 57% rodzicéw nie zdaje sobie
sprawy z aktywno$ci internetowej swoich dzieci, ilo$ci czasu spedzanego online
1 tresci, ktore ogladaja (Boerman i Van Reijmersdal, 2020). Badania Turosz
1 Bobera (2023) réwniez wskazuja na silne wiezi dzieci 1 mlodziezy z influencerami.
Wyniki ich badan pokazuja, ze 66% mtodych oséb codziennie korzysta z social
mediéw, a 62% liczy sie z opinia influenceréw nawet bardziej niz ze zdaniem
rodzicéw, co sugeruje potrzebe wiekszej kontroli nad tre$ciami wirtualnymi
(Turosz 1 Bober, 2023). Nie jest to zadziwiajace zjawisko, gdyz okazuje sie,
ze influencerzy potrafia byé osobami wiarygodnymi. Na zwiekszone zaufanie
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do nich wplyw majq takie czynniki jak naturalno$é i dtugotrwata wspélpraca
z jedng marka, a ich reklamy sq bardziej skuteczne, gdy znana posta¢ medialna
przedstawia produkt w sposéb autorski, niekopiowany od innych oséb. Poprzez
dtugi czas przebywania w mediach spoleczno$ciowych i staty kontakt z fanami
budujg trwata relacje z grupa odbiorcéw, co sprawia, ze maja na nich wiekszy
wplyw w kwestii reklamy produktéw i decyzji zakupowych (Suszko 1 Glinska,
2022). Duzy wpltyw na decyzje odbiorcéw ma réwniez popularno$é danej osoby
w internecie. Im wiecej 0sdb ja obserwuje, tym chetniej ludzie kupujg polecane
przez nig produkty lub sugeruja sie jej radami (Conde i Casais, 2023).

W nowszych badaniach w wiekszym stopniu niz w dawnych eksploruje sie
zagadnienie zdrowia psychicznego w kontek$cie zaangazowania w relacje para-
spoteczne. W badaniu przeprowadzonym przez Eyal oraz Dailey (2012) wykazano,
ze im wieksze zaangazowanie w dana relacje, tym jednostki czujq silniejsza wiez
z druga osoba, niezaleznie od tego, jaki to typ relacji. Relacje paraspoteczne,
pomimo swojej jednostronnoéci, sg odbierane przez ludzi podobnie jak relacje
ze $wiata realnego, jednak przyjaznie realne wydaja sie bardziej znaczace w zyciu
ludzi, poniewaz odnoénie do nich uczestnicy zgtaszali wieksze zaangazowanie
1 satysfakcje (Eyal 1 Dailey, 2012). W badaniach Tsay i Bodine (2012) wskazano
na negatywne aspekty osobowoéciowe powigzane z relacjami paraspolecznymi,
takie jak neurotycznoéé. Stany napiecia, niepokoju i wahan nastroju sa powia-
zane z lekiem spotecznym. W zwiazku z tym osoby z podwyzszonym poziomem
neurotyzmu wolg angazowac sie w relacje paraspoteczne, ktore nie budza leku
oraz tworza alternatywe dla relacji ze Swiata rzeczywistego. Osoby otwarte
na do$wiadczenia, a takze majace potrzebe przynaleznosci réwniez lubig utrzy-
mywac ten typ relacji, poniewaz przynosi im wystarczajaco duzo gratyfikacji.
Badanie przeprowadzono na studentach, w zwiazku z tym trudno uogdélni¢ wyniki
na calg populacje (Tsay i Bodine, 2012). W zwiazku z tym przypuszcza¢ mozna,
ze jesli osoba posiada wiecej relacji w $wiecle rzeczywistym niz w wirtualnym,
to znajduje to odbicie w lepszym samopoczuciu. W badaniu przeprowadzonym
przez Baek, Bae 1 Jang (2013) zauwazono, ze zalezno§¢ od relacji paraspotecz-
nych jest pozytywnie skorelowana z samotnoécia, ale negatywnie skorelowana
z interpersonalna nieufnoécia. Poleganie w wiekszym stopniu na relacjach
ze §wiata rzeczywistego z kolei jest negatywnie skorelowane z samotno§cig oraz
pozytywnie skorelowane z zaufaniem. Zaréwno zalezno$c¢ od relacji spotecznych,
jak 1 paraspolecznych jest pozytywnie skorelowana z uzaleznieniem od mediéw
spoleczno$ciowych (Baek 1 in., 2013), ktére wigze sie z wystepowaniem stanéw
depresyjnych (Swidziﬁski 11n., 2022), lekami, zmeczeniem 1 zwiekszonym pozio-
mem sceptycyzmu (Choi 1 Lim, 2016), ktére pogarszaja stan zdrowia psychicz-
nego. Relacje paraspoleczne moga pomagaé wielu osobom, ktére zmagaja sie
z problemami zwigzanymi ze zdrowiem psychicznym. Wiedza na temat choréb
psychicznych, na ktére choruja znani 1 lubiani celebryci, moze wzmacniaé zjawisko
identyfikacji z nimi 1 w konsekwencji zmniejszaé pietno wérdod spoleczenstwa,
by¢ okazja do promowania leczenia specjalistycznego i pomagania w radzeniu
sobie z brakiem wsparcia spotecznego (Hoffner, 2019; Christy 1 Adam, 2023).
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3. Relacje paraspoleczne w mediach spolecznosciowych

Wspoétezesnie media spotecznoSciowe, takie jak Facebook czy Instagram,
staly sie miejscem sprzyjajacym nawigzywaniu i utrzymywaniu relacji para-
spotecznych, dzieki mozliwoséci wchodzenia w interakcje pomiedzy stawnymi
osobami a ich fanami. Mozliwo$§¢ nawigzania kontaktu z idolami wzbudza
u odbiorcéw nadzieje na otrzymywanie komunikatéow skierowanych wytacznie
do nich, a takze dodaje im motywacji, aby pozosta¢ oddanym gwiazdom, ktére
obserwuja. Znani ludzie promuja w mediach spotecznosciowych filmy, koncerty,
wlasnag twoérczo$é artystyczna, wazne wydarzenia oraz akcje charytatywne,
co dodatkowo stuzy podtrzymywaniu regularnego kontaktu z fanami (Chung
1 Cho, 2017). Praktyki stuzace promocji znane sa réwniez wsrod influenceréw,
czyli uzytkownikéw internetu, ktérzy posiadaja duza liczbe os6b obserwujacych
na portalach spolecznoéciowych, a takze ponadprzecietna zdolnoéé¢ do wptywa-
nia na zachowania i postawy ludzi. Uznawani sq za osoby opiniotwoércze, godne
zaufania oraz tworzace trendy. Poprzez dzielenie sie prywatnymi tre$ciami
ze swojego zycia buduja ze swoimi odbiorcami kontakt, postrzegany jako intymny,
dzieki czemu nawigzywana 1 podtrzymywana jest relacja paraspoteczna (Conde
1 Casais, 2023). Wiez emocjonalna, oparta na potrzebie inspiracji, pokrewienstwa,
przyjemnosci 1 kompetencji, nadaje autentycznosci 1 wiarygodnosci przekazowi
komunikowanemu przez osoby wplywowe. Staja sie one wirtualnymi przyjaciét-
mi, oferujac wiarygodne zrédto porad. Zwiekszaja rowniez w ten sposéb wlasny
wplyw na decyzje zakupowe, jesli polecaja znane produkty (Koay 1 in., 2023).

Media spotecznosciowe staty sie idealnymi platformami do promocji relacji
paraspotecznych. Czasopisma, telewizja, programy rozrywkowe oraz gazety,
ktore przekazywaly najnowsze informacje o gwiazdach, zostalty przez nie szybko
zastapione. Obecnie fani moga sltyszec 1 widzieé celebrytéw za posrednictwem
mediéw spoteczno$ciowych w czasie rzeczywistym, co sprawia, ze czuja, jakby
znali ich osobiscie (Hair 1 in., 2010; Marwick 1 Boyd, 2011). Wplywowe osoby
gromadza obserwatoréw, ktorzy interesujq sie treSciami zwiazanymi z réznymi
dziedzinami zycia, np. moda, uroda czy podréze. W wyniku powtarzajacego sie
wzajemnego kontaktu moga budowac coraz blizsza wiez, oparta na wspdlnych
zainteresowaniach. Influencerzy posiadaja status celebryty, co oznacza, ze ksztal-
tuja postawy swoich obserwatoréw ze wzgledu na wzbudzanie wérdod nich zaufa-
nia. Moze sie to przyczynia¢ do zwiekszania potencjalu marketingowego marek
1 reklamodawceéw (Yuan 1 Lou, 2020). Ponadto, znane osoby 1 kontakt z nimi
przez internet cechuje niezawodnos$¢, co sprawia, ze ludzie chetnie wchodza z nimi
w interakcje. Relacje paraspoteczne czesto spelniaja podstawowe potrzeby wi-
dzéw, takie jak potrzeba kontaktu. Obserwatorzy czesto nie maja wygérowanych
wymagan wzgledem znanych oséb, zatem sa zadowoleni i chetnie powracaja do
kontaktu z nimi (Schlitz 1 Hedder, 2022).

Relacje paraspoleczne w mediach spotecznosciowych réznia sie od tych,
ktére byty badane w kontekécie tradycyjnych mediéw. Przede wszystkim media
spotecznos$ciowe umozliwiaja uzytkownikom interakcje z postaciami medialnymi
w sposob bardziej bezposéredni 1 natychmiastowy. Poprzez komentowanie postéw,
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wysylanie wiadomo$ci prywatnych czy uczestnictwo w transmisjach na zywo
uzytkownicy moga poczu¢ sie bardziej zaangazowani i blizsi swoim idolom. Tego
rodzaju interakcje zwiekszajq poczucie, ze relacja jest dwustronna, nawet jesli
w rzeczywistosci jest ona jednostronna (Giles, 2002). Media spoteczno$ciowe oferuja,
réwniez mozliwo$¢ ciaglej aktualizac)i treSci, co sprawia, ze relacje paraspoleczne
sq dynamiczne 1 moga sie rozwija¢ w czasie. Regularne posty 1 aktualizacje od
influenceréw oraz celebrytow utrzymuja stata obecnoéé w zyciu uzytkownikéw,
€o wzmacnia poczucie wiezi 1 zaangazowania emocjonalnego (Chung i Cho, 2017).
Na przyktad dzielenie sie codziennymi wydarzeniami, prywatnymi przemysleniami
czy osobistymi przezyciami przez influenceréw sprawia, ze uzytkownicy czujq sie,
jakby byli czesciq ich zycia (Abidin, 2018). Ponadto, media spolecznosciowe
wprowadzaja elementy wizualne 1 interaktywne, ktére dodatkowo intensyfikuja,
relacje paraspoteczne. Platformy takie jak Instagram czy TikTok umozliwiaja
influencerom tworzenie tresci wideo, ktore moga wydawac sie bardziej autentyczne
1 osobiste niz tradycyjne posty tekstowe. Wideo daje mozliwo$¢é zobaczenia
mimiki, ustyszenia tonu glosu oraz odbioru innych niewerbalnych sygnatow,
ktére buduja poczucie bliskoéci 1 autentycznoéci (Tolson, 2010). Dodatkowo,
algorytmy mediéow spotecznoéciowych zaprojektowane zostaty w taki sposob,
aby zwiekszaé zaangazowanie uzytkownikéw. Treéci od influenceréw, z ktérymi
uzytkownicy bardziej sie utozsamiaja, sa wySwietlane czeSciej, co wzmacnia
relacje paraspoteczne (Kietzmann 1 in., 2011). Platformy spolecznoéciowe
wykorzystuja réwniez mechanizmy takie jak ,stories” na Instagramie, ktére
sa dostepne tylko przez 24 godziny, co zacheca uzytkownikéw do czestego
odwiedzania profili swoich ulubionych postaci medialnych i nie pozwala przegapic
waznych aktualizacji (Sheldon i Bryant, 2016).

Relacje paraspoteczne w mediach spotecznos$ciowych maja takze wymiar
spoteczno$ciowy. Wielu uzytkownikéw angazuje sie w spotecznoéci fanow,
gdzie moga dzieli¢ sie swoimi do§wiadczeniami i uczuciami zwigzanymi z dana,
postacig medialna. Tego rodzaju wspdlnoty wzmacniaja poczucie przynalezno-
$ci 1 wspdlnego zaangazowania emocjonalnego. Przykladem moga by¢ grupy
na Facebooku, fora internetowe czy hashtagi na Twitterze, ktére gromadza
fanéw wokodt okreélonego influencera czy celebryty (Baym, 2015).

4. Cechy relacji paraspotecznych

Istnieje wiele badan, w ktérych poszukiwano czynnikéw sprzyjajacych powstawaniu
1 przetrwaniu silnych zwiazkéw paraspotecznych. Scharakteryzowano w nich
miedzy innymi przyczyny tkwiace w czasie trwania relacji, cechach obserwa-
torow oraz cechach postaci medialnych (Schiappa i in., 2007; Rosaen 1 Dibble,
2016; Bond, 2018). Hoffner i Bond (2022) wyro6znili trzy cechy charakteryzu-
jace relacje paraspoleczne: (1) jednostronna komunikacja, (2) obecno$é osoby
medialnej w kontakcie, a takze (3) mate prawdopodobienstwo spotkania sie
z nia ,twarza w twarz”. Oprocz tego decydujace znaczenie ma sita narracyjna
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komunikatow kierowanych w strone odbiorcéw, ktora czasami zaciera realizm

sytuacji i powoduje, ze cztowiek moze poczué sie jakby byl ,,zanurzony” w §wiecie

przedstawianym przez znang postaé¢ (Busselle 1 Bilandzic, 2009).

1. Jednostronna komunikacja oznacza, ze influencer badz znana osoba komu-
nikuje sie z odbiorca, choé¢ odbiorca nie ma statego, regularnego kontaktu
z celebryta. Jednak wtedy, kiedy do ulubionej znanej postaci medialnej zosta-
nie wyslana wiadomo$é, na przykltad w postaci e-maila, na ktéry odpowie ona
sama, wtedy relacja moze stac sie zwykla relacja, a nie relacjg paraspoteczng
(Hoffner 1 Bond, 2022). W takiej sytuacji mozna postawi¢ pytanie, gdzie znaj-
duje sie granica miedzy kontaktem zwyklym a paraspotecznym oraz jak rzadki
kontakt powinien by¢ miedzy dwoma osobami, aby uznac go za paraspoteczny.
Istnieje grupa fanéw, gdzie kontakt ten wystepuje w nadmiarze. Uznawani
sq oni za psychofanéw — posiadajg bardzo duza emocjonalna wiez z ulubiong
postacig medialna, ktéra moze objawiac sie czestym poszukiwaniem kontaktu
z nig (Kiraga, 2019). Oznacza to, ze granica miedzy zwykla a paraspoleczna
interakcja, jesli istnieje, moze zostac przekroczona bardzo szybko, jeéli znana
osoba zacznie reagowaé na wysytane do niej wiadomosci.

2. Kontakt z osobami medialnymi utatwiony jest miedzy innymi dzieki portalom
stuzacym wyéwietlaniu filméw, takim jak YouTube. Znane postacie udostep-
niaja na nich filmy w wybranej przez siebie tematyce, a takze odpowiadaja na
komentarze pojawiajace sie na ich kanatach, dzieki czemu moga mie¢ czesty,
niemalze realny kontakt z fanami. Im wiecej interakcji wystepuje miedzy
dwoma stronami relacji, tym bardziej wzrasta zaangazowanie odbiorcow,
a wraz z tym ro$nie sita wiezi w relacji paraspotecznej (Tolbert i Drogos,
2019). W zwiazku z tym warto zauwazy¢, ze istnieje réznica pomiedzy inte-
rakcja a relacja paraspoleczng. Interakcja paraspoleczna dotyczy spotkan
w czasie rzeczywistym, gdy osoba medialna jest obecna ,tu i teraz”, z kolei
relacja paraspoteczna odnosi sie takze do sytuacji, w ktérych nie jest ona
bezposérednio dostepna, natomiast nadal mozliwa do $ledzenia, np. poprzez
profil na Facebooku lub Instagramie (Dibble i in., 2016).

3. Dystans miedzy postaciami medialnymi a ich fanami odréznia relacje pa-
raspoleczne od zwyklych relacji spotecznych. Pomimo braku kontaktu ,twarza
w twarz” zaangazowanie w ogladanie znanych os6b w mediach moze sprawiaé
wrazenie, jakby faktycznie znalo sie taka osobe, a wiec réznice miedzy tymi
dwoma typami relacji towarzyskich moga sie zaciera¢. Mimo braku realnego
kontaktu coraz czestszy kontakt ze znang osobg nasila tworzenie sie wiezi
paraspotecznej 1 wzmacnia ja, co dodatkowo poteguje identyfikowanie sie
osoby z tre§ciami, ktore prezentuje wptywowa postaé¢ (Rubin i in., 1985; Giles,
2010). Papachrissi 1 Rubin (2000) przygladali sie w swoich badaniach temu, czy
kontakt ,twarza w twarz” moze by¢ rownowazny z kontaktem online. Okazuje
sie, ze ludzie, ktérych nie satysfakcjonuje kontakt utrzymywany w realnym
Swiecie, wola przenies¢ sie do §wiata wirtualnego w celu nawiazywania i pod-
trzymywania relacji, co stanowi dla nich funkcjonalna alternatywe kontaktu.
Najczesciej dotyczy to 0s6b z nasilonym lekiem spotecznym, ktore preferuja
komunikacje online (Papachrissi i Rubin, 2000). Inne badania z kolei sugeruja,



Relacje paraspoteczne i ich znaczenie dla funkcjonowania psychicznego 185

ze relacje paraspoteczne nie stanowig alternatywy dla zdalnych kontaktow,
a jedyne, co taczy komunikacje online z takimi relacjami, jest forma utrzy-
mywania kontaktu na odlegto§é. Ponadto, kontakt w §wiecie wirtualnym
jest efektywniejszy, kiedy rozmowy odbywaja sie w czasie rzeczywistym, co
nie zawsze dotyczy¢ musi utrzymywania relacji paraspotecznych (Rosengren
11in., 1976; Rubin iin., 1985).

W literaturze wyrdznia sie cechy postaci medialnych, ktére sprawiaja,
ze ludzie chea utrzymywac z nimi kontakt. Obserwatorzy sa bardziej sktonni
do nawiazywania relacji paraspolecznych, ktére wydaja sie autentyczne 1 szczere.
Autentycznosé buduje zaufanie 1 poczucie blisko§ci miedzy dwoma osobami,
co sprawia, ze relacja nabiera glebi i1 sie utrzymuje. Badania potwierdzaja,
ze im bardziej autentycznie postrzegani sg influencerzy, tym chetniej i pozy-
tywniej wyrazajq sie o nich fani, ktérzy weszli z nimi w relacje (Xu i in., 2023).
Inna cecha postaci medialnych, ktéra sprawia, ze ludzie chetnie wchodza z nimi
w interakcje, jest podobieristwo, zaréwno fizyczne, jak 1 psychiczne. Wyglad ze-
wnetrzny celebrytéw moze odgrywac istotna role dla publicznoéci. Osoby moga,
czu¢ silniejsza wiez ze znanymi ludzmi, ktérzy podobnie wygladaja, co moze
obejmowaé cechy takie jak styl ubioru, kolor wloséw, czy ogdblna prezencja.
Podobienstwo w obszarach psychologicznych, takich jak wartoSci, przekonania,
zainteresowania, a nawet osobowo$¢, moze réwniez wplywaé na wybér cele-
brytéw do wchodzenia w relacje. Ludzie majg tendencje do identyfikowania sie
z postaciami medialnymi, ktére odzwierciedlaja ich wlasne cechy wewnetrzne,
co moze prowadzi¢ do silniejszego poczucia zrozumienia i akceptacji. W relacji
paraspotecznej zachodzi proces identyfikacji — proces, w ktérym jednostka po-
strzega siebie jako osobe podobna do celebryty, co moze prowadzi¢ do glebszego
emocjonalnego zaangazowania. Wysoki poziom identyfikacji moze sprawiaé,
ze widzowie postrzegaja celebryte jako swoje ,, Idealne Ja” lub kogo$, kim chcieliby
by¢ (Hoffner 1 Cohen, 2018; Bui, 2017; Chung i Cho, 2017). Kolejna, cecha, ktéra
wystepuje pomiedzy postaciami medialnymi a obserwatorami, jest tak zwana
bliskosé spoteczna. Odnosi sie ona do subiektywnego odczucia obecnosci innych
0s6b w interakcji komunikacyjnej, niezaleznie od rzeczywistej fizycznej obec-
nosci. Teoria blisko§ci spotecznej odnosi sie nie tylko do interakeji ,tu i teraz”,
ale takze do tej, ktéra niekoniecznie odbywa sie w czasie rzeczywistym, a wiec
podczas trwania relacji paraspotecznej. W kontekscie mediéw odgrywa ona klu-
czowa role w ksztattowaniu relacji miedzy odbiorcami a postaciami medialnymi,
takimi jak influencerzy czy celebryci. Wptywa na to, jak odbiorcy postrzegaja
ireaguja na tresci medialne. Wyzszy poziom blisko$ci spolecznej moze prowadzié
do wiekszego zaangazowania, lojalnoéci oraz sktonno$ci do nawiazywania relacji
1 interakeji z postaciami medialnymi (Biocca 1 in., 2003). Trzecia cecha, ktora
wyroéznia sie w relacjach paraspotecznych, jest atrakcyjnosé. Pojawia sie ona takze
w kazdej relacji miedzyludzkiej. Istotne dla atrakcyjnosci sq wymiary fizyczne
1 behawioralne. Widz6w czesto przyciagaja do siebie te postacie medialne, ktore
sq atrakcyjne zaréwno z wygladu, jak 1 z zachowania. Atrakcyjno$é fizyczna
generuje powstawanie relacji, za$ atrakcyjno$é behawioralna oznacza pociag
do tych ludzi, ktérzy sa sympatyczni. W konsekwencji przyciggania do siebie tych
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postaci medialnych, ktore sq dla danej osoby atrakcyjne, wytwarza sie intymna
wiez, oparta na blisko$ci, podobienstwie 1 atrakcyjnosci (Yuan i in., 2016).

5. Funkcje relacji paraspotecznych

Potrzeba przynaleznoSci jest jedna z fundamentalnych potrzeb cztowieka.
Przedtuzajacy sie stan jej niezaspokojenia moze wplywaé negatywnie na do-
brostan, powodujac poczucie samotno$ci, wykluczenia lub odrzucenia (Zadro
1 Williams, 2005). Utrzymywanie stabilnych, bezpiecznych relacji pozytywnie
oddzialuje na stan zdrowia (Gardner i in., 2005; Hawkley i Cacioppo, 2010), za$
izolacja spoleczna oraz brak satysfakcjonujacych relacji moga zwiekszy¢ ryzyko
przedwczesnej $mierci (House 11in., 1988; Hartmann, 2016). W zwiazku z tym,
jesli zwykte kontakty towarzyskie nie sa dla osoby satysfakcjonujace, moze ona
dazy¢ do kontaktéw paraspolecznych, aby poczucé sie lepiej lub utrzymac dobre
samopoczucie. Relacje paraspoteczne moga zastepowac zwykle relacje towarzyskie
dzieki zaspokajaniu potrzeby przynaleznoSci, czyli czestych, nieodpychajacych
interakeji w trwajacym zwigzku relacyjnym. W internecie spotka¢ mozna tzw.
youtuberow, ktérych aktywnosé polega na dzieleniu sie opiniami w publikowa-
nych przez siebie filmach, co powoduje, ze relacja pomiedzy nimi a odbiorcami
staje sie blizsza, a nawet postrzegana jest jako przyjacielska (Krakowiak, 2021),
w zwigzku z czym taka relacja moze pelni¢ funkcje zamiennika dla bliskich
relacji w §wiecie rzeczywistym. Kontakty z celebrytami oraz influencerami sa,
przyjemne, pozbawione konfliktéw 1 negatywnego wptywu, a ponadto cechuja sie
stabilno$cia, emocjonalna troska o obserwatoréw ze strony znanych oséb oraz
zapowiadaja kontynuacje w przyszto$ci, dzieki czemu ludzie chca w nich trwaé
(Baumeister 1 Leary, 1995).

NieSmiato$§é badZz odczuwanie samotnos$ci moze prowadzi¢ do pustki
w zyciu czlowieka, a zatem relacje paraspoteczne moga stanowic¢ jej wypelnie-
nie. Jednak samotno§¢ nie jest czynnikiem kluczowym dla wystapienia tego
typu relacji, poniewaz powstanie jej moze by¢ po prostu wynikiem ogladania
telewizji 1 pojawienia sie sympatii do danej postaci. Utrzymywanie tego typu
relacji moze redukowaé uczucie niepokoju odczuwane w zwyklych relacjach,
gdyz jest to relacja jednostronna. Ponadto, je$li u znanej osoby wystapia cechy
lub zachowania nieakceptowane przez obserwatora, istnieje mozliwo$¢ tatwego
zakonczenia takiej relacji poprzez zaprzestanie ogladania filmu lub produkeji,
w ktorej wystepowata. Kontrola sprawowana nad relacja paraspoteczna pomaga
decydowac o czasie przeznaczonym na angazowanie si¢ w nia, a takze pozwala
nie traci¢ czasu, gdy pojawiaja sie nieprzyjemne uczucia (Schiappa iin., 2007).

Platformy mediéw spoteczno$ciowych tworza Srodowisko zaspokajania po-
trzeby kontaktow towarzyskich, potrzeby potwierdzania swojej tozsamosci dzieki
identyfikowaniu sie z treSciami przedstawianymi przez influenceréw 1 przez
to poprawe samopoczucia. Szczegélnie bylo to zauwazalne w trakcie pandemii
COVID-19, kiedy platformy te stanowity jedyna mozliwo$é spelniania tych
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potrzeb. Podczas izolacji blisko$¢ w relacjach paraspotecznych zwiekszala sie
wraz z uptywem czasu, co oznaczalo coraz wieksza potrzebe utrzymywania tego
typu relacji (Bond, 2021). Swiat wirtualny stanowi miejsce pracy influenceréw,
z ktérymi ludzie réwniez moga wchodzi¢ w relacje paraspoleczne. Ich obecnoéé
odgrywa role kontekstotworcza, co oznacza, ze tworzy kontekst, do ktérego
inni ludzie moga sie odnosi¢ podczas rozmoéw. Ze wzgledu na wysokie zasiegi
na profilach utworzonych np. na Facebooku czy Instagramie ich konta stwarzaja,
wrazenie czego$, co zastuguje na uwage 1 jest warto$ciowe, zgodnie z reguta
»spotecznego dowodu stusznoéci”. Funkcja aktywnosci tych oséb jest przede
wszystkim wywieranie wptywu, w celu np. rozpromowania marki osobistej lub
produktu do sprzedazy (Wyrostkiewicz i in., 2023).

Oprdécz pozytywnych aspektow wystepowania relacji paraspolecznych w zy-
ciu czlowieka, nalezy takze zwr6ci¢ uwage na pojawianie sie w wyniku ich
wystepowania tzw. poréwnan spolecznych, ktére moga mieé¢ szkodliwy wptyw
na ksztaltowanie tozsamosci czy samoocene (Garcia 1 in., 2022). Greenwood
(2009) zbadata wptyw wystepowania relacji paraspotecznych z wyidealizowa-
nymi przyjaciétmi telewizyjnymi na obawy mlodych kobiet, ktére dotyczyty
ich sylwetki. Badanie wykazato, ze mtode kobiety angazujace sie w tego typu
relacje czesto do$wiadczaly wzrostu niezadowolenia z wlasnego ciala. Jest to
szczegdblnie niepokojace, poniewaz postacie te nie tylko w niniejszym badaniu,
ale rownie czesto na co dzien reprezentuja nieosiggalne standardy piekna,
wzmacniajac nierealistyczne wyobrazenia na temat idealnego ciala. Badania
Greenwood sugerujq, ze chociaz utrzymywanie relacji paraspotecznych moze
przynosi¢ korzy$ci, moze réwniez poglebiaé problemy w obszarze obrazu siebie,
szczegoblnie wérod mlodych widzdéw, poréwnujacych sie do wyidealizowanych
postaci (Greenwood, 2009).

Wyidealizowany wizerunek znanych oséb czesto powstaje na skutek jedno-
stronnoéci 1 selektywnosci przekazywanych tresci. Osoby medialne zazwyczaj
prezentuja w mediach spoleczno$ciowych jedynie wybrane aspekty swojego
zycia, ktore sg estetycznie atrakcyjne, emocjonalnie pozytywne i czesto nieod-
zwierciedlajace rzeczywistosci. Uzytkownicy, konsumujac takie treéci, moga
wierzyc¢, ze zycie celebrytéw jest idealne, wolne od probleméw 1 petne sukcesow.
To z kolei prowadzi do poréwnan do wlasnego zycia, co czesto skutkuje obnize-
niem samooceny 1 poczuciem niezadowolenia z wlasnych osiagnieé¢ (Chae, 2018).

Podsumowanie

Relacje paraspoleczne sg powszechnym zjawiskiem w dobie mediéw spolecz-
nosciowych oraz internetu. Moga stanowi¢ alternatywna, forme utrzymywania
kontaktéow spotecznych ze Swiata rzeczywistego, a takze zaspokajaé potrzeby,
takie jak potrzeba przynaleznos$ci, kontaktu czy bliskosci (Cole 1 Leets, 1999;
Tolson, 2010; Tsay 1 Bodine, 2012; Schliitz 1 Hedder, 2022). W literaturze
przedmiotu wyroéznia sie interakcje oraz relacje paraspoleczne, ktore réznia sie
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od siebie ze wzgledu na obecno$é postaci medialnej w okreslonym czasie. Obecno$é
ta wraz z cecha jednostronnosci oraz matym prawdopodobienstwem kontaktu
Stwarza w twarz” stanowig cechy charakterystyczne dla relacji paraspotecznych
(Hoffner 1 Bond, 2022). Funkcje, jakie pelnig w zyciu psychicznym czlowieka,
to zaspokajanie potrzeb, poprawa samopoczucia, rola kontekstotworcza czy po-
twierdzanie tozsamoséci (Tsay 1 Bodine, 2012; Hartmann, 2016; Tukachinsky 1 in.,
2020; Bond, 2021; Wyrostkiewicz 1 in., 2023). Moga wptywac takze negatywnie
na samopoczucie w wyniku tworzenia sie tzw. porownan spotecznych, ktére po-
woduja, poczucie bycia gorszym i che¢ dorownywania wygérowanym standardom
(Garcia 11n., 2022). Warto mie¢ na uwadze zaréwno korzy$ci, jak 1 negatywne
konsekwencje zwigzane z angazowaniem sie w relacje paraspoteczne, ze wzgledu
na ich mozliwy wplyw na zycie i funkcjonowanie psychiczne.

Zalecany kierunek dalszych badan z zakresu tego typu relacji to badania
z udziatem oséb powyzej 60. roku zycia, ktére maja dostep do mediéw spo-
teczno$ciowych, a takze powtérzenie niektérych z badan na innej grupie niz
studenci. Warto byloby przeanalizowa¢ zwigzki miedzy utrzymywaniem rela-
¢ji paraspolecznych a samoocena wérdd oséb bedacych obserwatorami znanej
postaci medialnej.
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Streszczenie

W XXI wieku, cze$ciej niz kiedykolwiek, zaobserwowaé mozna wptyw znanych oséb
na my§$li, uczucia czy decyzje ludzi. Dzieje sie to przy pomocy portali spoteczno$ciowych,
ktore utatwiaja komunikacje z obserwatorami na calym Swiecie. Platformy te umozliwiaja
celebrytom, influencerom oraz innym osobom publicznym budowanie silnych wiezi ze
swoimi odbiorcami, co czesto prowadzi do powstania relacji paraspolecznych. Relacje te
moga stanowi¢ alternatywe dla relacji utrzymywanych w §wiecie realnym. NajczeScie)
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charakteryzuje je jednostronno$é¢, obecno$é osoby medialnej w kontakcie oraz mate
prawdopodobienstwo kontaktu ,twarza w twarz”. Pelnia one réznorodne funkcje, takie
jak wypelnianie pustki spowodowanej samotnos$cig lub zastepowanie realnych przyjaciét.
Celem niniejszego artykulu jest systematyzacja dotychczasowych badan nad relacjami
paraspolecznymi oraz analiza znaczenia zagadnienia dla funkcjonowania psychicznego
czlowieka. Artykul koncentruje sie na przedstawieniu kluczowych cech 1 funkeji relacji
paraspolecznych, ich roli w kontekécie zdrowia psychicznego, a takze identyfikacji istnie-
jacych luk w badaniach. W pracy dokonano analizy dostepnej literatury oraz wskazano
kierunki przysztych badan nad tym zjawiskiem.

Parasocial Relationships and their Importance for Mental Well-Being

Summary

In the 21st century, more often than ever, we can observe the influence of well-known
individuals on people’s thoughts, feelings, and decisions. This occurs through social media
platforms, which facilitate communication with followers worldwide. These platforms
allow celebrities, influencers, and other public figures to build strong connections
with their audiences, often leading to the formation of parasocial relationships. These
relationships can serve as an alternative to those maintained in the real world. They
typically possess characteristics such as one-sidedness, the presence of the media persona
in the interaction, and a low likelihood of face-to-face contact. Maintaining parasocial
relationships can positively impact media users’ well-being by improving their mood
or filling the void resulting from loneliness. However, it can also lead to negative effects
on mental health, such as succumbing to social comparisons, idealising media figures,
and, consequently, experiencing a decline in self-esteem.
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Projekt ma na celu zrozumienie zmieniajacych sie postaw 1 zachowan w za-
kresie komunikacji naukowej oraz zycia zawodowego polskich badaczy rozpo-
czynajacych kariere naukowa w dziedzinach: sztuki, nauk humanistycznych
1 teologicznych. W szczegdlnosci chodzi o postawy 1 zachowania mtodych badaczy
zwiazane m.in. z szukaniem 1 wykorzystywaniem informacji naukowej, cytowa-
niem, publikowaniem, rozpowszechnianiem, recenzowaniem oraz budowaniem
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reputacji. Tematyka ta w odniesieniu do przedstawicieli wymienionych trzech
dziedzin nie byta dotychczas podejmowana.

Celem projektu jest réwniez ustalenie, czy sytuacja mlodych badaczy zmienia
sie m.in. w wyniku burzliwego otoczenia zewnetrznego. Do tych zewnetrznych
okoliczno$ci, ktére przyciagaly uwage na etapie przygotowywania projektu,
nalezaty m.in.: pandemia COVID-19, wojna w Ukrainie, postepujaca inflacja,
a takze zmiany wywolane reformami nauki i szkolnictwa wyzszego w Polsce,
np. powotanie nowych dyscyplin naukowych w 2018 roku, wprowadzenie nowych
zasad oceny pracy naukowcow.

Nowa okolicznoécia, ktora pojawila sie juz w trakcie trwania projektu, okazat
sie rozwdj generatywnej sztucznej inteligencji (udostepnienie chatu GPT przez
OpenAl pod koniec 2022 roku), a polscy humaniéci, teologowie 1 naukowcy-artysci
zostali wlaczeni do miedzynarodowej oraz interdyscyplinarnej analizy z cyklu
Harbingers of change (https://ciber-research.uk/harbingers.html).

Projekt ma réwniez na celu poréwnanie mtodych badaczy z trzech
powyzej wskazanych dziedzin i z pozostatych, czyli dziedziny nauk Scistych,
inzynieryjnych, medycznych, rolniczych i spotecznych, ktérzy byli 1 nadal
sa respondentami w interdyscyplinarnych projektach miedzynarodowych:
Harbingers_1 (finansowanym przez The Publishing Research Consortium
& CIBER Research Ltd.; 2015—-2018 https:/ciber-research.com/harbingers.html),
Harbingers_2 z kontekstem pandemii (finansowanym przez The A.P. Sloan
Foundation; 2020—-2022 http://ciber-research.com/harbingers-2/) oraz ostatnio
Harbingers_3 w kontek$cie sztucznej inteligencji w komunikacji naukowe;j
(https:/lciber-research.com/harbingers-3/index.html).

Niniejszy projekt stanowi krajowa kontynuacje tych projektéw prowadzonych
w oémiu krajach, tym razem w odniesieniu do polskich przedstawicieli wcze-
$niej nieanalizowanych dyscyplin naukowych (z humanistyki i sztuki), a takze
z uwzglednieniem polskiej specyfiki §rodowiska naukowego.

Biorac pod uwage, ze poczatkujacy naukowcy stanowia bardzo liczng, wrazliwa,
1 strategicznag grupe badaczy (przyszli profesorowie), wazne jest, aby$my wszyscy
rozumieli, jak sobie radza w $wiecie nauki? Jak sie komunikuja w nauce? Czy sa
zwiastunami fundamentalnych zmian w komunikacji naukowe)? Czy réznia, sie
swoimi postawami i zachowaniami od mlodych przedstawicieli nauk Scistych,
inzynieryjnych, medycznych, rolniczych i spolecznych, a zatem czy wymagaja
szczeglblnej uwagi w odniesieniu do takich kwestii jak np. platformy pomagajace
w budowaniu reputacji? Ponadto, jako ze wielu z nich to przedstawiciele pokolenia
Millennials, czy prezentujg nowe sposoby zachowan zwigzanych z komunikacja
naukowa, ktére powinny zwréci¢ uwage starszych naukowcéw, wydawcéw, fun-
datoréw oraz decydentéw ze $wiata polityki i kultury?

W ramach projektu zastosowano podluzne wywiady poglebione, sktadajace
sie z dwoch rund rozmoéw — pierwsza przeprowadzono wiosna 2023 roku, a druga,
na poczatku 2024 roku. Respondentami byto dwudziestu pieciu poczatkujacych
badaczy z réznych dyscyplin z trzech dziedzin. Transkrypcja wywiadéw pro-
wadzonych online byta uzupetniana przez rozméwcow droga korespondencji
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mailowej. Metodologia badan jest analogiczna do tej wykorzystywanej w miedzy-
narodowych projektach Harbingers (opisano ja na stronie centrum CIBER oraz
w publikacjach).

Ponizej wymieniono dotychczasowe publikacje oraz zbiory otwartych danych
opracowane w ramach projektu (zakonczenie realizacji projektu planowane jest
na poczatek 2026 roku).

sk

The proposed project seeks to provide a deep and comprehensive understanding
of the changing scholarly communications attitudes and behaviours and work-life
of the Polish Arts, Humanities and Theology (A&H&T) early career researchers
(ECRs). It is about young scientists’ attitudes and behaviours related to seeking
and using scientific information, citation, publishing, dissemination, reviewing
and reputation building. This subject matter in relation to representatives of the
three fields mentioned has not yet been addressed.

It also, importantly, sets out to establish whether things are changing,
among others, as a consequence of the external turbulent environment. These
external circumstances, which attracted attention at the drafting stage, included
the COVID-19 pandemic, the war in Ukraine, progressive inflation, as well as
changes brought about by reforms in science and higher education in Poland,
such as the establishment of new scientific disciplines in 2018 (and 2022), and
the introduction of new rules for evaluating the work of scientists.

A new circumstance, which had already emerged during the course of the
project, turned out to be the development of generative artificial intelligence
(the release of GPT chat by OpenAl at the end of 2022), and Polish humanists,
theologians and artist scientists were included in the international and
interdisciplinary analysis from the Harbingers of change series (https://ciber-
research.uk/harbingers.html).

It also seeks to contextualise the study by contrasting A&H&T ECRs with
their compatriots in science, engineering, medicine, agriculture and social
sciences who were and still are respondents in interdisciplinary, international
projects: Harbingers_1 (funded by The Publishing Research Consortium
& CIBER Research Ltd.; 2015—2018 https://ciber-research.com/harbingers.
html), Harbingers_2 with the context of pandemic (funded by The A.P. Sloan
Foundation; 2020-2022 http://ciber-research.com/harbingers-2/) as well as
Harbingers_3 in the context of artificial intelligence in scholarly communication
(CIBER Research Ltd. Harbingers-3).

This project is a national follow-up of these international projects carried out
in eight countries, this time with reference to Polish representatives of previously
unanalysed scientific disciplines (Arts & Humanities), and taking into account
the specificity of the Polish scientific community.

Given that ECRs are a very large, vulnerable and strategic body of researchers
(the professors of tomorrow), it is essential that we all understand how they are
faring. How are they communicating? Are they harbingers of change? Are they
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any different from their peers in science, engineering, medicine, agriculture,
and social sciences, so do they require special attention in regard to such things
as reputational platforms or new technologies? Moreover, as many are Millennials,
are they possibly bringing new ways of behaviour with them that should obtain
the attention of senior colleagues, publishers, funders, and science and cultural
policymakers?

The project used longitudinal in-depth interviews, consisting of two rounds
of interviews — the first was conducted in the spring of 2023 and the second
in early 2024. The respondents were twenty-five novice researchers from various
disciplines in three fields: humanities, theology and arts. The transcription of the
online interviews was completed by the interviewees via email correspondence.
The research methodology is analogous to that used in international Harbingers
projects (described on the CIBER centre website and in publications).

The publications to date and the open data collections produced by the project
are listed below (the project is scheduled for completion in early 2026).

Publikacje / publications

Swigoﬁ, Marzena (2023a). Early career researchers in art, humanities and theology at the time
of external crises — in light of the first round of longitudinal interviews of spring 2023.
Zagadnienia Informacji Naukowej. Studia Informacyjne, 1(61), 52—70. http://dx.doi.org/10.36702/
zin.1003

Swigoﬁ, Marzena (2023b). How do early career researchers perceive success in their fields? — report
on interviews with humanists, theologians and scientists-artists in Poland. Zagadnienia
Informacji Naukowej. Studia Informacyjne, 2(61), 32—49. https://doi.org/10.36702/zin2023.02.02

Swigoﬁ, Marzena (2023c). Where and how do early career humanists, theologians and scientists-
artists search for scholarly information? — a report on the Polish continuation of the Harbingers
projects. Qualitative and Quantitative Methods in Libraries, 3(12), 471-484. https://www.
qgml-journal.net/index.php/qqml/article/view/853

Swigon, Marzena and Nicholas, David (2023). Komunikacja naukowa badaczy na wczesnym etapie
kariery — organizacja miedzynarodowych badan z udzialem Polakéw oraz ich polskiej kontynuacji
/ Scholarly communication of early career researchers — organisation of international research
with the participation of Poles and its Polish follow-up. Media — Kultura — Komunikacja
Spoteczna, 19, 117-132 (wersja angielska: 133—-148). http://dx.doi.org/10.31648/mkks.8595.
Wersja angielska: https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks/article/view/8595/7008

Clark, David; Nicholas, David; Swigoﬁ, Marzena; Abrizah, Abdullah; Rodrigez-Bravo, Blanca;
Revez, Jorge; Herman, Eti; Xu, Jie and Watkinson, Anthony (2025). Authors, wordsmiths and
ghostwriters: early career researchers’ responses to artificial intelligence. Learned Publishing,
1(38). https://doi.org/10.1002/leap.1652

Nicholas, David; Swigofl, Marzena; Clark; David, Abrizah, Abdullah; Revez, Jorge; Herman, Eti;
Rodrigez-Bravo, Blanca; Xu, Jie and Watkinson, Anthony (2024). The impact of generative Al on
the scholarly communications of early career researchers: An international, multi-disciplinary
study. Learned Publishing, 4(37). https://doi.org/10.1002/leap.1628

Swigoﬁ, Marzena (2024a). Scholarly Communication in the Eyes of Polish Early Career Researchers
in the Humanities, Theology and Arts — Assumptions and Objectives of the Research Project.
In: 18th International Society for Knowledge Organization Conference (ISKO 2024); 2024,
March 20-22, Wuhan, China / Lu Wei et al. (eds.), Advances in Knowledge Organization,
Vol. 20 (pp. 421-428), Ergon, Baden-Baden, Nomos Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG.
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Projekt badawczy pt. ,,Zycie w sieci po pandemii — doéwiadczenia mediaty-
zacji. Badanie z wykorzystaniem metodologii Q” (Miniatura 7) realizowany jest
w ramach badan nad wspélczesnymi doéwiadczeniami zycia online po okresie
pandemicznych ograniczen. Pandemia COVID-19 spowodowata glebokie zmiany
w funkcjonowaniu zycia codziennego, przenoszac liczne aktywnos$ci, zwlaszcza
edukacyjne 1 zawodowe, do wirtualnych $rodowisk. W odpowiedzi na te zmiany
dr Szymon Zylinski z Instytutu Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej Uni-
wersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie w swoim projekcie badawczym
koncentruje sie na analizie, jak mtodzi dorosli postrzegaja swoje zycie online po
zakonczeniu pandemii, jakie maja refleksje na temat mediatyzacji oraz jakie
struktury uczué¢ dominuja w ich do§wiadczeniu cyfrowej codziennosci.

W ramach projektu zostat zaplanowany tygodniowy pobyt (10—17 kwietnia
2024 r.) w Toronto Metropolitan University, celem odbycia konsultacji z profe-
sorem Charlesem H. Davisem, uznanym ekspertem w dziedzinie metodologii Q.
Spotkania 1 seminaria miaty na celu rozwiniecie umiejetno$ci badawczych
oraz uzyskanie opinii dotyczacych realizacji projektu. Dzieki bezpoSrednim
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konsultacjom mozliwe byto glebsze zrozumienie wynikéw oraz poznanie prak-
tycznych aspektéw stosowania metodologii Q w badaniach nad subiektywnoS$cia
uczestnikéw. Profesor Davis jest cenionym specjalista w tej metodzie badawczej,
co czynilto jego wktad szczegdlnie cennym.

Podstawg prowadzonych badan jest metodologia Q, ktéra w Polsce wciaz
pozostaje malo znanym narzedziem badawczym. Jest ona jednak szczegélnie
przydatna przy analizie subiektywnych punktéw widzenia, co jest kluczowe
w konteks$cie doswiadczen pandemicznych, ktére mialy zréznicowany wpltyw
na mtodych dorostych. Metodologia Q pozwala na ujecie réznorodnych stanowisk,
analizujac sposéb, w jaki respondenci hierarchizuja wypowiedzi dotyczace danego
zagadnienia. W ramach projektu studenci w wieku 19—24 lat zostali poproszeni
0 anonimowe przestanie stéw opisujacych ich zycie online po ustapieniu pandemii,
co pozwolito stworzy¢ zestaw wyjsciowy 500 stéw kluczy. Uczestnicy uszeregowali
te stowa zgodnie ze swoimi odczuciami, co umozliwito wyodrebnienie najwazniej-
szych struktur emocji zwigzanych z zyciem online. Otrzymane dane analizowane
sa nastepnie za pomoca oprogramowania KADE, ktére ulatwia identyfikacje
dominujacych wzorcoéw subiektywnoséci w do$wiadczeniach respondentow.

Podczas wyjazdu profesor Davis przeprowadzil takze warsztaty dotyczace
interpretacji wynikéw uzyskanych za pomoca metodologii Q oraz omoéwil moz-
liwe dalsze kroki w analizie danych. Konsultacje z profesorem Davisem miaty
réwniez znaczenie ze wzgledu na perspektywe publikacji wynikéw w czasopi-
smach naukowych oraz ewentualna kontynuacje wspo6tpracy miedzynarodowej
z badaczami zajmujacymi sie mediatyzacja zycia codziennego.

Dzieki wyjazdowi udato sie réwniez nawigzaé¢ cenne kontakty naukowe,
a takze zidentyfikowac¢ potencjalne czasopisma, w ktérych moga zostaé opu-
blikowane wyniki badan. Udziat w wyjezdzie byt niezbedny ze wzgledu na po-
trzebe bezposrednich konsultacji oraz integracji z zagranicznym $rodowiskiem
akademickim, co jest nieocenione w rozwijaniu metodologicznych umiejetnoéci
badawczych 1 podniesieniu poziomu naukowego projektu.

Wyjazd do Toronto okazal sie kluczowym elementem wsparcia realizacji
projektu, umozliwiajac wymiane doS§wiadczen oraz wzbogacenie warsztatu ba-
dawczego o nowe, praktyczne aspekty stosowania metodologii Q.
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W 2024 roku w Instytucie Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej obcho-
dziliémy dwa radiowe jubileusze. W pazdzierniku 2014 roku powstalo bowiem
Radiowe Kolo Naukowe ,,Eter”, ktérego opiekunka od poczatku jest dr Magdalena
Szydlowska. W tym samym miesiacu wyemitowano na antenie Radia UWM FM
pierwsza audycje dotyczaca dziennikarstwa 1 mediéw ,,Mediofon”, prowadzona
przez prof. Urszule Doliwe oraz dr Marte Wieckiewicz-Archacka.

Inicjatorami zaltozenia radiowego kola naukowego byli 6wczeéni studenci
drugiego roku dziennikarstwa, silnie wspierani przez dr Magdalene Szydlowska.
7Z kotem od 2014 roku zwiazana jest takze prof. Urszula Doliwa. Marcin Rudzki
zostal wybrany pierwszym przewodniczacym, Marta Wisniewska — wice-
przewodniczaca, funkcje sekretarzy petnity Karolina Kobak 1 Marta Dymek.
Kolo tworzylo wowczas czternascioro fascynatéw radial. Cztonkowie kota to osoby

1 0d momentu powstania kola jego przewodniczacymi byli: Marcin Rudzki, Marta Wisniewska,
Hubert Redmer, Agnieszka Wéjcik, Piotr Kazmierczak, Zaneta Kulawczyk, a obecnie funkcje te
petni Alicja Orent.
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zainteresowane radiem i jego wieloaspektowym funkcjonowaniem oraz promo-
waniem wiedzy na temat radia i sztuki dzwiekowej. Wielu z nich zwiazanych
bylto lub nadal jest ze studenckim Radiem UWM FM.

Pierwszym dzialaniem kota byta organizacja debaty przed druga tura wy-
boréw na prezydenta Olsztyna — odbyla sie ona 26 listopada 2014 roku w Auli
Dietrichéw na Wydziale Humanistycznym UWM. W 2014 roku dwukrotnie
przeprowadzono tez warsztaty radiowe, ktore staly sie pdzniej aktywnoscia cy-
kliczna. Marta Wisniewska wziela udziat w konferencji naukowej, opublikowata
takze pierwszy artykul naukowy?2. Do tej pory ukazalo sie czternascie artykuléw
napisanych przez studentéw samodzielnie lub we wspétpracy z dr Magdalena
Szydlowska i prof. Urszula Doliwg. Czlonkowie kota wzieli udziat w sied-
miu ogdblnopolskich i trzech miedzynarodowych konferencjach naukowych.
W 2015 roku koto rozpoczeto objazdy naukowo-warsztatowe po redakcjach radio-
wych. Do tej pory udato sie dotrze¢ do: I, II, TII, IV Programu Polskiego Radia,
Tok FM, RMF FM i1 Radia Olsztyn. Cztonkowie kota wsp6ttworza takze liczne
audycje radiowe na antenie radia UWM FM. W 2018 roku Agnieszka W¢jcik
1 Kinga Weber za reportaz Czym jest dla ciebie Polska?, przygotowany pod kie-
runkiem opiekunki kola, zdobyty gtéwna nagrode jury oraz nagrode publiczno$ci
w konkursie na audycje radiowa ,,Zapytaj o Polske”, zorganizowanym w ramach
IT Ogdlnopolskiej Konferencji Naukowej Rozgloéni Studenckich ,,Radioucze(L)ni”
w Gdansku.

W 2019 roku na antenie Radia UWM FM ukazala sie takze pierwsza cyklicz-
na audycja po$wiecona reportazowi radiowemu Recepta na Reportaz, w ktoérej
prezentowane sg najlepsze produkcje studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej realizowane w ramach zaje¢ reportaz radiowy w teorii i praktyce
dr Magdaleny Szydtowskiej. Podczas pierwszej audycji zaprezentowano reportaz
Filatelista autorstwa Wiolety Wrébel. Prezentacji nagrania towarzyszy dyskusja
poéwiecona problematyce omawiane]j przez poszczegélnych autoréow. Do tej pory
zrealizowano trzydziesci dwie audycje3. Przez rok felietonistka audycji byla

2 Autorka byta Marta Wiéniewska, dzié dr nauk humanistycznych. Artykul ukazat sie w wy-
dawnictwie pokonferencyjnym Kult(Ura) w szoku?, UAM w Poznaniu w 2015 roku.

3 Byly to nastepujace reportaze: Filatelista Wiolety Wrébel; Sedzia Emilii Wyszczelskiej; Pro-
hibicja w Olsztynie Lukasza Grochulskiego i Radostawa Latacza; DZwiek o dZwiekach autorstwa
studentéw V roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej UWM, przygotowany na zajeciach
prof. Urszuli Doliwy; Reportaz o szalonych rodzicach Katarzyny Stepaniuk i Mateusza Sikorskiego;
Koronawirus — kolaz dzwiekowy studentéw IV roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej;
Minireportaz Gabrieli Bury; E-learning — kolaz dzwiekowy studentéw IV roku dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej, Wolnosé stowa — kolaz dzwiekowy studentéw IV roku dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej; Sen z mtodosci Adama Zejmo; Kto to wygra Marii Deptuly; Zmarli uczq
Zywych — akt donacji mojej mamy Agnieszki Wéjcik; Czarne znaczy nie widaé Pauliny Szczepan-
skiej; Osobowosé typu borderline Piotra Kazmierczaka; Ukraina z kukuruznika Julii Sobasz;
W koticu jest im szkoda Kornela Komorowskiego; Twarzq w twarz ze $mierciq i Zyciem Marcina
Nerko; Goéé we wlasnym domu Marcina Jabloniskiego; Pasje wokdt nas — audycja zaliczeniowa stu-
dentéw II roku dziennikarstwa i komunikacji spolecznej; Dawczyni Agnieszki Zyto; Pustka Macieja
Guta i Kacpra Langego; Niespodziewanie Natalii Muraczewskiej; Oszczedna Karoliny Sulowskiej;
Sierra po japorisku Kacpra Zochowskiego; Ostatni dzwonek Mateusza Kolasy; Dorastatam na bo-
isku Wiktorii Podlewskiej; Herbatka z Piotunem Justyny Géralskiej; Listonosz z braku powotania
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dr hab. Joanna Szydtowska, prof. UWM. Opowiadala ona na antenie o reportazu
prasowym poéswieconym Warmii i Mazurom. Od jesieni 2023 roku audycji postu-
chaé¢ mozna takze na platformie Spotify. Tam réwniez znalez¢ mozna podcasty
,Eteru”: cztery odcinki Kawy z Eterem oraz Medycy w Eterze 1 Stygmatyzacja
(realizowany z kolem naukowym Uniwersytetu Szczecinskiego ,,Logos”). , Eter”
organizuje takze spotkania ze znanymi radiowcami i podcasterami, m.in.:
z Maciejem Okraszewskim, Michalem Poryckim, Alicja Kulik. Radiowe Koto
Naukowe ,,Eter” ma swdj profil na Facebooku i Instagramie.

Najdtuzej nadawang audycja radiowa powigzana z Instytutem Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej jest ,,Mediofon”, ktéry transmitowany jest co miesiac,
od pazdziernika do czerwca, na antenie Radia UWM FM, studenckiej rozgtoéni
koncesjonowanej w Olsztynie. Pomyst na audycje zrodzit sie z potrzeby opowiada-
nia o tym, jak zmienia sie éwiat mediéw, informowania o waznych wydarzeniach
zwigzanych z mediami w regionie oraz promocji dokonan studentéw 1 pracownikow
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UWM. W ,,Mediofonie” po-
ruszane sg réznorodne tematy dotyczace sytuacji wspotczesnych mediéw, nowych
technologii, a takze dziennikarstwa w regionie Warmii i Mazur. Istotny element
programu stanowig takze tresci dotyczace wydarzen na Wydziale Humanistycz-
nym UWM, a zwtaszcza w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.
Rozmowy z wyktadowcami, studentami oraz informacje o ich osiggnieciach sa
istotna czescig programu. Relacjonowane sa organizowane na Wydziale Huma-
nistycznym konferencje naukowe, spotkania z pracodawcami czy konkursy, takie
jak np. ,Superhuman”, oraz dziatalno§é k6t naukowych funkcjonujacych przy
Instytucie Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej. Prezentowane sa rowniez
materialy przygotowywane przez studentéw w ramach zaje¢ prowadzonych przez
prof. Urszule Doliwe z publicystyki w mediach audialnych i audiowizualnych,
warsztatu reportera radiowego, laboratorium radiowego czy podcastu w teorii
1 praktyce. Autorki audycji przywoza réwniez nagrania z Polski i ze §wiata,
przeprowadzaja wywiady z dziennikarzami i medioznawcami.

Na przestrzeni lat w ,Mediofonie” obecne byly rézne cykle tematyczne.
Poczatkowo staty element programu stanowil przeglad prasy branzowej, za-
stapiony po kilku latach zapowiedziami wydarzen. Od 2021 roku emitowane
sa nagrania z serii Katalog Internetowych Mediow Obywatelskich Warmii
1 Mazur (sfinansowane ze $rodkéw budzetu panstwa w ramach programu
Ministra Edukacji 1 Nauki pod nazwa ,,Nauka dla Spoleczenstwa”, nr projektu
NdS/546812/2022/2022, kwota dofinansowania 296 815,00 zl, catkowita war-
tos$é projektu 296 815,00 zt). W ,Mediofonie” nadawane byly rowniez krétsze,
kilkuodcinkowe cykle tematyczne, poS§wiecone blogowaniu, bezpieczenstwu
w internecie czy sztucznej inteligencji. Wazna czeé¢ programu stanowi edukacja
medialna. Kilka audycji powstato we wspélpracy z Media Diversity Institute

Filipa Tomkiela i Michata Morawskiego; OCP studentéw V roku dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej; W poszukiwaniu siebie Amelii Zalewskiej; Pielegniarka srodowiskowa Anny Debskiej
i Dominiki Stomskiej; Uzywki Adriana Gawdzika i Piotra Ordonskiego; Niewielka ostoja niewiel-
kiego teatru Macieja Piérka 1 Wybieram mito$é — to moje powotanie Marty Kogut i Wojciecha Cylki.
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1 CMFE — Community Media Forum Europe, realizujacymi projekt Get the
Trolls Out. Prezentowano réowniez cykl rozméw z przedstawicielami Komitetu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach Polskiej Akademii Nauk na temat
edukacji medialnej.

Warto podkresli¢, ze choé¢ zazwyczaj program prowadza jego tworczynie,
to czasami zapraszaja do wspotprowadzenia studentéw. W programie wystapili
m.in.: Alicja Biegalska, Arkadiusz Czarnecki, Aleksandra Kawecka, Piotr Kisiel,
Karolina Plona, Natalia Wojciechowska 1 Agnieszka Wojcik. Czeé¢ projektow
realizowanych jest wspdlnie z Radiowym Kotem Naukowym , Eter”. Przyktadem
moze by¢ wyemitowana 27 kwietnia 2017 roku specjalna audycja z okazji 15-lecia
dziennikarstwa 1 komunikacji spotecznej na UWM w Olsztynie. ,,Mediofon” jest
dostepny nie tylko w eterze, ale takze mozna go postuchaé na stronie interne-
towej Radia UWM, gdzie jest publikowany po kazdej emisji.

Te 1 inne inicjatywy radiowe powigzane z Instytutem Dziennikarstwa 1 Ko-
munikacji Spotecznej sprawiaja, ze Olsztyn jest znaczacym o§rodkiem naukowym
1 dydaktycznym w zakresie radia 1 sztuki dzwiekowe;j.
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Prof. dr hab. Urszula Doliwa — kierownik Katedry Dziennikarstwa
w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Warmin-
sko-Mazurskiego w Olsztynie. Autorka ksiazek Radio studenckie w Polsce (2008),
Radio spoteczne — trzeci obok publicznego i komercyjnego sektor radiowy (2016),
Pirate Waves: Polish Private Radio Broadcasting in the Period of Transforma-
tion 1989-1995 (2022). Od 2021 r. jest czlonkiem Komitetu Nauk o Komunikacji
Spotecznej 1 Mediach PAN. W latach 2014-2019 byta sekretarzem, a w okresie
2018-2020 wiceprezesem Community Media Forum Europe. Od 2022 r. jest
czlonkiem rady doradczej Prison Radio International. Od 2011 r. redaguje
czasopismo ,,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna”. Jej zainteresowania
badawcze sa zwigzane przede wszystkim z radiem 1 sztuka dzwiekowa, mediami
obywatelskimi, mediami lokalnymi.

Mgr Malgorzata Garnek-Dudek — doktorantka w Szkole Doktorskiej Nauk
Humanistycznych 1 Sztuki Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie.
Zainteresowania badawcze: zagadnienie pokoleniowo$ci, jezykowy obraz $wiata,
wspbélczesna leksyka. Najwazniejsze publikacje: Jezykowo-kulturowy obraz
NIEBA w jezyku polskim i angielskim (w kontekscie dwu wersji ttumaczenia
utworu Wistawy Szymborskiej ,,Niebo”) (2021), Jezyk a tradycja narodowa.
Stosunek Polakéw do jezyka na podstawie wybranych komentarzy w dyskusji
poprzedzajqcej Narodowe Czytanie 2018 (2021).

Mgr Marta Kupis — absolwentka socjologii 1 kulturoznawstwa miedzy-
narodowego na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie. Obecnie dokto-
rantka w Szkole Doktorskiej Nauk Humanistycznych tej uczelni, powigzanej
z Instytutem Studiow Miedzykulturowych. Brata udzial w miedzynarodowym
grancie badawczym konsorcjum HERA Festiversities. Wspo6tredagowata mono-
grafie Spaces of Diversity? Polish music festivals in a changing society (2023).
Jej zainteresowania badawcze obejmuja kulture popularna, badania publicznosci
1 fanéw oraz cyberprzestrzen.

Dr Bartosz Lutostanski — absolwent filologii angielskiej na Uniwersytecie
Warminsko-Mazurskim w Olsztynie, obecnie adiunkt w Instytucie Anglistyki
Uniwersytetu Warszawskiego; kulturoznawca i medioznawca. Jego zaintere-
sowania badawcze dotycza poetyki postcyfrowej powiesci w formie aplikacji
na urzadzenia mobilne oraz komunikacji memicznej w mediach spotecznoéciowych.
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Dr Justyna Majchrowska — jezykoznawczyni, adiunkt w Zaktadzie
Pragmatyki Komunikacyjnej w Instytucie Polonistyki 1 Dziennikarstwa Wy-
dziatu Filologicznego (dawniej Kolegium Nauk Humanistycznych) Uniwersytetu
Rzeszowskiego. Przedmiotem badan jezykoznawczych czyni przede wszystkim
teksty trzecie (portal internetowy/spoleczno$ciowy, netlog) oraz gatunki inter-
netowe, pozainternetowe 1 uzytkowe, w tym komunikacje spoleczna i media.
Jej glowne zainteresowania naukowe obejmuja pragmatyke, genologie i styli-
styke. Ostatnio wydane publikacje z tego zakresu to monografia Pragmalin-
gwistyczna analiza portali internetowych (2020), a takze artykuty, m.in.: The
Internet — (cyber)space of interpersonal communication (2020), Analiza tekstéw
trzecich w reklamie Lidla (2021), Testimonial in (new) media (2021). Obecnie
poszerza zakres zainteresowan o jezyk reklamy, czego efektem jest monografia
Dziesie¢ wyktadow o jezyku reklamy (2023) oraz artykuly: ,, Dziewczynki mogq
wszystko™: o zwalczaniu stereotypu plci na przyktadzie strategii marketingowej
marki Lego (2022) 1 Perswazyjne $rodki jezykowe zastosowane w tematach
internetowej korespondencji handlowej (na przyktadzie marek odziezowych
Esotiq i Triumph) (2024).

Mgr Julia Molibog — absolwentka studiéw I stopnia na Uniwersytecie
Pedagogicznym im. KEN w Krakowie (kierunek: infobrokerstwo, zarzadzanie
dokumentacja 1 archiwistyka) oraz II stopnia na Uniwersytecie Jana Pawta II
w Krakowie (kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna). Autorka kil-
ku artykutéw z zakresu rzetelnosci dziennikarskiej 1 analizy nowych mediéw.
Prelegentka na miedzynarodowych konferencjach naukowych po$wieconych
problematyce wspélczesnych medidéw. Zawodowo rzeczniczka prasowa.

Dr Renata Rozbicka — prasoznawczyni, adiunkt w Katedrze Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. W pracy naukowej
koncentruje sie na analizie zawarto$ci polskich dziennikéw 1 tygodnikéw opinii,
ze szczegbdlnym uwzglednieniem problematyki wschodnioeuropejskiej 1 batkanskiej
w perspektywie historycznej oraz wspotczesnej, a takze na badaniach przekazu
medialnego pod wzgledem gatunkowym 1 zjawiska konwergencji mediow.

Dr Radostlaw Sierocki — socjolog i antropolog spoleczny, adiunkt w Katedrze
Socjologii (Instytut Nauk Politycznych) Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
w Olsztynie. Cztonek The International Study of Religion in Eastern and Cen-
tral Europe Association (ISORECEA). Autor monografii Praktykowanie religii
w nowych mediach. Katolicka przestrzen Facebooka (2018). Zainteresowania
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technologii medialnych i informacyjnych w kontek$cie zmian generacyjnych.

Prof. dr hab. Bogumila Staniow — pracownik Instytutu Nauk o Informacji
Naukowej 1 Mediach Uniwersytetu Wroctawskiego. Jej badania koncentruja sie
wokot zagadnien wydawnictw dla dzieci 1 mtodziezy, zwtaszcza ksiazki popular-
nonaukowej, czasopism, recepcji wydawniczej przekladow oraz bibliotekarstwa
szkolnego. Autorka czterech ksiazek, m.in. Ksiqzka popularnonaukowa dla
dzieci i mlodziezy w polskiej szkole w latach 1945-1989. Zalecenia i rzeczywi-



Autorzy 209

stosé (studia i szkice) (2018). Obecnie pracuje nad zagadnieniem indoktrynacji
Swiatopogladowej dzieci 1 mlodziezy na tamach czasopism w Polsce Ludowe;.

Dr Mateusz Szast — doktor nauk spotecznych w zakresie socjologii, adiunkt
w Instytucie Socjologii Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krako-
wie, a takze adiunkt Wydziatu Lesnego Uniwersytetu Rolniczego im. Hugona
Kottataja w Krakowie. Ponadto prawnik, dziennikarz i trener biznesu, jednak
najbardziej zaangazowany w socjologie, ktéra stata sie jego pasja. Zainteresowa-
nia naukowo-badawcze oscyluja wokoét problematyki migracji, rodziny 1 kapitatu
spoleczno-kulturowego.
[PhD of social sciences in the field of sociology, employee of the Institute
of Sociology at the University of the National Education Commission in Cracow
and the Faculty of Forestry at the Hugo Kottataj Agricultural University
in Cracow. In addition, a lawyer, journalist and business trainer, however most
involved in sociology, which has become passion. Scientific research interests
oscillate around the issues of ethnicity, sociology of law, migration as well as
social capital].

Dr Magdalena Szydlowska — adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olszty-
nie, dziennikarka radiowa, zwigzana z rozgloénia regionalna Polskiego Radia
w Olsztynie w latach 1993-2016. Jej zainteresowania naukowe koncentruja sie
wokoé! radiofonii, historii radia ze szczegélnym uwzglednieniem radia regional-
nego, a takze gatunkéw radiowych, zwlaszceza reportazu radiowego. Opiekunka
Radiowego Kota Naukowego ,Eter”, twérczyni audycji ,,Recepta na reportaz”
emitowanej w studenckim radiu UWM FM.

Prof. dr hab. Marzena Swigon — dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spolecznej na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Warminsko-
-Mazurskiego w Olsztynie, przewodniczaca Rady Naukowej Dyscypliny Nauki
o komunikacji spotecznej i mediach UWM. Cztonkini Komitetu Naukoznawstwa
PAN. Wspétpracowniczka — Senior Academic Associate — w centrum badawczym
CIBER Research Ltd. (Wielka Brytania). Lokalna koordynatorka olsztynskiego
oddziatu International Society for Knowledge Organization. Zainteresowania
naukowe: komunikacja naukowa, zarzadzanie i dzielenie sie informacja 1 wiedza,
bariery i zachowania informacyjne.

Prof. Karsten Weber — professor of Technology Assessment for Al-supported
Mobility at Ostbayerische Technische Hochschule Regensburg and honorary
professor of Culture and Technology at Brandenburg University of Technology
Cottbus-Senftenberg. He holds a doctorate and habilitation in philosophy.
In his scholarly works, Prof. Weber is currently focusing on the social impacts
of artificial intelligence.

Dr Marta Wieckiewicz-Archacka — adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.
Interesuje sie ewolucja mediéw i zagadnieniem wpltywu nowych technologii
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na éwiat dziennikarstwa. Popularyzuje wiedze na temat mechanizméw dez-
informacji.

Mgr Aleksandra Witkowska — psycholog, doktorantka w Katedrze Psy-
chologii Klinicznej Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II.
Swoje zainteresowania naukowe wiaze z tematyka autoprezentacji w me-
diach spoleczno$ciowych, relacjami paraspolecznymi, tozsamoscia, a takze
zagadnieniami zwigazanymi z psychoterapia 1 zaburzeniami psychicznymi.
Wspdtautorka publikacji Wydarzenia indywidualne i spoteczne a wymiary tozsamosci
osobistej — badania empiryczne (2022).

Dr Szymon Zylinski — adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
w Olsztynie. Zainteresowania badawcze koncentruja sie woko6t zagranicznych
systeméw medialnych (szczegdlnie Bhutanu), mediatyzacji, mediéw spoleczno-
$ciowych oraz metodologii Q.
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