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Wplyw materialu ikonicznego na ocene wypowiedzi
The influence of iconic material on the evaluation of an utterance

Abstrakt

W niniejszym artykule prezentujemy wyniki badan inspirowane eksperymentem opubli-
kowanym na tamach czasopisma ,,Psychology development” w artykule Stable Truthiness
Effect Across the Lifespan, badajacym efekt prawdziwoéci na podstawie materiatu zdje-
ciowego. Przedmiotem prezentowanego badania jest spos6b wspéloddzialywania ofert
komunikacyjnych na poziomie werbalnym i wizualnym oraz to, czy i jak silnie rézni sie
nawigzywalno$¢ wypowiedzi werbalnych od wypowiedzi aktualizujacych dwa kanaty
recepcji (werbalny 1 wizualny). W przeprowadzonym badaniu przedtozono respondentom
ankiete do samodzielnego wypelnienia, zawierajaca 21 twierdzen z prosba o ich ocene —
prawda/fatsz. Badanie za$ przeprowadzono w dwdch etapach: raz, prezentujac tylko tekst
twierdzenia, a raz, twierdzenie z umieszczonym nad nim zdjeciem. Uzyskane na drodze
empirii dane pokazuja, ze wystepowanie zdjecia przy danym twierdzeniu nie wplywa
jednoznacznie na negacje lub przyjecie twierdzenia przez ankietowanych.

Stowa kluczowe: prawdziwo§é, komunikacja indeksalna, znak ikoniczny, wplyw fotografii

Abstract

The article presents the results of research inspired by an experiment published in the
Psychology Development journal in the article “Stable Truthiness Effect Across the
Lifespan,” examining the truthiness effect based on photographic material. The subject
of the presented study is how communication offers interact at the verbal and visual
levels, and whether and to what extent the linkability of oral utterances differs from
that of utterances using two channels of reception (verbal and visual). In the study,



254 Mariusz Wszolek, Annette Siemes, Michael Fleischer

the respondents were asked to fill in a questionnaire containing 21 statements, with
a request to evaluate them in terms of true or false. The study was conducted in two
stages: first, presenting only the text of the statement, and the other time, the text with
a photo placed above it. The data obtained empirically show that the photo next to a given
statement does not affect the respondent’ rejection or acceptance of the information.

Keywords: integrity, index communication, iconic sign, the influence of photography

0. Wstep

W eksperymencie, w ktorym badano wptyw znakéw ikonicznych na
material jezykowy (Derksen 1 in. 2022) zaprezentowano respondentom ze-
staw twierdzen, pytajac ich o to, czy sa prawdziwe czy falszywe. Nastepnie,
w drugim etapie badania, zaprezentowano te same twierdzenia, dodajac do
nich mniej lub bardziej niezwiazane z twierdzeniem zdjecie 1 pytajac o to
samo. W niniejszym artykule prezentujemy probe replikacji tego ekspery-
mentu, zmieniajac jednak w niewielkim (acz znaczacym) stopniu jego uklad.
O ile w wyjéciowym badaniu prezentowano twierdzenia w sposéb oczywi-
sty nieprawdziwe, o tyle my zastosowaliSmy inng procedure, prezentujac
zarOwno jawnie nieprawdziwe, jak 1 prawdziwe oraz mniej lub bardziej
prawdopodobne twierdzenia, chcac sprawdzié rowniez, czy wpltyw fotografii
oddzialuje na wszystkie mozliwe strony, tzn. nie tylko ostabia lub wzmacnia
wrazenie czy ocene nieprawdziwosci, lecz ma réwniez taki wplyw na prawde.
Szczegdélowo omoéwimy samo badanie nizej, na razie przedstawmy uktad
1 wyniki wyj$ciowego eksperymentu.

Zespél badaczy w eksperymencie opublikowanym na tamach czasopisma
,Psychology development” w artykule Stable Truthiness Effect Across the
Lifespan (Stabilny efekt prawdy w calym okresie zycia) pokazuje, ze w sytuacji
oceny prawdziwoéci twierdzen w powiazaniu z materiatem ikonograficznym
respondenci twierdzenia te czesciej oceniaja jako prawdziwe, a dzieje sie
tak réwniez w sytuacjach, w ktérych brak na zdjeciach informacji dla oceny
prawdziwos$ci danego twierdzenia. Wedtug autoréw bez wzgledu na to, czy
twierdzenie jest prawdziwe czy falszywe, fotografia wzmacnia jego wiary-
godno$¢ 1 nie sprowadza sie to jedynie do niejednoznacznych sformulowan;
tu badacze powotuja, sie na wyniki badan empirycznych, sugerujace, ze oce-
na prawdziwos$ci twierdzen zwieksza sie w sytuacjach, kiedy wsparte jest
to materiatem fotograficznym, np. w sprawach sadowych, zaréwno wérod
biegtych sadowych, jak 1 §wiadkéw (Derksen i in. 2020; Sanson 1 in. 2020;
Jacoby 1 Dallas 1981; Whittlesea 1993).
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Wiekszosé badan w tym zakresie prowadzanych bylo na osobach do-
rostych, wynika to, jak twierdza badacze, z co najmniej dwoch powodéw.
Po pierwsze, w przypadku dzieci obserwuje sie inna funkcje fotografii,
polegajaca na uzupelnianiu informacji w celu uzyskania wiedzy lub do-
$wiadczen w danym temacie (Strough 1in. 2011). Tym samym doro§li moga,
podchodzié¢ do fotografii nie na zasadzie uzyskiwania informacji rozumiane;j
jako usuwanie niewiedzy (zob. Shannon, Weaver 1949; Fleischer 2019), lecz
oceny jej prawdziwos$ci na podstawie juz posiadanej wiedzy. W omawianym
artykule badacze zwracaja rowniez uwage na kwestie pamieci zrodlowej,
ktéra zmniejsza sie liniowo w wieku dorostym (Cansino 1 in. 2013), por.:

Ta zmniejszona zdolnoéé monitorowania zrédia informacji moze zwiekszy¢ btedne

przypisanie zrodla, zwiekszajac zakres, w jakim informacje ze zdjecia wplywaja na

podejmowanie decyzji. Prowadziloby to nastepnie do wiekszego efektu prawdziwosei u

0s6b starszych w poréwnaniu z innymi grupami wiekowymi. (Derksen i in. 2022: 914)!

Drugim powodem, dla ktérego prowadzi sie badania na osobach doro-
stych, sq efekty kohorty (ang. cohort effects). Na przyklad to, w jakiej mierze
kto$ zostal skonfrontowany z technologia, reklama lub mediami z biegiem
czasu, mogloby zmienié sposéb, w ktéry osoby w réznym wieku proceduja
fotografie w mediach cyfrowych i drukowanych (Derksen i in. 2022: 914)2:

Oznacza to, ze rbéznice w ocenie prawdziwosci obserwowanych zjawisk, relacji me-

dialnych itp., moga by¢ uzaleznione od poziomu nasycenia informacyjnego przy
jednoczesnej korelacji z wiekiem os6b badanych.

Pomimo tych ograniczen badacze deklaruja, ze opracowali paradygmat
oceny prawdziwosci dla kazdego wieku (ang. all ages), podkreslajac jednak,
ze, poniewaz jest to pierwsze badanie prawdziwosci na tak szerokiej grupie
respondentéw, hipotezy dotyczace zwigzku miedzy prawdziwoscig a wiekiem
maja charakter eksploracyjny.

Do udziatu w badaniach zrekrutowano 449 uczestnikéw (prég wejscia
z uwagl na wiek wynosit 3 lata), z czego po odsianiu os6b, ktére nie po-
stugiwatly sie jezykiem angielskim w stopniu wystarczajacym do wziecia
udzialu w badaniu lub oséb, ktére stracily zainteresowanie badaniem itp.,
w procedurze badawczej pozostata préba skladajaca sie z 251 uczestnikéow,

I This reduced ability to monitor the source of information could increase source misat-
tributions, increasing the extent to which information from the photo affects decision-mak-
ing. This would subsequently lead to greater truthiness effects for older adults compared to
other age groups.

2 For example, differences in the amount of exposure to technology, advertising, or me-
dia across time could change the way that people of different ages process related photos
in digital and print media.
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w tym 125 kobiet 1 120 mezczyzn 1 6 os6b deklarujacych sie jako inne.
Wiekowy rozklad grupy badawczej wahat sie w przedziale od 3,05 do 75,68 lat.

Uczestnikom badania przedlozono 12 prawdziwych lub fatszywych twier-
dzen 1/lub ciekawostek na temat roslin 1 zwierzat. Badanie bylo przepro-
wadzone za pomocg tabletu z ekranem dotykowym. Stosunek fatszywych
twierdzen 1 ciekawostek do prawdziwych wynosil 50%. Ponadto potowa
twierdzen prezentowana byla w powigzaniu ze zdjeciem, za$ druga po-
lowa bez zdjecia, co w rezultacie oznacza, ze kazde twierdzenie moglo sie
pojawi¢ w wersji z fotografia lub bez fotografii. Uczestnicy badania zostali
poinstruowani o procedurze udziatu w badaniu, czyli wskazaniu, czy dane
twierdzenie jest prawdziwe czy falszywe. Dodatkowo poinformowano ich,
ze pytania powinny stanowié intelektualne wyzwanie. Uczestnikom w wieku
3-5 lat osoba prowadzaca badanie czytata instrukcje, proszac o zaznacze-
nie wlasciwej odpowiedzi. Samo badanie zajmowalto mniej wiecej 5 minut.
Gléwny wniosek ptynacy z replikowanego przez nas badania brzmi, ze foto-
grafia nawigzujaca do okre§lonego twierdzenia wzmacnia poczucie prawdy
jako subiektywnego stanu wewnetrznego (Fenn 1 in. 2013; Newman i in.
2012). Innymi slowy, mozna powiedzieé, ze fotografia pelni role wskazowki
prawdy. Ponadto nie stwierdzono znaczacej korelacji miedzy oceng prawdzi-
woscl a wiekiem, co stol w opozycji do badan, na ktére powotuja sie badacze
w przegladzie literatury przedmiotu.

1. Problem i uklad nowego badania

W nawigzaniu do pierwotnego badania, zainteresowalo nas, w jaki
sposéb wspdloddzialywaja oferty komunikacyjne na poziomie werbalnym
1 wizualnym oraz czy 1 jak silnie rézni sie nawigzywalno$é wypowiedzi
werbalnych od wypowiedzi aktualizujacych dwa kanaty recepcji (werbalny
i wizualny). W celu operacjonalizacji tego ogdélnego problemu wybraliSmy
uklad eksperymentalny inspirowany wyzej opisanym projektem, przenoszac
go jednak w kontekst komunikacyjny (a nie tylko psychologii). Chodzi nam
o umozliwienie obserwacji potencjalnych wspoétzaleznosci za pomoca prostego
uktadu eksperymentalnego skupiajacego sie na niewielu tylko aspektach.
To ostatnie (zawezenie gamy aspektow badawczych) pozwala na potwier-
dzenie relewancji statystycznej ewentualnych korelacji, natomiast szersza
perspektywa, ktora, przyjmujemy tu w oparciu o teorie komunikacji, pozwala
na analize wynikéw w kontek§cie procesu negocjowania znaczen. Na tej
podstawie sformulowaliSmy nastepujace pytania badawcze:
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* Pytanie wiodace po operacjonalizacji w konteks$cie badan komunikacji:
jak osoby biorace udzial w eksperymencie reaguja na wypowiedzi (twier-
dzenia), uwarunkowane kompleksowym kontekstem komunikacyjnym
(zwlaszcza z obszaru interdyskursu)? Chodzi przy tym o wypowiedzi
o charakterze twierdzen o prostej strukturze: niekiedy pseudonaukowej,
czasem absurdalne w wymowie lub mato prawdopodobne, lub takie, ktére
trudno zaklasyfikowaé jako prawdziwe badz falszywe bez sprawdzenia
faktéw lub przestanek prowadzacych do danego twierdzenia.

* Dodatkowe pytania: jak tekst koresponduje w takiej sytuacji ze zdjeciem;
czy mozna stwierdzi¢ réznice (a je$li tak, to jakie) miedzy oferta komuni-
kacyjna, ze zdjeciem oraz bez niego?

2. Metodologia

W zaproponowanym eksperymencie przedtozyliSmy respondentom an-
kiete do samodzielnego wypelnienia, zawierajaca 21 (mniej lub bardziej
rozsadnych) twierdzen z pro$ba, o ich ocene: ,,Prosze ocenié, czy podane nizej
twierdzenia to prawda czy falsz” oraz dwiema opcjami odpowiedzi ,,praw-
da” 1, fatsz”. Formularz ankiety wypelniany byt online w ten sposéb, ze na
ekranie pojawialo sie jedno podlegajace ocenie twierdzenie, a po udzieleniu
odpowiedzi pojawialo sie nastepne itd. Samo badanie za$ przeprowadzono
w dwoch etapach: raz, prezentujac tylko tekst twierdzenia, a raz, twierdze-
nie z umieszczonym nad nim zdjeciem (formularz tego etapu zamieszczamy
w aneksie). W obydwu etapach udziat wzieli rézni respondenci (sktad obydwu
grup — patrz nizej). Formularze zostaty opracowane na platformie qualtrics
1 zostaly udostepnione w sposéb celowy studentom i studentkom pierwszych
lat studiéw na kierunkach: komunikacja wizualna, dziennikarstwo 1 ko-
munikacja spoteczna, psychologia, komunikacja wizerunkowa 1 grafika.
Badanie przeprowadzono od maja do lipca 2022 r.

W analizie uwzgledniliémy tylko ankiety, w ktérych wypelniono co naj-
mniej 80% pytan, czyli uzyskaliémy odpowiedZ na co najmniej 17 sposrdod
21 twierdzen. Z 280 formularzy, wypelnienie ktérych zostalo rozpoczete
po kliknieciu linka prowadzacego do formularza ankiety, 240 spetnito ten
wymog (tj. 85,7% rozpoczetych ankiet).

Ciekawym wynikiem dodatkowym w zakresie dokumentacji przebiegu
badania jest to, ze udzial rozpoczetych 1 niezakonczonych ankiet przy wersji
bez zdjecia jest nieco wyzszy niz przy wersji ze zdjeciem. Réznica nie jest co
prawda duza (w zalezno$ci od wersji ankiety oraz przyjetego stopnia wypet-
nienia — ok. 3% wyzsza/nizsza kwota przerywania), ale staje sie widoczna
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zwlaszcza wtedy, kiedy stosujemy surowsze kryterium, uwzgledniajac tylko
te ankiety, przy ktérych maksymalnie dwa do czterech pytan pozostato bez
odpowiedzi, tzn. wypelniono co najmniej w 80% lub 90% (zob. dokumentacja
w aneksie, tabele Al do A3). Z w ten sposéb uwzglednionych formularzy
148 dotyczylto wersji bez zdjecia, natomiast wersje ze zdjeciami wypelnily
92 osoby (tab. 1).

Tabela 1. Liczba odpowiednio wypelnionych wersji formularza (bez zdjecia/ze zdjeciem)

N %
Bez zdjecia 148 61,7
Ze zdjeciem 92 38,3
Ogélem 240 100

Jesli chodzi o strukture grupy respondentéw pod katem wieku oraz
plci, to wiekszo§¢ ankietowanych stanowia osoby mtode w wieku 18—25 lat
(zob. tab. 2). Przewaga kobiet wiaze sie ze struktura grup zaproszonych
do udziatu — byty to glownie studentki czterech kierunkéw studiéw na Uni-
wersytecie SWPS oraz Uniwersytecie Wroctawskim, ktére jednak mogty
dzieli¢ sie linkiem do ankiety z kolejnymi, dowolnymi osobami.

Tabela 2. Wiek i ple¢ respondentéw zgrupowany

Wiek N % Pleé N %

18-21 97 40,4 kobieta 161 67,1
22-25 96 40,0 mezczyzna 70 29,2
26-29 20 8,3 inna 9 3,8
30-33 16 6,7 ogbtem 240 100
34-57 11 4,6

ogblem 240 100

3. Formularz ankiety

W opracowanym formularzu przedlozyliSmy respondentom nastepujace
twierdzenia. Pojawialy sie one w kolejnosci podanej nizej numeracji, ale
zawieraty dwie grupy twierdzen. Jedna sktadata sie z twierdzen w sposéb
oczywisty falszywych (lub wrecz absurdalnych lub nawet humorystycznych):

1. Nosorozce rodza sie rézowe, a potem przybieraja wlasciwy kolor skéry.

2. Wedlug najnowszych badan piwo nie zalicza sie do napojow alkoholo-
wych.

3. Produkty spozywcze testowane sa zawsze na zwierzetach.
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4. Zegarki mechaniczne doktadniej wskazuja czas niz zegarki digitalne.
5. Wszystkie kamienie powstaly z powolnego zbrylania sie piasku.
6. Neurobiologia donosi, ze ludzki mézg dziata tak jak komputery.
7. Blokowiska wymyslili komuniSci.
8. Smartfony sg szkodliwe dla zdrowia.
9. Kanapy traca sprezystosé¢ pod wpltywem warunkéw atmosferycznych.
10. Energia z baterii alkalicznych ma kolor czerwony.
11. Mleko w krowich wymionach zawiera duze ilosci CO,,.
12. Wywar z herbaty jest o 10% ciezszy od wywaru z werbeny.
Druga grupe stanowily twierdzenia, co do ktérych (jak zaktadamy) panuja
w populacji rézne (niezalezne od stanu faktycznego) poglady, czy to uwarun-
kowane reprezentowanag, ideologia, czy wymagajace wiedzy, a pochodzace
z obszaru jeszcze niewynegocjowane] normalnosci (konsensu):
1. Populacja ludzka dzieli sie na rasy w zalezno$ci od koloru skoéry.
. Zmiany klimatyczne sa wymystem naukowcow.
. Produkty firmy Apple sa lepsze niz produkty innych firm.
. Jarostaw Kaczynski jest sterowany przez Putina.
Pandemia zostata wyzwolona w laboratoriach.
. Polacy to dumny nardd.
. Wszyscy jesteSmy rozumnymi ludZmi.
. Do$wiadczenie ro$nie wraz z wiekiem.
. Dieta wegetarianska jest zdrowsza niz tradycyjny sposob odzywiania sie.
Generalnie nie interesuje nas tutaj oczywiscie, czy falszywosé twierdzen
jest rozpoznawana czy nie, lecz gtéwnie, czy zestawienie ich ze zdjeciem powo-
duje zmiane nastawienia w ogéle, a jesli tak, to w jakim stopniu. Czy zatem
jawnie falszywe twierdzenia sa bardziej stabilnie oceniane (a zdjecia nie
maja wplywu na ich ocene) niz ,watpliwe”, ideologiczne, w wypadku ktérych
respondenci zmieniaja swoje zdanie w znaczacym stopniu, kiedy pojawia sie
zdjecie? Materiat ikoniczny natomiast wybraliémy tak, aby zdjecia miaty
zwiazek z treScia twierdzenia, ale byly na tyle neutralne, by nie rzucaty sie
W oczy, nie ukierunkowywatly recepcji i nie zdominowaly semantycznie sa-
mego twierdzenia. Stad kiedy mowa np. o zmianie klimatu, nie zataczyliémy
zdjecia wskazujacego na katastrofe klimatyczna, a tylko mniej lub bardziej
neutralny krajobraz; kiedy mowa o mleku czy blokowiskach, pokazana jest
krowa lub neutralne zdjecie blokéw itd. (patrz Aneks).

© 010U A WD
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4. Wyniki

Generalnie udato nam sie stwierdzié¢, ze zaprezentowane twierdzenia
oceniane sa za pomoca réznych strategii 1 nie pojawia sie jakas jednoznaczna
tendencja, wedtug ktorej wszystkie twierdzenia lub ich wiekszosé bytaby
negowana lub przyjeta przez ogél ankietowanych. Wylaniaja sie natomiast
grupy twierdzen, produkujacych bardziej lub mniej zdecydowana ocene.
W obydwu przypadkach bywa, ze pokazanie zdjecia zdaje sie powodowac
stabilizacje oceny w takim sensie, ze wystepujaca w pierwszym etapie ba-
dania (bez zdjecia) przewaga odpowiedzi po stronie ,prawda” lub ,falsz”
zwieksza sie przy dodaniu zdjecia. Z uwagi na niektére twierdzenia jednak
réznice sa nieduze, a tylko w niewielu przypadkach mozna potwierdzi¢ ich
statystyczna istotnosé. Takze z uwagi na pteé¢ odpowiedzi nie rézniq sie
w jaki$ istotny sposéb od siebie (zob. tabela w Aneksie)3.

Kiedy natomiast pojawiaja sie réznice, wtedy dodanie zdjecia nie powoduje
zmiany nastawienia, lecz wzmacnia sie poprzednio wybrana opcja, tak jakby
respondenci przytaczali sie do (nieznanej im oczywisScie, lecz zakladanej)
opinii wiekszosci. To znaczy: jesli w ocenach bez zdjecia wiekszoé¢ respon-
dentéw wybrata odpowiedz ,fatsz”, to w ocenach ze zdjeciem (w przypadku
istnienia réznic) udziat wybierajacych te opcje sie zwieksza. Nizej oméwimy
te 1 inne zalezno$ci doktadniej. Tabela 3 pokazuje ocene twierdzen ogbétem
oraz w obydwu etapach badania (bez zdjecia/ze zdjeciem).

Tabela 3. ,Prosze ocenié, czy podane nizej twierdzenia to prawda czy falsz”, odpowiedzi
ogdtem oraz w obydwu etapach

Ogétem No photo Photo
N % N % N %

Twierdzenie

Nosorozce rodza sie rézowe, a potem prawda| 88 |36,8% [ 61 |41,5% | 27 | 29,3%

prZybleraJa WlaéClWy kolor Skéry falsz 151 63,2% 86 58,5% 65 70,7%
Wedlug najnowszych badan piwo nie prawda| 19 | 7,9% [ 13 | 8,8% | 6 | 6,6%
zalicza si¢ do napojéw alkoholowych. falsz | 2201 92,1% | 135 | 91,2% | 85 | 93,4%
Populacja ludzka dzieli sie na rasy prawda| 102 | 42,7% [ 62 | 41,9% | 40 | 44%
w zalezno$ci od koloru skéry. falsz | 137 |57,3% | 86 |58,1% | 51 | 56%
Produkty spozywcze testowane sa, prawda| 41 | 17,1% [ 25 | 16,9% | 16 | 17,4%
zawsze na zwierzetach. falsz | 199 | 82,9% | 123 | 83,1% | 76 | 82,6%
Zegarki mechaniczne doktadniej prawda| 41 | 17,1% [ 29 | 19,6% | 12 | 13%
wskazuja czas niz zegarki digitalne. falsz | 199]82,9% | 119 | 80,4% | 80 | 87%

3 Czynnik wieku nie zostaje tu uwzgledniony z powodu spéjnosci struktury grupy
respondentéw pod tym katem.
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cd. tabeli 3

Zmiana klimatu jest wymyslem prawda| 4 | 1,7% [ 1 | 0,7% | 3 | 3,3%
naukowcéw. falsz | 236 |98,3% | 147 | 99,3% | 89 | 96,7%
Produkty firmy Apple sq lepsze prawda| 49 | 20,5% | 36 |24,3% | 13 | 14,3%
niz produkty innych firm. falsz | 190 | 79,6% | 112 | 75,7% | 78 | 85,7%
Jarostaw Kaczynski jest prawda| 41 | 17,2% | 33 |22,4% | 8 | 8,7%
sterowany przez Wiladimira Putina. fatsz | 198 |82,8% | 114 | 77,6% | 84 | 91,3%
Wszystkie kamienie powstaly prawda| 60 | 25% | 41 | 27,7% | 19 | 20,7%
z powolnego zbrylania sie piasku. falsz | 180 | 75% | 107 |72,3% | 73 | 79,3%
Neurobiologia donosi, ze ludzki mézg prawda| 79 |33,2% | 48 |32,9% | 31 | 33,7%
dziala tak jak komputery. falsz | 159 |66,8% | 98 | 67,1% | 61 | 66,3%
Pandemia zostata wyzwolona prawda| 58 | 24,5% | 41 | 27,9% | 17 | 18,9%
w laboratoriach. falsz | 179 | 75,56% | 106 | 72,1% | 73 | 81,1%

prawda| 90 | 37,7% | 58 |39,6% | 32 | 34,8%
falsz | 149 | 62,3% | 89 |60,5% | 60 | 65,2%
prawda| 168 | 70% | 98 |66,2% | 70 | 76,1%
falsz | 72 | 30% | 50 |33,8% | 22 | 23,9%
prawda| 140 | 58,8% | 87 |59,6% | 53 | 57,6%

Blokowiska wymy$lili komuni$ci.

Smartfony sa szkodliwe dla zdrowia.

Wszyscy jesteSmy rozumnymi ludzmi.
falsz | 98 |41,2% | 59 | 40,4% | 39 | 42,4%

prawda | 155 | 64,6% | 101 | 68,2% | 54 | 58,7%

Doéwiadczenie roénie wraz z wiekiem.
falsz 85 | 35,4% | 47 | 31,8% | 38 | 41,3%

prawda | 146 | 61,3% | 91 |62,3% | 55 | 59,8%

Polacy to dumny nardéd.
fatsz | 92 | 38,7% | 55 | 37,7% | 37 | 40,2%

prawda| 117 | 48,8% | 68 |45,9% | 49 | 53,3%

Kanapy traca sprezysto$é¢ pod wplywem

warunkéw atmosferycznych. falsz | 123|51,2% | 80 |54,1% | 43 | 46,7%
Energia z baterii alkalicznych ma kolor |prawda| 29 |12,2% | 24 | 16,6% | 5 | 5,4%
czerwony. fatsz | 208 | 87,8% | 121 | 83,4% | 87 | 94,6%
Mleko w krowich wymionach zawiera |prawda| 50 | 21,4% | 32 |22,4% | 18 | 19,8%
duze ilosci CO,,. falsz | 184 |78,6% | 111 | 77,6% | 73 | 80,2%
Wywar z herbaty jest o 10% ciezszy prawda| 65 | 28,5% [ 40 | 28,6% | 25 | 28,4%
od wywaru z werbeny. falsz | 163 | 71,5% | 100 | 71,4% | 63 | 71,6%
Dieta wegetarianiska jest zdrowsza prawda| 113 | 47,9% [ 66 | 45,2% | 47 | 52,2%
niz tradycyjny sposéb odzywiania sig. falsz | 123|52,1% | 80 |54,8% | 43 | 47,8%

ogélem?® 240| 100 |148| 100 |92 | 100

@ Pojedyncze brakujace przypadki z N ogétem: brak odpowiedzi na dane pytanie.

Zrédlo: opracowanie wlasne, ankieta wéréd N=240 respondentéw, maj/czerwiec 2022, pytanie
zamkniete. W tabeli uwzgledniono procent waznych przypadkéw dotyczacych danego
twierdzenia.
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W odniesieniu do ogélnych wynikéw nietrudno zauwazyé, ze wszystkie
twierdzenia ocenione zostaly zgodnie ze stanem faktycznym. W zaleznoSci
od charakteru twierdzenia pojawiaja sie co prawda mniejsze lub wiek-
sze wahania, niemniej jednak respondenci kierujg, sie wiedza, konsensem
(ang. common sense), do$wiadczeniem z obszaru interdyskursowych seman-
tyzacji 1 nastawien aksjologicznych. W przypadku siedmiu twierdzen jednak
sytuacja nieco sie zmienia, poniewaz decyzje co do oceny zdaja, sie bazowac
na polaryzujacych nastawieniach. Wydawaloby sie, ze kwestie rasy (prawda/
fatsz 42,7%/57,3%) 1 odpowiednio: dziatania mézgu (33,2%/66,8%), rozum-
nosci ludzi (58,8%/41,2%), korelacji do§wiadczenia z wiekiem (64,6%/35,4%),
stereotypu dumnosci Polakéw (61,3%/38,7%) badz zdrowotno$ci diety wegeta-
riankiej (47,9%/52,1%), o funkcjonowaniu sprezystosci kanap (48,8%/51,2%)
nie wspominajae, powinny by¢ stosunkowo oczywiste, to jednak okazuje sie,
ze takimi nie sa. Wniosek: im bardziej zblizamy sie do kwestii motywowa-
nych w interdyskursie ideologicznie, tym bardziej polaryzujacy charakter
twierdzen w tym zakresie pozwala je odkryé¢. Wybor tego rodzaju sformuto-
wan wynikatl oczywiscie z celéw badania 1 pytan badawczych, ktére udato
sie tutaj potwierdzic.

Spdjrzmy juz teraz na kwestie wptywu zdjecia na ocene zaprezentowa-
nych twierdzen. Tylko przy dwoch twierdzeniach mozna obserwowac staty-
stycznie istotne zalezno$ci z uwagi na pojawienie sie zdjecia lub jego brak,
a to w kierunku jeszcze wyrazniejszego odrzucania twierdzen jako falszywe,
kiedy dodane jest zdjecie, tzn. zdjecie wzmacnia juz istniejace nastawienie®.
W wersji bez zdjecia twierdzenie ,Jarostaw Kaczynski jest sterowany przez
Wiladimira Putina” odrzucane jest przez 77,6% respondentéw, a w wersji
ze zdjeciem przez 91,3%; tutaj pojawia sie takze réznica w odniesieniu
do ptci respondentéw: twierdzenie to kobiety odrzucaja czeSciej (88,2%)
niz mezczyzni (71%)°. Analogicznie rzecz ma sie w wypadku twierdzenia
,Energia z baterii alkalicznych ma kolor czerwony”, ktore w wersji bez
zdjecia odrzuca 83,4% osob bioracych udzial w eksperymencie, a w wersji
ze zdjeciem 94,6% zaznacza odpowiedz ,falsz”.

Badanie wskazuje na to, ze pojawienie sie zdjecia utwierdza respondentoéw
w juz posiadanej opinii i/lub ja wzmacnia. Réznice w zalezno$ci od pojawienia
sie zdjecia lub jego braku okazujg sie jednak stosunkowo malo istotne pod

4 Statystyczna, istotnoéé opisywanych tu wspétzaleznoéci sprawdzié mozna za pomoca
testu chi-kwadrat, potwierdzaja sie one takze w teécie wspdlczynnika kontyngencji, aczkol-
wiek moc tego efektu w obydwu wypadkach (wplyw danej zmiennej na sposéb odpowiedzi
oraz korelacja) okazuje sie by¢ nieduza.

5 Podobne reakcje widzimy przy twierdzeniu , Kanapy traca sprezystoéé pod wplywem
warunkéw atmosferycznych”, tutaj odrzuca je wiecej kobiet (56,5%) niz mezczyzn (44,4%).
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katem statystycznej relewancji i tylko dla niektérych przypadkéw mozemy
potwierdzi¢ konkretne wspélzaleznosci miedzy faktem przedlozenia zdjecia
lub jego braku. To samo dotyczy kwestii plci, gdzie réwniez tylko w niewielu
przypadkach obserwujemy statystycznie istotne réznice.

W perspektywie komunikacyjnej natomiast ciekawa jest ogdlna reakcja
na przedlozony materiat oraz sam uktad badawczy, widziany oraz interpre-
towany na tle procesu komunikacji, tzn. wyniki ogdlne oraz, szerzej, kwestia
podejscia do sytuacji badawcze), w ktérej respondenci proszeni sa o ocene
absurdalnych w wiekszosci wypowiedzi jako prawdziwych czy fatszywych.
W tym szerszym kontekécie analitycznym nalezy uznaé jako co najmniej
zaskakujace niektore wyniki oraz ogélnie to, ze jawnie absurdalne lub
dyskusyjne twierdzenia nie sa odrzucane tak jednoglosnie, jak mozna by
przypuszczad.

Najwiekszy odsetek respondentow negujacych dang wypowiedz odnotuje-
my przy twierdzeniu ,,Zmiana klimatu jest wymystem naukowcéw” (98,3%),
na drugim miejscu sytuuje sie twierdzenie ,Wedlug najnowszych badan
piwo nie zalicza sie do napojéw alkoholowych” (92,1%). Natomiast najnizszy
jest udzial odpowiedzi przeciwnych przy — jak sie okazuje — dyskusyjnym
twierdzeniu ,,Smartfony sa szkodliwe dla zdrowia”, gdzie tylko okolo co trzeci
respondent (30%) zaznacza opcje ,falsz“. Rzecz w tym, ze same smartfony
(ich technologia), wedlug aktualnej wiedzy naukowej, nie sg szkodliwe
dla zdrowia, lecz szkodliwy jest czy moze by¢ sposéb korzystania z nich
(np. niezréwnowazona relacja miedzy bezposrednimi kontaktami spotecznymi
w czasle rzeczywistym ,tu 1 teraz” oraz czasem spedzanym z urzadzeniem
1 na portalach wirtualnych, za dtugi czas spedzany w niekorzystnej postawie
ciala itp.). W tym sensie twierdzenie to jest tak samo falszywe (acz o nie-
jednoznacznym kontek$cie) jak wiekszo$é pozostalych na licie, a mimo to
70% respondentow przyjmuje je jako prawdziwe, tzn. ocenia na szerszym tle
spoteczno-komunikacyjnym i na tej podstawie wybiera odpowiedz, a nie na
podstawie faktow, w sensie konkretnych punktéw odniesienia, do ktérych
nawiazuje twierdzenie.

Pojawia sie jeszcze szereg reakcji na twierdzenia, ktére znaczna czes$é
ankietowanych traktuje jako prawdziwe (lub tez falszywe) wbhrew temu,
ze nie mozna takiej oceny oprze¢ na wiedzy naukowej lub wynikajacego
z logiki wniosku, lecz, co najwyzej, oceniane moga by¢ jako ,prawdziwe/
falszywe” przy stosowaniu okres$lonych przestanek komunikacyjnych, co przy
niektorych twierdzeniach staje sie szczegdlnie widoczne przez to, ze wlasnie
nie sa tak jednogloénie odrzucane jak inne.

Ponizsze dwie tabele 4 1 5 pokazuja zestawy twierdzen, co do ktérych opi-
nie respondentow sa: a) zdecydowanie spdjne w tym sensie, ze jednoznacznie
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opowiadaja, sie oni na korzy$¢ jednej z opcji, oraz b) bardziej zdyferencjo-
nowane (wiecej niz 25 % ankietowanych jest innego zdania niz pozostali).
Przyjrzyjmy sie dokladniej tak ustrukturyzowanym danym w tych dwéch
grupach odpowiedzi: raz, w odniesieniu do twierdzen, co do ktérych respon-
denci sa w przewazajacej mierze zgodni w swoich opiniach na ich temat, a raz,
twierdzen, co do ktérych decyzje na temat ich prawdziwos$ci sa podzielone,
tzn. mamy do czynienia z, nazwijmy je, polaryzujacymi opiniami, zaleznymi
od reprezentowanej ideologii, dyferencjujacych pogladéw i1 nastawien.

Tabela 4. Twierdzenia wykazujace wsrod respondentéw zgodno§é nastawien

. . No photo Photo
Twierdzenie Odp.
N % N %
Wedlug najnowszych badan piwo nie zalicza prawda| 13 8,8% 6 6,6%
sie do napojéw alkoholowych. falsz 135 | 91,2% 85 93,4%
Produkty spozywcze testowane sa zawsze prawda| 25 | 16,9% 16 17,4%
na zwierzetach. falsz 123 | 83,1% 76 | 82,6%
Zegarki mechaniczne doktadniej wskazuja prawda| 29 19,6% 12 13%
czas niz zegarki digitalne. falsz 119 | 80,4% 80 87%

prawda 1 0,7% 3 3,3%
falsz 147 99,3% 89 96,7%

Produkty firmy Apple sa lepsze niz produkty |prawda| 36 | 24,3% 13 14,3%

Zmiana klimatu jest wymyslem naukowcéw.

innych firm. falsz 112 | 75,7% 78 85,7%
Jarostaw Kaczynski jest sterowany przez prawda| 33 22,4% 8 8,7%

Wiadimira Putina. fatsz 114 | 776% | 84 |91,3%
Energia z baterii alkalicznych ma kolor prawda| 24 16,6% 5 5,4%

czerwony. fatsz 121 | 83,4% 87 94,6%
Mleko w krowich wymionach zawiera duze prawda| 32 | 22,4% 18 | 19,8%
ilo$ci CO,. falsz 111 | 77,6% 73 80,2%

148 100 92 100

W prawie wszystkich wypadkach pokazanie zdjecia wzmacnia tu juz
posiadane nastawienie, w niewielu pozostatych sytuacja jest stabilna nieza-
leznie od wersji (ze zdjeciem lub bez) 1 to bez wzgledu na to, czy twierdzenie
jest oceniane jako prawda czy falsz. Kiedy zatem w interdyskursie panuje
konsens w odniesieniu do jakiej§ kwestii, wtedy pojawienie sie materiatu
ikonicznego wzmacnia to juz wystepujace nastawienie. Natomiast im bar-
dziej absurdalne (czyli oddalone od konsensu) jest dane twierdzenie, tym
silniejsze jest owo wzmocnienie. Zas im wyzsze prawdopodobienstwo prawdy
lub fatszu, tym wzmocnienie to jest stabsze.
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Tabela 5. Twierdzenia o polaryzowanych nastawieniach

) . No photo Photo
Twierdzenie Odp.
N % N %
Nosorozce rodza sie r6zowe, a potem prawda| 61 41,5% 27 29,3%
przybieraja, wlasciwy kolor skéry. falsz 86 58,5% 65 70,7%
Populacja ludzka dzieli sie na rasy prawda| 62 41,9% 40 44%
w zaleznoéci od koloru skéry. falsz 86 | 58,1% 51 56%

Wszystkie kamienie powstaly z powolnego prawda| 41 21,7% 19 20,7%
zbrylania si¢ piasku. falsz | 107 |72,3% | 173 |79,3%

Neurobiologia donosi, ze ludzki mézg dziala prawda| 48 32,9% 31 33,7%
tak jak komputery. falsz 98 | 671% | 61 |66,3%
prawda| 41 27,9% 17 18,9%
falsz 106 | 72,1% 73 81,1%
prawda| 58 39,5% 32 34,8%
falsz | 89 |60,5% | 60 |65,2%
prawda| 98 |66,2% 70 76,1%
falsz 50 |33,8% | 22 |23,9%
prawda| 87 59,6% 53 57,6%
falsz | 59 |404% | 39 |424%
prawda| 101 68,2% 54 58,7%
falsz 47 31,8% 38 | 41,3%
prawda| 91 62,3% 55 59,8%
falsz | 55 | 377% | 37 |40,2%

Pandemia zostata wyzwolona w laboratoriach.

Blokowiska wymy§lili komuni$ci.

Smartfony sa szkodliwe dla zdrowia.

Wszyscy jesteémy rozumnymi ludzmi.

Doéwiadczenie roénie wraz z wiekiem.

Polacy to dumny naréd.

Kanapy traca sprezysto$é pod wptywem prawda| 68 45,9% 49 53,3%
warunkéw atmosferycznych. falsz 80 54,1% 43 46,7%
Wywar z herbaty jest o 10% ciezszy prawda| 40 28,6% 25 28,4%
od wywaru z werbeny. falsz | 100 | 71,4% | 63 | 71,6%
Dieta wegetarianska jest zdrowsza niz prawda| 66 45,2% 47 52,2%
tradycyjny sposéb odzywiania sig. falsz 80 |54,8% | 43 | 47,8%

148 100 92 100

W przypadku twierdzen, przy ktérych respondenci nie sg pewni co
do ich oceny, sytuacja nie jest jednoznaczna. Generalnie dodanie zdjecia
wzmacnia ocene twierdzenia bez zdjecia niezaleznie od tego, czy zaklasy-
fikowane zostato ono jako prawda czy fatsz. Jednak kiedy relacja prawda/
falsz jest wyréwnana, wtedy zdjecie ma w wiekszosci przypadkow juz tylko
nieznaczny wplyw na ocene, a w kazdym razie wplyw ten nie wykazuje
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charakteru trendu, raz bowiem wzmacnia sie dominujaca ocena, a raz stabsza.
A zatem zdjecia maja znaczny wplyw na ocene gltéwnie lub przede wszystkim
w wypadkach pewnoéci co do oceny samego zjawiska; w sytuacjach braku
zgodno$ci natomiast material ikoniczny, by tak rzec, nie pomaga w podjeciu
decyzji 1 nie wspiera jej w wyrazny sposob, gdyz wtedy role wiodaca w ocenie
przejmuje reprezentowana przez respondentow ideologia, tzn. w odniesieniu
do twierdzen o charakterze ideologicznym. Kiedy za$ ocena twierdzenia
wymaga wiedzy, wtedy oddzialywanie zdjecia jest slabsze oraz nieregularne
(raz wzmacnia sie prawda, raz fatsz).

Podsumowujac, powiedzie¢ mozna, ze efekt ,truthiness” opisany w repli-
kowanym badaniu zdaje sie w ramach naszego badania, tzn. w przypadku
przedlozenia twierdzen uwarunkowanych kompleksowym kontekstem z za-
kresu interdyskursu, bardziej dotyczy¢ odczuwanej prawdziwosci wlasnych
przekonan (wzglednie oczekiwan — przekonan dotyczacych tego, co inni/
wiekszoé¢ sadza o danym zagadnieniu). W celu sprawdzenia tej ostatniej
mozliwo$ci mozna by przeprowadzi¢ kolejne badanie z dodatkowym pyta-
niem w tym zakresie (np.: Jak wedtug Pana/Pani wiekszo$¢ uczestnikow
ankiety ocenia to twierdzenie? / Wiekszoéé badanych wedlug mnie ocenia
to twierdzenie jako ... prawda/fatsz). Wyniki dotyczace procesu wypetniania
ankiety wskazuja ponadto na to, ze przedlozenie materiatu ikonicznego mo-
tywuje osoby biorace udzial w ankiecie do jej wypelnienia, co stanowi tym
samym narzedzie dla generowania lepszego zwrotu wypelnionych formularzy.
Moze to by¢ zaleta przy badaniach, w ramach ktérych istnieje mozliwos§¢é
przedlozenia materialéw ikonicznych oraz tworzenia grupy kontrolnej, acz-
kolwiek nie w kazdym ukladzie oraz nie przy kazdym problemie badaw-
czym dobér materiatéw obrazowych jest mozliwy 1 wskazany. W kazdym
wypadku nalezy zwrdéci¢ uwage na to, ze przedlozony materiatl sitg rzeczy
w okreslony sposéb wplywa na odpowiedzi, oraz zada¢ mozna (sobie, w roli
badacza) pytanie, czy stosowanie materiatow wizualnych bedzie sensowne
w kontekécie danego problemu i celu badawczego.
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ANEKS

Aneks do niniejszego badania udostepniamy w wersji elektronicznej. Aneks zawiera
dokumentacje stopnia wypelnienia formularzy (kwoty przerwanego wypelniania ankiety),
odpowiedzi ogétem z uwagi na pte¢ oraz material badawczy z przypisanym zestawem
pytan. Link: https://docs.google.com/document/d/1TQw2KJ YIkGPmRPBLOMTeGSIN5-
8bogPKs89iT_6i1AqY/edit?tab=t.0







