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Kreatywno$é w pejzazu jezykowym miasta
na przykladzie szyldow sklepow
i punktow uslugowych

Creativity in the urban linguistic landscape as illustrated
by signs of shops and service points

Abstrakt

Powierzchowny 1 krotkotrwaly kontakt odbiorcy z komunikatem oraz postepujaca
tekstualizacja naszego otoczenia powoduja, ze tekstom miejskim przypada trudna rola
zwrocenia uwagi potencjalnych odbiorcow w potoku niezliczonych znakéw obecnych
w przestrzeni publicznej. W nawigzaniu do coraz intensywniejszej lingwistycznej
eksploracji tzw. pejzazu/krajobrazu jezykowego, artykul analizuje teksty komercyjne
w przestrzeni miejskiej Rzeszowa, zebrane w okresie: luty 2019 — luty 2024 r. Materiat
badawczy stanowia szyldy sklepow, lokali gastronomicznych 1 punktéw ustugowych
jako wspotksztattujace przestrzen miejska multimodalne teksty minimalne o funkeji
generujacej uwage, informacyjnej i perswazyjnej. W przeciwienstwie do znakéw
urzedowych cechuje je stosunkowo duza swoboda kompozycyjna i oryginalno$é zaréwno
pod wzgledem tresci, jak 1 formy. Artykut przedstawia réznorodne przyklady kreatywnosci
jezykowej, rozumianej jako tworzenie oryginalnych, atrakcyjnych, przykuwajacych
uwage konstrukeji jezykowych przelamujacych nierzadko normy poprawnosci jezykowe;.
Przeprowadzona analiza ilustruje rozlegta kreatywnos$¢ jezykowa nadawcéw komunikatow,
przejawiajaca sie na pltaszczyznie orto/typograficznej, stowotworczej, frazeologiczne;,
a takze intersemiotycznej 1 intertekstualne;j.

Slowa kluczowe: krajobraz/pejzaz jezykowy, multimodalnoéé, teksty minimalne, teksty
miejskie, szyldy miejskie, kreatywno$¢ jezykowa

Abstract

The superficial and fleeting contact of the audience with the message and the increasing
textualisation of our surroundings mean that urban texts have the difficult role
of capturing potential recipients’ attention amidst countless signs present in the public
space. In reference to the growing linguistic exploration of so-called linguistic landscape,
the aim of the article is to analyse commercial texts in the urban space of Rzeszéw,
gathered between February 2019 and February 2024. The research material consists
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of shop, restaurant and service point signs as minimal multimodal texts which shape
the urban space and which have an attention-generating, informational and persuasive
function. In contrast to official signs, they are characterised by a relatively high degree
of compositional freedom and originality in terms of content and form. The article presents
various examples of linguistic creativity understood as creating original, attractive,
attention-grabbing linguistic constructions, often breaking the norms of linguistic
correctness. The conducted analysis illustrates the extensive linguistic creativity
manifesting itself on the ortho/typographic, word-formation, phraseological as well as
intersemiotic and intertextual levels.

Keywords: linguistic landscape, multimodality, minimal texts, urban texts, commercial
signs, linguistic creativity

1. Czytanie miasta

Otaczajaca nas przestrzen miejska jest symultaniczna, wielowarstwowa
i réznorodna (Rewers 1999: 177), a jej ‘lektura’l to zlozony proces, doko-
nujacy sie na réznych plaszczyznach (Jalowiecki, Szczepanski 2010: 38).
Trzy naktadajace sie na siebie przestrzenie dostrzega w mieécie Kazimierz
0zb6g (2008: 15; por. takze Rewers 1999: 177): fizyczna z jej zabudowa,
spoleczna, na ktéra sktadajq sie jego mieszkancy, oraz symboliczna/mental-
na, ktéra definiuje jako ,,[...] ogromny rezerwuar idei, wyobrazen, sensow
symbolicznych, jezykéw naturalnych 1 sztucznych kodéw, znakow 1 tekstow
kultury funkcjonujacych w mieécie 1 ze wzgledu na miasto”. Podobnie Adam
Siwiec (2005: 210) wyrdéznia w przestrzeni miejskiej trzy kanaty przekazu:
urbanistyczny, architektoniczny oraz lingwistyczny, podkreslajac tym samym
zwiazek miedzy przestrzennoscig miasta a jego tekstualnoscia.

Miasto jawi sie zatem jako wielowymiarowa, dynamiczna struktura
ulegajaca cigglym przeksztatceniom poprzez usuwanie 1 dodawanie nowych
tekstow (Rewers 1999: 179). Réwnoczesnie wspolczesne miasto to arena
intensywnej kultury konsumpcyjnej, ktora ,,[...] skupia uwage cztowieka
najpierw na wytworzeniu potrzeby posiadania, a nastepnie zacheca do ku-
powania” (Ozég 2008: 16), wykorzystujac rézne metody pozyskania po-
tencjalnych klientéw: element zabawy i/lub prowokacji, twércze taczenie
réznych stylistyk 1 znakow/tekstow kultury, a takze zwigzane z procesami
globalizacyjnymi nawiazania do zagranicznych modeli konsumpcji (Ozog
2008: 17, 20-21; Siwiec 2021: 216, 221).

1 Miasto bywa czesto poréwnywane z jezykiem, pismem, tekstem, ksiega (Koschany
2013: 115; Jatowiecki, Lukowski 2008: 7; Zeidler-Janiszewska 1997), a jego mieszkancy
z czytelnikami (Koschany 2013).
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Miasto wreszcie jest odzwierciedleniem zjawisk 1 proceséw zachodzacych
w jezyku, kulturze 1 spoteczenstwie (Makowska 2020: 114; Siwiec 2021: 215).
Jak pisze Ewa Rewers (1999: 176): , przygladajac sie miastu, wedrujac jego
ulicami [...] ‘odczytujemy’ 1 analizujemy [...] Swiat, w ktorym zyjemy”.
Niniejsza analiza stanowi skromny przyczynek do ,,czytania” miasta w opar-
ciu o szyldy miejskie, ktérym — zapewne ze wzgledu na ich szablonowa
strukture i niewyrafinowana forme jezykowa — poéwiecono dotychczas sto-
sunkowo niewiele uwagi? w ramach (medio)lingwistycznej® analizy tekstu.

2. Teksty miejskie jako przekazy multimodalne

W obliczu postepujacej tekstualizacji przestrzeni publicznej (Rewers
1996; Koschany 2013; Domke 2014) nie dziwi coraz intensywniejsza eks-
ploracja tekstéw miejskich, np. w ramach badan dotyczacych tzw. linguistic
landscape (Landry, Bourhis 1997; Scollon, Scollon 2003; Shohamy, Gorter
2009; Domke 2014; Schmitz 2022; Ziegler, Marten 2021; Busse, Warnke
2022), a na gruncie polskim krajobrazu lub pejzazu jezykowego (Géral 2011;
Krysztofowicz, Krupienicz 2017; Makowska 2020; Steciag, Karmowska 2019;
Mozer 2001; Koschany 2013; Jalowiecki, L.ukowski 2008; Duda 2008; Siwiec
2005, 2012). W tym kontekscie funkcjonuje réwniez zblizone do terminu
linguistic landscape® pojecie szaty informacyjnej miasta okreslajace ,,zesp6l
eksponowanych w mie$cie plakatow, afiszow, reklam, napiséw, nalepek
[...], graficznych i §wietlnych znakow, malowidel, rysunkéw na $cianach
1jezdniach, nazw i numerdéw ulicznych” (Wallis 1977: 274; por. takze Jato-
wiecki, Lukowski 2008). Jest ona tworzona oddolnie (tzw. bottom-up signs,
np. znaki komercyjne, m.in. analizowane ponizej szyldy sklepowe lub znaki
nieautoryzowane, powstajace bez pozwolenia, np. graffiti, wlepki etc.) 1/lub
w sposéb odgérny, tj. instytucjonalny (tzw. top-down signs, np. nazwy ulic,
tablice urzedowe)®.

Rozwijajac analogie miasto-tekst, nalezy podkreslié¢, iz jest to tekst
multimodalny (Makowska 2020: 115). Jak slusznie zauwaza Ulrich Schmitz

2 Por. wyjatki, np. Chudzik (2006, 2010), Nowakowska (2017), Siwiec (2005, 2012),
Borowiak (2021), Miller (2023, 2024).

3 W rozumieniu Schmitza (2022).

4 The language of public road signs, advertising billboards, street names, place names,
commercial shop signs, and public signs on government buildings combines to form the
linguistic landscape of a given territory, region, or urban agglomeration” (Landry, Bourhis
1997: 25).

5 Por. Landry, Bourhis (1997), Ben-Rafael et al. (2006), Scollon, Scollon (2003),
Makowska (2020), Androutsopoulos, Kuhlee (2021).
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(2022), wiekszos¢ znakéw w przestrzeni miejskiej obywa sie bez znakow
jezykowych (np. graffiti lub znaki drogowe) lub taczy jezyk 1 obraz, tworzac
multimodalne ‘ptaszczyzny wizualne’ (Schmitz 2015).

Teksty miejskie wykazuja zatem, jak wylicza Magdalena Makowska
(2020: 119), nastepujace cechy:

* wystepuja w przestrzeni miejskiej 1 pelnia zadania, ktore utatwiaja
funkcjonowanie miasta i/lub w miescie [...];

® sg zwiazane z miejscem, tzn. maja wzglednie stale miejsce ekspozycji,
a ich lokalno$¢é moze wplywac na tekstualnosé [...];

* zawierajq elementy jezykowe, ktore moga dzieli¢ ptaszczyzne z reprezen-
tantami innych systeméw znakow [...];

® pod wzgledem strukturalnym i funkcjonalnym tworza dajaca sie wyod-
rebnié catoSciowq jednostke komunikacyjna [...]".

Na szczegoblng uwage zastuguje wspomniana powyzej lokalno$é, rozu-
miana jako zwiazek tekstu z miejscem jego ekspozycji, zaréwno w sensie
przestrzennym (teksty miejskie sg nieruchome, przytwierdzone do konkret-
nych budynkéw), jak i treSciowym (teksty miejskie odnosza sie bezposrednio
do miejsca ich recepcji 1 tylko w tym kontekscie moga zostaé prawidlowo
zinterpretowane)®.

3. Szyldy miejskie jako teksty minimalne

Analizowane ponizej szyldy miejskie to przyktad tzw. tekstéw mini-
malnych, postrzeganych jako ,marginalne przejawy tekstualno$ci” (Hau-
sendorf 2009). Charakteryzuja sie one minimalizmem powierzchniowym?
oraz zwiezloScig formalna, objawiajaca sie zredukowang warstwa jezykowa,
1 wizualna. Cechuje je ponadto znaczna kondensacja treSci oraz zwieztos¢
kognitywna wynikajaca z ulotnego 1 krétkotrwatego kontaktu adresatow
z komunikatem. W zwiazku z tym ich autorzy staraja sie zaprezentowac
kluczowe informacje w sposéb atrakcyjny 1 innowacyjny, aby wyr6znié sie
w przestrzeni miejskiej 1 zachecié¢ potencjalnego klienta do podjecia okre-
$lonego dziatania.

Co wazne w kontekécie niniejszych rozwazan, kreatywno$é nadawcow,
nieograniczona odgérnie, jest znacznie wieksza niz w przypadku znakéw

6 Por. Makowska (2020, 2022), Czachur (2020), Domke (2014), Fix (2008).

7 Por. Klug, Pappert (2020: 153—157) i opisany tam poczwérny wymiar zwiezloéci
multimodalnych tekstéw minimalnych: mediale, strukturelle, inhaltliche, kognitive Kiirze.
Podobng charakterystyke tekstéw minimalnych proponujg m.in. Hausendorf (2009) oraz
Czachur (2020).
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urzedowych. Znaki komercyjne cechuje ,,[...] wzglednie duza swoboda kom-
pozycyjna, oryginalno$¢ i pomystowosé¢” (Makowska 2020: 122) na poziomie
stowotworstwa, frazeologii, orto/typografii, a takze w warstwie wizualnej. Jak
podkresla U. Schmitz (2022: 222), ich autorzy ,,[...] wiecej czasu poswiecaja
projektowaniu wygladu tych znakéw (graficznej aranzacji przestrzeni znaku,
ilustracji, koloréw, ukladu tekstu 1 obrazu oraz typografii) niz ich tresci.”

Podsumowujac za Anng Chudzik (2006: 118—119), szyldy sklepowe oraz
tablice informujace o siedzibie 1 ofercie firm lub zaktadéw ustlugowych sa
»[...] przyktadami komunikatéw taczacych rézne systemy kodéw, w ktérych
obrazowo$¢ 1 jezykowos$¢ splataja sie 1 przenikaja dla realizacji wspdlnego
celu, ktérym jest przekazanie potencjalnemu klientowi informacji o prze-
znaczeniu 1 charakterze miejsca, ktére szyld anonsuje 1 wskazuje”. Oprocz
dostarczania informacji handlowych 1 ustugowych (Mozer 2001: 131-132)
»[...] stuza [...] reklamie, (auto)promocji, budowaniu wizerunku oséb/insty-
tucji lub wspdttworza tozsamosé miasta” (Makowska 2020: 121).

4. Produktywnosé, kreatywnosé, norma

Jak wynika z obszernej literatury przedmiotu (por. Kudra 2001; Kapron-
-Charzynska 2017; Burska, Zarebski 2017; Cieéla 2019 oraz zawarte tam
wskazdowki bibliograficzne), kreatywno$¢ jezykowa moze by¢ rozpatrywana
na réznych poziomach. Punkt wyjécia dla ponizszej analizy stanowi kre-
atywno$¢ w wezszym ujeciu, rozumiana jako wszelkie przejawy innowacji
oznaczajace ,,[...] odejécie od tego, co standardowe, zyskujace forme orygi-
nalnych lub po prostu nowych konstrukeji jezykowo-tekstowych” (Ciesla
2019: 18). Dwa powiazane ze sobg aspekty tak rozumianej kreatywnosci
eksponuje Barbara Kudra: ,[...] kreatywno$§é przedmiotowo-podmiotow[a],
tj. [...] tworcze mozliwosci tkwiace w jezyku oraz [...] kreatywne mozliwo$ci
podmiotu-nadawcy, ktory wykorzystuje w tekscie owe tworcze mozliwosci
zawarte w jezyku w sposéb §wiadomy, w okreslonej funkeji 1 celu” (2001: 5).

Kreatywno$¢ jezykowa jako atrakcyjnosé tekstu dotyczy kazdego pozio-
mu wewnetrznej organizacji jezyka: mozna zatem mowi¢ o kreatywnosci
fonetycznej, morfologicznej, leksykalnej 1 sktadniowej, a na poziomie tekstu
o kreatywnoséci stylistycznej lub genologicznej (Ciesla 2019: 13). Nie bez
znaczenia jest takze kreatywne wykorzystanie zasobéw typo/graficznych:
,[---] przejawem kreatywnosci sa nie tylko tekstowe neologizmy strukturalne,
znaczeniowe 1 funkcyjne, lecz takze wszelkie zabiegi jezykowe 1 pozajezy-
kowe dokonywane na slownictwie, do ktérych naleza na przyklad foniczne,
graficzne czy stylistyczne” (Kudra 2001: 8).
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Codzienna obserwacja przestrzeni miejskiej dowodzi, ze coraz wiecej tek-
stéw prywatno-komercyjnych realizuje zasade oryginalnoéci w celu zwrécenia
uwagi odbiorcow, a kreacyjne uzycie jezyka oznacza nierzadko zamierzone
odstepstwa od normy poprawnosciowej. Warto w tym miejscu podkreslic,
ze z okreéleniem normy jezykowej, czyli rozgraniczeniem ‘poprawnosci’
1 ‘niepoprawnosci’ zwigzane sg liczne problemy wynikajace z dynamiki
otaczajacej nas rzeczywistosci jezykowej. Co wiecej, odstepstwo od normy
jest niekiedy komunikacyjnie skuteczne, pozadane, a nawet konieczne.
W przypadku funkeji prymarnie perswazyjnej nalezy zatem uwzglednic ,,[...]
stopien rozpowszechnienia pewnego Srodka jezykowego, jego uzytecznosé,
sprawno$¢ komunikatywna (np. ekonomiczno§é, prostote, wyrazisto§c),
W mniejszym za$ stopniu — zgodno§é z tradycja, czy systemem jezykowym”
(Markowski 2005: 1627 1 nast.).

Tego rodzaju odstepstwa od normy, zamierzone i uzyteczne komunika-
cyjnie, tzn. majace zainteresowacé odbiorce 1 naklonié go do skorzystania
z oferowanych débr i ustug, stanowia przedmiot ponizszej analizy.

5. Przedmiot i cel analizy

Przeprowadzona analiza skupia sie na komercyjnych tekstach miejskich
(szyldach sklepéw, kawiarni, punktow ustugowych, gabinetéw lekarskich),
zaobserwowanych w nich przejawach kreatywnosci oraz ich (subiektywnie
postrzeganej) komunikatywnej skutecznosci. Celem analizy jest zarysowanie
dominujacych tendencji na podstawie wybranych przyktadéw kreatywnosci
jezykowej, przejawiajacej sie na réznych poziomach jezyka, m.in. na poziomie
orto/typografii oraz realizowanych przy wspétudziale kodu wizualnego.
Z uwagl na ograniczong objeto$¢ artykulu omawiajac poszczegdlne przeja-
wy kreatywnosci, zwroce uwage jedynie na najbardziej charakterystyczne
przyklady z korpusu obejmujacego ok. 300 tego rodzaju komunikatow zgro-
madzonych w Rzeszowie od lutego 2019 do lutego 2024 r.

6. Wyniki analizy

W zgromadzonym korpusie odnajdujemy liczne przyktady niekonwencjo-
nalnych rozwigzan jezykowych 1 wizualno-typograficznych, w duzej mierze
opartych na odstepstwach od normy poprawnos$ciowej, co jest typowa cecha
komunikatéw o funkeji generujacej uwage (Skerlavaj 2019: 319). Oméwione
ponizej przyklady nie zawsze poddaja sie klasyfikacji, niekiedy kilka zjawisk
naklada sie na siebie; celem pracy nie jest jednak zaproponowanie wyczer-
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pujacej typologii napotkanych zjawisk, lecz przedstawienie wyrédzniajacych
sie przejawow kreatywnosci w analizowanym korpusie.

6.1. Kreatywna typografia8

Teksty stowno-obrazowe odbieramy pod katem werbalnym, ale zachodzi
tu réwnoczeénie percepcja wzrokowa. Czestym zjawiskiem w analizowanym
korpusie jest w zwiazku z tym wizualizacja® komunikatéw jezykowych,
polegajaca np. na wykorzystaniu kroju, koloru oraz rozmiaru czcionki kore-
spondujacego ze znaczeniem stéw za jej pomoca wyrazonych (Pacuta 2012: 78;
Maliszewski 2018: 152). Wéréd niemal 20 szyldéwl? ilustrujacych to zjawisko
odnajdujemy przyktady takie jak: Stara drukarnia (staromodna, szeryfowa
czcionka na postarzonym tle, sugerujaca dluga historie i bogata tradycje),
Muzyczna kuchnia (napis na tle pieciolinii, poprzedzony kluczem wiolino-
wym 1 nutami, budzacy skojarzenia z zapisem nutowym), Fahrenheit (kro;
czcionki stylizowany na gotycki, kojarzacy sie z logo zespoléw rockowych
1 heavymetalowych, nawiazujacy do oferowanych ustug tatuazu) oraz Shinobi
Ramen Bar (zrealizowany typograficznie za pomoca czcionki nasladujace;j
tradycyjne pismo japonskie) (por. ryc. 1-2).

Ryc. 2

Dos¢ liczne (ok. 30 przyktadéw) sa rowniez szyldy, na ktorych wybrane
litery zastapiono elementami wizualnymi stanowigcymi metonimiczna
reprezentacje oferowanych produktéow (np. lody, paczki, kwiaty, ksiazki,
ubrania) lub ustug (np. fryzjerskich: nozyczki, suszarki, brzytwy; foto-
graficznych: przystona; motoryzacyjnych: kota samochodowe; edukacyjnych:

8 Por. Miller (2024).
9 Lub ikonizacja (Maliszewski 2018: 152).
10 Wszystkie zdjecia pochodza z archiwum prywatnego autorki.
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klocki) (por. ryc. 3—4). Tego rodzaju przedstawienia obrazowe wkomponowa-
ne w graficzng forme pisma na podstawie podobienstwa miedzy elementem
wizualnym a ksztaltem znaku graficznego (Chudzik 2006: 122; Maliszewski
2018: 152) przyciagaja uwage odbiorcow 1 intensyfikuja przekaz (Pacuta
2012: 92).

Ryc. 3 Ryc. 4

Innym zabiegiem typograficznym stosowanym w konstruowaniu szyldéw
sklepowych jest zaobserwowana w 15 przykladach dekompozycja. Za pomoca,
dywizu (MAKA-RUN), hybrydyzacji literowej (nail EPSZE, poMOC, 0dNOWA,
Moda estetyka), r6znych koloréw i/lub rozmiaréw czcionki (electricall,
ZARWOK, RABARBAR) oraz spacji (Wszystkim w brew, Z targu jemy)
autorzy komunikatéw eksponuja ukryte komponenty struktury wyrazowe;j,
umozliwiajac wielotorowsa, interpretacje.

Dywiz w stowie MAKA-RUN (ryc. 5) oraz nietypowa realizacja orto-
graficzna nastepujacego po nim elementu pozwalaja dostrzec w nazwie
baru rzeczownik makaron oraz angielski czasownik run (‘biec/biegac’),
majacy zapewne sygnalizowaé¢ mozliwo$é szybkiej realizacji i/lub dostawy
zamoéwionego dania.

Szyld przedstawiony na ryc. 6 informuje, ze oferowane dania sa pro-
dukowane lokalnie (z targu), a zatem Swieze 1 zdrowe. Realizacja foniczna
komunikatu tozsama brzmieniowo z czasownikiem stargujemy stanowi
réwnoczes$nie obietnice przystepnej ceny. Kreacyjne uzycie spacji oraz dodat-
kowe zabiegi typograficzne (warzywa/owoce zdobiace czcionke) umozliwiaja,
podwdjne odczytanie komunikatu.
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Ryc. 5 Ryc. 6

6.2. Kreatywnoéé na poziomie ortografiill

W zgromadzonym korpusie odnotowano ok. 30 przyktadéw manipulo-
wania zapisem ortograficznym. Oprécz zapozyczen ortograficznych oraz
realizacji obcych leksemow z uzyciem polskiej grafii (por. podrozdziat 6.3.)
odnajdujemy takze nieliczne (ok. 10 szyldéw), ale godne uwagi ze wzgledu
na swa innowacyjno$¢ celowe odstepstwa od normy ortograficznej, stuzace
,»[-..] kondensacji znaczenia oraz budowaniu podwdjnego odczytania” (Ra-
tajczyk 2015: 94).

Ciekawym przyktadem takiej wieloznacznoSci jest przedstawiony na
ryc. 7 Rzeliek lamiacy na pierwszy rzut oka zasady ortograficzne jezyka
polskiego. Jest to niewatpliwie zabieg celowy, wynikajacy z polaczenia przy-
miotnika rzeszowscy oraz rzeczownika lekarze, co zostalo podkreslone wer-
balnie (dopisek: specjaliéci), typograficznie (kapitalizacja oraz kolorystyczne
wyréznienie obu elementéw kontaminatu) oraz wizualnie (mis-zelek ze
stetoskopem, nawigzujacy do opieki nad pacjentami dzieciecymi). Odbiorca
ma za zadanie rozszyfrowac calo$ciowe znaczenie komunikatu z polaczenia
trzech modalno$ci.

Podobng, graficznie 1 fonetycznie uwarunkowana dwuznaczno$é, zaistniata,
dzieki celowemu przetamaniu normy ortograficznej, obserwujemy na ryc. 8.
Polaczenie elementéw Rzeszow (ktory zapisany mata litera prezentuje sie
nowoczes$nie 1 awangardowo) oraz wykrzyknika uff, uzywanego dla wyra-
zenia ulgi, jest dodatkowo potwierdzone dopiskiem: smacznie odpocznij.

11 Por. takze Miller (2024) i oméwione tam przyklady.
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Ryc. 8

Réwniez w przypadku TUSZ OBOK TATTOO nienormatywny zapis
ortograficzny (fusz zamiast tuz) powoduje, ze oprocz pozytywnego skojarzenia
z blisko$cia, — tuz obok — aktywowane zostaje znaczenie zwiazane z rzeczow-
nikiem fusz, ktorego desygnat jest wykorzystywany w procesie tatuowania.

6.3. Kreatywne adaptacje zapozyczen

Ponad jedna trzecia analizowanych szyldow (ok. 110) zawiera nazwy
w caloSci obce, formy hybrydalne lub stylizowane na obce. Najliczniejsza
grupe (ok. 90 przyktadow) stanowig pseudoanglicyzmy, np. Studio of nails,
Studio of hair, Studio of brows, Lashes bar & beauty, Nails home, Flower
house, Cake home, oraz przejecia calych anglojezycznych struktur, ktéorym
towarzyszy niekiedy polski odpowiednik funkcjonalny: Barber point /
Meski Salon Fryzjerski, Anan Real Estate / Nieruchomoéci, Thai Cooking
/ Restauracja Wietnamska 1 Tajska, Pralnia Samoobstugowa / Laundry,
Pralnia chemiczna / Dry Cleaning. Tendencja ta jest szczegdlnie wyrazna
w przypadku salonéw fryzjerskich 1 kosmetycznych (Miller 2023: 100).
Fryzjer meski, fryzjerstwo/strzyzenie meskie, salon fryzjerski/kosmetyczny
itp. sa czesto zastepowane angielskimi okreéleniami o zblizonym znaczeniu
(np. Barber point, Royal Barber Shop, The good Barber, Zacny barber, Beauty
Room, Beauty Studio, Beauty Salon, Beauty House), poniewaz rodzimy
odpowiednik byt uzywany na tyle czesto, ze odmiana wydaje sie pozadana.
Jezyk angielski jako lingua franca oraz synonim nowoczesnosci 1 postepu
realizuje ponadto potrzebe zaakcentowania oryginalnos$ci i prestizu (Siwiec
2005: 212—-213; Mozer 2001: 146-147).
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Warta odnotowania jest pojawiajaca sie na ok. 15 szyldach modyfikacja
ortograficzna nasladujaca wzorce obcojezyczne (Canappka, Coffeina, Clinika
stomatologiczna, Kvadrat & Oval, Nova Ja, naNOVO, Stylovi, Vlosy,
La Vlos, Kremove Love itp.), dokonana w celu zwrécenia uwagi odbiorcow
oraz przydania oferowanym produktom i ustugom waloru egzotycznoéci,
miedzynarodowosci 1 luksusu (Miller 2023).

Ryc. 9 Rye. 10

W materiale zr6dlowym znalazly sie r6wniez — mniej liczne — przyktady
ilustrujace tendencje odwrotna: pelna graficzng asymilacje lekseméw
anglojezycznych, np. ALKO SZOP, SzopAGD.pl, BEE SZOP, Lajt salad
bar, Maffinkarnia, Fiszka, KARY KOT, POLISZLODY, co oprécz efektu
udziwnienia 1 przelamania rutynowej percepcji (Szklowski 2006), ma zapewne
aktywowaé skojarzenie ze swojsko$cig oraz — jak w pierwszych trzech
przyktadach — wywolaé efekt humorystyczny, mozliwy dzieki homofonicznemu
charakterowi leksemoéw shop 1 szop oraz wizualnemu przedstawieniu szopa
(Miller 2023).

Ze wzgledu na ekonomie jezykowa lub brak funkcjonalnego odpowiednika
w jezyku polskim na jednym z szyldéw pojawia sie leksem BRAFITTERKA,
ktory wedtug Stownika jezyka polskiego oznacza ,specjalistke w zakresie
doboru biustonoszy”!2. Brafitterka, ktéra nawiazuje do angielskiej frazy bra
(fitting) specialist, oraz BURGEROWNIA i BARBERIA ilustruja potencjat
stowotworczy derywatéw w jezyku polskim, wypelniaja ponadto istniejaca,
luke leksykalnag 1 podkres§laja tendencje do ekonomii jezykowej (Brafitterka
vs. Profesjonalny dobdér bielizny).

12 Por. SJP, <https://sjp.pl/brafitterka>, dostep: 10.05.2024.
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6.4. Kreatywne wyzyskanie kontekstu topograficznego

W niektorych przypadkach mamy do czynienia z celowa, stylizacja nazw na
obcojezyczne, bedaca przejawem fascynacji zagranica (Mozer 2001: 146—-147)
1 majaca na celu wywotanie pozytywnych skojarzen z amerykanskim stylem
zycia. W zebranym materiale pojawia sie takze ok. 30 szyldow ilustrujacych
tendencje odwrotna, polegajaca na podkresleniu swojskiego, lokalnego
charakteru danego sklepu lub punktu ustugowego (por. Siwiec 2021: 221,
2005: 217). Rzeszowska kawa, Rzeszowskie stoiki, Rzeszowski Dom Aukeyjny,
Rzeszowska figura, Fryzjer rzeszowski, Pierogarnia rzeszowska, Pijalnia
rzeszowska, Galeria r_z, oraz — wspomniane juz — RzeLek 1 rzeszuff ilustruja
kluczowe dla tekstéw miejskich zakotwiczenie w okreslonym kontekscie
topograficznym (Chudzik 2010: 172; Makowska 2020: 119; Borowiak 2021:
146-152). Zaakcentowanie tego, co wspélne, stuzy w powyzszych przykltadach
budowaniu wspdlnoty 1 funkcjonuje jako jeden z mechanizmoéw perswazji
(Wieczorek 1999: 58). Podobna, perswazyjng a zarazem autoteliczna
1 mnemotechniczng funkcje petniga nazwy: Fosa, Cafe Cela oraz Indeks
nawigzujace do miejsca ekspozycji: fosy rzeszowskiego zamku, pobliskiej
komendy policji, campusu Politechniki Rzeszowskie;.

6.5. Kreatywnoé¢ slowotworcza

W analizowanym materiale uwage zwracaja tzw. odpredykatowe nazwy
miejsc realizowane — jak wiekszo$¢ tego rodzaju derywatéw w jezyku pol-
skim — za pomoca formantéw stowotworczych -nia, -alnia lub -arnia (GWJP
1984: 355). Oprécz ksiegarni, piekarni, mydlarni i szwalni pojawiaja, sie liczne
(ok. 24 przyklady) nietypowe, nieodnotowane w SJP lub WSJP nazwy np.:
Zupiarnia, (Dobra) Paczkarnia, Kanapkarnia, Pierozarnia (Rzeszowska),
Preclownia, Wypiekarnia, Koralikarnia, Warkoczykarnia, Buciarnia, Pa-
pugarnia, Kreatornia (Rzes 1 Brwi), Rzesownia (czyli studio stylizacji rzes)
oraz Makeupownia.

Warte odnotowania sa takze polaczenia wspomnianych formantéw sto-
wotwoérczych z angielskim materiatem leksykalnym, np. Pajownia, Maf-
finkarnia, Burgerownia, Barberia 1 Jogurteria. Pajownia i Maffinkarnia
(oraz deminutywna forma Fiszka) zwracaja dodatkowo uwage ze wzgledu
na nietypowa ortografie, nawiazujaca do fonicznej realizacji rzeczownikow
pie 1 muffin (oraz fish).
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Pojawiajace sie w materiale Zrédlowym derywaty Nailaholic oraz Gril-
loholicy nasladuja czeste w jezyku angielskim wyrazy pochodne z sufiksem
-holic oraz ilustruja wysoka produktywno§é formantu stowotworczego -holik
w jezyku polskim!?. Obie konstrukcje slowotwércze traca swe pierwotne
negatywne konotacje: zamiast osoby wykazujacej uzaleznienie lub chorobli-
wa,_obsesje na jakims$ punkcie okreslaja w zartobliwy sposéb zamitowanie
do manicure 1 grillowania.

Stosunkowo duza frekwencje (ok. 15 szyldéw) wykazuja kontaminacje
polegajace na ,,[...] skrzyzowaniu dwu stéw, obywajacym sie bez udziatu
afiks6w”, do ktorego dochodzi ,[...] w wyniku skojarzen brzmieniowych:
wyrazy wyjSciowe zawieraja wspolny fragment formy, ktory jest rozpozna-
walny w derywacie jako tzw. wezel kontaminacji” (Nagorko 2007: 205).

Krowarzywa to potaczenie rzeczownikéw krowa i warzywa, lub tez — jako
ze chodzi o burgery weganskie — krowa + Zywa, ortograficznie zrealizowane
za pomoca, rz, przypuszczalnie w nawiazaniu do rzeczownika warzywa.

Szyld z nazwa artmosfera budzi skojarzenie z artystyczng atmosfera,
co potwierdza pojawiajacy sie ponizej dopisek sztuka tu mieszka. Leksem
atmosfera jako jeden z elementéw kontaminacji wskazuje dodatkowo na emo-
cje, wrazenia 1 (niepowtarzalny) klimat miejsca.

Intrygujaco brzmiaca cafeciarka to kreatywne polaczenie nowoczesnie
brzmiacego rzeczownika café/cafeteria oraz nieco staromodnej kwiaciarki,
co znajduje swe odzwierciedlenie w ofercie stanowiacej kombinacje ustug
florystycznych z kawiarnia.

Otwierajace sie przed odbiorca alternatywne Sciezki interpretacji, umoz-
liwiajace rozpoznanie 1 aktywowanie dodatkowych tresci bazuja na podo-

13 Por. <https://obserwatoriumjezykowe.uw.edu.pl/felietony/czekoladoholikow-grzeszne-
rozkosze/>, dostep: 25.04.2024.
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bienstwie tub tozsamosci brzmieniowej nie tylko w obrebie jezyka polskiego,
co ilustruja nastepujace przyklady:

Manifaktura, bedaca potaczeniem manufaktury oraz wtoskiego rzeczow-
nika le mani (pl. dlonie/rece), odnosi sie do obiektu podlegajacego obrdbce,
a takze techniki malowania paznokei, okre$lanej jako wloski manicure.

FRYZSTYLE nawiazuje do réznych typéw fryzur 1 szerokiej gamy ustug
fryzjerskich, a poprzez skojarzenie brzmieniowe z rzeczownikiem freestyle
sugeruje takze elastycznosé oferty dostosowanej do nietypowych zyczen
klienta.

W nazwie nailEPSZE mamy do czynienia z hybrydyzacja graficzna
(por. Kudra 2001: 141), polegajaca na polaczeniu przymiotnika prymarnie
wartos$ciujacego dobry w stopniu najwyzszym z angielskim rzeczownikiem
nail (wyréznionym czcionka imitujaca pismo odreczne), co ma sugerowac
najwyzszy poziom oferowanych ustug. Obok funkcji perswazyjnej (por. Burska
2012: 42) kontaminaty tego rodzaju pelnig funkcje humorystyczno-ludyczna;:
»[s]tanowiq [...] rodzaj gry, zagadki, ktéra odbiorca ma odszyfrowaé — nie
bez intelektualnej satysfakeji dla siebie” (Nagérko 2007: 204).

6.6. Kreatywne wykorzystanie zwigzkow frazeologicznych

W materiale zrédtowym znajduja sie interesujace przyklady tzw.
defrazeologizacji polegajacej na ,,[...] dostownym uzyciu sktadnikow zwigzku
frazeologicznego, ktére maja w nim znaczenie przenosne, albo na dostownym
uzyciu zwiazku frazeologicznego, w ktéorym suma znaczen wyrazéw ma
znaczenie przenosne” (Lusinska 2007: 32). Tego rodzaju udostownienia
odnajdujemy w kilkunastu przyktadach, takich jak: Palce lizaé¢, Niebieskie
migdaly, Stary piernik, Cuda wianki, Niebo w gebie, Kawa na lawe, Ladne
kwiatki, Wypisz wymaluj, O maty wilos, Pod wtos, Wszystkim w brew.
Lokalizacja szyldu, kontekst sytuacyjny oraz elementy frazeologizmu
nalezace do pola semantycznego zwigzanego z oferowanymi produktami/
uslugami aktualizuja znaczenie literalne 1 inicjuja zarazem gre znaczen
doslownego 1 przenoénego (zaakcentowana, niekiedy dodatkowo na poziomie
typograficznym).

Innym przyktadem innowacji frazeologicznych sa pojawiajace sie kilku-
krotnie kontaminacje frazeologiczne, definiowane jako ,,[...] skrzyzowanie
(takze: pomieszanie, zlanie sie) dwoch frazeologizméw” (Ratajczyk 2015: 123)
lub tez jako ,kontaminacja frazeologizmu z leksemem [...] czy uzupelnienie
zwiazku frazeologicznego dodatkowym wyrazem oraz wymiana komponentu
frazeologizmu na inny wyraz” (Ratajczyk 2015: 123). Zjawisko to ilustruja
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nazwy punktéw gastronomicznych Niebo w miescie (jako wariant zwigzku
frazeologicznego ‘niebo w gebie’) 1 Mi6d malina (‘cud miéd malina’), kwia-
ciarni Kwiaty Cuda Wianki (‘cuda wianki’) oraz gabinetu logopedycznego
Dobre stowa (‘dobre stowo’).

7. Uwagi koncowe

Przedstawione przyktady dowodza, ze norme jezykowa mozna postrze-
gac nie tylko z perspektywy poprawnosci jezykowej, lecz takze jako punkt
wyjécia do tworzenia innowacyjnych konstrukeji jezykowych o walorach
perswazyjnych, mnemotechnicznych 1 humorystycznych. Zabawa slowem
(1 obrazem), szukanie nowych rozwigzan nazewniczych oraz ich atrakcyjnej
jezykowej, (orto/typo)graficznej oraz wizualnej realizacji to sposob zaakcen-
towania oryginalnos$ci, zaintrygowania i (interpretacyjnego) zaangazowania
odbiorcy (Siwiec 2021: 228), a takze wytworzenia wiezi miedzy nadawca
1 odbiorca na podstawie podobnych warto$ci, upodoban oraz wspdlnego kon-
tekstu kulturowego (Kudra 2007: 158; Szkudlarek-Smiechowicz 2016: 173).

Warto w tym miejscu wspomnieé, ze podobne tendencje nazewnicze
w sferze handlu 1 ustug, m.in. wyrazne wptywy anglo-amerykanskie, od-
notowuja takze Ewa Szkudlarek-Smiechowicz (2016), Adam Siwiec (2005,
2012, 2021) oraz Patryk Borowiak (2021). W konteksécie poszukiwania kre-
atywnosci w pejzazu miejskim nalezy jednak podkreslié¢, ze zaobserwowane
w zebranym materiale zrodtowym kontaminacje miedzyjezykowe oraz mody-
fikacje ortograficzne $wiadcza o eksperymentalnym, kreacyjnym podej$ciu
nadawcow przekazu do adaptowanych zapozyczen i otwieraja niejednokrotnie
alternatywne mozliwo$ci interpretacji. Swoista,,,kondensacje semantyczng”
(Kudra 2007: 157) umozliwiaja réwniez kontaminacje dokonywane na bazie
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rodzimego materiatu leksykalnego, modyfikacje frazeologiczne oraz pomi-
niete tu z braku miejsca odniesienia intertekstualnel4.

Jak wykazala analiza, wazna role w projektowaniu szyldow sklepowych
odgrywa wizualne 1 komunikacyjne wykorzystanie aspektow orto/typografii:
.»[...] kod graficzny wzmacnia strukture tekstowa albo ja modyfikuje, peini
funkecje pomocnicza w komentowaniu, wyjasnianiu zapisu stownego lub go
przemienia albo przeinacza, wprowadzajac konotacje, aluzje, wydobywajac
z warstwy tekstowej znaczenia ukryte i gry komunikacyjne” (Poprawa
2020: 213).

W poréwnaniu z wezesniejszymi obserwacjami dotyczacymi raczej kon-
wencjonalnych rozwigzan nazewniczych w przestrzeni miejskiej (por. np.
Nowakowska 2017; Gajewska 2010) analizowane szyldy cechuje duza réz-
norodnoé¢ form 1 innowacyjno§é w warstwie jezykowej, wizualnej 1 projek-
towej. Ilustruja, one stopniowe odejécie od tzw. TypoPolo'® na rzecz coraz
bardziej wyrafinowanej typografii czy tez — szerzej rzecz ujmujac — wiekszego
namystu nad nazwa, jej motywacja, brzmieniem oraz zwigzanymi z nig
konotacjami i skojarzeniami (Borowiak 2021: 96 1 nast.). Jak podkresla
P. Borowiak (2021: 103—104), nie tylko nazwa, lecz takze (przemys$lany,
starannie zaplanowany, innowacyjny) aspekt projektowy szyldéw, obeymujacy
liternictwo, kolorystyke 1 materialno$é¢ samego nosénika, istotnie wplywa
na odbiorce 1 atrakcyjnos$é przekazu. Obok oméwionych powyzej przejawow
kreatywnosci jezykowej zasadne byloby zatem szersze uwzglednienie ich
kontekstu projektowego (por. Borowiak 2021: 156). Dalsze badania moglyby
takze dotyczy¢ kreatywnos$ci jezykowej w innych przekazach multimodal-
nych w przestrzeni publicznej, np. znakach nieautoryzowanych, takich jak
wlepki lub graffiti. Cennych wnioskéw dostarczyloby réwniez poréwnanie
z szyldami miejskimi w innych obszarach jezykowych.
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