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Frazemy o biblijnej proweniencji
w polskiej chrematonimii marketingowej
na przykladzie wspoélczesnych nazw firm
(geneza, adaptacja, funkcje)

Phrases of biblical origin in Polish marketing chrematonymy
- the case of contemporary company names
(origins, adaptation, functions)

Abstrakt

Przedmiotem rozwazan w artykule jest zjawisko adaptacji biblizméw wielowyrazowych
w polskiej chrematonimii marketingowej. Temat mie$ci sie w dwéch obszarach
badawczo-metodologicznych — chrematonomastycznym 1 frazematycznym, ktoére taczy
nazwa wlasna firmy, wtaSciwie jej cze$¢ — firmonim oparty na frazemie biblijnym.
Zrédlem materii badawczej byla wyszukiwarka portalu Biznes.gov.pl. Przyjrzano sie
(I) genetycznemu statusowi frazemow biblijnych translokowanych do chrematonimii
uzytkowej, (II) mechanizmom formalnej adaptacji biblizméw wielowyrazowych w zasobie
nazw firm, a takze (III) pokrétce oméwiono najwazniejsze funkcje firmoniméow
odbiblijnych. Badania pokazaly m.in., ze kreatorzy nazw siegaja po biblizmy o ré6znym
statusie genetycznym 1 poddaja je ré6znym modyfikacjom formalnym, co moze mie¢ wplyw
na poziom odczuwanego/dekodowanego przez odbiorce nasycenia firmonimu ,,biblijno$cia’”.
Wida¢é réwniez, iz nazwy oparte na biblizmie nie zawsze stuzg identyfikacji branzy, ale
pelnia tez inne funkcje, przede wszystkim warto$ciuja referenta 1 jego dziatalnosé.

Slowa kluczowe: frazem, frazeologizm, biblizm, chrematonimia marketingowa, nazwa firmy

Abstract

The article discusses adaptations of multiword lexical items from the Bible in Polish
marketing chrematonymy. The subject concerns two methodological research areas —
chrematonomastic and phrasematic, since they both deal with proper names of companies,
actually one of their parts — firmonyms (brand names) based on biblical phrases.
The research material was collected with the use of the search engine of the Biznes.gov.
pl portal. We looked at: (I) the genetic status of biblical phrases relocated into usable
chrematonymy, (II) the mechanisms of formal adaptation of multiword biblical phrases
in the stock of company names, and briefly (III) the most important functions of biblical
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firmonyms. The research has shown, among other findings, that name creators reach for
biblical phrases of various genetic status and subject them to various formal modifications,
which may affect the level of the firmonym’s saturation with so-called ‘biblicality’ perceived/
decoded by the recipient. It can also be seen that names based on the Bible do not always
serve to identify the industry, but also fulfil other functions, above all they evaluate the
referent and their activities.

Keywords: phrase, phraseologism, biblical phrases, marketing chrematonymy, company
name

Prezentowane rozwazania, dotyczace adaptacji frazemow o biblijne]
proweniencji w polskiej chrematonimii marketingowej, ze wzgledu na przed-
miot opisu odwolujq sie do metodologii badan lingwistyczno-kulturowych
zaréwno z obszaru onomastyki, §cislej chrematonomastyki, jak i fraze-
matykil. Obydwie te dyscypliny laczy w niniejszym ujeciu jedno zjawisko
jezykowe — oparta na frazemie nazwa wlasna (tutaj nazwa firmy), ktéra jest
waznym uzytkowym elementem marketingowej 1 perswazyjnej komunikacji
zachodzace] miedzy przedsiebiorstwami a ich klientami. Firma ,,méwi”
do odbiorcy i oddzialuje na niego takze poprzez nazwe, w tym wypadku
intencjonalnie uposazong w kulturowy tadunek denotacyjno-konotacyjny
1 aksjologiczny, mozliwy do zdekodowania w procesie odbioru, a zakodo-
wany we frazemie biblijnego pochodzenia wykorzystanym do tworzenia
chrematonimu. Nazwa firmy jest komunikatem nieprzypadkowym, ktory
wynika przede wszystkim — jak pisze Artur Gatkowski — wlaénie z potrzeby
komunikacyjnej (Galkowski 2017: 57—58)2.

Frazemy biblijne, rozumiane w duchu frazematycznej koncepcji, czyli
pragmatyczno-komunikacyjnej frazeologii nadawcy autorstwa Wojciecha
Chlebdy (2005: 209), w ujeciu rozszerzonym przez Stanistawa Koziare za-
liczaja sie do wiekszej grupy biblizméw3, czyli ,jednostek zaréwno jezyka,
jak 1 tekstu o dajacym sie ustali¢ pochodzeniu od ksiag biblijnych, ktére
niezaleznie od swej postaci formalnej (wyraz — grupa wyrazowa — zdanie —
tekst) oraz statusu semantycznego sa kodowane w jezykowej pamieci danej
wspolnoty narodowo-etnicznej 1 odtwarzane w komunikacyjnym procesie

I Frazematyka swym zasiegiem obejmuje réwniez takie utrwalone polaczenia wyrazo-
we, jak klasycznie rozumiane frazeologizmy, dlatego w opracowaniu terminy frazem 1 fraze-
ologizm beda stosowane wymiennie.

2 A. Galkowski (2017: 57-58) podkreéla, ze chrematonimy marketingowe, do ktérych
zaliczajq sie takze nazwy firm, przechodza ,czteroetapowy cykl powstawania i utrwalania
w trybie komunikacyjno-kulturowym”: powstanie obiektu (etap 0), potrzeba komunikacyjna
(etap 1), utworzenie nazwy (etap 2), nadanie obiektowi nazwy (etap 3), przejécie nazwy
do praktycznego uzycia w jezyku (etap 4).

3 Rézne lingwistyczne ujecia terminu biblizm przywolaly i oméwily w artykule lédzkie
badaczki — Danuta Bienkowska i Elzbieta Uminska-Tyton (2017, zob. tez Koziara 2020).
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uzycia jezyka” (Koziara, Puda-Blokesz 2023: 12-13, tez Koziara 2020:

327-335). Ze wzgledu na to, ze tekstowe zrdodto tych form jest znane (ich

cecha jest indeksowo$¢), wiacza sie je do szerokiej grupy tzw. skrzydlatych

stéw (Chlebda 2005: 209-251).

Owe tradycyjne, o szczegélnej kulturowej doniostosci, biblizmy (w tym
wielowyrazowe, inaczej nieciggtle), jako skrzydlate jednostki polszczyzny,
stanowig podstawe motywacyjna do twoérczych zachowan w akcie nomi-
nacji firm — w akcie z jednej strony obarczonym wymogami urzedowymi?,
z drugiej — dopuszczajacym spora, doze kreatywnosci (Puda-Blokesz 2023,
2024). To wlasnie ta druga cecha procesu nominacyjnego umozliwia siega-
nie po réznie motywowane firmonimy, zwane tez nazwami wlaéciwymi®.
Przedmiotem prezentowanych tutaj ujeé sa zatem firmonimy oparte na fra-
zemie biblijnym®, zaliczane do zbioru chrematoniméw marketingowych?,
pelniacych ogélnie funkcje kulturowo-uzytkowa. Zrédlem materii badaw-
czej, czyli wspotezesnych nazw firm z firmonimami odbiblijnymi, stata sie
wyszukiwarka portalu Biznes.gov.pl®.

W niniejszym opracowaniu szczegblna uwage po$wiecono nastepujacym
aspektom obecnoséci frazeméw biblijnych w chrematonimii nazw firm:

(I) genetycznemu statusowi wykorzystywanych jednostek jezyka w akcie
nominacyjnym;

(II) plaszczyznie formalnej firmoniméw ukazujacej powtarzalnosé 1 inno-
wacyjno$é w zakresie kreatywnej adaptacji frazeméw, czyli ich dosto-
sowania do nowego komunikatu 1 nowych funkcji;

(III) funkcjom firmoniméw wynikajacym z potencjatu konotacyjnego fraze-
mow budujacych nazwy.

4 Sposéb nadawania nazw firmom i ich rejestrowania, réwnoznaczny z ich powolywa-
niem do zycia, jest sformalizowany i regulowany przez prawo opisane w odpowiednich usta-
wach, np. w Kodeksie cywilnym (Dz.U. z 1964 r. nr 16, poz. 93 ze zm.) 1 w Kodeksie spélek
handlowych (Dz.U. z 2000 r. nr 94, poz. 1037 ze zm.).

5 Méwiac o nazwach firm, trzeba mieé na uwadze zlozonoéé ich budowy i specyfike
statusu (m.in. Puda-Blokesz 2020, 2023). Jak pisala Renata Przybylska (1992: 138), samo
»bojecie nazwa firmy odnoszone jest zwykle do: a) tzw. oficjalnej pelnej nazwy, bedacej naj-
czedciej zestawieniem zlozonym z rzeczownika i jego okreslen [...], b) krétszej nazwy — sym-
bolu firmy, dla ktérej mozna by zarezerwowaé termin «nazwa wtasciwa»”.

6 Naleza one do szerszej grupy tzw. chrematoniméw frazematycznych (Gatkowski 2011:
274-286), ktére powstaty w wyniku translokacji frazeologizmu do chrematonimii uzytkowe;.

7 Chrematonimie marketingowa A. Galkowski (2011: 61) rozumie jako ,zaséb chre-
matoniméw uzytkowych, ktére desygnujac proprialnie towary, ustugi i przedsiebiorstwa,
uczestnicza jako state denominacje w okre§lonych procesach gospodarczych oraz stanowia
inherentny sktadnik jezyka marketingu”.

8 Wyszukiwarka firm w portalu Biznes.gov.pl zawiera dane z rejestréw CEIDG i KRS
z obszaru catej Polski z konica XX i poczatku XXI w. (z lat 1950—2024, jednak dane do 1989
to tylko niespelna 2% wszystkich rekordéw).
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1. Genetyczny status frazemow biblijnych
wykorzystywanych w chrematonimii

Ustalenie genezy frazemow, ktére mozna uznaé za biblijne, jest spra-
wa_bardzo ztozong (Koziara 2015: 55—65, 2016, tez Chlebda 2005: 275).
S. Koziara podkreéla, ze w odniesieniu do frazeologizméw biblijnych mozna
moéwic o ich ,,r6znym charakterze 1 stopniu «biblijno$ci»” (Koziara 2015: 56).
W jednej z prac przedstawia on propozycje podzialu utrwalonych w polsz-
czyznie biblizméw, uwzgledniajaca ,wielorakie czynniki decydujace o sta-
tusie danej jednostki oraz mozliwe stopnie jej «zakorzenienia» w tekscie
biblijnym” (Koziara 2015: 57)?. W. Chlebda zwrécil uwage na genetyczny
aspekt biblizméw bazujacy z kolei na kryterium odczuwania biblijno$ci
okreslonych jednostek przez uzytkownikéw jezyka. Wyrdznit on biblizmy
biblijne realnie 1 biblijne jedynie genetycznie:

Jednostki biblijne realnie to wyrazy, grupy wyrazowe i frazy, ktérych biblijne pocho-

dzenie jest zywe, czyli realnie odczuwane przez uzytkownikéw danego jezyka jako

zwiazane z Biblia. Jednostki biblijne jedynie genetycznie to wyrazy, grupy wyrazowe

1 frazy, ktorych zwigzek z Biblia da sie stwierdzi¢ naukowo (np. filologicznie), ale

ktéry w $wiadomosci uzytkownikéw danego jezyka juz nie istnieje (Chlebda 2020:
10, przyp. 10, zob. tez 2005: 214-215).

Ustalenia zaréwno S. Koziary, jak 1 W. Chlebdy, choé¢ oparte na od-
miennych kryteriach, wynikaja z obserwacji zlozonosci drég frazeologizacji
biblizmoéw, ich wyjéciowego charakteru 1 statusu (genetycznego stopnia ich
,biblijnosci”), skomplikowanych przemian formalno-semantycznych, jakim
podlegaja, przekroczenia przez nie ,granic stylu macierzystego” (Koziara
2015: 49), wieloéci zrddel 1 ptaszezyzn ich upowszechnienia.

Genetyczny status frazemu biblijnego stojacego u podstaw nazwy wtasnej
firmy wplywa zatem na jej nasycenie ,,biblijno$écia”, czyli inaczej — na odczu-
wanie 1 odczytywanie przez odbiorcow jej zwiazku z Biblia, a tym samym
— sensOw z tego wynikajacych. Zdawaé by sie moglo, iz biblijnosé bedzie
najmocniej 1 najrealniej odczuwana zaréwno przez nadawce, jak 1 odbiorce
nazwy firmy, jesli w nazwie zostana wykorzystane frazemy o rodowodzie
wylacznie biblijnym, ktorych ,,zro6dlem sa [...] konstrukcje nawiazujace bez-
posrednio badz to do okreslonych wydarzen 1 opiséw z dziejow Starego i No-
wego Testamentu, badz tez konkretnych postaci oraz wypowiedzi” (Koziara
2015: 57).

Niektore wykorzystane w chrematonimii frazemy zawieraja onimy biblijne,
okresla sie je wowczas eponimicznymi, 1 te przede wszystkim beda, stanowié

9 Do tego podzialu odwolano sie w dalszej czesci artykulu.
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punkt genetycznego odniesienia w procesie dekodowania. Przykladami fir-
monimow opartych na frazemach o wytacznie biblijnym pochodzeniu beda
nastepujace nazwy firm!0: (1) FUNDACJA ,\WIEZA BABEL” (wystawianie
przedstawien artystycznych, pozaszkolne formy edukacji artystyczne;j itp.);
(2) TOWER OF BABEL (szkota jezykéw obeych); (3) ZAKLAD OPIEKI
PALIATYWNEJ ,DOBRY SAMARYTANIN” IWANSKA ZOFIA (praktyka
pielegniarek i poloznych); (4) FUNDACJA POMOCY SIEROTOM I DZIE-
CIOM Z RODZIN NIEZAMOZNYCH ,,POLSKI SAMARYTANIN”; (5) Adam
1 Ewa Agencja Slubna Ewa Glifiskall; (6) Oracki Bogdan Agencja Reklamo-
wo-Towarzyska ,,ADAM i EWA”; (7) JABLLKO ADAMA ADAM GRADZIEL
(restauracja); (8) ARKA NOEGO Gabinet Weterynaryjny Magdalena Tymin-
ska; (9) JOANNA LISZEWSKA KLUB MALUCHA ,ARKA NOEGO”12
(10) DAWID WOZNICA BUDOWNICTWO ,DAWID I GOLIAT”. Do czeéciej
dekodowanych jako realnie biblijne bedg nalezeé¢ takze firmonimy oparte na
frazemach innych niz eponimiczne, typu: (11) PTAKI NIEBIESKIE, MACIEJ
GRZYB (transport lotniczy pasazerski); (12) NIEBIESKI PTAK HALINA
ILKOWSKA (wesole miasteczka i parki rozrywki)!3; (13) KUR ZAPIAL
EDYTA CHMIELEWSKA (ruchome placéwki gastronomiczne)!; (14) figowy
listek DAMIAN BAZIUK (sprzedaz detaliczna wysylkowa m.in. kwiatéw)!?;
(15) JUSTYNA KLATKA ZAKAZANY OWOC (restauracja i inne placowki
gastronomiczne); (16) ZAKAZANY OWOC STUDIO TATUAZU OLIMPIA
MATUSIEWICZ!6; (17) Kielecka Manufaktura Nutraceutyczna ,,S6l Ziemi”

10 Przyktady wielokomponentowych nazw firm sa zgodne z ich jezykowym i graficznym
zapisem przywoltanym w portalu Biznes.gov.pl. Zazwyczaj kazdy z komponentéw nazwy
zapisywany jest od wielkiej litery lub cato$é zapisu realizowana jest za pomoca wersalikéw.
Jesli zaden z elementéw nazwy nie identyfikuje branzy, w nawiasie okraglym, po nazwie,
okreslono tzw. przewazajaca dzialalno$é gospodarcza firmy. Nazwy zostaly ponumerowane,
w dalszej cze$ci opracowania odwotano sie do konkretnych oznaczen liczbowych.

11 Nalezy zwréci¢ uwage, ze w kilku przykladach uwidacznia sie wplyw postaci imie-
nia czy nazwiska wlaéciciela firmy na dobér firmonimu biblijnego (motywacja podwdjna),
np. 5,7, 10, 31.

12 Mozliwa podwéjna motywacja — od nazwy biblijnej i fundowanej nig nazwy znanego
dzieciecego zespotu Arka Noego.

13 0d niebieski ptak / ptaszek (Mt 6, 26), pejorat. ‘czlowiek niepracujacy i zyjacy cu-
dzym kosztem’ (WSJP PAN). W przywotanych nazwach firm dochodzi do aktualizacji
skojarzen zwiazanych ze znaczeniem realnym jednostki (lot bliski niebu) i wtérnym odfra-
zeologicznym (beztroska zabawa).

4 Kur zapiat (Mt 26, 34) w SLin jeszcze w znaczeniu ‘czas minal, klamka zapadla’,
dzisiaj to eufemizm przeklenstwa (WSJP PAN).

15.0d lis¢ / listek figowy (Rdz 3,7) — w kulturze symbol wstydliwoéci i grzechu, w na-
zwie szyk przestawny, nawigzanie raczej do znaczenia realnego odwotujacego sie do branzy.

16 0d zakazany owoc (Rdz 2,16—17;3,3) ‘co$ niedozwolonego, ale jednoczeénie bardzo
kuszacego i pozadanego’ (WSJP PAN).
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Wit Kulik (sprzedaz detaliczna nutraceutykéw)!’; (18) 30 SREBRNIKOW
SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA (sprzedaz deta-
liczna wysytkowa). W chrematonimii nazw firm widaé réwniez obecno§é
spetryfikowanych tacinskich form o rodowodzie biblijnym, np. (19) Ustugi
Opiekuncze ,,ECCE HOMO” Hanna Rzeplinska; (20) ECCE HOMO - OTO
CZEL.OWIEK MALGORZATA BRODNICKA (opieka dzienna nad dzieémi)!8;
(21) Fiat Lux Mateusz Fijatkowski (dziatalno§é¢ ustugowa, m.in. pozaszkolne
formy edukacji)l?.

Czesto tekst Biblii stanowi ptaszezyzne zrédlowa danej formy, pdzniej
utrwalonej, jednak poziomem jej upowszechnienia 1 w efekcie petryfikacji
w polszczyznie sg inne teksty, pézniejsze, takie jak teksty modlitw, piesni
religijnych czy teksty literackie?C. Po takie jednostki takze siegaja twércy
nazw firm: (22) ,,Chleb Powszedni” Krzysztof Kaminski (produkcja pie-
czywa 1 wyrobow ciastkarskich); (23) MOBILNY CHLEB POWSZEDNI
KATARZYNA MIELNICZUK (ustugowa dziatalnoéé gastronomiczna)?l;
(24) ,ANIOL STROZ” SYLWIA PRZEPLATA-LISOWSKA (gtéwnie prace
remontowe); (25) ANIOL STROZ USLUGI PIELEGNIARSKIE KATARZY-
NA ZYDACZEWSKA; (26) Anna Stokowska WESELNY ANIOL STROZ
(dziatalno$é ustugowa); (27) TWOJ ANIOL STROZ ANETA LUCKA-
-BEKARCIAK (produkcja gier i zabawek)?2; (28) MARTA TYSZKO GAJ
OLIWNY (dzialalnoéé w zakresie opieki zdrowotnej); (29) ,,OLIWNY GAdJ
PRO” Honorata Tomczyk (zagospodarowanie terenéw zieleni); (30) OGROD
OLIWNY DARIUSZ ROGACKI (zagospodarowanie terenéw zieleni)?3;
(31) CECYLIA GALAZKA ,GALAZKA OLIWNA” (dziatalnoéé fizjoterapeu-
tyczna)?4; (32) Kancelaria Doradztwa Prawno — Podatkowego Malgorzata

170d s6l ziemi (Mt 5,13), ‘grupa najwartosciowszych oséb w jakiejé spolecznoéci’
(WSJP PAN).

18¥ac. Ecce homo — Oto czlowiek! (J 19,5).

YYac. Fiat lux — Niech sie stanie swiattosé! (Rdz 1,3).

20 S, Koziara te biblizmy nazywa quasi-biblijnymi — istnieje formalny prototyp w tek-
$cie biblijnym, jednak Zrédtem upowszechnienia sa inne przekazy (Koziara 2015: 57, 62—65,
zob. tez Koziara 2021).

21 Jednostka chleb powszedni znana gléwnie z Modlitwy Pariskiej (Mt 6,11; Lk 11,3),
nalezacej do grupy najwazniejszych modlitw w religii chrzeécijanskie;j.

22 Postaé aniola opiekuna / stréza wspominana jest w wielu miejscach w Biblii (m.in.
Wj 23, 20-21; Ps 91, 11-12), jednak wyrazenie aniof stréz znane jest gtéwnie z modlitwy
rozpoczynajacej sie ,Aniele Bozy, Strézu mgj...” .

23 Tez raj oliwny — formy nawiazujace do opisanej w Biblii modlitwy Jezusa w ogrodzie
oliwnym (np. L.k 22, 39—-46). Wyrazenie upowszechnione za poérednictwem wielkopostnego
utworu pt. Ogrodzie oliwny — incipit ,,Ogrodzie oliwny, widok w tobie dziwny...”.

24 Mozliwe nawigzanie do galazki oliwnej, ktéra po potopie przyniést golab
(np. Rdz 8,11), dzisiaj ‘symbol pokoju i zgody’ (WSJP PAN), por. tez grafika autorstwa
Pabla Picassa, przedstawiajaca gotabka pokoju z gatazka oliwna w dziobie (lata 60. XX w.).
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Pietka. Sklep Sursum Corda! — W Gore Serca! (dziatalno$é prawnicza, tez
sprzedaz detaliczna)?®; (33) BARBARA KARSKA-WOZNIAK WYPLYN
NA GLEBIE (pozaszkolne formy edukacji); (34) WYPLYN NA GLEBIE
JPII RENATA CZARNECKA (opieka zdrowotna)26; (35) Ziemia Obiecana
~KANAAN” Helenki 1 Krzysztofa Krzysztof Chmielewski (wytwarzanie
gotowych positkéow 1 dan); (36) FABRYKA OKIEN ZIEMIA OBIECANA
SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA; (37) ,ZIEMIA
OBIECANA JAMI” MICHAY. MROWINSKI (magazynowanie); (38) Sta-
nistaw Siwek — Zajazd ,,Ziemia Obiecana”2’; (39) EWA PERKOWSKA
Apteka ,DOBREGO PASTERZA”, EUROPEJSKIE CENTRUM ETYKI
I BIOETYKI IM. DOBREGO PASTERZA?Z8,

Wiele odnotowanych na stronach Pisma Swietego prototypowych form,
od ktorych pochodza utrwalone w polszczyznie frazemy, ma swoje zroédio
w tekstach przedbiblijnych, ich plaszczyzna Zrédlowa jest ,,szeroko pojeta
kultura starogrecka oraz ludéw Bliskiego Wschodu” (Koziara 2015: 58),
za$ Biblia stanowi jedynie ich plaszczyzne upowszechnienia (tzw. frazemy
posredniobiblijne”). Pismo Swiete jest takze medium pewnych form zdaje
sie obiegowych, uniwersalnych, wspoélnokulturowych, wspdlnych opisom
ludzkich doéwiadezen i stanéw (Koziara 2015: 57, 62), form, ktére na kartach
Biblii zostaty jedynie odnotowane jako juz wezeéniej lub réwnoczesnie gdzie$
przywolane czy utrwalone. W polskim zasobie nazw firm tego typu frazemy
réwniez zaznaczaja swoja obecno$é, 1 ze wzgledu na ich genetyczna ztozono§é
oraz owa tre$ciowa uniwersalnos$é¢, moga by¢ najstabiej dekodowane jako
biblijne, np. (40) Wilk w Owczej Andrzej Pabisiak (produkcja odziezy)2?;
(41) ,WEOS Z GELOWY” MONIKA WROBLEWSKA (fryzjerstwo i inne
zabiegi kosmetyczne)3?; (42) ,0D STOP DO GLOW” GABINET MASAZU

Wykorzystana w nazwie biblijna forma nawiazuje zapewne bardziej do cenionych wartosci
odzyweczych 1 kosmetycznych oliwy, takze do nazwiska wtascicielki.

25 W gére serca! (Lm 3,41) znane gléwnie z modlitwy eucharystycznej: , K. Pan z wami
/ W. I z duchem twoim. K./ W gére serca./ W. Wznosimy je do Pana”.

26 Gdy przestal méwié, rzekl do Szymona: «Wyplyn na glebie i zarzuécie sieci na po-
owl»” (BT: Lk 5,4), scena powolania Piotra. Fraza rozstawiona gléwnie za sprawa homilii
papieza Jana Pawtla I1 1 pieéni lednickiej Nie bdj sie, wyptyn na gtebie (rok 2000).

27.0d ziemia obiecana (Hbr 11,9) ‘miejsce lub sytuacja, ktére w opinii méwiacego
zapewniaja szczesScie 1 bogactwo’ (WSJP PAN), okre§lenie upowszechnione przez tytuly
ksiazki Wtadystawa S. Reymonta (I wyd. 1899) i filmu w rezyserii Andrzeja Wajdy (1974).

28 Od dobry pasterz (J 10,1-11), rel. ‘w religii chrzeécijanskiej Jezus Chrystus’ (WSJP
PAN), kult Jezusa jako dobrego pasterza, pierwowzor upowszechniony m.in. w pie$niach
religijnych i w sztuce.

29 0d wilk w owczej skérze (Mt 7,15), ksiqzk. ‘osoba obtudna, ukrywajaca swoje zte
cechy lub intencje albo podajaca sie za kogo$, kim nie jest’ (WSJP PAN).

30 0d wios (komus) z gtowy nie spadnie (Mt 10,30; Lk 21,18; Dz 27,34), ‘ktoé jest calko-
wicie bezpieczny 1 nie grozi mu zadne niebezpieczenstwo’ (WSJP PAN).
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I REFLEKSOLOGII MALGORZATA DULINSKA; (43) ,,0d stép do gléw”
Sklep Obuwniczo-Odziezowy Edyta Wojdyto; (44) Salon Urody ,,Od stép
do gléw” Aldona Konieczna?®!; (45) Cukiernia ,,Siédme Niebo” Hubert Kie-
lak; (46) ,,Si6dme niebo” Gabinet Terapii Metoda Integracji Sensoryczne;j
mgr Anna Krajewska; (47) Firma Sprzatajaca ,W Siédmym Niebie” Mag-
dalena Zychowska; (48) ,7TH HEAVEN” IRENEUSZ PILZYS (fryzjerstwo
i kosmetyka)32; (49) Oscar Mafa Kamiern Wegielny (formy edukacji)33;
(50) Olga Jaguscik — Badz dobrej mysli! (administracyjna obstuga biura);
(51) Pracownia dobrej myéli. Gabinet psychologiczny Magdalena Olewinska??;
(52) Kinga Czulicka Mlekiem 1 Miodem SPA (dziatalno§¢ ustugowa zwiazana
z poprawa, kondycji fizycznej); (563) MLEKIEM I MIODEM ARKADIUSZ
ROGULSKI (restauracje i inne placéwki gastronomiczne)>.

2. Mechanizmy formalnej adaptacji frazemow
w zasobie nazw firm

Oglad dostepnych w wyszukiwarce nazw firm pokazuje, ze r6znie ksztal-
tuje sie takze relacja: forma firmonimu (nazwy wtasciwej) a kanoniczna postac
frazemu, ktory zostal wykorzystany w chrematonimie. W opisie zachowan
jezykowych twércéw nazw pomocna okazuje sie stosowana we frazeologii
1 zaproponowana przez Stanistawa Babe (2009: 11-71) typologia innowa-
¢ji frazeologicznych. A. Gatkowski, piszac o translokacji frazeologizméw
do chrematonimii uzytkowej, zaznacza, ze chrematonim ,,moze zbliza¢ sie
do postaci frazeologizmu albo byé¢ w efekcie réwny w formie frazeologizmowi
utwierdzonemu w jezyku” (Galkowski 2011: 279).

W przestrzeni komunikacyjnej funkcjonuja zatem nazwy wiasne firm
odzwierciedlajace w petni kanoniczng postaé frazeologizmu, a takze formy

310d Od stop do gtéw (Kpt 13,12; Pwt 28,35; Hi 2,7; Iz 1,6) — zob. Koziara 2015: 61.

32 0d siddme niebo / byé w siédmym niebie (2 Kor 12,2; apokryfy), ‘byé bardzo szcze-
$liwym’ (WSJP PAN). U podstaw tej jednostki stoi nie tylko kosmografia semicka, ale tez
egipska i muzutmanska (SMTK 830).

33 Jednostka kamier wegielny zostala upowszechniona za sprawsg tekstu Biblii
(Ps 118,22), wiaze sie ona jednak z tradycja architektoniczna, w ktérej tak okresla sie
kamien ktadziony na rogu (czyli u wegta) budynku, tez w znaczeniu przenoénym ksiqzk.
‘poczatek lub podstawa czegos’ (WSJP PAN).

34 Byé dobrej mysli (np. 1 Krl 21,7), ‘wierzyé, ze mimo iz sytuacja moze wywolywaé nie-
pokdj, wszystko zakonczy sie pomys$lnie’ (WSJP PAN) — zob. Koziara 2009: 157.

350d kraina mlekiem i miodem plynaca (m.in. Wj 3,8), w Biblii ma juz status jednostki
utrwalonej, dzisiaj ksiqzk. ‘szcze§liwy 1 obfitujacy we wszelkie dobra i bogactwa’. W firmoni-
mie — zwazajac na branze — aktualizuje sie sem leczniczych, kosmetycznych, odzywczych wia-
$ciwoéci mleka i miodu przy jednoczesnym nawigzaniu do przeno$nego znaczenia zwiazku.
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innowacyjne, bedace efektem réznorakich dziatan na frazemie. Pod uwage
nalezy tutaj wziaé¢ innowacje powstajace w wyniku ,naruszenia ustabi-
lizowanej struktury frazeologizmu — jego ptaszczyzny leksykalnej i [...]
gramatycznej” (Baba 2009: 26), czyli tzw. innowacje modyfikujace. Twoércy
nazw firm, tworzac je z dostepnych 1 utrwalonych frazemoéw, siegaja po
réznorakie mechanizmy.

Do firmoniméw formalnie pokrywajacych sie z frazemem, ktéry je fundo-
wal, beda naleze¢ takie nazwy firm, jak np.: 1 (od wieza Babel), 5 (od Adam
i Ewa, por. od Adama i Ewy ‘od samego poczatku’), 7 (od jabtko Adama),
8, 9 (od arka Noego), 11 (od niebieski ptak), 13 (od kur zapiat), 16 (od zaka-
zany owoc), 17 (od sél ziemi), 42, 43 (od Od stép do gtéw), 50 (od byé dobrej
mysli). Ciekawe w tej grupie sa przyklady, w ktérych dochodzi do powielenia
form frazemu w postaci obcojezycznej 1 rodzimej, np. 20 (od Ecce homo —
Oto cztowiek), 32 (od Sursum Corda! — W Gére Sercal).

Firmonimy moga takze przybiera¢ postaé frazemu niepetnego, uszczu-
plonego o wybrane czlony, wowczas mamy do czynienia z innowacja, skra-
cajaca, np. 53 (od Kraina mlekiem i miodem ptynqca), 40 (od Wilk w owczej
skorze), 41 (od Wios [komus$] z glowy nie spadnie), 47 (od byé w siédmym
niebie). Tworca decyduje, ktore ze sktadowych frazemu sa najbardziej no$ne
1 fortunne. Czasem mozna mniemad, iz firmonim przejmuje jedynie jeden
czton frazemu biblijnego, w ktérym zawiera sie semantyka catego potaczenia
wyrazowego, np. (53) EUROPEJSKA FUNDACJA WSPIERANIA EDUKA-
CJI JEZYKOWEJ ,BABEL” (od wieza Babel)*®, (54) CHRZESCIJANSKA
FUNDACJA POMOCY MALYM PRZEDSIEBIORCOM ,,SAMARYTANIN”
(od mitosierny samarytanin i/lub samarytanin®7).

Mozliwe jest tez uzupelnienie frazemu w obrebie firmonimu zaréwno
w prepozycji, np. (23) MOBILNY CHLEB POWSZEDNI (od chleb powsze-
dni), (26) WESELNY ANIOE STROZ (od aniot stréz), (27) TWOJ ANIOE
STROZ (od aniot stréz), jak 1 postpozycji, np. (29) ,OLIWNY GAJ PRO”
(od gaj oliwny), (34) WYPEYN NA GEEBIE JPII (od Wyplyri na glebie),
(35) Ziemia Obiecana ,, KANAAN” Helenki i Krzysztofa (od ziemia obiecana).

Frazem moze by¢ rowniez modyfikowany poprzez wymiane jakiego$
czlonu na inny, np. (4) ,POLSKI SAMARYTANIN” (zamiast mitosierny

36 Babel wchodzi takze w zwiazki sktadniowe, wzorowane na skladni angielskiej, typu
Babel Edukacja, Babel Edu, Babel Haus, Babel Tree (BABELTREE), BABEL PRODUC-
TION (wspomaganie przedstawien artystyczne, architektura), BABEL PROJEKT (architek-
tura), Babel Studio (dziatalnoéé zwiazana z projekcja filmow).

37 Samarytanin, ksiazk. ‘ten, kto wspélczuje i niesie pomoc osobie cierpiacej lub bedacej
w potrzebie’ (WSJP PAN), potaczenia utrwalone: dobry / mitosierny samarytanin.
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Samarytanin)38, (55) DRZEWO BABEL STEPIEN MALEJCZYK SPOLKA
JAWNA (wydawanie ksiazek, nazwa wydawnictwa — zamiast wieza
Babel)3?. Do tego typu innowacji warto réwniez wlaczyé¢ wymiany utrwalonej
w polszczyznie calej formy frazemu na jej mniej znany odpowiednik
obcojezyczny, np. (2) TOWER OF BABEL, (48) ,,7TH HEAVEN".

W obrebie jednego firmonimu moga by¢ takze kontaminowane rézne
mechanizmy innowacyjne, np. (56) ALICJA PIOTROWSKA — BABEL TO-
WER LANGUAGE SERVICES (nauka jezykow obcych; tutaj wymiana na
forme obcojezyczna 1 uzupeinienie), tez 51 1 52 (skréocenie 1 uzupetnienie).

3. Prymarne i wtéorne znaczenia frazemu a potencjal
konotacyjny i funkcje firmonimu

W chrematonimicznej przestrzeni konsumpcyjnej, w ktérej znajduja
wykorzystanie frazemy o biblijnej proweniencji, trudno juz méwié o ich
potencjale sakralnym. Frazemy obecne w chrematonimii przeszty bowiem
swojadluga droge desakralizacji w momencie oderwania sie od plaszczy-
zny zrodlowej i/lub upowszechnienia, jaka dla nich stanowi tekst Biblii.
Trzeba jednak podkreslié, ze w jednostkach tych nadal tkwi ksztaltowany
1 utrwalany przez lata tradycyjny, kulturowy prymarny 1 wtérny potencjal
konotacyjny, ktéry w odpowiednich warunkach i u odbiorcow o wlasciwych
kompetencjach moze zostaé zdekodowany, zinterpretowany 1 odniesiony do
referenta nazwy (tutaj firmy) w nowej, konsumpcyjnej rzeczywistosci komu-
nikacyjnej. A. Gatkowski podkresla, ze chrematoniméw frazematycznych
opartych na utartych zwigzkach wyrazowych o okreélonym znaczeniu idioma-
tycznym nie jest wiele, jednak ,ich jezykowa «autentycznoéé» i ekspresywna
sila przemawiania jest na tyle aktualna, ze czynig one z chrematonimu
frazematycznego komunikat o dyskretnej, ale weryfikowalnej kognitywnie
tresci” (Gatkowski 2011: 279).

Nadawanie firmom nazw bazujacych na spolecznie utrwalonych pola-
czenlach wyrazowych jest motywowane zapewne nie tylko checig realizacji
przez nie dwoch podstawowych funkeji — identyfikacyjnej 1 dyferencjalnej, ale
przede wszystkim takze predykacyjnej, charakteryzujacej nosiciela pod pew-

38 Te formy firmonimu moga sie wywodzié¢ od znanej z Biblii nazwy Samarytanin
(mieszkaniec Samarii) badz jej postaci eponimicznej samarytanin w znaczeniu przeno$nym.
Ta podwdjna motywacja moze by¢ m.in. jednym z powodéw wariantywnosci przydawki.

39 Wyjaénienie motywacji: ,Drzewo, bo roénie ku niebu, a korzeniami tkwi w ziemi.
Ziemi ludzi, jezykéw 1 kultur. Jak utracona Wieza Babel. Bytam w dalekiej podrézy. Zytam
w Paryzu [...]” (zrédlo: https://drzewobabel.pl/o-nas). Ten przyklad nosi znamiona kontami-
nacji symboliki drzewa 1 wiezy oraz wiezy Babel.
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nym wzgledem, w tym identyfikujacej profil jego dziatalnosci (produkeyjne;j,
handlowej czy ustugowej), a takze aksjologicznej — warto$ciujacej samego
referenta i/lub rézne plaszczyzny jego dzialalno$ci (Puda-Blokesz 2022).
Nazwy te zatem nie tylko oznaczaja obiekt rzeczywistoSci pozajezykowe;j
(tutaj firme), ale takze ewokuja okre§lone znaczenia (Przybylska 1992: 139).
Temat ten dotyka oczywiécie wielu aspektéw, ale wsérdéd nich wyjatkowo
ciekawa wydaje sie relacja firmonimu do branzy firmy, czyli w istocie relacja
miedzy zakodowanymi we frazemie utrwalonymi kulturowo prymarnymi
1 wtornymi jego znaczeniami a wlasciwoSciami nazwanego nim obiektu.

Nieprzypadkowo w branzach zwigzanych z edukacja w zakresie nauki
jezykéw obceych siega sie po frazemy biblijne odnoszone do wiezy Babel ko-
jarzonej z biblijng, etiologia wieloéci jezykéw (2). W branzach zwigzanych
z dziatalno$cig matrymonialng czy §lubna, w tym odziezowa damsko-me-
ska, siega sie po nazwy pierwszych ludzi symbolizujacych relacje 1 wiezi
damsko-meskie, np. (56) ,,Adam & Ewa” Moda Meska 1 Damska Barbara
Pisarska, tez 5, 6. Arka Noego, ktéra mieScita w sobie po parze z kazdego ga-
tunku zwierzat, zostata przywolana w nazwie gabinetu weterynaryjnego (8).
Ow frazem wiazany z nazwa, popularnego dzieciecego zespotu moze takze
fortunnie okreslaé przedszkola i ztobki (9). Funkcje identyfikujaca i opisu-
jaca branze firmy moga pelni¢ tez frazemy Fiat lux! czy Wyptyn na gtebie!
w odniesieniu do dziatalnoéci pozaszkolnych form edukacji, przywotujace
na mys$l intelektualne o§wiecenie 1 podejmowanie wyzwan, podazanie w do-
brym kierunku itp. (29, 33). Jednostka ptaki niebieskie konotujaca wolnosc,
beztroske, a takze przestrzen powietrzna postuzyta do budowy firmonimoéow
nazywajacych firmy zwigzane z zabawa, i rozrywka, (12) czy z transportem
lotniczym (11). Wartoéci zdrowotne, zywieniowe oraz kosmetyczne mle-
ka 1 miodu sa aktualizowane w nazwach opartych na frazemie biblijnym,
ktéry — zgodnie z tradycja — dodatkowo konotuje miejsce (uprzednio biblijne)
wyjatkowe, zasobne, zapewniajace szczescie 1 dostatek (mlekiem i miodem:
52 — spa, 53 — gastronomia, restauracje), wartosciujac jednoczesnie jakosé
ustug firmy. Jako$é ta warto§ciowana jest réwniez w innych nazwach firm
dziatajacych w branzach zwiazanych z uroda i wygladem (fryzjerska, kosme-
tyczna, odnowy biologicznej, tez odziezowa), w ktorych za pomoca, frazemu
podkresla sie bezpieczenstwo klienta i profesjonalizm (41 — fryzjerstwo:
wlos z glowy) badz zwraca sie uwage na kompleksowo$¢ w zakresie obstugi
(42 — masaz, 43 — sklep obuwniczo-odziezowy, 44 — salon urody: Od stép
do gtow) przy jednoczesnym charakteryzowaniu typu pelnionych ustug.
Ciekawym przyktadem nazwy identyfikujacej branze odziezowa jest tak-
ze firmonim 40, oparty na czeS$ci znanego frazemu wilk w owczej skorze
1jednoczes$nie na grze mozliwych znaczen, konotacji wzgledem utrwalone;j
formy dekodowanej w nowej odstonie.
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W grupie nazw firm mozna znalez¢ réwniez chrematonimy, ktérych za-
daniem nie jest ,méwienie” o branzy, ale petnienie innych funkcji, gtéwnie
aksjologiczne), np. nazwy obiektow bazujacych na frazemie byé w siodmym
niebie / siodme niebo (45, 47, 48), ktore maja przede wszystkim odwolywac
sie do odczué, wrazen i ocen klientéw/odbiorcéw. Interesujacym przyktadem
nazwy firmy, zajmujacej sie administracyjna obstuga biura, jest firmonim
BadZ dobrej mysli! (560), bedacy bezposrednim zwrotem dyrektywnym,
majacym dawac klientow1 poczucie bezpieczenstwa wynikajacego z profesjo-
nalizmu oraz nadzieje na optymistyczne 1 skuteczne uporanie sie z trudami
administracyjnymi, co oczywiscie gwarantuje firma.

*kk

Zaprezentowany w artykule oglad niewielkiego wycinka chrematoni-
miczne] rzeczywistosci, a takze wynikajace z niego wnioski dotykaja bardzo
szerokiego problemu obecnosci tradycyjnych, utrwalonych potaczen wyrazo-
wych o réznej proweniencji w chrematonimii, w przestrzeni komunikacyjne;j
handlu, strat 1 zyskow, w kulturze komunikacji jezykowej uwzgledniajace;j
perswazyjne zabieganie o uwage klienta produktéw i ustug na coraz bar-
dziej konkurencyjnym rynku. W akcie nazywania firm, w przypadku chre-
matoniméw odfrazematycznych, dochodzi do procesu adaptacji jednostki
wychodzacej z poziomu frazeologizmu i wchodzacej na poziom (chremat)
onimu, co wigze sie ze zmiang jej plaszczyzny semantyczno-konotacyjne;j,
funkcjonalnej 1 kulturowej (nazwa odfrazematyczna staje sie bowiem obiek-
tem kultury konsumpcyjnej).

Oglad zasobow chrematonimicznych z perspektywy genetycznego statusu
frazeméw biblijnych wykorzystywanych do nazywania firm pokazuje, iz ich
kreatorzy siegaja po biblizmy o réznym statusie genetycznym, tym samym
0 ,r6znym charakterze 1 stopniu «biblijnoéci»” (Koziara 2015: 56). Istnieje
spore prawdopodobienstwo, ze dla wielu uzytkownikéw tych nazw (takze ich
twoércow) nie stanowig one odwolania do ksiag biblijnych, sa zatem — mozna
by rzec — biblijne jedynie genetycznie, natomiast nie realnie (por. Chlebda
2005: 214-215).

Oglad mechanizméw formalnej adaptacji frazeméw w zasobie nazw firm
pokazuje z kolei, 1z twoércy firmoniméw w procesie nazwotworczym siegaja,
po krétkie frazemy, najczesciej o charakterze nominalnym (wyrazeniowym).
Jesli zas tworzywem firmonimu staje sie fraza lub zwrot, to zostaja one
uszczuplone najczesciej do ich wybranych sktadowych tak, by miaty one
charakter wyrazeniowy*?. Takie dzialanie odzwierciedla pewng determi-

40 Odwolano sie tutaj do klasycznego formalnego podziatu frazeologizméw Stanistawa
Skorupki na wyrazenia, zwroty i frazy (kryterium sktadu gramatycznego).
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nante marketingowa, ktéra przyéwieca nazywaniu firm — chrematonim ma
by¢ krétki, latwy do zapamietania 1 podéwiadomego zdekodowania w utamku
sekundy. Jego site zapadania w pamieé klientéw wzmacnia to, co w nim jest
znane i odtwarzane, czyli frazem badz jego sktadowe, za$ jego site wyrdznia-
jaca stanowi to, co innowacyjne, czyli modyfikacje owego znanego frazemu,
ktérego efektem jest nowy, innowacyjny komunikat nazewniczy. Poziom
innowacyjnoéci frazeméw biblijnych w strukturze nazw firm, wynikajacy
z jednoczesnej potrzeby nawiazania do kultury i wyrédznienia referenta na
jej tle, takze wplywa na nasycenie nazwy ,biblijnoscia’, podobnie jak gene-
tyczny status frazemu stojacego u podstaw firmonimu.

Nazwa wlasna firmy oparta na reprodukowanej jednostce jezyka (fraze-
mie biblijnym) w procesie odbioru, w obliczu uzytkownikéw o odpowiednich
kompetencjach, odstania swdj wyjsciowy (biblijny) 1 p6zniejszy wtoérny bagaz
semantyczno-konotacyjny. To wlasnie 6w proces dekodowania owego ,,drugiego
dna” kreatywnego skladnika nazwy firmy sprawia, ze nie jest ona jedynie
identyfikatorem, ale staje sie no$nikiem wielu znaczen 1 ich gry. Tego typu
onimy maja ,,moc konotacyjna zwigzana nie z samym desygnatem, ale z lek-
semem [tuta] frazemem — M.P.-B.] (slowem-kluczem)”, ktérego intencjonalnie
uzyto w akcie nominacji, by uzytkownik jezyka/odbiorca na podstawie sko-
jarzen mogl dokonaé odpowiedniej kategoryzacji okreslonego nazwa, pojecia
w ,,nowej, konsumpcyjnej odstonie” (fuc 2020: 125).

7 ogladu dostepnych nazw opartych na frazemach o biblijnej prowe-
niencji, mozna wysnué¢ wniosek, biorac pod uwage szeroki wachlarz branz
1 wielobranzowos§é firm okre$lonych dana nazwa, ze wspélczeénie kryterium
branzowosci nie jest decydujace w doborze nazwy, tzn. zdaje sie, ze branza
nie stanowi przeszkody w wyborze biblizmu, bowiem ten jest postrzegany
jako jednostka daleko zdesakralizowana, o bogatym potencjale konotacyjnym.
Jesli tak nie jest, to wowczas instytucje o pewnym statusie 1 tradycji zwigza-
nej z religia, KoSciolem katolickim, z wartoSciami utozsamianymi z chrzesci-
janstwem (np. bezinteresowna pomoc bliZniemu) — chodzi tu m.in. o fundacje,
stowarzyszenia, katolickie domy opieki — sygnowane sg biblizmami bardziej
odczuwanymi jako religijne (np. Dobry Pasterz, Ecce homo!), odwolujacymi
sie na przyklad albo do deskrypcji istot §wietych, albo do wypowiedzianych
przez nie sléw. W wiekszoéci przypadkéow widaé, ze odbiblijne firmoni-
my ,,moéwia”’, niejako opowiadaja klientowi o prezentowanej 1 zakodowanej
w nazwie branzy (jednej z branz) i/lub warto$ciuja, firme 1 jej dziatalno§é.
Konsumpcyjny i onomastyczny kontekst nazwy pozwala w odbiorze ewoko-
wac z niej wybrane tresci, adekwatne do reprezentowanej przez referenta
branzy, przy jednoczesnej wieloznacznoéci 1 atrakcyjnosci formy.
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Wykaz skrotow

BT — Biblia Tysiqgclecia Online (2003). Na podstawie 4 wyd. Biblii Tysiqclecia.
Poznan (https://biblia.deon.pl).

SMTK — Kopalinski W. (2006): Stownik mitow i tradycji kultury. Warszawa.

SLin — Stownik jezyka polskiego przez M. Samuela Bogumita Linde (1854—1860). Wyd.
drugie, poprawne i pomnozone. T. I-VI. Lwow (za: https:/szukajwslownikach.
uw.edu.pl).

WSJP PAN — Zmigrodzki P. (red.) (2007-): Wielki stownik jezyka polskiego PAN (online:
wsjp.pl).
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