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Sposoby wyrazania emocji w propagandowych
przekazach werbalno-wizualnych
(na przykladzie okladek tygodnikow opinii)

Ways of expressing emotions in propagandistic
communications verbal-visual
(on the example of the covers of opinion weeklies)

The aim of the article is to describe the mechanisms of expressing emotions (and
therefore valuating) in ideologized verbal-visual communications (texts), which consti-
tute a definite, usually unambiguous, axiological interpretation of the world. The covers
of newsweeklies, which are propaganda communications/ texts, are aimed not at changing
attitudes or views of the recipient, but at accepting or rejecting the implicated axiologi-
cal-emotive opinions. Relations between emotions and values are showed in the article
from the point of view of psychology of emotions (in the introductory part) and linguistic
communication (in the analytical part). First of all, the structure of the visual-verbal layer
of the covers was analyzed, which is mostly based on a simple predicative scheme (X is Y),
creating propaganda word-picture labels. In the end of article, attention was paid to the
names of emotions and visual symbols of emotions contained on the covers. Analytical and
exemplification material are the front pages of four newsweeklies from 2016 and 2017:
“Newsweek”, “Polityka”, “Do Rzeczy”, “W Sieci” (“Sieci Prawdy”).
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1. Wprowadzenie

Co pewien czas portale internetowe podaja informacje o obowigzujacym
na stacjach benzynowych Orlen lub Lotos, a wiec nalezacych do spétek skar-
bu panstwa, nakazie eksponowania gazet i czasopism przychylnych partii
rzadzacej, a chowania lub umieszczania w miejscach stabo widocznych dla



190 Ewa Szkudlarek-Smiechowicz

klientéw tych, ktére nie sprzyjaja wladzy'. Niezaleznie od tego, czy infor-
macje te sa zgodne z faktami, czy nie, $wiadcza nie tylko o roli mediéw 1 ich
szerokim zakresie oddzialywania spoleczno-politycznego, ale takze o duzej
wadze, jaka przywigzuje sie do werbalno-wizualnych przekazéw zamiesz-
czonych na stronach tytulowych czasopism; tam bowiem nadawca medialny

przedstawia najwazniejszy w danym tygodniu komunikat, ktéry przykuwa

uwage odbiorcy propagandows, treécig tak hasla, jak i symbolicznego obrazu?.

Szczegblowe badania przeprowadzone przez Anne Jupowicz-Ginalska (2017)
potwierdzaja, ze czytelnicy prasy zwracaja, szczegdlna uwage na przekaz
zamieszczony na oktadkach, cho¢ ich wptyw na decyzje odbiorcéw o kupnie
czasopisma jest juz niewielki, por.: wykres 1 (s. 191).

Celem artykutu jest opis mechanizméw wyrazania emocji (wiec 1 warto-
$ciowania) w zideologizowanych przekazach werbalno-wizualnych, jakimi sa
oktadki czasopism opiniotwérczych, stanowiacych okreslona reinterpretacje
aksjologiczna, otaczajacego Swiata w jego wymiarze spoteczno-politycznym

1 Por. np.: ,,Przykaz eksponowania na stacjach Orlen pism, ktérych linia jest prorzadowa,
to nic nowego. Informacje o tym, ze m.in. »Newsweek« czy »Gazeta Wyborcza« sa chowane
na stacjach nalezacych do sieci Orlen, pojawily sie juz w 2016 roku. Serwis Wirtualne Media
ustalit wtedy, ze cho¢by w przypadku wydawcy »GWk, czyli Agory, Orlen wypowiedzial umowe
na ekspozycje jej tytutéw. W efekcie pozycje, ktore nie s jednoznacznie prorzadowe, czesto sa.
sprzedawane dostownie spod lady — czego zreszta dowodzi historia naszego czytelnika”, por.
<https://matemat.pl/241761,newsweek-chowany-na-stacjach-orlen-widac-tygodniki-zgodne-z-
-rzadem-pis>, dostep: 10.08.2018.

2 Okresélenia: propaganda, propagandowy nie sa w artykule uzywane w funkcji warto-
$ciujacej. Por. Protkanis, Aronson 2003:17: ,,Przez propagande rozumiano pierwotnie rozpo-
wszechnianie stronniczych idei 1 pogladéw, nierzadko przy uzyciu ktamstwa i podstepu. Kiedy
jednak uczeni poddali to zjawisko gtebszej analizie, wielu z nich zrozumialo, ze propaganda nie
byta cecha wytacznie »zlych« i totalitarnych reziméw i czesto nie ograniczala sie do sprytnego
oszustwa. Od tamtej pory znaczenia stowa propaganda objelo takze »sugestie« 1 »wywieranie
wplywu« przez manipulacje symbolami i przy wykorzystaniu mechanizméw psychologicznych
jednostki. Propaganda obejmuje zreczne postugiwanie sie obrazami, symbolami, odwotujace
sie do naszych uprzedzen i emocji; jest komunikowaniem pewnego punktu wiedzenia, maja-
cym na celu sklonienie odbiorcy do »dobrowolnego« przyjecia tego punktu widzenia za swdj”.
Por. takze Kaminska-Szmaj (2004:17-18): ,Szeroka definicja propagandy: propaganda =
(zorganizowane, przemyslane, dtugotrwate) rozpowszechnianie, popularyzowanie, szerzenie
— czego?: idei, doktryn, teorii, my$li, pogladéw, zachowan spolecznych itp. — po co?: by
naktonié¢ ludzi do zmiany postaw, pogladéw itp., sktoni¢ do konkretnych dziatan — w czyim
interesie?: w interesie nadawcy (jednostkowego lub zbiorowego) lub nadawcy i odbiorcy
komunikatu propagandowego — w jaki spos6b?: przez szczegdlny (staranny, selektywny)
dobor treéci komunikatu i1 uksztattowanie jego formy [...] oraz zastosowanie réznych metod
naktaniania [...]. [...] W najnowszych polskich publikacjach, a takze w powstatych o wiele
wezesniej opracowaniach zachodnioeuropejskich i amerykanskich [...], pisanych z pozycji kry-
tyki kultury masowej, propaganda taczona jest przede wszystkim ze sterowaniem postawami
1 zachowaniami spotecznymi przez $rodki masowego przekazu, ktérym to Srodkom przypisuje
sie falszowanie rzeczywistosci i przeksztalcanie ludzi w tatwo ulegajace manipulacji masy”.
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Wykres 1. Reakcje odbiorcow na oktadki drukowane
Zrédlo: Jupowicz-Ginalska 2017: 104.

(por. Awdiejew, Habrajska 2009: 14). Materialem badawczym 1 egzempli-
fikacyjnym zarazem sg oktadki tygodnikéw opinii z roku 2016 i 2017.
Uwzgledniono cztery tygodniki: , Polityke”, ,Newsweek”, ,,Do Rzeczy”,
W Sieci” (od nr 31/2017: ,,Sieci Prawdy”), a wiec czasopisma o charakte-
rze prawicowo-konserwatywnym (,Do Rzeczy”, ,W Sieci”/,,Sieci Prawdy”)
1lewicowo-liberalnym (,,Polityka”, ,Newsweek”). Liacznie na materiat poddany
analizie zlozylo sie ok. 400 oktadek.

Frontowe strony tygodnikéw opinii w odréznieniu od okladek czasopism
$wieconych np. sztuce, modzie, urodzie, maja oddzialywaé¢ na odbiorcéw
przede wszystkim plaszczyzna aksjologiczno-emotywna, przekazu, nie za$

estetyczna. Choc 1 ten aspekt jest dla odbiorcy istotny, nie bedzie on jednak

przedmiotem dalszych rozwazan3.

3 Pod wzgledem estetycznych waloréw warstwy werbalno-wizualnej oktadek na dwu
przeciwnych krancach mozna by umiesci¢ tygodnik ,,Polityka” i tygodnik ,W Sieci”/,Sieci
Prawdy”. W tygodniku ,,Polityka” ok. 40% okladek oddziatuje na odbiorcéw symbolicznie
1 kategorialnie wyrazong trescia, w tygodniku ,W Sieci” jest takich okladek 14%. Tygodnik
»W Sieci” niemal wylacznie umieszcza na stronie frontowej wizerunki postaci ze $wiata poli-
tyki (ok. 86%), w tygodniku ,,Polityka” takie oktadki stanowia ok. 50% (por. tab. 1 na s. 198).
W tygodniku ,,Polityka” najwiecej jest niejednoznacznych tytuléw, opartych na grze jezyko-
wej, odwolujacej sie do kompetencji komunikacyjnej czytelnikow. Z kolei tygodnik ,W Sieci”
tworzy sensacyjny obraz opisywanej rzeczywisto$ci niemal na wzér tabloidéw, nie tylko
bowiem silnie oddziatuje jednoznacznie okre$lonymi $érodkami aksjologiczno-emotywnymi
(skandal, afera), ale takze czyni to z wykorzystaniem tych samych fraz autoprezentacyjnych,
ktére wyksztalcily tabloidy, budujace autorytet medium jako nadawcy wyjatkowych tresci
(np. Tylko u nas; Ujawniamy tajne dokumenty; Sieci wPolsce.pl ujawniajq wstrzasajace fakty;
Szokujqce ustalenia; Nasze $ledztwo,; Znamy ich plan;, Mamy tasmy; X w szczerej rozmowie;
Ekskluzywny wywiad), co takze ma wplywaé na poczucie wyjatkowoséci samych odbiorcow.
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2. Emocje a wartosci

Miedzy emocjami a wartoSciami zachodzi $cista wzajemna, cho¢ niesy-
metryczna relacja. Wartosci nie musza, by¢ taczone z emocjami, ale emocje
z wartoéciami sg zwiazane nierozerwalnie?. Uwidacznia sie to choéby
na poziomie jezyka: érodki ekspresywne nie sg neutralne pod wzgledem
aksjologicznym (por. pieknis, tze-elity, babsko), cho¢ ich wartos¢ aksjologiczna
moze by¢ kontekstowo zmienna, Srodki wartoSciujace natomiast nie zawsze
sa obarczone dodatkowsa funkcja ekspresywna, (por. piekno, elita, kobiecy).
Juz Arystoteles uzaleznial emocje od przekonan i warto§ciowania zdarzen,
co dzi$ stanowi fundament w nauce o emocjach:

Te same rzeczy wydaja sie zupelnie inne albo innymi co do wielkos$ci temu, kto jest
przyjaznie nastawiony, i temu, kto wrogo, rozgniewanemu i cztowiekowi spokojnemu.
PrzyjaZnie nastawiony nie widzi w podsadnym zadnej winy albo tylko niewielka,
zupelnie odwrotnie natomiast osadza go czltowiek nienawistny. (Arystoteles 1988:
145-146, cyt. za: Oatley, Jenkins 2005)

W rozwazaniach Arystotelesa wspélczeéni badacze dostrzegaja wazny 1 ak-
tualny w nowoczesnej psychologii spos6b uymowania emocji:

Po pierwsze emocje maja podstawe poznawcza, mozna je roztozy¢ na czesci oparte
na tym, co wiemy i w co wierzymy. Po drugie emocje sa zazwyczaj przyjemne lub
nieprzyjemne [...]. To rozréznienie obowigzuje do dzi$ w myéleniu o emocjach jako
pierwotnie pozytywnych lub negatywnych. Po trzecie emocje zawieraja bodziec do
dziatania [...] [E.S.-S.: co w przypadku przekazéw propagandowych jest istotne,
bo sa one zwigzane z agitacja]. Po czwarte [...] [E.S.-S.: a dla analizy medialnych
zachowan komunikacyjnych najwazniejsze] maja skutki natury poznawczej — opie-
raja sie na naszych warto$ciowaniach zdarzen i wplywaja na nasze przyszte sady.
(Oatley, Jenkins 2005:16)

Te fundamentalne cechy emocji odnajdujemy w ich definicji, jaka formutuja
Keith Oetley 1 Jeniffer Jenkins:

1. Emocja spowodowana jest zazwyczaj przez $wiadome lub nieSwiadome wartoscio-
wanie przez podmiot jakiego$ zdarzenia jako istotnego dla jakiej$ waznej dla niego
sprawy (concern) (celu); emocja odczuwana jest jako pozytywna, jezeli zdarzenie
sprzyja tej sprawie, a jako negatywna, jezeli ja utrudnia. 2. Rdzeniem emocji jest
gotowo$¢ do dzialania i podsuwanie (prompting) planéw; konkretna emocja nadaje
priorytet jednemu lub kilku rodzajom dziatania, narzucajac poczucie ich pilno$ci
— moze wiec zaktécaé alternatywne procesy umysltowe lub dziatania albo rywalizowaé
z nimi. Odmienne typy gotowosci tworza odmienne wyj$ciowe zarysy relacji z innymi.
3. Konkretna emocja jest zazwyczaj doznawana jako odrebny typ stanu umyslowego,
ktéremu niekiedy towarzysza lub nastepuja po nim zmiany somatyczne, akty eks-
presji i dziatania. (Oatley, Jeenkins 2005: 95)

4 Por. Awdiejew, Habrajska 2006: 9: ,,Akt oceny nie zawsze jest aktem emotywnym,
natomiast akt emotywny zawsze jest aktem oceny”.
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Emocje bylty traktowane w psychologii jako pewien dodatek, co§ mniej
istotnego niz powazne funkcje umystowe, takie jak percepcja, jezyk, mysle-
nie, uczenie sie (Oatley, Jenkins 2005: 122). Wspoélczesne badania 1 opinie
psychologow, potwierdzane analizami lingwistéw, tekstologow, dyskursolo-
gow, badaczy komunikacji spotecznej, przekonuja, ze emocje sa ,,[...] centrum
ludzkiego zycia, [...] sa procesami, ktére usprawniaja, podtrzymuja, zmie-
niaja lub przerywaja relacje miedzy jednostkg a Srodowiskiem w sprawach
znaczacych dla tej jednostki. [...] wiaza to, co jest dla jednostki wazne,
ze $wiatem ludzi, rzeczy 1 zdarzen” (Oatley, Jenkins 2005: 122). Zacytowana,
wyzej, rozbudowana, definicje emocji, badacze upraszczaja, formutuja pod
postacig definicji z pozoru banalnej: ,Emocje to [...] struktury sterujace
naszym zyciem — zwlaszcza naszymi stosunkami z innymi ludZzmi” (Oatley,
Jenkins 2005: 124). Definicja ta pokazuje jednak, jak wielka jest rola emocji
nie tylko w zyciu jednostki, ale 1 w zyciu spolecznym, co dla dalszego wywodu
na temat emocji 1 warto$ci wyrazanych na oktadkach tygodnikéw opinii jest
sprawa, kluczowa;

Emocje nie sq [...] przeciwienstwem rozumu. Emocje i ich potencjal ogélnego kiero-

wania mys$la sa czym§$ bardziej podstawowym. Uzupelniaja niedostatki mygélenia.

I by¢ moze najwazniejsze [...] — emocje budujq infrastrukture zycia spotecznego: plany,

ktére one stymuluja, to przewaznie plany angazujace innych. [...] Gotowo§¢, ktéra

wzbudzaja emocje, dostarcza zaryséw struktur do szczegélnych typéw stosunkéw
miedzy ludzmi: emocje rado$ci 1 przywiazania tworza podstawe wspdtpracy, smutek
pozwala na wycofanie z interakcji spolecznej i poszukiwanie pomocy, gniew jest

podstawa konfliktu z innymi, a lek powoduje ostroznoéé i podporzadko-
wanie [pogrub. E.S.-S.]. (Oatley, Jenkins 2005: 124)

Przezywanie, doSwiadczanie emocji jest — zdaniem psychologéw (por.
Oatley, Jenkins 2005: 98—115) — procesem zlozonym i sktada sie z kilku faz:
1) oceny poznawczej, tj. rozpoznania jakiego$ zdarzenia jako waznego dla
podmiotu (wazno$¢ wigze sie z poziomem zaangazowania podmiotu w zda-
rzenie, ale nie zawsze jest to faza Swiadomie zachodzaca), 2) warto$ciowania
kontekstowego, czyli kontekstowe] interpretacji owego zdarzenia, 3) gotowo-
$ci do dzialania, ktora jest rdzeniem emocji oraz 4) ekspresji, dzialania czy
zmiany somatycznej. Ekspresja jest wiec ostatnig faza doSwiadczania emocji.
Emocja jest przezyciem wewnetrznym jednostki, uczuciem, jakiego doznaje
cztowiek pod wplywem okre§lonych bodzcow, ekspresja — jej zewnetrznym
przejawem, a ekspresywno$¢ — cecha znaku, za pomoca, ktérego nadawca
wyraza emocje (por. Grabias 1981: 22). Na oktadkach czasopism mamy do
czynienia z instrumentalizacja ekspresji, tj. werbalnymi lub niewerbalnymi
sposobami wyrazania emocji uzytymi w celu sterowania emocjami spo-
lecznymi.
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3. Okladka jako prowokacja

Zdarzenia 1 przezycia, ktore tacza sie z silnymi emocjami, sg, przez czlowie-
ka lepiej i dluzej zapamietywane®. Wyniki badan psychologéw wykorzystuje
sie w dzialaniach perswazyjnych, ale nierzadko sprowadza sie je do prostych
zasad konstruowania przekazu: emocjonalnego przygotowania odbiorcy do
przyjecia komunikatu perswazyjnego®. Niewatpliwie jednak te oktadki, ktére
szokuja 1 naruszaja, tabu, oktadki, ktore sa prowokacyjne, kontrowersyjne, bul-
wersujace, wiec wywoluja oburzenie, niesmak, zgorszenie, zlo$¢ 1 gniew, dtuze)
sie zapamietuje takze z tego powodu, ze staja sie podstawa szeregu nawiazan
intertekstualnych i metadyskursywnych. Wzrost liczby ich cytowan’ zwieksza
bowiem szanse na zywa i dluga obecno$¢ tego typu okladek w przestrzeni
publicznej, a w konsekwencji lepsze zapamietanie przez publiczno$¢ medialna.

Za jedna z najbardziej prowokacyjnych oktadek ostatnich lat uchodzi
oktadka ,Newsweeka” z 25 marca 2013 r. dotyczaca przypadkow pedofilii
w polskim Koéciele katolickim (por. fot. 2)8. Strona frontowa, m.in. przez

5 Psychologowie méwia, o zjawisku zwanym efektem lampy blyskowej: ,Polega ono na
tym, ze przezywanie jakiego$§ wydarzenia przy silnym wzbudzeniu emocjonalnym sprawia,
ze nasz ukltad nerwowy dziata jakby pod wpltywem wewnetrznego rozkazu »teraz filmuj« i ze
wspomnienia takich przezyé moga sie utrzymywac latami, a nawet przez cate zycie” (Toma-
szewski 1995: 84-85).

6 W poradnikach dotyczacych dziataii marketingowych, adresowanych gléwnie do sprze-
dawcéw produktéw i ustug, zdobycze psychologii spotecznej przedstawiane sg jako proste,
wrecz banalne, reguly oddziatywania perswazyjnego: ,Jak wytworzy¢ w kliencie »pragnieniex,
a nawet pozadanie Twojego produktu? To proste. Najpierw trzeba sprawié¢, aby klient zaczat
odczuwacé okre§lone emocje, np. uczucie, ktére towarzyszy mu, gdy bardzo czego$ chce, »czuje,
ze musi to mieé«. Teraz wystarczy »zakotwiczycé« to uczucie [...]. Kotwiczenie umozliwia trwa-
e skojarzenie dowolnego silnego stanu emocjonalnego z dowolnym bodZcem, np. widokiem
Twojego produktu” (Batko 2005: 18).

7Por.: ,Wedlug raportu Newton Media, badajacego liczbe cytowan i informacji o polskich
dziennikach i tygodnikach w dniach 1-30 kwietnia, »Newsweek Polska« zajal wéréd tygodni-
kéw pierwsze miejsce z liczbg 64 cytowan. Najczesciej przywotywano okladke numeru 17/2012,
przedstawiajaca Antoniego Macierewicza jako taliba (por. fot. 1 — przyp. E.S.-S.) z podpisem:
»AMOK. Czy jezyk nienawiséci wywota prawdziwa wojne?«. Fotomontaz wzbudzit kontrowersje,
zwlaszcza ze strony $rodowisk prawicowych. Ex aequo z »Newsweekiem« takg sama liczbe
cytowan zebrata »Polityka«. Na kolejnych miejscach ze spora strata znalazly sie »Uwazam
Rze« (25 cytowan) i »Tygodnik Powszechny« (23 cytowania)”, <http:/www.newsweek.pl/polska/
newsweek-polska-najczesciej-cytowanym-tygodnikiem,92358,1,1.html>, dostep: 01.08.2018.

8 Por.: ,To nie pierwsza okladka »Newsweeka«, ktéra budzi kontrowersje. Rok temu bylo
tak z oktadka, na ktorej poset PiS Antoni Macierewicz byt w turbanie. Tygodnik pytat: »Czy
jezyk nienawiSci wywola prawdziwa wojne«. Niektorych oburzyta pierwsza strona ze zdjeciem
dwdch catujacych sie ksiezy z tytutem »Seks po bozemu. Ko$ciét potepia gejow, ale toleruje
homoksiezy« [...]. Podobnie w przypadku okladki, na ktérej na pierwszym planie znajdowat
sie rozmodlony ksiadz, a za nim kobieta z dzieckiem: »Tata w sutannie. Jak Koécidt toleruje
podwdjne zycie ksiezy« [...]", <http://wyborcza.pl/1,76842,13461591,Prawicowy_portal_kon-
tra__Newsweek__po_kontrowersyjnej.html>, dostep: 10.08.2018.
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swoja werbalno-wizualng dostownos$é, wywotata oburzenie, przede wszystkim
w érodowisku prawicowo-konserwatywnym?. Opiera sie zaréwno na lamaniu
tabu obyczajowego, jak 1 na skontrastowaniu wartoéci transcendentnych,
symbolizowanych za poSrednictwem rézanca, 1 hedonistycznych antywartosci,
obrazowanych za pomoca zawoalowanego aktu przemocy seksualnej wobec
dziecka, a wiec sfery sacrum i profanum, duchowoéci 1 cielesno$ci, powinnosci
1 niedozwolonych praktyk, wartosci etycznych 1 antywartosci obyczajowych,
przemocy 1 wtadzy oraz zniewolenia. Wielo§¢ 1 istotno$§¢é wartosci, jakie zo-
staja podwazone za pomocg, przekazu 1 przeciwstawione antywarto$ciom,
powoduja, ze okladka nie pozostawia odbiorcow, niezaleznie od ich bazy
ideologicznej, obojetnymi wobec propagowanych treSci. Negatywne emocje
(wrogo$¢, ztoé¢, nienawiéc), jakie wyzwala, kierowane sa jednak — w zalezno-
$ci od Swiatopogladu czytelnikéw — wobec réznych obiektow: (a) okreslonych
duchownych katolickich jako sprawcow przemocy seksualnej wobec dzieci,
(b) catego Kosciota katolickiego jako instytucji ukrywajacej akty pedofilii
albo (c) nadawcy jako propagatora kontrowersyjnych, tabuizowanych tresci,
wrogo 1 tendencyjnie nastawionego do KoSciota.
Sita emocji wyzwalanych przez przekazy zideologizowane zalezy od tego,
czy tacza sie one z warto$ciami dla odbiorcy centralnymi, czy tez peryferyjnymi:
Najsilniejsze emocje pojawiaja sie wowcezas, gdy przezywane sa wartosci nalezace do
centrum systemu aksjologicznego jednostki i dotycza mocnej atrybucji, a w przypadku
przezywania ideologii zawsze pozostaja w kontrascie z wartoSciowaniem ideologii
innej [...]. Z konkretna sytuacja komunikacja wiaze sie rowniez stosunek do osoby
gloszacej poglady lub zachowujacej sie zgodnie/niezgodnie z systemem centralnych
wartoéci (ideologia) okresélonej grupy, ktéry nie pozostaje bez wptywu na przezywane
emocje. Gdy zachowanie lub poglady kogo$, kogo akceptujemy, kontrastujg z naszymi
centralnymi wartoéciami, to przezywamy dyskomfort i staramy sie wyjasni¢ przyczy-
ny takiego zachowania, a gdy kontrastuja z naszymi stabszymi atrybucjami, jeste$my
sktonni do zrobienia korekty w naszych pogladach. Ale gdy kogo$ nie akceptujemy,

to jego kontrastujace z naszymi poglady czy zachowania od razu odrzucamy, czemu
towarzyszy przezywanie zlosci, wéciektosci itp. (Habrajska 2008: 60—-61)

9 »Albo naczelny, albo szefostwo ‘Newsweeka’ maja chyba jakié problem sami z soba«
— stwierdzil ks. Kazimierz Sowa, dyrektor kanatu Religia.tv. Tak skomentowal najnowsza,
oktadke tygodnika ze zdjeciem sugerujacym seks oralny miedzy ksiedzem a dzieckiem.
»— ‘Newsweek’ jest pismem, ktére ma jakas fobie na punkcie Koéciota. Za kazdym razem albo
musi by¢ ksiadz pedofil, a jak nie ksiadz pedofil, to ksiadz, ktéry ma kochanke. A jak nie ksiadz,
ktéry ma kochanke, to ksiadz homoseksualista. Jak nie ksiadz homoseksualista, to ksiadz,
ktéry jest ztodziejem. I tak dalejl« — méwit w poniedziatek rano Radiu Zet wyraznie wzburzo-
ny ks. Kazimierz Sowa. »— Kolejne oktadki sa coraz bardziej chamskie — sgq zmanipulowane.
O tekscie mozna dyskutowacd«”, <http://wyborcza.pl/1,76842,13457278,Ks__Sowa_ostro_o_Li-
sie_i_okladce_ Newsweeka__ Chamska_.html>, dostep: 10.08.2018.
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Werbalno-wizualne przekazy, jakie znajduja, sie na oktadach tygodnikéw
opinii, maja bardzo czesto charakter prowokacji dyskredytacyjnej, polegajacej
na przypisaniu komu$ (rzadziej czemus, np. instytucji, partiil) pewnego
dziatania, jakiej$ cechy lub wypowiedzi, ktére maja zle o nim Swiadczyé
(por. fot. 1-3).

POLSKI
Kosciot
KRYJE
PEDOFILIE |

\ OFIARY KSIELY PEDOFILOW
NIE na?a nuunslﬁltsnmmlmm
i

“GOEBBELS

Fot. 1. ,Newsweek” 17/2012  Fot. 2. ,Newsweek” 9/2013 Fot. 3. ,,W Sieci” 41/2013

Zdaniem Mirostawa Karwata w wiekszoSci prowokacji dyskredytacyj-
nych mozna bez trudu wykazaé pewna nielogiczno§¢, nadmiar rekwizytow
(np. emblematéw, umundurowania, obcigazajacych, cho¢ niekompletnych
1 trudnych do zweryfikowania dokumentéw), swoiste §lady owej prowokacji,
ktére sprawiaja, ze odbiera sie ja jako prowokacje ,grubymi niémi szyta”
(Karwat 2007: 120). Nie jest to jednak:

[...] oznaka matej finezji czy wrecz prymitywizmu prowokacji. W rzeczywistoS$ci
jest to raczej natretne podsuwanie winnego i podpowiadanie interpretacji zdarzen,
wystarczajaco skuteczne zwlaszcza wtedy, gdy owa interpretacja [...] odpowiada
oczekiwaniom co najmniej cze$ci odbiorcéw [pogrub. E.S.-S.]. Wbrew pozorom
ewidentne natrectwo, nachalnoéé nie przekresla rezultatu. W warstwie racjonalnej
odbioru spotecznego moze nawet ujawniaé sie dystans krytyczny, sceptycyzm, ironia
itd., ale w warstwie emocjonalnej podsuniety schemat ,przykleja sie” jak natretna
piosneczka. Wazne jest, by wyzwoli¢ emocje 1 odruchy szybsze niz krytyczna reflek-
sja 1w ten sposéb przesadzi¢ negatywne uprzedzenie wobec przeciwnika. (Karwat:
2007: 120-121)

4. Schematyzm warstwy ikoniczno-werbalnej okladek

Przeglad ok. 400 okladek z roku 2016 1 2017 nie wskazuje na obecno$é
wielu przekazow mocno kontrowersyjnych 1 bulwersujacych jak te przedsta-
wione powyzej. Takie okladki zdarzaja sie czasami, nie sa jednak powszechne.
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Cho¢ zadaniem stron frontowych tygodnikéw opinii jest emocjonalne oddzia-

lywanie na odbiorcow na poziomie wizualnym, werbalnym lub jednocze$nie

wizualnym 1 werbalnym, sa w wiekszosci bardzo schematyczne pod wzgledem

sposobu prezentowania treéci. Warstwe wizualna okladek mozna de facto

sprowadzi¢ do trzech typdéw przedstawien ikonicznych. Sa to:

a) wizerunki osob publicznie znanych, najczesciej politykéw, jako zwolennikéw
lub przeciwnikéw pogladdéw gloszonych przez nadawce (por. np. fot. 4-6):

B | Semka o autobiografii| Pytania o Jedwabne
i i

Kaczyiskiego stawia Chodakiewicz

e ——

POLSKA'BRZYDKO

IM PACHNIE

Dlaczego celebryci gardza rodakami? i= .
Fot. 4. ,Do Rzeczy” 31/2016 Fot. 5. ,,Polityka” 50/2017 Fot. 6. ,Newsweek” 51/2017

Krzywda Szydto <o
Roszady w posadach ss
Boje Macierewicza s
(uda Morawieckiego - «

b) wizerunki postaci anonimowych jako reprezentantéw okreslonej kategorii
spolecznej (np. biskupdw, kobiet w ciazy, sedziéw, Polakéw; kategorialnosé
postaci jest wyrazona przez umowne znaki ikoniczne) (por. np. fot. 7-9):

JWYDANIE SPECJALNE NA NOWY ROK il :" MERKEL ZDECYDOWAEA: TUSK ZOSTAJE WBREW POLSGE

b Ta - :
CZY

czy /
OPOZYCA 4
ROZPETA f

. WONE_
| \ . DOMOWA? /]
TWOJBRZUCH B /o

Kiug do datee poliy i zagancae - tokas Warzacta

TWOJA SPRAWA

Fot. 7. ,Newsweek” 16/2016 Fot. 8. ,, Do Rzeczy” 1-2/2017 Fot. 9. ,,W Sieci” 11/2017
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¢) czytelne symbole nieosobowe o duzym tadunku emocjonalnym w dyskursie
publicznym, np. gwiazda Dawida, polskie symbole narodowe (flaga, godto),
symbole UE, wymowne emocjonalne gesty (np. zaci$nieta piesc) (por. np.
fot. 10-12):

MAREXKLCHONSC OOGRYHA KARTY
Naprawimy ordynacje wyborcza BN
- obiecuje marszalek Sejmu

Kaczyiiski - Macierewi
st dejprayiaénl | zamary paplet

do Sadu Najuryz

Terlikowsid stawia

Dlaczego Donald Tusk
zdradzi opozycie
~ wyjashnia Ziemkiewicz

I

cﬂ h g ""'[
4

CHCA Z NAS ZROBIC
ANTYSEMITDW

Dodatek Kongres 590"

Zimna wojna coraz goretsza

Jak lewica probuje przyprawit Polakom gebe

Fot. 10. ,Do Rzeczy” Fot. 11. ,,Newsweek” 31/2017 Fot. 12. ,,Do Rzeczy” 47/2017

17-18/2017

Poddany badaniu material pokazuje, ze (por. dane przedstawione w tab. 1):
w tygodnikach ,,W Sieci” 1,,Do Rzeczy” zdecydowanie przewazaja oktadki,
na ktorych sa zamieszczane wizerunki oséb publicznie znanych, gtéwnie

politykow (,W Sieci”: 85,9%, ,,Do Rzeczy”: 81,7%; ,Newsweek”: 66%, ,,Po-

Lityka”: 49,5%);
Tabel 1. Oktadki czasopism: dane liczbowe dotyczace plaszczyzny wizualne)

Tytul leerupkl . Kategorlfilne Symbole )
. 0s6b publicznie postacie . Ogétem
czasopisma . nieosobowe
znanych anonimowe

,Do Rzeczy” 76 (81,7%) 10 (10,7%) 7(7,6%) 93 (100%)
»Newsweek” 62 (66%) 18 (19,1%) 14 (14,9%) 94 (100%)
,Polityka” 46 (49,5%) 29 (31,2%) 18 (19,3%) 93 (100%)
W Sieci” 79 (85,9%) 5 (5,4%)¢ 8 (8,7%) 92 (100%)
Razem 263 (70,7%) 62 (16,7%) 47 (12,6%) 372 (100%)

@ Na okladkach tygodnikéw ,W Sieci” oraz ,,Do Rzeczy” tresci spoteczno-polityczne sa ognisko-
wane gléwnie wokoét okreslonych, przedstawionych na obrazie politykow, w niewielkim za$
stopniu znajdujg odzwierciedlenie tresci przedstawiane symbolicznie. Oktadki, na ktérych
widniejg tylko symbole lub postaci kategorialne w przewazajacej liczbie maja antylewicowy
charakter, np. por. obraz: kobieta w burce, stowo: Chcq z nas zrobié rasistéw. Lewica probuje
wywotaé kolejnag wojne ideologiczna, (,,Do Rzeczy” 3/2017); obraz: dziecko jako ofiara wojny,
stowo: Wielka hipokryzja mediéw. Lewacy bez skruputéw graja nieszczesciem syryjskich dzieci
(,Do Rzeczy” 7/2017); obraz: Gwiazda Dawida, stowo: Chcq z nas zrobié¢ antysemitéw. Jak lewica
prébuje przyprawié Polakom gebe (,Do Rzeczy” 17-18/2017); obraz: mtoda atrakcyjna kobieta,
stowo: Lewacy znéw wpadli w amok. Molestowanie — nowa obsesja (,Do Rzeczy” 46/2017).
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tygodniki , Polityka” 1 ,Newsweek” znacznie czeéciej niz analizowane
czasopisma prawicowo-konserwatywne tworza przekazy symboliczne,
wyzyskujace ikoniczne przedstawienia pojeé abstrakcyjnych (,,Polityka”:
19,3%; ,,Newsweek”: 14,9%; ,,W Sieci”: 8,7%; ,,Do Rzeczy”: 7,6%), np. bieda
0s0b starszych — obraz: urodzinowe $wieczki na kawatku czarnego chleba
(,Polityka” 39/2017); émieré demokracji — obraz: pokruszony bialy gipso-
wy orzel (,Newsweek” 30/2017); polexit — obraz: otwarte drzwi okolone
niebieskimi gwiazdami symbolizujacymi Unie Europejska, za ktérymi
widnieje bialo-czerwona flaga (,,Polityka” 19/2016).

Wskazanym na plaszczyznie obrazowej postaciom ze $wiata polityki
lub angazujacym sie w dziatania polityczne (a oktadki tego typu stanowig
ponad 70% catoéci zgromadzonego materiatu) przypisywane jest okreslone
wartos$ciowanie wyrazone:

a) za pomoca, obrazu — nastepuje przeniesienie sugestywnej etykiety z obiektu
pomocniczego, rekwizytu, atrybutu (np. Superman, przestepca, podpalacz/
niszczyciel) na podstawowy obiekt wartoSciowania (np. polityka, partie)
(por. fot. 13-15);

STRACH PRZED POLSKA

Europejscy lewacy dri przed nasza konserwatywng kontrrewolucia

IEDLIWOSC

Fot. 13. ,Do Rzeczy” 7/2016 Fot. 14. ,Newsweek” 50/2016 Fot. 15. ,Newsweek” 12/2017

b) za pomoca stowa — nastepuje przeniesienie warto$ciowania wyrazonego
s§rodkami werbalnymi na podstawowy obiekt warto$ciowania wyra-
zony obrazem (w przywolanych nizej przykladach mamy do czynienia
m.in. z ironia, tj. odwrdceniem wartoSciowania, jakie zawarte jest w zna-
czeniach leksykalnych wyrazéw: z pozytywnego na negatywne — prawo,
sprawiedliwosé, z negatywnego na pozytywne — nieprawdziwy; ironiczna
atrybucja jest czestym zabiegiem stosowanym w ,Polityce” 1 w ,,News-
weeku”) (por. fot. 16-18).
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Umieszczenie wizerunku osoby publicznie znanej w niezwyklym, kon-
trowersyjnym konteks$cie wizualnym, tworzenie obrazowych kolazy, wypo-
sazanie postaci w okre$lone rekwizyty wzmacnia aksjologiczno-emotywne
nacechowanie przekazu 1 nadaje mu rys wzglednej oryginalno$ci. Schemat
jednak jest najczesciej powielany: plaszczyzna wizualna zawiera obraz obiektu
perswazyjnego/ideologicznego z sugestia jego oceny (niemiecki mundur, piesc,
nieprzyjemny grymas twarzy, charakteryzujacy rekwizyt), ptaszczyzna wer-
balna natomiast — wartosciowanie (powtérzone lub wzmocnione w stosunku
do przekazu wizualnego, a wiec redundantne lub komplementarne wobec nie-
g0). Tak konstruowany sad aksjologiczno-emotywny staje sie werbalno-wizu-
alng etykieta: jest symboliczny, arbitralny, nieargumentacyjny i emocjonalny.

5. Okladki tygodnik6w opinii jako propagandowe
etykiety werbalno-wizualne

Etykietowanie, polegajace na arbitralnym, nieargumentacyjnym przypi-
sywaniu wartoéci do okreélonego obiektu perswazyjnego (ideologicznego!©),
zawilera jednoznaczna, — pozytywna lub negatywna — ocene, ktora oddziatu-
jac symbolicznie 1 emocjonalnie na odbiorcéw, odwotuje sie do zaktadanych

10 Obiekty ideologiczne to ,,[...] podklasa obiektéw kulturowych. [...] w obrebie tej sa-
mej kultury przyjmuja rézna atrybucje, tworzac konkurujace ze soba systemy ideologiczne,
w ktérych sa réznie wartoSciowane. Sens ontologiczny obiektéw ideologicznych nie jest w pelni
okres$lony. Moze on wahaé sie od wyidealizowanych obiektéw realnych typu: ‘Ameryka’, ‘Unia
Europejska’, ‘prezydent Rosji’, ‘Platforma Obywatelska’, ‘Kosciol’, ‘Radio Maryja’, do zupet-
nych fantoméw typu: IV Rzeczypospolita’, ‘uktad’, ‘komunizm’, ‘sprawiedliwoéé¢ spoteczna’,
‘demokracja™ itd. (Awdiejew 2008: 67; por. tez: Habrajska 2009: 17).



Sposoby wyrazania emocji w propagandowych przekazach werbalno-wizualnych... 201

przez nadawce uprzedzen adresatéw przekazu, ich sympatii lub antypatii
politycznych.
Aleksy Awdiejew wyrdznia dwa typy tekstéw propagandowych!! odmien-
ne co do sposobu wplywania (tj. perswazyjnego oddzialywania) na odbiorce!2:
a) pierwszy typ to przekazy argumentacyjne, za pomoca ktérych chce sie
wplynaé na kazdego odbiorce, niezaleznie od jego perspektywy aksjolo-
gicznej; do gltosu dochodzi w nich polemika 1 rywalizacja r6znych postaw;

b) w drugim typie przekazéw brak jest wyraznej argumentacji; mamy
do czynienia z tzw. perswazja utrwalajaca; nadawca stosuje hastowanie,
etykietowanie, gotowe definicje aksjologiczne; gtéwnym celem dzialan
komunikacyjnych nie jest zmiana przekonan odbiorcéw, a wzbudzenie
w nich emocji z podstawowym zalozeniem, ze sa oni reprezentantami tej
samej grupy ideologicznej, co nadawca; ostra krytyczna postawa nadawcy
takich tekstéw powoduje natychmiastowe ich odrzucenie przez reprezen-
tantéw innych grup!? (Awdiejew 2008: 70-71).

Tygodniki opinii reprezentuja okreslony (prawicowy, lewicowy, liberalny
itd.) punkt widzenia. TreSci w nich zawarte adresowane sa do odbiorcéw

11 W praktyce komunikacji spolecznej na scenie politycznej dzialanie perswazyjne mo-
dyfikujace postawy nazywane jest propaganda” (Awdiejew, Habrajska 2009: 14).

12 Mimo czestego w pracach naukowych rozrézniania pojeé: perswazja — manipulacja ,
takze propaganda (por. np. Warchala 2004; Szymanek 2005; Tokarz 2006) wyodrebnianie na
ich podstawie konkretnych odmiennych dziatan komunikacyjnych jest bardzo trudne, wrecz
niemozliwe, o czym juz kilkadziesiat lat temu pisal Walery Pisarek (Pisarek 1979; cyt. za:
Bralczyk 2007: 24): ,,[...] nie sposob precyzyjnie 1 ostro oddzieli¢ analizy perswazyjnego uzycia
jezyka od analizy uzywania jezyka w ogéle, a propagandy sensu stricto od innych perswazyj-
nych dziatan spotecznych. Stad znaczna cze$é tego, co sie mowi o jezyku propagandy, odnosi
sie do uzywania jezyka w ogdle, a znaczna cze$é¢ tego, co sie méwi o propagandzie 1 agitacji,
odnosi sie takze do dzialalno$ci perswazyjnej w ogdle, a wiec np. do wychowania czy rekla-
my”. O klopotach z operacjonalizacja poje¢ wplyw —perswazja — manipulacja — propaganda
w dyskursach naukowych pisza tez Graszewicz, Lewinski (2007). Autorzy przytaczaja wiele
definicji 1 zwracaja uwage na nieprzydatno$§é wskazywanych w nich réznic. Wskazuja na
trzy powody utrzymywania rozréznienia miedzy pojeciami perswazja — manipulacja (takze:
propaganda, pranie mézgu, wptyw): 1) zalozenie, ze komunikowanie oprécz funkeji perswa-
zyjnej peini funkcje informacyjna, 2) zalozenie, ze kiedy opisuje sie §wiat, to nie dokonuje
sie aktu perswazji, ale ze opisuje sie ,Swiat jaki jest”, 3) zalozenie, ze ludzie komunikujac,
realizuja cele ,,zacne lub niezacne”, co pozwala ferowaé wyroki wartos$ciujace o zachowaniach
komunikacyjnych, a wiec méwié¢ np. o manipulacji (2007: 204—205).

13 Por.: ,Jeéli zaktadamy, ze niezbednym warunkiem wplywu jest zblizona baza ideolo-
giczna nadawcy 1 odbiorcy, to sam proces wplywu wydaje sie zbedny, gdyz w istocie dyskurs
propagandowy utrwala juz istniejace poglady zwolennikow nadawcy. W rzeczywisto$ci gtéw-
nym celem perswazyjnym propagandy nie jest wiec zmiana bazy ideologicznej, lecz akceptacja
lub odrzucenie sadéw kwalifikujacych, dotyczacych realnych obiektéw sceny politycznej [...].
[...] odbiorca przejawia [jednoczeénie] skrajny sceptycyzm wobec propagandy innych ugrupo-
wan, izolujac sie od mozliwych wplywéw tej propagandy, by uniknaé dysonansu poznawczego”
(Awdiejew, Habrajska 2009: 22—-24).
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o zblizonej do nadawcy medialnego bazie ideologicznej, wyznawanych war-
toéciach, podobnych sympatiach politycznych. Szczegdélnie wiec na stronach
tytulowych mamy do czynienia z perswazja utrwalajaca. W odniesieniu do
oktadek oznacza to, ze konkretnym nazwanym lub — najczeSciej — pokaza-
nym na nich obiektom ideologicznym przypisuje sie gotowe warto$ciowanie,
a gléwnym celem przekazu nie jest zmiana przekonan, ale wzbudzenie emocji
odbiorcy. Relacja emocje — warto$ci jest na frontowych przekazach wizualno-
-werbalnych wzajemna: z jednej strony wartosci i sady aksjologiczne — jako
ze sa ostre, krytyczne, niekiedy prowokacyjne — wyzwalaja emocje odbiorcow,
z drugiej strony — wyzwalane przez przekaz emocje wpltywaja na akceptacje
lub odrzucenie formutlowanych wprost lub sugerowanych sadéw aksjologicz-
nych. Plaszczyzny: wizualna 1 werbalna komunikatu wyrazaja wzgledem
siebie tresci komplementarne lub redundantne, ktére mozna sprowadzié¢ do
prostej konstrukeji predykatywnej (por. definiowanie metafor; np. Dobrzynska
1994; Sek, 2015): X to/to jest Y, gdzie X to obiekt ideologiczny, np. polityk
lub ugrupowanie, ktére reprezentuje, instytucja (Trybunal Konstytucyjny,
Sad Najwyzszy), grupa spoteczna (sedziowie, politycy, duchowni, Polacy),

Tabela 2. Etykietowanie na frontowych stronach magazynéw publicystycznych

,Newsweek” | »Do Rzeczy”
Kategoria MY

— [W. Frasyniuk| Powrdt wojownika — [J. Kaczynski jako Superman] Strach

(26/2017) przed Polskq. Europejscy lewacy
— [A. Merkel] Nasz ostatni sojusznik drzq przed naszq konserwatywna

(40/2017) kontrrewolucjg (7/2016)

— [J. Kaczynski jako obronca] Bronimy
demokracji (22/2016)

— [Z. Ziobro] Powrdt szeryfa (37/2017)

— [Orban jako Bonaprate] Dat nam
przyktad Orban, jak walczyé o swoje
(12/2017)

Kategoria ONI
— [A. Hoffman] Pierwszy cwaniak IV RP |- [N. Przybysz, M. Peszek, J. Poniedziatek]

(4/2016) Ekshibicjonisci (45/2016)

— [Z. Ziobro] Zbigniew Ziobro — cyngiel — [T. Lis] Szalenstwo Tomasza Lisa
Kaczynskiego (5/2016) (49/2016)

—[A. Duda, B. Szydto] Fatszywi obroricy |- [R. Petru i Kijowski] Pajace i fanatycy
zwyktych ludzi (49/2016) (2/2017)

— [M. Kuchcinski] Zomowiec — [D. Tusk] Ich cztowiek w Brukseli
Kaczynskiego (5/2017) (11/2017)

— [J. Kurski] Prezes kaze mu gryzé® — [L. Walesa] Hejter Watesa (25/2017)
(23/2017) — [D. Tusk 1 F. Timmermans] Donos na

— [B. Szydlo] Eurooszusci z PiS (42/2017) | Polske (43/2017)
@ Nawiazanie do okreslenia Jacka Kurskiego z lat 2005-2008: bulterier/pitbull Kaczyriskich.
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abstrakcyjne pojecie (demokracja, polexit), zas Y to etykieta wyrazajaca
arbitralny, niepoparty argumentacja sad aksjologiczny przypisany owemu
obiektow1 w sposéb bezposredni (M. Kuchcinski — zomowiec; Z. Ziobro — sze-
ryf) lub posredni (T. Lis — Szaleristwo 1. Lisa = T. Lis — szaleniec, wariat;
D. Tusk — Donos na Polske = D. Tusk — donosiciel; J. Kaczynski — Bronimy
demokracji = J. Kaczynski — obrorica demokracji; obraz: J. Kaczynski w stroju
Supermana = J. Kaczynski — Superman). Takie etykietowanie najczescie]
laczy sie z negatywna oceng przeciwnika, propagandowg dyskredytacja, ale
jest tez stosowane jako pozytywna, hiperboliczna, propagandowa waloryzacja
,swoich” (por. tab. 2).

W przypadku wizerunku oséb anonimowych przedstawianych w sposéb
kategorialny oraz symboli wyrazajacych pojecia abstrakcyjne w sposéb iko-
niczny plaszczyzna werbalna daje wskazoéwki dotyczace sposobu odczytania
obrazu, np.:

obraz: czerwona ksiazka z napisem Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej;
tytul: Konstytucyjny zamach stanu. Bedzie kompromis czy rewolucja?
(,Polityka” 12/2016);

obraz: ztamany gozdzik, tytul: Bunt kobiet. Misja Polek wg PiS: kosciot,
kuchnia, kotyska (,Polityka” 10/2017);

obraz: policjant w ciemnych okularach trzymajacy w rece gumowa palke,
przed ktérym znajduje sie policyjna tarcza z umieszczong na niej biatg
rézal4, tytul: Policja pod presjq (,Polityka” 48/2017);

obraz: kontur w ksztalcie pajaka, ktérego rysunek zajmuje wieksza czesé
oktadki, zdjecia: teczki z napisem ,akta”, tancucha sedziowskiego, kil-
ku postaci w réznych miejscach strony z oczami zastonietymi czarnym
prostokatem, morza; tytul: Tylko u nas. Uklad sedziowski na Pomorzu
(, W Sieci” 35/2016).

To dzieki tytulowi caly przekaz zyskuje na znaczeniu. Stowo precyzuje
tre§¢ komunikatu 1 wprowadza jednoznaczna ocene zjawiska (konstytucyj-
ny zamach stanu, bunt, presja, uktad). Obrazy symboliczne 1 kategorialne
sa bowiem zwykle potencjalnie wieloznaczne (por. Piekot 2016: 33—35).
Kontekst werbalny nie tylko ogranicza wielo§¢ odczytan, ale takze narzuca
sad aksjologiczny.

14 Biala r6za — symbol protestéw spolecznych przeciwko dzialaniom rzadu PiS w Polsce
w 2017 r.
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6. Nazwy emocji i wizualne symbole emocji
na okladkach tygodnkow

W warstwie werbalnej glowny przekaz zamieszczony na okladce zawiera
niezwykle czesto nazwy okreslonych emocji lub leksemy pozostajace w bliskim
zwigzku semantycznym z nazwami emocji. Sg to przede wszystkim nazwy
emocji pierwotnie negatywnych (zwiazanych z przykrymi doznaniami): leku,
strachu, zloéci, gniewu, oraz uczué: nienawiéci, niecheci, wrogoécil®. Przed-
stawione ponizej (tab. 3) wybrane przyklady (tylko z 2017 r.) wskazuja, po
plerwsze, na znaczy udzial tego typu stownictwa w hastach 1 tytutach przeka-
zOow zamieszczanych na frontowych stronach wszystkich czterech magazynéw
opinii, po drugie — na uzycie we wszystkich czterech tygodnikach jednostek
leksykalnych podobnych pod wzgledem: semantycznym, ekspresywnym
1 aksjologicznym, po trzecie — na podobne obiekty perswazyjne poddawane
ekspresywizacji (wladza, opozycja, spoteczenstwo), po czwarte — na odmienna,
dystrybucje érodkow jezykowych 1 wyrazanych za ich posrednictwem emocji
1 ocen przypisywanych okre§lonym obiektom perswazyjnym (por. tab. 3).

Takie leksemy (i frazeologizmy), jak wsciektosé, mscié sie, szukaé krwi,
obali¢ rzqd, grozié, wrog wolnosci, ktamca, szwindel, nadawcy prasy prawi-
cowo-konserwatywnej wykorzystuja do opisu opozycji, ktéra — tak scharak-
teryzowana — ma wywotywaé (utrwalac) u odbiorcy uczucie wrogosci wobec
niej, strachu 1 ztoSci. Strach przypisany jest takze opozycji, ktora boi sie
(powinna baé sie) ujawnienia szwindli (Czego boi sie prezydent Warszawy /
Rodzinny szwindel Waltzow). Z kolei w prasie liberalno-lewicowej leksemy
baé sie, obawiac sie, strach shuza_do opisu projektowanych uczué zbiorowych,
odczu¢ spolecznych, zas leksemy: zastraszyé, grozié¢ do opisu dziatan wtadzy,
ktorej celem jest takie wladnie emocje spoleczne wyzwalaé. Wtadza jednak
przedstawiana jest nie tyko jako Zrdédto negatywnych emocji spolecznych,
ale réwniez jako podmiot odczuwajacy strach przed spoleczenstwem. Z kolei
do opisu dziatan spotecznych, obywatelskich stuza m.in. takie leksemy, jak
bronié/obronic, bi¢ sie, bunt, opér, by¢ ztym (na cos), wyrazajace (i utrwalajace)
poczucie niezgody na dziatania wladzy, wiec posrednio takze uczucie wrogosci

15 O morfologicznych i leksykalnych wykladnikach negatywnych emocji szeroko pisze
Przemystaw Wiatrowski, ktéry poddat analizie ,,Przewodnik Katolicki” (1895-2005) pod
katem faktéw jezykowych stuzacych nadawcom pisma do uzewnetrzniania negatywnych
emocji. Wéréd wyktadnikéw morfologicznych najliczniejsza grupe, zdaniem autora, stanowia
elementy oznaczajace: pogarde, oburzenie, lekcewazenie i niezadowolenie, natomiast w obrebie
ekspresywizméw leksykalnych najczesciej wystepujace afekty to: smutek, bdl, obawa, niepokdj,
przerazenie i zdziwienie (Wiatrowski 2010).



Sposoby wyrazania emocji w propagandowych przekazach werbalno-wizualnych... 205

Tabela 3. Nazwy emocji na oktadkach tygodnikéw opinii (2017 r.)

,DO RZECZY™:
[W. Frasyniuk] Szukaja krwi. Gdy
zawiodla ,ulica i zagranica”, anty-PiS
stawia na meczennikéw (28/2017)
Syn premier Szydlo odprawit msze $w.
na Jasnej Gorze / Wécieklo$é po stronie
lewicy (29/2017)
Posel PiS Krystyna Pawlowicz w drama-
tycznym wywiadzie: ,,Bedziesz wisie¢” —
groza mi (31/2017)
Jak totalna opozycja bedzie mscié sie po
przejeciu wladzy z rak PiS (34/2017)

kurature, wywolujac wécieklo§é totalnej
opozycji (37/2017)

Ujawniamy, czego boi sie prezydent War-
szawy (40/2017)

Powrét szeryfa. Ziobro stawia na nogi pro-

SNEWSWEEK™:
[Kora] M6j bunt (7/2017)
[R. Biedron z partnerem] Chca nas zastra-
szy¢ (10/2017)
[M. Morawiecki, B. Szydto, Z. Ziobro,
T. Rydzyk] Nienawi§é, intryga, wielka
kasa (15/2017)
[Mtodzi ludzie z flaga, biato-czerwong] Poko-
lenie zlych na Polske (27/2017)
[Gipsowy bialy orzel z ukruszong gltowa
i korona] Tak umiera demokracja (30/2017)
[Biala réza w ciénietej piesci] Albo my,
albo on (31/2017)
[A. Morozowski, D. Wielowieyska, J. Zakow-
ski] Trzeba sie bié o wolnoéé slowa
(41/2017)

LW SIECT” /,,STECI PRAWDY™:
Wrogowie wolnosci przegrajg (3/2017)

[L. Walesa] Prawda o ,,Bolku” Klamstwo
jak trucizna (7/2017)

[R. Sikorski] Klameca smolenski
(17-18/2017)

Ujawniamy: Tak chca obali¢ rzad
(19/2017)

Chca obalié rzad w interesie kasty se-
dziowskiej (29/2017)

A co jesli naprawde uderza? Rosja ¢wiczy
atak (41/2017)

Rodzinny szwindel Waltzéw (49/2017)

,POLITYKA”:
Chichot wtadzy. Czy arogancja PiS maskuje
lek? (2/2017)
I Smiesznie, 1 strasznie. Jak PiS zmienia
Polske w republike bananowa, (3/2017)

Bunt kobiet. Misja Polek wedtug PiS: kuch-
nia, ko$§ciol, kotyska (10/2017)

Wojna o wojsko. Czy NATO obroni polska,
armie przed Macierewiczem? (13/2017)
Czego boja sie Polacy? Bardziej niz ubdstwa
obawiamy sie uchodzcéw i terrorystow
(17-18/2017)

Obywatele powiedzieli weto. Skala spo-
lecznego oporu przestraszyla wladze
(30/2017)

Bieda z emeryturg. Od 1 pazdziernika

odmtadzamy emerytéw. Czy ZUS-owi grozi
krach? (39/2017)

wobec rzadzacych. Strach zatem staje sie emocja dominujaca w przekazach

zamieszczanych na oktadkach magazynéw opinii. Jest wszechobecny, choé¢

lokowany gdzie indziej 1 majacy rdzne przyczyny:

a) ,,Do Rzeczy”, ,W Sieci” (por. tab. 2): opozycja boi sie wtadzy, bo ta ujawni jej
niecne czyny, spoteczenstwo zas boi sie totalnej opozycji, bo ta jest wsciekta
1 2qdna krwi, wiec grozna, nieprzewidywalna, destrukcyjna (wyrazne jest
tu oddzielanie spoteczenstwa od opozycji 1 sytuowanie wladzy po stronie

spoleczenstwa);
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b) ,Newsweek”, , Polityka” (por. tab. 2): wtadza boi sie dziatan spoteczenstwa,
wiec chce je zastraszy¢, a takze boi sie spoleczenstwa, bo stawia ono opor
1 buntuje sie przeciwko dziataniom wladzy (wyrazne jest tu utozsamianie
spoleczenstwa z opozycja, a wiec sytuowanie wiladzy w opozycji wobec
spoleczenstwa).

Na frontowych stronach magazynéw publicystycznych emocje majg nie
tylko swoje nazwy, ale sa réwniez wyrazane za pomoca srodkéw ikonicznych.
Strach nie jest obrazowany wprost. Jest ,wizualnie presuponowany”, wywo-
tywany za poérednictwem figur'® gniewu i zlosci. Niecheé, bunt, niezgoda,
wsciektoéé maja okreslone, bardzo wyraziste przedstawienia. Sa to np.:
zaci$nieta pie$é, twarz krzyczacego czlowieka, wykrzywiony, brzydki wyraz
twarzy, wyniosta postawa ciata. Te same §rodki wizualne sa wykorzystywane
w celu wzmocnienia sadu aksjologicznego, ale — podobnie jak w przypadku
lekseméw emocji — maja rézna dystrybucje, tj. okreslaja odmienne (przeciw-
stawne) obiekty perswazyjne:

a) ta sama postawa cialta, oznaczajaca pewnos¢ siebie, bunt, niezgode cha-
rakteryzuje zawsze ,naszych”, postawa niekorzystna — przeciwnika (por.
fot. 19-21);

,_
ilé %

"""'&

DUDA MUSI
WYBRAG

REALNE ZMIANY
TROSKA O WIZERUNEK,

HISTORYCZNA WIELKOSC
GROTESKA

-9""

_ TRZEBA SIE BIC
0 WOLN

Fot. 19. ,Sieci Prawdy” Fot. 20. ,Newsweek” 41/2017 Fot. 21. ,Newsweek” 49/2017
21/2017

16 Figura dla kognitywistow jest struktura, ktéra pozwala sie wytworzyé naszemu
systemowi pojeciowemu na podstawie bezposredniego do§wiadczenia. [...] Powiedzenie [wiec],
ze figura jest uspiona i czeka, jest, rzecz jasna, figuratywne — jest personifikacja. [...] gdy
méwimy na przyktad o tak abstrakcyjnym pojeciu, jak inflacja — nadanie jej ludzkich cech
pozwala ja lepiej zrozumieé¢” (Rusinek 2018: 167).
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b) brzydki wyraz twarzy charakteryzuje przeciwnika, odbiorca taczy bowiem
niekorzystny wyglad — w my§l ukrytej teorii osobowosci (por. Wojciszke
2002: 113-116) — z brzydota, wewnetrzna, intelektualna, duchowa, etyczna,
(por. np. fot. 22-24);

Brudzirski o probie
obaleniarzadu

Pitkarze
aferzyéci

Kukiz nowym
liderem opozycji?

Trump sprzata
o Obamie

SIECH

i

CHICHOT WEADZY

Czy arogancja PiS maskuje lek?
P

G » -~ T° .

PANSTWA Errime. A s
1JEGO PRZECWNICY

Piotr Semka o politycznej drodze
|arostawa Kaazyriskiego

Fot. 22. ,Polityka” 2/2017 Fot. 23. ,,Do Rzeczy” 4/2017 Fot. 24. ,Sieci Prawdy”
34/2017

¢) ,nasi’ sa przedstawiani na okladkach jako wieksi niz przeciwnik, a wiec
maja nad nim przewage, patrza na niego z gory (relacje przestrzenne
miedzy obrazami postaci prezentowanych na okladce wplywaja na ich
ocene) (por. np. fot. 23, 24);

d) zaci$nieta piesé, jesli jest gestem ,,naszych”, to wyraz buntu, oporu, nie-
zgody na dzialania zle i niegodziwe; jako gest przeciwnika jest natomiast
wyrazem jego wéciektoSci, agresji, nieprzewidywalnosci, szalenstwa
(por. np. fot. 3, 11, 12, 13, 16).

7. Podsumowanie

Arystotelesowa teza o uzaleznieniu emocji od przekonan znajduje wy-
raziste potwierdzenie w sposobie tworzenia oktadek tygodnikéw opinii i ich
funkcjonalnosci. Emocje wywoltywane przez przekazy propagandowe, jakimi
sa w wiekszoéci oktadki magazynéw publicystycznych, sa determinowane nie
tyle tym, co sie na nich znajduje, ile tym, jakie jest kontekstowe i pozatek-
stowe warto$ciowanie przypisywane przez odbiorce tak nadawcy medialne-
mu, jak 1 przede wszystkim politykom (czy szerzej: obiektom ideologicznym)
przedstawianym na okladkach. Srodki werbalno-wizualne, ktére maja za
zadanie sterowaé emocjami odbiorcow, wykorzystuje sie w sposob schema-
tyczny, powtarzalny. Sa tatwe do odczytania, maja bowiem jednoznacznie
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zidentyfikowaé obiekt/przedmiot perswazji, jak i przypisa¢ mu jednoznacz-
ne wartoSciowanie. Pojawiaja sie wiec takze podstawowe emocje, gtéwnie
negatywne: strachu, leku, zto$ci, gniewu. Ich przeciwienstwem moga za$
by¢ emocje odbiorcow jako efekt perlokucyjny przekazu: radosci, gdy mamy
do czynienia z negatywnym warto$ciowaniem przeciwnikéw, 1 dumy, gdy
pozytywnie waloryzuje sie swoich.
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Streszczenie

Celem artykulu jest opis mechanizméw wyrazania mocji (wiec 1 warto$ciowania)
w zideologizowanych przekazach werbalno-wizualnych, stanowigcych okreélona, najczeéciej
jednoznaczng, interpretacje aksjologiczna otaczajacego $wiata. Oktadki tygodnikéw opinii
jako przekazy propagandowe sa nastawione nie na zmiane postaw czy §wiatopogladu od-
biorcy, ale na akceptacje lub odrzucenie implikowanych sadéw aksjologiczno-emotywnych.
Relacje miedzy emocjami a warto§ciami sa ujete w artykule z punktu widzenia psycholo-
gii emocji (w czeSci wprowadzajacej) oraz komunikacji jezykowej (w czesci analitycznej).
Analizie poddano przede wszystkim strukture warstwy wizualno-werbalnej oktadek, ktora
jest w wiekszoéci oparta na prostym schemacie predykatywnym (X jest / to / to jest Y),
tworzacym propagandowe etykiety stowno-obrazowe. W zakonczeniu zwrdcono uwage na
nazwy emocji i wizualne symbole emocji zawarte na oktadkach. Materialem analitycznym
1 egzemplifikacyjnym sa frontowe strony czterech tygodnikéw opinii z roku 2016 i 2017:
»Newsweeka”, , Polityki”, ,Do Rzeczy”, ,W Sieci” (,Sieci Prawdy”).



