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Wieloautorska monografia Medialne kody w wyobrazni i jezyku dziecka
pod redakcja Emilii Banczyk (doktor nauk humanistycznych w zakresie
jezykoznawstwa, adiunkt Zakladu Socjolingwistyki 1 Spolecznych Praktyk
Komunikowania Uniwersytetu Slaskiego) oraz Natalii Mocko (doktor nauk
humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa, logopeda, neurologopeda, sur-
dologopeda, pracownik Poradni Psychologiczno-Pedagogicznej w Mystowicach
oraz Slqskiego Centrum Stuchu 1 Mowy w Katowicach) zostata poéwiecona
niezwykle obszernemu 1 istotnemu w XXI w. zagadnieniu wplywu mediéw
na sposob myslenia 1 jezyk dzieci. Badania dotyczace tego zjawiska wpisuja
sie w szerszy kontekst nowoczesnych badan transdyscyplinarnych, czyli
laczenia perspektyw naukowych i pozanaukowych w celu uchwycenia istoty
omawianego problemu.

Autorzy tekstéw zawartych w przedmiotowej pozycji, odwotujac sie
do jezykoznawstwa pragmatycznego, socjolingwistyki 1 socjalizacji medialne;j,
bezsprzecznie wykazuja, ze media maja znaczacy wplyw na sposob postrze-
gania $wiata przez dzieciecego odbiorce, zwracaja uwage na to, jakie tresci
z medidw czerpia, 1 przyswajaja dzieci oraz jaki slad w mowie 1 myS§leniu
dziecka tresci te pozostawiaja.

Monografia sktada sie ze wstepu, stanowiacego krétkie streszczenie
zawartych w pracy treéci, dwoch czesci zasadniczych, zatytulowanych
Oddzialywanie mediow na jezyk i myslenie dzieci oraz Media a edukacja,
zakonczenia, a takze bogatej bibliografii. Znaczna czesé zamieszczonych
w pracy tekstéw zostala wygloszona podczas odbywajacej sie 1 czerwca 2015 r.
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na Uniwersytecie Slaskim w Katowicach konferencji naukowej ,,Medialne
kody w wyobrazni i jezyku dziecka”.

Pierwszy zamieszczony w publikacji artykut Bernadety Niesporek-Szam-
burskiej zatytutowany Ile tekstomowy w wypowiedziach pisemnych gimna-
zjalistow? zostal po$wiecony rozwazaniom na temat wpltywu komunikacji
medialnej na komunikacje pozamedialna. Autorka zauwaza, ze wspoltczesne
pokolenia, majace od najmlodszych lat dostep do szeroko pojmowanych me-
diéw, daza do maksymalnego uproszczenia procesu komunikacji. W oparciu
o badania poéwiecone specyfice dyskursu elektronicznego, réwniez za pomo-
ca SMS-6w, wykazuje specyficzne jego cechy oraz motywacje zachodzacych
zmian. Badanie przeprowadzone przez autorke mialo charakter analizy
poréownawczej. Materialem badawczym uczynita teksty wytworzone przez
uczniéw II klas gimnazjum w komunikacji SMS-owej oraz diuzszych formach
wypowiedzi szkolnych, tworzonych w ramach pracy domowej. Konfronta-
cja obu zbioréw tekstow uwzgledniata gtéwnie wybrane cechy leksykalne
typowe dla SMS-6w, takie jak stosowanie emotikonéw, akroniméw, skrétow
leksykalnych. Zwrécono réwniez uwage na stosowanie zapozyczen, wulgary-
zmOw oraz zapis interpunkcyjny 1 ortograficzny. Wnikliwa analiza tekstéw
uczniowskich pozwala autorce stwierdzi¢, ze wplyw tekstomowy na jezyk
szkolnych wypracowan jest niewielki w zakresie nasycenia tekstu skrétami,
akronimami czy zapozyczeniami. Nieznacznie wieksze zmiany wykazano
w zakresie ortografii 1 interpunkcji. Najwieksze skutki wptywu komunikacji
medialnej na dyskurs szkolny dotycza stosunku mtodych ludzi do popraw-
nosci, czystoéci jezykowej 1 spojnoséci wypowiedzi. A zatem coraz wyrazniej
mozna zaobserwowacé upowszechnianie w wypowiedziach pisemnych potocznej
odmiany jezyka w jej wariancie méwionym. Socjolekt mlodziezowy wraz ze
wszystkimi elementami leksykalnymi (potocyzmy, wulgaryzmy, emotikony)
przenika z tekstomowy do szkolnych wypracowan.

W drugim artykule monografii zatytulowanym Blogi uczniowskie
— manifest indywidualizmu pokolenia multimediow Anna Podemska-Katuza
dokonuje oméwienia specyfiki blogéw uczniowskich. Definiuje pojecie blogu
1 wskazuje te forme ekspresji jako niezwykle ekspansywne zjawisko spoleczne,
egzystencjalne 1 komunikacyjne, bedace przykladem wptywu kultury impul-
séw na mlode pokolenia wychowane w cywilizacji mass mediéw. Badaczka
rozwaza motywacje powstawania blogéw. Stwierdza, ze jedna z przyczyn moze
by¢ potrzeba uzewnetrznienia, dlatego tez jest to forma ekspresji, ukazujaca
proces ksztaltowania sie osobowosci, pogladéw czy sposdb wyrazania uczué
1 oczekiwan autora. Jako druga motywacje wskazuje potrzebe uczestniczenia
w spolecznoSci internetowej, cheé ,,zaistnienia” w sieci 1 zdobycia przychylno-
$ci cyfrowego audytorium. Wérdd cech charakterystycznych blogéw wymienia:



Emilia Banczyk, Natalia Mocko (red.): Medialne kody w wyobrazni i jezyku... 253

spontaniczno$¢ przekazu, krotki czas istnienia w sieci, unikanie kontaktu
z rzeczywisto$cia dorostych, wielo§¢ poruszanych tematéw, kreatywnosé,
prostote przekazu oraz uzaleznienie zywotnosci e-dziennika od jego odbioru.
Anna Podemska-Katuza bardzo szczegdélowo omawia réwniez cechy charak-
terystyczne przekazu blogerskiego, tj. wirtualno$é komunikatu, lapidarnosé
wypowiedzi, skréty myslowe, nierespektowanie zasad poprawno$ci wypo-
wiedzi, brak prawidlowej segmentacji tekstu, nagromadzenie emotikonéw,
wyrazanie stanéw emocjonalnych za pomoca licznych wykrzyknikow lub
znakow zapytania, stosowanie rozbudowanych akroniméow. Charakterystycz-
ne jest rowniez laczenie wypowiedzi tekstowych z przekazami wizualnymi
czy odwotania do hipertekstéw, a takze obecnosé meméw. W dalszej czeSci
pracy autorka dokonuje klasyfikacji tematyczne) e-dziennikéw miodziezowych
1 charakteryzuje zjawisko fan fictions, czyli formy pi$émiennictwa fanéw.
Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdza, iz blog, jako stosunkowo
nowa forma wypowiedzi, cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem mto-
dych ludzi, ktérzy poszukuja nowych form ekspresji i sposobéw manifesto-
wania mlodzienczego indywidualizmu. Tworzenie e-dziennikéw korzystnie
wplywa na doskonalenie warsztatu pisarskiego ucznidéw, ktorzy staja, sie
uczestnikami procesu tworczego w sieci.

Tekst Edyty Manasterskiej-Wiacek Reklama ,,do szpiku kosci” w wy-
powiedziach dzieci zostal po$wiecony zagadnieniu percepcji programow
telewizyjnych, a w szczegélnosci reklam, przez dzieci na réznych etapach
rozwoju. Autorka podaje przyktady wptywu treéci reklam na ksztattowanie
cztowieka, odnoszac sie do wypowiedzi dzieci przedszkolnych 1 nastoletnich,
ktoére niezaleznie od wieku, z powodzeniem je cytuja, parafrazuja lub o nich
opowiadaja. Analiza zgromadzonego materiatu badawczego pozwala stwier-
dzi¢, ze mate dzieci nie zawsze odtwarzaja tresci reklam ze zrozumieniem,
zwlaszcza gdy reklama bazuje na grze sléw, natomiast odwolywanie sie
do reklam przez nastolatkow jest juz zupetnie §wiadome, a nawet celowe
(np. wyrazanie watpliwosci, ironizowanie, ocenianie). Jest to w duzej mierze
zwigzane z zasobem wiedzy 1 mozliwoSciami poznawczymi dzieci na réznych
etapach rozwoju. Wraz z rozwojem dziecka wzrasta $wiadomo$é mechanizméw
funkcjonowania reklamy 1 krytycyzm w jej odbiorze.

W kolejnym artykule Anna Granat dowodzi wplywu mediéw na proto-
typowe myélenie i jezykowe operowanie schematami przez dzieci w wieku
przedszkolnym, na podstawie analiz interakcji jezykowych dzieci, bioracych
udzial w audycji radiowe] Rozmowy Mate i Duze. Rozwazania autorki po-
przedzilo szerokie oméwienie pojecia schematu jako zdarzenia kognitywnego.
Tematem dzieciecych wypowiedzi byta postaé SWiQtego Mikotaja. Odnoszac
sie do Wikipedii oraz strony internetowej Coca-Coli, na ktérej zamieszczono
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Historie Swigtego Mikotaja, badaczka przytoczyta rézne definicje tej postaci,
aby wskazaé¢ zbiezno§¢ dzieciecych wyobrazen Swietego Mikolaja z jego
wizerunkiem, kreowanym w tej kulturze za po$rednictwem mediéw, ktore
upowszechnily reklame coca-coli. Dzieci, prébujac odtworzy¢é w pamieci
obraz Swi(—gtego Mikotaja, odwolywaty sie do medialnego wzorca, prototypu
prezentowanego glownie przez telewizje, co niewatpliwie potwierdza teze,
iz konceptualizacja tego elementu rzeczywistoSci wigze sie z odniesieniem
do okre§lonego wzorca. Autorka dowiodla zatem, ze schematy organizuja
nasze postrzeganie Swiata 1 znajduja swoje odbicie w werbalizacjach.
Zagadnienie moratu w filmie animowanym dla dzieci jako Zrédia wiedzy
o warto$ciach podejmuje w swojej pracy Jasémina Smiech. We wstepie autorka
charakteryzuje zatozenia dydaktyczne filméw animowanych z lat 50. 1 70.
XX w. 1 zwraca uwage na podobienstwa filmu animowanego dla dzieciecego
odbiorcy do bajki literackiej. Zasadnicza cze$¢ artykutu skupia sie na anali-
zle miejsca, tresci 1 struktury moratu w filmie, na podstawie dwoéch filméw
lalkowych, Mis Uszatek z lat 1975—1986 oraz Parauszek i przyjaciele, produ-
kowanego w latach 2013—-2014. Wnikliwa analiza poréwnawcza obu filméw
prowadzi autorke do spostrzezen, iz moral zajmuje rézne miejsca w kompozycji
obu filméw, rézna jest tez kreacja postaci filmowych wypowiadajacych morat,
ale w obu filmach morat jest zrédtem swoistego systemu wartosci, przy czym
w Misiu Uszatku gtéwny nacisk zostal polozony na przestrzeganie norm,
polegajace na podejmowaniu lub zaniechaniu konkretnych dziatan, przedsta-
wianych w éwietle zakazow 1 powinno§ci, natomiast gtéwne wartosci w tym
filmie to pozytek 1 postuszenstwo. W Parauszku i przyjaciotach szczegblnie
wazne okazuje sie budowanie relacji miedzyludzkich opartych na przyjazni,
za$ moraly tego filmu koncentruja sie gtéwnie na postawach bohaterdow,
ich intencjach 1 wiedzy o $éwiecle, z zaznaczeniem ich autonomii. Konfrontujac
dwa filmy z réznych okreséw, autorka trafnie dostrzega przemiane hierarchii
warto$ci w dziedzinie wychowania oraz sposobu méwienia o nich, co jest
niewatpliwie §wiadectwem dokonujacych sie przemian kulturowych.
Victoria Shadrina w swoim artykule skupia sie na negatywnym wplywie
mediéw na edukacje 1 ksztaltowanie tozsamosci wspodtczesnego dziecka. Autor-
ka zaznacza, ze media stwarzaja mtodym ludziom mozliwo$é wszechstronne;j
1 gruntownej, a przy tym prowadzonej w atrakcyjny sposob, z wykorzystaniem
technologii multimedialnej, edukacji. Niestety rozw6j nowych technologii
w szybko rozwijajacym sie Swiecie 1 w warunkach globalizacji powoduje brak
zaje¢ praktycznych, co przyczynia sie do niedorozwoju waznych osrodkéw
moézgu. Wedtug badaczki podstawowych umiejetnoéci — pisania, czytania,
liczenia nie mozna wyksztatci¢ wylacznie Srodkami edukacji medialne;.
Bardzo wazna umiejetnoscia nabywana 1 doskonalong w dziecinstwie jest
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umiejetno$é pracy z tekstem. Tekst elektroniczny nie moze zastapi¢ dziecku
tradycyjnego, gdyz jest on trudny do odbioru, analizy i zapamietania. Jako
kolejny negatywny aspekt wezesnego obcowania mtodego odbiorcy z media-
mi autorka wskazuje swobodny dostep dzieci do programéw telewizyjnych 1
Internetu. Wynikaja, z tego kolejne zagrozenia, jak chociazby uzaleznienie
od Internetu, pozbawienie dziecka przez $wiat wirtualny instynktu samoza-
chowaweczego, wzrost agresji 1 zainteresowania tre$ciami pornograficznymi,
cyberprzemoc, ktéra moze prowadzi¢ do samobdjstw. Victoria Shadrina sze-
roko analizuje korzy$ci, ale tez zagrozenia wynikajace z edukacji medialne;j.

Tekst Ganny Okhrimenko zostat poswiecony edukacji medialnej. Autorka
analizuje gléwne zasady 1 poziomy korzystania z mediéw przez studentéw.
Wskazuje tu m.in. umiejetno$é wyszukiwania i selekcjonowania konkretnych
informacji, krytyczna ocene zawartych w mediach tresci, czy sceptyczna
postawe wobec nich. W odniesieniu do pozytywnych wynikow eksperymen-
talnego wdrozenia edukacji medialnej na Ukrainie dochodzi do wniosku,
1z dazac do sukcesywnego rozwoju edukacji medialnej, nalezy zwrdéci¢ uwage
na celowe wykorzystanie mozliwosci, jakie stwarzaja Internet oraz tradycyjne
srodki masowego przekazu, w tym wypracowanie umiejetnosci znajdowania,
analizowania 1 efektywnego wykorzystywania informacji. Kolejnym krokiem
wedtug badaczki powinno byé wlaczenie elementéw edukacji medialnej
w proces dydaktyczno-wychowawczy oraz przygotowanie wykwalifikowane)
kadry pedagogicznej — nauczycieli 1 wyktadowcéw uczelni, a takze wspolpraca
miedzy profilaktycznymi panstwowymi placéwkami i organizacjami spolecz-
nymi w celu opracowania nowych materialéw dydaktyczno-metodycznych
w dziadzinie edukacji medialne;.

Podsumowanie publikacji stanowi obszerny artykut Emilii Banczyk,
poswiecony omowieniu kilku plaszczyzn oddzialywania mediow na dzieci.
Autorka, powolujac sie na badania dotyczace kontaktu dzieci z mediamai,
stwierdza, ze media coraz czeSciej 1 coraz wczednie] pojawiaja sie W zyciu
dzieci, co przeklada sie na ich rozwdj. Analizujac wplyw socjalizacji medialnej
na rozwdj jednostki, badaczka skupia sie na trzech ptaszczyznach: jezykowej,
spotecznej 1 mentalnej. Na plaszczyznie jezykowej akcentuje ksztattowanie
mowy dzieci przez media, a szczegdlnie reklame, ktorej treéci sa chetnie
przez nie powtarzane, ale rOwniez tworczo wykorzystywane w interakcjach
jezykowych. Autorka przybliza pojecie frazemoéw telepochodnych, czyli goto-
wych formut zastyszanych w telewizji 1 powtarzanych przez dzieci, bardzo
czesto bez zrozumienia, co potwierdza medialne inspiracje najmlodszych
uzytkownikéw jezyka. Trafnie zauwaza, ze wpltyw mediéw mozna zaob-
serwowac rowniez w sferze komunikacyjnej dzieci, czego oznaka, jest wiek-
sza swoboda komunikacyjna przejawiajaca sie w nieprzywiazywaniu wagi
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do poprawnosci, ekspansja potocznosci czy prymitywizacja 1 wulgaryzacja
wypowiedzi oraz odrzucenie wzorca grzecznosci jezykowej. Analizujac ptasz-
czyzne spoteczna Emilia Banczyk zauwaza, ze media kreuja zachowania
1 postawy odbiorcéw, ale tez stajq sie zrédlem wiedzy na temat rél spotecznych
1 plciowych. Wérdod nastepstw, jakie wywoluja media na plaszczyznie spo-
lecznej, wymienia inflacje znaczen (przekazywane za posrednictwem mediow
informacje nie podlegaja hierarchizacji), komercjalizacje dziecinstwa, czego
przejawem jest kierowanie dziatan marketingowych do dzieci, traktowanych
jako konsumenci oraz tworzenie hiperrzeczywisto$ci. Badaczka zauwaza,
ze konsekwencja tworzenia rzeczywistoSci medialnej jest zmiana mental-
nosci oséb nalezacych do e-generacji, ktéra moze mieé¢ zaréwno zalety, jak
1 wady. Tworzac profile na réznych portalach, uzytkownicy Internetu kreuja,
wlasna tozsamo$é, czemu sprzyja wieksza anonimowosé¢ w sieci. Zjawisko
to moze réwniez prowadzi¢ do zmiany postrzegania podstawowych pojec,
np. wolnoéci czy prywatnoséci. Wéréd pozytywnych skutkéw mozna zaobser-
wowac uodpornienie wirtualnego pokolenia na perswazje mediéw, otwartosé
na inno$¢, luz komunikacyjny w interakcjach jezykowych, czy szybko§é
reakcji. Biorac pod uwage plaszczyzne mentalna, autorka trafnie zauwaza,
ze gtéwnym $rodkiem przekazu, ktéry wplywa na sposob myslenia 1 postrze-
gania §wiata tzw. pokolenia internetowego jest obraz. Badaczka odwotuje sie
do twierdzenia Giovanniego Sartoriego, wedtug ktérego cztowiek wychowany
w kulturze obrazu zatraca zdolno$é myslenia przyczynowo-skutkowego na
rzecz my$lenia symbolicznego. Audiowizualna kultura ikoniczna prowadzi
do utraty zdolnoéci myslenia abstrakcyjnego, ktore wynika z percepcji Swiata
za pomoca tekstu, a takze wywiera negatywny wplyw na jezyk pisany, zaréw-
no na poziomie jego rozumienia, jak i uzycia. Autorka dla potwierdzenia tej
tezy przywotuje badania, ktore wykazuja negatywne skutki wezesnej inicjacji
medialnej na ludzki moézg (pamieé, koncentracje, emocje), dokonujac w nim
nieodwracalnych zmian. Wielowymiarowo$¢ oddzialywania mediéw na homo
sapiens, ktorej Emilia Banczyk po$wiecita artykut podsumowujacy, okresla
mianem ,,medialnych kodéw, czyli mozaiki pojeé, obrazéw 1 znaczen, ktére
poprzez obcowanie z mediami trafiaja do naszej wyobrazni i naszego jezyka”.

Omawiana pozycja Medialne kody w wyobrazni i jezyku dziecka stanowi
Interesujace 1 wyczerpujace studium, wprowadzajace czytelnika w niezwykle
wazna 1 aktualna problematyke wptywu mediéw na myslenie oraz jezyk
dzieci 1 mtodziezy. Pojecie medialnych kodow, czyli mozaiki pojeé, obrazéw
1 znaczen, ktore za poSrednictwem mediéw trafiaja do naszej Swiadomosci,
najlepiej oddaje specyfike przekazu medialnego. Tworzace monografie arty-
kuly pokazuja, ze we wspdlczesnym $wiecie media staja sie podstawowym
zrodlem wiedzy, $rodkiem komunikacji 1 naturalnym $rodowiskiem, w ktérym
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funkcjonuje czlowiek. Bogaty materiat egzemplifikacyjny, wykorzystany przez
autoréow tekstow, pozwala dokonaé szczegblowej analizy treSci przyswajanych
przez dzieciecego odbiorce za poSrednictwem szeroko rozumianych mediow
oraz ich wplywu na mys§lenie 1 jezyk, zar6wno méwiony, jak 1 pisany. Obszer-
na bibliografia §wiadczy o tym, ze problemy podejmowane w monografii sa
niezwykle wazne 1 wcigz aktualne. Autorzy tekstow, poddajac analizie rézne
rodzaje dyskursu elektronicznego, trafnie zauwazaja, zbieznoéci w zachowa-
niach jezykowych dzieci podlegajacych oddziatywaniu mediéw, dostrzegaja
korzysci, ale tez zagrozenia wynikajace z ich wplywu. Praca pod redakcja,
Emilii Banczyk 1 Natalii Moc¢ko zainteresuje nie tylko jezykoznawcow czy
socjologbw, ale rowniez nauczycieli, ktorzy na co dzien obserwuja dynamiczne
zmiany w jezyku e-generacji 1 percepcji Swiata przez tzw. pokolenie interne-
towe, dla ktérego media stajq sie nieodlacznym elementem zycia.






