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Nazwy lokali gastronomicznych wpisuja sie w szeroko pojety dziat ono-
mastyki, jakim jest chrematonimia. Literatura z tego zakresu jest bardzo
bogata 1 wszechstronna, obejmuje bowiem nazewnictwo tego typu obiektow
uslugowych w szerokiej perspektywie 1 w réznych aspektach.

Niniejszy artykut jest proba spojrzenia na problem nominacji miejskich
lokali gastronomicznych, wykorzystujacych w swych kreacjach przyrode
(takze szeroko pojeta nature), ktora stanowi nieodlaczny element przestrzeni
miejskiej. Mieéci sie tu bowiem nie tylko Swiat roslin 1 zwierzat (fauna i flora),
ale takze niektore zjawiska, obiekty 1 pojecia geologiczne, astronomiczne,
meteorologiczne, hydrologiczne, pewne nazwy geograficzne, kopaliny, skaty,
uksztaltowanie terenu, zbiorniki wodne, mikrotoponimy itp.

Jak wiemy, w nominacji tego typu obiektéw ustugowych istotna role petni
reklama. Nasuwa sie zatem pytanie, czy przyroda, szeroko pojeta natura
moga, stanowié jej nosny skladnik, i co za tym idzie — jak czesto owe elementy
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sa wykorzystywane w kreacji tych nazw? A ponadto — jakie wywoluja kono-
tacje 1 w zwigzku z tym, jakie pelnig funkcje?

Badany materiall pochodzi z dwéch odleglych od siebie i réZniapych
sie, nie tylko geograflcznle ale takze gospodarczo regionow Polski, tj. Slq
ska (miasto Zory — dalej: Z) i pogranicza potudniowo-wschodniego (miasto
Przemys$l — dalej: P). W zwigzku z tym nasuwa sie jeszcze jedno pytanie: czy
w obu regionach (miastach) panuja podobne tendencje w zakresie nomina-
cji lokali gastronomicznych, i jaki udzial w kreacji ich nazw ma przyroda?
Czy mozna zatem méwié¢ (w tym wypadku) o regionalizacji, czy jest to juz
tendencja podporzadkowana szeroko pojetej globalizacji?

Wspétczesne nazwy lokali gastronomicznych stanowia wazny element
przestrzeni miejskiej, zaréwno jezykowy, spoteczny, jak 1 kulturowy, co pokaza-
1y juz liczne badania z tego zakresu (niektdre z nich rozszerzone o inne katego-
rie firm 1 zakladéw handlowo-ustugowych), zob. m.in. prace: Afeltowicz (2000),
Biolik (2011), Brezy (1988), Duszynskiego (2011), Jaros (2000), Przybylskiej
(1992), Rogowskiej-Cybulskiej (2011), Rzetelskiej-Feleszko (1994, 1995, 2000, ),
Rudnickiej-Firy (1996), Siwca (2001, 2003) 1 inne. Jest to kategoria nazw,
ktére, jak twierdzi A. Siwiec powolujac sie na George’a Ritzera?, , dotycza, stale
rozwijajacych sie srodkow konsumpcji, uznawanych za charakterystyczne dla
nowoczesne]j cywilizacji” 1 stanowia zarazem ,element codziennego otoczenia
jezykowego czlowieka” (Siwiec 2003: 261).

Nazewnictwo bedace przedmiotem niniejszego opisu® zdradza pewne
tendencje charakterystyczne dla tej kategorii nazw w ogéle, jak okreslone
modele seryjne, struktury motywacyjne odwolujace sie do danej branzy,
nazwy obce zwigzane z potrzeba oryginalnosci, wiekszego prestizu, czy tez
typowo rodzime z nastawieniem na swojsko$¢ 1 tradycje. Powtarzaja sie one

1 Materiat badawczy obejmuje ok. 117 nazw lokali gastronomicznych znajdujacych sie
w Zorach — zostat wyekscerpowany glowme z wykazow dostepnych w Urzedzie Miasta Zory
oraz z internetowego spisu znajdujacego sie na portalu http:/zory.com.pl/p,s,katalog_firm.
html; niektére przyklady pochodza takze z bezposredniej obserwacji ulic miasta. Nato-
miast nazwy przemyskich lokali gastronomicznych (jest ich 131) zostaly wyekscerpowane
z ksiazek telefonicznych oraz z Panoramy Firm (dla miasta Przemys$la i okolic), uzupelnione
o nieliczne przyklady pochodzace z bezposredniej obserwacji. Materiat z obu miast obejmuje
lata 2000—2012 z péZniejszymi (do roku 2015) weryfikacjami, dokonanymi na podstawie
bezposredniej obserwacji obu przestrzeni miejskich. Nalezy jednak pamietaé, ze w ogdlnej
strukturze instytucji handlowo-ustugowych zachodza ciagte zmiany. Dotyczy to réwniez lokali
gastronomicznych, wéréd ktérych obserwujemy, ze niektére nazwy ulegaly przeksztatceniom,
inne zanikaty, najczesciej wraz z likwidacja lokalu, lub powstawaly nowe.

2 Por. Ritzer 2001 — autor omawia érodki konsumpcji jako miejsca, ktére umozliwiaja,
nabywanie dobr i ustug.

3 Przypomnijmy, ze sa to nazwy takich lokali gastronomicznych, jak: restauracje, karczmy,
bary, gospody, puby, pizzerie, bistra, kawiarnie, rzadziej sale bankietowe oraz domy przyjec.
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niemal we wszystkich opracowaniach dotyczacych tego typu firm ustugowych,
w réznych miastach, wiekszych 1 mniejszych aglomeracjach. Podobnie jest tez
w Zorach i Przemy$lu, skad pochodzi badany material.

Przypomnijmy tylko pokrdtce owe tendencje powtarzajace sie w obu mia-
stach, gdyz celem niniejszego opracowania nie jest szczegélowa ich analiza.
W kontekscie bowiem tych nazw interesowaé nas beda, jak juz wczeéniej
wspomniatam, nazwy wykreowane na bazie leksyki zwiazanej z przyroda,
szeroko pojeta natura, etc.

Zaréwno w Zorach, jak i Przemyélu doéé ekspansywna, grupe stanowia,
nazwy lokali gastronomicznych utworzone od antroponiméw. Sg to nazwy
pochodzace przede wszystkim od imion wlascicieli, wspétmatzonkow wiasci-
cieli, takze ich dzieci — wystepuja w formach oficjalnych, jak 1 zdrobniatych,
hipokorystycznych, por. np.: Adam, Sylwester, U Jurka, Basia, Halinka (P);
U Jana?, U Ilony, Zoska, Bogusia, Bartek (Z). Pojawiaja, sie réwniez nazwy
motywowane nazwiskiem wtascicieli, jak np.: Tomaszewska (P) czy Paluch,
Siedlarz, Krél (Z) i inne. Nie brak tez nazw w rozmaity sposéb skomponowa-
nych z fragmentéw imienia 1 nazwiska wtasciciela (zazwyczaj sa to poczatkowe
czeécl tych antroponiméw): Ko-Land (Konrad Landke), Ankar (Anna Kar-
wot) czy Artus, gdzie do imienia Artur dodano pierwsza litere jego nazwiska
s wymieniajac ja z r ). Podobny zabieg zostal zastosowany przy taczeniu
poczatkowych fragmentow (glosek lub sylab) imion wtascicieli, por. m.in.: Mal-
dom (Malwina 1 Dominik), Da Ba (Dariusz, Barbara) (P). Ponadto nazwisko
Fac zostato potaczone z czastka — pol, tworzac nazwe Facpol (P). Do nazw
motywowanych antroponimami nalezatoby tez wiaczy¢ onimy pochodzace
od przezwisk wtascicieli badanych lokali, np.: U Starej, U Wisni czy Idol (P).

Tego typu nazwy konotuja wtasno$é indywidualna, prywatnosé, odwo-
huja sie do stereotypowego mysélenia, ze to, co prywatne, to lepsze. Dzieki
temu wzbudzaja w kliencie zaufanie do lokalu, sa $wiadectwem gwarancji
1 dobrej jako$ci, co tez wtasciciel firmuje personalnie, wltasnym nazwiskiem
badz imieniem.

W obu miastach powtarzaja sie nazwy zwigzane z literatura, histo-
rig, muzyka filmem, jak: Faust, Cascada (niemiecka grupa muzyczna)®,
Pizzeria Faraon (Z), Ramzes, Pod Szwejkiem (P) i in., takze z mitologia:
Morfeusz, Olimp, Fenix (P), Dionizos, Venus (Z). Mozna tu jeszcze wymienié

4 Nazw z przyimkami tu i dalej nie bede omawiaé, gdyz nie sa one przedmiotem
zainteresowania w niniejszym artykule — zob. na ten temat prace Stawomiry Tomaszewskiej
pt. Polskie mikrotoponimy motywowane wyrazeniami przyimkowymi. 1.6dz 1996.

570b. tez Cascada na s. 1.
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nazwy wskazujace na przeznaczenie lub oferte lokalu: Bar Mleczny, Bar
Szaszlyk, Warka (Z), Kufel — Mini Bar, C.K. Pizza, Trap — Bar Przekaskowy,
Absynt 1 inne (P).

Wiele lokali gastronomicznych, zaréwno w Zorach, jak i Przemys§lu,
nosi nazwy obce, pochodzace z réznych jezykow — najezescie) z angielskie-
go, wloskiego, ale tez z tureckiego, francuskiego, chinskiego, przewaznie
w oryginalnym brzmieniu, chociaz zdarzaja sie tez nazwy spolonizowane lub
stylizowane na obcoé¢. Maja one, zdaniem wiekszosci wlascicieli, podnosi¢
prestiz lokalu, sugeruja, ze obiekt ma charakter miedzynarodowy, wyréznia
sie pewnymi cechami trudnymi do wyrazenia za pomoca, polskich stéw, sym-
bolizuja nowoczesno$cé 1 otwarcie na §wiat. Oto niektore przyktady: Broker,
Hollydey, Piccolo, Sing-Sing, Bistral, Cafe Melba (P), Fuss, Rest Café, Quick,
Bizym Kebab, Hoang Long, Manhattan, Snack Bar (Z).

Poza tym, wéréd badanych nazw wystepuje jeszcze wiele innych typéw,
ktore reprezentowane zazwyczaj przez sporadyczne przyklady, nie powtarzaja,
sie w obu miastach.

Nazwy lokali gastronomicznych, bedace przedmiotem badan w niniejszym
artykule, motywowane jednostkami leksykalnymi zwigazanymi z szeroko po-
jeta natura, nie sg tak jednoznaczne i1 nastreczaja niekiedy wiele trudnosci
interpretacyjnych. Mozna je rozpatrywac z r6znej perspektywy — przypisy-
wacé 1m motywacje realistyczna, pragmatyczna, jak réwniez mozna wiazac
je z metafora badZz metonimia. Nazwy interesujacych nas obiektow moga
mie¢ takze rozmaita motywacje jezykowa, odwotujaca sie do stéw z réznych
zakresOw realnoznaczeniowych. Wszystko to taczy sie z funkcja, jaka maja
spelni¢ w nazwach lokali, przyblizajac 1 jednoczes$nie reklamujac je konsu-
mentowi. Interpretacja badanych nazw niekiedy jest oczywista, pokrywa
sie z informacja jezykowa w niej zawarta, ale czasem trudno ja ustali¢
1 dookresli¢ — wazne jest wtedy wyjasnienie wlasciciela lokalu, autora nazwy
(jesli takie mamy), jaka miat intencje 1 przestanie w momencie jej kreacji.

Zaréwno w Zorach, jak i w Przemyslu spotyka sie nazwy lokali motywo-
wane stownictwem z zakresu zoologii (zwierzeta, gady), w duzym stopniu
zwlaszcza z ornitologii (rézne gatunki ptakéw). Sa to przewaznie motywacje
realistyczne, opierajace sie na jakims jednostkowym wydarzeniu, incydencie
czy konkretnej sytuacji. Na przyktad Karczma Pod Czarnym Kotem (Z) wzie-
ta nazwe od czarnego kota, ktérego posiada wtascicielka, natomiast Ptasie
Gniazdo (Z) zwiazane jest z pewnym incydentem, kiedy podczas remontu
nowo nabytego lokalu wlasciciel znalazl ptasie gniazdo 1 tak tez nazwal
swoja restauracje.

Z kolei nazwa Skorpion (Z) odwoluje sie do znaczenia wyrazu Skorpion
z zakresu astronomii (‘gwiazdozbidr’), a wtasciwie astrologii, gdzie oznacza
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jeden ze znakow zodiaku, potocznie zas$ to ‘osoba urodzona pod tym znakiem’
(SJP) — jak wynika z wywiadu, chodzi tu o wlascicielke lokalu urodzona pod
znakiem Skorpiona.

Natomiast zoologiczny zakres realnoznaczeniowy tego wyrazu wraz z jego
wszelkimi asocjacjami zostal wykorzystany w nazwie przemyskiego lokalu
(Skorpion). Skorpion bowiem jako mate drapiezne zwierze, zyjace w klima-
cie ciepltym 1 goracym, przy czym niektére gatunki moga by¢ niebezpieczne
dla czlowieka (SJP) — sprawia duze wrazenie, szczegblnie na wielbicielach
goracych klimatow 1 egzotyki oraz poszukujacych mocnych doznan.

Takze nazwa Kameleon (P) motywowana nazwa tropikalnego gada
(kameleona), tatwo zmieniajacego ubarwienie, konotuje pewna niezwyklosé
1 egzotyke, wielobarwno§¢, przyblizajac jednoczeénie ciekawe zakatki Swiata,
w ktérych gady te zyja, wywotujac jednoczesénie mile skojarzenia estetyczne
1 poznawcze.

Podobnych wrazen 1 doznan dostarczaja nazwy Strus i1 Tukan (P), po-
budzajac wyobraznie odbiorcéw poprzez konotacje zwiazane z wygladem,
usposobieniem tych ptakow, jak rowniez z niecodziennym, malo znanym,
ciekawym ich §rodowiskiem naturalnym, chociaz mozemy je spotkaé takze
w Polsce (w ogrodach zoologicznych, a strusie takze coraz czeSciej w specjal-
nych hodowlach).

7 kolel nazwy lokali takie jak: Stowik, Dudek czy Pod Biatym Ortem,
Pod Bazantem (P), wyraznie kojarza sie z klimatem rodzimym, swojskoscia,
bliskoécia, codziennoScia, spokojem, bezpieczenstwem, podobnie jak wymie-
nione w nazwach ptaki — popularne, przyjazne 1 dobrze wszystkim w Polsce
znane. Jedynie nazwa Pod BazZantem moze mie¢ podwdjna interpretacje:
odwoluje sie nie tylko do konkretnego ptaka — bazanta, ale kojarzy sie réw-
niez z istniejaca nazwa pewnego gatunku piwa ,,Zloty Bazant”, a jak wiemy
od wilasciciela, piwo jest glownym sktadnikiem konsumpcji w tym barze.

Wyrazna motywacje realistyczna maja nazwy lokali gastronomicznych
pochodzace od nazw drzew i roslin: Jesion (Z) czy Pod Lipami (P) od drzew
rosnacych przed tymi obiektami, takze Wrzos (Z) — wzdtuz alejki prowadzacej
do wejécia restauracji rosng wrzosy, a ponadto, jak wiemy z wywiadu, wrzosy
sa ulubionymi kwiatami wlascicielki.

Podobnie jest z nazwa, Szuwarek® (zdrobnienie od szuwar z suf. -ek (szu-
wary, zwykle w 1. mn.) (Z) — lokal jest polozony niedaleko stawu obroénietego

6 Pewnemu pokoleniu moze kojarzyé¢ sie z Wodnikiem Szuwarkiem, bohaterem jednej
z popularnych wowczas Dobranocek, ale dla zdecydowanej wiekszosci odbiorcow bedzie to
jednak deminutivum od ,,szuwar”’ (SJP podaje szuwar, szuwary, zwykle w 1.mn.) — taka tez
wiedze mamy od informatorow.
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szuwarami, czyli roslinno$cig bagienna zakorzeniajaca sie na dnie ptytkich
wod (zob. SJP).

Natomiast w nazwie Restauracja Papryka (Z) mamy odwolanie nie
bezposrednio do ro§liny warzywnej, lecz do innego zakresu realnoznacze-
niowego tego stowa, czyli do owocu tej roSliny, ktéry spozywamy w postaci
proszku jako przyprawe kuchenna (SJP), co wiaze sie z motywacja nazwy
podanej przez respondenta (‘restauracja, w ktorej podaje sie dania z kuchni
meksykanskiej, a papryka jest jej gtéwnym sktadnikiem’).

Nazwa baru Mniszek (P) sprawia wrazenie przypadkowej 1 niedopa-
sowanej do tego typu obiektu (z racji wspéloznaczania i konotacji) — mni-
szek bowiem to roslina zielna, o todygach wypetnionych mlecznym sokiem
1 0 zOttych kwiatach, ktore po przekwitnieciu tworza puchowe kule, majaca
zastosowanie w lecznictwie (SJP). Jego przytulny, cieply wyglad wywoluje
daleko idace asocjacje, jak spokdj, bezpieczenstwo, zacisze, lekki, tagodny
nastrdj, apeluje do poczucia humoru, stwarza okreslong sytuacje psycholo-
giczna, oddzialujac pozytywnie na konsumenta. Mozliwe sg tu tez konotacje
zwiazane z nieujawniona w nazwie lokalu druga czeScia nazwy roéliny
ylekarski” (chodzi tu bowiem o mniszek lekarski, tac. Taraxacum officinale).
Moze ze wzgledu na jego zdrowotne wlasciwosci, potwierdzone w medycynie,
lokal kojarzy sie ze zdrowa zywno$cia tu podawana.

7 szeroko pojeta natura mozna taczyé¢ nazwy (ze wzgledu na ich forme
jezykowa) zwiazane z meteorologia, jak Klimat czy Dobre Klimaty (Z),
przy czym w obu przypadkach mamy do czynienia z homonimia — chodzi
tu o klimat w znaczeniu przeno$énym, wskazujacym na ‘nastrdj panujacy
w jakims$ érodowisku, otaczajacy jakies osoby, miejsca, zjawiska itp.” (SJP).
Nazwy te oddzialuja komunikacyjnie, stwarzajac konotacje dobrego nastroju
1 atmosfery, ktéra panuje w danym lokalu.

Podobnie, réznego rodzaju kopaliny, mineraly, kamienie szlachet-
ne bedace czeécia natury, zostaty wykorzystywane do nominacji obiektéw
gastronomicznych; bezpo$rednia motywacja w tym wypadku mogla by¢ tez
bizuteria z nich wykonana 1 zwigzane z nig wszelkie skojarzenia 1 konotacje,
takze w sferze przeno$nej. Por. np. nazwe lokalu Rubin (P) od rubin ‘kamien
szlachetny o ciemnoczerwonej barwie, ceniony w jubilerstwie 1 przemysle
precyzyjnymy’, Bursztyn (Z) od bursztyn ‘kopalna zywica drzew iglastych
z trzeciorzedu, wystepujaca zwykle w formie nieregularnych kawatkéw bar-
wy od jasnozélte] do brunatnej..., wydobywana z osadéw morskich’ (SJP),
takze Peretka (P) zdrobnienie od perla (z suf. -ka) ‘kulisty lub nieregularny
twér formujacy sie wokol obcego ciata na wewnetrznej powierzchni muszli
lub w $cianie ptaszcza wielu mieczakow, zwlaszcza pertoptawéw...” (SJP)
lub bezposrednio od deminutivum ‘peretka’. Nazwy te wywoluja réznorodne
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skojarzenia — odmienno$¢ 1 niepowtarzalnosé, piekno, w pewnym sensie
elegancje, bogactwo, luksus, staranno$é, przejrzystosé, a tym samym mily
nastré). W przypadku nazwy Bursztyn do motywacji zostal wykorzystany
bursztynowy kolor (co wiemy od respondenta) — wystr6j lokalu jest utrzymany
w kolorze bursztynowym. Moze by¢ tu tez nawiazanie do koloru piwa, ktore
jest gtéwnym napojem serwowanym w tym barze.

Pewne obiekty geograficzne, wytwory geologiczne zwigzane
z uksztattowaniem terenu badz wlasciwosciami skorupy ziemskiej, byty réw-
niez inspiracja, do kreacji nazw lokali gastronomicznych, por. takie nazwy
jak: Na Gérce, Podlesna, Oaza (Z), Grota, Krater (P), Jama Bar (Z), Cascada
(pisana przez ,c’) 1 inne.

Nazwy Na Gérce czy Podlesna maja realistyczna, jednoznaczna motywa-
cje wynikajaca ze znaczenia realnego tych wyrazow wraz z ich asocjacjami,
wyraznie bowiem wskazuja na miejsce i polozenie lokali (na gérce, matym
wzniesieniu lub pod lasem).

Wiele pozytywnych konotacji o charakterze emocjonalnym wywotuje na-
zwa Oaza — nie tylko ze wzgledu na swe podstawowe, geograficzne znaczenie
‘obszar na pustyni obfitujacy w roslinno$¢ dzieki obecnosci wody’ (SJP), ale
przede wszystkim ze wzgledu na znaczenie przeno$ne ‘miejsce wyizolowa-
ne, w ktorym mozna znalez¢é spokdj, wytchnienie’ (SJP), por. tez wyrazenie
frazeologiczne ,,0aza spokoju” itp.

Pewna tajemniczo$é, niesamowito$é, a nawet groze konotuja nazwy
Krater i Grota, co wynika z ich realnego znaczenia: krater to ‘duze, lejowate
zaglebienie na szczycie wulkanu, stanowiace wylot kanatu, ktérym z gtebi
Ziemi wydostaja sie lawa, gazy itp., krater wulkaniczny; moze by¢ tez krater
meteorytowy (wydrazenie w Ziemi po upadku meteorytu) lub ksiezycowy
(SJP). Podobnie grota ‘wydrazenie w skale z wylotem na zewnatrz powstale
najczescie] na skutek dzialania wody; grota podziemna, skalna itp.” (SJP).
Bezpos$rednim motywem nazewniczym stal sie tu niewatpliwie kamienny
wystrd) (lokalu), usytuowanie w dole, gdzie panuje pélmrok 1 tajemnicza
atmosfera. Natomiast jama jako ‘znaczne wglebienie w ziemi, loch, roz-
padlina itp.” (SJP) kojarzy sie dodatkowo z ‘kryjéwka zwierzecia w ziemi,
nora: borsucza, lisia czy krecia jama’ (SJP), co konotuje takze przytulnoscé
1 bezpieczenstwo. Nazwy te wywoluja wiele asocjacji, przyblizaja niewatpliwie
miejsce, usytuowanie lokalu, jego wystrdj 1 atmosfere, pobudzaja wyobraznie,
co moze przyciagaé okreslona grupe konsumentéow szukajacych spokoju,
pewnej izolacji, a takze oryginalnych doznan.

Na szczegélng uwage zastluguje nazwa restauracji Cascada — chociaz
powstata w procesie transonimizacji — bezposrednia bowiem jej motywacja,
byla nazwa niemieckiej grupy muzycznej Cascada (jak sie dowiadujemy
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od wlaéciciela, stad zmiana pisowni)?, to jednak moze wywolywaé inne
skojarzenia 1 po$rednio nawiazywac takze do natury. Por. kaskada w znacz.
‘wodospad ztozony z kilku spadkéw wodnych naturalnych lub utworzonych
sztucznie’; tacza sie z tym rézne frazeologizmy, jak np. kaskada dzwiekdw,
tj. ‘szybkie nastepowanie po sobie dzwiekéw zwlaszcza w muzyce’ (SJP),
co ma w tym wypadku wyrazne uzasadnienie.

Nietypowe, wrecz zaskakujace dla lokalu gastronomicznego wydaje sie
okreélenie Meteor (P, Z) — nazwa motywowana astronomicznym pojeciem
meteor ‘Swietlny §lad znaczacy na niebie droge meteoroidu wpadajacego do
atmosfery ziemskiej, sprawiajacy wrazenie spadajacej gwiazdy’ (SJP). By¢
moze tego typu nazwy zwracaja uwage, bo stanowia swego rodzaju odstepstwa
od normy, ktéra, jak pisze Adam Siwiec: ,,daje o sobie znaé za posrednictwem
roznych konwencji nazewniczych, realizowanych w zbiorach nazw odnoszacych
sie do réznych branz handlowych” (Siwiec 2003: 266), a ponadto wzbudzaja,
ciekawo$¢ 1 poprzez swa, niedookreslonosé 1 tajemniczo$¢ intryguja, zachecajac
potencjalnego klienta do skorzystania.

Wséréd badanego nazewnictwa pewne nazwy lokali gastronomicznych
to nazwy wlasne wtorne, réwnobrzmiace z nazwami wlasnymi réznych
obiektéw geograficznych, toponiméw, hydroniméw, oroniméw i innych.
Ich motywacja oparta jest na réznorodnych asocjacjach, odwotuja sie bowiem
do éwiata przyrody, szeroko pojetej natury (znajduja one jednak niewiele
poswiadczen). Kazda nazwa wywoluje inne skojarzenia, charakterystyczne
tylko dla niej ze wzgledu na obiekt, ktéry nominuje — okreslony jego wyglad,
uksztaltowanie, przyrode, nature, krajobraz itp. Na przyklad powszechnie
znana w Polsce Gubaléwka — wzniesienie w poludniowej czesci Podhala na
péinocny zachdd od Zakopanego, czy Krzemieniec — szczyt w Bieszczadach
doskonale znany mieszkancom Przemy$la 1 okolic, w procesie transonimizacji
zmienily denotata, stajac sie nazwami przemyskich lokali gastronomicznych
(Gubatéwka i Krzemieniec). Podobnie nazwa lokalu U Biesa (Z) pochodzi od
nazwy stawu, nad ktorym obiekt jest potozony. W regionie wszyscy ten staw
(wraz z jego otoczeniem przyrodniczym) doskonale znaja, tak ze motywacja
jest tu bezposrednia, realistyczna, natomiast dla obcych moze by¢ niejedno-
znaczna, nieczytelna, wywolujaca zgota inne skojarzenia.

Z kolei nazwa baru Olimp (P) moze mie¢ w zasadzie podwoéjna motywacje
— przede wszystkim wywoluje asocjacje mitologiczne, kojarzac sie z siedziba
bogéw (z mitologii greckiej), ale takze jako oronim przybliza konkretna gore

770b. tez Cascada na s. 3. Nazwa ta stwarza mozliwoéé dwojakiej interpretacji — inna
moze by¢ dla wlasciciela, za$ inna dla odbiorcy, konsumenta. W duzej mierze zalezy to od jego
wiedzy, predyspozycji intelektualnych i osobowosciowych, takze od jego oczekiwan i potrzeb.
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z jej charakterystycznym uksztattowaniem i ro§linnoscia gérska, typowa dla
cieptego klimatu, panujacego w Grecji.

Nazwa restauracji Marmara (P), bedac jednoczeénie nazwa, morza znaj-
dujacego sie miedzy Polwyspem Batkanskim a Azja Mniejsza, wywoluje
daleko idace asocjacje — kojarzy sie z cieplym morzem, jego natura, orientem
1 egzotyka, owocami morza, sugeruje bowiem rodzaj podawanych w lokalu dan.

Mozna by tu jeszcze wymieni¢ nazwy restauracji Karpacka czy Lazurowa
(P), ktére pomimo iz maja forme przymiotnikéw, odwotuja sie niewatpliwie na
poziomie konotacji 1 asocjacji do obiektéw, od ktérych pochodza (czyli Karpaty
1 Lazurowe Wybrzeze), przyblizajac bogata aure przyrodnicza, i fizjograficzna,
z nimi zwiazana. Nazwe restauracji Lazurowa mozna tez wiazac z kolorem,
lazurowym wystrojem lokalu.

Przedstawiona (wybidrczo) analiza nazw lokali gastronomicznych, obej-
mujaca waski zakres badawczy — dotyczy bowiem kategorii chrematoniméw
odwotujacych sie w swym procesie nominacyjnym jedynie do przyrody, szeroko
pojetej natury, pozwala stwierdzi¢, ze przyroda w przestrzeni miejskiej
jest obecna.

Tego typu nazwy wérdd innych kategorii nazewniczych w branzy ga-
stronomicznej w badanych aglomeracjach miejskich stanowiag niewielka
grupe: w Zorach ok. 14%, a w Przemy$lu nieco wiecej, ok. 18% wszystkich
typow nazw obejmujacych znajdujace sie tam obiekty gastronomiczne. O tej
niewielkiej nadwyzce (w Przemys$lu) moze decydowaé charakter miasta, jego
polozenie geograficzne, infrastruktura, by¢ moze wieksza regionalizacja itp.

Badany material wykazuje niewiele cech, ktére méwia o odwolywaniu
sie do regionu. Nazwy lokali gastronomicznych nie wykazuja zasadniczych
réznic miedzy badanymi regionami (miastami), zaréwno w odwolywaniu
sie do éwiata przyrody, jak 1 w zakresie innych typow nazw (ktére pojawity
sie tylko wybidrczo, a nie byly przedmiotem analizy w niniejszym artykule).
Nie zauwaza sie tez odrebno$ci gwarowych ani regionalnych, charaktery-
stycznych dla obu regionéw, jedynie kilka oniméw (Krzemieniec, Karpacka
czy U Biesa) moze poswiadczaé owa odmienno$é. Widaé zatem, nawet w tak
waskim zakresie, dgzenie do swoistej globalizacji.

Na podstawie danych statystycznych mozna wnioskowaé, ze przyroda
nie jest najlepszym no$nikiem reklamowym, a wiemy, ze kazda nazwa
jako swego rodzaju komunikat o charakterze propozycjonalnym i funkcji
pragmatycznej, ma za zadanie jak najlepiej reklamowac firme, ktora, repre-
zentuje, poniewaz jest gléwnym narzedziem komunikacji marketingowej,
nastawiona na przyciagniecie jak najwiekszego grona odbiorcéw (Zboralski
1995: 152; Naruszewicz 2000: 237).
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Mimo to, jak wida¢, nazwy badanych obiektéw gastronomicznych jako wy-
razy, okre§lenia, terminy (z zakresu przyrody, szeroko pojetej natury), uzyte
W nowym znaczeniu (neosemantyzmy), zachowuja, swoje pierwotne zdolnosci
ewokowania okreslonych pojeé. Opierajac sie na wiedzy 1 do§wiadczeniu od-
biorcy (potencjalnego klienta, konsumenta), droga skojarzen znaczeniowych,
czasem pewnych aluzji, metafor, moga wywolywacé pozadane reakcje klienta,
a tym samym jednoczesnie reklamowac.

Obserwacja badanych nazw lokali gastronomicznych pozwala stwierdzié,
ze sa_one tworzone poprzez wybdr ze slownictwa apelatywnego (polskie-
go badz obcego) oraz ze stownictwa proprialnego. W funkcji stownictwa
onomastycznego uzywane sa pojecia, terminy, charakterystyczna leksyka
dotyczaca fauny, flory, astronomii, astrologii, geologii, meteorologii, nazw
regionéw geograficznych, oronimoéw, toponiméw, hydroniméw i1 innych okre-
$len z zakresu przyrody, szeroko pojetej natury.

Niewiele poéwiadczen w badanym materiale maja nazwy lokali gastro-
nomicznych lingwistycznie zwiazane z innymi nazwami wlasnymi, wobec
ktoérych sa wtérne. Powstaty bowiem w procesie wtérnej nominacji (transoni-
mizacji), w wyniku ktérej istniejaca juz wezednie) nazwa wlasna otrzymata
Inna niz pierwotna, wartos¢ denotacyjna .

Wieksza grupe nazw stanowia te, ktore zostaly utworzone z jednostek
wyrazowych (1 syntagm) nalezacych pierwotnie do apelatywnego ztoza jezyka.
Mimo ze pochodza z jednego zakresu pojeciowego — przyrody, szeroko poje-
tej natury — sa zréznicowane pod wzgledem leksykalnym i znaczeniowym,
zwlaszcza w zakresie konotacji. Owe wyrazy pospolite (z zakresu przyrody)
wystepujace w funkeji nazw wlasnych nadawanych lokalom gastronomicz-
nym, ze wzgledu na swe okre§lone pola znaczeniowe, wywoluja okreslone,
czasem daleko idace skojarzenia i asocjacje, wykorzystujac niekiedy metafore
1 metonimie, takze aluzje. Nazwy tego typu konotuja pewne wartosci, ktore
maja wywolywacé pozadana, pozytywna reakcje ze strony klienta, kojarzac
mu sie z tym, co najlepsze, komfortowe, profesjonalne, przyjemne, a czasem
wrecz niesamowite 1 intrygujace, wzbudzajace ciekawosé.

Wsréd analizowanych nazw, w umiarkowanym stopniu spotyka sie mo-
tywacje realistyczna — brak w nich jednak czesto identyfikacji 1 reklamy,
jaka jest informacja o branzy, nie sa motywowane konwencjonalnie. Czeéciej
nazwy te wykazuja motywacje metaforyczne na zasadzie konotacji,
asocjacji, ktore s kierowane zazwyczaj na kilka ptaszczyzn semantycznych,
a ich przekaz jest budowany zaréwno na ich strukturze powierzchniowej,
jak 1 glebokiej (Tokarski 1981). Opierajq sie tez niekiedy na aluzjach do
réznych sytuacji, miejsc 1 zjawisk.
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Jedna z wazniejszych zasad organizujacych nazewnictwo zwiazane ze
$rodkami konsumpcji jest — jak pisze Siwiec — ,,zjawisko specjalizacji nazw
ze wzgledu na dobdér motywow stownych, w zaleznos$ci od typu motywowane-
go obiektu” (Siwiec 2003: 267). Jak wynika z badanego materiatu, czynnik
przyrodniczy zawarty w nazwach lokali gastronomicznych nie spelnia tej roli,
daleko odbiega od takiej specjalizacji, opierajac sie jedynie na rozlegltych
konotacjach 1 asocjacjach badz aluzjach.

Obserwacja badanych nazw wskazuje takze pewne elementy warto-
§ciujace, wkomponowane nie tylko w ich strukture znaczeniowa, ale takze
w formalna (zob. tez Rogowska-Cybulska 2011), co pozwala na budowanie
pozytywnych asocjacji oraz ksztaltowanie wartosci perswazyjnej tych chre-
matoniméw. Sa to np. przymiotniki (w tym wypadku — dobry) pelniace
w nazwach funkcje okreslajaca (Dobre Klimaty), jak rowniez pewne rzeczow-
niki, zwlaszcza w formach zdrobniatych, deminutywnych (Szuwarek czy
Peretka). Takie zabiegi maja na celu reklamowanie lokalu, nazwa bowiem
przypisuje mu wartosci i cechy pozytywne.

Jak juz wspominatam, badane nazwy lokali gastronomicznych, zawiera-
jace w swych kreacjach elementy przyrody, moze nie zawsze zrozumiale dla
klientéw, zawieraja jednak pewna perswazje dziatajaca na uczucia, emocje
1 wole odbiorcy (potencjalnego konsumenta). Pobudzaja niejednokrotnie jego
wyobraznie, ciekawo$¢, uruchamiajg fantazje, zachecajac go, by wybrat ten
wlasnie, a nie inny lokal, sugerujac jego indywidualnos§é¢, prestiz 1 niepo-
wtarzalno§¢.

Skroéty

in. — inne
l.mn. - liczba mnoga
m.in. — miedzy innymi
ok. — okolo
por. — poréwnaj
suf. — sufiks
znacz. — znaczenie
zob. — zobacz
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Summary

The article attempts to examine the nomination of urban gastronomic establishments
that use nature in its creations, a broadly understood nature that is an inseparable part
of urban space. In creating the names of studied service objects, elements of the natural world
were used, coming from very different areas (including fauna, flora, geology, geography,
meteorology, astronomy, hydrology, etc.). These names evoke different associations, contain
usually a certain persuasion acting on the emotions and will of the recipient, thus obtaining
marketing value. Material from two geographically and economically diverse regions
of Poland (Silesia and the south-eastern borderland) was analyzed. It has few features that
refer to the region.



