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Names of colours in Russian fashion magazines
(prototypisation and structural analysis)

Abstrakt

Niniejsza publikacja stanowi prébe analizy nazw barw wyselekcjonowanych ze wspoélcze-
snych czasopism rosyjskich o profilu modowym. Jednym z gléwnych celéw podjetych badan
byto ustalenie sktadnikéw prototypowych zgromadzonego materiatu leksykalnego. Jak sie
okazato, nazwy koloréw uzywane w dyskursie modowym sa motywowane przede wszyst-
kim przedmiotami z szeroko rozumianego $§wiata botaniki, kulinariéw itd. Ponadto istotny
aspekt rozwazan stanowi analiza struktury formalnej nominacji kolorystycznych. Szczegdl-
na uwage po§wiecono zltozeniom oraz nazwom wyrazonym zwigzkami wyrazowymi, ktére
ze wzgledu na duzy potencjat dyferencjacji okreslanych pojeé sa najliczniej reprezentowana,
grupa w badanym zbiorze. Nazwy barw funkcjonujace w przestrzeni dyskursu czasopism
modowych wyraznie stuza celom komercyjnym, co oznacza, ze maja za zadanie przyciggnaé
uwage czytelnika — potencjalnego klienta.

Stowa kluczowe: czasopisma, dyskurs mody, jezyk rosyjski, nazwy koloréw, prototypy

Abstract

This paper provides a structural and semantic analysis of colour names excerpted from
glossy Russian fashion magazines. Special attention was paid to illustrate the prototypes
of researched names. It was found that the names of colours and shades were derived
from the names of flowers, fruits, minerals, dishes and food, phenomenon of nature etc.
The analysis also includes a description of the structural properties of selected con-
structions. One-word names of colour are expressed by nouns and adjectives. The most
productive models of colour name are compound words and expressions consisting
of multiple elements. Their popularity stems from the fact that such constructions have
a wider ability to add detail to concepts. It was also observed that names of colours used
in fashion discourse are very important elements of an advertised commodity and should
attract the attention of readers.

Key words: colour names, fashion discourse, glossy magazines, prototypes, Russian language
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Wprowadzenie

7 perspektywy lingwistycznej nazwy barw stanowia interesujacy przed-
miot badan. W przeciwienstwie do wielu desygnatow posiadajacych mniej
lub bardziej ustabilizowane 1 utrwalone w jezyku nazwy, ten sam kolor moze
by¢ werbalizowany za poSrednictwem nieograniczone] liczby jednostek leksy-
kalnych, ktérych derywowanie jest uzaleznione od sytuacji komunikacyjne;j,
m.in. obszaru jezykowego, w jakim funkcjonuje, kontekstu oraz intencji ich
uzycia. Owszem, podstawowa baza kolorystyczna zakorzenila sie w wiekszo-
$ci jezykow od niepamietnych czaséw, niemniej jednak dazenie czlowieka do
precyzji, cheé¢ nazwania §wiata koloréw z uwzglednieniem subiektywnych
wrazen czy tez w sposob bardziej wyrazisty, nieraz poetycki, oraz inne mo-
tywacje sprawily, ze nazwy barw tworza permanentnie poszerzajacy sie zbior
okreslen, szczegélnie intrygujacych dla badaczy jezyka.

Analizie gamy kolorystycznej po$wiecono sporo wartosciowych prac.
Na ten temat pisali m.in. rosyjscy 1 polscy jezykoznawcy: L. P. Kravcova,
L. W. Babina, I. Bjelajeva, N. A. Kulesova, O. 1. Kulko, J. K. Matviejeva,
A. P. Vasiljevi¢, S. N. Kuzniecova, S. S. Miscenko, I. Benenowska, V. Jaros,
E. Komorowska, V. Petrunéieva, B. Rejakowa, R. Tokarski, K. Waszakowal.
Literatura przedmiotu jest rzeczywiScie stosunkowo bogata, co nie oznacza,
ze wyczerpuje podjeta problematyke. Jak zauwaza 1. Benenowska (2011: 50):
»jezyk stopniowo ujawnia coraz wieksza potrzebe wyrazania doznan kolo-
rystycznych i etapami rozszerza swoj potencjal w tym zakresie”, w zwiazku
z tym kontynuacja badan w danym obszarze wydaje sie niezbedna.

Niniejsza praca po$wiecona jest okresleniom palety barw zaczerpnietym
z rosyjskojezycznych czasopism, ktorych gléwny profil tematyczny skupia
sie wokoé!t szeroko rozumianej mody. Sa to periodyki takie jak: ,,Cosmopoli-
tan”, ,,Elle”, ,Glamour”, ,Touch”, ,Vogue”, ,, [lomamruuit ouar” opublikowane
w latach 2015-2018. Wybér danych pozycji jako zZrédia ekscerpcji mate-
riatu nie byl przypadkowy, poniewaz jak podkresla B. Rejakowa, dyskurs
0 modzie bez watpienia stanowi bogate zrddlo informacji na temat sposob6ow
werbalizacji nominacji kolorystycznych (Rejakowa 2008: 95). Zgromadzone
jednostki opisuja wizualne wrazenia percepcyjne dotyczace gtéwnie odziezy
1 kosmetykéw. Nalezy zaznaczyé, ze w analizie pominieto charakterystyke
podstawowych barw typu 6ensiii, srcénmotli, KpacHbiii, uépHbiii, natomiast
w centrum zainteresowania znalazly sie przede wszystkim niestandardowe
deskrypcje koloréow oraz ich odcieni o wiekszym lub mniejszym stopniu sta-
bilizacji 1 rozpowszechnienia w jezyku.

1 Szczegdlowy spis publikacji przywolanych autoréw znajduje sie w spisie bibliograficznym.
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W podjetych rozwazaniach zaproponowano usystematyzowanie zgroma-
dzonego materialu empirycznego w aspekcie semantycznym i strukturalnym,
uwzgledniajac przy tym sytuacje komunikacyjna uzycia badanych nazw, po-
niewaz nie bez znaczenia jest dyskurs, w ktorym dane okre§lenia funkcjonuja.

1. Nazwy kolorow w dyskursie modowym

Jezyk w przestrzeni modowej, w $wiecie projektantéw, kreatoréw, przed-
siebiorcow z branzy kosmetologicznej czy tez odziezowej, sytuujacej sie miedzy
sztuka a komercja, posiada swoiste cechy indywidualne. Tworzy specyficzny
styl, ktéry umownie mozna nazwacé ,jezykiem $wiata mody” lub tez bardziej
precyzyjnie — , jezykiem czasopism o modzie”.

Barwa w ,,jezyku $éwiata mody” zajmuje bardzo istotne miejsce. Bez niej
trudno sobie wyobrazi¢ oferty sezonowe i reklamy, a takze relacje z warsz-
tatéw kosmetologicznych, czy z pokazéw mody. Dlatego tez deskrypcje gamy
kolorystyczne] w wysokonaktadowych czasopismach, ktore ciesza sie duzym
prestizem na rynku czytelniczym, powinny w sposéb interesujacy 1 ,godny”
opisywac produkty przemystu modowego. Fakt ten dostrzega m.in. L. Krav-
cova, autorka wielu publikacji poS§wieconych podjetej tematyce, ktéra ponadto
dodaje, ze ,,BasKHOCTH I[BETOBOI MAJUTPHI B MOJIe TPYIHO IIEPEOIEHUTH
MOCKOJIBKY OHA — HamboJiee TUHAMUYHO H3MEHSIONIASCS YaCcTh MOJHOIO
aarypaxa’? (Kpasuosa 2017: 70). Réwniez jeden z wybitniejszych badaczy
zjawiska mody i jezyka, jakim sie ona postuguje, R. Bart, podkresla, ze za
poSrednictwem sléw 1 obrazéw przez nie kreowanych, moda staje sie poza-
dana ,,substancja”, a owo pozadanie wywoluje nie sam nazywany przedmiot,
a jego nazwa (Bapt 2003: 34). Dlatego tez nominacja barw odgrywa niezwykle
istotna role w $wiecie mody.

Uzycie okreslen kolorystycznych w tekstach zamieszczonych na tamach
analizowanych czasopism wydaje sie, ze jest zupelnie §wiadome, a nawet
ma charakter intencjonalny. Werbalizacja barwy w omawianej przestrzeni
jezykowe] wypelnia podstawowe funkcje jezyka, tzn. nominatywna oraz
komunikacyjna, ale tez jednoczeénie realizuje zdefiniowane zamierzenia
autoréw tekstéw 1 reklam, ktore polegaja na przykuciu uwagi czytelnika,
zainteresowaniu go opisywanym produktem. Wybierajac odpowiedni arsenat
leksykalny do nazywania koloru, nieodzowny okazuje sie czynnik perswazyj-
no-komercyjny. Poza tym nalezy pamietaé, ze badane periodyki, powszechnie

2 Ttumaczenie wlasne: , Trudno nie doceni¢ wagi palety kolorystycznej w modzie, bowiem
jest ona najbardziej dynamicznie zmieniajaca sie cze$cia modowego entourageu” (Kpasiosa
2017: 70).
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uznawane za ,ekskluzywne”, poruszaja tematy zwigzane z wysokim prestizem
zycia spotecznego, koncepcja glamour, promuja kolekcje gtéwnie znanych
projektantéw, co w znacznym stopniu wplywa na styl jezyka 1 stownictwo
tych czasopism. Jezyk czesto koreluje z opisywana za jego posrednictwem
rzeczywistoscia, tzn. robi wrazenie ,luksusowego” 1 budzi pozytywne emocje,
co w konsekwencji tworzy iluzoryczna ,,miniprojekcje pieknego zycia” (3uHo-
BbeBa 2016: 90). Zatem nominacje kolorystyczne, jako nieroztaczny element
jezyka mody, réwniez sg niebanalne, sugestywne, reprezentujace wyrafino-
wany gust potencjalnych odbiorcéw. Ten fakt dostrzega A. P. Vasilevic, doda-
jac, ze we wspolczesnym jezyku rosyjskim pojawil sie zupelnie nowy rodzaj
stownictwa kolorystycznego, czyli ,,reklamowe okreslenia koloru” (peksam-
HBIe IIBeToob03HaYeHus), ktorych zadaniem nie jest wcale odzwierciedlenie
realnej barwy, ale skupienie uwagi potencjalnego klienta (Bacumesmu 2004:
195). Badacz podkresla, ze nazwa koloru stanowi istotny element towaru,
dlatego tez nominacje leksykalne markujace barwe sa nieraz intrygujace
1 estetyzowane.

Warto w tym miejscu dodaé, ze istnieje poglad wyrazony m.in. przez
B. Rejakowa (2008: 93), zgodnie z ktérym na ksztalt systemu nazewniczego
barw wplywa zréznicowanie plciowe zaréwno tworcy nazwy, jak 1 odbiorcy,
tj. czytelnika czasopisma. Powszechnie uwaza sie, ze kobiety w poréwnaniu
z mezczyznami dysponuja wieksza wrazliwos$cia, wyobraznia 1 precyzja
W nazywaniu otaczajacego swiata (Lakoff 1975: 89). W konsekwencji bogac-
two jezyka uzywanego do opisu koloréw w czasopismach modowych umownie
okre§lanych jako czasopisma kobiece moze by¢ zwiazane z plcia. Z psycholo-
gicznego punktu widzenia jest to teza stuszna, jednak w danym kontekscie
do§¢ ryzykowna, zwazywszy na fakt, ze w branzy modowej obecno$§¢ mezczyzn
jest coraz bardziej zauwazalna.

2. Analiza semantyczna nominacji kolorystycznych
— prototypizacja

Nominacje kolorystyczne oraz sposob ich uzycia w czasopismach o pro-
filu modowym realizuja pewnego rodzaju konwencje. Zauwazono bowiem,
ze w badanym zbiorze jednostek sa nazwy barw wpisujace sie w standardy
jezyka ogdlnego oraz takie, ktére wykazuja znaczace transformacje znaczenio-
we 1tym samym odzwierciedlaja bogactwo konotacji semantycznych, a takze
nierzadko opierajg sie na formule poetyckiej. R. Tokarski, wnikliwy badacz
semantyki barw we wspoélczesnej polszczyznie, pisze, ze wladnie leksyka
kolorystyczna ,stanowi ilustracje zalozen jezykowego obrazu Swiata i tezy
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o relatywizmie jezykowym” (Tokarski 2004: 8). W jezyku rosyjskim sytuacja
przedstawia sie identycznie. Okreélenia analizowanych barw charakteryzu-
ja sie duza kreatywnoécia, odzwierciedlaja réznorodnoéé konceptualizacyi
otaczajacego swiata.

Warto blizej przyjrzeé sie semantycznym obrazom poszczegdlnych okre-
§len kolorystycznych 1 ich sktadnikom pojeciowym, na bazie ktérych funkcjo-
nuje system nazewniczy kolor6w 1 ich odcieni w jezyku czasopism o modzie.
W zwigzku z tym niezbedne jest ustalenie wzorcoéw prototypowych, stano-
wiacych pierwotna baze znaczeniowg dla tworzenia nazw.

7 przegladu zgromadzonego materialu wynika, ze dziennikarze oraz
twoérey reklam, opisujac barwe produktu z branzy modowej, rzadko siegaja
po podstawowe nazwy kolorow wyrazone wyrazami prostymi (6esiotii, océi-
moLli, KpacHwiil), racze) uzywaja mniej lub bardziej rozbudowanych jednostek
nazewniczych, ktére sq motywowane nominacjami z innych grup tematycz-
nych. Podobne spostrzezenie opisuje w swoich badaniach E. K. Matviejeva,
dodajac, ze autorzy artykuléw prasowych wykorzystuja maksimum swoich
umiejetnos$ci pisarskich, zeby w sposéb oryginalny zwerbalizowaé barwe
(Marseesa 2013: 68). Mowa tu zaréwno o wyrazach definiujacych gtéwny ko-
lor, jak 1 tych, ktére precyzuja jego odcien i ton. Systematyzacja semantyczna
badanych predykatéw koloru opiera sie na konotacjach pojeé, ktére stanowia
podstawe motywacji nazwy. Uwzgledniajac powyzsze, mozna wyodrebnicé
nastepujace grupy tematyczne, bedace wzorcami prototypowymi w procesie
derywacji wybranych egzemplifikacji:

nazwy owocOw, np. adpuKocoewvtii, KJiyOHUKa, MAJIUHA, UUWHA —
A200HbIe OMMEHKU, NePCUKO08bLL, COUHble OMMEHKU MPONUUECKUX
PdpyKkmos — nanau, aneabCuUHA U MAH20, Uem Chesioll YepeutHu,
nazwy kwiatéw, np. 8acu ibK08bLii, J1uJ108bLli, OTNMEHKL IK30MUYECKUX
ueemos, npuaayweHHblll NanapomHuUKo8sLli, usem usemrka ykcuu,
nazwy warzyw, przypraw, ziol, drzew 1 in. np. apucmoxkpamuunsiii ysem
NPUNBLIERHOT JIABAHROBL, APOMAMHAAL KYPKYMA, OYULUCMbLI KApPU,
ommenKu pobKoli nepsoli mpaesvt U céexcux 0yb06bLX JIUCMbEs, NPAHDLL
wagpan, canamossviii, ceexcas Mama, COJIOMEHHBLL, MPABAHOL,
wagpan,

nazwy potraw 1innych produktow ze Swiata kulinariéw, np. 6arutbHbLLE
Kpem, KOHghemHOo-KapamenbHble OMmmeHKlu, KOHEPHEMmH0o-po308bii,
KOPUYUHEeB0-6UHHBLIL, JIUMOHHO-HCETIMbLI, MOJIOUHbBLU, HEXCHbLU (PU-
CIauwK08bLll, OMmmenKU 20PUUUBL, OMMEHKU 20PbK020 ULOKO0J100a,
monJienoe MOJI0KO0, HuCMaAULK080€ MOPOIHCEHOE, LBem MATIUHOBO20
cupona, WoKo0J1a0HO-CJIUB0601,
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nazwy surowcow 1 kamieni szlachetnych, np. 6pon3sa, enyborkuii usym-
PYOHDLIL, dcENmas 0Xpa, 30,10mo, cangup, cepedpo, méEMHbLL u,eem
pPYOunQA, ApKO-UIYMPYOHBLIL,

zywioly 1 zjawiska Swiata przyrody, np. ommenku 6eckpaiinez2o mops,
OMmMeHKU 3apoAHcoarouLetica 3apu, OmmeHKU 3uMHe20 Heba, POKo8ol
02HEHHO-KDACHDLLL,

nazwy wytwordéw przyrody, np. coeHpemautli CoiHUeM KOPAJII08bLU, SH-
mapu,

inne, np. «[ycurnas nankay, yusem «o6apou», yusem KapoOUHAIbCKUX MAH-
muil, 4epPHUJIbHbLIL.

Na odrebny komentarz zastuguje kilka niestandardowych nominacji
kolorystycznych, niepoddajacych sie systematyzacji. Reprezentowane sa one
przez nietypowe dla danego systemu nazewniczego oryginalne deskrypcje,
Swiadczace o bogactwie sfery konotacji semantycznych. Ciekawy przyklad
stanowia okre§lenia barw, ktére powstaly poprzez przeniesienie znaczenia
o charakterze metonimicznym. Mowa tu o sytuacji, kiedy prototypowa referen-
cja kolorow pomadek autorzy tekstéw w badanych czasopismach uczynili tytuty
znanych filméw: «Pozosas nanmepa», «Kpacrnaa scapa», «Banunvroe
He6o», «3a600HOLL ANEJILCUHY» — U38eCMHDLE (DUTIbMDL, KOTNOPbLE NOOAPUIIL
ceou Ha3earus ommerkam Hoeoli nomaost. The One Color Obsession, Ori-
flame (,Jomamnamnii ouar” mapt 2018, c. 58). Odnotowano takze przypadek,
w ktérym w jednej wypowiedzi dla wyrazenia odcienia rézu uzyto zapozy-
czenia w lacinskiej grafice oraz jego rosyjskojezycznej kalki, jednoczeénie
definiujac znaczenie barwy w konwencji retoryki beletrystycznej: Pozogubuii.
Cambiii moorbili ommernox — millennial pink, 61e0n08amuiil, Kak éepxHue
amaoicu omens «I parno Byoanewm». H ne sonnytimecs npu noxkynke Haps-
008 ygema «P0306bLli 01 MUJIJICHUAIIO8», NACNOPM He CNPAULUEAION
(,,Glamour” mapt 2018, c. 80).

Prototypowe odniesienia do konkretnych koloréw sg zakorzenione w uni-
wersaliach do§wiadczen ludzkich. Jak sie okazuje, wyobrazenia o kolorach
11ich odcieniach konotuja gtéwnie nazwy otaczajacego §wiata natury, zwlasz-
cza roslinno$ci wywolujacej pozytywne wrazenia estetyczne, np. zapachowe
1 wizualne, ale tez nazwy bogactwa mineralnego ziemi, czy zjawisk przyrodni-
czych. Swiat potraw, kojarzacych sie z pieknymi barwami i wysublimowanym
smakiem, takze staje sie motywacja do tworzenia nominacji kolorystycznych,
ktore w duzej mierze sg rezultatem marketingu sensorycznego. Na peryfe-
riach badanego systemu nazewniczego znajduja sie zindywidualizowane,
oryginalne okreslenia barw, opierajace sie na subiektywnych skojarzeniach.
Takie wtaénie przypadki potrafia by¢ niezrozumiate w swoim przekazie
1 wymagaja, sporej wiedzy ogdlnej 1 umiejetnosci interpretacji znaczeniowe;j.
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Trzeba takze zaznaczy¢, ze przytoczone powyzej przyktady dowodza ist-
nienia praktyki nazewniczej koloréw 1 ich odcieni opartej na metaforycznych
1 metonimicznych asocjacjach, czesto takze zakladajacej pierwiastek aksjolo-
giczny, ktory konstytuuje dane okreslenia wysoko na skali zainteresowania
czytelnika. Tworzenie okreslen barw ,,obrazowych”, metaforycznych, poetyc-
kich, wykorzystujacych dyferencjalno$é ludzkiej percepcji, wrazliwo$é, nie jest
spontaniczne, ale przypuszczalnie jest to dzialanie catkowicie intencjonalne.
Nalezy bowiem pamietaé, ze badane nominacje kolorystyczne zaczerpnieto
z czasopism modowych, ktére maja bardzo komercyjny charakter, co oznacza,
ze sg nastawione na promocje konkretnych trendéw 1 produktéw. Jak juz
wspomniano wezesniej, fakt ten w znacznej mierze wplywa na jezyk, jakim
operuja, autorzy tekstéw oraz reklam. Ich zadaniem jest przyciagnaé uwage
docelowego audytorium — czytelnika, od ktérego zalezy pokupno$é danego
czasopisma, 1 potencjalnego klienta lansowanych w periodyku produktéw
11ich marek.

Na uwage zasltuguje jeszcze jedna istotna kwestia. Mianowicie wiekszosé
analizowanych barw i ich odcieni ma duzy tadunek ekspresji 1 wspomniany
wezeénie] potencjal aksjologiczny, ktory najjaskrawiej wybrzmiewa w kon-
kretnym kontekscie. Warto zatem przytoczy¢ kilka przyktadéw Swiadczacych
o melioratywnym wydzwieku zaréwno cytowanych powyzej nazw koloréw,
jak i calego wypowiedzenia: ITo noduymam Munana, Hapusca u Hewo-Hopra
wazarm mooesiu, 00embie 8 Hapsao0bl HeHCHbLX U8emo8: MOJIOUHO20, NepPCu-
K08020, p0308020, AOPUK0OC08020, (HLLCMAULK08020, CEEMJII0-ITUMOHHOZO,
20/1y0020 U APUCMOKPAMUYECK020 U6ema NPUunbliéHHOU J1a8aHObL
(,Touch” oxTabps 2016, c. 30); B mode ysema, ucmouaouue padyxcHyio
b6e3zabomHoCcmb: COZHPEemMbLii CONTHUEM KOPAJL108bLli, MOPCKOU CUHULL,
2/1y00K ULl huostemossiii, Hebecro-oupro3oaniii. (,Elle” mapr 2015, c. 291);
3umoti u remom «ommerKlu 3eJIEH020 — 0M APKO-U3YMPYOHO20 00 NPU2JLY-
WeHH020 NanapoOmHUK068020 — 8b1O0p seuroysemyuLux 36é30» (,Glamour”
sasapb 2016, c. 179); Eastern Promise cobupaem 6ce ommenKu cymepex
— mémmnuwlii ueem pyouHa, 2AyY00KUL U3YMPYOHDBLL, UCCUHA-UEPHDLIL,
canguposutil, KOMOUHUDYA UX C MALKUM OJ1eCKOM MEMAJI08 — 30J10ma,
cepebpa, 6pon3vt. Po308uiii usem 8 HecKoNbKUX OMmmMHeKaxX (HeHCHbLLL
MypMaIuUH, NPUNBLAEHHBLI PO306bLLL U HEeOECHO-KOPAJII08bLLL) CO30aem
KoOHmMpacm, no3gonss noayuums 3D-aghghekm 6 npurnmax, noouEPKUBas
agpgpexm menu u ceema. Heorcnwtii ghucmauwikosniii, b6ednceswiii 1 IKPIO
ommensiom cymepeunsie kpacku (,Jlomamunit ouar” Hoa6ps 2017, c. 176);
Counvie ommenku mponuueckux opyKmoe — nanau, anestbCuHa
U MAH20 — NOOUEPKHYM 8aul 3a2ap u nodapsam b6oopocmu Ha 8Cé siemo
(,Jdomamrawmit ouar” utous 2016, c. 47); Heocrbie ommenku — 6AHUIbHBLU
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Kpem, (hucmautkoeoe MOpOHCeHOe, CEEHCA MAMA — CO30A0YM HCeH-
cmeenHbill U pomarmuyueckuti oopas (,JJomamramii ouar” uious 2016, c. 48);
Om macaanucmo-xcésaimozo 00 6a2poeo-asto20:; 8 KOJNJIEKUUAX IM020
ce30Ha Ou3aliHepbl 06PAULAIOMCA K ONMUMUCMUYHbLM OMMEHKAM 3a-
poocoarweiics 3apu, MUKCo8amy KOmopovLe CIMUJUCIbL PeKOMEHOYIOM,
¢ yrusepcasivrvim wéprovim (,Elle” nexadps 2017, c. 134); Kascemcs, 6yomo
HQ MU OMMeERKU OU3ALIHEP08 800XHOBUTILL 80CTNOUHbLE 6A3APLL U NPUSIABKLL
CO cneuuamU, uHaue Kaxk 00vACHUMb IMOM 2ACMPOHOMULECKULE CeKmp: 0m
COJIHEeUHOU 20pUuUUbL U Kappu 00 6oJiee MEMHO20 U 2071y0020 waPparna
(,Elle” oxTabps 2017, c. 36). Przytoczone przyklady zdan z okreSleniami
palety barw zawieraja bardzo pozytywny tadunek emocjonalny, podkreslaja
elegancje, ekskluzywno$é opisywanego produktu, $wiadcza o wyrafinowanym
guscie klienteli, nawiazuja do egzotyki, romantyzmu, nieraz wykwintnosci
itd. Zaréwno nazwy koloréw, jak i zdanie z ich uzyciem ma by¢ atrakcyjne,
stwarzac¢ iluzje 1 obrazy, ktore zaintryguja czytelnika 1 przeniosa go w inna,
nieraz egzotyczna rzeczywistoscé.

3. Analiza strukturalna rosyjskich nominacji

kolorystycznych

Z przegladu materiatu wynika, ze nazwy koloréw 1 ich odcieni, wy-
selekcjonowane z rosyjskojezycznych czasopism modowych, reprezentuja
zréznicowany pod wzgledem strukturalnym zbiér koloratywéw. W jego ob-
rebie mozna wyrézni¢ nazwy proste, ztozenia, a takze jednostki nominalne
w postaci zwiazkéw wyrazowych.

Okreslenia koloréw oraz ich odcieni w formie wyrazéw prostych sa wy-
razone przymiotnikami (a6pukocosuiii, 8acuibK08bLIL, 2PAPUMOBLLIL, U3Y.M-
DYOHDLLL, JIA3YPHBLLL, JIUJI08bLLL, MOJIOUHBLLL, NEePCUK08bLL, NYOPO8bLLL, PO308bLL,
CaIamosblil, COJIOMEHHbLI, MPABAHOL, PUCMAULKO8bLLL, YepHUIbHbLL,) albo
rzeczownikami (anenvcun, 60pdo, 6POH3A, BUULHA, 30JI0MO, KJIYOHUKA, MA-
JIUHQA, MAH20, 0XPA, NANAs, cangup, cepedbpo, Wwappam, AHmMapb).

Nominacje majace postaé ztozenia stowotwoérczego nazywaja zazwy-
czaj odcien konkretnej barwy, uwzgledniajac jej nasycenie, wyrazisto§¢ itd.
Mowa tu o takich wyrazeniach, jak: epasnosamo-zenérnpiil, uccurs-4uepHoLil,
KOHemH0-po308bLil, JTUMOHHO-HCEMDLI, MACTAHUCMO-HCENMDLU, Hebec-
10-0UPI0308bLll, 02HEHHO-KPACHDLU, C8eMJI0-JIUMOHMbBLL, Ye0JIbHO-UEPHDLIL,
apkro-u3ympyorwili. Odnotowano takze nieliczne jednostki danego zbioru,
ktore sa okreSleniami barw mieszanych. Za przyktad moga postuzy¢ na-
stepujace kompozycje: Kopuuneso-8urmbLl, HebeCHO-KOPQAII08bLU, ULOKO-



Nominacje barw w rosyjskich magazynach modowych... 219

naono-causosoll. Wszystkie przytoczone nazwy zlozone prezentuja ten sam
model derywowania, tj. poprzez zespolenie dwoch podstaw przymiotnikowych
za pomoca, tacznika.

Kolejna, grupe nazw koloréw i odcieni tworza struktury skladajace sie
z minimum dwéch autonomicznych wyrazéw. Rozbudowane nominacje daja,
wieksze mozliwosci doprecyzowania pojecia barwy, innymi stowy, posiadaja,
wlasciwoéci dyferencjalne. Wéréd nich mozna wyodrebnié grupe nazw, skla-
dajacych sie ze zwiazkow wyrazowych, ktérych oba elementy tacza sie na
zasadzie zwigzku zgody, czyli , klasyczne” potaczenie rzeczownika z jedna lub
dwiema przydawkami przymiotnymi, np. apomamHas KypKyma, 6GHUJIbHLIL
Kpem, OYULUCIDLL KappU, HEeXNCHbLL MYDPMAJIUH, HeXCHbLIL DUCMAULK08bLI,
NPAHBLIL WAPDPAH, CBEHCAS MAMA, COTIHEUHAS 20PUULQA, MONJIEHOE MOJIOKO,
mémHuLl u 2yboKull wagpan, pucmauikosoe mopoxceroe. W danej grupie
odnotowano réwniez konstrukcje sktadajace sie z dwoch przymiotnikéw lub
potaczenia imieslowu przymiotnikowego z przymiotnikiem, z czego jeden
z nich okres§la barwe, a drugi precyzuje ton lub odcien (esryborxuii usym-
PYOubLiL, 2s1y60KUTl (DLUOTIemOo8bill, KOCMUUECKUTL CUHUL, MOPCKOL CUHLL,
NPUJLYULEHHbLIL NANAPOMHUKOBLLIL, NPUNBLIIEHHBLI PO308bLL).

Na peryferiach zbioru zgromadzonych jednostek znalazly sie nazwy,
w ktorych obrebie mozna wyrézni¢ wiecej niz dwa wyrazy, np. apucmokpa-
muuecKkull ueem npunbLiEHHOL 1a8aHO0blL, OMMeHKU POOKOL nepsotl mpasol
u caexcux 0y608buLX IUCMbES, COCHPEMbLLl COJIHI,EM KOPAJLJI08bLIL.

Odrebnego komentarza wymagaja konstrukcje o rozbudowanej strukturze
z rzeczownikiem usem lub tez ommmuenox. Z obserwacji wynika, ze okre-
slajac barwe opisywanego produktu modowego, autorzy tekstow prasowych
czesto uzywaja wlasnie tych rzeczownikéw, ktére nie zawsze, ale zdarza sie,
ze stanowlg, integralny komponent syntaktycznej jednostki nazywajacej barwe
lub jej odcien. Nominacje z bazowym elementem ueem oraz ommmerok
reprezentuja dwa zasadnicze modele sktadniowe. Po pierwsze, sa to zwiazki
wyrazowe, w ktorych gtéwny czton taczy sie z cztonem zaleznym na zasadzie
zwiazku rzadu, np. I'y6u: ueema cnestott uepewru (,,Glamour” ceHTAOPH
2016, c. 86); Jlna npoxiadHbix 0ceHHuXx OHell U Houell U0eaibHo no00LOEm
ménnas u ylommas 00excoa 8 HacbluleHHol ueemosoli eamme. Dasopumuot
Ce30H0 — OMMEHKU 20PUULbL, OXPbL, AHmaps u wa@pparna («lomarramit
ouar” okTsg0pb 2017, c. 50); Counbie ommenKu mponuuecKux ppyKmos
— nanau, anesibCUHA U MAH20 — NOOUEPKHYM 8aUL 3a2ap U nooapsam
6oopocmu na eécé iemo (,Jomanmruuii ouar» mions 2016, c. 47); Om macas-
HUCTO-01CE21M020 00 6A2P0B0-ATI020: 8 KOJINEKUUSX 020 Ce30HA OU3ATiHeDbL
00pAWAIOMCSL K ONIMUMUCIMUYHbLM OMIMERKAM 3apoicoaouLeticsa 3apu,
MUKCOBAMb KOMOPbLE CINUJIUCINGL PEKOMEHOYIOM € YHUBEPCAILHBIM YEPHBLM
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(,Elle” mexabpn 2017, c. 134); Ileem kapOuHanbCKUX MaHmMuUi 1 uéem-
Ka pyKcuu, maaurH08020 Cupona u «o6apou» — 8 smom ce3ore po308bLii
Mmoocem 6vtmy J100bIM, OH Hasce20d u3basusics om waeiigha caau,asoil
synveaprocmu (L,Vogue” auBappb 2018, c. 39).

Zidentyfikowano takze przypadki, w ktérych yeem oraz ommmuenox sta-
nowig element nadrzedny nazwy w postaci zwiazku wyrazowego opartego na
zasadzie zwiazku zgody, np. Ilosepx, a makoice 600J1b JUHUL HUMCHE20 BeKA
nanéc kpemosovie menu Illusion d’Ombre woko1a0HO-CAUB08020 OMMEH-
ka (,Glamour” HosOps 2016, c. 222); Bamanyno 6ypoli muxoil: 2pA3H06a-
Mmo-3es1eHbLIL OMMEHOK 1 00MA2UBAIOUWLLLL, HO PbLXJIbLL NOKPOUL-CINUMUMC
cokpamums 6es komnerncayuu (,Glamour” ausaps 2016, ¢. 179).

Leksemy ueem oraz ommmuenok pojawiajq sie rowniez w tekstach
(zdaniach), w ktérych nawiazuja do gamy kolorystycznej, niemniej jednak
nie stanowig tam integralnej nazwy barwy. W odniesieniu do badanych
jednostek nominalnych uzywane sa raczej jako elementy autonomiczne, np.
Ilpanwsiii wagpan, Oywucmsiii Kappu, ApOMAMHAR KYPKYMA — CRUCOK
camvix AKTYAJIDHBIX ommenKoé 3moti 0ceHU 38Yy4Um He no-MOo0HOMY
annemuuro (,,Elle” okTabps 2017, c. 36).

Podsumowanie

Analiza zgromadzonego materiatu faktograficznego pozwolita sfor-
mutowaé kilka wnioskéw. Okreslenia koloréw i odcieni, ktéore funkcjonuja
w przestrzeni dyskursu czasopism o profilu modowym, tworza specyficzny
zbior jednostek. Z tatwoscia poddaja sie one systematyzacji zaréwno struktu-
ralnej, jak 1 semantycznej, ujawniajacej sktadniki prototypowe nazw. Badane
jednostki powstaja gtéwnie dzieki metaforycznym skojarzeniom, konceptus-
alizujacym otaczajacy $wiat w zrdéznicowany sposéob, skonwencjonalizowany
lub bardzo zindywidualizowany. Nazwy koloréow w $wiecie mody jaskrawo
ilustruja teze o relatywizmie jezykowym, wynikajacym z subiektywnego po-
strzegania Swiata, ponadto sa doskonalym przykladem perswazyjnego uzycia
jezyka w celach komercyjnych. Natomiast z formalnego punktu widzenia
nazwy barw 1 odcieni wprawdzie sgq reprezentowane przez monoleksemy,
niemniej jednak najwieksza frekwencyjnie grupe stanowia, zlozenia oraz okre-
§lenia w postaci zwiazkéw wyrazowych. Ich popularno$é w analizowanym
obszarze jezykowym wynika z duzych mozliwosci detalizacji nazywanych
pojec 1 tym samym uchwycenia najmniejszych subtelno$ci odcieni. Warto
dodag¢, ze werbalizacja wrazen wzrokowych, ktorej efektem sg nazwy koloréw,
wyrodznia sie spora doza indywidualnej kreacji autorskiej 1 czesto opiera sie
na formule poetyckiej, wykorzystujacej retoryke literatury piekne;.
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