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Jak kultura popularna wkracza
na okladki publikacji popularnonaukowych

Popular culture on the covers of popular science literature

Abstrakt

Zadaniem artykutu jest analiza tego, jak, w jakim celu 1 z jakim skutkiem elementy
kultury popularnej przedostaja sie do komunikacji popularnonaukowej, ktéra sytuuje sie
w ramach dyskursu uznawanego za wyzszy — dyskursu naukowego. Autorka, wychodzac
od ukazania roli, jaka obecnie w spoteczenstwie odgrywa kultura popularna, koncentruje
sie na sposobach odwotania do niej na oktadkach publikacji popularnonaukowych. Analizy
wskazuja, ze sieganie po gatunki, motywy czy $rodki znane z kultury popularnonaukowe;j
jest dla wydawcéw porecznym narzedziem perswazji, ktére utatwia realizacje celow oktadki
jako ,,zaproszenia do wnetrza”. Obserwacja wspoétczesnych oktadek pozwala stwierdzic,
ze poczynania wydawcow ida w dwéch gltéwnych kierunkach: maluja obraz publikacji
popularyzatorskiej jako tekstu stuzacego celom rozrywkowym, ludycznym (co zbliza
go do tekstow kultury masowej, ale obniza jego warto§¢ poznawcza, merytoryczna) lub
pokazuja, w jaki sposéb wykorzystane w publikacji elementy kultury popularnej zostaty
podporzadkowane celom poznawczym (zwiazek publikacji z nauka jest wtedy podkres§lony,
a sama nauka jest przedstawiana jako np. ciekawa, przyjemna, ekscytujaca, przyjazna
itatwa w odbiorze). Autorka pokazuje, ze stosowane przez wydawcoéw sposoby powigzane
sq z zakladanym modelowym odbiorca publikacji (w pierwszym wypadku adresatami sa
czytelnicy tekstéw kultury popularnej, w drugim — odbiorcy bardziej §éwiadomi, oczekujacy
rzetelnej wiedzy).

Stlowa kluczowe: kultura popularna, literatura popularnonaukowa, jezykoznawstwo,
oktadka, perswazja

Abstract

This article is an attempt to determine why, how, and to what extent elements of popular
culture become part of popular science communication, which belongs to higher-level,
scientific discourse. The role of popular culture in contemporary society is first discussed.
The focus then shifts to the ways in which its elements are used nowadays on the covers
of popular science publications: by doing so, publishers invite the readers to engage
in the process of reading. The technique is used in two main variants. A popular scientific
publication may be presented as a form of ludic entertainment, which brings it closer
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to mass culture but lowers its informative value. Alternatively, the elements of popular
culture may be subjected to the publication’s scientific aims so that science (and generally
scholarship) is portrayed as interesting, attractive, exciting, pleasant and easy to follow.
The two techniques are correlated with two models of assumed readers: those interested
in popular culture or those who expect a more solid, scientific treatment of an issue.

Key words: popular culture, popular science publications, linguistics, cover, persuasion

Jedng z zauwazalnych wspoélczednie w spoleczenstwie tendencji jest
nastawienie ludzi na poszukiwanie réznorodnych i niecodziennych wrazen.
Przeklada sie to bezposrednio na tresSci, sposéb i jakoé¢é komunikowania sie
w obrebie réznych obszaréw kultury popularnej. Przejawami tej tendencji
sq bowiem takie zjawiska, jak infotainment, tabloidyzacja, programy typu
reality show, talk show, portale plotkarskie. W pesymistycznym ujeciu dia-
gnoza tego stanu wyglada nastepujaco:

[...] rozpowszechniane sa treSci nie ksztalcace 1 nie dajace podstaw do orientacji

w otaczajacym $wiecie. Treécia przekazdw, gléwnie telewizji, sa blichtr bogactwa,

przemoc, brutalno§é, przestepstwa i zbrodnie, gwalt, seks i pornografia — wszystko

to w aurze oglupiajacego sentymentalizmu. Ta ,strawa” nie wymaga mys$lenia, daje
wdreszezyk” przygody i1 sensacji, ekscytuje, rozbudza apetyty [...]. (Nieciunski 2007: 83)

Nie migjsce tu na socjologicznag czy antropologiczna analize tego stanu
(bardzo zlozonego zreszta, i dobrze juz opisanego) i jego przyczyn'. Kilka uwag
wydaje sie jednak niezbednych do naszkicowania tta niniejszych rozwazan.

Postep technologiczny, procesy globalizacyjne, konsumpcjonizm, ujed-
nolicenie potrzeb odbiorcéw, wpltyw nowych mediéw, nastawienie na sukces
1 prestiz, presja rynku, wymoég dotarcia do jak najwiekszej grupy oséb to
tylko kilka czynnikow, ktore sprawiaja, ze zyjemy w kulturze sensacyjnych
newsow, zbanalizowanych, znieksztatconych, i ubarwionych emocjonalnie
informacji, udramatyzowanych historyjek (Wenderlich 2015: 417). Z jedne;j
strony takie przekazy kulturowe ksztaltuja gusty 1 upodobania odbiorcéw
oraz wplywaja na ich postawy wobec $wiata. Czesto zamieniaja odbiorcow
kultury w konsumentéw kultury. Rozbudzaja, potrzeby, ktére odbiorcy musza,
zaspokoié. Z drugiej za$ strony, jest takze 1 odwrotnie — gdyz to, co sie dzieje
w sferze przekazéw kulturowych, to odpowiedz na aktualne preferencje
1 oczekiwania odbiorcéw. A ci maja, uproszczone zapotrzebowania intelektu-
alne, szybko sie nudza, chca by¢ zaskakiwani, pozadaja coraz mocniejszych
wrazen, sensacji, lubig podgladaé¢ zycie innych, poznawac ich tajemnice.
Do potrzeb takich odbiorcéw dostosowuje sie kultura popularna.

1 Zob. np.: Jagodzinski 2002; Postman 2002; Kaminska-Szmaj, Piekot, Poprawa (red.)
2010; Piontek 2011.
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Opisane tu zjawiska to tylko jedna — cho¢ dzis§ bardzo widoczna — strona
kultury popularnej. Uogdlniajac, kulture te charakteryzuja treSci, ktére
,,54 tatwe w odbiorze, czesto bardzo skonwencjonalizowane oraz ktore za-
wieraja wyrazne elementy rozrywkowe i tym samym przyciagaja liczng
publiczno$é” (Golka 2008: 146). By osiagnaé swdj cel, kultura ta rezygnuje
ze wszelkiej komplikacji 1 siega po inne wyznaczniki atrakcyjnoéci niz te,
ktére uznawano tradycyjnie (wartosci estetyczne) (Dobroczynski 2004: 106).

Jak podkreslaja jednak badacze, kultura popularna nie jest wytacznie
wszechogarniajaca 1 ogtupiajaca papka” (Burszta 2002: 15—-17). Przeciwnie,
jej oferta jest tak zréznicowana, ze kazdy moze znalezé w niej swoje wlasne
miejsce. Co wiecej, jest nie tylko wszechobecna,

ale ulegla rowniez transformacji, z jednej strony w rodzaj filtra, poprzez ktory

rzeczywisto$¢ jest przez nas ogladana i1 doSwiadczana, z drugiej za§ w podstawowe

narzedzie, za pomoca ktérego potykamy sie ze $wiatem. Jest wiec kultura dominujaca,

— nie tylko dlatego, ze wspélcze$nie to ona wlasnie tworzy intersubiektywny Swiat

[...], ale réwniez dlatego, ze po$redniczy w kazdej innej probie jego konstruowania,

filtruje obce wobec niej znaczenia, reinterpretuje je 1 w podporzadkowanej swojej

logice formie, upowszechnia, kreuje ramy interpretacji rzeczywistosci, sankcjonuje
drogi jej poznawania 1 dzialania w jej obrebie. Analizowac rzeczywisto§¢ spoteczna
oznacza dzisiaj badaé¢ skutki nowego statusu kultury popularnej 1 konsekwencje jej
poséredniczacej roli, przygladaé sie spotecznemu $wiatu, ktéry ulegt popularyzacji

1 medializacji, ktéry zorganizowany jest wokol proceséw konsumpcji, w ktérym wa-

runkiem istotno$ci, zdolno$ci do wywierania wplywu przez cokolwiek i kogokolwiek

jest koniecznoéé¢ dostarczania innym przyjemnosci. (Krajewski 2005: 7-8)

Nie dziwi zatem, ze wskazane zjawiska przekraczaja granice swojego
,,oblegu”, rozprzestrzeniajac sie na inne obszary. Jednemu z takich obszaréw
chcialabym po$wiecié swoja uwage, by pokazaé, jak, w jakim celu 1 z jakim
skutkiem elementy kultury popularnej przedostaja, sie do komunikacji popu-
larnonaukowej, ktéra sytuuje sie przeciez w ramach dyskursu naukowego?.

Na przedmiot badan wybralam nie same publikacje popularnonaukowe,
a ich oktadki®. Uwazam bowiem, ze oktadki pelnia wazne funkcje spotecznie,
czego dowodzi kilka powiazanych ze soba faktow.

Po pierwsze, oktadka ksiazki jest pierwszym przekazem, jaki dociera do
odbiorcy. To za jej pomoca kontakt z potencjalnym czytelnikiem nawigzywany
jest najszybciej. Najczesciej na jej podstawie odbiorca wyrabia sobie pierwsze

2 Jezykoznawcey nie maja w tej sprawie jednoznacznego zdania. Koncepcja dominujaca
zaktada jednak, ze styl popularnonaukowy to jeden z wariantéw naukowego (zob. np. Gajda
1982, 1990).

3 Problematyce oktadek publikacji popularnonaukowych po$wiecam przygotowywana
wlaénie rozprawe (Piekarczyk, w druku). W niej tez rozwijam szczegblowe tematy i watki,
ktére tu mogtam jedynie zasygnalizowaé (np. oktadka jako komunikat, zadania popularyzacji
nauki, charakterystyka tekstu popularyzatorskiego), oraz omawiam stan badan.
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zdanie o ksiazce. Okladka stanowi rodzaj wizytéwki ksigzki, a zarazem jej
opakowanie: jej celem jest uksztaltowanie odpowiedniego wizerunku ksigz-
ki; ma ,stuzyé informowaniu 1 rekomendowaniu, czyniac z utworu produkt”
(Loewe 2007: 86). Dla wydawcéw jest zatem jednym ,,z podstawowych 1 naj-
skuteczniejszych narzedzi marketingowych” (Switata 2005: 30).

Po drugie, oktadka tworzona jest tak, by samodzielnie pelnita funkcje
komunikacyjne — wydawcy dbaja o to, by byla ukierunkowana na szybka
komunikacje, wyrazisto§¢ przestania, rozpoznawalno$¢ 1 zwiazana z nia
wyjatkowos¢. Dlatego tez jej rola porownywana bywa do takich tekstow
kultury, jak ulotka, afisz, plakat, oktadka ptyty.

Po trzecie, oktadka stanowi szczegdlny rodzaj tekstu kultury, paratekstu,
ktéry nie tylko ,eskortuje” inny tekst?, ale poprzedza jego recepcje i (z tego
powodu) w duzym stopniu steruje interpretacja tego tekstu przez czytelnika.
Mozna ja zatem uznad, jak przekonujaco wykazatl Marcin Rychlewski (2013:
84-107), za zwigzana z mechanizmem prerecepc)i. Interpretacja tekstu, jaka,
przygotowuja wydawcy na oktadke juz na etapie produkeji ksigzki, sprawia,
ze kazdy tekst ,,dociera do czytelnika w formie niejako juz zinterpretowanej”
(Rychlewski 2013: 106).

Po czwarte, zasieg oddzialywania oktadki nie jest ograniczony do indy-
widualnych kontaktéw odbiorcy z ksiazka. Obszar jej oddzialywania jest
nieporownanie wiekszy, gdyz wykorzystuje sie ja takze przy innych formach
promowania ksiazki: zdjecie okladki i teksty na niej widniejace umieszczane
sa w katalogach, na ulotkach wydawniczych, na stronach internetowych
wydawnictw, ksiegarn, réznych serwiséw wpisujacych sie w rynek ksiazki.

Powyzsze uwagi odnosza sie do kazdej publikacji. Na oktadki prac po-
pularnonaukowych nalozone sa jednak dodatkowe funkcje. Oktadki tych
ksiazek wyréznia przede wszystkim to, ze towarzysza, tekstom, ktore reali-
zuja, bardzo ambitne zadania popularyzacji nauki. Do zadan popularyzacji
nalezy bowiem nie tylko przyblizenie i uprzystepnienie szerokiemu ogotowi
spoteczenstwa wiedzy naukowej, ale tez przekazywanie informacji o wptywie
nauki na rzeczywisto$¢ 1 rozw0j cywilizacji, budzenie 1 zaspokajanie zainte-
resowania nauka, jej dokonaniami, tendencjami, uczenie naukowego sposobu
myS$lenia, budowanie autorytetu nauki 1 zaufania do niej, tworzenie pomostu
miedzy wiedza naukowa a potoczna, ksztaltowanie $wiatopogladu 1 postaw
odbiorcéw (zob. np. Gajda 1990; Starzec 1999: 24—26; Cyboran 2008: 18—21)°.

4 Pojecie paratekstu rozumiem zgodnie z koncepcja Gerarda Genette’a, jako ,wszystkie
sygnaty dodatkowe pidra autora lub innych oséb, tworzace otoke (zmienna) tekstu, niekiedy ko-
mentarz oficjalny lub pétoficjalny” (Genette 1992: 320; zob. tez Kita 1998: 94—100; Loewe 2007).

5 Najobszerniejsze rozwazania na temat tekstéw popularnonaukowych (ich cech, roli,
wyznacznikow, zadan, relacji do tekstow naukowych itp.) przynosi monografia Starzec (1999).
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Juz zatem okladki powinny wprowadzi¢ czytelnika do Swiata nauki, przeko-
na¢ go, ze warto uzupetnié¢ edukacje szkolna. Spelnienie tego zadania utrud-
niaja jednak dwa fakty. Po pierwsze to, ze nauka stereotypowo postrzegana
jest jako dziedzina trudna, hermetyczna, wymagajaca wysitku intelektual-
nego, objasniana jezykiem malo zrozumiatym, ktéry wywotuje opory i nie
kojarzy sie z latwa lektura. Po drugie to, ze literatura popularnonaukowa
zaliczana jest do tzw. rynku wolnego czasu (a zatem jej lekturze czytelnik
musi po§wieci¢ wolny czas).

Wskazane tu czynniki §wiadcza o tym, jak istotng spotecznie funkcje
petnia oktadki, jak wazny jest ich obieg w ksztaltowaniu wiedzy 1 opinii
o ksigzce, a jednoczeénie dowodza, z jakim namystem powinny by¢ tworzo-
ne. Wydawecy, przygotowujac publikacje popularnonaukowe i projektujac ich
oktadki, musza liczy¢ sie przede wszystkim z tym, ze na drodze odbiorcy do
podjecia decyzji o zakupie 1 lekturze ksiazki moga pojawié sie rézne opory
1 bariery psychiczne 1 to wlaénie na okladce spoczywa ciezar ich przetamania.

Warto zwrdcié¢ uwage na jeszcze jeden fakt decydujacy o specyfice i celach
komunikacji popularnonaukowej. Jak akcentuje Anna Starzec (1999: 25),
ze wzgledu na to, ze kontakt miedzy popularyzatorem a odbiorca nie ma cha-
rakteru zinstytucjonalizowanego, ale opiera sie na catkowitej dobrowolnosci,
na obie strony nalozone sg dodatkowe wymagania. W wypadku nadawcy
— bo to on bezposrednio wptywa na ksztalt popularyzacji — koniecznoS$cia,
jest wykorzystanie zabiegdw, ktére maja pozyskaé¢ uwage odbiorcy 1 uatrak-
cyjni¢ mu proces poznawania nauki (np. przez dostosowanie tresci i sposobu
jej ujecia do mozliwoéci 1 oczekiwan odbiorcy). W wypadku odbiorcy tym
wymaganiem jest wlasnie poSwiecenie swojego wolnego czasu na poznanie
wiedzy naukowej. Skutkiem wymagan naktadanych na uczestnikéow aktu
komunikacji jest fakt, ze komunikacja popularnonaukowa zawiera elementy
oddziatujace nie tylko na intelekt, ale 1 emocje, wyobraznie, elementy ludycz-
ne, rozrywkowe. Dzieki nim odbiorca czuje, ze poSwiecajac swij czas wolny na
wysitek intelektualny, ma jednoczesnie sposobno§¢ do wypoczynku 1 rozrywki.

Dosy¢ oczywiste jest to, ze wydawcy, by stworzy¢ skuteczne (przynajmniej
wedtug nich) ,zaproszenie do wnetrza” (bo takim mianem okresélana jest
oktadka), wykorzystuja bogaty repertuar érodkéw naklaniajacych. Uwage
potencjalnego czytelnika maja przykué: projekt graficzny, odpowiednio two-
rzone opisy handlowe, noty o autorze, recenzje, hasta, a nawet informacje
o atrakcyjnej cenie. W efekcie o uwage odbiorcy walcza, obecnie niezwykle
liczne atrakcyjnie ,,opakowane” publikacje, a ,sytuacje ksiazek mozna porow-

W niniejszych analizach do nich bede sie odwoltywata (ramy artykutu nie pozwalajg bowiem
na opis kazdej kwestii szczegblowej).
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na¢ do towardéw w hipermarkecie, gdzie w nattoku wrazen, prowadzacym do
oczoplasu 1 percepcyjnego rozproszenia, tylko nieliczne z opakowan skupiaja
na sobie uwage” (Rychlewski 2013: 17). Kazda z publikowanych ksiazek
musi zabiegaé¢ o nabywcow, decydujacych o jej sprzedazy, a w konsekwencji
1 0 recepc)i.

Jednym z takich sposobéw zachecania do lektury jest tez eksponowanie
na oktadce autorskich odwolan do kultury popularnej, ktéra w potocznym
odczuciu jest niemal synonimem rozrywki i atrakcyjnoéci. Podkres$lajac
obecnoéé takich elementéw, wydawcy wpisuja oferowane publikacje w dluga,
tradycje taczenia treSci naukowych z rozrywkowymi. Jednocze$nie ich da-
zenia budza uzasadnione obawy: strategia taczenia nauki z kultura popu-
larna moze bowiem prowadzi¢ do powstania karykaturalnego obrazu nauki,
do tego, ze popularyzacja nie bedzie pelnié¢ swoich zadan. Obserwacja praktyki
wydawniczej stosowane] w tym wzgledzie wydata mi sie zatem podwdjnie
wazna 1 ciekawa.

Analiza stosunkowo bogatego materiatu® pozwala mi przede wszystkim
stwierdzié, ze wptyw kultury popularnej na prace popularnonaukowe jest
zauwazalna, ale nie dominujaca — co trzeba podkresli¢ — tendencja. Wydawcy,
a takze sami autorzy traktuja kulture popularnag gtéwnie jako arsenat pew-
nych gotowych gatunkéw, motywow 1 §rodkow, do ktérych odwotanie (lub
ktérych wykorzystanie) ma przekonac odbiorce, ze lektura ksigzki zaspokoi
inne potrzeby odbiorcy: rozrywki, doznawania emocji, zaspokajania wartosci
hedonistycznych. Wydawcy wszelkie odwotania do kultury popularnej trak-
tuja zatem jako poreczne narzedzie perswazji.

Na okladkach obecno$é elementéw kultury popularnej ujawnia sie na
dwa podstawowe sposoby. Pierwszy z nich ilustrujg ponizsze przyktady:

(1) Kazdy kraj, kazda epoka 1 kazdy ustré] miaty swoje skandale i afery. Niewolna
byla od nich réwniez Druga Rzeczpospolita. W ksiazce ukazane zostaly rézne
odcienie skandalizujacej historii politycznej okresu miedzywojennego.

Zamach na prezydenta Narutowicza,

Zaginiecie generata Zagorskiego.

Brzeséc¢ 1 Bereza Kartuska
Druga Rzeczypospolita to jednak nie tylko polityka, to takze afery z zakresu
zycia kulturalnego 1 towarzyskiego:

Drugie malzenstwo prezydenta Mos$cickiego

Kampanie literackie i spoleczne Boya-Zeleriskiego
Sprawa Gorgonowej (Koper 2013)

6 Zgromadzony material badawczy tworza konteksty pochodzace z ponad 250 réznorod-
nych publikacji popularnonaukowych wydanych w ciggu ostatnich trzydziestu lat. Zbierajac
go, staratam sie wziaé pod uwage publikacje: (1) z zakresu réznych dyscyplin naukowych,
(2) przygotowane przez r6zne wydawnictwa, (3) kierowane do réznych odbiorcow.
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(2) Piast — zbdj 1 utracjusz
Witadystaw Opolczyk — ,,polski Talleyrand”
Mroczne dzieje Samuela Zborowskiego
Moda, jej $émiesznostki i tajemnice
Jeremi Wisniowiecki — bohater czy zbrodniarz?

W powszechnym mniemaniu Polska w przeszloéci byla krajem tolerancyjnym,
w ktérym nie plonely stosy, a przesladowani za przekonania intelektuali$ci znaj-
dowali bezpieczna przystan. [...] Przegladajac jednak karty starych kronik, do-
wiadujemy sie, ze karierowiczostwo, przekupstwo, oszustwa nieobce byty naszym
przodkom. Wtadcy uchodzacy w powszechnej opinii za dobrych i sprawiedliwych,
po blizszym poznaniu ukazuja swoje drugie, okrutne oblicze...

Skrytobdjstwa, zdrada, trucicielstwo 1 szpiedzy na ustugach polskich monarchéw
— to wszystko znajdziemy na kartach ksiazki. (Kienzler 2013)

(3) Piotr Zychowicz opisuje zapomniane bestialskie zbrodnie popelnione przez Sowie-
tow oraz wojne wywiadowcza miedzy IT RP a ZSRS. W Sowietach znalazly sie tez
opowiesci o wielkich prowokacjach KGB i krwawych wewnetrznych czystkach.
O gwalcicielach z Armii Czerwonej 1 kanibalach z lagréw GULagu. (Zychowicz
2016)

(4) Opowie$é o wielu zamkach, patacach i ruinach zamieszkanych przez biate
damy, czarne wdowy i rycerzy, majacych czesto swoje , korzenie” w postaciach
historycznych. Intrygujace miejsca i ich mieszkancy z przeszlosci zapraszajg
do odkrywania tajemnic. (Biber, Leszczynscy 2006)

Sposéb ten uznalabym za skrajny, poniewaz polega na méwieniu o tek-
$cie popularyzatora jako o przekazie kultury masowej, ktéry np. odkrywa
,mroczne karty”, dtugo skrywane lub dotad niewyjasnione tajemnice, ujaw-
niania skandale, ciekawostki czy anegdoty (co koresponduje z dominujaca,
i najbardziej widoczna, tendencja, w kulturze popularnej)’. Eksponowanie
w oktadkowych opisach watkéw sensacyjnych, skandalizujacych, niezwyktych
czy nawet tylko nietypowych wynika z treéci samych ksiazek (ich tematy-
ke sugeruja wyraznie juz same tytuly, np.: Tajemnice miejsc niezwyktych
w Polsce, Tajemnice historii Polski, Mroczne karty historii Polski, Afery
i skandale drugiej Rzeczypospolitej). Mozna wiec powiedzieé, ze wydawcy
maja ulatwione zadanie w zachecaniu do kupna ksigzek, gdyz juz tematy-
ka tekstéw odpowiada dominujacym gustom czytelniczym, niesie obietnice
mocnych wrazen, sensacji. Wydawcy, akcentujac tak wyraznie wskazane
elementy, zacieraja jednak granice miedzy nauka i jej popularyzacja a kul-
tura skomercjalizowana. Swiadczy o tym slownictwo uzyte do opisu ksiazki

7 Krajewski, zastanawiajac sie nad tym, dlaczego kultura popularna oparta jest na ka-
tegorii tajemnicy, pisze, 1z ujawnienie tajemnic jest ,najlepszym sposobem na przyciagniecie
1 zatrzymanie uwagi widzow, poniewaz pozwala im te warto§é konsumowacd, wejéé w jej
posiadanie. [...] Tajemnice sg zdradzane, poniewaz jest to najlepsza z mozliwych do pomyéle-
nia strategii marketingowych, zwiekszajacych sprzedaz towaréw i ogladalno$é programoéow”
(Krajewski 2005: 173).
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— dominuje leksyka wyrazista, emocjonalna, oceniajaca, kojarzona z opo-
wieéciami miejskimi, prasa brukowa, portalami plotkarskim, ksiazkami
sensacyjnymi 1 nazywajaca typowe dla tych dyskurséw motywy czy elementy
Swiata, np.: skandale i afery, skandalizujqca historia, zaginiecie, skrytobdj-
stwa, zdrada, trucicielstwo, szpiedzy, zbrodnie, wielkie prowokacje, czystki,
gwadlciciele, biate damy, czarne wdowy, intrygujgce miejsca, tajemnica.
Odwotania do hedonistycznych potrzeb odbiorcy (przyjemnosci, ekscytacji)
oraz podkreslanie sensacyjnosci i niezwyklosci przedstawianych wydarzen
w sposOb znaczacy ksztaltuja wyobrazenie tekstu popularnonaukowego:
sugeruja przewage w nim elementéw rozrywki (czasem trywialnej, dodam),
osiggnieta kosztem treSci poznawczych 1 merytorycznie istotnych.

Co wiecej, wydaje sie, ze opisy takie przygotowywane sa z mysla o czy-
telnikach literatury popularnej, a nie o odbiorcach literatury popularnonau-
kowej. To na tych pierwszych zdaja sie by¢ ukierunkowane. Dowodzi tego
réwniez fakt, ze w opisach nie znajdziemy zadnych innych merytorycznych
informacji na temat ksiazki, jej struktury, badan, na jakich opiera sie autor,
ani na temat samego autora (co pozwoliloby np. budowaé jego autorytet).
Caly opis 1 strategia przekonywania czytelnika oparte sa natomiast na
argumentach emocjonalnych; argumenty racjonalne, merytoryczne sa nie-
obecne. Wydawcy staraja sie przekonac czytelnika, ze oferowane publikacje
W niczym nie przypominaja naukowego wywodu, przeciwnie — maja, wiecej
wspodlnego np. z kryminalem czy powiescig sensacyjna. Dlatego czytelnik prac
popularnonaukowych moze przyjaé wobec takich opiséw postawe sceptyczna;:
raczej obudza one jego podejrzliwosé co do wiarygodnoséci 1 obiektywizmu po-
pularyzatora (ktéry opiera sie na odpowiednio wyselekcjonowanych faktach,
mitach, niejasnych przestankach czy stronniczych opisach).

Wszystkie cytowane wyzej opisy pochodza z publikac)i z zakresu histo-
rii. To wlaénie one, w stopniu wiekszym niz inne prace, daza do wywota-
nia ,dreszczyku przygody 1 sensacji’ 1 okazuja sie ,,skazone” tabloidyzacja.
Tak mocne nawigzania do kultury popularnej spotykamy jednak 1 w innych
publikacjach:

(5) Seks na szesciu nogach to pelna pasji ksigzka o owadach. Owady fascynuja
autorke z wielu powodéw. Nie tylko dlatego, ze jest ich wiecej niz jakichkol-
wiek innych zwierzat (prawdopodobnie jest ich okolo dziesieciu trylionéw
— 10 000 000 000 000 000 000 owadéw). Owady bez przerwy robig rzeczy, przy
ktoérych najokropniejsze pomysty twoércow horrorow wypadaja blado. Genitalia
samcéw pszczoly miodnej eksploduja po kopulacji, modliszki pozeraja partneréw,
a osy szmaragdowe wstrzykuja jad do gtéw karaluchéw, zamieniajac je w naj-
prawdziwsze zombie. Jednak oprécz licznych zupelnie dziwacznych zachowan,

u owaddéw mozna zaobserwowac takze 1 takie, ktére sa catkiem typowe dla ludzi:
spotykaja, sie, tacza w pary, kopuluja, walcza, rozstaja, a towarzyszy temu cos,
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co mozna by okre§li¢ jako uczucia. Zuki gnojowe opiekujg, sie swoimi bezbronnymi
mlodymi. Mréwki hoduja mszyce, przepedzaja swe stada z pastwiska na pastwisko
1 gromadza wydzielang przez nie spadz.

Owady dowodza niezbicie trudng do przyjecia prawde, ze aby méc dokonywac
wielkich rzeczy, niekoniecznie trzeba mie¢ duzy moézg. A to z kolei kaze nam
sie zastanowié, w jaki spos6b umyst 1, nie bojmy sie tego stowa, duch wiaza sie
z moézgiem. Kaze sie tez zastanowid, co to znaczy by¢ cztowiekiem. Czy to znaczy,
ze jest sie inteligentnym?

Owady stopniowo zaczynaja nam udziela¢ odpowiedzi na pytanie, co jest warun-
kiem posiadania osobowo$ci, uczenia sie, uczenia innych, wprowadzania zmian
w otoczeniu. I, co zaskakujace 1 wymagajace od nas znacznej pokory, wydaje sie,
ze odpowiedz brzmi ,niewiele”. (Zuk 2012)

Przywotany paratekst laczy rézne poetyki, gdyz z zalozenia ma trafié
w gusta réznych czytelnikow. Rozpoczyna go element emocjonalny (petna
pasji ksiqzka o owadach), za pomoca ktérego wydawca chcial zapewne
przetamacé stereotyp naukowca jako osoby badajacej §wiat obiektywnie,
z dystansu, przez ,,szkielko 1 oko”. W opisie stownictwo nacechowane emo-
cjonalnie 1 oceniajace jest zreszta bardzo widoczne. Odnosi sie zwlaszcza do
tematu publikacji: owady fascynuja, najokropniejsze pomysty, horror, wypadaé
blado, najprawdziwsze zombie, dziwaczne zachowanie, przepedzac, zacho-
wania typowe dla ludzi, uczucia, opiekujq sie swoimi bezbronnymi mtodymi,
dokonywaé wielkich rzeczy, by¢ cztowiekiem itp. Dzieki tej leksyce opis zycia
owaddéw zyskuje na plastycznosci 1 atrakcyjnosci: §wiat owadow wydaje sie
bardziej réznorodny 1 zaskakujacy niz éwiat ludzki (horrory, zombie sg tylko
wytworami naszej wyobrazni, w $wiecie owadow sa faktami), a niekiedy
bardzo przypominajacy ludzki (zwyczaje godowe, opieka nad potomstwem).
Naszkicowany przy pomocy kilku obrazéw éwiat zycia owadéw ma ,wabié”
odbiorce skrajno$ciami: sensacyjnoscig 1 zwyczajno$cia, okrucienstwem
1tagodnoscia, perwersja 1 normalno$cig. Odkrywanie emocjonujacych zwykle
—bo seksualnych — sfer zycia oraz rozrywke sygnalizuja juz tytut i podtytut
publikacji: Seks na szesciu nogach. Kto bzyka w trawie, co zdaje sie zdradzaé
watki w niej dominujace.

Ten fragment opisu zapowiada odbiorcy lekture ,wciagajaca”, rozrywko-
wa, odkrywajaca mroczne 1,ludzkie” strony owaddw, blizsza z jednej strony
wrazeniom dostarczanym przez horrory, ksigzki sensacyjne 1 literature
erotyczna, a z drugiej — przez sagi rodzinne i romanse. Prawdopodobnie
przyciagnie zatem zwolennikow takich wlaénie ksiazek, ale raczej zniecheci
tych, ktérzy chea poszerzyé¢ swa wiedze, poznaé naukowe wyjasnienia zjawisk
Swiata itp.

Wydaje sie, ze z mys$la o tych ostatnich czytelnikach nadawca opisu dodat
kolejne czesci, w ktorych podkresla, ze cel ksiazki jest jednak inny 1 bardziej
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ambitny. Jest nim bowiem stawianie pytan fundamentalnych: ,,co to znaczy
by¢ cztowiekiem”, ,,co jest warunkiem posiadania osobowo$ci, uczenia sie,
uczenia innych”, a nie samo zebranie zaskakujacych 1 szokujacych faktow
z zycia owadow. Nadawca stara sie tu przekonac odbiorce (,,Owady dowodza,
niezbicie”; ,,zaczynaja nam udziela¢ odpowiedzi na pytanie...”), ze poznajac
S§wiat natury, cztowiek lepiej poznaje samego siebie.

Obie czesci pozostaja jednak w dysharmonii: rézni je sposdb opisu,
stownictwo, przyjeta perspektywa opisu, nastawienie. Brak tez miedzy nimi
zwiazku, np. trudno wskazad, jakie zachowania owadéw (,,zupelnie dziwaczne”
—jak pozeranie partnera, zamienianie wrogéw w zombie 1 ,,calkiem typowe
dla ludzi” — jak spotykanie sie 1 laczenie w pary) mogtyby dowodzi¢, ,,ze aby
moc dokonywac wielkich rzeczy, niekoniecznie trzeba mieé¢ duzy mozg”.

Wydawca chciat niewatpliwie zacheci¢ jak najszersze grono odbiorcow.
Cze$¢ pierwsza miata przyciagnaé odbiorcow niezainteresowanych przyro-
da, a szukajacych wlasnie rozrywki, sensacji, majacych potrzebe tamania
tabu, czeSci pozostate — pozyskaé odbiorce Swiadomego, ktéry chce sie czegos
nauczy¢. Jednak wyrazny roztam miedzy czeSciami moze przynie$é skutek
odwrotny: odbiorcéw zainteresowanych faktami sensacyjnymi moze zniechecié¢
do ksigzki, ktora stawia trudne pytania egzystencjalne; z kolei czytelnikéw
$wiadomych zrazi¢ narzucona ludzka perspektywa ogladu $wiata zwierzat
1 opisami zachowan, ,,przy ktorych najokropniejsze pomysty tworcéw horrorow
wypadaja blado”.

Konkludujac, opisany pierwszy sposob, w jaki wydawca przedstawia
oferowanag publikacje, sugeruje, ze jej tres¢, forma 1 styl podporzadkowane sa,
funkeji rozrywkowej. Co wiecej, sugeruje, ze wydawca nie traktuje autorskich
nawiazan do kultury masowej jako §rodkéw stuzacych do przemycenia tresci
naukowych. Wydawca, eksponujac informacje skandalizujace, ekscytujace,
niepowazne, plotkarskie, ktore zaspokajaja preferencje masowej publiczno-
$ci, wysylta sygnal, ze prezentowany tekst stuzy gltéwnie celom ludycznym.
Biorac pod uwage fakt, ze opis wydawniczy jest elementem mechanizmu
prerecepcji 1 narzuca odbiorcy ,z géry” pewna gotowa interpretacje publi-
kacji, trzeba zatozy¢, ze omawiany tu sposéb moze negatywnie wplynaé na
recepcje tekstu 1 mie¢ dalsze konsekwencje w realizowaniu przez publikacje
zadan popularyzatorskich®,

8 Myéle tu zwlaszcza o dwéch sytuacjach. Pierwsza to taka, w ktérej czytelnikiem jest
osoba szukajaca np. sensacji, ktérg opis wydawniczy zachecil do lektury. Odbiorca taki
nawet po przeczytaniu ksigzki moze utrzymacé interpretacje, jakg podsunal mu wydawca
(gdyz przeczytal tylko interesujace go fragmenty lub tylko one zostalty mu w pamieci).
W tym wypadku zadania popularyzacji nie zostana zrealizowane, a czytelnik moze wysnué
wniosek, ze popularyzacja nauki jest tozsama z rozrywka. Druga sytuacja to taka, w ktérej
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Tych skutkéw pozwala uniknaé drugi sposob nawiazywania do kultury
popularnej: ukazywanie, ze wykorzystane w publikacji elementy kultury
popularnej zostaty podporzadkowane celom poznawczym:

(6) Znakomite polaczenie wykladu historycznego i literatury podrézniczej dla
mlodych czytelnikow. (Koper 2013)

(7) Levitt i Dubner, para ciekawskich ekonomistow-detektywow, nie boi sie zadne-
go, nawet najbardziej dziwacznego tematu i znéw préobuje zmieni¢ nasz sposob
myS§lenia o §wiecie, spogladajac nan z zupelnie nieoczekiwanej perspektywy.
Autorzy powracaja w tym freakquelu w wielkim stylu z jeszcze wieksza dawka
zaskakujacych pytan i niesamowitych opowiesci. [...]. Autorzy ,,Superfreakono-
mii” prowadza Sledztwa w sprawie lekarzy, ktérzy nie myja rak, czy Smiertelnie
groznych huraganéw, a nawet prébuja rozwiazaé problem globalnego ocieplenia
i zbadaé, czy ludzie z natury sa altruistami, czy tez egoistami. A wszystko
to podane z duza dawka humoru i szczypta przekory. (Levitt, Dubner 2011)

(8) Na dzieje skladajq sie nie tylko daty 1 zdarzenia, wielkie procesy i struktury,
ale 1 uczucia, osobowoséci, uzaleznienia, nawiedzone teorie czy tajne gry. Ludzie,
ich osobowosci, mowa ciata i tajemnice. Ksigzka ta usituje pokazac historie od
tej wladnie strony; jednakze nie od strony anegdotycznej, jakby sie wydawac
mogto, ale wplywu owych nie docenianych czynnikéw na bieg dziejéw. Spré-
bujemy w tej ksigzce spojrzeé¢ na bieg dziejow postrzeganych jako ,skandal”,
by oddzielié¢ ziarno prawdy historycznej od plew plotki i legendy; na sprawy alko-
holizmu; szalenstw 1 dziwactw wladcow; na wychowywanie dzieci; szpiegostwo
1 prostytucje; jak 1 na ludobdjcze koncepcje stwarzane i realizowane przez ludzi
o paranoicznych sklonnos$ciach. (Besala 2011)

(9) Sporo zagadek nadal czeka na wyja$nienie, weiaz poznajemy nowe okolicznoéci
wydarzen i odkrywamy zaskakujace epizody.
Autor odslania przed nami niektére tajemnice wojny, z pasja opowiada o cieka-
wych ludziach i zdumiewajacych faktach. (Karalus 2009)

(10) O wynalazcach i ich dzietach jest ta ksiagzka. Ale nie bdjcie sie, nie bedzie
to nudny wyklad. Przygotujcie sie na wybuchy, wypadki, niespodziewane zwroty
akcji, zaskakujace rozwigzania. Opowie$¢ o wynalazkach moze byé réwnie
ciekawa co najlepsza powies¢ sensacyjna. (Przewozniak 2015)

Odwotania do kultury popularnej (literatury podroézniczej, strasznego
kryminatu, prasy brukowej, powiesci sensacyjnej) 1 motywow z niej zna-
nych (zagadki kryminalne; nawiedzone teorie, tajne gry, skandal, plotki
i legendy; ,sprawy alkoholizmu, szalenstw 1 dziwactw wladcdéw”, ,,szpiegostwo
1 prostytucja”, ,,ludobdjcze koncepcje stwarzane 1 realizowane przez ludzi
o paranoicznych sklonnos$ciach”; ,wybuchy, wypadki, niespodziewane zwroty
akeji, zaskakujace rozwigzania”) ukazane sa w takich paratekstach jako efekt

osoba zainteresowana nauka zostaje zrazona przez opis wydawcy. Osoba taka w ogdle nie
stanie sie czytelnikiem. Moze natomiast zrodzi¢ sie w niej przekonanie o obnizeniu sie poziomu
prac i obnizeniu wiarygodnoéci naukowcoéw, ktorzy oferuja ,,komercyjng rozrywke”.
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zastosowania przez autora strategii nauki przez rozrywke, zabawe lub jako
element uatrakcyjniajacy przekazywane naukowe tresci, ale nie jako tresé
gléwna publikacji. W ten sposéb opisy nie tylko nie gubig zwiazku publikacji
z nauka, ale pokazuja, ze nauka nie musi by¢ kojarzona z nuda, hermetycz-
noécia, niezrozumieniem, wysitkiem poznawczym, ale moze by¢ ciekawa,
przyjemna, ekscytujaca, przyjazna 1 latwa w odbiorze. Wydawcy wykorzy-
stujq fakt, ze wspblezeénie to kultura popularna tworzy ,intersubiektywny
swiat” (Krajewski 2005: 7), w ktorym zyjemy i przez ktéry doswiadczamy,
1 pokazuja, ze moze stanowi¢ ona pomost miedzy wiedza naukowa a potocz-
na, rodzaj porecznego narzedzia, ktore pozwala ,przelozy¢” teorie, zasady
czy odkrycia naukowe na opisy zrozumiale, proste i ciekawe dla kazdego.
Argumentacja taka pojawia sie szczegdlnie czesto przy publikacjach
adresowanych do mtodszych czytelnikow (przykl. [10]), co jest w duzym
stopniu zrozumiate. W systemie poznawczym mtodszego czytelnika istnieje
silny stereotyp wiazacy nauke ze szkola, obowiazkami, dyscypling, ocenami,
klas6wkami, a wiec z tym wszystkim, co zniecheca do kontaktu z nauka. Aby
zatem do tego — w pelni dobrowolnego przeciez — kontaktu zachecié, potrzebne
sa dodatkowe argumenty. Jeden z ciekawszych przyktadéw takich zabiegdéw
pochodzi z oktadki ksiazki Ksiega matematycznych tajemnic:
(11) Po bestsellerowej serii ,,Gabinet matematycznych zagadek” przyszedl czas na
»ksiege” z lamigléwkami, anegdotami i ciekawostkami ze éwiata matematyki.
Ian Stewart w przystepny, bardzo ciekawy 1 nierzadko zabawny sposéb opowiada
o dziedzinie, ktéra zdaje sie by¢ niezbadana tajemnica. W tym tomie waszym
przewodnikami po fascynujacym $wiecie matematyki beda detektyw Hemlock
Soames i jego pomocnik doktor John Watsup!
Przygotujcie sie na spora dawke ozywczej gimnastyki dla szarych komérek
i §wietna zabawe. Najtrudniejsze zagadnienia autor potrafi wyjaéni¢ z ogrom-
nym poczuciem angielskiego humoru, obrazowo i przystepnie albo przedstawié

w formie zagadek kryminalnych. Przy okazji dociekliwy czytelnik dowie sie, jak
wygraé na loterii... (Stewart 2015)

Zachecanie czytelnika do lektury przez ukazanie takich cech ksigzki,
ktore podnosza jej atrakcyjno$é (w tekscie mowa o tym, ze jest to ksiega
z tamigtowkami, anegdotami i ciekawostkami ze Swiata matematyki, z zagad-
nieniami przedstawianymi w formie zagadek kryminalnych, o tym, iz autor
np. nie naucza, ale opowiada o matematyce), nie powoduje tu zagubienia
podstawowego celu popularyzacji — przyblizenia wiedzy naukowej 1 ¢wiczenia
proceséw poznawczych. Ten cel 1 temat sq w opisie mocno wyeksponowane
(Swiat matematyki, ,opowiada o dziedzinie, ktéra zdaje sie byé¢ niezbadana,
tajemnica”, ,dawka ozywcze] gimnastyki dla szarych komdérek”). Nawiaza-
nie do motywéw kultury popularnej ma natomiast na celu pokazanie formy,
w jaka ,ubrane” zostaly rozwazania: poniewaz autor wybral formute nauki
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przez zabawe, siegnal po gatunki ludyczne — tamiglowki, anegdoty, ciekawost-
ki i zagadki kryminalne. Te ostatnie, jak czytelnik moze sie spodziewaé, sa
najbardziej charakterystyczne dla prezentowanej publikacji, skoro przewod-
nikami po niej sg detektyw Hemlock Soames i doktor John Watsup, a zatem
postaci majace swoje pierwowzory w bohaterach ksiazek Artura Conana
Doyle’a, tworcy najbardziej znanych angielskich opowie$ci kryminalnych.
O humorystycznym zabarwieniu zagadek prezentowanych przez Stewarta
$wiadczy¢ maja dodatkowo nazwiska bohateréw — z jednej strony wygladaja,
na niepoprawnie 1 karykaturalnie przytoczone nazwiska oryginalne, a z dru-
giej kryja w sobie dodatkowy potencjal semantyczny (ang. hemlock oznacza
przeciez szalej, cykute, zwrot what’s up znaczy ‘co sie dzieje? co jest? jak leci?
jak sie masz?’, soames jest prawdopodobnie nawigzaniem do same ‘taki sam’).
Za specjalny sposéb (1 sytuujacy sie w wyzej oméwionym) wprowadza-
nia elementéw kultury popularnej do opiséw tekstéw popularnonaukowych
uznatabym zabiegi ukazujace autora w roli innej niz pisarza-naukowca,
ktéry chlodno i1 z dystansu opisuje dang rzeczywistos$é, np. w roli §wiadka,
uczestnika jakich$ zdarzen, osoby czynnie zaangazowanej w co$, poznajacej
rzeczywisto$¢ wlasnymi zmystami. Taki rodzaj nawigzan spotykamy zaréwno
w publikacjach z dziedziny humanistyki (przykt. [12]—[14]), jak 1 z dziedziny
nauk Scistych czy przyrodniczych (przykt. [15], [16]):
(12) Piotr Swiajckowski bez znieczulenia ukazuje obraz okrucienstw Niemcéw
w Kraju Warty 1 szuka §ladow wojny w naszych czasach. Odwiedza Polaka, ktéry
pomagal Niemcom w obozie w Chelmnie nad Nerem, razem z rodzina Franciszka
Witaszka obala mit doktora-truciciela, wystuchuje volksdeutscha, ktéry nie czuje

si¢ winny, jedzie do niewielkiej wioski nad Prosna szukac ostatniego zyjacego
swiadka $mierci Zydow. (Swiatkowski 2017)

(13) Autor zaglada do rzymskich $émietnikéw, egipskich mumii i wiktorianskich
Sciekow, wyciagajac niezwykle, zaskakujace, a czasem wrecz niedorzeczne
ciekawostki o naszej przesztosci. (Jenner 2016)

(14) Laurence Gardner, znany brytyjski historyk, [...] nie tylko podaza tropem Arki
Przymierza. Odkrywa jej funkcje, dziatanie i ,,Swiete” wlasciwosci, od Mojzesza,
przez templariuszy, alchemikéw 1 masonéw, po wspélezesna fizyke kwantowa,
nauke o antygrawitacji, teleportacji 1 manipulowaniu czasoprzestrzenia. Fascy-
nujace poszukiwania wioda od grobowcéw faraondéw po nowoczesne laboratoria
naukowe, skladajac sie na intrygujaca opowie$é¢ o zapomnianych sekretach
starozytnego $wiata, Swietej Arki i jej zdumiewajacej potegi. (Gardner 2015)

(15) Autor zaglebia sie w zwigzki fizyki, technologii, filozofii 1 sztuki z podrézami
w czasie 1 opowiada o kulturowym rozwoju tej idei — od powiesci H.G. Wellsa po
telewizyjnego Doktora Who, od Prousta po Woody’ego Allena. Przyglada sie tez
niezbyt wyraznej granicy miedzy science fiction a wspoélczesna, fizyka, by doj$é
do pytania, czym wtasciwie jest przezywana przez nas chwila [...]. (Gleick 2018)
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(16) W swoich podrézach w czasie 1 przestrzeni Bryson spotyka 1 prezentuje nam
game niezwyktych postaci — obraca sie w towarzystwie zwyklych gltupcow,
zdumiewajacych ekscentrykow, obsesyjnych rywali, a takze pasjonatéw [...].
(Bryson 2016)

Atrakcyjnoé¢ tych zabiegéw, jak 1 sugerowana dzieki niej atrakcyjno$é
samej publikacji, polega na: 1) dynamice opisu; 2) oddaniu zaangazowania
autora w poznanie tematu. Dynamika osiagnieta jest tu przez ukazanie po-
pularyzatora jako podmiotu dzialajacego, robiacego co§ w opisywanej przez
niego rzeczywistosci, czemu shuza przede wszystkim czasowniki wskazujace
na interakcje z otoczeniem (szuka sladow, odwiedza Polaka, zaglada do smiet-
nikow, podagza tropem, odkrywa funkcje Arki Przymierza, spotyka postaci,
obraca sie w towarzystwie itp.), a ktore czytelnik kojarzy zwykle z dzialami
bohatera powiesci przygodowej czy podrdznicze]. Jednoczeénie czasowniki
te (ale takze czasowniki percepcji: przyglada sie, wystuchuje itp.) wyrazaja,
— powiazane z dynamika — zaangazowanie autora: poniewaz w znaczeniach
dostownych oznaczaja r6znego rodzaju kontakt bezposredni ze Swiatem
1 obiektami w nim istniejacymi, pozwalaja wydawcy méwié o autorze jako
podmiocie do$wiadczajacym bezposrednio Swiata, jaki prezentuje. Dzieki
nim we wszystkich zacytowanych paratekstach autorzy ksigzek ukazani sa
jako ludzie, ktérzy, ,,wedrujac” po dziejach czy miejscach, osobiécie poznaja,
opisywane przez siebie zdarzenia, rzeczy, zjawiska 1 ich do$wiadczaja.

Cho¢ éwiat poznawaé mozna w rdézny sposob, to najwyzsza warto$¢ ma
dla nas poznanie bezpo$rednie, zmyslowe (zwlaszcza wzrokowe, stuchowe
1 dotykowe, por. widzieé¢ cos na wtasne oczy, naoczny dowaod, ktos jest czyims
uchem, namacalny dowdd/fakt). Dlatego tworzone przez wydawcoéw opisy
dziatan autoréw maja tak duza site sugestii: wskazuja, ze omawiane w pu-
blikacji zagadnienia maja najwyzsza warto$¢ poznawcza, gdyz referowane
sq z ,pierwsze) reki”, przez ,naocznego Swiadka”.

Wydaje sie, ze atrakcyjnosé publikacji wzrasta w oczach czytelnika
jeszcze bardziej, gdy taka czynna role — $wiadka i uczestnika zdarzen — opis
wydawniczy obiecuje takze jemu:

(17) Wraz z Else Roesdahl jesteémy §wiadkami narodzin i zmierzchu kultury legen-

darnych zdobywcow, ich wielkich bitew i1 codziennych gospodarskich wysitkéw.
(Roesdahl 2001)

(18) Widzimy, jak czesto epokowe przetomy zdarzaja sie catkiem przypadkowo
— chociazby ten zwiazany z promieniowaniem reliktowym. [...] Sledzimy zawite
losy odkry¢, teorii i ich autoréw — poczawszy od Wielkiego Wybuchu do Modelu
Standardowego i ucigzliwego bozonu Higgsa. (Przystawa 2013)

(19) Przed naszymi oczyma rozgrywa sie wielka opowie$é. Nie, jak czesto sobie
wyobrazano, oddzielnej kultury, lecz zydowskiego uniwersum zanurzonego
w $wiecie ludéw, wérdd ktérych Zydzi sie znalezli (Schama 2016)
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Pomimo ze implikowane w opisach uczestnictwo odbiorcy w zdarzeniach
(tak samo jak w wypadku autora) ma charakter jedynie mentalny, wyobra-
zeniowy, nie fizyczny 1 stanowi chwyt retoryczny obliczony na zaangazo-
wania czytelnika, to wydaje sie, ze zabiegi takie sa dobrymi przyktadami
wykorzystania odwotan do kultury popularnej. Sugerowane w opisach role
tekstowe nadawcy 1 odbiorcy — jako podréznikow, poszukiwaczy przygdd
— sa na tyle sugestywne, wymowne 1 angazujace, ze zachecaja czytelnika
do lektury tekstu, przekonuja go, ze §wiat nauki moze by¢ réwnie fascy-
nujacy 1 niezwykly co fenomeny popkultury. Przekonuja réwniez odbiorce,
ze trudne do wyobrazenia, odlegle czasowo 1 przestrzennie zjawiska nauko-
we mozna zmieni¢ w obrazy, ktorych do$wiadczamy na co dzien, ktére daja
sie postrzegaé¢ zmyslami. Co wiecej — 1 co wedtug mnie jest najwazniejsze
— zabiegi takie sugeruja odbiorcy, ze lektura nie bedzie dla niego przyswaja-
niem ,,gotowe]” wiedzy, ale catym procesem poznawczym — procesem odkry-
wania 1 dochodzenia do wiedzy.

Podsumowujac rozwazania, trzeba stwierdzié, ze odwotania do kultury
popularnej sa w opisach wydawniczych bardzo porecznym narzedziem per-
swazji, umozliwiajacym realizacje podstawowego zadania okladki (zachece-
nie do lektury publikacji). Uzyte w przemys$lany sposéb, pozwalaja wydoby¢
atuty publikacji, zaangazowac¢ emocje 1 wyobraznie odbiorcy, pobudzi¢ jego
intelekt, nie gubiac przy tym faktu, ze praca popularnonaukowa nasta-
wiona jest przede wszystkim na warto$ci poznawcze, nie hedonistyczne.
Ten sposéb wykorzystania odwotan — co trzeba skonstatowaé na plus
—na oktadkach dominuje. Opisy, ktére na pierwszym miejscu wskazuja inne
wartosci, np. hedonistyczne, naleza do nielicznych.

Proby pozyskania odbiorcy poprzez apelowanie do motywacji pozanauko-
wych czytelnika najczesciej zdarzaja sie natomiast na okladkach ksigzek
pseudopopularnonaukowych. Ksiazki te, majace za przedmiot opisu zjawi-
ska paranormalne, magiczne, obliczone sa na ciaglte wzmacnianie bodzcéw,
a w efekcie na oszotomienie odbiorcow, co mocno eksponuja opisy z oktadek.
Temat ten, bardzo frapujacy 1 istotny poznawczo oraz spolecznie (ze wzgle-
du na liczbe publikacji pseudopopularnonaukowych), zastuguje jednak na
odrebna, analize.
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