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Chrematonimy uzytkowe o podlozu gwarowym
jako komercyjny sposoéb pozyskiwania
regionalnego odbiorcy

Functional chrematonyms of dialectal base
as a commercial way of gaining regional recipient

Abstrakt

Artykul dotyczy roli chrematoniméw uzytkowych o podstawie gwarowej w procesie po-
zyskiwania regionalnego (gérnos§laskiego) odbiorcy. Znaczeniu nazw owej kategorii nie
po$wiecono do tej pory wystarczajacej uwagi, dlatego staty sie one przedmiotem dociekan
badawczych. Za cel artykutu przyjeto: 1) opis marketingowych sposobéw (modelu) trans-
lokowania funkcjonalno-kategorialnych aspektéw gwary do przestrzeni nazewniczej;
2) wytypowanie strukturalno-semantycznych wariantéw nazewniczych, tacznie z proba
uchwycenia zjawisk i znamiennych tendencji powigzanych z aktami nominacji. Przedmio-
tem omdwienia uczyniono dwie podkategorie chrematoniméw uzytkowych: chrematonimy
ideacyjne i chrematonimy spoteczno$ciowe; okazjonalnie takze mieszczace sie poza doko-
nang klasyfikacja typy nazewnicze. Semantyczno-funkcjonalna analiza nazw pokazuje,
ze w procesach nominacyjnych gware gérnoslaska wyzyskuje sie jako waloryzujace na-
rzedzie onimiczne oraz niezwykla popularno$§é nazewnicza, kilku lekseméw gwarowych
(bajtel, gryfny, maszkety). Owe gwaryzmy: 1) wartoéciuja nazwy i jako elementy kolokacji
z innymi jednostkami jezyka tworza komercyjne okreslenia o czytelnych znaczeniach
dla lokalnych odbiorcéw oraz 2) wartosciuja przestrzen gérnoslaska i mikrowspdlnote ja
zamieszkujaca. Szczegélna popularnosé tych lekseméw w aktach nazewniczych powoduje,
ze mozemy mowic¢ o powtarzalno$ci schematu kreacyjnego oraz o zjawisku mody onimicznej
na okreslone jednostki gwarowe.

Stlowa kluczowe: chrematonimy uzytkowe, regionalnos¢, glokalizacja, nosnik promocji,
Goérny Slask

Abstract

The article concerns the role of dialect-based functional chrematonyms in the process
of attracting the regional (Upper Silesian) recipient. Not much attention has so far been
paid to the meaning of the names in this category so, thus it has become the subject
of the research. The article aims 1) to describe the commercial ways (model) of translo-
cating functional-categorical aspects of local dialect into the naming sphere; 2) to point
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out the structural-semantic naming variants, together with an attempt to determine the
phenomena and changing tendencies related to naming acts. The study focused on two
subcategories of functional chrematonyms: ideational and social ones; occasionally, some
other naming types beyond this classification were mentioned. The semantic-functional
analysis of names shows that in naming processes the Upper Silesian local dialect is
exploited as a valuating onymic tool and that some dialectal lexemes (bajtel, gryfny,
maszkety) are extremely popular. These dialectalisms 1) evaluate names, and as elements
of collocations with other units of language create commercial terms with clear meanings
for local recipients and 2) evaluate the Upper Silesian sphere and the microcommunity
which lives there. The extraordinary popularity of these lexemes in the naming acts
allows one to speak about the repeatability of creating scheme and about the phenomenon
of onymic fashion for dialectal units.

Key words: functional chrematonyms, regionality, glocalization, element of promotion,
Upper Silesia

1. Wprowadzenie

Gwara jest warto$cig autoteliczna. W regionalnych wspdlnotach pelni
funkcje komunikatywna, socjalizujaca 1 kulturotworcza, (Przybylska 2003:
27-28). Gwarowy zaséb leksykalny podtrzymuje oraz umacnia indywidualna,
1 zbiorowa, tozsamo§é mikrowspolnoty, ktéra w dziejowym procesie rozwoju
wspoOttworzyta swoisty dla zamieszkiwane] przez nig, przestrzeni geograficznej
system wartoécil. Gwara jest immanentnym kumulantem znamiennych dla
regionu wartos$ci, kategorii znaczeniowych 1 repertuaru jezykowego. Cztonko-
wie regionalnej mikrowspdlnoty, uzywajac gwary w codziennej komunikacji,
odtwarzaja subiektywne oceny zakodowane w interpretacji rzeczywistoSci.
Jak wykazuje Halina Pelcowa, ,,gwara danego regionu wrasta w jego struk-
ture i1 go ksztaltuje, stajac sie elementem identyfikacji 1 wykladnikiem
regionalnego lub lokalnego dziedzictwa kulturowego” (Pelcowa 2013: 219);
w tradycje kulturowa kazdego regionu gwary wpisuja sie swoja, ,wieloScia,
1 réznorodnosécig form jezykowych, realizujacych ludowa wizje $wiata
1 cztowieka” (Pelcowa 2010: 65). W takim rozumieniu gwara jest no$nikiem
lokalnego 1 regionalnego dziedzictwa kulturowego (por. Pelcowa 2013: 2019;
Wronicz 2013: 231-237). Owa Swiadomos$¢ ujawnia sie w zachowaniach komu-
nikacyjnojezykowych twércow komercyjnych tekstéw kultury, czego dowodza,
m.in. dotychczasowe eksploracje badawcze, ktore pokazuja, ze status 1 prestiz
gwary na Gornym Slqsku sprzyja uzyciu jednostek gwarowych w szeroko
pojmowanych celach promocyjno-reklamowych (f.uc 2018, 2019a, 2019b).

LW ujeciu Stanistawa Grabiasa ,,System wartoéci wyznacza [...] modele ludzkiego dzia-
tania i decyduje o sposobach realizacji tych modeli” (Grabias 1999: 53).
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Za jeden z jezykowych sposobéw konceptualizacji fragmentéw rzeczywi-
stoéci uznaé¢ mozna regionalne systemy nazewnicze reprezentowane zaré6wno
przez nazwy o bogatej tradycji (antroponimy, etnonimy, geonimy, toponimy),
jak réwniez przez nazewnictwo najnowsze — chrematonimie uzytkowa?2,
uznawanag obecnie za najbardziej produktywna warstwe onimiczna syste-
mu (Gatkowski 2012: 187-188)3. Danuta Lech-Kirstein formuluje poglad,
ze ,,System nazw, charakterystyczny dla pewnej wspolnoty jezykowo-kulturo-
wej, majace) wtasne wyuczone wzory zachowan i standardy zachowan, pozwoli
okreéli¢, jakie wartoéci wyznawata ta wspdlnota, jak czltowiek postrzegat,
ocenial 1 nazwat [...] otaczajacy go Swiat” (Lech-Kirstein 2015: 86). W takim
za$ ujeciu nazwy wlasne, ewokujace okreslony typ skojarzen obiektu denoto-
wanego z przypisywanymi im wlaéciwo$ciami, staja, sie noSnikiem pewnych
cech 1 wartos$ci (Rutkowski 2007: 50-53).

Opisywana w artykule problematyka nazw uzytkowych komponowanych
przy pomocy jednostek gwarowych (uznanych tu za operatory/ noéniki komer-
cyjne, dzieki ktérym pozyskuje sie regionalnych odbiorcow) warta jest uwagi
z kilku powodéw. Szczegdtowy oglad tych twordw (typéw) nazewniczych moze
okreéli¢ ich role 1 znaczenie w systemie jezykowym (w tym — onimicznym)
oraz w kulturze konsumpcyjnej. Préba opisu sposobéw komponowania nazw
uzytkowych przy pomocy gwaryzméw wiaze sie z przyjeciem kilku zalozen
badawczych. Pierwsze z nich opiera sie na przekonaniu, ze uzyte w kre-
acjach onimicznych jednostki jezykowe sa dla twoércow reklam atrakcyjnym,
skutecznym komunikacyjnie narzedziem porozumienia na linii nadawca
— odbiorca. Wyzyskanie cech 1 wtaéciwosci gérnoslaskiego tworzywa jezyko-
wego 1 translokowanie go w obreb struktur nazewniczych powoduje, ze uzyt-
kownik regionalnego jezyka potrafi (odwolujac sie do znanego mu schematu
asocjacyjno-konotacyjnego) okres§li¢ znaczenie ogbélne nazwy oraz dokonac
kategoryzacji pojecia w nowym semantycznym kontekscie nazewniczym.
Po drugie, suponujac, ze uzyte w ten sposéb tworzywo gwarowe sprzyja
zwrotnej organizacji wymiany informacji, mozna wysnu¢ wniosek, ze dzieki
dzialaniom tego typu nie tylko nobilituje sie mieszkancéw regionu postu-
gujacych sie na co dzien gwara, ale jednoczesnie eksponuje sie odmienno§é

2 Por. ,,Okreélony obszar onimiczny kumuluje [...] chronologiczne nawarstwienia starszych
i nowszych, skategoryzowanych tworéw danego systemu, nierzadko podporzadkowanych zaréw-
no zregionalizowanej specyfice proceséow i stosunkéw nazewniczych, jak i1 regionalnej specyfice
stosunkéw i wlasciwoéci jezykowych. Dotyczy to przede wszystkim nowszych systeméw [...],
ustalajacych sie w bezposrednim zwiazku z leksyka 1 wtasciwo$ciami terytorialnych odmian
jezyka, dialektéow 1 gwar jako baza tworzywa onimicznego” (Mrézek 2007: 73).

3 Chrematonimy sa ,,prawdopodobnie najliczniejszym, a zarazem najbardziej niejedno-
rodnym zbiorem nazw wlasnych, w wielu wypadkach oscylujacych jako denominacje miedzy
leksyka proprialng a leksyka ogdlna” (Gatkowski 2012: 187-188).
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przestrzeni geograficzno-komunikacyjnej Gérnego Slaska. Przenikajace sie
typy waloryzacji (w przestrzeni onimicznej — strukturze i semantyce wykre-
owanej nazwy o podtozu gwarowym oraz w komercyjnej przestrzeni — ekspo-
nowaniu atrybutéw regionu 1 wyréznieniu uzytkownikow jezyka regionalnego
do rangi istotnego ogniwa komunikacji) wspoétdecyduja o marketingowym
sukcesie nazw uzytkowych — ich przyjeciu 1 ,,zywotnosci” (pragmatycznos§ci)
zatozonych uprzednio przez ich twércéw w akcie nominacji. Owe wyrdznienia
regionu 1 nadawcy staja sie widoczne na kilku ptaszczyznach kreacyjnych
1 funkcjonalnych komercyjnych nazw ewokujacych znaczenia odnoszace
sie do transparentnych wartosci zakodowanych w subkodzie gwarowym.
Ich pragmatyczny aspekt odstania sie w komercyjnym modelu komunikacji,
ktéry mozna ujaé w nastepujacy schemat: gwara [jako substrat jezykowych
wartosci <jej dystynktywne cechy 1 wtasciwosci>] — leksem gwarowy [jako
komponent nazewniczy] <« [struktura i semantyka <nadbudowane znaczenia>]
— nazwa uzytkowa — funkcje: glokalizacyjna? (konsumpcyjna) — sposéb
pozyskiwania lokalnego/ regionalnego odbiorcy. Kreowane wedlug tego sche-
matu nazwy uzytkowe o podlozu gwarowym uzna¢ mozna za perswazyjne
komponenty polszczyzny konsumpcyjnej (Ozoég 2001: 196-214).

Omawiany typ nazw uzytkowych (24 formacje zréznicowane pod wzgle-
dem strukturalnym i semantycznym) wyekscerpowano na podstawie obserwa-
¢ji gornoslaskie) rzeczywisto$ci komunikacyjnojezykowej oraz za poérednic-
twem internetu. Chrematonimy te powstaty przez przeniesienie apelatywow
do zasobu onimicznego oraz w wyniku derywacji stowotwoérczej.

Analiza strukturalnych wyktadnikéw zgromadzonych nazw uwzglednia
oglad ich znaczenia motywacyjnego, emotywnego, pragmatycznego, struktu-
ralnego, asocjacyjnego® (Kaleta 1998: 25—27) generowanego w aktach nomi-

4 Glokalizacja to strategia komunikacyjnojezykowa, ktérej celem jest dostosowanie
okre§lonych produktéw/ §wiadczonych ustug do lokalnych rynkéw (Bruce, Yearley 2006: 126);
to ulokalnianie tego, co globalne (Barker 2004: 78). Owa marketingowa strategia, odbywajaca
sie w przestrzeni onimicznej, utatwia profilowanie komercyjnego konceptu — préby dostosowa-
nia formy 1 érodkéw przekazu do oczekiwan regionalnych odbiorcéw. Chrematonimy uzytkowe,
w komponowaniu ktérych perswazyjnie uzyto gwaryzmoéw, stuza nadawcom do pozyskiwania
gérnoslaskiego konsumenta, umozliwiajac tym samym zachowanie tozsamosci mikrowspdlnoty
w dobie globalnej. Dla lokalnego/ regionalnego odbiorcy nazwy te sa atrakcyjne, zrozumiale
i uzyteczne, gdyz odwoluja sie do jego doswiadczen komunikacyjnojezykowych i kulturowych.

5 Nazwy wlasne zwykle nie posiadajg znaczenia leksykalnego (treéci pojeciowej), jednak
w szerszym, kulturowo-komunikacyjnym kontekscie ich ogladu okazuja sie by¢ uwiktane
w réznego typu asocjacje, ktére to powoduja, ze onimy zyskuja wlasciwos$ci znaczeniowe,
tzw. konotacje nazewnicze (por. Rutkowski 2007: 21, 23); w efekcie tych konotacji (wynikaja-
cych z kojarzenia obiektu denotowanego z okreslonymi wtasciwo$ciami) stajq sie nosnikami
pewnych cech (por. Rutkowski 2007: 50).



Chrematonimy uzytkowe o podtozu gwarowym... 151

nacyjnych®. Wiasciwosci stylistyczno-komunikacyjne, semantyczno-kulturowe
1 funkcjonalne tworzywa gwarowego utatwity wyodrebnienie nadrzednych
celow, jakie przypisano dokonywanej tu syntezie; sa nimi: 1) opis marke-
tingowych sposobéw (modelu) translokowania funkcjonalno-kategorialnych
aspektéw gwary do przestrzeni nazewniczej’; 2) wytypowanie struktural-
no-semantycznych wariantéw nazewniczych, tacznie z préoba uchwycenia
zjawisk 1 znamiennych tendencji powiazanych z aktami nominacji.

Analiza wybranej tu do ogladu problematyki wymagata przyjecia okreslo-
nej metodologii badawczej. Zgodnie z sugestiami Aleksandry Cie§likowej (na-
zwy wlasne nalezy rozpatrywac pod katem semantyczno-stylistycznym, socjo-
lingwistycznym, psycholingwistycznym i pragmatycznym; Cieslikowa 1996: 5)
1 Roberta Mrézka (w interpretacji funkcjonalnej nazw nalezy uwzglednié
ich status lingwistyczny, onimiczny; Mrézek 2004: 13) zebrane nazwy uzyt-
kowe opisano z perspektywy socjolingwistycznej, psycholingwistycznej oraz
lingwistyki kulturowej, jednoczeénie odwolujac sie do teorii pdl znaczenio-
wych, wraz z wlasciwymi im rozwigzaniami metodologicznymi. Analizy
socjolingwistyczna8 i psycholingwistyczna umozliwiaja opis interakcyjnej
bazy motywacyjnej, uwzgledniajacej poziom deskrypcji 1 poziom scalajacy
motywacje kulturowe, spoteczne 1 psychologiczne. Teorie pdl znaczeniowych
uznano za narzedzie umozliwiajace pragmatyczna odstone znaczen, jakie
wtérnie konotujg wykreowane nazwy o podlozu gwarowym?®. Lingwistyka
kulturowa umozliwia zobrazowanie regionalnego sposobu kategoryzacji
1 konceptualizowania rzeczywistosci (przez subkod gwarowy) zakodowa-
nej w nazewnictwie, dzieki ktorym mozliwe staje sie nie tylko poznanie

6 W obrebie ktérych realizuja sie funkcje: perswazyjno-marketingowa, identyfikacyjno-
-dyferencjacyjna, spoteczno-kulturowa, kumulatywna (Biolik 2015: 51-62), semantyczna,
aluzyjna, ludyczna i korporatywna.

7 Opis wybranych kategorii nazw uzytkowych uwzglednial nastepujace wykladniki
nazewnicze: forma jezykowa, relacja obiekt — nazwa, uzycie kontekstowe, warto§¢ pragma-
tyczna, znaczenie komunikacyjne.

8 Socjolingwistyczne ujecie problemu oparto na zalozeniu Stanistawa Grabiasa, ktéry
stwierdzil, ze systemy warto$ci zakodowane w gwarze i kultywowane w zachowaniach spo-
tecznych cztonkéw regionalnej mikrowspdlnoty mozna eksplikowaé, por. socjolingwistyka
»...] pozwala [...] odtwarzaé pelne systemy wartos$ci wltasciwe okre§lonym grupom spotecznym,
dociera¢ do réznych systeméw funkcjonujacych we wspdlnocie komunikatywnej i uyymowaé
w miare ostro relacje zachodzace miedzy warto$ciami a innymi czynnoéciami psychicznymi
i spotecznymi” (Grabias 1999: 53).

9 Wyjasnienie konotowanych znaczen nazw, podstawa ktérych sa kolokacje gwarowe,
odgrywa istotna role w poszukiwaniu modelu, wedle ktérego przebiega proces wartoS§ciowa-
nia onimiéw oraz w probie uchwycenia znamiennych dla systemu jezykowego zjawisk (mody
onimicznej na okre§lone sktadniki leksykalne badz seryjne tworzenie struktur nazewniczych).
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kultury oraz tozsamoécil® mikrowspélnoty. Skompilowanie metodologii ma
za zadanie umozliwi¢ pelny (wieloptaszczyznowy) oglad zebranego materiatu
nazewniczego, utatwiajac odslone interesujacych zagadnien zwigzanych
z pozyskiwaniem lokalnego odbiorcy 1 promocja regionu Goérnego Slaska, od-
bywajacych sie przy pomocy tworzywa gwarowego, ktére przywoluje swoisty
typ skojarzen i znaczen.

2. Regionalne chrematonimy uzytkowe
jako noéniki warto$ciowaniall

Dotychczasowe préby okreélenia zakresu badawczego chrematonimiil?

stopniowo przestaja by¢ kwestia dyskusyjng za sprawa Artura Gatkow-
skiego 1 jego rozprawy Chrematonimy w funkcji kulturowo-uzytkowe;j...
A. Gatkowski, opierajac sie na szerokiej definicji chrematonimu, zapropono-
wal okre§lenie chrematonimia uzytkowa'®, w obrebie ktérej wytypowat trzy
wewnetrznie podzielone podkategorie nazewnicze. Do pierwszej z nich zali-
czyl chrematonimie marketingowqg (ChM), zajmujaca sie nazwami firm oraz
calym marketingiem powiazanym z procesami promocji. Do drugiej grupy
autor tej koncepcji zakwalifikowal chrematonimie spotecznosciowg!* (ChS),

10 Por. poglad Romualdy Pietkowej: , Badania kulturoznawcze nad przestrzenia wykazuja,
ze do$wiadczenie przestrzeni jest nieodtacznie zwigzane z uznakowieniem jej wyktadnikéw,
warto$§ciowaniem i uzyskaniem wymiaru symbolu” (Pietkowa 1991: 187).

11 Przez nosnik wartosciowania rozumiem tu konotacyjny sposéb wyrazania mental-
nych znaczen jednostek jezykowych intencjonalnie translokowanych w obreb przestrzeni
onimicznej. Komponowane przy udziale tworzywa gwarowego nazwy uzytkowe uznaje za
semantyczno-strukturalny komponent nadbudowujacy (rozszerzajacy) sensy 1 znaczenia,
kumulujacy doéwiadczenia kulturowe 1 jezykowe odbiorcéw, uwiktanych w komercyjny proces
waloryzowania przestrzeni geograficznej i regionalnego uzytkownika jezyka, a tym samym
onimu, poprzez nadawanie mu wartosci pozytywnej. Wartoéci ,,sq [...] czynnikiem steru-
jacym konstruowaniem wizji rzeczywistosci przez subiekt do$wiadczajacy (eksperiencera)
1 konceptualizujacy, tj. przez wspélnote nosicieli jezyka lub twoércza jednostke, a w kolejnosci
stanowia czynnik integrujacy elementy obrazu éwiata utrwalonego w tradycji i majacej obieg
spoteczny” (Bartminski 2003: 63). W ujeciu Jadwigi Puzyniny wartoéciowanie jest ,,czynnoscia,
psychiczna cztowieka polegajaca na stwierdzeniu, jakie 1 w jakim stopniu wartosci pozytywne
lub negatywne wtasciwe sa — zdaniem osoby wartos$ciujacej — danym cechom, zachowaniom,
a poérednio przedmiotom” (Puzynina 1992: 83).

12 Edward Breza pod pojeciem chrematoniméw rozumie nazwy obiektéw kulturowych
(w tym nazwy wlasne wytworéw jednostkowych lub seryjnych pracy ludzkiej, najczesciej
niezwiazanych na stale z okre§lonym krajobrazem; Breza 1998: 343).

13 Autor tej koncepcji uzytkowo$é rozumie jako potencjal pragmatyczno-komunikacyjny
chrematonimu (Gatkowski 2011a: 51), ktéra nie byla wykazywana wczeéniej w badaniach
chrematonomastycznych.

14 Chrematonimia spolecznoéciowa to nazewnictwo wytwarzane na uzytek spoleczenstw,
ktorych przedstawiciele gromadza sie wokdt pewnych celéow, tworzac w ten sposéb okreslone
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obejmujaca nazwy stowarzyszen, fundacji, organizacji, partii politycznych,
instytucji religijnych 1 parareligijnych, do trzeciej za$ — chrematonimie ide-
acyjng (Chl) — ,nazwy przedsiewzie¢ oraz akcji o charakterze spotecznym
1 kulturowym, ktére tworza cywilizacyjne dziedzictwo wspolnot lokalnych,
narodowych, miedzynarodowych, grup skupionych wokét okreslonych celow
11deologii” — nazwy $wiat, kongreséw naukowych, nagréd, wyrdznien, a takze
nazwy wydarzen artystycznych, imprez rozrywkowych, konkurséw, festiwali,
inicjatyw, programéw i akeji spolecznych (Gatkowski 2011a: 61-229). W ujeciu
Gatkowskiego chrematonimia jest klasa heterogeniczna pod wzgledem for-
malnym oraz semantyczno-motywacyjnym (Gatkowski 2011b: 186), zas$ ,,jedna,
z podstawowych ptaszczyzn ,,sceny onimicznej” jest motywacja rozumiana jako
zbi6r mechanizméw (powoddéw lub motywéw), ktore wzbudzane sg potrzeba
albo konieczno$cia nazywania okreslonego obiektu w przestrzeni fizycznej lub
mentalnej; w konsekwencji, motywacja onomastyczna to proces prowadzacy
do powstania nazwy 1 pragmatyczno-funkcjonalnego jej ukierunkowania”
(Gatkowski 2014: 63)!12. W grupie chrematoniméw uzytkowych za nadrzed-
ng uznaé¢ mozna nominacje powigzana z efektem oddzialywania na grupe
docelowa, odbiorcéw, decydujaca o sukecesie ekonomicznym ofert kulturalnych/
projektéw, jaki zamierza osiggnal przy jej wspéotudziale pomystodawca.
Twoérca nazwy, wybierajac odpowiednie narzedzia i $rodki, kreowanej formie
jezykowej nadaje status proprium — wartosci informacyjnej, konotacyjnej
lub symbolicznej, ktéra interpretowana jest w akcie przyporzadkowania
nazwy do okre§lonych znaczen leksykalnych 1 dyskursywnych (Gatkowski
2014: 63). Dobor gwarowych jednostek leksykalnych dokonywany jest przede
wszystkim ze wzgledu na ich znaczenie 1 konotacje z innymi elementami,
co w nastepstwie wykreowanej nazwy ulatwia nadawcy zyskanie przychyl-
nosci 1 pozyskiwanie lokalnej grupy odbiorcéow. Nazwy zawierajace w swej
strukturze leksemy gwarowe z repertuaru gérnoslaskiego sg zrozumiale
dla odbiorcéw lokalnych, a zarazem wytwarzaja w ich §wiadomosci iluzje
swojskosci, naturalnoéci, autentycznosci, przekonujac ich o tym, ze przygoto-
wane dla nich propozycje (oferty) uczestnictwa w projektach 1 wydarzeniach
kulturowych czy jako§¢ §wiadczonych przez placowki oSwiatowe ustug, zo-
staly przygotowane specjalnie z my$la o nich, przez co czujq sie wyrdznieni
sposrod innych mikrowspélnot regionalnych.

grupy (Gatkowski 2011a: 129). Onimy te utrwalone w $éwiadomosci spolecznej, choé tworzone
sq okazjonalnie, trwale wpisuja sie w kulture konsumpcyjna (Gatkowski 2011a: 52—53).

15 Por. tez stanowisko R. Mrézka, akcentujacego znaczenie motywacji nazewniczej
w procesie nominacji: ,,Wybdr tworzywa jezykowego i jego formalne uksztaltowanie w procesie
nazwotwoérczym uzaleznione jest bezposrednio od motywu nominacyjnego, z ktérym taczy sie
okreslony zesp6l érodkéw formalnojezykowych” (Mrézek 2016: 7).
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Uzyta w ten spos6b strategie komunikacyjnojezykowa — translokacje
warto$ci subkodu gwarowego do plaszczyzny onimicznej, mozna ujaé naste-
pujaco: leksemy gwarowe (wyrazy wtornie warto$ciujace w akcie nominacji)
<> translokacje onimiczne (— wyrazanie wartosci przez jednostki jezyka jako
subkodu) — nazwa uzytkowa (podlegajaca procesowi warto§ciowania, oparta
na lokalnych kategoryzacjach 1 konceptualizacjach swiata). Tworcy lokalnych
nazw zawierajacych w swej strukturze leksyke gwarowa w swych marke-
tingowych dziataniach kieruja sie wiedza, ze jezyk jako system kumuluje
1 koduje wartoSci oraz sposoby warto$ciowania, a wtasciwy dobdr leksemow
11ch potaczenia (kolokacje), pozwalaja wydoby¢ model warto$ciowania wia-
$ciwy danej wspdlnocie kulturowo-jezykowej 1 przenie$¢ ten mechanizm
na grunt komercyjno-konsumpcyjny. Powstale ta droga nazwy uzytkowe
nie tylko wyrézniaja przedsiewziecie, ustuge, projekt, identyfikuja obiekt
edukacyjny, ale sa rozpoznawalne 1 identyfikowane z regionem (uznawane
»za swoje”, przez uzytkownikow lokalnego jezyka, wzmacniaja, wiez mikrospo-
lecznosci). W procesie tym nadrzedna role odgrywa zastosowana perswazja
aksjologiczna, ktéra wigze sie z aktem nominacji komponentéw gwarowych,
1 ktéra wynika z ich tendencji (sktonno$ci) do wytwarzania konotacji, ak-
tualizowania 1 rozszerzania pewnych tresci znaczeniowych, ktére posiadaja
w swych podstawach wykreowane nazwy (Rutkowski 2012: 8).

Zgodnie z zaproponowana przez A. Gatkowskiego interpretacja chrema-
toniméw, wydzielona przez niego klasyfikacja nazw i przyjetym modelem
badawczym, przedmiotem szczegbélowego oméwienia uczyniono ponizej dwie
podkategorie chrematoniméw uzytkowych: chrematonimy ideacyjne (2.1.)
1 chrematonimy spotecznos$ciowe (2.2.) oraz okazjonalnie, mieszczace sie poza
dokonanag klasyfikacja typy nazewnicze, ktére trudno przyporzadkowaé do
jednej z wymienionych z klas — medionimy (nazwy czasopism 1 nazwy inter-
netowych noénikéw informacji).

2.1. Chrematonimy ideacyjne jako wartos$ciujace region
twory nazewnicze

Najliczniejsza, grupe chrematoniméw ideacyjnych reprezentuja nazwy
promujace regionalne imprezy, festiwale, konkursy, warsztaty 1 projekty
kulturalno-oéwiatowe. Wérdéd nich dominujg struktury, ktérych cztonem
wlaéciwym sq gwarowe leksemy (modulanty wartoéciujace) slqski, gryfny,
maszkety oraz bajtel, eksponujace swoisto$é regionu, jakosé 1 wyjatkowosé
skladanych ofert oraz charakteryzujace grupe odbiorcow, z my§la o ktérych
powstaly konkretne propozycje uczestnictwa w wydarzeniach 1 inicjatywach
kulturalnych — spedzenia czasu wolnego lub promowania talentow.
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Trzy przyktady chrematonimoéow ideacyjnych Wyroznlaja przestrzen geo-
graflczna Gornego Slaska (por.: Slonski szwong, Slaskie graczki i tonaczki,
Swiynto Slénskij Godkil®), przywolujace caly kompleks skojarzen (siatke
znaczen) tresci przez nie ewokowanych w umysle lokalnego odbiorcy ($lgski
znaczy tu ‘nasz, znamienny; wieloaspektowo niejednorodny 1 przez to fascy-
nujacy, odrebny 1 wyrézniajacy sie od innych region — wyjatkowe miejsce’).
Ich celem jest promocja imprez i projektéw. Pierwsza z nazw Slonski szwong
bez kreacji formalnojezykowej, podobnie jak dwie pozostate zawierajace lek-
sem Slénsk/ Slask w podstawie, powstala w drodze transonimizacji. Nazwa,
ta, postuzono sie, by okre§li¢ tworczy charakter festiwalu §laskiej kultury.
Celem projektu Slonski szwongl’ (por. konotacja potaczenia — S"quki dy-
namizml/ prezny rozwoj gospodarczy i urbanistyczny, dziatanie z impetem,
rozmacheml8, otwartosé na nowe inicjatywy i innowacyjne projekty) skupial
sie na zapoznaniu szerszego (poza lokalnym) grona odbiorcow z wielobarwna,
niejednolita kultura 1 tradycja regionu. By wyeksponowaé wyjatkowe bogac-
two kulturowo-etniczne Gérnego Slaska 1 tozsamo§¢ mieszkancéw regionu,
stworzono cztery tygodniowe programy tematyczne. Wymyslone dla programu
nazwy, por.: Kwolby i uciechy, Bajtlowisko, Nabozny tydzien oraz Szykowny
tydzien, odwolujace sie do naczelnych wartoSci gérnoslaskich: praca, religia,
wspdlnota/rodzina, warte sa szczegdlowej analizy. Istotna role w akcie kre-
acyjnym nazw identyfikujacych tematyczne programy odgrywaja leksemy
wartosciujace (kolby, nabozny, szykowny) oraz sposob wyzyskania procesow
derywacyjnych (por. strukture nazewnicza Bajtlowisko). Inicjatywa Kwolby
i uciechyl® (— czyli nasze, regionalne powody i podstawy do zadowolenia;
co$, czym mozemy pochwalié sie przed innymi, co pozwala promowaé nasze
miejsce zamieszkania; efekty naszych dziatan i pracy) obejmowata przeglad
etiud filmowych oraz prezentacje Slaska w obiektywie reportera. Nazwa
uzytkowa Nabozny tydzien, zawierajaca w strukturze okreslenie nabozny,

16 Odmienny zapis samogloski o wynika tu z wielu sposobdw jej artykulacji w gwarach
$laskich (Rybka 2017: 65—68). Nazwy te przywotano w oryginalnej wersji, zgodnie z zapisem
dokonanym przez ich twércéw. Dla przyktadu, nazwe Slénski szwéng, zapisano, uzywajac
znakoéw z tzw. Slabikdrzowego szrajbonku opracowanego przez fundacje Pro Loquela Silesiana.

1TW dalszej czesci tekstu, przywolujac definicje stownikowe, postuzono sie skrétami ich
zrédel, ktérych rozwiniecia znajdujq sie na koncu artykutu. Por. szwdng ‘rozbieg, rozmach,
przyspieszenie’ (SG 2010: 75); ‘<niem. Szwung> - ped, rozped [...]’ (SGS: 285).

18 Por. forme zachety do udzialu w akcji stworzonej przez organizatoréw na promocyj-
nych plakatach: Szwéong to rozbieg przed kolejnymi wyzwaniami, poczatek, ale osadzony
w lokalnym doswiadczeniu, w tradycji. Przyjdz i czerp inspiracje! Por. <http:/muzeum.bytom.
pl/?event=prezentacja-i-sprzedaz-produktow-dobrze-zaprojektowanych-festiwal-lonski-szwong>,
dostep: 15.02.2019>.

19 Por.: kwolba ‘<gw. gér.> — samochwalstwo’ (SGS: 153); por. ucieszny ‘émieszny, skory
do figlow’ (SGS: 300); ucieszno ‘wesolo, zabawnie’ (MSGS: 303).



156 Izabela Luc

zastepuje okresSlenie wielki — tydzien, wywotuje u lokalnych odbiorcéw
skojarzenia zwigzane ze sferg sacrum oraz kultywowaniem tradycyjnych
obrzedow, eksponujac w ten sposdb wyjatkowy charakter cyklu warsztatow
przypominajacych dawne gornoslaskie zwyczaje. Chrematonim Bajtolowisko
(< gw. §L. bajtel ‘maluch, chlopezyk’; NSS: 1220) reklamowal warsztaty wy-
konywania ozdéb wielkanocnych. Wykreowany dla potrzeb marketingowych
neologizm bajtlowisko, zgodnie z funkcja lokatywna obranego formantu
-owisko, oznacza ‘miejsce, obszar otwarty, gdzie gromadza, sie bajtle 1 doko-
nuje sie jaka$ czynno§¢’ (udzial dzieci w warsztatach byl okazja do zabawy
i poznawania tradycji). W nazwie programu Szykowny?! tydzier, warto-
$ciujacej abstrakeyjny desygnat tydzien (— peten atrakcji, ciekawy tydzien),
odstania sie komercyjna tendencja do nadbudowy znaczen (mikrowspdlnota
regionalna w komunikacji codziennej postuguje sie leksemem szykowny w celu
okreslenia cech wygladu osoby lub sprawnego/ efektywnego wykonywania
okre§lonej czynno$ci).

Druga z nazw uzytkowych Swiynto S’lénskij Godki, wyrbzniajac gorno-
slaska przestrzen geograficzna, promuje gware 1 kulture jednego z powiatéw
regionu. Komponent gwarowy swiynto warto$ciuje charakter imprezy, nadajac
wydarzeniu jezykowemu wyjatkowe znaczenie.

Trzeci z tej grupy chrematonim uzytkowy, zawierajacy w swej podstawie
nazewniczej leksem Slgsk, uznaé mozna za ciekawy kompozycyjnie twor,
gdyz jego struktura przybrala posta¢ paronomazji, por. Slgskie graczki2?
i fonaczki?3, ktéra uznaé mozna za forme gry onimicznej z odbiorca, (Fuc 2015:
129-142). Nazwa ta, stworzona w postaci rymowanki, sugestywnie zacheca
do udziatu w przyjemne;j i beztroskiej formie spedzania czasu wolnego, celem
bowiem akcji kulturalnej, ktorej jest szyldem, byto przypomnienie odbiorcom
dawnych, zapomnianych gier 1 zabaw §laskich.

20 Por. tez. Bajtel <niem. Biittel = pacholek. — 1. dzieciak, chlopczyk’; 2. daw. pomocnik
gérniczy’ (SGS: 30).

21 Por. szykowny ‘1. tadny, zgrabny, przystojny’; 2. zaradny, zwinny’ (SGS: 286); szykow-
nosé ‘zgrabno$é, grzeczno$é, urodziwoéé (SGS: 286).

22 Por. ‘gracka/graczka 1. ‘zabawka’; 2. ‘igraszka, coé latwego, fraszka, lekkie zajecie’
(SGS: 102).

23 Por. fonaczyé ,,Czasownik wieloznaczny; fonaczyé nie ma odpowiednika w jezyku pol-
skim [...] Stowo o uniwersalnym znaczeniu, stowo zastepujace kazda wykonywana czynno§é
[...] Stowo to przydaje sie w kazdej sytuacji, kiedy braknie pomystu, zeby co$ okreéli¢ lub
akurat potrzebne slowo wypadnie z glowy (NSS: 66); [...] To stowo wszechstronne, wielo-
znaczne, wrecz magiczne, stowo wytrych, stowo zastepujace wszystkie inne stowa [...]. Stowo
to oznacza robienie czegokolwiek, najczeéciej czego$ konkretnie nieoznaczonego” (NSS: 67).
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Podobna, funkeje do nazw uzytkowych, zawierajacych w podstawie leksem
Slgsk, pelni chrematonim ideacyjny Fedrowani®* w godce?® (— wyszkole-
ni w mowie regionalnej znawcy gwary), bedacy ,nazewniczym znakiem
rozpoznawczym” konkursu gawedziarskiego. Leksem fedrowaé, kojarzacy
sie lokalnemu odbiorcy z ciezka fizyczna praca gérnikow (z wydobywa-
niem z16z wegla) jako sktadnik kolokacji (okre§lenie) $laskiej mowy (godki)
w szczeglblny sposéb honoruje warto$é gwary, ktora opanowali uczestnicy
konkursu (por. przeniesienie znaczenia w obrebie leksemu fedrowaé: gornik
— ‘specjalista od fedrowania — wydobywania wegla a uczestnik konkursu
— ‘specjalista od fedrowania godki, poznawania jej tajnikéw 1 zlozonosci,
eksploatacji 1 eksponowania jej wartosct’).

Za godne uwagi uznaé¢ mozna tez inne przyklady nazw uzytkowych,
w obrebie ktérych dokonujg sie komercyjne procesy nadbudowy znaczen,
polegajace na rozszerzeniu znaczenia znanego odbiorcom desygnatu — regio-
nalnej jednostki gryfny, (kon)tekstualnie podporzadkowanych intencji mar-
ketingowego modelu komunikacji. Leksem gryfny w gwarze §laskiej znaczy
‘urodziwy, piekny, zgrabny’ (MSGP: 79); ‘to okreslenie kogo$ nie tylko tadnego
fizycznie, ale tez zrecznego, bystrego, zgrabnego w wykonywaniu jakich$
czynnoéci’ (NSS: 44); tadny’ (SGS: 21). W komunikacji codziennej (podobnie
jak wczeéniej przywolanego leksemu szykowny) najczeéciej uzywa sie go,
by dokonaé kategoryzacji — oceny, wyrazania opinii na temat wygladu cztowie-
ka, jego charakterystyki, rzadziej uzywa sie go do opisu wartos$ci przedmiotow.
Jak wykazuje praktyka komunikacyjna tworcow przywotanej kategorii nazw,
leksem ten stuzy do promocji regionalnych, oryginalnych (i atrakcyjnych dla
lokalnych odbiorcow) cyklicznych projektow (rekreacyjnych, kulturalnych).
Wyzyskanie go jako elementu kolokacji z innymi (abstrakcyjnymi) jednost-
kami jezykowymi, okre§lajacymi czynna forme spedzania czasu wolnego lub
oddawaniu sie pasji, umozliwia kreacje nazw o charakterze metaforycznym
(por. Mtynarczyk 2010: 125), por. nazwy typu: Gryfny Bieg (Siemianowice)
czy Gryfny Bieg Koloréw (Chorzéw) — promujacych akcje organizowane w ra-
mach Parkowej Korony Biegbéw, podczas ktérych uczestnicy zostaja ozdobieni
(pokolorowani) farbami w proszku, czy Gryfny happening gitarowy (Ruda
Slaska), ktérego celem byto bicie rekordu gitarowego (wspdlnego wykonania
utworu muzycznego).

Réwnie chetnie jak gwarowe gryfnie do kreacji nazw uzytkowych wy-
zyskuje sie tez leksem bajtel, stuzacy wskazaniu grupy docelowej (dzieci),

24 Por. fedrowaé ‘<niem. firdern = wydobywaé> — 1. gérn. kopaé wegiel, urabiaé $ciane
weglowa; 2. przen. pracowac’ (SGS: 83); ‘dziataé jak sprezyna; sprezynowac’ (MSGS: 65).

25 Por. godaé¢ ‘méwié, w szczegblnoéci méwié po §lasku: Godaé po naszymu; w przeci-
wienstwie do méwienia, czyli wyrazania sie w jezyku ogélnopolskim, literackim’ (MSGS: 99).
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do ktérej skierowany jest konkretny projekt/ propozycja tworczego spedzenia
czasu wolnego. Nazwa projektu Bajtel CHCK stworzona zostata przez Cho-
rzowskie Centrum Kultury do promocji wspdlnego spedzania czasu wolnego
przez cale rodziny w instytucji kultury, Bajtel Gala (— S”wigto Dzieci; czas
poéwiecony wspolnej zabawie z dzie¢mi) powstala jako wizytowka reklamu-
jaca cykliczne organizowana Biesiade Slaskich Szkét Specjalnych, zas pod
nazwa, Bajtel Gruba?6 (por. — Kopalnia dla Dzieci a frazeologizm kopalnia
wiedzy — skarbnica wiadomosci) kryja sie atrakcje przygotowane dla dzieci
w kopalni Luiza w Zabrzu (gdzie mali odbiorcy ucza sie pracy zespolowej,
integruja, sie poprzez zabawe, nabywaja wiedzy o pracy gornika).
Zgromadzone twory nazewnicze zaklasyfikowane do grupy 1A. dowodza
tez, ze atrakcyjnym materiatem jezykowym dla ich twoércéw jest tez (obok
gwarowych gryfny, bajtel) wartoSciujacy leksem maszkety, por. < gw. §l. ‘sma-
kotyki, wyszukane potrawy’ (MSGS: 134); ‘stodycze, takocie’ (SGS: 171)27,
stuzacy jako gwarant poSwiadczajacy wyjatkowos¢ 1 jako$é proponowanych
form aktywnego spedzania czasu wolnego oraz atrakcyjny sposéb wspétudzia-
tu w lokalnych akcjach spotecznych. Centrum Szkolen i Rozwoju Osobistego
~2Meritum” w Katowicach, positkujac sie nazwa Maszkety (— przyjemna
forma relaksu 1 wyciszenia; co§ wybornego, nietuzinkowego, okazjonalne-
go, gdzie kazdy uczestnik odnajdzie co$§ wyjatkowego dla siebie), zachecato
do udziatu w warsztatach dla mezczyzn 1 kobiet; por. forme sktadane) oferty
przez tworcow projektu:
MASZKETY - to slowo po élasku oznacza ,,smakotyki”, ,,co$ dobrego”. Maszkety
przygotowuje si¢ dla waznej i bliskiej osoby, sa dowodem sympatii, mitosci i radosci
ze wspo6lnego spedzenia czasu. Maszkecié, to spozywaé COS pysznego. Smakowac.
Przezywaé. By¢ Tu i Teraz. Zapraszamy, byécie posmakowali Maszketéw, ktére przy-

gotowaliémy dla Was. Festiwal Rozwojowy MASZKETY, to cala paleta warsztatéw

rozwojowych dla mezczyzn i kobiet. Mamy Maszkety dla ciata i duszy: warsztaty

rozwojowe, ruchowe, sesje relaksacyjne oraz warsztaty herbaciane?.

Nazwa kiermaszu Gruszkowe maszkety, zorganizowanego w 2017 r. na
Dni Zateza, okreélata charakter eksperymentu polegajacego na przygotowa-
niu domowych produktow z gruszek, nawiazujacych do lokalnej nazwy placu
Londzina — Gruszka Placu, 1 w takim tez kontekécie odwotan pelnita funkcje
aluzyjna 1 symboliczna. Nazwy te zamykaja klasyfikacyjny rejestr nazw
ideacyjnych o podlozu gwarowym, w strukture ktérych wpisano komponenty

26 Por. gruba ‘<niem. Grube = dét, jama> — kopalnia’ (SGS: 103).

27 Por. tez maszkecié/ maszkieci¢ tasuchowad’; ‘Bardzo tajemnicze i dzwieczne, jednak
posiadajace niezwykle pozytywny wydzwiek. Nawet osobom, ktdre nie znaja $laskiego, to stowo
niezwykle kojarzy sie z czym$ milym i przyjemnym [...] (NSS: 74); tez ‘grymasi¢’ (MSGP: 134).

28 <https://meritum.slask.pl/wydarzenie/maszkety-festiwal-rozwojowy/>, dostep:
15.02.2019.



Chrematonimy uzytkowe o podtozu gwarowym... 159

Slonsk, bajtle, gryfny/ szykowny, maszkety, petniace funkcje korporatywna,
aluzyjna, ludyczna oraz perswazyjng 1 marketingowsa (glokalizacyjna).

Opisywana kategoria nazw uzytkowych zaklasyfikowanych do grupy 1A.
potwierdza, ze powtarzalny dobdr leksemow gwarowych jako komponentow
nazewniczych, a tym samym seryjnos¢ kontekstowych uzyé, obliguja do
sformutowania stanowiska na temat tendencji do szczegdlnej popularnosci
niektérych z nich — mody onimicznej na regionalne wyktadniki nazewni-
cze. Promujace region 1 waloryzujace cztonkéw mikrowspdlnoty konotacje
odproprialne, wyrazajace sie rowniez w roli noénikéw metaforycznych,
stanowig atrakcyjne dla nadawcéw narzedzie perswazji, ulatwiajace im
zatozone oddziatywanie na decyzje, wybory 1 podejmowane przez odbiorcéw
formy aktywnosci.

2.2. Chrematonimy spolecznosciowe jako komercyjna forma
promocji Gérnego Slaska

W grupie chrematoniméw spoleczno$ciowych zaobserwowano (podobnie
jak w wypadku chrematoniméw ideacyjnych) tendencje do wyzyskiwania
identycznych lekseméw gwarowych (bajtel, gryfny, maszkety), ktéore dzieki
konotowanym przez nie znaczeniom ulatwiaja marketingowy proces glo-
kalizacji, odbywajacy sie w przestrzeni onimicznej. Nazwa Maszkety (tutaj
w rozumieniu metaforycznym, metatekstowym, szerokim — regionalne war-
toSci wytwarzane przez mikrospoteczno$é) wyrédznia fundacje prowadzona
przez Gliwickie Centrum Organizacji Pozarzadowych, ktorej celem jest
szeroko rozumiana promocja?®.

Najczesciej jednak przy kreacji chrematoniméw marketingowo-spotecz-
no$ciowych odwotywano sie do znaczen i mozliwych konotacji ewokowanych
przez gwarowy leksem bajtel, por. Regionalny Zesp6t Pieéni i Tanca Zwa-
kowskie Bajtle (< Zwakéw — dzielnica Tychéw < Dzieci ze Zwakowa) utwo-
rzony przy Szkole Podstawowe] w Tychach. Twoércy komercyjnych oniméw
positkowali sie tez leksemem bajtel, tworzac nazwy obiektéw uzytecznoSci
publicznej — przedszkoli 1 ztobkéw. Struktura tak skomponowanych nazw
sprowadza sie tu najczesciej do dwoch elementow: cztonu deskrypcyjnego
(informacyjnego, nazywajacego obiekt 1 posrednio — rodzaj prowadzone]

29 Por. ,,Celem Fundacji jest kazda dziatalnoéé promujaca i wspierajaca $laskich blogeréw
oraz region $laski, m.in. wydawnicza, edukacyjna, fotograficzna, kulinarna oraz spoteczna,
a takze upowszechniajaca wiedze o historii, zwyczajach i kulinariach, wspierajaca i rozwija-
jaca kulture, historie, zwyczaje 1 tradycje regionu” — <http://gcop.gliwice.pl/baza-organizacji/
fundacja-maszkety/>, dostep: 15.02.2018.
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w nim dziatalnoéci), por. akademia/ klub/ zespét szkolno-przedszkolny>Y/
point (< ang.) — punkt [wyrazenie syntaktyczne majace wyrazna semantyke]
oraz cztonu nominalnego (wlasciwego) nazwy bajtel (+ dodatkowe okreslenie),
por.: Akademia Wesotych Bajtli (przedszkole), Klub dzieciecy Bajtel (placéw-
ka opiekunczo-wychowawcza), Zespot Szkolno-Przedszkolny Gryfne Bajtle.
Wséréd wynotowanych nazw na uwage zastuguja dwie z nich, wyrdzniajace
sie strukturalnie. Pierwsza to forma hybrydalna Bajtel-Point — Klub malucha
(niepubliczna placéwka opiekuncza), druga za$ — nazwa uzytkowa w formie
zestawienia Bajtel Plac®! (— Plac Zabaw dla [naszych] Dzieci) okre$la miej-
sce rozrywki dla najmlodszych, ktére dostarcza matym odbiorcom okazji do
atrakcyjnej zabawy, inspirowanej klimatem $élaskiego podwdérka.

Wszystkie przywotane tu nazwy z komponentem gwarowym bajtel ko-
notuja, pozytywne skojarzenia, oscylujace wokdél wartosci typu: szczescie,
zabawa, wszechstronny rozwdj.

Zamykajac rozwazania na temat roli nazw wlasnych komponowanych
przy pomocy leksyki gornoslaskiej, warto przywolac jeszcze trzy nazwy, ktore
trudno przyporzadkowac do jednej z wymienionych tu klas chrematoniméw.
Sa to medionimy, por.: Bajtel (nazwa czasopisma przeznaczonego dla dzieci
z Goérnego Slaska, podejmujacego tematyke dziedzictwa kulturowego miasta
Zory, regionu i catego wojewddztwa, przyblizajacego matym czytelnikom hi-
storie 1 terazniejszo$é, obrzedy 1 obyczaje, utatwiajace go poznanie ciekawych
ludzi, waznych miejsc i wydarzer), Maszkety (Magazyn Slaskiej Blogosfery)
oraz nazwe strony internetowej KulturalnyBajtel.pl (Czyli jak sie nie nudzié
na Slgsku) — poradnika, w jaki sposéb spedzié twérczo czas wolny.

Zgromadzony zasob nazw uzytkowych dowodzi, ze w komercyjnym mo-
delu nazewniczym wiekszo§¢ z uzytych lekseméw ma wtasciwoséci uniwersal-
ne, co umozliwia ich ré6znokonteksowe uzycie. Ich znaczenia rozszerzaja sie
w potaczeniu z innymi desygnatami, dopasowujac sie do charakteru promo-
wanych ofert czy wyréznianych nimi obiektéow. Kontekstualnie komponenty
te stuza tez jako operatory metatekstowe, wtérnie waloryzuja, co sprzyja

30 Warta uwagi jest tu tez nazwa (teatronim) Teatr na byfyju. Ow regionalny teatr objaz-
dowy ma w swym repertuarze spektakle dla dzieci i mtodziezy utrzymane w estetyce teatru
papierowego, grane na starym, §laskim byfyju < gw. §l. bifij/ byfyj <niem. Biiffet> ‘kredens
kuchenny’ (SGS: 37), nazwa ta motywowana jest okolicznoéciowo, sytuacyjnie (powiazana
z aktorskim wyborem sceny). Dodatkowe warto$ciowanie, ktére wyraza ta nazwa, wynika
tez z ewokowanych skojarzen lokalnych odnoszacych sie do konceptualizacji kredensu, por.
»[-..] bifij — nieodlaczny element prawdziwej $laskiej kuchni. [...] Tworzy rodzinny, swojski
klimat. Do dzi$ zycie codzienne wielu $laskich rodzin koncentruje sie w kuchni. Bifej jest
trwalym elementem $§laskiej tozsamosci” (NSS: 19).

31 Nazwa stworzona na wzér $laskiego leksemu szpil plac — ‘1. plac zabaw, 2. boisko’
(SGS: 168).
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promocji regionu i nobilitacji ich mieszkancéw do rangi wyrdznionych (wy-
jatkowych) uzytkownikéw jezyka i uczestnikéw wydarzen kulturalnych oraz
rekreacyjnych. Kreowane w ten sposéb nazwy sa komercyjnym sposobem
pozyskiwania zainteresowania 1 wzgledéw lokalnych odbiorcow, jako poten-
cjalnych konsumentéw, ktérym oferuje sie ustugi przy pomocy znanego im
kodu 1 rozpoznawalnych érodkéw leksykalnych.

Wielokrotne uzycie leksemoéw bajtel, gryfny, maszkety jako wyktadnikéw
strukturalnych nazw uzytkowych, umozliwiajacych promocje przedsiewzieé
spoteczno-kulturalnych organizowanych na terenie Gérnego Slqska oraz
stuzacych wyrdznieniu obiektow oSwiatowych, pokazuje, ze zjawisko zwia-
zane z powtarzalng proba nominacji nazewniczych uznaé¢ mozna za przejaw
onimiczne] mody na sktadniki (operatory) wartoéciowania (por. Jaracz 2002:
177-185; Mlynarczyk 2016: 117-125), za$ z punktu widzenia seryjnosci
powstajacych typéw nazewniczych, mozna méwié¢ o swoistej tu irradiacji
onomastyczne) (Kosyl 1993: 443; por. Mlynarczyk 2016: 123).

3. Wnioski

Analiza semantyczno-funkcjonalna omawianej kategorii chrematonimow
pokazuje, ze nazwy uzytkowe zawierajace komponent strukturalny o podtozu
gwarowym ujawniaja, tendencje do regionalnej waloryzacji subregionu Sla-
ska 1 jego mieszkancow postugujacych sie gwara w codziennej komunikacji.
W procesach nominacyjnych gwara gornoslaska (wraz z jej swoistymi ce-
chami 1 wlaéciwoéciami) wyzyskana jako waloryzujace narzedzie onimiczne
pelni funkcje marketingowa. Jej celem jest pozyskanie uwagi gérnoslaskiego
odbiorcy. Tworcy omawianej kategorii nazw w akcie onimicznej kreacji ge-
nerujace] wtorne znaczenia, ,semantycznie ozywiaja/aktywizuja’ leksemy
gwarowe w sposéb perswazyjny dostosowany do aksjologicznego postrzega-
nia rzeczywisto$ci, wyzyskujac tym samym mechanizm waloryzacji oparty
na konotacjach nazewniczych, odwotujacych sie do do$wiadczen komuni-
kacyjnych odbiorcow (lokalnych mikrowspdlnot) — ich wiedzy 1 wyobrazen
o pierwotnych denotatach.

Oglad wyekscerpowanych nazw obrazuje tez niezwykla popularnosé
onimiczna, kilku leksemoéw gwarowych (bajtel, gryfny, maszkety), ktore war-
toSciuja nazwy i jako elementy kolokacji z innymi jednostkami jezyka tworza,
nazwy o czytelnych znaczeniach dla lokalnych odbiorcéw, jak réwniez walory-
zuja przestrzen gornoslaska 1 mikrowspdlnote ja zamieszkujaca. Szczegdlna
popularno§c¢ tych lekseméw w aktach nazewniczych powoduje, ze mozemy
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moéwic tu o powtarzalno$ci schematu kreacyjnego (irradiacji) oraz o zjawisku
mody onimicznej na wybrane (okreslone) jednostki gwarowe.

Oglad nazw pelniacych komercyjne funkcje pokazuje, ze omawiane
w artykule chrematonimy spelniaja nie tylko role nosnika marketingu i
no$nika waloryzacji, wielokontekstowo wyzyskiwanej w obrebie identyfikacji
1 wyr6znienia przestrzeni regionalnej, ale wzbogacaja tez nowo powstate na-
zwy o wiedze 1 doswiadczenia mikrowspdlnoty, tworzac ich ,,niepowtarzalng”
jako$¢ semantyczna 1 komunikacyjna.

Nalezy zywi¢ nadzieje, ze dokonana w artykule synteza wprowadzajaca
w problematyke konsumpcyjnego wprzegania leksyki gwarowej w przestrzen
nazewniczg stanie sie dla innych badawczy inspiracja do konfrontatywnych
regionalnych analiz, co pozwoli rozszerzy¢ i poglebié charakterystyke owego
zjawiska onimicznego.

Wykaz skrotow leksykalnych i stownikowych

ang. — angielski

gérn. — gbrniczy

gw. gor.— gwara goéralska
gw. §l. — gwara §laska

niem. — niemiecki

przen. — przenosnie

SGS - B.iA. Podgérscy: Stownik gwar $laskich. Godémy po naszymu, czyli po Slasku.
Katowice 2008.

SG — J. Furgalitiska: Slonsko godka. Ilustrowany stownik dla Hanyséw i Goroli. Warszawa
2010.

MSGP — Maly stownik gwar polskich. Red. J. Wronicz. Krakéw 2010.
NSS - D. Kortko, L. Jodlinski: Antologia. Najpiekniejsze $lqskie stowa. Katowice 2010.
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