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Nazwy wlasne w Kuchennych rewolucjach
Magdy Gessler: funkcjonowanie, motywacje,
pragmatyka nazewnicza

Proper names in Magda Gessler’s Kitchen Revolutions:
Their functioning, motivation, naming practice

Abstrakt

Przedmiotem artykutu sa nazwy wlasne restauracji i innych obiektéw gastronomicznych,
stanowiace w przekonaniu autora wazny element tekstu medialnego, majacy wplyw na
odbidr tego tekstu. Sa to w pierwszej kolejnosci nazwy, ktére tworza zastany w programie
krajobraz jezykowy, majace wplyw na sposob przedstawiania rzeczywistosci w stowach
1 elementy narracji uruchamiajace dramaturgie widowiska. Sa one czesto zastepowane
nowymi nazwami, wymys$lanymi przez Magde Gessler, dzieki ktérym restauracje nie-
jako rozpoczynaja nowe zycie w branzy gastronomicznej. Wiadnie te nazwy sa bardziej
szczegbélowo rozpatrywane w artykule w aspekcie semantyczno-motywacyjnym
1w funkcjonalno-pragmatycznym ukierunkowaniu (cel promocyjno-reklamowy) jako jeden
z elementéw przeprowadzanych ,rewolucji” i zarazem skladnik przepisu na sukces w biz-
nesie. Material nazewniczy pokazuje, ze jest tu wiele mozliwo§ci na poziomie formalnego
uksztaltowania 1 wykorzystania motywow tresciowych. Dzialania nazwotwoércze prowadzo-
ne w programie ujawniaja najczesciej stosowany 1 majacy oparcie w konwencji klucz moty-
wacyjny, zwiazany z konceptem obiektu gastronomicznego (z oferta ustugowa, produktami).
Zgodnie z dominujacym kulturowo i spolecznie sposobem widzenia takiego obiektu zdecydo-
wana wiekszo§¢é nominacji przeprowadzonych w Kuchennych rewolucjach stanowia nazwy
,do zjedzenia”, zorientowane na to, co mozna znalez¢é w restauracyjnym menu.

Stlowa kluczowe: nazwy restauracji i innych obiektéw gastronomicznych, motywacja zna-
czeniowa, pragmatyka nazewnicza, nazewnictwo marketingowe i reklama

Abstract

The study is concerned with names of restaurants and other eateries, considered to be
important elements of the media text, contributing to the understanding of that type
of text. They include primarily nomenclature that makes up the linguistic landscape
of the TV show Kitchen Revolutions, influencing the linguistic portrayal of reality and
the dramatic narrative of the story which is told in the show. They are often replaced
with novel names made up by the show host, Magda Gessler, which allow the restaurants
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to begin a new life on the market. It is those names that undergo special scrutiny
in the study, in their semantic-motivational aspect and functional-pragmatic function
(i.e. promotional goals), as elements of the titular “revolutions” and components
of a successful business enterprise. The collected data show that we are dealing here
with several possibilities, both at the formal level and with regard to the use of particular
content. The naming practices presented in the show reveal a dominant pattern of naming,
motivated by convention, which is based on the concept of a given place, with its services
and products. In line with the culturally and socially dominant view of a given restaurant,
the majority of naming acts performed in the show result in names of “things to eat” which
point to what can be found on the menu.

Key words: names of restaurants and other eateries, semantic motivation, naming practice,
market-oriented nomenclature and advertising

Kuchenne rewolucje prowadzone przez Magde Gessler, ,,slynna restau-
ratorke i kreatorke smakéw” (Socha 2012)}, to polski kulinarny program
rozrywkowy, emitowany na antenie TVN od 6 marca 2010 r., oparty na
amerykanskim formacie Kitchen Nightmares na licencji Fox (za: Wikipedia).
Gléwna sita sprawcza 1 bohaterka tego reality show (kreowana przez ludzi
telewizji na superbohaterke, ktora w czotéwce programu zatrzymuje jedna,
reka , hufiec pedzacych w kierunku jej serca nozy”; zob. Socha 2012), przemie-
rza Polske w odpowiedzi na wolanie o pomoc i1 gastronomicznag, interwencje.
O wartoSci programu decyduja kulinaria, ale jak zauwaza Dorota Mastowska,
réwniez to, ze ma on cechy dokumentu ,,0 Polsce troche A, ale raczej BCDE
1 FGHIJK”, jest ,,monumentalna panorama spoteczng Polski ostatnich lat”
(Maslowska 2016). Nawiazujac do problematyki, ktéra bedzie w tym szkicu
podejmowana, mozna dopowiedziec, ze jest to ,,panorama”, ktéra przynajmniej
do pewnego stopnia wspoltworza tez nazwy wlasne zwigzane z gastronomia,
stanowiace szyld dla obiektéw 1 przedsiewzie¢ pokazywanych w programie,
poniewaz posrednio moéwig, o ich twoércach 1 dysponentach, o wlascicielach
firm, w ktérych przebiegaja ,kuchenne rewolucje”. Oceny tej telewizyjne;j
produkeji byly 1 sa nadal rézne, w ciggu blisko dziesieciu lat, jakie uplynety
od pilerwszej emisji, pojawialy sie gltosy krytyczne. Do§¢ wspomnieé o su-
biektywnym rankingu na ,najbardziej oglupiajace programy telewizyjne”
w Polsce, ktory opublikowal w 2012 r. tygodnik ,,Wprost”. Na trzecim miejscu
znalazla sie Magda Gessler jako prowadzaca jeden z takich programoéw, ktore
odbiorcoéw najbardziej ,tabloidyzuja” (por. Janiszewski, Rigamonti 2012).

Rewolucja, rozumiana jako rodzaj transformacji, zwiazanej z gruntow-
nymi 1 najczeécie] gwaltownymi zmianami w jakiej$ dziedzinie, powodu-
jacymi przeksztalcenie istniejacego stanu rzeczy (US III: 943), ma swoje

1 Podane okreélenie pojawia sie w réznych materialach medialnych (w kilku wersjach),
tu przytaczam je za felietonem Jakuba Sochy, gdzie jest oznaczone jako cytat.
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miejsce 1 czas, moze mieé takze rézne symboliczne poswiadczenia. Specyfika
,kuchennych rewolucji” polega na tym, ze ich miejscem sa rézne obiekty
gastronomiczne: restauracje, bary, bistra, jadlodajnie, gospody fitp., trwaja,
kazdorazowo kilka dni, a symbolami dokonujacych sie przeobrazen sa w wielu
wypadkach nowe nazwy wskazanych obiektéw, wystepujace w roli swoistych
,,slow sztandarowych”, zastepujacych dotychczasowe oznakowania onimiczne,
zwiazane ze starymi porzadkami.

Nazwy, ktére tworza zastany (poprzedzajacy rewolucje przeprowadzane
w kuchni) w programie krajobraz jezykowy, beda mnie interesowac jako
elementy tekstu medialnego 1 slowa uruchamiajace dramaturgie widowi-
ska. Uwage jednak skupie na onimach wymy$lanych przez Magde Gessler2,
dzieki ktérym restauracje wystepuja pod nowym szyldem 1 niejako rozpo-
czynaja nowe zycie w branzy gastronomicznej®. Sprébuje przede wszystkim
ustali¢, jak przebiega w tym wypadku motywacja znaczeniowa jako proces
prowadzacy do powstania tej lub innej nazwy, decydujacy o jej komunika-
cyjnej przydatnoéci i funkcjonalno-obiektowym ukierunkowaniu. Oglad
konkretnych sytuacji nazewniczych pokaze, ze jest to za kazdym razem
motywacja transparentna 1 stoi za nig, okreélony koncept obiektu ze wzgledu
na jego charakter i przeznaczenie, uwarunkowany kulturowo i spotecznie.
Przedmiot analizy stanowia gléwnie nazwy w jezyku polskim, wystepujace
w wybranych odcinkach programu, przede wszystkim w sezonach 1-184%.
Nazwy obcojezyczne, ktére nadawane sa w Kuchennych rewolucjach rzadziej,
uwzgledniam w mniejszym stopniu.

Nazwy wlasne, ktére pojawiaja sie w programie jako zastany element
prezentowanej w nim rzeczywistosci, stanowia kazdorazowo punkt wyjscia
narracji o miejscu akeji, przy tym wystepuja na réznych poziomach tekstu

2 Kierujac sie tym, co widaé na ekranie, mozna przyjaé, ze nazwy dla restauracji wymyéla
Magda Gessler, jednak w rzeczywisto$ci nie musi by¢ ona ich autorka. Program przygotowuje
ekipa pracownikéw produkeji medialnej, by¢ moze sq w tym zespole osoby odpowiedzialne
za nazwe dla danego obiektu, za jej koncepcje i opracowanie. Jesli nawet tak jest, to sa
to zapewne pomysty uzgadniane z prowadzaca ,kuchenne rewolucje”. Niezaleznie od tego, jakie
sq kulisy produkcji, to restauratorka jako gléwna sita sprawcza catego programu wypowiada
akty nazywania, tym samym w istocie poniekad autoryzuje na wizji uzycie wskazanych przez
siebie nazw, dobrze tez wpisuja sie one w jej portret komunikacyjny.

3 Nalezy nadmienié¢, ze wprowadzanie nowych porzadkéw w kuchni nie w kazdym
wypadku taczy sie z nadawaniem obiektom nowych nazw. Sq lokale, ktérych nominacje
w programie nie zostaty zmienione (w kolejnych edycjach, liczacych od 8 do 15 odcinkéw, jest
to przedzial od 2 do 5 nazw). Mozna przypuszczaé, ze stalo sie tak m.in. dlatego, ze zostaty
one uznane za dobrze umotywowane 1 czytelne. O ich zachowaniu mégt zdecydowaé wzglad na
tradycje, w poszczegblnych przypadkach pod uwage mogly by¢ brane réwniez inne czynniki.

4 Material brany pod uwage w tym opracowaniu pochodzi z odcinkéw programu dostep-
nych online w ramach internetowego serwisu player.pl.
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medialnego. Zacznijmy od tego, ze sa wymieniane, waloryzowane 1 komen-
towane w majacych forme pisana zapowiedziach programu:

[...] postanowili otworzyé tu restauracje o obiecujacej nazwie ,,Dziki Mtyn”. (1,1)°

W kujawskim uzdrowisku, Inowroctawiu, w gltebokim uépieniu znajduje sie
»Penelopa”. Chociaz starozytna bohaterka Odysei kojarzy sie gtéwnie z Grecja,
w tej inowroclawskiej restauracji serwowana jest gtdéwnie kuchnia wtoska, ale klienci
réwniez moga liczy¢ na dania polskie, a nawet steki. (4,4)

W podbrzeskiej dzielnicy Skarbimierz swoja restauracje ,,Kapitan Nemo” prowadzg,
dwie siostry. Nazwa lokalu przedziwna, ale jak tlumacza wlascicielki, to z mitoéci
do morza, ktoére jest kilkaset kilometréow od Brzegu. (5,1)

W Goczatkowicach Zdroju, malej uzdrowiskowej miejscowos$ci na potudniu Polski,
znajduje sie restauracja ,Matalmara”. Pod ta dziwna nazwa, ktdérej nie sposéb za-
pamietaé, kryje sie tajemniczy lokal. [...] (6,10)

W podkarpackiej Debicy, nieopodal rynku, w bliskim sasiedztwie koSciota miesci sie
restauracja o tajemniczej nazwie ,,Majaga”. [...] (7,10)

[...] nazwa ,Stop” nie zacheca nikogo do wejscia do lokalu. (9,11)

[...] restauracja o dZwiecznej nazwie — ,,Pablo Picasso”. Otworzyl ja kucharz Pawet
razem z zona, Joanna. [...] marzyl mu sie lokal, ktéry bedzie wyro6znial sie na tle
innych, ktére od dawna prosperuja w Rzeszowie. W nadaniu nazwy swojemu loka-
lowi, postuzyl sie wiec nazwiskiem stynnego malarza. Cho¢ moze wydawac sie ona

nieco abstrakcyjna, miata swoje uzasadnienie: Pablo, czyli Pawel; Piccaso, poniewaz
wlaéciciel pragnal sztuki na talerzu. (13,10)

Tak powstata restauracja ,,1,2,3”. Nazwa nie dla wszystkich zrozumiala, ale wyni-
kajaca z ambitnego podejécia wlascicieli, ktérzy od samego poczatku wprowadzili az
trzy karty — éniadania, lunch i serwis wieczorny. (16,4)

Na Warszawskich Bielanach [...] mieSci sie restauracja ,,Karuzela smaku”. Sama
nazwa [...] nawiazuje do historii dzielnicy, ktéra przed wojna byta dla Warszawiakéow
miejscem rozrywki, stynacym wlaénie z karuzeli. Niestety prozno szukaé w menu
réwnie ambitnych nawiazan do tradycji kulinarnych przedwojennej Warszawy. (18,9)

W podobny sposéb onimy firmujace rozne przedsiewziecia gastronomiczne
funkcjonuja w méwionych spoza kadru narracyjnych wprowadzeniach, np.:

[...] w restauracji o wiele obiecujacej nazwie ,,Open Air”. (4,1)

[...] restauracja o intrygujacej nazwie ,,Rodeo Steak House”. (4,2)

Restauracja w Chodziezy ,,Kameralna” jest tylko z nazwy. (6,1)

W tak pieknej okolicy szczeScia w biznesie postanowita szukaé Sylwia, stawiajac
przydrozny zajazd o wiele obiecujacej nazwie ,Euforia”. [...] Nie wiedzie¢ kiedy,
inwestycja nieco sie rozrosta, a wtascicielke poniosta euforia. (8,6)

[...] we wlasnej restauracji o zabawnej nazwie ,,Boczek 1 Spétka”. (12,10)

5 Cyfry w nawiasach oznaczaja numer sezonu i numer odcinka programu.
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Restauracja ,,l’amore” powstata w wyniku mitoSci Mariusza do kuchni wloskiej. (13,6)
Na jednym z osiedli dziala tu restauracja o stonecznej nazwie ,,Helios”. (17,8)

Bistro ,,Przy Rondzie” znaleZ¢ mozna, jak sama nazwa wskazuje, u zbiegu ruchliwych
ulic [...]. (17,11)

Na uwage zastuguja tu przyklady mowienia aluzyjnego o przedmiocie
bez wymieniania go w sposob wyrazny:

[,Campo di Fiori”] Nazwa stosu warta, a jednak zycie ledwo sie tutaj tli. (7,7)

[,Feniks”] W Kobidrze, matej wiosce w pszczynskiej puszczy, swoja restauracje zro-
dzona z popiotéw otworzyt Tomasz. (8,11)

W niektérych wprowadzeniach do programu nazwy moga tez podlegac
tematyzacji dyktowanej logika dyskursu interwencyjnego, np.:

W ,Euforii” pod Zawierciem euforii nie bedzie. (8,6)

Nadzieja w Magdzie Gessler, ktéra przybywa, aby z,Zajazdu Pod Klobukiem” wygnaé
to, co zte, w zamian przywolujac ducha, a jakze sukcesu. (8,12) [por. ktobuk, etn.
‘w bajkach ludowych: zty duch’ US II: 135].

[,OdNowa”] W Bochni trzeba zaczaé od nowa, bo wszystko stoi tu na gltowie! (9,10)
Czy to oznacza stop dla rewolucji w restauracji ,,Stop”?! (9,11)
~Karuzela” krecila sie do$¢ niemrawo, dlatego dzi$ zostanie zamknieta. (18,9)

[,Ztota Kura”] W Elblagu kurczak zapiszczy cienkim glosem. (19,13)

Nazwy wlasne restauracji stanowia w programie element widowiska
udostepnianego widzowi telewizyjnemu przez obraz (sa kadrowane jako
napisy na szyldach) i przez jezyk jako kategorie zdarzeniowa, zwigzanag
z dzianiem sie na ekranie (telewizora, komputera itp.). Ten aspekt przekazu,
ktéry nalezy do sfery lingwistyki obrazu, nie jest specjalnie eksponowany
w programie, cho¢ daja sie zauwazy¢ wizualizacje z udzialem nazw 1 towarzy-
szacych im sloganéw, stanowiacych ich dyskursywne rozszerzenia: Kwadra-
towy talerz — Kuchnia pyszna do kwadratu (17,7). Bez watpienia wazniejszy
jest tu aspekt zdarzeniowy, prowadzacy na wyr6zniony poziom komunika-
cyjny tekstu medialnego, na ktérym nazwy wystepuja w realizacji fonicznej
1 trybie wypowiadania, w odpowiednio udramatyzowanym i spersonalizowa-
nym jezyku méwionym, ktéry funkcjonuje jako element tworzenia seansu.

Wilasciciele restauracji objasniaja, pochodzenie nazw 1 okoliczno$ci na-
dania ich obiektom, np.:

— A dlaczego ,Nemo”? Bardzo prozaiczny powod byt. Byto wielkie akwarium, nie byto
pomystu, gdzie je umeblowad, to byl taki impuls [...]. (5,1)
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— Nazwy sie zawsze w bolach rodza. To tutaj odwotanie do Giordano Bruno, do Milosza
moze nie, ale plac z kwiatami w Rzymie... to jako$ wszystko razem sie posktadato
1 wyszto z tego ,,Campo di Fiori” (5,7)

[,Matalmara”] [...] To jest zbitek literowy (6,9)

— [,Magistrat”] Nazwa wziela sie z samej pierwotnej nazwy tego budynku. I on tak
funkcjonowal w naszym mieécie, jako magistrat. (7,5)

— Nazwali$my ja ,, Do Syta”, czyli w takie miejsce, w ktore sie po prostu przychodzi
i cztowiek zje, 1 wychodzi z pelnym brzuchem. (8,2)

— ,CudaWianki” dlatego, ze cale zycie robilam tak[ie] rzeczy, ktérych nie umialam
nazwac. (17,2)

— Oglosili$my na portalu spoteczno$ciowym konkurs i sposéréd propozycji wybraliSmy
wlaénie ,Kwadratowy Talerz”. (17,7)

Zdarza sie, ze wlasciciele jako dysponenci nazw wypowiadaja sie tez na
temat ich dopasowania do obiektu:

— [,,Antykwariat”] To byla bardzo chybiona nazwa, poniewaz dzwonia do nas ludzie,

przychodza, chca kupowac ksiazki, chca nam oddawacé swoje zbiory, wiec tez chyba

takie btedne zalozenie, ze nam sie ta nazwa spodobata, natomiast niestety kojarzy
sie ona zbyt jednoznacznie. (6,5)

CzeScie] ten watek pojawia sie w wypowiedziach Magdy Gessler, ktora
ustala znaczenie nazw w zwiazku z zakodowanym jezykowo opisem obiektu,
dzieli sie z telewidzami swoimi wrazeniami 1 skojarzeniami, czesto stojac
przed wejSciem do lokalu, spogladajac na logotyp uwidoczniony na zewnatrz.
Nazwy w tych wypowiedziach odczytywane sa w trybie semantycznym
wlasciwym dla motywujacych je lub tylko kojarzonych z nimi na zasadzie
podobienstwa brzmieniowego wyrazéw 1 potaczen idiomatycznych:

— Restauracja ,,Panorama”, ewidentnie panorama jest po byku! (4,3)

— Restauracja ,,Folklor” sie nazywa, ale jestem w takim miejscu, ktére powinno by¢
piekne, pelne jezior, lasu, a ja widze pociagi, jezdzace tiry, mnéstwo samochodow
[...]. Raczej przyroda gdzies$ zginela, a restauracja ,,Folklor” walczy o zycie [...].
(7,1)

— Lebska Chata” w Lebie? Czy kto$ byt naprawde taki lebski, zeby postawi¢ géralskg
chatupe nad morzem? (9,1)

— Miejsce nazywa sie ,, Figa z Makiem”, to znaczy, ze nie dostane nic? (17,12)

—[...] przed miejscem, ktore sie nazywa ,,Wloszczyzna”. Brzmi apetycznie, ale czy
to jest restauracja, czy warzywniak? (18,6)

Waznym punktem programu jest moment ogloszenia , kuchennych rewo-
lucji”, ktoérych znakiem sa czesto performatywne ze swej natury przemiano-
wania obiektow, dziatanie polegajace na odrzuceniu starej nazwy i nadaniu
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nowej, za ktéra stoi nowe indywidualizujace znaczenie 1 stworzony przez
nazwanie po imieniu nowy wizerunek obiektu. Chodzi tu wiec o realizacje
zasady, o ktorej w jednym z odcinkéw programu méwi Magda Gessler: ,,nowa
nazwa, nowa restauracja’ (5,7). Przeprowadzajaca ,kuchenne rewolucje”
przywotuje do siebie wlascicieli restaurac)i oraz personel pracowniczy i ogta-
sza zmiany, w ktérych swoj udzial maja (jednak nie w kazdym wypadku)
nazwy wlasne, uzasadnia zebranym swéj wyboér 1 decyzje, niekiedy tez prosi
wlaécicieli o wyrazenie zgody na zaproponowana, przez siebie nazwe, np.:
— Ta restauracje zamieniam w restauracje, ktéra sie bedzie nazywata ,,Beka”. [...]
bedzie to beczka pelna ryb w réznym wydaniu, wedzonych i1 éwiezych, w kazdym

razie miejsce zwigzane z Puckiem, z terenem, na ktérym zyjecie [poprzednia nazwa:
,Paradis”]. (8,10)

— To sie bedzie nazywata restauracja — bar ,,Familijny”, czyli znaczy, ze my lubimy,
kochamy rodziny, dlatego moga chodzi¢ tutaj twoje dzieci, dlatego, ze tu jest at-
mosfera domu, rodziny [poprzednia nazwa: ,,Tawerna”]. (5,3)

— Miejsce sie bedzie nazywalo, jes§li Panstwo sie zgodza, ,,Laboratorium Pizzy” [po-
przednia nazwa: ,,Campo di Fiori”]. (5,7)

— Stuchajcie, to sie bedzie nazywato... ,Golonka W Pepitce” [naktada chustke w krat-
ke na szyje]. I naszym daniem czotowym bedzie golonka pieczona w piecu w piwie
1 bedziemy taka podawac, golonke w pepitce, bialoczerwonej [...]. Bedzie normalna
polska kuchnia [poprzednia nazwa: ,Marrone”]. (7,6)

— Ta restauracja sie bedzie nazywatla ,,Szprota”. Tu bedzie tak, jak na zaglowcu. [...]
bedzie pelno szprotek na barze 1 kazdy, kto bedzie przychodzit dostanie szprotke
i kielicha. Czyli zaszprotujemy caty Elblag! No i co?! [poprzednia nazwa: ,,Viki
Lektiko™]. (7,13)

3

— Chciatam wam powiedzieé, ze restauracja sie bedzie nazywata ,Modra Pyza’
[poprzednia nazwa: ,Feniks”]. (8,11)

— Restauracja sie nazywa ,.a Nonna Siciliana” [poprzednia nazwa: ,Italian House”].
(15,6)

— [...] restauracja nazywa sie ,,Gesia N6zka” [poprzednia nazwa: ,Na Skarpie”]. (15,9)

Charakterystyczne jest tu funkcjonowanie nazw w wypowiedziach,
w ktérych za pomoca zdan oznajmujacych ustanawia sie pewien stan rzeczy.
Zwykle sa to zdania z czasownikami w czasie przyszltym, ale pojawia sie tez
czas terazniejszy, kiedy o tym, co ma sie dopiero zdarzy¢ (po podjeciu czynno-
$ci mowy, jaka jest nazwanie obiektu, 1 zaistnieniu zwigzku nazwa — obiekt),
moéwi sie tak, jakby juz bylto elementem rzeczywisto$ci, ktéra jest opisywana.

Wprowadzenie nazw w obieg spoleczny (podanie do wiadomos$ci) ma tu
odpowiednig podbudowe pragmatyczng. Nie podlega dyskusji, gdy wystepuje
jako dziatanie jezykowe przez deklaratywy asertywne wypowiadane przez
niepodwazalny autorytet, czesto kategorycznie (por. Grebowiec 2013: 44—45).
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Wyraznie ten typ dziatania dochodzi do glosu w nastepujacej scenie, w ktére;j
nazwa Majaga (Jak mozna sie domys$la¢, materiatu na te nazwe dostarczyly
imiona pan prowadzacych tak nazwana restauracje, zostala ona zlepiona
z elementow imion: Malgorzata 1 Agnieszka — Jaga) ma zostaé zastapiona inna,
zdaniem przeprowadzajacej rewolucje restauratorki lepsza (U Sidstr), por.:

— [MG] Nazwa na pewno ulegnie zmianie.

— [pierwsza z wtascicielek:] Zobaczymy, zobaczymy.

— [druga wtascicielka:] Bedziemy jeszcze, pani Magdo, na ten temat dyskutowac.

— [MG] Nie ma zobaczymy. Oddalyscie sie rewolucji, rewolucjoniéci nie pytaja, tylko
rewolucjonizuja. (7,10)

W wielu wypadkach propozycje nowych nazw zyskuja potwierdzenie
w wypowiedziach réznych oséb, ktére wyrazaja swoja aprobate za pomoca,
réznych dodatnich okres§len i ekspresywow. Niezaleznie od tego pojawiaja sie
wypowiedzi skierowane monologowo do kamery, zawierajace pozytywne oceny:

— [,Aka”] Nazwa bardzo oryginalna, przyciagnie na pewno klientow. Sama bym poszta
do takiej restauracji. ,,Aka” — nie wiadomo, co to znaczy.

— Jest taka nietypowa bardzo, bo nie jest, nie jest wprost, tylko trzeba sie domysleé¢
albo najlepiej po prostu przyj$c i zobaczy¢ tak naprawde o co naprawde chodzi. (6,5)

— [,Prostu Stotéwka”] Nazwa [...] jest normalna, niewymyslona jaka$, prosta, mysle,
ze duzo ludzi przyciagnie. (17,8)

— [,Kaczki Za Woda”] Mysle, ze bardzo dobra zmiana. Od razu piosenka mi sie przy-
pomina, ,,Kaczki za woda, gesi za woda”. (17,9)

Zdarza sie, ze zmiany w zakresie nazw, ktore wprowadza Magda Gessler,
wywoluja wérod zainteresowanych niecheé 1 opor, stad strategie konwer-
sacyjne majace na celu szukanie konsensu 1 uzgodnienie stanowisk, akty
przekonywania, wlaczanie do perswazji argumentu korzy$ci w zwigzku
z prowadzonym biznesem 1 odwolywanie sie do zdania innych oséb obecnych
przy oglaszaniu zmian (retoryczne argumentum ad auditorem):

— [MG] [...] to bedzie ,Metka Bar”. Podoba sie panu ,Metka”?

— [syn wlaéciciela, szef kuchni:] Nie.

— [MG] Dlaczego ,,Metka” nie?

— [szef kuchni] Yyy, bo jestem przyzwyczajony do naszej nazwy starej.

— [MG] Nie bedzie tej nazwy. ,,Zapiecek” to jest tak jak w PRL. Bo tu tak naprawde
co jest z zapiecka? Ten sztuczny kominek, to jest zapiecek?

— [wlaéciciel:] Nie, tu byt kiedy$ prawdziwy kominek.

— [MG] Ale nie jest! [...] Tu sq Targi Poznanskie, ludzie przyjezdzaja do Poznania,
chea mieé kawatek Poznania natychmiast, tu i teraz.

— [szef kuchni:] Mhm.

— [MG] To jest sposéb na to, zeby mieé¢ pelno gosci i zeby zarabiaé¢ duze pieniadze.
A metka tu bedzie zawsze na barze, podawana na kanapce, na grzance, bo wszyscy
w Polsce marza o metce, juz nikt jej nie je, nikt juz nie pamieta, a to jest bardzo



Nazwy wlasne w Kuchennych rewolucjach Magdy Gessler... 219

pyszna rzecz. [do wlasciciela] Niech pan zapyta ludzi mlodych, jak oni na to reaguja,
powiedza panu prawde. ,,Metka” sie podoba czy nie?

— [kelnerka:] Brzmi to jak jaki§ fajny klub mlodziezowy nawet, ze tak powiem,
bo to tak... no przyciaga!

— No ruszcie sie chlopy, no przeciez nie idzie wam, to ja was chce ruszy¢, co$ trzeba
z tego zrobid! (4,14)

— [szef kuchni] Jesli chodzi do menu, jak najbardziej, ale jesli chodzi o nazwe...
[przeczacy ruch glowa]

— [MG] Btazej! Ale... nie ma opcji innej! Jesli ja ci zagwarantuje, ze bedzie ruch, moze
byé?

— [szef kuchni] Mhm...

— [MG] Powiedz: tak, pani Magdo!

— [szef kuchni] Tak, pani Magdo! (4,14)
[por. metka <niem. Mettwurst> ‘surowa, wedzona kietbasa o konsystencji pasty,
wyrabiana z mielonego miesa i ttuszezu’ US II: 616].

Nieche¢ 1 op6r przed nowymi nazwami moga wynikaé z tego, ze prze-
prowadzane za ich pomocg rewolucje moga wydawac sie zainteresowanym
semantycznie zbyt drastyczne ze wzgledu na trudnosé¢ pogodzenia tresci
zwigzanych z pojeciem restauracji, przypisanym do miejsca jako obiektu ape-
latywnego (jest to ‘zaktad, lokal gastronomiczny, w ktérym spozywa sie positki
przy stolikach’ US III: 935) z tre$ciami wnoszonymi do danej nazwy przez
wybrany motyw stowny, tworzacy profil znaczeniowy obiektu onimicznego,
jak w przypadku onimu Obora (por. obora ‘budynek bedacy pomieszczeniem
dla bydta’ US II: 1069). Tu dodatkowo jest to nazwa kojarzaca sie z proza
zycia na wsl, z ktéra moga taczy¢ sie potoczne konotacje nieporzadku czy
nawet brudu, nieczystosci (por. obornik). Ze wzgledu na tonacje znaczeniowa,
1 nasuwane wartosci odczuciowe (przyjemne — nieprzyjemne) bardzo daleko
te) propozycji onimicznej do nadanej wezeéniej botaniczne] nazwy Magnolia
(por. magnolia ‘drzewo lub krzew o okazatych, biatych lub rézowych kwiatach
[...]; sadzone w parkach i ogrodach’ US II: 531). Jest to wiec zmiana bardzo
radykalna, rewolucyjna, stad tez negatywne (i nie do konca kontrolowane)
reakcje slowne:

— [MG] To byty obory, tak? Restauracja sie bedzie od teraz nazywata ,,Obora”.

— [cérka wtascicielki:] Ja pier...!

— [MG] Jak sie czujesz Magdo miedzy ,,Magnolia” a ,,Oborg”?

— [eérka wlascicielki:] Nie przyciagnalby mnie kto$, gdyby powiedzial: zapraszam

do Obory.

— [MG] Dlaczego nie? (6,2)

Przy okazji odtwarzanej w cytowanej wymianie zdan sceny, nalezaloby
moze zastanowié sie nad tym, czy specjalistka od kuchni niekiedy nie
naduzywa swojej pozycji w programie, wchodzac takze w role specjalistki
od nazw 1 poniekad narzucajac innym swoj punkt widzenia na kwestie wyborow
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jezykowych zwiazanych z nazywaniem restauracji itp. Wspomniane wybory
1 wskazania nazewnicze nasuwaja jeszcze inng kwestie. Za uzyciem odpowied-
nio dobranych mian obiektow zwiazanych z dziatalno$cig gastronomiczna,
zmieniajacych dotychczasowy stan rzeczy 1 majacych stuzyé skutecznej iden-
tyfikacji handlowej oraz reklamie, stoja okreslone motywy, sklaniajace gwiaz-
de TVN do podjecia takich, a nie innych decyzji. Pozostaje do dyskusji, czy
decyzje te sa za kazdym razem dobrze uzasadnione. Jak sie wydaje, niektore
moga sprawiaé¢ wrazenie dazenia do zmiany bez wyraznej komunikacyjnej
1 marketingowe] potrzeby, np. tawerna z kuchnia grecka: Artemis, po zmianie
(imienia wlasciciela na nazwisko): Kapetanis (1,5), gospoda Czarny Bawdt,
po przemianowaniu: Bialy Bawdt (18,7). Poza tym nalezy mie¢ na uwadze
fakt, ze nie wszystkie pomysly nazewnicze, ktére Magda Gessler przedstawia
1 realizuje w Kuchennych rewolucjach, sprawdzaja, sie w zyciu. Rezultat jest
czasami taki, ze wyznaczona do zmiany nazwa restauracji (np. Matalmara,
opisywana w programie jako ,,dziwna nazwa, ktorej nie sposéb zapamietaé”
[6,10]) nie wychodzi z obiegu 1 jest uzywana niejako réwnolegle do nowej
nazwy, do ktérej wlasciciele nie sa przekonani, bo nie jest ich zdaniem
odpowiednio dopasowana do obiektu (por. Willa Pod Ztotym Ziemniakiem).

Material potwierdza w szerszej perspektywie wystepowanie odpowied-
nio ukierunkowanych daznoéci w zakresie nadawania nazw obiektom po-
kazywanym w programie. Mozna wiec zapytaé, czy ,kuchenne rewolucje”,
ktére moga tez by¢ 1 czesto sa ,,nazewniczymi rewolucjami”, pozwalaja na
sformutowanie czy tez odtworzenie wzoru wtasciwej, tj. spelniajacej warunki
pragmatyczno-komunikatywnej fortunnosci nazwy w typie chrematoni-
miczno-marketingowym? Przeglad materiatu pokazuje, ze w gre moga tu
wchodzi¢ rézne mozliwosci. Dobra nazwa desygnujaca obiekt o charakterze
uzytkowym, komercyjnym, to nazwa, ktéra dlatego jest dobra, ze jest ,pro-
sta”, ,normalna”, ,niewymyslona” lub wtasnie na odwrdét — jest ,,oryginalna”,
,hietypowa”. Ma potencjal semantyczny, bo jest Srodkiem komunikacji miedzy
przedsiebiorca a klientem. Zmusza do mysélenia, intryguje jak np. Aka lub, co
ma miejsce zdecydowanie czeéciej, przekazuje wprost informacje o ,zawar-
toSci” obiektu, np. Bistro Kotlet (17,5), w nieco innej konwencji: Schabowy...
Raz! — ,wiadomo bedzie, ze tu sie bedzie przyjezdzac¢ na schabowe” (7,4).
Jednoczeénie moze funkcjonowaé na zasadzie prostej informacji kulinarne;j
1 chwytu intertekstowego: Kaczki Za Wodag — bo ,bohaterem regionu”, ktéry
ma zadawac¢ kulinarnego szyku, sa kaczki, poza tym jest to echo ludowe;j
piosenki (por. 17,9). Niezaleznie od tego, jaka ma forme, powinna dobrze
sie kojarzy¢ w powigzaniu z nazywanym obiektem. Stad juz tylko krok do
nominacji traktowanej jako akt reklamy: Ale Bajka, bo tak nazwany lokal
ma miec ,bajeczng’, tj. smaczna kuchnie, bo ,ewidentnie jak sie dobrze zje,
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moéwi sie ale bajka!” (4,1). Dobra nazwa ma za zadanie przyciggaé uwage
klienta do nazywanego obiektu, dlatego tez powinna by¢ dowcipna lub jak
moéwi sama Magda Gessler: ,,Smieszna”, ,fajna”, por.:

— ,Kietbasa i Sznurek” — restauracja sie bedzie nazywala strasznie $miesznie 1 tez
przyciagajaco, no bo ,Kietbasa i Sznurek” to fajna nazwa? (17,2)

— Nazwa bedzie bardzo konkretna i émieszna. ,Zajazd Babski”. [...] Macie baby trzy,
»Zajazd Babski”, u bab zawsze co$ dobrego jest... (17,6) [w tym przykladzie w gre
wchodzi dodatkowo aluzja do nazwy Babice, w ktérej zlokalizowany jest nazywany
obiekt].

Dobra nazwa nie powinna by¢ zbyt jezykowo wyszukana, nie moze
sprawiaé¢ wrazenia nienaturalnej, sztucznej. Zupelnie wyjatkowo cel, jakim
jest pozyskanie 1 przyciagniecie klienta, uswieca $rodki 1 uzasadnia wyko-
rzystanie w nazwie opisu opartego na perswazyjnej przesadzie:

— Co teraz zrobié, zeby natychmiast kto$, kto uslyszy o was, zeby tu przyjechal,

wiec... Moja wymys$lona nazwa na to miejsce jest bardzo pretensjonalna i pewnie
w innym miejscu w zyciu bym jej nie zastosowala, ale tutaj na tyle zaintryguje

gosci, ze myS§le, ze przyjada. Bedzie sie to nazywac, jes§li wy sie zgodzicie, ,,Wiszace
Ogrody Nad Narwia”. (4,3)

Jeszcze innym zabiegiem pozyskiwania klienteli jest prowokacja za po-
moca nazw wnoszacych tresci niezgodne z motywacja konceptualna obiektu
(por. Gatkowski 2014: 66) 1 wynikajace z nieliczacego sie z rzeczywistoscia,
etykietowania tego obiektu w poetyce reklamy wykorzystujacej motywy,
ktére moga, wzbudzaé mieszane uczucia, zawieraja Swiadomie zastosowany
element szokujacy”. Ten warunek spetnia wymieniona juz Obora. Szokowacé
moga tez inne nominacje, por.:

— Bardzo duza kontrowersja: ,Mee...lina”. [...] No ¢4z, no trzeba czyms$ przyciagnad.

W momencie, kiedy to nazwiesz ,,Melina”, to cala wie$ sie zleci, zeby zobaczy¢, jaki
to jest skandal. (9,12)

Dla unikniecia nieporozumien, przy tym nieco na wyrost, podjeta
W sprawie nazwy restauracji decyzje objasnia jeszcze glos spoza kadru (,Nowa
nazwa to przeciez tylko metafora”).

Z1e, niewla$ciwie dobrane nazwy to oznaczenia w ztym guscie, np. zbyt
wyszukane, ale tez po prostu takie, ktére nie zapadaja w pamieé¢, mozna
powiedzieé: jezykowo nijakie. Taki charakter maja m.in. te z nich, ktore
wystepuja w formie zlepkowej, z wykorzystaniem funkcjonujacych aseman-
tycznie elementow jezykowych, por. wymiane zdan na temat nazwy Majaga:

— [MG] Nazwa jest tragiczna.

— [pierwsza z wtascicielek:] Dlaczego?
— [MG] Bo ja jej nie pamietam.
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— [druga wtascicielka:] Ale wiaze sie ta nazwa, pani Magdo, z czyms$ dla nas...
— [MG] Tobie sie wiaze w glowie, ale mnie nie. (7,10)

Zadajmy teraz pytanie, jakie zbiory motywacyjne decyduja o specyfice
nazw firmujacych przedsiewziecia i obiekty zwigzane z jedzeniem i kuchnia.
Do roli symptoméw onimicznych ,kuchennych rewolucji” urastaja bez wat-
pienia nazwy zorientowane na reprezentatywny sktadnik oferowanego
w lokalu gastronomicznym menu lub charakterystyczny produkt czy produk-
ty okreslonego typu, np. Pod Prosiakiem (3,2), Pod Jeleniem (w menu m.in.
gulasz z jeleniny) (5,9), Dziki Dwér Pod Kaczkg (6,6; ,,[...] kaczka bedzie
bohaterka, poniewaz to jest danie wielkopolskie [...]”, ros6t z kaczki jako
kulinarny przeb0j), Ztoty Ziemniak (6,6), Bar Metka (4,14), Tapas Rybka
(7,2), Schabowy... Raz! (7,4), Golonka w Pepitke (7,6), Szprota (7,13), Gorgca
Kietbasiarnia (8,9), Modra Pyza (ze wzgledu na kluski §laskie 1 modry wy-
strdj) (8,11), Bufet Rulandia (9,4; ,,Rulandia od rulad, rolady, czyli bedzie to
miejsce, gdzie beda najlepsze rulady na Slasku 1 najwieksze, 1 najdluzsze”),
Bistro Bochenek (9,8; dania podawane w chlebie, ,, wszystko w bochenku”),
Jajo Bistro (9,11), Przystanek £.0sos (10,4), Pod Cielakiem (10,6; ,taki raj
cielecy”, menu oparte na cielecinie), Gesie Sprawki (10,7), Pyza Slaska
(10,10), Sielawka (11,8; por. sielawa ‘ryba prowadzaca stadny tryb zycia
w glebokich jeziorach nadbattyckich 1 w rejonie gérnej Wotgi [...] USIV: 1203),
Swinka i Rybka (11,10), Owce i Réza (12, 5), Sowa Kasza Nasza (12,8; Sowa
—nazwisko wlasciciela restauracji), Chrup Chrup Kartofel (12,10; por. infor-
macje: ,To po prostu bedzie jedna wielka ziemniaczarnia”), Dzika Swinia
(12,12; ,bedzie tu dziczyzna”), Zwyczajna (13,2; obiekt to kietbasiarnia,
tu z nawiazaniem do nazwy gatunku kietbasy, uzywanej w obrocie handlo-
wym), Sle!Dzik (18,9; ,Nazwa tej restauracji to Sle!Dzik, czylii §ledz, i dzik,
czyli Kaszuby, bo 1 ryby, 1 dziczyzna”), Pod Gotgbkiem (13,10), Szarlotka
z Rumiericem (14,2), Ges na Jasku (14,10; por. narracje: ,,Na stolach zamiast
mat zago$cily poduszki z gesiego pierza”), Karpiowka (15,8; ,jedzenie [...]
zwiazane z karpiem”), Gesia Nézka (15,9), Nie Lada Ryba (16,5), Kartofel
Buda (16,8), [Bistro] Sztufada (16,12; sztufada, wit. stufata, kulin. ‘potrawa
z miesa wolowego bez kosci, naszpikowanego stonina, obsmazonego 1 duszone-
g0 z przyprawami’ US IV: 1545), SledZ i Chleb (17,1), Kietbasa i Sznurek (17,2),
[Gospoda] Kaczki Za Wodq (17,9), Ryba z Ikrqg (17,12), Bistro Plaaaaaaacek
Chrupiacy (17,14), Gospoda Kwasnica (18,1), Oberza Bazant (18,3; w menu
,dzika zupa” 1 bazanty), Pieczone Gotgbki (18,11), Soczyste Pieczyste (18,12),
itp., zob. tez przyklady z kategorii semantycznej i stowotworczej nazw miejsc:
Goragca Kietbasiarnia (8,9) 1 Pierozkarnia (10,12) oraz realizujace ten sam
model strukturalnogramatyczny nazwy w formie imiestowowej biernej: [Bistro]
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Zawijane (13,5), Zapiekane (13,8), Watkowane (15,4), Utarte (16,3), [Bistro]
Siekane (17,4), nazywajace cechy przedmiotéw (= produktéw kulinarnych)
wynikajace z okreslonych czynnosci, ktére wykonywane sa w kuchni.

Niektére z onimoéw zostaly w rézny sposéb dodatkowo uwyraznio-
ne w plaszczyznie znakowej. Na poziomie stowotwérczym przejawia sie
to np. w nadaniu danej nazwie formy zdrobnialej (Tapas Rybka, Sielawka,
Swinka i Rybka) lub zgrubialej (Szprota, tu od: szprotka). Nazwa przyciaga
uwage, gdy nie ma jej w ogélnym stowniku, gdy jest na potrzeby nominacji
jezykowej utworzona jako nowe stowo, neologizm (Rulandia). Nazwy o cha-
rakterze analitycznym, stanowiace polaczenia stowne, otwieraja pole dla
kreatywnego podejécia do doboru syntagmatycznego 1 taczliwo$ci znaczeniowe;j
tworzacych je elementéw leksykalnych, co pokazuje przyktad Golonki w Pe-
pitke (por. pepitka ‘desen na tkaninie w postaci drobnej dwukolorowej kratki’
US I1I1I: 92). Dobrze sprawdzaja sie jako reklama handlowa nazwy odwotujace
sie do réznego rodzaju polaczen wyrazowych, ktérych dominujaca cecha jest
jezykowa odtwarzalno§é 1 zwiagzek z jakims tekstem stanowiacym zapamie-
tany przez uzytkownikéw jezyka element kultury, por. Kaczki Za Wodq oraz
Kietbasa i Sznurek (tu z nawigzaniem do tekstu wyliczanki zaczynajace]
sie od stéw: Jurek, ogorek, kietbasa i sznurek)®. Nazwa Schabowy... Raz!
tym sie wyrdznia, ze jest to sformulowanie odsytajace do kulinarnej sceny
semantycznej 1 zarazem odestanie do skryptu zwiazanego ze $wiadczeniem
ustug w zakresie zbiorowego zywienia.

W przypadku wskazanego zbioru onimiczno-motywacyjnego ujawnia sie
w pelnym zakresie semantyczno$é chrematonimiczna’. Chodzi za kazdym
razem o to, by za pomoca nazwy powiedzie¢ co$ o obiekcie, niejako pokazac
go od strony kuchni. Potwierdzeniem tego moze byé¢ nastepujaca scena
w barze nazywajacym sie Krupniok (por. krupniok, reg. $l. ‘podawana na
goraco kiszka, wyrabiana z kaszy, krwi, miesa wieprzowego, watroby, ptuc
itp., tagodniejsza w smaku od kaszanki’ US II: 322):

6 Jak zauwaza Alicja Nowakowska, odtwarzalnoéé cechujaca frazeologie jest dla twércow
nazw z jednej strony wlasciwo$cig pozadana, ,utatwia bowiem zapamietanie przez odbiorce
nazwy, z ktérej brzmieniem jest juz oswojony”, z drugiej jednak strony, gdy dana jednostka
jezykowa jest wykorzystywana wiele razy w funkcji chrematonimu, ,niesie ze sobg grozbe
zbanalizowania nazwy” (Nowakowska 2011: 342).

7 Odnoszac sie do kwestii tworzenia onimu na bazie wybranego apelatywu, Artur Gal-
kowski stwierdza: ,,Z pragmatycznego punktu widzenia, onimizowany apelatyw zostaje ujety
w ramy nowej kategorii gramatycznej, czyli nomina propria i teoretycznie powinien wytracié¢
znamiona poprzedniej. Translokuje on jednak razem z forma réwniez przypisane jej w stow-
nictwie ogdélnym znaczenie leksykalne, ktore jest automatycznie odczytywane, szczegdlnie zas
wtedy, gdy istnieje motywacyjny zwiazek miedzy powstatym chrematonimem a denotowanym
obiektem” (Gatkowski 2008: 271).
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— [MG przeglada menu] A gdzie ten krupniok?

— [drugi wlasciciel] Krupnioka nie mamy w karcie akurat.

— [MG] To sie nazywa ,,Krupniok”, jak moze nie by¢ krupnioka? No to jaja kto§ ze
mnie robi. (17,14)

Nazw z omawianej tu kategorii nie tworzy sie dla nich samych, lecz dla
funkcji pragmatycznych zwiazanych z ta sferg ludzkiej dziatalnosci, w ktérej
maja by¢ uzywane (por. Rutkowski 2003: 239—-240), i1 przede wszystkim po
to, by za pomoca odpowiednio dobranych §rodkow jezykowych osiagnaé u od-
biorcow pozadany efekt psychiczny 1 marketingowy. Zgodnie z preferowanym
w programie podej$ciem miana restauracji i innych obiektoéw gastronomicz-
nych maja by¢ informacyjne (jest to informacja wychodzaca od znaczenia
stowa stanowiacego jezykowy motyw nominacji), poniewaz ich zadaniem
jest wykreowanie w wyobrazni odbiorcéw odpowiednio sprofilowanej sytu-
ac)i konsumpcyjnej, zwigzanej z wybranym produktem. Dlatego nominacja,
ktora pod wzgledem pragmatycznym nie spetnia wskazanych warunkow, jest
oceniana przez przeprowadzajaca ,kuchenne rewolucje” jako niefunkcjonal-
na 1 pozbawiona istotnych warto$ci informacyjnych. Wystepujaca w obiegu
jezykowym 1 traktowana jako mikrotekst nazwa wykazuje tu braki, ktére
mozna opisa¢ w kategoriach pragmatycznych jako wynik nierespektowania
reguly odniesienia w komunikacji, ktorej specyfike okreséla branza handlowa:

—[...] Nazywa sie ,,Dzikie Wino”. Naprawde nie wiem, czego sie spodziewac po tej
restauracji, co mozna w niej zjes¢. Bo nazwa nie méwi mi nic. (11,10)

Informacje zwigzane z produktem lub ogdlnie z oferta gastronomiczna
stanowig, chrematonimiczno-marketingowy klucz motywacyjny, ktéry dominuje
w Kuchennych rewolucjach 1 jest wykorzystywany w tym programie z mysla
0 budowaniu wizerunku firmy. Mamy tu do czynienia z informacjami o cha-
rakterze wskazéwek centralnych (por. Jachnis, Terelak 1998) ze wzgledu na
typ nazywanego obiektu, ktérych rola jest przekazanie wiedzy o specjalizacji
gastronomicznej 1 zareklamowanie firmy. Jest to reklama majaca w duzej
mierze charakter rzeczowy, cho¢ na poziomie uksztaltowania jezykowego
przekazu moga, jej towarzyszy¢ réznego rodzaju srodki atraktywne, stuzace
wzbudzeniu zainteresowania odbiorcy, takie jak wskazane wyzej 1 inne,
np. gry forma jezykowa, oparte na wspé6tbrzmieniu stéw tworzacych nazwe,
jak w przykladzie Wyszynk z Szynkq (13,12) czy na powtérzeniu dzwiekona-
sladowczym, jak w Chrup Chrup Kartofel (tu dodatkowo z aluzja do nazwiska
wlaéciciela — Chrupala), zaskakujace modyfikacje graficzne: Sle/dzik, podobnie:
Ser-o!-Mania (16,9; na szyldzie pisownia matymi literami). Inny rodzaj moty-
wacji taczy sie z informacjami, ktore sa wykorzystywane jako wskazdéwki pery-
feryjne w komunikacji za pomoca nazw, odnoszace sie np. do scenerii, nastroju
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1 emocji. Nazwy realizuja w tym wypadku styl reklamy, ktéry mozna okresli¢
(za Aling Naruszewicz) jako impresyjny (Naruszewicz 2000: 235). Maja intry-
gowac 1 wzbudzaé emocje, przyciagacé klientéw restauracji np. poprzez dysonans
poznaweczy, jaki wywoluja ze wzgledu na swéj jezykowy ,wyglad” (przypadek
AFi) 1 podsuwany na poziomie apelatywnego podktadu profil znaczeniowy
obiektu (przypadek Obory). Przykladami nazw, ktére przekazuja informacje
w typie wskazdéwek peryferyjnych, sq tez miana restauracji odwotujace sie do
szeroko rozumianej scenerii jako otoczenia przestrzennego obiektéw, np. ich
lokalizacji w miejscowosci: Szynk w Pszowie (16,13), por. tez Dom Sztum (15,17).
Jednoczesnie zaznaczaja sie tu elementy instrumentacji gloskowej, ostatni
przyklad zwraca dodatkowo uwage konsonansem wyrazow potaczonych
w nazwie. W innym przykladzie informacja o lokalizacji obiektu przekazywana
jest przez zmodyfikowana slowotwérczo nazwe miasta: Przystanek Wrocek
(14,9). Zamiarem autorki tej nominacji (nb. nie wszystkim zainteresowanym
tematem przypadia ona do gustu) byto zapewne to, by nazwa w tej formie,
wprowadzajacej nacechowana stylistycznie (potocznie) uzualizacje, stala sie
tez jezykowym Srodkiem kierowania uwagi na wskazany obiekt.

Do scenerii, rozumianej jako miejsce, w ktérym co$ sie dzieje, odwotuje
sie tez nazwa, w ktorej znalazl sie opis budynku uzytecznosci publiczne;j:
Stara faznia (16,4), por. komentarz na temat jej charakteru 1 warto$ci
informacyjnej: ,/To jest taka nowa-stara nazwa”, ,[...] ludzie predzej beda
wiedzieé, gdzie maja przyjsc”.

Do tej pory w rozwazaniach nie byly uwzgledniane nazwy restauracji
1 1innych obiektéw gastronomicznych, ktére sa przyktadem wyjScia poza ten
obszar eksploracji w zakresie motywéw nazwotworczych, jakim jest jezyk
polski. Jesli odpowiednio dobrana do celu komercyjnego nazwa moze (jak pisze
Mariusz Rutkowski) dowartosciowaé produkt czy w ogdle obiekt, do ktorego sie
odnosi, 1 przenies¢ go na inny poziom postrzegania i odbioru (por. Rutkowski
2003: 240), to z calg pewnos$cig zadanie to moga tez spelniaé nazwy obcoje-
zyczne jako wyrodzniajace sie w rodzimym $rodowisku jezykowym. Nie ulega
watpliwosci, ze maja one wplyw na krajobraz jezykowy polskiej gastronomii,
w ktoérej obok jezyka polskiego wystepuje czesto jezyk wloski (Polska to tez
kraj pizzy 1 w ogdle kuchni wtoskiej), pojawiaja, sie réwniez nazwy mowiace
o innych tradycjach kulinarnych, np. amerykanskiej badz orientalnych,
w tym dalekowschodnich. Przenoszenie tradycji i praktyk gastronomicznych
z jednego kraju czy kontynentu do innego 1 pewna uniwersalizacja gustéw
1 nawykow zwigzanych z jedzeniem to znak globalizacji kultury, ktéra jednak
rodzi tez niebezpieczenstwo zwigzane z malym zaangazowaniem sie wtasci-
cieli restauracji w promowanie kuchni rodzimej, polskiej i lokalnej, ktorej
dobre strony stara sie pokaza¢ w programie Magda Gessler. Odpowiednim
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komentarzem do tej sytuacji sa slowa, wypowiedziane przez nig w jednym
z odcinkéw Kuchennych rewolucji: ,Jeszcze jedna pizzeria, ile mozna? Czy
nie ma zadnego innego pomyslu w Polsce na dobre, pyszne jedzenie, tylko
powtarzamy to, co na calym Swiecie. Jakie to smutne!” (9,12).

Nazwy obce w podanej na szyldzie wersji jezykowe) na ogél maja sie ko-
jarzy¢ z okre§lona kuchni narodows, przy tym na wybor jezyka maja wplyw
sfera dzialalno$ci 1 cechy oferowanego produktu (w mys$l zasady: jesli pizza,
to jezyk wloski). W sytuacji, gdy sa zmieniane, zastepuja je nazwy polskie
lub tez inne, ktére najczesciej odsytaja do tego samego jezyka obcego, co po-
przednio (np. wloskiego: wezeéniejsza nazwa Lamore — po ,,rewolucji”: Grande
Cozze [13,6]8, Magiliana — zastapiona przez Cibo Pazzesco, czyli ,,Szalone
Jedzenie” [16, 6] itd.). Znacznie rzadziej sie zdarza, ze restauracja majaca
polska nazwe zostaje przemianowana z odestaniem do jakiego$ innego niz
polski jezyka (np. Madame [9, 7]; nazwa nadana ze wzgledu na ,tendencje
wlascicielki do kuchni francuskiej”).

Nie ulega watpliwosci, ze sieganie po nazwy obcojezyczne, ktore biora
udzial w ,.kuchennych rewolucjach”, nie daje tylu mozliwosci gry z odbiorca
na poziomie jezykowym przekazu, co w przypadku nazewnictwa w jezyku pol-
skim, cechuje je ograniczona dostepnos$¢ znaczeniowa, trudno tu zaintrygowac
zawarta w nazwie (jako swego rodzaju komunikacyjnej ofercie) informacja,
zaproponowaé oryginalny sposob jezykowego przetworzenia tej informacji
w drodze ukierunkowanych werbalnych skojarzen. Jeden taki przyktad
to Il Pino: ,jesteScie w Sosnowcu, a wiec nazwa Il Pino, czyli sosna” (16, 1).

Sprobuje podsumowacé swoje rozwazania. Kuchenne rewolucje to program,
w ktérym nazwy wlasne restauracji i innych obiektéw gastronomicznych
stanowia wazny element tekstu jezykowego 1 zarazem medialnego, majacy
wplyw na odbidr tego tekstu. Mozna powiedzieé, ze Swiat przedstawiony
W tym programie to takze §wiat wielu roznych nazw wtasnych 1 ze wzgledu
na sposéb ujmowania rzeczywistoSci w stowach takze Swiat r6znych podsu-
wanych odbiorcy wyobrazen o tych nazwach, ktore sa komentowane 1 fabu-
larnie podporzadkowywane dramaturgicznej logice widowiska telewizyjnego.
W zgodzie z ta logika te spoéréd nazw, ktore nie pasujg do projektowanych
W programie zmian, sa na potrzeby ,kuchennych rewolucji” zastepowane
innymi w ramach nowych porzadkow, ktore przeprowadza Magda Gessler.
I wlaénie te onimy 1 zwiazane z nimi renominacje stanowity tu przedmiot
bardziej szczegbétowych rozwazan. Takze ze wzgledu na to, ze jest to zmie-

8 7 tekstu opublikowanego w lokalnym wydaniu ,Gazety Wyborczej” (Wadowski 2016):
»Zgodnie z wloskim charakterem lokalu, nowa nazwa miata oznaczaé »wielkie malze-muszle«.
Intern[ajuci szybko wychwycili jednak, ze poprawna nazwa powinna brzmieé »grandi cozze«,
a nie »grande cozze« jak wedlug sugestii Magdy Gessler obecnie nazywa sie restauracja”.
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nianie rzeczywistoSci m.in. za pomoca nazw, majace wedlug scenariusza
charakter autorski, firmuje je Magda Gessler, ktéra z tej perspektywy moze
by¢ postrzegana juz nie tylko jako ,kreatorka smakéw”, ale tez (przynaj-
mniej do pewnego stopnia) propagatorka i wyrazicielka okreslonych gustéw
zwiagzanych z ,namingiem” gastronomicznym, z nazwami restauracji, ktore
w zamierzeniu prowadzace] Kuchenne rewolucje (i za sprawa okreslonych
parametrow jezykowych) moga by¢ elementem udanego biznesu. Jest to
sprawa przypisanych tym nazwom funkcji pragmatycznych, nadajacych im
komunikacyjny sens w aspekcie dzialan marketingowych. Od odpowied-
nio dobranej nazwy zaczyna sie dziatalnoé¢ reklamowa, ,,[c]zasami sama
w sobie jest najlepsza rekomendacja i jednoczeénie charakterystyka firmy
1 produktu” (Naruszewicz 2000: 237). Mozna to osiagnaé przez nazewnicza,
bezposrednio$é lub czesciej przez wywolywanie réznych (oddziatujacych
perswazyjnie, ukierunkowanych na obiekt, na typ dziatalno$ci i innych)
skojarzen 1 sugestii znaczeniowych. Moze temu towarzyszy¢ wychodzenie
naprzeciw zakladanym oczekiwaniom informacyjnym odbiorcy, ktéry byé
moze chce, by przekaz zakodowany w nazwach byt zgodny z okresélona
semiotyczna, konwencja, ale tez podejmowanie dziatan przelamujacych te
konwencje 1 nastawionych na nieszablonowo$¢ poczynan nazwotworczych.
W kazdym wypadku mamy tu do czynienia z aktywacja proceséw motywa-
cyjnych, ktore witaczaja opisywane nazwy w obszar kreacji nazewniczych
wlasciwych chrematonimii marketingowej. Material nazewniczy pokazuje,
ze jest tu wiele mozliwosci na poziomie formalnego uksztattowania i wy-
korzystania motywéw treSciowych (nie wszystkie zostaly tu wykazane).
W tym sensie nic nie stoi na przeszkodzie do ,,nazwania jakkolwiek” dowolne-
go obiektu wiaczanego w proces obrotu handlowego (por. Gatkowski 2014: 71).
Decyzje podejmowane w Kuchennych rewolucjach dowodza jednak tego, ze
istotne znaczenie ma tu funkcja obiektowa nazw, rzutujaca w duzym stopniu na
sposdb dopasowania onimu do typu i charakteru obiektu, uwzgledniajacy jego
przeznaczenie. Dziatania nazwotwoércze prowadzone w programie ujawniaja,
najczesciej stosowany 1 majacy oparcie w konwencji klucz motywacyjny, zwia-
zany z konceptem obiektu gastronomicznego (z oferta ustugowa, produktami).
Laczy sie to z odpowiedzig na pytania stawiane z my$la o nominacji, ktore
w kategoriach retorycznych mozna odniesé¢ do okoliczno$ci branych pod uwage
na etapie inwencji (por. Korolko 1990: 54 1 n.), przede wszystkim: co? (z czym,
z jakiego typu dziatalno$cig mamy do czynienia, por. nazwy ,rodzajowe”
typu Sniadaniarnia [5,10), Po Prostu Stotéwka [17,8], jakie rzeczy wchodza,
do oferty, co jest w karcie dan — liczne przyklady wyzej), dalej: gdzie? (mozna
tu uwzgledni¢ wnetrza 1 zewnetrza, miejsca rzeczywiste 1 wyobrazone, nazy-
wane bezposérednio 1 przenoénie czy tez umownie, ze wzgledu na wyrdznione
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elementy scenerii, por. np. Szynk w Pszowie [16,3] 1 Bielany Bielany [18,9],
Weranda [2,4], Pod Rozq [3,11] 1 Pod Jabtonkq [8, 2], Zielone Drzewo [3,12],
Zaczarowany Sad [17,11] itp.) 1 w jaki sposéb? (por. Watkowane, Utarte itp.),
w znacznie mniejszym stopniu: kto? (motywacja subiektowa ujawnia sie
w branych pod uwage nazwach rzadko, por. nazwisko Sowa w Sowa Kasza
Nasza, kolejny przyktad: U Schabinskiej [7,9], tu ze wzgledu na ,,schaby”,
ktore majg by¢ w tym miejscu jedzone, czy imie Tadeusz w Trattoria da Ta-
deusz [6, 7]) oraz za pomoca czego? (Kolorowe Gary [12,15] 1 Gar Na Gazie
[15,10]). Zgodnie z dominujacym kulturowo 1 spotecznie sposobem widzenia
obiektu, jakim jest restauracja badz inny lokal gastronomiczny, ktory znajduje
potwierdzenie w programie, zdecydowana wiekszo$¢ ,,stéw sztandarowych”
w Kuchennych rewolucjach stanowia nazwy ,,do zjedzenia”, zorientowane
na to, co mozna znalez¢ w restauracyjnym menu.
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