2023 PRACE JEZYKOZNAWCZE XXV/2

ISSN 1509-5304 DOI 10.31648/pj.8918 129-144
eISSN 2450-0801

Katarzyna Burska

Uniwersytet L.odzki

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-7693-1472
e-mail: katarzyna.burska@uni.lodz.pl

Nazwy restauracji w l6dzkim Orientarium
proponowane przez internautow
a wspolczesne tendencje onimiczne

Names of restaurants in the L.6dz Orientarium proposed
by the Internet users vs. contemporary onymic tendencies

Abstrakt

Celem artykutu jest zweryfikowanie, ktore wspoélczesnie obserwowane tendencje onimiczne
w zakresie chrematoniméw marketingowych dostrzec mozna w propozycjach internautow
zgloszonych do konkursu na nazwe restauracji w Orientarium w f.odzi, zorganizowanego
na oficjalnym profilu miasta na Facebooku w lutym 2022 r. Podstawe badawcza, stanowi
1200 kreacji nazewniczych. W analizowanym materiale wyrézniono nastepujace nazwy:
nawigzujace do miejsca, w ktorym ma znajdowac sie lokal gastronomiczny; oparte
na stownictwie z pola semantycznego jedzenie i kulinaria; eksponujace lokalnosc;
wskazujace na wtasciciela obiektu; wykorzystujace szeroko rozumiane konotacje
kulturowe, a takze nazwy-postulaty, za pomoca ktérych internauci manifestowali swoje
poglady. Wéréd propozycji zabrakto przyktadow, ktore obrazowalyby wystrd) wnetrza czy
charakteryzowaty wlasciciela, z rzadka powotywano sie na specjalizacje w okreslonej
kuchni czy serwowane potrawy. W wiele nazw wpisany byl wyktadnik wartoSciowania
pozytywnego. Internauci wykorzystywali wszystkie mozliwe formalne sposoby tworzenia
oniméw, tj. transonimizacje, onimizacje, siegali takze po nowe wyrazy 1 nowe zwiazki
wyrazowe.

Slowa kluczowe: nazwy restauracji, chrematonimia marketingowa, motywacja nazewnicza,
nazwy wlasne, Orientarium

Abstract

The aim of the article is to verify which contemporary onymic tendencies of marketing
chrematonymy can be seen in the names of restaurants submitted to the competition
for a restaurant name in the 1.6dZ Orientarium organized on the city’s official Facebook
profile in February 2022. The research base is 1,200 naming creations. The following
names can be distinguished in the analyzed material: those referring to the place where
the restaurant is to be located; those based on vocabulary from the semantic field ‘food’;
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those highlighting locality; those pointing to the owner of the restaurant; those using
broadly understood cultural connotations, as well as names-postulates thanks to which
the Internet users manifested their views. The proposals lacked examples that would
illustrate the interior design or characterize the owner, there were only few referring
to specializing in a specific cuisine or dishes served. Many names contained positive
evaluation. The Internet users applied all possible formal methods of creating onyms, i.e.
transonymization (adding new lexical meaning to words), onymization (turning generic
names to proper names), and also used new words and word combinations.

Keywords: names of restaurants, marketing chrematonymy, onomastic motivation, proper
names, Orientarium

W opracowaniach onomastycznych podkresla sie, ze wspélczeénie nazwa
jest najkrétszym i zarazem najwazniejszym komunikatem perswazyjnym,
a takze reklamowym (por. m.in. Afeltowicz 2000; Rutkowski 2003; Gajew-
ska 2010; Gatkowski 2014, 2015; Mazur, Zebrowska 2018). Nie dziwi zatem
fakt, ze zwykle zatrudnia sie specjalistow do spraw marketingu, ktérych
zadaniem jest stworzenie chwytliwej nazwy nowego produktu. Zdarza sie
jednak, ze firmy czy instytucje oddaja glos przecietnym Polakom, by w ten
spos6b poprzez zabawe zaangazowac odbiorcow do wspotkreowania otacza-
jacej ich rzeczywistosci. Na te druga opcje zdecydowali sie przedstawiciele
Urzedu Miasta Lodzi. W lutym 2022 r. na oficjalnym profilu miasta na
Facebooku ogloszono konkurs na nazwe nowej restauracji mieszczacej sie
w Orientarium, ktére oferuje zwiedzajacym mozliwo$¢ ogladania flory 1 fauny
naturalnie wystepujacej na terenie Azji Potudniowo-Wschodniej.

Celem artykutu jest zweryfikowanie, ktére wspétczeénie obserwowane
tendencje onimiczne w zakresie chrematoniméw marketingowych dostrzec
mozna w nazwach restauracji zgloszonych do wspomnianego konkursu.
Kluczowe bedzie zbadanie motywacji, gdyz — jak zauwaza Artur Gatkow-
ski (2014: 64—65) — ,,Chrematonimia marketingowa jest dzi$ najbardziej
dynamicznym polem kreacji nazewniczych, w ktéorym motywacja nazew-
nicza odgrywa bardzo wazna role, decydujaca, obok innych okolicznosci,
o sukcesie ekonomicznym desygnowanych obiektéw”. Internauci zglosili
ponad 1200 propozycji, niektére oczywiscie sie powtarzaly. W ogloszeniu
nie podano, jaki rodzaj potraw bedzie serwowany w lokalu, jedyna wska-
zowka dla uzytkownikéw Facebooka byta informacja o lokalizacji jadlodajni.
Nie sprecyzowano tez warunkow konkursu, uczestnicy mieli zatem pelna
dowolno$¢ w tworzeniu nazw.

Nazwy lokali, ktore serwuja jedzenie 1 picie, sq poddawane przez ono-
mastow bacznej obserwacji. W artykule znajdziemy odwotanie zwlaszcza do
prac powstalych w obecnym tysiacleciu jako tych, w ktérych zobrazowane
zostaly aktualnie dostrzegalne sposoby kreacji onimicznych. Nie ulega bo-
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wiem watpliwosci, ze moda nazewnicza ulega zmianie i to, co bylo popularne
w latach 90. XX w., niekoniecznie przyciagnie uwage wspolczesnego odbiorcy.
Wsrod publikacji po$wieconych badanej tematyce wymieni¢ nalezy m.in.
prace Beaty Afeltowicz (2000), Renaty Przybylskiej (2002), Eleny Palinciuc
(2007), Urszuli Gajewskiej (2010), Marii Biolik (2011), Adama Siwca (2012),
Adama Dombrowskiego (2015), Elzbiety Rudnickiej-Firy (2018), Izabeli L.uc
(2020b), Matgorzaty Paszko (2020) czy Patryka Borowiaka (2021).

Ze wzgledu na obszernosé¢ zgromadzonego materiatu do analizy zosta-
na wybrane jedynie najbardziej charakterystyczne jednostki obrazujace
omawiane tendencjel. Cho¢ podstawe badawcza stanowia nie autentyczne
nazwy, lecz jedynie ich propozycje, dla uproszczenia wywodu postuzono sie
wobec nich terminologia onomastyczna. Wszystkie analizowane propozycje
podano w oryginalnej postaci. Jesli jakis przyktad pojawil sie wiecej niz raz,
zaznaczono to w nawiasie, informujac o liczbie wystapienZ.

Nierzadko badacze przygladajacy sie wskazanym chrematonimom
wyrédzniaja nazwy lokalizujace (por. Afeltowicz 2000: 203; Przybylska
2002: 251; Palinciuc 2007: 292; Gajewska 2010: 93; Dombrowski 2015: 34;
Paszko 2020: 194; Borowiak 2021: 147), do ktérych zaliczaja bezpoSrednio
lub posrednio motywowane topografia terenu, np. umiejscowieniem przy
danej ulicy, w konkretnej dzielnicy, nad rzeka, w poblizu charakterystycz-
nych obiektéw miejskich. Wyekscerpowany material przynosi liczne nazwy
nawiazujace do miejsca, w ktérym ma sie znajdowac restauracja. Wszystkie
onimy zaliczone do tej grupy zawieraja komponenty wskazujace na poto-
zenle w ogrodzie zoologicznym. Magdalena Graf (2011: 113) podkre§la:
,Odniesienie do takiego centralnego lub nadrzednego obiektu w przestrzeni
miasta jest zabiegiem chetnie wykorzystywanym przez kreatoréw nazw |...].
Mozemy tu méwié o swoistej morfologizacji miasta, o tworzeniu nastepnych
onimicznych derywatéw”.

W najprostszej postaci miejsce przywolywane jest w pelnym brzmieniu:
Orientarium (3), czesto wyraz ten ulega ucieciu: Ori, Orient? (11), Orientum.

1 Kategoria, ktéra przewija sie w wielu propozycjach internautéw, jest odniesienie do
$wiata przyrody. Z racji rozleglo$ci zagadnienia pominieto ja jednak w niniejszym artyku-
le, bedzie przedmiotem odrebnego opracowania.

2 7a te samg uznano nazwe wystepujaca w dwéch wariantach graficznych: pisana
w cato$ci majuskutami oraz taka, w ktérej wylacznie pierwsza litera zostata zapisana
majuskuta (np. ORIENTUJ SIE i Orientuj sie). Gdy majuskulami wyrézniono tylko
fragment wyrazu, uznano to za celowy zabieg graficzny i potraktowano jako osobng
propozycje (np. ORIENTuj sie).

3 Nie musi to byé¢ oczywiécie uciecie wyrazu orientarium, lecz po prostu przeniesienie
wyrazu Orient ‘w kulturze europejskiej: pojecie odnoszace sie do obszaréw Azji oraz pétnoc-
no-wschodniej Afryki’ (SJP PWN).
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Proponowane sa takze nazwy o charakterze przymiotnikowym: Zoologiczna,
Orientalna (5), Orientarna (2), ORIENTarna.

Liczne pomysty lacza obie nazwy atrakeji przy ul. Konstantynow-
skiej w Lodzi, a zatem zoo 1 Orientarium, np.: ZOO Orient, ZOOrient (2),
Zoorient (3), Zoorientacja (2), ZOORientalna, Zoorientalna, Zoorientarium (2),
ZoOrientatarium, Zoorientowa, Zoorientowana, Zoorientowani, Zoori,
Orientzoo, Orient@Zoo, ORIENT-ZO0O-MAX (2), Orient ZOO‘m, Orium Zoo.
Czasem dodatkowo umieszcza sie leksemy, ktére podpowiadaja, jaka branza
jest reprezentowana: Restauracja Zoorient, ZoorientFood, ZOOrient smaku,
Zoorientowani w kuchni, Zoorientowani w smakach, Zookuchnia orient. Wiele
nazw ma postac trybu rozkazujacego, co mogloby mieé¢ dodatkowa wartosé
impresywna.: Zoorientuj, ZOOrientuj sie (3), Zoorientuj sie (3), ZOOrientuj sie
co zjesé, ZOOrientuj sie i zjedz, ZOOrientujmy sie, Restauracja ZOOrientuj.

Zarowno leksem zoo, jak 1 orientarium, a takze ich derywaty taczone
sa z wieloma wyrazami z pola semantycznego jedzenie, co ma sugerowac
przeznaczenie lokalu: Foodzoo, gtodoZOOry, JedZOOnko (2), ZooFood (2),
ZooGlodek, Zooszamka, ZooZarcie, ZgastrOO, ZOOJADKA, Zoologiczne
gastro, Orient Gastro, Orient jedzonko, Orient kuchnia, Orient Menu, Orient
na talerz, Orient NAZARCIE, Orient Zarcie, Orientalerz, Orientalna micha,
Orientalne kaski, orientalne Zarelko, orientEATarium, OrientFood (3), Orient-
gastr, OrientSzama (4), OrientuJEMY, Orientzarto, Orifood, orJ EMtarium,
zOrientowani na szame, zORIENTuj sie na papu. Szczegélnie chetnie siega
sie po leksem smak (lub — rzadziej — jego angielski odpowiednik taste), majacy
podkreslaé¢ wtasciwosci serwowanych dan: FiloZOOfia Smaku, Zoo Smaki (2),
Smaki ZOO, ZOO-LO smaczek, Zoosmaczek, ORIENTALNY SMAK, Orienta-
rium smakoéw, OrienTaste, ORIENTOSMAK, Orientsmakarium, Orient-sma-
ku, Smaki orientarium, Smaki orientu (2), Smaki z Orientpaki, Orientalne
smaczki, Orientalne smaki (2). W niektére kreacje wpisana jest pozytywna
aksjologizacja: BARAZOO dobre jedzenie, NieodZOOwnie pysznie, ZOOje-
PYSZNE, Orient pyszotka, Orientalne MNIAM, ORIENTalne przysmaki,
Przysmak Orientu, rarytasy z Zoo.

Liczne przyktady wprost dzieki zestawieniom z wyrazami bar, café,
restauracja (albo w wersji angielskiej restaurant) czy bistro wskazuja, ze jest
to lokal gastronomiczny: Zoo Caffe, ZOO-bar, ZooBistro, ZOOzwierzoBAR,
Bistro Orient, Orient bar (2), ORI-Bar, Orient bistro, Orient Caffe, Orient Zoo
Restaurant, OrientBar (3), Orient&Bar, Orientarium Restaurant, Orient-Re-
staurant, Restauracja Orient, Restauracja Orientacja, Restauracja Orien-
tarna (2).
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Inne robig to po$rednio — za pomoca formantéw charakterystycznych
dla nomina loci* albo zrostéw i kontaminacji z wyrazami oznaczajacy-
mi miejsce spozywania positkow: jedZOONkownia, Zoojadtodajnia, Zoo-
dajnia, ZOOARNIA W EODZI, Zookracja, Zoostauracja, Orientacja (14),
ORIENTacja (2), Orientaracja, Orientauracja (4), ORIENTOWNIA, Orien-
towka (2), ORIENTuracja (2), Orient Dajnia.

Leksem zoo jest wplatany do nazw konkretnych potraw, czesto eksponuje
sie go graficznie: KisZOOny SledZ!, 0ZOOry, Talerz Zoopy, Zoolewajka (2),
Zoopa (4), ZOOpka, Zoopka, sZOOarma. Stuzy réowniez do przeksztatcenia
frazeméw, np. Cos na ZOO(q )b, Cos na Zoomb, Zoo Appetit, Ale ZOOBRE,
doZOO0Obaczenia.

Wiele nazw z komponentami nawiazujacymi do ogrodu zoologiczne-
go zawiera leksemy akcentujace, ze jest to miejsce specjalnie wydzielone,
w ktérym warto sie zatrzymac: Przystanek Zoo (3), Stacja Zoo, Zoostan,
ZooStanTu, Orientalna przystan, OrientStacja (3), Orietstrefa, Orientstrefka,
OrientZona, Przystanek Orientarium, Stacja Orient, orientalny zakqgtek,
Zoolandia (3). Podobnie nalezatoby zinterpetowaé kreacje Orient Rest, gdyz
— jak sugerowat jej pomyslodawca — drugi czton ma pochodzié¢ od ang. rest
‘odpoczynek’, nie jest za$ ucieciem wyrazu restauracja.

Jak zauwaza Renata Przybylska (2002: 252): ,badana grupe obiektow
wyrdzniaja nazwy motywowane branza lokalu, czyli informujace o tym,
ze obiekt jest lokalem gastronomicznym”. Zalicza tu onimy, ktorych baza
jest slownictwo z pola semantycznego jedzenie i kulinaria. O tak
motywowanych propriach pisza tez Beata Afeltowicz (2000: 203—204), Ur-
szula Gajewska (2010: 92), Adam Dombrowski (2015: 36), Patryk Borowiak
(2021: 45—46). W propozycjach internautéw kategoria ta przejawia sie m.in.
tworzeniem neologizmoéw, ktérych podstawe stanowi skrzyzowanie leksemu
Orientarium informujacego o lokalizacji z wyrazami odnoszacymi sie do
jedzenia, a zatem wskazujacym na przeznaczenie miejsca®, tj. czasownikami

4 Jak zauwaza Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska (2014), wspélczeénie wiele nazw
firm wpisuje sie w kategorie nomina loci, a wyjatkowo produktywnymi morfemami sg -nia
(-ownia) 1 -arnia. Ewa Oronowicz-Kida (2018: 401), analizujaca emporionimy w postaci
nazw miejsc w przestrzeni handlowej polskich miast i w przestrzeni wirtualnej, nastepujaco
thumaczy popularnoéé i potencjal marketingowy tych formacji: ,[...] tego typu nazwy niosa
w sobie trudny do osiggniecia obecnie element zaskoczenia odbiorcy, zaintrygowania go, wy-
wolania emocji (nie zawsze pozytywnych) i w konsekwencji zainteresowania denotowanym
obiektem”.

5 Nazwy takie mozna by tez interpretowaé jako neologizmy w formantem -arium, ktéry
jest charakterystyczny dla nazw miejsc, zwlaszcza ,,r6znych pomieszczen przeznaczonych
do hodowli, obserwacji itd. réznego rodzaju zywych stworzen”, a takze réznego typu ogrodow,
oraz nazw zbiorowych i nazw o funkcji lokatywnej (por. Kreja 1994: 151).
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konsumowaé: Konsumarium, pot. szamacé: Szamiarium, rzeczownikami
gastronomia: Gastronarium (2); jadto: Jadtodarium; kulinaria: Kulina-
rium (3), takze w zapisie przez q: Qulinarium; restauracja: Restarium (3),
Restaurantarium, Restaurant-arium, Restaurarium (5); obiad: Obiadarium;
pot. zarto: Zartodarium; ang. rzeczownikiem food ‘jedzenie” Foodarium,
Foodtarium.

W sktad niektorych oniméw wchodzi pieszczotliwe okresSlenie jedze-
nia — papu. Mamy np. zestawienie i1 zrost z charakterystycznym elemen-
tem topografii: Papu ZOO, Papuzoo, czy doéé tajemniczo brzmigca nazwe:
PAPU-A-RAFURAS. Dwukrotnie bazg, gier stownych byl wyraz oznaczajacy
pomieszczenie dla papug. Grafizacja, tj. wyrézniony wersalikami nagtlos,
pozwala na nowe odczytanie propozycji PAPUgarnia, z kolel neologizm
Papusiarnia (2) mozemy sparafrazowac jako ‘miejsce, gdzie sie papusia’
— od pieszczotliwego czasownika papupsiaé. Pewnego naddatku seman-
tycznego mozna dopatrzy¢ sie w przyktadzie Papujadalnia, pierwszy czton
powtarza bowiem tresci, ktdére 1acza sie z druga czescia. Inne potoczne rze-
czowniki oznaczajace jedzenie — szama 1 szamanko — staly sie podstawami
chrematoniméw: SzaMa, Szama szamana, Szama u Zwierza, SZAMANko,
Szamano. Wyodrebniono takze nazwy z czlonem zarto, kolejnym potocznym
odpowiednikiem: Zartodajnia przekazuje informacje o funkeji lokalu, z kolei
Zarto na wypasie zawiera dodatnio wartoéciujace wyrazenie przyimkowe
chetnie uzywane w slangu mlodziezowym. Spozywanie jedzenia — poprzez
czytelne odniesienia do czasownikow pataszowaé, przegryzé, karmié i gryzé
— eksponuje sie takze w egzemplifikacjach: Pataszowniki, Przegryzli,
Tukarmio, TY GRYZ.

Wskazuje sie rowniez na specjalizacje lokalu: kuchnia egzotyczna, Kuchnia
orientalna, Swojskie jadto, Egzotyczna (2), Egzotyczna przystarn, Restauracja
Exotica, Restauracja Tropikalna, Restauracja wegetarianska, ZOO-vege,
Orient na Vege, Restauracja Wiejska; podkre§la sie jako$é serwowanych
potraw: Przylgdek dobrego jedzenia, Przylqdek zdrowego jedzenia, Dobra
karma (2), Wypasiona szama. Pozytywne wartosci konotuja onimy Wyzerka
i Zaretko.

Przywotuje sie tez rodzaje mies badz konkretne potrawy: Dziczyzna,
Kimchi, Satay, Stonina, Stoninka, Swierzonka orientalna, Swieze miecho.
Raczej negatywne skojarzenia wzbudzalyby propria: Padlina, Padlinozernia,
Kanibalek. Wérod propozyc)i przewijaja sie takze przedmioty sluzace do
przygotowywania 1 spozywania positkow: Pottuczone Gary, kociotek do syta,
Widelec & tyzka, Salaterka.

6 By¢ moze ma nawiazywaé do Morza Arafura, bedacego czeécia Oceanu Spokojnego.
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Specyfika miejsca moze zostaé podkreslona za pomoca wielowyrazowych
nazw, ktérych komponentem jest leksem smak: Gtebia Smakéw (2), Krafto-
wa Manufakiura Smakow, Ogréd Smakéw, ORIGAMI SMAKU, Pawilon
smaku, Strefa Smaku. Na przyjemne doznania zmystowe zwraca sie uwage
w przyktadach: Ambrozja, BajkowaPychotka, Jawajska uczta, KAWA, TRA-
WA, PYSZNA STRAWA, Przysmak, pychotka egzotyczna, Pyszotka, Rajska
Przystan, Rajskie Przysmaki. Zestaw ten uzupetniaja zwiazki frazeologiczne
odwolujace sie do serwowania 1 spozywania positkow, nierzadko podkre-
§lajace walory potraw: Cos na zqb (2), Mate co nieco, Niebo w gebie, Czym
chata bogata, Palce lizaé.

Podstawa duzej grupy chrematoniméw sa wyrazy oznaczajace przedmioty
stuzace do karmienia zwierzat, a takze jedzenie dla nich przeznaczone.
7 jednej strony, dobér takiego stownictwa SciSle taczy sie z lokalizacja
restauracji, co moze wzmacnia¢ wiezi z miejscem, z drugiej jednak zréwny-
wanie ludzi ze zwierzetami moze budzié¢ u niektorych nomen omen niesmak.
By¢ moze nazwy takie proponowano w celach humorystycznych. Po pierw-
sze, w funkeji nazw restauracji wystepuja leksemy oznaczajace miejsca,
w ktorych umieszcza sie pozywienie dla zwierzat, np. Pasnik (20), Pasnik
i Wodopdj, Karmnik (6), Karmik™ (2), Carmnik, Koryto (9), Korytko (5), Przy
korycie \@# — tu dodatkowo zwizualizowane za pomoca, emoji, badz sie je
pasie/tuczy: Chlewnia, PASTWISKO (2) oraz poi: Wodopdj (3), Nad Wodo-
pojem (2), a takze same zdobywaja, pozywienie: Zerowisko (6). Do tego ostat-
niego nawiazuje réwniez ZERorientu, dodatkowo wskazujacy na lokalizacje.
Podobnie jest w przyktadach Orientalne Korytko, Orientalny Pasniczek, ktore
wykorzystuja zdrobnienia. Po drugie, przenoszone sa okreslenia nazywajace
pozywienie dla zwierzat: KARMA, Karma & Pasza, KarmaZOO, Nasza
Pasza, Pasza od Barabasza lub stuzace do ich przygotowywania: Parnik
1 podawania: Micha, Petna micha. Tworzone sa takze od nich derywaty
o charakterze neologicznym, jak: Paszarnia, Pasznikarnia, Paszownik,
Napaszarnia, Karmidetko. Po trzecie, eksponowana jest sama czynnoS§¢:
Pora karmienia (10), Karmienia Pora, Karmienie Pokazowe, KarmieNIE-
pokazowe, Popas (2), WYPASANIE, Wypas (4). Ten ostatni wyraz moze
mie¢ dwojakie konotacje, oprocz pasienia zwierzat na pastwisku potocznie
oznacza bowiem co$ ocenianego pozytywnie (por. WSJP). Prawdopodobnie
autorzy chcieli wykorzysta¢ wieloznaczno$¢. Podobnie jest w przykladach
Na wypasie (3), Wypasiony land 1 Full Wypas (2). Przyciagajacy wzrok

7 Warto podkreslié¢, ze uzytkownicy polszczyzny niejednokrotnie maja problemy z two-
rzeniem derywatu od czasownika karmié, o czym moga §wiadczy¢ chociazby liczne pytania
kierowane do internetowych poradni jezykowych. Wyraz karmik jest btedna forma.



136 Katarzyna Burska

zabieg zastosowano w chrematonimie WyPasnik, bedacym skrzyzowaniem
wyrazow wypas i pasnik.

Ciekawa, grupe stanowia nazwy, w ktorych eksponuje sie lokalnosé.
Jest to wspolczesdnie do$é popularna technika nominacyjna, cho¢ Magdalena
Graf (2008: 597), zarysowujac problematyke nazw kawiarni i restauracji
w Poznaniu, zwrécita uwage, ze przyktady, w ktorych jeden komponent ma
regionalny charakter, sg nieliczne. Chrematonimy marketingowe o §laskich
podstawach wyroéznita Izabela Liuc (2020b), akcentujac uzywanie gwary
w celach promocyjno-reklamowych. R. Przybylska (2002: 253) podkresla,
ze onimy oparte na stownictwie gwarowym konotuja swojskosé¢, familiar-
nos¢é 1 wiejsko§é. W badanym materiale mozna odnalezé egzemplifikacje,
w ktorych umieszczane sg elementy jezykowe charakterystyczne dla oma-
wianego obszaru, czyli tzw. todzianizmy. W dwoch zestawieniach pojawit sie
przymiotnik galanty, ktory oznacza ‘bardzo dobry, bardzo tadny> GALANTA
Jadtodajnia, Galanty bigiel. W drugim przyktadzie dodatkowo zamieszczo-
no wyraz bigiel, ktory stanowi — zdaniem Grazyny Habrajskiej (1992: 28)
— $wiadectwo dziedzictwa kontaktéw polsko-niemieckich w slownictwie
16dzkim 1 ma dwa znaczenia: ‘fason, werwa’ oraz ‘deptak’. Regionalizmem
16dzkim jest réwniez kraricowka, oznaczajaca petle linii tramwajowej badz
autobusowej. Zanotowano ja w trzech kreacjach: Kraricowka, kraricowka pod
Zwierzyncem, Kranzoowka. W dwoch ostatnich dodatkowo zaakcentowano
nawigzania do miejsc przebywania zwierzat.

Lokalno$¢ moze przejawiac sie tez wplataniem do chrematoniméw
komponentéw nazywajacych elementy rzeczywisto$ci zwigzane z miastem.
Najliczniej pojawia sie nazwa tédzkiego osiedla Zdrowie, proponowany onim
Na Zdrowie (6) jest dodatkowo tozsamy ze zwrotem grzeczno$ciowym wypo-
wiadanym po spozytym positku badz podczas wznoszenia toastu. Osiedle to
zostato upamietnione takze w przyktadzie Przystanek na zdrowiu. W wyniku
transonimizacji powstala propozycja Julianéw, onim ten jest identyczny
z nazwg, osiedla mieszkaniowego na Batutach.

Liczne propozycje zawieraly wprost nazwe miasta, w ktérym zlokalizowa-
ne jest Orientarium, badz przymiotnik odmiejscowy. Prébe potaczenia nazwy
miejscowej 1 nowo wybudowanego kompleksu przy ogrodzie zoologicznym
stanowia onimy: £ddzka orientacja, £.odzki karmik przy orientarium, £.odzki
Orient (2), Orient £.6dZ (3), OrientE.6dz (2), Eédzonarium, £.6dZ do Orientu,
Lodz orientarna. W przyktadzie Glodzinarium dodatkowo dotaczono leksem
gtod, neologizm ten powstal zatem ze skrzyzowania az trzech elementow.
Trzy komponenty: gltodny, t6dz 1 godzilla byly podstawa pierwszego czlonu
w nazwie Glodzilla restaurant. Ciekawe odniesienie do zoo znajdujemy
w propozycji £6dZiik zoo  kna, w ktérej umieszezono elementy graficzne
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majace obrazowaé czeéci sktadowe chrematonimu. Deminutywna forma,
nazwy miasta moze by¢ £ddeczka, z kolei zanotowany dwukrotnie przyktad
Lodka (2) to prawdopodobnie przeniesienie nazwy rzeki, nad ktéra powstata
osada przeksztalcona z czasem w miasto. Potaczenie EODZ PODWODNA
moze nawiazywac do rodzaju okretu, lecz bardziej prawdopodobne jest to, ze
autor wykorzystal nazwe miasta 1 przymiotnik wskazujacy na §wiat, ktory
mozna oglada¢ w Orientarium, a zatem chcial wyzyskaé wieloznaczno§é.

Internauci powoluja sie takze na nieoficjalne nazewnictwo miejskie
YLodzi. W przyktadach Pasnik jednorozca, Pod Jednorozcem (2) odnotowano
bedace w potocznym obiegu okreélenie przystanku Piotrkowska—Centrum3.
Posrednie nawiazanie do tego miejsca odnajdujemy w onimie Jednotédzka,
ktérego motywacje przedstawiono nastepujaco®: Macie Jednorozca to moze
miejcie Jednotodzka. Wulgarne przeksztalcenie nieformalnej nazwy przy-
stanku przy al. Mickiewicza znajdziemy w przykladzie Pod Bezduporozcem.

I. Luc zwraca uwage na fakt, iz posltugiwanie sie leksyka gwarowa jest
obecnie waznym elementem polszczyzny konsumpcyjnej. Jak konstatuje:
,W komercyjnych tekstach kultury nie tylko pelni ona role aksjologicznego
(perswazyjnego) intensyfikatora tekstowego, ale jest tez modalnym opera-
torem interakcyjnym, nieocenionym S$rodkiem wyrazania ekspresji i for-
ma umozliwiajacq zblizenie nadawcy do odbiorcy, zdobycia jego aprobaty
1 zaufania” (fuc 2020a: 274). Wyglada na to, ze uzytkownicy Facebooka sa,
$wiadomi tego faktu, o czym moga $wiadczy¢ analizowane wyzej przykia-
dy nie tylko z elementami stownictwa 16dzkiego, lecz takze odniesieniami
do charakterystycznych punktéw na mapie miasta.

Jako przejaw szeroko rozumianej lokalnosci nalezatoby takze potrak-
towacé egzemplifikacje, ktérych autorzy nawiazywali co prawda do os6b
1 elementéw rzeczywistosci zwiazanych z Y.odzia, ale robili to raczej w spo-
s6b przeSmiewczy, chcac zwrocié uwage na pewne fakty. Kreacje takie
trudno uznawacé za nazwy restauracji, ich wejécie do uzytku byloby mato
prawdopodobne. Internauci daja wyraz swojemu niezadowoleniu z powodu
matlej liczby miejsc parkingowych oraz wprowadzenia oplat postojowych:
Bez parkingowa, Bezparkingowo, WszystkieParkingiDoOkotaOrientarium-
BedqgPtlatne. Za pomoca kilku nazw akcentuja zty stan nawierzchni 16dz-
kich drég: Dziura (2), Dziura w drodze, DziurawaU¢, Lodzkie dziurowisko,
Dziurientarium. W trzech ostatnich przykladach jednoznacznie wskazuje

8 Jak pisze Justyna Groblinska (2020: 61): ,Niejasna etymologia nazwy, mozna jed-
nak przypuszczaé, iz powstata z powodu teczowych koloréw wiaty przystanku kojarzonych
z kolorowym §wiatem jednorozcéw ‘bajecznych zwierzat przedstawianych z dtugim rogiem
posrodku czota’ — WSJP”.

9 Wszystkie wypowiedzi internautéw przytoczono w oryginalnej postaci.
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sie, do ktorego miasta badz obiektu nawiazano w propozycji nazewniczej.
Raz zaakcentowano ponadto inny problem na tédzkich ulicach, mianowicie
nagromadzenie pojazdow w ruchu: Pomiedzy dziurami a korkami.

Komentujacy siegaja takze po imiona i nazwiska politykow — prezy-
dent Hanny Zdanowskiej oraz radnego Mateusza Walaska. Odniesienie do
tej) pierwszej znajdziemy w przyktadach: Haneczkowo, Hanka, HankiDno,
U Hanki, Drogo dzieki Hance, zdanowska i kolesie, Ze Zdanowskq wsrod
zwierzat, z kolel do drugiego: Restauracja u Walaska, Szama u Walaska,
WalasekGo, U Mateusza. Jako intertekstualne jawia sie propozycje #MyNie-
WalczymyZzoo i Nie walczmy z ZOO, nawigzuja bowiem do stéw Walaska
z sesji Rady Miejskiej z 9 lutego 2022 r.: ,nie ma co walczy¢ z zoo”.

Czestym motywem nazewniczym jest wspotczeSnie wskazywanie na
wlasciciela obiektu, zwlaszcza przywolywanie jego imienia (por. m.in.
Afeltowicz 2000: 205; Przybylska 2002: 251-252; Siwiec 2012: 180). Inter-
nauci nie moglh wyszczegdlnié, kto konkretnie zarzadza restauracja, gdyz
nie bylo to w ogloszeniu zaznaczone. Za wariant tej techniki nominacyjne;j
mozna jednak uznaé chrematonimy, w ktérych odwotano sie do stonia Alek-
sandra mieszkajacego w t6dzkim ogrodzie: Aleksander (3), Bar u Aleksandra,
U Aleksandra, AleksOrient, U Alexa. Niektorzy akcentowali to w komentarzu:
Od pierwszego mieszkarica Orientatium-slonia Aleksandra; jako prawdziwa
wizytowka ZOO.

Powszechny sposéb nominacji stanowi wykorzystywanie szeroko
rozumianych konotacji kulturowych. Tendencja ta uwidacznia sie
choéby w badaniach nazw lokali gastronomicznych w Biatymstoku (Paszko
2020: 195) 1 na krakowskim Kazimierzu (Palinciuc 2007: 295), wroctawskich
restauracji (Dombrowski 2015: 33), gornos§laskich kawiarni (fiuc 2020b: 162)
czy polskich 1 butgarskich firmoniméw (Borowiak 2021: 153—154). W zebra-
nym materiale przejawia sie ona na kilka sposobow: znajdujemy nawiazania
do tytutéw dziet literackich, programéw telewizyjnych, bohateréw filméw
1 seriali, postaci mitologicznych. Co warte podkreslenia, autorzy propozycji
onimicznych bardzo czesto przywolywali teksty kultury w jaki$ sposéb
zwiazane ze zwierzetami. Kilkukrotnie wykorzystano leksem arka; jak ak-
centowano we wpisach — miat on odwotywacé sie do biblijnego potopu 1 Noego,
ktéry ocalit siebie, rodzine 1 nieplywajace gatunki zwierzat. Komentujacy
tak wskazywali motywacje: Ze wzgledu, ze jest tam duzo zwierzat, ,Arka”.
Moze byé nawet Noego!; Moze skoro to Zoo w Lodzi to ,,ARKA NOEGO?”.
Wyraz ten wystepowal w nazwach samodzielnie: Arka (3), a takze w pola-
czeniach: Arka Noego (6), Lédzka Arka, Arka Egzotycznego Garnka — tu:
z wyzyskaniem rymu i1 wskazaniem na rodzaj serwowanych potraw, Arka
smaku — z subtelnym zwrdceniem uwagi na przeznaczenie lokalu.
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Duza frekwencjq odznaczato sie intertekstualne nawiazanie do pro-
gramu telewizyjnego, w ktorym Hanna 1 Antoni Gucwinscy przyblizali
zycie 1 zachowanie zwierzat. Tytul emitowanego przez ponad trzydzieSci lat
w Telewizji Polskiej programu przyrodniczego doczekal sie kilku twoérczych
przeksztalcen: Z jedzeniem wsréd zwierzqt (2), Z patelniq wsréd zwierzat,
Z talerzem wsrod zwierzat (2), Ze smakiem wsréd zwierzagt. Za kazdym razem
uzytkownicy Facebooka dokonywali wymiany czlonu kamera na wyraz
kojarzacy sie ze spozywaniem positkéw. Dwukrotnie mozna dopatrzy¢ sie
odniesien do programu podrézniczego prowadzonego przez Tony’ego Halika
1 Elzbiete Dzikowska. Raz przeniesiono nazwe w postaci oryginalnej: Pieprz
i wanilia, w drugim przyktadzie dokonano wymiany ostatniego komponentu
na okreSlenie innej ro$liny: Pieprz i kolendra.

Transonimizacji uzyto w propozycji AzjaEXPRESS, jest ona tozsama
z tytulem programu rozrywkowego. Wydaje sie, ze nieprzypadkowo nawia-
zano do Azji, znajdujace sie w Orientarium zwierzeta pochodza bowiem
wlasdnie z tego kontynentu. Ten sam zabieg zastosowano w przyktadzie
Skrzydetko czy nézka, przeniesiono nazwe francuskiej komedii z Louisem
de Funes. Propozycje te mozna odczytaé takze dostownie — jako rodzaj mies
serwowanych w restauracji.

Nierzadko w onimach przywotywano tytuty produkeji filmowych, kto-
rych bohaterami byly egzotyczne gatunki. Odniesienie do lemura, znanego
z seril ,Madagaskar”, pojawilto sie w propozycjach: Jadto u Juliana, Krol
Julian (2), Krél Julian Restaurant ZOO, U Juliana. Sam tytul tego filmu
animowanego wykorzystano ponad dziesie¢ razy: Madagaskar (10), Mada-
gaskar Cafe, a takze w kontaminacji MadagasGar. Chetnie przenoszony
jest tytut ,,Krdl lew”, jak rowniez wystepujace w nim postaci: Krol lew (2),
Rafiki (smazy nalesniki), U Timona, U Timona i Pumby oraz zaczerpniety
z tego filmu cytat: Hakuna Matata (5).

Na fanpage’u pojawily sie takze nawigzania do ,W pustyni i w pusz-
czy”: Stas i Nel, filmu o planecie zamieszkiwane] przez maltpy bedacego
adaptacja ksiazki: Planeta maip (2), filmu o dwojgu dzieciach ocalonych
z zatopionego statku i zyjacych na tropikalnej wyspie: Biekitna Laguna (2),
filmu animowanego, ktérego bohaterem jest szczur pracujacy w paryskiej
restauracji: Ratatuj (3), bohatera czeskich filméw animowanych dla dzieci:
Krecik, amerykanskiego filmu przygodowego, ktérego waznym motywem jest
dzungla: Jumanyji (2). Wykorzystano cytat z ,,Epoki lodowcowej”: Szyszunia (2).
Wszystkie przywotane wyzej onimy albo poprzez fabutle, albo bohateréw
powigzane sg z mieszkancami ogrodu zoologicznego.
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W przyktadach Caffe pod Minogq oraz Restauracja Apis obecne sa nazwy
lokali przeniesione z innych dziet kultury, tj. odpowiednio powieéci Stefana
,Wiecha” Wiecheckiego oraz komedii ,,Mi$” Stanistawa Bareil0.

W funkecji nazw restauracji wykorzystano takze imiona postaci z mitolo-
gii greckiej: Gaja (bogini bedaca uosobieniem Ziemi) oraz Orion (olbrzym).

Duza popularnoScia cieszyl sie onim Orient Express (15), czasem w innych
wersjach ortograficznych: Orient Ekspres (4), OrientEkspres, Orientexpres,
OrientExpress, Orientexpress, Orient-express, przywotujacy na my$l luksu-
sowy pociag kursujacy z Paryza do Konstantynopola, do ktorego zreszta
wielokrotnie nawigzywano w kulturze, zwlaszcza w ksigzkach i filmach.
Jak sie zdaje, kluczowy jest tu element Orient, bedacy nagltosowa czescia
wyrazu Orientarium. Dwukrotnie internauci w komentarzach motywowali
swoje sugestie: Szybko i zabdjczo smacznie ?; jesli na szybko. Zaliczy¢ tu
warto takze przyktady OrientEkspreZoo, dodatkowo sygnalizujacy obiekt,
w ktérym zlokalizowano restauracje, oraz Orient Cafe Express, wskazujacy
na typ lokalu.

Odniesien intertekstualnych mozna dopatrywaé sie takze w propozycji
Ziemia Orientalna. Mozna ja interpretowac jako swobodne przeksztalcenie
tytutu powiesci Wladystawa Reymonta, jako ze peryfraza ziemia obiecana
przypisywana jest wlaénie fodzi.

Wsrod zgromadzonych egzemplifikacji da sie takze wyodrebnié propo-
zycje, ktore mozna potraktowacé jako swoiste postulaty. Z pewnoscig nie
Wpisuja sie one w przytaczane w opracowaniach onomastycznych wspélezesne
tedencje nazewnicze, wiekszo$¢ z nich prawdopodobnie nie byta propozycja,
nazwy, lecz po prostu manifestem komentujacych. Maja one przede wszyst-
kim wyrazaé sprzeciw uzytkownikow wobec przetrzymywania zwierzat
w ogrodach zoologicznych: stotéwka przy wiezieniu dla zwierzqt, Wiezienie
dla zwierzqt, Wiezienna, Nie-ludzka, nie nazywaé i daé zwierzetom swiety
spokdj, Biedne zwierzeta. Wydaje sie, ze w tym samym celu eksponowany
jest w onimach cztowiek: Czlowiekowo, Dla cztowiekéw, Dla zwierzolubow,
Homosapies, Ludziarium, Zjedz jak Cztowiek!, Zjedz se cztowieku. Czasem
stanowig wskazowke dla zwiedzajacych: Nie dokarmiaé zwierzqt. Sa takze
ironicznym komentarzem na temat ceny wejécidwek: Staé Cie na bilet?? Staé
Cie na szame!!, czy oplat parkingowych: jedz szybko licznik bije. Negatywna,
ocene przekazuje zeufemizowana nazwa: Big G. Dwukrotnie pojawila sie
propozycja ***** **% (9) bhedaca politycznym manifestem przeciwko partii
rzadzacej.

10 Pojawial sie tam bar mleczny Apis.
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Zaprezentowana analiza pokazuje, ze internauci maja dos¢ duza swia-
domo$¢ jezykowa. T'worzac propozycje nazw, nierzadko odwoluja sie bowiem
do wspélezesnych tendec)i, ktére da sie zaobserowaé przy tworzeniu chrema-
toniméw marketingowych. Jako dominujace nalezy wskazaé¢ nazwy odwolu-
jace sie do przeznaczenia lokalu oraz wskazujace na lokalizacje. Nierzadko
prébowano — w bardziej lub mniej fortunny sposéb — eksponowacé lokalno§é.
Nie zabrakto przyktadow, w ktérych mozna byto zaobserwowaéc odniesienia
do szeroko rozumianej kultury. Wspomniane techniki nazewnicze przewi-
jaja, sie w wielu opracowaniach. Za innowacyjne trzeba uznacé propozycje
w formie manifestéw czy wyrazajace sprzeciw wobec politykow — ich celem
bylo jednak raczej danie upustu negatywnym emocjom niz zaprojektowanie
faktycznej nazwy.

Podkresli¢ trzeba, ze w wiele propozycji wpisany byl wykladnik warto-
$ciowania. Umieszczajac leksemy nacechowane dodatnio, autorzy budowali
pozytywne wyobrazenia o miejscu. Tym samym potwierdza sie zalozenie
I. Luue, ktora analizujac nazwy gérnoslaskich kawiarni, dostrzegta: ,wiek-
sz0$8¢ nazw omawianej klasy zawiera w strukturze operatory wartosciujace,
swoiste dla polszczyzny konsumpcyjnej” (fuc 2020b: 162).

W bogatym materiale — obejmujacym wszak ponad tysiac jednostek
— zabrakto przyktadow, ktore obrazowatyby wystrd) wnetrza czy charakte-
ryzowaly wtasSciciela (a to wspoélczesnie dominujaca tendencja nazewnicza,
por. Gajewska 2010: 88; Palinciuc 2007: 293), z rzadka powolywano sie na
specjalizacje w okres$lonej kuchni czy serwowane potrawy. Taki rozktad
nie powinien dziwié, gdyz autorzy posiadali tylko zdawkowe informacje na
temat restauracji.

Uzytkownicy tworzyli nazwy, opierajac sie w gtéwnej mierze na stownic-
twie rodzimym. Zdarzaly sie komponenty angielskie. Co moze zaskakiwac,
nie odnotowano cieszacych w ostatnich latach popularnoscia nazw wtoskich
1 hiszpanskich (por. Palinciuc 2007: 298-299; Gajewska 2010: 95; Siwiec
2012: 188). Dwie propozycje — jak zaznaczali ich autorzy — wykraczaty poza
jezyki europejskie, mianowicie: Mkahawa — o ktérej pomyslodawca pisat:
W jezyku suahili restauracja to bedzie — oraz Aluna, ktora motywowano
nastepujaco: znaczenie ,,chodz tutaj” — imie z Kenii.

Twdrcey kreacji nazewniczych wykorzystywali wszystkie mozliwe formalne
sposoby tworzenia onimow, tj. transonimizacje, onimizacje, siegali takze
po nowe wyrazy 1 nowe zwiazki wyrazowe. Uwypukli¢ trzeba zwlaszcza
duza frekwencje neologizmoéw nazewniczych, przede wszystkim powstatych
w wyniku kontaminacji. Popularne sa takze gry na poziomie graficznym.
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Ciekawym zagadnieniem wydaje sie przyjrzenie skojarzeniom stownym?!!
wykorzystywanym przy tworzeniu wymienionych kreacji onimicznych!2,
Nadawcy, wymyslajac nazwe, mieli odnie$é ja do konkretnego typu obiektu.
Zwiazek miedzy onimem a jego desygnatem nie zawsze jest jednak czytelny
dla przecietnego odbiorcy. Wptywa na to z pewnoscig sposéb przekazania
motywacji, oprécz bezposrednich zwiazkow miedzy nazwa a branza wyko-
rzystywano bowiem nawiazania aluzyjne, metaforyczne czy symboliczne.
Nie zabraklo propozycji, w ktorych opierano sie na indywidualnych ciggach
skojarzeniowych, dzieki czemu powstaly nazwy arbitralne, ich motywacja
jest nieuchwytna dla innych (por. L.obacz, Mikotajczak-Matyja 2002: 118).

Opisujac wyznaczniki nazw lokali gastronomicznych, U. Gajewska
(2010: 88) wymienia: ,Ma tak nazywacé, by skutecznie wptynaé na odbiorce
1 zacheci¢ go do odwiedzenia danej restauracji czy kawiarni 1 skorzystania
z oferowanych tam ustug. Musi mie¢ odpowiednie konotacje znaczeniowe,
wywolywaé odpowiednie skojarzenia, tadnie brzmieé, powinna przypasé¢ do
gustu potencjalnym klientom, zwrécié¢ ich uwage, zaintrygowac, zaczarowac,
zacheci¢”. Wydaje sie, ze wérdd zaprezentowanych egzemplifikacji znalazto
sie wiele, ktore spelnialy te zalozenia, a ich tworcy idealnie wpisali sie w pa-
nujace trendy marketingowe, takze na plaszczyznie nazewniczej. Na koniec
warto wroci¢ do konkursu: ze wzgledu na wybuch wojny na Ukrainie nie
zostal on rozstrzygniety. Na stronie internetowej Orientarium jest jednak
spis funkcjonujacych lokali gastronomicznych, do tej pory!? otwarto dziewieé
z planowanych czternastu. Sa to: Pora Karmienia, Pizzeria Lowers by the
Chef, Ice Blue Cafe, Crazy Bubble, Nalesnikarnia HAPS, Ttusty SledZ, House
of Sushi, Panda Sandwich, Orient Express, Kawiarnia Zyrafka i Zapieka-
narium. Dwie z nich — Pora Karmienia 1 Orient Express — przewijaly sie
wsrod propozycji internautéow, w trzech jednym z komponentéw sa nazwy
zwierzat, co tez sugerowali uzytkownicy Facebooka, z kolei Zapiekanarium
jest kontaminacja wyrazéw zapiekanka i orientarium — na krzyzowanie
wyrazow z czlonem oznaczajacym nowo wybudowany kompleks réwniez
zwracali uwage komentujacy. Niewykluczone zatem, ze ich pomysty staly
sie inspiracja dla autoréw rzeczywistych chrematoniméw.

11 Szerzej badaniom psycholingwistycznym w onomastyce przyjrzaly sie Piotra Lobacz
i Nawoja Mikolajczak-Matyja (2002), ktére przedmiotem obserwacji uczynity mechanizmy
skojarzeniowe, jakie wywoluja u potencjalnych odbiorcow nazwy mlodziezowych zespolow
muzycznych oraz nazwy firm w drugiej potowie lat 90. XX w.

12 Szczegélowe rozwazania na ten temat wykraczaja jednak poza ramy niniejszego
artykutu.

13 Stan na wrzesieh 2022 r.
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