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W problematyce badawczej Patryka Borowiaka dominuja kregi tematyczne
z zakresu onomastyki polskiej 1 stowianskiej, tu wyrédzniaja sie artykuty o but-
garskiej, macedonskiej i chorwackiej antroponimii oraz artykuly tematycznie
zwigzane z chrematonimia, dotyczace gltéwnie firmonimoéw oraz hydroniméw,
napisane 1 wydane w trzech jezykach: po polsku, bulgarsku 1 angielsku.
W licznych publikacjach stara sie uchwycié nie tylko walory jezykowe, ale
1 kulturowe onomastyki polskiej 1 potudniowostowianskiej, a takze wykazaé
odrebnosci jezykowo-kulturowe nazewnictwa terenéw objetych badaniami.
Porusza sie w nurcie badawczym wspolczesnej onomastyki, ktora zapoczat-
kowali znani jezykoznawcy-onomasci, m.in. Artur Galkowski, Adam Siwiec
11inni. Ukoronowaniem i dopetnieniem tych prac, doskonale wpisujacym sie
w nurt badan onomastycznych, jest rozprawa Polskie i buigarskie firmonimy
w perspektywie komunikacyjno-wizualnej (Poznan 2021).

Monografia obejmuje 288 stron, sklada sie ze wstepu, pieciu rozdziatéw,
zakonczenia, bibliografii, spisu tabel 1 diagraméw, wykazu skrétéw, indeksu
firmoniméw oraz nazwisk, streszczenia w dwu jezykach — po polsku 1 an-
gielsku. Elementy zaprezentowane w tytule, uktad kompozycyjny pracy,
zawarto$¢ merytoryczna poszczegélnych czesci wpisuja sie swa zawarto-
$cig 1 metodologia w kilka obszaréw badawczych: jezykoznawstwo (Scisle;j:
chrematonimie, semiotyke, jezykoznawstwo kulturowe, teorie komunikacji
1 socjologie jezyka), cze$ciowo literaturoznawstwo oraz kulturoznawstwo.
Jest to zatem praca wielonurtowa, lokujaca sie na mapie rozmaitych dys-
cyplin humanistycznych, w jakich z konieczno$ci porusza sie wspotczesny
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jezykoznawca. Najwlasciwszym paradygmatem bedzie odniesienie do poli-
metodologii wspoétczesnego jezykoznawstwa w celu uzmystowienia nietatwej
drogi badacza podejmujacego sie takiej problematyki. Adekwatnie odzwier-
ciedlaja ja zagadnienia wyeksponowane w pracy napisanej przez Patryka
Borowiaka. Autor, nie odrzucajac tradycyjnych analiz jezykoznawczych,
odwotat sie do metodologii badan literaturoznawczych, przejmujac niektore
terminy, takie jak: emblemat, lemma, imago i1 subskrypcja (Wstep, s. 11).
Poszerzona metodologia badan znalazla tez swoje praktyczne ujecie w za-
stosowaniu kontekstu projektowego w szczegdlowe) analizie stu (50 polskich
1 50 bulgarskich) szyldéw lokali gastronomicznych. Na uznanie zasluguje
kilka kwestii, jedna z nich jest niewatpliwie wybér aktualnego tematu ba-
dan, ktérego obiektami sa firmonimy osadzone we wspélczesnej przestrzeni
semiotycznej polskich 1 butgarskich miast.

We wstepnej czesci monografii (s. 9-12) autor zaprezentowal motywacje
wyboru problematyki, obiekty 1 cele badawcze, specyfike podejécia meto-
dologicznego, zrédla oraz strukture pracy. Jego zdaniem badane jednostki
— firmonimy — naleza do rzadziej opisywanych obiektéw w onomastyce,
dlatego zastuguja na zainteresowanie, a ich zapis na no$nikach, jakimi
sa szyldy, wymaga zastosowania szczegollnej, wykraczajacej poza obreb
klasycznego jezykoznawstwa, metodologii badawczej. O perspektywach jej
wykorzystania autor rozpisuje sie we wspomnianym wstepie, w ktérym
prezentuje takze material badawczy, uzasadniony jego wyksztalceniem
(polonistyczne 1 bulgarystyczne).

Trzy kolejne rozdzialy pracy maja charakter wprowadzajacy, teoretyczno-
-opisowy. Pierwszy — Czym sq firmonimy? — ukazuje firmonimy jako jednostki
chrematonimiczne (nalezace do chrematonimii uzytkowej) 1 marketingowe
zarazem, ktore zostaly ujete w okreSlonych kontekstach: semantycznych,
strukturalnych 1 komunikacyjnych. Te ostatnie sa reprezentowane przez
kulture, jezyk, dialog, literature, aspekt biznesowy i kontekst projektowy.
Badacz opisuje motywacje ich powstania, podejmuje rowniez proby klasyfikacji
chrematoniméw wedlug réznych kryteriéw (semantyczno-motywacyjnych),
ktorym podstawe data Liliana Dimitrowa-Todorowa. Badacz rozszerza, do-
precyzowuje 1 uszczegdtawia jej klasyfikacje, dajac podstawy do odpowiedzi
na pytanie o ogélne tendencje w nazewnictwie firmonimicznym w Polsce
1 Bulgarii (s. 43). Typologia jest zasadna, obiektywna, dobrze pomyS$lana
1 stanowi1 autorski wktad w badania chrematonimoéw. Ciekawe sa tez re-
fleksje autora, ktére zamieécil po przeprowadzeniu rozméw z badaczami
onomastami z wielu krajéw na temat tendencji nazewniczych w chrema-
tonimii oraz wplywéw kulturowych w tym zakresie. OsobiScie cenie sobie
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te fragmenty pracy éwiadczace o poszukiwaniach mtodego badacza i jego
naukowych relacjach z mistrzami.

Nastepnie autor zajmuje sie struktura nazw poddanych analizie, dzielac je
ze wzgledu na pochodzenie na: 1. Rodzime, 2. Obce, 3. Czesciowo zapozyczone
(hybrydalne); ze wzgledu na budowe morfologiczna: 1. Proste, 2. Zlozone,
3. Z uzyciem form deminutywnych, 4. Z uzyciem form augmentatywnych,
5. Firmonimy wykorzystujace gry stowne. Sg to podzialy konsekwentne,
dajace podstawy do wyodrebnienia kolejnych grup w ich obrebie, zdeter-
minowane sytuacjami jezykowo-kulturowymi. W tej czeéci znalazly sie nie
tylko informacje terminologiczne, ale 1 wlasne refleksje autora dotyczace
zastosowane] w pracy metodologii, zwlaszcza zalezno$ci miedzy nazwa a jej
noénikiem materiatowym/ przedmiotowym w postaci szyldu. Patryk Borowiak
odwotlat sie do badan jezykoznawcéw onomastéw, ktorzy dostrzegli podobny
kontekst badawczy: Artura Gatkowskiego, Adama Siwca, Magdaleny Graf,
Aleksandra Mikotajczaka oraz Richarda Y. Bourhisa, Rodrigue Landy’ego,
laczac wlasne poszukiwania naukowe z réznymi spojrzeniami i metodami
badawczymi. Niemniej jednak inspiracje badaniami wspomnianych badaczy
sa wyeksponowane na pierwszym planie 1 to one ukierunkowaly zamyst
tworczy onomasty. W rozdziale pierwszym autor przywolat tez ciekawe tezy
bazujace na pogladach wielu autorytetéw badawczych z zakresu psychologii,
marketingu, socjologii 1 antropologii kulturowej, wedlug ktérych wptywanie
na siebie rzeczy 1 tekstow w znacznej mierze jest uwarunkowane kulturowo.
Zaktadajac taka interferencje, Patryk Borowiak udowadnia, ze miasto jest
Swietna, ,przestrzenia reklamowa”, skupiajaca rézne kody, firmy, komunikaty,
marki, wpisuje sie tym samym w zakres Urban Studies (s. 17-18). Komen-
tarze zawarte w tej cze$cl monografii sa kompletne 1 przejrzyste, a ich autor
wykazal sie krytycznym spojrzeniem na material poddany interpretacji oraz
wlasnymi propozycjami metodologicznymi.

Rozdziat drugi Historia i rozwdj szyldéw poéwiecony jest Swiatowe]
historii 1 rozwojowi ,,zjawiska nazwanego szyldem” od czaséw prehistorycz-
nych po czasy wspélczesne. Autor skupil sie tu na ukazaniu dziejow tego
noénika informacji w Europie, szczegélnie w Polsce 1 Bulgarii. W kolejnym
podrozdziale poznajemy istote, klasyfikacje 1 znaczenie szyldow reklamowych
oraz wspolczesne trendy w zakresie ich projektowania i no$nosci. Badacz
zaprezentowat definicje slownikowe 1 etymologie wyrazu, o ktérym mowa,
rézne rodzaje no$nikéw informacji oraz kryteria ich podzialu na podstawie
wielu zrddel, takich jak: slowniki, akty prawne, poradniki, internetowe
blogi tematyczne, rozporzadzenia administracyjne. Poczynil tym samym
wstep do analizy 1 interpretacji zjawiska poddanego ogladowi. W tej czeSci
okazala sie niezbedna wizualizacja fotograficzna prezentujaca przyktady
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wzornictwa 1 rozwiagzan jako nowych form promocji. Autor zwraca uwage na
funkcje ,,demaskujaca” tozsamo$é firmy lub nadawce komunikatu w postaci
szyldow w procesie komunikacji jezykowe;j. Te czeéé podsumowuje fragment
o oczekiwaniach wobec wspotczesnych szyldéw jako trwatych komponentow
miejskiego krajobrazu kulturowego w Polsce 1 Butgarii (informacje o dzia-
laniach wtadz samorzadowych, inicjatywach spolecznych oraz indywidual-
nych rozwigzaniach podmiotéw na rzecz estetyki przestrzeni reklamowej).
Badacz ujawnil tu swoje erudycyjne mozliwosci 1 umiejetno$é powiazania
wielu rozmaitych obszaréw badawczych.

Rozdziat trzeci O designie szyldéw w przestrzeni miejskiej poSwiecony
jest tytulowemu zagadnieniu. Autor ujawnia w nim informacje potrzebne do
zrozumienia istoty zjawiska, jakim jest design — zewnetrzna reprezentacja
nos$nika, jego estetyka, nierozerwalnie zwiazana z warstwa onimiczna.
Zwraca przy tym uwage na istotna role projektowania i na aspekty dobrego
wzornictwa, takie jak: innowacyjno§é, uzytecznosé, estetyka, zrozumiatosé,
dyskretnos$¢, uczciwosé spoteczna, ponadczasowosé oraz gra stowna. W tym
zestawie nie moze tez zabraknaé grafiki, ktéra kreuje estetyke szyldu. Je-
zykoznawca poswiecil jej specjalny podrozdzial Orto/grafia, typo/grafia,
opisujac problemy z transkrypcja nazw obcego pochodzenia na cyrylice.
Dynamika zmian w tym zakresie jest r6zna w rozmaitych kregach kul-
turowych, a potencjalne odrebno$ci uzasadnia autor przynaleznoS$cia do
okreslonych sfer kulturowych 1 cywilizacyjnych: Polski do kregu Latini-
tas, Bulgarii do Cyrillianitas. Te dwa zespotly funkcjonuja wspétczesnie
w warunkach globalnego marketingu, co sugeruje m.in. Artur Gatkowski,
postulujac zaawansowana, integracje na poziomie jezykowym i tym bardziej
onimicznym oraz spojrzenie na Europe jak na kulturowsg cato$é. Autor Pol-
skich i bulgarskich firmonimdw... wlasnie to robi — konfrontuje bulgarska
1 polska sfere nazewnicza, upostaciowiona w formie szyldéw, ujawniajac
bliskie, ale nietozsame kregi kulturowe.

Rozdziat czwarty, zatytulowany Firmonimy i ich konteksty, stanowi uda-
na prébe analizy 1 interpretacji polskich 1 butgarskich firmoniméw, zgodnie
z zalozeniami poczynionymi we wstepnych rozdziatach pracy. Zdaniem autora,
firmonimy to zdematerializowane desygnaty, nierozerwalnie zwigzane ze
znajdujacym sie w okres§lonym kontekscie noénikiem. Patryk Borowiak do
ich opisu skorzystal ze wzoréw metodologicznych zaproponowanych przez
Maltgorzate Rutkiewicz-Hanczewska, $cislej — z trojpodziatu kontekstow
(pretekstowego, tekstowego 1 podtekstowego), ktére nazwy onimiczne, jako
teksty specyficznego typu, realizujg w komunikacji. Nowatorskie jest z pew-
noscia spojrzenie na te klasyfikacje z perspektywy kontekstu projektowego,
zaproponowanego w omawianej monografii, zgodnie z ktérym nazwy jako
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teksty wystepuja w okreslonych kontekstach: lingwistycznym, kulturowym,
literackim, dialogicznym, a takze biznesowym. W kazdym z kontekstow
uwzgledniono oddzialywanie réznych zjawisk 1 czynnikéw wplywajacych
na ksztatt badanych firmonimow. Autor wyodrebnit podobienstwa 1 réznice
przestrzeni semiotycznej obu pejzazy onimicznych, uwypuklajac specyfike
samych nazw 1 asymetrie polsko-butgarska w tym zakresie (dotyczy to od-
mian srodowiskowych jezyka polskiego 1 bulgarskiego 1 tzw. szyldow w stylu
retro). W dalszej czesci szczegbélowo omdéwione sa parametry kulturowe,
ktére maja wplyw na nazwy-teksty. Obecnoéé¢ parametréow uwidacznia trzy
grupy firmoniméw: topograficzne, historyczne 1 antroponimiczne, majacym
nie zawsze ostre granice, co autor komentuje, analizujac niektére nazwy.
Pod koniec omawianego podrozdziatu zostat przywolany kolejny kontekst
badawczy — skorzystano tu ponownie z propozycji Malgorzaty Rutkiewicz-
-Hanczewskiej oraz koncepcji Martina Bubera na temat dialogu jako funda-
mentalnego elementu egzystenc)i czlowieka. Szyldy wraz z nazwami zostaly
potraktowane jako osobliwe ,,mikrokomunikaty” o funkcji perswazyjno-re-
klamowej, tym samym niezbedny element procesu komunikacji spoteczne;.

W kolejnym podrozdziale rozdzialu czwartego zatytulowanym Nowy
kontekst projektow badacz, opisujac design firmonimoéw, proponuje spojrze-
nie na znak firmowy w jego perspektywie jezykowo-wizualnej lub szerzej
komunikacyjno-wizualnej jako emblematu sktadajacego sie z nieodzownej
,lemmy” 1 towarzyszacego jej ,,imago”, czesto uzupelnionych o dodatkowa,
»subskrypcje”. Wskazany paradygmat nawiazuje do metodologii literaturo-
znawstwa znanej z badan nad emblematami. Szyldy to swoiste emblema-
ty (kompozycje slowno-obrazkowe), w obrebie ktérych mozna wyodrebnié
wskazane wyzej komponenty. To interesujace novum, ale tez interesujacy
eksperyment naukowy — zaimplikowanie tropow literaturoznawczych do
jezykoznawstwa.

Rozdziat piaty pt. Studium przypadku jest kontynuacja analizy polskich
1 bulgarskich nazw firmowych jako emblematéw, poprzedzonej zarysem
rozwoju polskiej 1 butgarskiej gastronomii. Ten fragment jest wazny do
zrozumienia przekazu catej pracy, ale warto skupi¢ sie na doborze studium
przypadku do badan z zakresu onomastyki. Studium przypadku to jedna
z kilku form badan gtéwnie nauk medycznych i1 spolecznych, do ktorych
naleza eksperymenty, sondaze, badania historyczne i analizy archiwalne.
Jest metoda czy tez indukeyjna strategia quasi-eksperymentalna stosowana,
wspolczesnie w wielu dziedzinach, nawiazujaca bardziej do paradygmatu
izolacji eksperymentalnej niz do modelu doboru losowego. Studium przy-
padku jest metoda preferowana w sytuacjach, gdy: badacz skupia sie na
zjawiskach wspolczesnych, nie za$ historycznych i przedmiotem badan
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jest zjawisko w jego naturalnym konteks$cie. Szczegélna potrzeba studium
przypadku rodzi sie z checi zrozumienia pewnych zjawisk — skupienie sie
na ,przypadku” pozwala zachowaé jednoczesnie perspektywe holistyczna
1 kontekst rzeczywistoSci, co Swietnie pasuje do badan jezykoznawczych
firmoniméw. Moim zdaniem to trafnie dobrana metoda Swietnie nadajaca
sie do badan w fazie eksploracji, pozwalajaca na odstapienie od modelowego
postepowania jezykoznawczego i w efekcie — zastosowanie nowatorskich roz-
wiazan. Przygotowanie studium wymaga namystu, jest to bowiem odrebna
metoda, dysponujaca wtasnymi projektami badawczymi, ale ustalenia w tym
zakresie nie zostaly skodyfikowane. Oznacza to, ze trzeba je nieustannie
modyfikowac 1 poprawiaé, dopasowujac metodologie badawcza do danej
dziedziny wiedzy. Patrykowi Borowiakowi to sie udato.

W dalszej czesci monografii autor szczegétowo omawia wyniki badania
ankietowego dotyczacego sposobu odbioru szyldéw przez uzytkownikéw
polskich 1 bulgarskich, szczegélnie tych, ktére mialy na celu ujawnienie
cech szyldow w najwiekszym stopniu zwracajacych uwage odbiorcéw. Po raz
kolejny onomasta wykazat sie tu znajomoécia i kompetencjami w zakresie
wyboru odpowiednich narzedzi badawczych, a zaprezentowane wyniki badan
sq ciekawe 1 warto$ciowe zarazem, nie tylko dlatego, ze ukazuja firmonimy
jako jednostki jezykowe znaczace oraz niezbedne elementy miejskiej prze-
strzeni komunikacji spolecznej czy dyskursu marketingowego, ale przede
wszystkim z tego wzgledu, ze znamy ich przekaz z punktu widzenia odbior-
céw 1 potencjalnych klientéw.

Prace zamyka Zakoriczenie, ktore jest celnym podsumowaniem badania
1 wypunktowaniem najwazniejszych wnioskow wynikajacych z tresci. Autor
ujal je w syntetyczny sposob, formutujac zwiezle jasny przekaz. Wnioski z mo-
nografii sa nastepujace: pejzaz wspotczesnych miast cechuje sie dynamika,
1 celowosécia, skupia w jednej przestrzeni wiele komunikatéw dotyczacych
firm i marek — w ten sposéb akcentuje sie polifoniczno$é przestrzeni na-
zewnicze] miasta w obszarze chrematonimii. Taka wielopoziomowa analiza
1 interpretacja firmoniméw musi wykraczaé poza jezykoznawcza refleksje,
to wspomniane Urban Studies z polimetodologiczna przestrzenia badawcza,.

Podsumowujac, monografia stanowi udana probe wdrozenia metodologii
»zwrotu ku przedmiotom” w jezykoznawstwie 1 w innych naukach: literaturze,
filozofii, socjologii 1 kulturoznawstwie. Zastosowane podejécie interdyscy-
plinarne do badania materii chrematoniméw jest nowatorskie, a autora tej
koncepcji mozna uznacé za teoretyka 1 praktyka jezykoznawstwa — w jego pracy
znajdujemy oryginalne ujecia problematyki jezykoznawczej. Patryk Borowiak
korzysta ze sprawdzonych, tradycyjnych metod opisu, np. postugujac sie in-
strumentarium zaproponowanym przez kilku badaczy, m.in. Adama Siwca,
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Artura Gatkowskiego, Malgorzate Rutkiewicz-Hanczewska oraz Liliane
Dimirowa-Todorowa, ale proponuje tez swoje innowacyjne 1 trafne rozwia-
zania. Praca wymagata zmudnych dociekan, intertekstualnych odniesien,
kulturowych nawiazan oraz propozycji réznych interpretacji firmoniméw,
takim warsztatem sprawnie postuguje sie poznanski chrematonomasta.
Tym samym autor Polskich i bulgarskich firmonimdw... wpisuje sie
w nurty Nowej Humanistyki, dazacej do innowacyjnosci, szukajacej nowych
rozwiazan 1 praktykujacej je. Jest to wykorzystana szansa na stworzenie
czego$ niekonwencjonalnego, relacyjnego, innego. Dodatkowo przeprowadzone
rozmowy ze znanymi badaczami onomastami z Bulgarii éwiadcza o zaanga-
zowaniu autora w swoja misje. W zakresie teoretycznym i metodologicznym
autor odwoluje sie do ustalen badaczy z wielu krajéw, polemizuje z nimi. Ba-
dacz odwaznie formutuje wlasne przemysélenia, ocenia i kwestionuje zastane
koncepcje 1 metodologie badawcza. Na tym polega obowigzek pracownika
nauki, na wewnatrzérodowiskowej dyskusji. Patryk Borowiak w tej roli
czuje sie znakomicie. Jest subtelny w stosowaniu tzw. aparatu krytycznego
wobec innych badaczy. Z jednej strony — réznorodnoé¢ obszaréw badawczych,
ktérych dotycza prace Patryka Borowiaka, wymagajaca rozleglej orientacji
w literaturze 1 metodach opisu, z drugiej — konsekwencja w wyborze tych
obszaréw 1 metod, pozwala mi bardzo wysoko ocenié recenzowana monografie.



