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Uwagi o nazewnictwie obiektow zwigzanych
z pobytem turystycznym na Roztoczu:
zabiegi nazwotworcze i kontekst marketingowy

On names of tourist facilities in Roztocze
— Naming procedures and the marketing context

Abstrakt

Gléwnym celem podjetych rozwazan jest pokazanie réznych form nominacji i sposob6éw
wykorzystania oniméw w marketingu turystycznym. Z tym zwiazane jest rozpoznanie
najwazniejszych tendencji obecnych w tym nazewnictwie w kontekScie przyjetego trybu
modelowania nazw i pelnionej przez nie funkcji w komunikacji z odbiorcami przekazu.
Analizowane nazwy odnosza sie do réznych obiektow, wykazuja cechy chrematoniméw
1jednocze$nie moga stanowi¢ nominacje w typie toponimicznym jako ojkodomonimy (nazwy
budynkéw). Wszystkie onimy, o ktérych tu mowa, moga spetnia¢ zadania marketingowe,
ale w niejednakowym stopniu. Przekazywana przez nie informacja podawana jest
najczesciej wprost, znaczenie oparte na denotacji zawiera w tym wypadku czytelne
elementy opisu obiektéow (zwigazane np. z ich umiejscowieniem 1 krajobrazem), ktére
z kolei mozna w pewnym zakresie taczy¢ z warto$ciowaniem wystepujacym w ofertach
turystycznych. Mamy tu do czynienia z perswazyjnym lub po prostu reklamowym
oddziatywaniem, ktére dochodzi do glosu zaréwno w onimach wpisujacych sie seryjnie
w rozpoznawalne modele strukturalne i tre$ciowe, jak 1 innych, ktére moga by¢ bardzie)
oryginalne ze wzgledu na efekt kreacji formalnojezykowej lub przez sam dobdr elementéw
znaczeniowych skladajacych sie na komunikat o danym miejscu. O oddziatywaniu
wynikajacym z nastawienia perswazyjno-reklamowego mozna méwi¢ w przypadku rzadko
jak do tej pory spotykanych na badanym obszarze nazw hoteli 1 podobnych o$rodkéw, ktore
odwoluja sie do nowszych 1 obcych wzoréw nazewniczych, co taczy sie m.in. z uzyciem
jezyka angielskiego.

Slowa kluczowe: obiekty zwiazane z pobytem turystycznym/ miejsca noclegowe, Roztocze,
chrematonimy, ojkodomonimy, marketing turystyczny, perswazyjne od-
dziatywanie nazw wtasnych
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Abstract

The main aim of the study is to show various forms of nominations and applications
of onyms in tourist marketing. Thus, it was necessary to identify the most important
naming tendencies in the context of particular modes of name modelling and functions
they perform in communication with recipients of the message. The analysed names refer
to a variety of facilities; they exhibit characteristics of chrematonyms and, at the same
time, they can function as oikonyms (names of buildings) in the process of nominalization.
All the onyms referred to here can perform marketing tasks, but to a varying degree.
The information they convey is most often given directly, and the denotation-based
meaning in this case includes clear elements of facilities’ description (related, for example,
to their location and landscape), which, in turn, can to some extent be combined with the
valuation found in tourist offers. A persuasive, or simply advertising function is manifested
thus both in onyms that fit into recognisable structural and content models, and those
that may be classified as more original. The latter arise as a result of formal linguistic
creation or through a selection of semantic elements that build the message about a given
place. The impact resulting from this persuasive-advertising strategy can be seen in the
case of names of hotels and similar establishments so far rarely encountered in Roztocze
which make use of newer and foreign naming patterns, attributed to the spread of English.

Keywords: tourist facilities/ accommodation places, Roztocze, chrematonyms, oikonyms,
tourist marketing, persuasive effect of proper names

Glownym celem podjetym w tym opracowaniu jest analiza nazw obiektow
zwigzanych z czasowym pobytem oséb korzystajacych z ustug turystycz-
nych zlokalizowanych na Roztoczul, zmierzajaca do pokazania tychze nazw
w konteks$cie zastosowan marketingowych. Roztocze to region geograficzny,
lezacy w poludniowo-wschodniej czesci wojewddztwa lubelskiego, w czesci
potozony réwniez na terenie wojewodztwa podkarpackiego. Jest to jedno-
czeénie region transgraniczny, wychodzacy na wschod poza granice Polski,
na Ukraine. W artykule opublikowanym w 2008 r. na internetowej stronie
branzowego pisma ,,Rynek Turystyczny” znalazta sie informacja, ze na Roz-
toczu przebywa co roku od 500 do 700 tys. turystéw [1]2. Ruch turystyczny
jest stymulowany przez potencjat srodowiska przyrodniczego i dziedzictwa
kulturowego na tym obszarze, choé¢ przyznac trzeba, ze jeszcze pod koniec
XX w. Roztocze wyroéznialo sie stabym zagospodarowaniem turystycznym
w poréwnaniu z innymi lokalizacjami wyznaczajacymi geografie turyzmu
w Polsce (Garbula 2000: 94), a obecny stan zainwestowania turystycznego

1 Nazwy réznych obiektéw turystycznych byly juz przedmiotem badan jezykowych,
ale w innych lokalizacjach. Dotychczasowe badania w tym zakresie dotycza przede wszyst-
kim nazewnictwa wystepujacego na terenach gérskich, w mniejszym stopniu odnosza, sie
do nazw oérodkéw wypoczynkowych, pensjonatéw itp. w miejscowo§ciach nadmorskich.
7 nowszych opracowan mozna tu wymienié: Gaczynska-Piwowarska 2005; Dawidziak-Kta-
doczna, np. 2010a 1 2010b; Grochola-Szczepanek 2017 1 2018; Ratajczyk 2018.

2 Odnoséniki do zrédel internetowych, oznaczone cyfra w kwadratowym nawiasie, opi-
sane sg na koncu tekstu.
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na tym terenie jest nier6wnomierny i okresla sie go jako ciagle dos¢ niski
(Brzeziiska-Wojcik, Skowronek, Swieca 2016: 155). Zdolnoéé recepcyjna
(przyciagania ruchu turystycznego) regionu stopniowo sie wzmacnia za
sprawg, dziatan promocyjnych. Rosnace zainteresowanie wskazanym ob-
szarem mozna w pewnej mierze wigzac¢ z tendencjami zaznaczajacymi sie
wewnatrz rynku turystycznego. Ich efektem jest ,,[w]zrost zapotrzebowania
na tereny turystyczne o stosunkowo niewielkim stopniu przeksztalcenia an-
tropogenicznego 1 malym stopniu degradacji sSrodowiska naturalnego”, dajace
tez ,,mozliwoé¢ ucieczki od zgietku duzych miast 1 obszaréw nastawionych
na turystyke masowa” (Jakobczyk-Gryszkiewicz, Gryszkiewicz 2007: 26).
Decydujace znaczenie dla ruchu turystycznego na Roztoczu ma baza
noclegowa. Okresélenie jej rzeczywiste] wielkoSci jest utrudnione ze wzgle-
du na to, ze chodzi o obszar, ktory nie jest jednostka terytorialng w rozu-
mieniu administracyjnym. W badaniu uwzglednione zostaly rézne typy
miejsc noclegowych. Sa to przede wszystkim domy wakacyjne, mieszkania
1 pokoje wynajmowane na pobyt czasowy, czyli rézne kwatery prywatne,
w tym réwniez kwatery (gospodarstwa) agroturystyczne, takze pensjonaty
1— w niewielkiej liczbie — hotele 1 inne podobne obiekty. Tym, co nierzadko je
wyroznia 1 stanowi sktadnik propozycji turystycznej, jest nazwa pozwalajaca
zidentyfikowaé dany obiekt, ale tez wartoSciujaca go 1 przez odpowiedni dobor
stow 1 treséci znaczeniowych towarzyszacych nominacji — odpowiadajaca na
potrzeby 1 oczekiwania turysty. Przedmiot tego opracowania stanowia wlasnie
nazwy jako oznaczenia jezykowe 1 hasta wywotawcze, ktére sg stowarzyszone
z oferta. Trzeba od razu stwierdzié, ze ich rola w marketingu turystycznym
jest bardzo rézna i na ogét to nie one decydujg o wyborze oferty®, wazniejsze
okazuje sie potozenie obiektu 1 warunki pobytu, co nie przekresla faktu,
ze odpowiednio dobrane wskazania onimiczne moga wplywaé na skuteczno§é
komunikacji marketingowej 1 stanowi¢ jedng z form promocji oferowanych
ustug. Trzeba jednak pamietac¢ o tym, ze stowarzyszone z oferta nazwy
réznia sie miedzy soba 1 maja rézna site oddziatywania. Nie we wszystkich
w widoczny sposOb ujawnia sie nastawienie perswazyjne, ktore sprawia, ze
moga one funkcjonowaé¢ w odbiorze spotecznym (w réznym jednak stopniu)
jako podteksty zaangazowane, wplywajace na odbidr okre§lanego obiektu
(zob. Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 30). Tego rodzaju oddziatywanie zmienia
sie zaleznie od przekazywanej przez nazwy informacji i ich formy jezykowe;.
Zebrany material nazewniczy pochodzi przede wszystkim ze stron
internetowych zawierajacych bazy danych z ofertami dotyczacymi obiektow
czasowego pobytu w celach turystycznych (miejsc noclegowych): https:/

3 Takg teze stawia tez w kontekécie agroturystyki Katarzyna Burska (2017: 66).
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www.nocowanie.pl/, https:/meteor-turystyka.pl/, https:/www.booking.com,
https://www.noclegowo.pl/, https://roztocze.net.pl/, https://e-turysta.
pl/moclegi-roztocze/. Trzeba od razu dodaé, ze do§é¢ czesto informacje
przekazywane na jednej stronie powtarzajq sie tez na innych, poniekad
niezaleznie od istnienia réznych ofert. Kwerenda przeprowadzona w zasobach
internetowych 1 notatki zrobione w kilku wybranych lokalizacjach w terenie
(2021 1 2022 r.) daja dobry wglad w materiat, obejmujacy ponad 270 nazw,
ktére poddano analizie. Pozwala to na rozpoznanie najwazniejszych tendencji
obecnych w tym nazewnictwie w kontek$cie przyjetego przez podmioty gatezi
turystycznej (ustugodawcow) w regionie trybu modelowania nazw (nadawania
im okreslonego ksztaltu jezykowego, mniej lub bardziej dopasowanego
do przedlozonej oferty) i pelnionej przez nie funkcji w komunikacji
z odbiorcami przekazu, czyli z rynkiem turystycznym®?.

Przedstawione opracowanie ma w punkcie wyj$cia charakter empirycz-
no-materiatowy 1 podaza wytyczonymi $ciezkami onomastycznego poste-
powania badawczego, w ktéorym brane pod uwage sa takie elementy, jak
forma jezykowa nazw, ich wyznaczniki strukturalne, i w dalszej kolejnoSci
przede wszystkim wtasciwosci wynikajace z motywacji semantycznej. Jest
to procedura dobrze sprawdzajaca sie w badaniach réznych zbioréw nazew-
niczych. Ma ona szerokie zastosowanie w odniesieniu do chrematoniméw,
za ktore mozna uznaé analizowane na potrzeby tego opracowania onimy,
funkcjonujace jako swego rodzaju komunikaty uzytkowe zwiazane z ludzka,
aktywno$cia w odpowiadajacym im obszarze kulturowym zycia publicznego
(Galkowski 2011: 51). Niezaleznie od tego wskazane nazwy ilustruja w pew-
nych zakresach przeplatanie sie w ramach jednej dziedziny odniesienia
(turystyka i1 rekreacja) cech chrematonimicznych z toponimicznymi, zwlasz-
cza gdy potraktujemy je jako oznaczenia matych obiektéw w przestrzeni®.
Tego rodzaju ujecie znajduje dodatkowe jezykowe potwierdzenie w tych
sposrod nazw, ktore w planie leksykalnym realizujg motywy tresciowe od-
sylajace do okreslonych umiejscowien, np. Sosnowa Przystan. Zdarza sie, ze
informacje wskazujace na rézne aspekty realizowanej funkeji obiektowej sa
przekazywane przez rézne powigzane ze sobg onimy, jak w nagtéwkach ofert:
LAgroturystyka Lipowe Wzgoérze domek Antek” 1 podobnie: ,,Agroturystyka
Lipowe Wzgoérze domek Danusia”. O formie dziatalnos$ci ustugowej, ktéra jest
tu tez oznaczona pod wzgledem topograficznym, méwi czlon informacyjny:

4 Pojecia ,galaz turystyczna” i ,rynek turystyczny” (rozumiany inaczej niz w ekonomii
klasycznej) szczegblowo objasniajg Jolanta Jakdébezyk-Gryszkiewicz i Bronistaw Gryszkie-
wicz (2007).

5 0 takich nazwach, uznawanych za rodzaj mikrotoponiméw, pisze Czeslaw Kosyl
(1983: 95).
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Agroturystyka Lipowe Wzgorze, natomiast uzyte w trybie translokacji imiona
osobowe Antek 1 Danusia to w tym wypadku przede wszystkim nazwy bu-
dynkéw, ktére mozna wydzielié¢ terminologicznie spoérdd innych nominacji
w typie toponimicznym jako ojkodomonimy®. Ten ostatni termin moze byé
przydatny w szczegbélowych badaniach chrematonimiczno-toponimicznych
przy odpowiednim (zmodyfikowanym) jego rozumieniu, nieograniczajacym
sie do wyznacznika topograficznosci, ktéra umozliwia realizacje adresowej
funkcji onimu, ale bioracym pod uwage tez wyznacznik ustugowy zwigzany
z przedsiebiorczos$cia turystyczna.

Analiza formy jezykowej opisywanych nazw wymaga ustalenia, jakie
elementy wchodza w ich sktad i1 gdzie przebiega granica miedzy wyraze-
niem o charakterze stricte onimicznym a werbalizacja, z udziatem okres$len
pospolitych. Jak zauwaza Katarzyna Burska, ktora zajmowala sie nazwami
gospodarstw agroturystycznych, ,trudno [...] nieraz jednoznacznie rozstrzy-
gnaé, czy wyraz pospolity bedacy okresleniem typu obiektu noclegowego
nalezy do onimu” (Burska 2017: 67)7. Idac éladem tych ustalen, mozna
stwierdzi¢, ze np. Dom na Bagnie to nierozdzielna jezykowa calo$é, w kto-
rej element utozsamiajacy stanowi cze$¢ nazwy wiasnej obiektu na réwni
z lokalizujacym elementem odrézniajacym. Inaczej jest w przypadku odmien-
nie sformutowanych informacji, ktérych przedmiotem jest ten sam obiekt,
jak np. Wypoczynek u Piotra 1 Dom wczasowy ,,U Piotra”. Zarysowany tu
problem sposobu analizy jezykowej jest w badaniach réznie rozwiazywany.
Bliskie mi jest takie podejScie, ktore skupia sie na nazwach wlasnych, jednak
przy zdaniu sprawy z tego, ze ich naturalnym otoczeniem jezykowym sa
okres$lenia opisowe wskazujace na typ obiektu, stanowiace istotny sktadnik
zwigzane] z nazwami wiedzy referencjalnej. Moga by¢ one onimizowane, ale
nie zawsze tak sie dzieje. W przykladzie Dom wczasowy ,,U Piotra” elemen-
tem odrézniajacym (wyodrebnionym graficznie) jest U Piotra i tylko on ma
charakter onimiczny, natomiast element utozsamiajacy, ktory jest noénikiem
motywacji konceptualnej méwiacej o tym, co dana nazwa wlasna indywidu-
alizuje (zob. Galkowski 2014: 67), to wprowadzajace ja wyrazenie ogdlne.

6 Wskazany termin jest uzywany w onomastyce rosyjskiej i szerzej: wschodniosto-
wianskiej, gdzie uznaje sie go za szczegélnie charakterystyczny dla urbanonimii i za jej
posérednictwem — toponimii. Notuje go w 2. wydaniu swojego stownika N.V. Podolska, piszac,
ze zazwyczaj tak okresla sie nazwy budynkéw w miescie, ale dotyczy to takze obiektéw pod-
miejskich 1 niektérych doméw na wsi (Podolskaa 1988: 88—89), zob. tez np. Razumov (2015:
14-19).

70 trudnoéciach metodologicznych zwiazanych z opisem materiatu zawierajacego na-
zwy obiektow stuzacych celom turystycznym pisze tez Helena Grochola-Szczepanek (2017:
9812018: 174 i n.).
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Gdy idzie o opis formy jezykowej wytypowanych nazw wtasnych, to mozna
go zrobi¢ w sposéb mozliwie najprostszy, wychodzac od mierzenia nazw za po-
moca, wyrazoéw nadajacych im okreslony ksztalt jezykowy. W analizowanym
materiale wystepuja onimy jednowyrazowe, motywowane przez wyrazy
pospolite lub nazwy wlasne, uzyte na zasadzie przeniesienia na nazywany
obiekt lub utworzone jako nowe slowa: Akacja, Bajka, Hacjenda, Aga, Stas,
DoliAnna, Karolowka itd. 1 ztozone z wiekszej liczby (przynajmniej dwoch)
elementéw leksykalnych w formie grupy nominalnej ze sktadnikami o r6z-
nej charakterystyce gramatycznej 1 pochodzeniu (wyrazy pospolite 1 nazwy
wlasne): Ostoja Bondyrz, Zagroda Podlas, Wolna Republika Grabnik, Serce
Lasu, Biaty Dom Pod Debem, Sen na Roztoczu, majace tez forme wyrazen
przyimkowych bez sktadnika okreslanego, np. Pod Bluszczem, Nad Porem,
U Kazika itp. Zasadne wydaje sie spojrzenie na te wystapienia onimiczne
jako jednostki wypowiedzeniowe, przede wszystkim realizujace okreslone
wersje konstrukeyjne zawiadomien. W pierwszej kolejnosci beda, to zawiado-
mienia mianownikowe, w ktorych podstawa jest rzeczownik w mianowniku.
Wystepuja one jako formy proste lub rozbudowane przydawkami (moga to by¢
pojedyncze wyrazy, wyrazenia lub skupienia wyrazowe), np. Biaty Dom
Pod Debem realizuje schemat: przydawka przymiotnikowa + rzeczownik
w mianowniku + przydawka przyimkowa. Wskazane juz wczeéniej nazwy
w rodzaju Pod Bluszczem to z kolei zawiadomienia okreslnikowe. Inny
sposéb analizy formalnej to uwzglednienie formuty nominacyjnej, w ktorej
kluczowa jest informacja o typie obiektu — ta moze by¢ podana w trybie oni-
micznym, ale tez w sformutowaniu apelatywnym lub nawet rekonstruowana
z kontekstu 1 za kazdym razem traktowana jako podstawa zawiadomienia
(mianownikowego).

Forma jezykowa nazw czy — ogdlniej rzecz biorac — jezykowe skladniki
wykorzystane w celach nazwotwoérczych moga mieé¢ pewien wplyw na ich
oddzialywanie na rynek turystyczny. Region, w ktérym funkcjonujg, nie
nalezy do duzych centréw ruchu turystycznego, jego atutem jest naturalne
$rodowisko. Nie jest on powszechnie i dobrze znany, stad jednym z wazniej-
szych pod wzgledem marketingowym sposobow na tworzenie nazw obiektéw
zwigzanych z podmiotami galezi turystycznej jest wykorzystywanie form
onimicznych odnoszacych sie do tego obszaru i zlokalizowanych w nim
miejscowosci. Nazwa regionu pojawia sie tu nie przypadkiem, jest on wy-
réznionym produktem turystycznym, promowanym przez rézne kanaty
komunikacji z rynkiem i otoczeniem, a jego nazwa pomaga skojarzy¢ obiekt
z rodzajem dzialalnoéci i jest werbalnym znakiem marki, ktora pozwala z ta
nazwa, skojarzy¢ okreslone walory turystyczne, co dobrze pokazuje projekt
,Roztocze — tutaj naturalnie odpoczywam” [2]. Nalezy zauwazy¢, ze nazwa
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jest nie tylko sktadnikiem marki zewnetrznej, ale tez wewnetrznej (w sensie
psychologicznego wizerunku), zawsze co$ o swoim przedmiotowym korela-
cie méwi, ,,jako$ go wartosciuje, «stylizuje» emocjonalnie” (Kall 2000: 35).
Tym nalezy ttumaczy¢ duza liczbe obiektow przeznaczonych dla turystow
1,,uzywajacych” nazwy Roztocze, promujacych wyrdzniony ta nazwa obszar
jako ,,destynacje turystyczna”, por. np. Hotel Roztocze, Osrodek Wypoczynko-
wy Roztocze, Przystanek Roztocze, Stacja Roztocze, Szklane Domy Roztocze,
Piekne Roztocze, Urocze Roztocze, Zielone Roztocze, z innych: Czar Roztocza,
Dolina Roztocza, Klimat Roztocza, Magia Roztocza, Perta Roztocza, Serce
Roztocza, Sen na Roztoczu.

Rynek w turystyce ksztattuja potrzeby, dla zaspokojenia ktorych turysta
jest sktonny czasowo opuséci¢ miejsce swojego zamieszkania. Przedstawiciele
gatezi turystycznej, $wiadczacy uslugi z tym zwigzane, maja Swiadomosé
tego, ze o wyborze oferty decyduje przede wszystkim spelnienie oczekiwan
planujacych przyjazd pod proponowany adres, w gre wchodza tu takze rézne
formy perswazji, sugestie wpisane w przekaz zawierajacy nazwe wiasna
identyfikowanego z miejscem obiektu. Nie musi ona zwraca¢ uwagi swoja,
forma 1 neologicznym charakterem, natomiast powinna cechowac ja seman-
tycznoéé dajaca dyskursywne przelozenie na jezyk wartosciS.

Turystyka na terenie Roztocza w duzym stopniu odwotuje sie do bliskiego
kontaktu z natura, najczesciej jest to pobyt na terenach wiejskich, majacy
gwarantowac spokdj 1 odpoczynek, ucieczke od srodowiska spotecznego, jakim
jest miasto, od halasu, zanieczyszczen itd. Do tego rodzaju ,,aksjomatéw”
(Dawidziak-Ktadoczna 2010: 312) nawigzuja motywy slowne uzyte w rozpa-
trywanych przyktadach onimicznych, za pomocg ktérych komunikowane sa
wartoSci wynikajace z wyboru obiektu, odpowiadajace oczekiwanym walorom
danego miejsca: spokoj, cisza, odpoczynek, mita atmosfera, dobry nastrdj itp.

Do cech charakteryzujacych pozytywnie obiekt, ktore zostaty uwidocz-
nione w nazwach, nalezy m.in. jego usytuowanie poza miastem, o czym
wprost zawiadamia ojkodomonim: Z Dala Od Zgietku Miasta. W podanym
przykladzie miasto jest konceptualizowane jako obszar, ktory cechuje ,,zgietk”.
Sugerowanej w ten sposob antywarto$ci oraz innych, jak np. zycie w poSpie-
chu, nerwowo$¢, brak wolnego czasu itd. odpowiadaja warto$ci umozliwiajace
regeneracje sil fizycznych i1 psychicznych. Przede wszystkim chodzi o pobyt
w miejscu polozonym na uboczu, w ktérym panuje cisza i spokdj, por.: Cichy
Domek, pokoje go$cinne Ustronie oraz Zacisze (pokoje w Jozefowie przy ulicy

8 O wartoéciowaniu jako jednym z popularniejszych narzedzi reklamy za pomoca nazw
wlasnych w dziedzinie ustug turystycznych pisze Matgorzata Dawidziak-Ktadoczna (2010a:
3121 n).
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Cichej), Zacisze Gucidw (tu z nazwa, miejscowa w funkeji adresowej), Zacisze
Lesne, Zacisze Tanwi 1 Roztoczanskie Zacisze, Lesny Zakatek, Susetkowy
Zakagtek (domki polozone w otulinie rezerwatu susla pereltkowatego), Zielony
Zakqtek, S"wierkowy Zakatek, Lesna Oaza i Roztoczariska Oaza (por. oaza
ksigzk. przen. ‘miejsce wyizolowane z otoczenia, w ktérym mozna znalezé
spokdj, wytchnienie [...] USJP II: 1041), dajace poczucie bezpieczenstwa:
Sosnowa Przystan (por. przystan ksigzk. przen. ‘miejsce zapewniajace spokoj,
bezpieczenstwo itp. USJP III: 815), przeznaczone do odpoczynku: Siedlisko
Odpoczynkowo. Zwiazany z odpoczynkiem element znaczeniowy wystepuje
tez w podteks$cie nazw ze slowem przystanek, ktére tu oznaczatoby miejsce
zatrzymania sie gdzie$ 1 moze przerwe w codziennym biegu zycia (por. adno-
tacje odnoszace sie do wybranych znaczen tego stowa: ‘dawniej: zatrzymanie
sie gdzie$, zwykle dla odpoczynku; postd)’ 1 ‘miejsce takiego zatrzymania sie
[...]’, ponadto: ‘chwilowa przerwa w robieniu czego$’ [3]): Przystanek Rozto-
cze, Przystanek Nowiny (m. Nowiny Horynieckie), Przystanek Zascianek?.

Odpowiednio dobrane nominacje maja tworzy¢ u odbiorcéw oferty wy-
obrazenie obiektu, ktéry jest lokalizacja dajaca poczucie wygody 1 bezpiecz-
nego ukrycia sie przed innymi ludZzmi, schronienia poéréd przyrody: Lesna
Kryjéwka, Lesny Azyl i np. Ostoja Lesna, z nazwami miejscowosci: Ostoja
Bondyrz, Ostoja Kaczérki, Ostoja — Zwierzyniec. Jej otoczenie jest zrodtem
przyjemnosci 1 zadowolenia: Lesny Raj (por. raj przen. ‘miejsce piekne, urocze’
USJP III: 880), wzbudza tez pozytywne doznania estetyczne: Widokéwka
Nielisz. Wazne dla turysty jest tez poczucie niezalezno$ci i swobody, jakie
daje lokalizacja, o czym z kolel méwi inna nazwa, wyrozniajaca sie jako typ
tekstu onimicznego zawierajacego widoczna, przenosnie: Wolna Republika
Grabnik. Warto§cig ceniong zwlaszcza w turystyce wiejskiej jest oddalenie
od innych siedzib ludzkich, polozenie w miejscach geograficznie niedookre-
§lonych, por. Roztocze Na Koricu Drogi i Chata Na Rozdrozu. Tesknota
»,za tym, co plerwotne, nieskazone przez cywilizacje”, ktora szczegdlnie

9Mozna w podanych przykladach widzieé cytaty nazewniczej struktury, ktéra stala sie
modna za sprawa ideonimu Przystanek Alaska, bedacego ttumaczeniem tytulu bardzo po-
pularnego w Polsce w latach 90. XX w. amerykanskiego serialu telewizyjnego (w oryginale:
Northern Exposure). Stat sie on swego rodzaju prototekstem dla innych nazw o analogiczne;j
strukturze (w pierwszej kolejnosci: Przystanek Woodstock). Moda na tego typu zestawienia
jezykowe zaznacza sie wyraznie w obszarze chrematonimii ideacyjnej (w ujeciu zapropo-
nowanym przez Artura Gatkowskiego (2011)), co pokazuja nazwy réznych przedsiewzieé
kulturalnych, inicjatyw i projektow (Przystanek Woodstock, Przystanek Olecko — festiwale,
Przystanek Jezus — akcja ewangelizacyjna, Przystanek Dolny Slgsk — czasopismo, Przysta-
nek Tworczo$é — fundacja, Przystanek Historia — program edukacyjny, Przystanek Biesz-
czady — telewizyjny program dokumentalny), ale wchodzi tez w inne obszary nazewnictwa
uzytkowego (np. Przystanek Zdrowie — o$rodki terapii leczniczej, Przystanek Zupa, Przysta-
nek Pizza — restauracje).
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silnie odczuwa ,,czlowiek ponowoczesny, zyjacy w Swiecie zaawansowanych
technologii” (Ozo6g 2007: 120—121) daje wyraznie o sobie zna¢ w takiej no-
minacji jak Dzikie Roztocze.

Nazwy kwater turystycznych przywotuja obraz pobytu na tonie natury
takze w ten sposdb, ze odtwarzaja charakterystyczne dla danej lokalizacji
elementy krajobrazu, ktorego dominanta, jest las, drzewa rosnace w lesie:
Na Skraju Lasu, Pod Lasem, Domek pod Szumiqcym Lasem, Serce Lasu,
Lesne Duchy, Lesna Osada, Na Polanie, Domki w Zagajniku, Pod Sosnami,
Pod Sosning, Sosnowa, Jodetka. Do krajobrazu mozna dodac jeszcze wode
1 wymieni¢ nazwy w rodzaju: Nad Strumykiem, Nad Potokiem itp. ,Las”
1 wszelkie ,tereny zielone” to motyw stuzacy utylitarnemu warto$ciowaniu
obiektéw nazewniczych przez skojarzenie z zielenia. Barwe zielong charak-
teryzuje ,,prototypowe odniesienie do $wiata roslin” (Tokarski 2004: 128),
a semantyczne konotacje, zwigzane z zyciem 1 radoscia, dotycza przyrody
(natury), ktora z perspektywy wartosci preferowanych przez ludzi miesz-
kajacych w miastach daje wytchnienie 1 pozwala pozby¢ sie zmeczenia.
Nazwy odwolujace sie wprost do tej barwy to np. Zielony Dot, Zielone Wzgorze,
Zielone Zagrody, Zielony Zakqtek itp. Zielen moze by¢ zestawiana z wiosna,
z odradzajacym sie zyciem 1 ten motyw mozna odnalez¢ z kolei w nazwie Do-
mek Majowy (w gre wchodzi tu takze jezyk wartosci estetycznych, por. maié
‘przybierac, zdobi¢ co$ zielonymi gatazkami, li§é¢mi, kwiatami’ USJP II: 531).
Warto$ciowanie zwiazane utylitarnie z korzystna pogoda, ktéra zapewnia
dobry nastrd) w trakcie wakacyjnego pobytu, przynosza nazwy z motywem
treSciowym, jakim jest stonce: Dolina Storica Bondyrz, Stoneczne Wezasy,
Stoneczny Gaj, Stoneczny Zagajnik, Stonko.

Elementy tworzace krajobraz maja niekiedy swoje nazwy wlasne, ktére
przyblizaja topografie terenu, co dotyczy np. rzek oraz wzniesien (gor),
1te nazwy sa nastepnie translokowane 1 wchodzg w sklad ojkodomoniméw:
Domek Pod Czubatkq (géra na Roztoczu Zachodnim, 324 m n.p.m.; m. Ka-
weczynek), Kwatera Pod Bukowa Gérg (wzniesienie na Roztoczu Srodkowym,
310 m n.p.m., znajdujace sie na terenie obszaru ochrony Scistej Bukowa
Gora, w ramach Roztoczanskiego Parku Narodowego [4]; m. Sochy), Kotula
(objaénienie gospodarza, podane w korespondencji: ,,Nazwa wziela sie od gory
Kotuli u podnézy ktérej jest nasz dom”, m. Kolonia Adaméw — Trzepieciny),
Wzgérze Kamien (géra, znana tez pod nazwa Piekietko — ,utworzony
w 1961 r. pomnik przyrody nieozywionej, obejmujacy jedyne w Polsce for-
macje skatkowe powstate w utworach miocenskich, potozony na terenie
Krasnobrodzkiego Parku Krajobrazowego” [5], m. Czarny Las — Kolonia,
Jozeféw), Nocleg pod Wielkim Dziatem (wzniesienie na Roztoczu Wschodnim,
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390 m n.p.m.), ponadto: Jelonek (dom polozony obok rzeki Jelonek, m. Susiec),
Nad Porem (Por — rzeka, m. Batorz), por. tez: Zacisze Tanwi (Tanew — rzeka,
doptyw Sanu, m. Pisklaki).

Obiekty zwiazane z wypoczynkiem na Roztoczu sg rozlokowane w ma-
tych miastach 1 czeSciej jeszcze na terenach wiejskich, polozonych z dala
od miejskich aglomeracji. Sg one w duzej mierze zwiazane z turystyka
krajoznawcza, ale tez kulturowa, wykorzystujaca np. walory 1 zasoby wsi.
Ten rodzaj turystyki zdaja sie promowac wystepujace obok nazw wtasnych
lub wlaczane w ich zakres okre§lenia typu obiektu. Na pierwszym miejscu
trzeba tu wymienic¢ stowo chata ‘niewielki chlopski dom mieszkalny, zwlaszcza
drewniany, kryty zwykle stoma lub gontem; chatupa’ (USJP I. 400-401),
por. ojkodomonimy: Lesna Chata, Mtyriska Chata, nieco przewrotnie: Chata
Magnata (z nawigzaniem do pot. zart. znaczenia ‘czyje$ mieszkanie, dom,
siedziba [...] USJP I: 401). Podane slowo, wskazujace na typ obiektu apela-
tywnego 1 nazewniczego, wspottworzy, jak mozna przypuszczaé, w jednym
z przykladow forme komponowana (zlepkowa), oznaczona, graficznie jako
dwudzielna: MiChata. Wystepuje tez w formie zdrobniatej chatka: Chatka
Agatka, Niebieska Chatka. Wskazanego nacechowania znaczeniowego nie
maja juz inne okreslenia, takie jak dom czy domek, ktore jednak sa nosni-
kami pozytywnych konotacji (Dawidziak-Ktadoczna 2010: 314). Do nowszych
importowanych jezykowo okreslen nazywajacych gospodarstwa wiejskie
1 posiadlosci odwolujq sie nazwy ze stowami ranczo, por.: Ranczo na Skarpie,
Ranczo na Latyczynie, Ranczo Madejowka, w innej wersji: Zamoyskie Rancho,
1 hacjenda: Hacjenda. Z realiami wiejskimi mozna droga, stycznosciowych
skojarzen powiazaé stowa dwdr oraz dworeklV, por.: Debowy Dwér, Dworek
Dqbrowa, Dworek Wronowice 1 odwotujacy sie do nowszych nazewniczych
inspiracji Dworek Atrium. Nie da sie takiego zwigzku wykazaé¢ w przypadku
okreslen w rodzaju apartament czy villa, ktére moga kojarzyc¢ sie z eksklu-
zywnym charakterem danego miejsca. Sa to na ogét nazwy ogdlne obiektu
uzupelnione o jego lokalizacje (mniej lub bardziej dokladna, z nazwa ulicy
1 numerem mieszkania) 1 nazwisko osoby wynajmujacej. Na wie§ poprzez
jej zwiazek z rola 1 rolnictwem wskazuja jeszcze onimy z czlonami agro
1 agroturystyka (przyktady dalej w tekécie).

Realia wiejskie lacza sie tez z wprowadzaniem pewnych charaktery-
stycznych motywéw slownych, zwiazanych z zyciem na wsi. Mozna je od-
nalez¢ w nazwach Softys (kwatera prywatna w Zwierzyncu, dom drew-
niany, stanowiacy pozostatosé¢ po dawnym gospodarstwie, prowadzonym
przez ojca wtascicielki, ktéry byt soltysem) i Sottyséwka oraz moze w innej

10W gre moga tu tez wchodzié¢ skojarzenia z zamoznoscia i pewnego rodzaju luksusem.
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nazwie: Ulegatki Roztocze, por. ulegatka ‘dzika grusza, ktorej owoce nadaja,
sie do jedzenia dopiero po ulezeniu sie’ i ‘maly, zielony owoc tej gruszy’
(USJP IV: 230).

Nie ulega watpliwosci, ze wazna role w dziataniu jezykowym majacym
na celu zachecenie do pobytu w danym obiekcie odgrywaja w marketingu
turystycznym okreslone struktury nazewnicze, pomagajace stworzy¢ wra-
zenie, ze miejsce jest przyjazne dla gosci, a gospodarze to osoby kontaktowe.
Do takich struktur naleza z pewnoscig onimy w formie wyrazen syntaktycz-
nych z przyimkiem u taczacym sie z nazwa udzielajacego gosciny czlowieka,
ktoéra, jest najczesciej imie w formie oficjalnej lub nieoficjalnej, niekiedy tez
nazwisko lub inne okreslenie osoby ze wzgledu na jej zajecie lub zawdd.
Przyktady: Domek u Henia, Domek u Jadzi, Dom u Toska, Agroturystyka
u Antka, Agro u Gargusia (od nazwiska Gargol), Noclegi u Iwony, Noclegi
u Natalii, Noclegi u Oli, U Aleksa, U Anny, U Anuli, U Bronka, U Jana,
U Kazika, U Krystyny, U Moniki, U Teresy, U Zosieriki, Domek u Litwindéw,
U Majow, U Dzieciola, U Swistaka, Agroturystyka u Drwala. Do skorzystania
z oferty zachecaja zwtaszcza nazwy z podanym imieniem, ktére skracaja
dystans miedzy stronami komunikacji i moga tez wspomagaé budowanie
wiezi z klientem na zasadach zblizonych do marketingu relacji [6].

CaloSciowe spojrzenie na zebrany materiat potwierdza wstepna intuicje,
ze onimy, z ktérymi mamy do czynienia, réznig sie miedzy soba, rézne tez
sa typy nazywanych przez nie obiektow. W wiekszosci sq to tradycyjne no-
minacje, charakterystyczne np. dla doméw, kwater prywatnych, pensjonatéw
czy innych popularnych miejsc wypoczynku, odsylajace czesto do elemen-
tow przyrodniczego otoczenia i do ludzi podejmujacych u siebie turystéw,
o czym juz byla mowa, niekiedy tez do zyjacych w zbiorowej wyobrazni
postaci literackich, jak np. hotel Pan Tadeusz, pensjonat Telimena, a takze
filmowych: gospodarstwo agroturystyczne Sami Swoi z domkami Kargul
1 Pawlak. Intertekstowe nawiazania literackie czy filmowe sprawdzaja sie
w nazewnictwie uzytkowym jako noéne elementy topiczne. Dowodem na
to jest zbiorczy ojkodomonim Szklane Domy Roztocze, ktorego sktadniki
lacza w sobie opis wygladu obiektéw (o duzych przeszklonych powierzch-
niach) z tak rozumiang topika, ktérej trescig sa ,wizje nowej cywilizacji
1 cudownego zycia w Polsce” przedstawione w Przedwiosniu (1925 r.) Stefana
Zeromskiego (SM: 215).

Obok nazw w rodzaju podanych wyzej pojawiajq sie tez inne sposoby na-
zywania, realizujace wzglednie nowe 1 nie tylko polskie wzorce nazewnicze.
Mamy wiec odwolanie do jezyka angielskiego 1 mozliwa gre znaczeniami
pochodzacych z tego zrodia stow, ktére mozna odnalezé w ojkodomonimie na-
zywajacym ,przytulny drewniany domek otoczony pachnacym roztoczanskim
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sosnowym lasem” [7]: FoRest Inn (por. ang. forest ‘las’, tez rest ‘wypoczynek’,
‘odpoczal’ oraz inn ‘zajazd’). Na specjalng uwage zastuguje nazwa hotelu
(w Suscu), w ktorej globalizujaca jezykowo formula, wykorzystujaca w zakre-
sie stownictwa 1 sktadni jezyk angielski, taczy sie z okresleniem uzywanym
w warunkach lokalnych: Szumy Park Hotel & Restaurant. W nazwie znajduja,
odbicie materialne elementy otaczajacej obiekt rzeczywistoSci. Szumy to male
wodospady na rzece, tu za$ chodzi o szumy nad Tanwia. Park to miejsce
odpoczynku w otoczeniu przyrody, pozwalajace cieszy¢ sie pieknem natury
1jednoczesénie — w polaczeniu Szumy Park — element kreowania motywacji
realnoznaczeniowej zwiazanej z polozeniem nazywanego obiektu, w dos¢
bliskiej odleglosci od rezerwatu przyrodniczego Nad Tanwig (ang. park to
m.in. tez ‘rezerwat’) oraz w poblizu Szlaku Szumoéw. I jeszcze jeden przy-
ktad, w ktérym do glosu dochodzi prestizowa i poniekad reklamowa funkcja
jezyka angielskiego: Woodland Resort (ang. woodland ‘obszar leény’, ‘las’,
resort ‘osrodek wypoczynkowy’; chodzi o domki potozone przy Roztoczanskim
Parku Narodowym i stanowiace oSrodek dla osob niepalacych).

Szczegblna wartoscia w komunikacji marketingowej odznaczaja, sie te
nazwy, ktére zwracaja uwage swojq forma, jezykowa, zabiegami stowotwor-
czymi i1 gra stowna. Moze to prowadzi¢ do wzbudzenia zainteresowania
nazywanym obiektem i1 w konsekwencji do wyboru zwiazanej z nim oferty.
Nalezy jednak od razu na wstepie zaznaczy¢, ze kreacja formalnojezyko-
wa ma swoje rozne nazwotworcze odstony. Tworzenie nazw moze polegac
np. na odwotywaniu sie do zasad stowotworstwa analogicznego 1 wprowadza-
niu w obieg jezykowy form nazewniczych hotdujacych tradycji. Natomiast
inne mozliwo$ci daja formy neologiczne majace charakter indywidualny,
ktére cechuje jezykowa niepowtarzalnosé 1 ktore w ten sposéb oddziatuja
perswazyjnie na otoczenie spoteczne.

Pierwszy przypadek dobrze ilustruja nazwy pamiatkowo-dzierzawcze
lub tylko pamiatkowe tworzone seryjnie od imion osobowych i nazwisk,
niekiedy tez od apelatywnych okreslen osobowych 1 innych za pomoca, for-
mantu -6wka. Sa to formy odczuwane jako tradycyjne i swojskie, charak-
terystyczne dla nazw budynkdéw, niekiedy tez calych posesji. Opierajq sie
na wzorcach przeniesionych ze slowotworstwa nazw miejscowych, sa blisko
zwiazane z toponimig (Kosyl 1983: 92). Na tej zasadzie sa traktowane jako
mikrotoponimy, w ujeciu bardziej szczegélowym maja tez wyrazny rys
ojkodomonimiczny. Przyklady: Aleksandrowka, DroZdzielowka, Dukatéwka,
Jabzowka, Karolowka, Krzyszéwka, Myszowka, Przystanek Szlakéwka (dwo-
rek z konca XIX w. w Szczebrzeszynie, pierwotnie siedziba gajowego szlako-
wego, sprawdzajacego legalno§é wywozonego z laséw Ordynacji Zamojskiej
drewna), Ranczo Madejowka, Kresowka (tu moze w zwigzku z polozeniem
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na Kresach, czyli pograniczu wschodnim), Rudnianowka, Rysiowka, Sarzy-
nowka, Skibowka, Wojtytéwka, Zamsoéwka, Zatylowka (dom w poblizu m.
Zatyle-Osada koto Lubyczy Kroélewskiej). By¢ moze do tej grupy form nalezy
tez Widokéwka Nielisz, w podstawie apelatywnej (tu wyjatkowe)) zwiazana
nie tyle z translokowanym onimicznie wyrazem widokéwka w znaczeniu
‘karta pocztowa z widokiem krajobrazu, miasta, zabytku’ (USJP IV: 415),
ile z ,,odnowiona” slowotworczo forma na -éwka, oznaczajaca w tym wypad-
ku kwatere zapewniajaca piekne widoki. Poza grupa nazw derywowanych
sufiksalnie wystepuje Malinéwka, powstala w wyniku transonimizacji 1
motywowana bezposrednio przez nazwe miejscowosci, w ktérej znajduje sie
nazwany w ten sposob obiekt.

Tradycyjny charakter maja tez nominacje z zakonczeniem -anka, row-
noksztaltne z nazwami odnoszacymi sie do mieszkanek miejscowosci 1 re-
gionu, ale kontekstowo w petni czytelne w przypisanej im funkcji 1 wartosci
denotacyjnej, por. Agroturystyka Obroczanka (od m. Obrocz), Roztoczanka.
Sa to jednak pojedyncze wystapienia jezykowe. W szerszym zakresie tego typu
formy wystepowaly do niedawna w nazewnictwie lokali gastronomicznych!!.

Inaczej oddziatuja marketingowo te nazwy, ktorych ksztatt stowny stuzy
eksponowaniu nowoéci leksykalnej, a kreatywnoéé w zakresie formalnoje-
zykowym taczy sie ze zdolnoScia nazw do asocjacji z wyrazami o znacze-
niu waloryzujacym nazywany obiekt. Tak jest np. w przypadku ,,chatki
na bezdrozach Roztocza” [8], ktérej reklame stanowi wymyslona nazwa
Przytulia. Nietrudno ja powigzac z przymiotnikiem przytulna i ten wtadnie
atrybut (wymieniany w wielu turystycznych ofertach), zacie$niajacy zakres
pojeciowy stowa chata (tu w wersji zdrobniatej 1 melioratywnej), przypisac
wskazanemu miejscu.

7 kolei nazwa Dzikowisko wydaje sie stosunkowo mato pod wzgledem
jezykowym zajmujaca jako onimiczne nomen loci, utworzone w sposob sto-
wotworcezo regularny od wyrazu dzik, ktére mozna sparafrazowac np. jako
miejsce czy teren, gdzie przebywaja (zeruja) dziki. Nie ulega jednak watpli-
wosci, ze zawiera ona dziatajacy marketingowo przekaz odsyltajacy do na-
tury, odpowiadajacy na taka potrzebe turystéw, jak poznawanie przyrody,
dzikich zwierzat itd. Poza tym mamy tu wtaéciwie do czynienia z podwdjnym
komunikatem, ktéry mozna odczytywaé w zwigzku ze stowem dzik, ale tez

11 Przyklady takich form, pochodzace z terenu pélnocnej Polski, mozna odnalezé
w artykutach Stanistawa Baby (1969: 12) i Edwarda Brezy (1988: 117). Ten drugi opisuje je
jako derywowane od nazw miast 1 wsi oraz regionéw geograficznych. Przy innym podejéciu
do jezykowej motywacji tego typu nazwy sa odczytywane jako formy przeniesione, zob. Baba,
tez: Gaczynska-Piwowarska (2005: 101).
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z nazwiskiem wlascicieli, ktérzy nazywaja sie Dzikiewicz 1 Dzikowiskiem
nazwali miejsce, ktore do nich nalezy.

Gry stéw, modyfikacje formy zwigzane z aluzja onomazjologiczna, upodob-
nienia brzmieniowe itp. to zabiegi czesto spotykane w réznego rodzaju fir-
monimach, ale niemajace szerszego zastosowania w nazewnictwie kwa-
ter turystycznych. Na tym tle wyrdznia sie ojkodomonim Paary-z. Chodzi
o zesp6t dwoch domkoéw holenderskich w miejscowosci Paary. Doszto tu do
skojarzenia z innym, pozytywnie wartoSciowanym miejscem, ktore pozwolito
ustugodawcom z perswazyjna, przesada zestawié Paary z Paryzem, niejako
zlaczyé te nazwy w drodze ich brzmieniowego podobienstwa w jedna forme
nazewniczg 1 méwic o ,,Paary-zu na Roztoczu”.

7 zupelnie r6znym w charakterze zastosowaniem kreacji formalno-
jezykowej, cho¢ majacym za punkt wyjscia réwniez toponim odsylajacy
do lokalizacji obiektu, mamy do czynienia przy nazwie Las Hamernia’s.
W tym wypadku jest to nazwa stylizowana na wzdr obcojezyczny, na topo-
nimy znane z hiszpanskiego obszaru jezykowego. Jednym z elementow tej
stylizacji jest rodzajnik okreslony (w L mn. r. z.) las, jest tez koncowe s w for-
mie Hamernia’s (pisanej jednak w tym wypadku z apostrofem), jak np. Las
Palmas. Podana nazwa wlaczona jest do opisu obiektu, ktory stanowi dla
niej kontekst interpretacyjny. Ten, kto sie z nig styka, otrzymuje informa-
cje, z ktorej wynika, ze jest to rodzaj nazwotwoérczej zabawy 1 mistyfikacji,
a hiszpanski rodzajnik las znaczy tyle, co réwnoksztaltny z nim polski
rzeczownik, skoro chodzi o ,,domek gérski z widokiem na las”12, polozony
w miejscowos$ci Hamernia.

Innych przyktadéw, w ktérych doszukaé sie mozna jakiego$ interesujacego
elementu inwencji formalnojezykowej, jest w materiale niewiele. Niektore
z nich moga, zwracaé uwage skréotowo-zlepkowa forma, ale sa asemantyczne,
jak np. FraToLe, 1 nie daja mozliwoSci przypisywania cech obiektom, wiec nie
sprawdzaja sie w reklamie zwigzanej z oferta turystyczna. Taki reklamowy
potencjal ma natomiast inna kreowana formalnie nazwa, stanowiaca efekt
kontaminacji: Szewilla (Szewnia + willa) 1 taczaca przez kontekst wskazanie
na typ obiektu z jego lokalizacja (m. Szewnia Dolna)l3.

Przechodzac juz do podsumowania niniejszych rozwazan, nalezy stwier-
dzié, ze nazwy stanowiace material badawczy nie naleza w pelni do jednolitej
grupy w aspekcie realizowanej przez nie funkcji obiektowej (chrematonimy,
nominacje w typie toponimicznym — ojkodomonimy). Maja, zréznicowana,

12 Zgodnie z opisem typu obiektu w formularzu na Booking.com.
13 Warto zwréci¢ uwage na podobienstwo tej nazwy do Sewilli, miasta w Hiszpanii,
znanego w §wiecie z atrakcji turystycznych.
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strukture jako nazwy jednowyrazowe 1 bardziej leksykalnie rozbudowane,
najczeécie] zestawione z dwoch wyrazow, a ich zrédltem sa inne nazwy wtasne
1 wyrazy pospolite, stanowiace rodzaj tta opisowego nazywanych obiektow.
7 genetycznego punktu widzenia sa to formy przeniesione 1 onimy utworzone
jako nowe stowa 1 polaczenia stowne. W aspekcie wypowiedzeniowym, kté-
rego uwzglednienie w analizie strukturalnej wydaje sie przydatne, sa one
zawiadomieniami.

Obserwacja proceséw nazwotworczych pozwala dostrzec w materiale
specyficzne dla analizowanych nazw modele strukturalne, realizowane
np. przez nazwy utworzone za pomoca, formantu -éwka czy majace forme
wyrazen przyimkowych. Twércy oniméw odwolujg sie réwniez w nazywaniu
obiektéw stanowiacych oferty turystyczne do okreslonych modeli treSciowych.
Bardzo czesto uzywaja nazw, ktore wskazuja na elementy naturalnego
otoczenia 1 krajobrazu, eksponuja zwiazki z przyroda, z topografia terenu.
W nazwach réznych doméw, kwater prywatnych, gospodarstw 1 pensjonatow
uwidaczniaja, sie powiagzania tych obiektéw z osobami, ktére Swiadceza ustugi
turystyczne. Waznym chwytem nazwotwodrczym jest tez wykorzystywanie
form onimicznych odnoszacych sie do obszaru stanowiacego ,,destynacje”
turystyczna 1 zlokalizowanych w nim miejscowosci.

Wszystkie onimy, o ktérych tu mowa, mozna taczyé¢ z marketingiem
turystycznym, ale w niejednakowym stopniu. W aspekcie semantyczno-
-pragmatycznym sa to nazwy mogace wywolaé okreslone reakcje ze strony
0s0b, ktore sie z nimi beda stykaé. Przekazywana przez nie informacja
podawana jest najczesciej wprost, znaczenie oparte na denotacji zawiera
w tym wypadku czytelne elementy opisu obiektéw (zwiazane np. z ich umiej-
scowieniem 1 krajobrazem), ktére z kolei mozna w pewnym zakresie taczy¢
z warto$ciowaniem wystepujacym w ofertach turystycznych. Na tej zasadzie
da sie tez w tych nazwach widzie¢ ,,denotacje przyobleczona w odpowiednie
asocjacje” (Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 21). Mamy tu do czynienia z per-
swazyjnym czy po prostu reklamowym oddziatywaniem, ktére dochodzi do
glosu zaréwno w onimach wpisujacych sie seryjnie w rozpoznawalne modele
strukturalne i treéciowe, jak i innych, ktére moga by¢ bardziej oryginalne
ze wzgledu na efekt kreacji formalnojezykowej lub sq takie juz przez sam
dobér elementéw znaczeniowych sktadajacych sie na komunikat o danym
miejscu, zreszta tez w pewnych wystapieniach jezykowych wspomagany
formalnie. Chodzi przede wszystkim o to, by wywolaé pozytywne skojarzenia
zwiazane z pobytem w domach 1 os§rodkach wczasowych, oparte np. na byciu
cztowieka wérdd przyrody, stad Lesny Raj, Zielone Wzgérze, Pod Sosning,
Sosenka 1 Sarenka, by nazwaé sugestywnie: Tam Gdzie Zawsze 1 nastrojo-
wo, jak w przypadku domkéw letniskowych na tonie natury: Blizej Gwiazd.
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O oddziatywaniu wynikajacym z nastawienia perswazyjno-reklamowego
mozna na pewno méwi¢ w przypadku rzadko jak do tej pory spotykanych
w krajobrazie turystycznym Roztocza nazw hoteli 1 podobnych osrodkéw,
ktére odwoluja sie do nowszych 1 obcych wzoréw nazewniczych. Petlnia one
funkcje prestizowa w zwiazku z uzyciem jezyka angielskiego. Nie mozna
tez wykluczy¢, ze wybdr tego jezyka podyktowany byt checia poszerzenia
zasiegu oferty o turystéw z zagranicy.
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