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(Nie)bezpieczenstwo dziecka w sieci -
analiza krytyczna zjawiska sharentingu,
troll parentingu i monetyzacji wizerunku dziecka

Wstep

Rozwd) nowych technologii 1 medidéw spoteczno$ciowych spowodowat, ze
coraz wiecej osob chetnie dzieli sie swoja codziennos$cig z innymi uzytkowni-
kami Internetu, czesto czyniac to bez wiekszej refleksji na temat udostepnia-
nych informacji czy zdjec. Nie jest dzi$ rzecza skomplikowanag, by np. dowiedzie¢
sie, gdzie pracuja poszczegdlni uzytkownicy sieci lub gdzie spedzili swoje ostat-
nie wakacje. O ile jednak doro$li sa gtéwnymi decydentami udostepnianych
przez siebie informacji, o tyle bardzo czesto wizerunek dziecka jest wykorzy-
stywany bez zgody samych zainteresowanych. Mimo ze Internet 1 media spo-
teczno$ciowe sa duza czeScig naszego codziennego zycia oraz stanowia, istotny
dla mlodego pokolenia Srodek komunikowania 1 rozrywki, wypelniajac zna-
miona niekiedy statego elementu socjalizacji, to jednak zautomatyzowane
dziatania i nadmierna ekspozycja pewnych treéci oraz informacji w Internecie
moze budzi¢ powazne watpliwoéci nie tylko natury etycznej czy moralnej, ale
réwniez prawne;j.

Warto wskazaé, tworzac iloéciowy obszar niniejszych rozwazan, jaka jest
skala korzystania z Internetu oraz mediéw spotecznosciowych. Zgodnie ze
statystykami w styczniu 2023 r. 5,16 mld ludzi na §wiecie korzystato z Inter-
netu (64,4% catej populacji), a z mediéw spotecznosciowych — 4,76 mld ludzi
(59,4% éwiatowej populacji)l.

1 Digital population worldwide, https://www.statista.com/statistics/617136/digital-popula-
tion-worldwide/ (data dostepu: 27.02.2023).
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Istota sharentingu

Jednym z kluczowych zagadnien z perspektywy poruszanej problematyki
jest zjawisko sharentingu, ktére definiowane jest jako nadmierne udostepnia-
nie w sieci wirtualnej wizerunku swojego dziecka 1 informacji z nim zwiazanych.
Termin ten powstal poprzez polaczenie stéw share (‘dzieli¢ sie, rozpowszechniaé,
udostepniad’) oraz parenting (‘pelnienie roli rodzicielskiej i bycie rodzicem’)?.
Arena, na ktérej dochodzi do upubliczniania wizerunku dziecka, sa najczesciej
media spoteczno$ciowe, a doktadniej prywatne konta rodzicéw. Ponadto sha-
renting stanowi pewnego rodzaju obszar wymiany do$wiadczen, myséli i infor-
macji istotnych z perspektywy wychowania dziecka®.

Zgodnie z jedna z definicji sharenting polega na ,,(...) regularnym zamiesz-
czaniu w mediach spolecznoéciowych szczegélowych informacji (zdjeé, filmikéw
iinnych treéci) o swoich dzieciach™. Dodatkowym desygnatem dla przedmio-
towego zjawiska zdaniem Obserwatorium Jezykowego Uniwersytetu Warszaw-

skiego jest bezrefleksyjnosé dzialan rodzicéw?.

Istota troll parentingu

Innym niebezpiecznym z perspektywy dobra dziecka zjawiskiem jest tro-
11 parenting, ktéry definiowany jest najczes$ciej jako udostepnianie i dzielenie
sie tre$ciami, ktére w sposéb bezposredni kompromituja dzieci badz ukazuja
trudne, wstydliwe momenty z ich zycia®. Rodzice umieszczaja tego typu tresci
na swoich serwisach spoteczno$ciowych. Ponadto zostata stworzona specjalna
strona internetowa Reasons My Son Is Crying, na ktérej zamieszczane sa
zdjecia ptaczacych dzieci opatrzone podpisami powodéw, przez ktore dziecko
na zdjeciu znajduje sie w tak trudnej emocjonalnie chwili, np. ,,Nie pozwolilem

mu otworzy¢ puszki z piwem”, ,,0dkryl, ze zupa jest domowa”, ,,Zjadtem kra-

kersa, ktérego wlozyla mi do ust””.

2 A. Brosch, Sharenting — nowy wymiar rodzicielstwa?, ,,Swiat Malego Dziecka” 2017,
nr 17(42), s. 380.

3 P. Uram, M. Reiter, O. Graf, Sharenting — kreowanie i ochrona wizerunku dzieci w social
mediach, ,,Pedagogika Spoteczna” 2020, nr 2(76), s. 155.

4 J. Uliasz, Prawna ochrona prywatnosci oraz wolnosci dzieci w internecie, ,,Zeszyty Nauko-
we Uniwersytetu Rzeszowskiego. Seria Prawnicza” 2020, nr 110, s. 287.

5 Haslo: sharenting, https:/nowewyrazy.uw.edu.pl/haslo/sharenting htm1?pdf=1 (data doste-
puw: 13.03.2023).

6 B. Chrostowska, Sharenting — skala i wielowymiarowosé zjawiska (nierozwaznego) ujaw-
niania przez rodzicéw informacji o dzieciach w mediach spotecznosciowych, ,,Problemy Wezesnej
Edukacji” 2018, nr 4(43), s. 59.

7 Reasons My Son is Crying, https://www.facebook.com/ReasonsMySonCry (data dostepu:
29.01.2023).
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Zdjecia te, ktore w przypadku odbiorcy moga stanowié¢ watpliwe walory
etyczno-moralne, dla rodzicow sa element zabawnych momentéw z zycia dziec-
ka. Co wiecej, rodzice czesto udostepniaja zdjecia dzieci, ktore sa nagie albo
w same] bieliznie. Jak wynika z badan, ktére realizowat australijski rzad
1 komisarz ds. bezpieczenstwa wirtualnego dzieci, ponad potowa zdjeé znajdu-
jaca sie na portalach pedofilskich pochodzita wtaénie z mediéw spolecznoscio-

wych rodzicéwS.

Istota monetyzacji wizerunku dziecka

Poprzez termin ,,monetyzacja wizerunku dziecka” mamy na mys§li takie
wykorzystanie wizerunku dziecka, aby uzyskaé korzy$é materialna. Podstawa,
dla dalszych rozwazan bedzie zjawisko monetyzacji w obliczu mediéw spolecz-
noéciowych. W ramach rozwazan podjetych w niniejszym artykule wylaczeniu
podlegaé bedzie m.in. spot reklamowy, ktorego ideq jest zaaranzowanie scen
pod konkretny scenariusz. Zatem monetyzacja wizerunku dziecka stanowi dzia-
tanie zaplanowane 1 najczeSciej z prawnego punktu widzenia sformalizowane.

Wspomniane zjawisko polega przede wszystkim na ukazywaniu zycia co-
dziennego w mediach spoleczno$ciowych i temporalnym lokowaniu okreslonych
produktéw w celu uzyskania korzy$ci majatkowej. Korzyscia moze by¢ zapta-
ta finansowa lub wreczenie reklamowanego produktu. Zeby méwié o efektyw-
nej monetyzacji, nalezy uprzednio zbudowaé¢ odpowiednie grono odbiorcow,
0s0b obserwujacych, ktorzy sktonni beda np. zakupié¢ reklamowany produkt.
Pozadane jest rowniez pozostawianie komentarzy, reakcji w odpowiedzi na
obserwowany film lub zdjecie, a takze ich udostepnianie szerszemu gronu
odbiorcéw. Sceny wymagajace zareklamowanie danego produktu, choé z zycia
codziennego, sa dokladnie analizowane i aranzowane tak, by trafily do jak
najwiekszej liczby obserwujacych. Uchwycone sa odpowiednie momenty, kadry,
o$wietlenie, ktére w realiach niestudyjnych wypetniaja zatozong estetyke.

Dzieci wystepujace w tego typu materialach promocyjnych czesto nie sa
Swiadome sytuacji, w ktorej sie znajduja. Na negatywne przestanki ptynace
z tych proceséw zwrdcita uwage norweska partia Venstre, ktora zlozyla projekt,
w ktérym zakazuje sie publikacji wizerunku i danych dziecka w celach komer-
cyjnych, a zatem np. podczas wspétpracy reklamowe)j rodzicéw dziecka w me-
diach spolecznosciowych?. Zgodnie z argumentacja, partii ,, kiedy kazdy aspekt

8 L. Battersby, Millions of social media photos found on child sites exploitation sharing sites,
https://www.smh.com.au/national/millions-of-social-media-photos-found-on-child-exploitation-
sharing-sites-20150929-gjxeb55.html (data dostepu: 29.01.2023).

9 J. Dabrowska-Cydzik, Norweska partia chce zakazaé pokazywania dzieci w internecie
w celach reklamowych, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/norweska-partia-chce-zakazac-po-
kazywania-dzieci-w-internecie-w-celach-reklamowych (data dostepu: 10.02.2023).
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zycia dziecka nagle staje sie czeScia kampanii marketingowe) mamy lub taty,
to etycznie nieuzasadnione. Nawet jeéli dziecko wyrazi zgode na wykonanie
zdjeé, nie bedzie mialo wplywu na to, gdzie i jak zostana udostepnione i dalej
wykorzystywane. [Dzieci] sa ofiarami szeroko pojetej i dtugotrwatej ekspozy-
¢ji swojego zycia — zycia, w ktérym powinny mieé spokdj 1 cisze, aby [moc sie]
ksztaltowad”10,

Zdarzaja sie sytuacje, w ktorych niewinne reklamowanie produktu przez
dziecko przeradza sie w staly mechanizm zarobkowy. Dla przyktadu stowenska
inspekcja pracy ukarata grzywna w kwocie 1500 euro rodzicow, ktérzy wyko-
rzystywali wizerunek swojego dziecka w celach zarobkowych na profilach
spolecznosciowych. Podstawa prawna dla powyzszego dziatania jest przewi-
dziany zakaz pracy dla dzieci do 15 roku zyciall.

Podstawy prawne

Zasadniczym punktem wyjscia do niniejszych rozwazan jest prawidtowa
eksplanacja terminu ,wizerunek”. W polskim porzadku prawnym brak jest
jednak jego legalnej, normatywnej definicji. Zgodnie z definicjami stowniko-
wymi wizerunek to podobizna na zdjeciu, rysunku, obrazie itp.!2 Podobne
stanowisko z perspektywy naukowej 1 prawnej przyjat Sad Apelacyjny w Ka-
towicach w swoim orzecznictwie: ,,Przez pojecie wizerunku nalezy rozumieé
kazda podobizne bez wzgledu na technike wykonania, a wiec fotografie, ry-
sunek, wycinanke sylwetki, film, przekaz telewizyjny badz przekaz wideo”13.
Istotne aspekty zwiazane z definiowaniem wizerunku przedstawiono réwniez
w orzecznictwie z 2009 r.: ,,(...) przewaza stanowisko, w ktérym wybijaja sie
dostrzegalne, fizyczne cechy czlowieka, tworzace jego wyglad 1 pozwalajace na
identyfikacje osoby wérdd ludzi, jako obraz fizyczny, portret, rozpoznawalna,
podobizne”14. Poza wymienionymi cechami, ktére moga pozwoli¢ na jedno-
znaczng identyfikacje osoby na podstawie zaprezentowanego wizerunku, na-
lezy réwniez wskazaé réwniez na dodatkowe elementy, ktére wptywaja na
aspekt rozpoznawalno$ci, tj. ubidr, sposéb poruszania sie, gesty, makijaz, re-
kwizytyl®.

10 Thidem.

11 Rodzice-influencerzy ukarani za prace dziecka w social mediach, https://www.wirtualne-
media.pl/artykul/rodzice-influencerzy-ukarani-za-prace-dziecka-w-social-mediach-gdzie-slowe-
nia-jaka-kara (data dostepu: 10.02.2023).

12 Haslo: wizerunek, https:/sjp.pwn.pl/sjp/;2579940 (data dostepu: 6.03.2023).

13 Wyrok SA w Katowicach z 28 maja 2015 r., sygn. akt I ACa 158/15.

14 Wyrok SN z 15 pazdziernika 2009 r., sygn. akt I CSK 72/09, OSNC 2010, Nr A, poz. 29

15 E. J6zwiak, Ochrona wizerunku w mediach, ,, Kortowski Przeglad Prawniczy” 2016, nr 3,
s. 64—65.
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Ponadto, jak wynika z przepiséw normatywnych, wizerunek jest dobrem
osobistym czlowieka wynikajacym bezposrednio z zapisow art. 23 Kodeksu
cywilnego, co zostanie szerzej zanalizowane w dalszej czeSci artykutu.

Polskie ustawodawstwo nie odnosi sie wprost do sharentingu, troll paren-
tingu badz monetyzacji wizerunku dziecka. Czyni to kumulatywnie, przybli-
zajac przepisy prawne kilku fundamentalnych aktéw prawnych. Z perspekty-
wy prawnokarnej znamienny bedzie przepis art. 191a § 1 Kodeksu karnego,
ktéry stanowi w swojej istocie o naruszeniu intymnosci poprzez utrwalanie
wizerunku nagiej osoby. Zgodnie z powyzszym artykulem ,,kto utrwala wize-
runek nagiej osoby lub osoby w trakcie czynnoéci seksualnej, uzywajac w tym
celu wobec niej przemocy, grozby bezprawnej lub podstepu, albo wizerunek
nagiej osoby lub osoby w trakcie czynnoéci seksualnej bez jej zgody rozpo-
wszechnia, podlega karze pozbawienia wolnoéci od 3 miesiecy do lat 5716,
Wydawaé by sie moglo, ze przepis ten pozostaje w zrozumiatej korelacji ze
zjawiskiem sharentingu i/lub troll parentingu poprzez chociazby udostepnia-
nie na portalach spotecznoéciowych zdjeé dzieci, nierzadko nagich, podczas
codziennych czynno$ci, np. kapieli dziecka, przewijaniu pieluszki badz wypo-
czynku na plazy. Niemniej jednak przepis ten nie wyczerpuje cato§ciowo ne-
gatywnych nastepstw sharenintgu, bowiem ogranicza jedynie zakres krymi-
nalizacji do sytuacji, w ktorej ukazany zostanie wizerunek nagiego dziecka.
Natomiast zjawisko sharenitngu ma o wiele wiecej desygnatéw, ktére zwia-
zane sa chociazby szerzej z publikowaniem zdjeé, na ktorych dziecko pozosta-
je w niezrecznej lub dwuznacznej sytuacji.

Momentem przetomowym, potwierdzajacym zasadno§é rozszerzenia stop-
nia kryminalizacji powyzszych sytuacji, byl prawomocny wyrok Sadu Okre-
gowego w Warszawie w 2017 r. Sprawa dotyczyla wowczas skazania mezczyzny,
ktéry umiescil na jednym z popularnych portali spoteczno$ciowych zdjecie
nagiego syna, ktéry w jednej raczce trzymat butelke z napojem alkoholowym,
a w drugiej swoje genitalial?. Sprawe zglosita matka chlopca, choé¢ w toku
sprawy ujawniono, ze rOwniez 1 ona umieszczata nagie zdjecia syna w Inter-
necie. Zdjecia te co prawda stanowily pamiatke wakacyjna 1 byty robione na
plazy, jak réwniez prezentowaly wizerunek dziecka podczas kapieli, natomiast
w zwiazku z zaistnialymi okoliczno$ciami sad zmniejszyt kare dla mezczyzny
z 9 miesiecy ograniczenia wolnoéci na 3 miesigce ograniczenia wolnoéci
z obowiazkiem wykonywania prac na cele spoleczne!8.

Zasadnicza trudno$cia, ktéra mozna napotkaé w przedmiotowej proble-
matyce, a ktéra odzwierciedla stan faktyczny powyzszej sprawy, jest fakt, ze
zawiladomienie o mozliwo$ci popelnienia przestepstwa z art. 191a § 1 moze

16 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny (Dz.U. z 2022 r., poz. 1138), art. 191a § 1.

1TW. Quader, Parental trolling — wybrane zagadnienia prawne, ,,Zeszyty Naukowe Panstwo-
wej Wyzszej Szkoty Zawodowej im. Witelona w Legnicy” 2019, nr 32(3), s. 139-140.

18 Tbidem, s. 140.
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nastapi¢ jedynie na wniosek osoby pokrzywdzonej. W tym przypadku wnio-
skodawca moze by¢ drugi rodzic. Zdarzaja sie jednak sytuacje, kiedy oboje
rodzicow umieszczaja 1 rozpowszechniaja wizerunek swojego dziecka w sieci.
Stuszny hipotetycznie jest zatem poglad, co do ktérego nalezatoby wprowadzié
zmiane polegajaca na wdrozeniu mozliwo$ci §cigania sprawcow tego typu prze-
stepstw z oskarzenia publicznego. Niestety, taki zabieg w swojej istocie mogl-
by przyczynié sie do eskalacji zgloszen 1 naduzyé w przedmiotowych sytuacjach,
z uwagi na rézne wrazliwoéci odbiorcéw tego typu tresécil9.

Tym, co z prawnokarnego punktu widzenia moze okaza¢ sie kluczowe,
rozpatrujac zagadnienie sharentingu i/lub troll parentingu w kontekécie przy-
toczonego wyzej artykulu, jest aspekt pornografii dzieciecej z art. 202 § 1
Kodeksu karnego, zgodnie z ktorym ,,kto publicznie prezentuje tre$ci porno-
graficzne w taki sposéb, ze moze to narzucié ich odbiér osobie, ktora tego sobie
nie zyczy, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia
wolnoéci do lat 2720,

Aspekty dotyczace coraz powszechniejszego zjawiska sharetningu, troll
parentingu oraz zabiegu monetyzacji wizerunku dziecka podejmowane sa réw-
niez na gruncie Kodeksu rodzinnego 1 opiekunczego. Zasadniczy w tym miej-
scu jest art. 95 § 1, ktéry okre§la istote wladzy rodzicielskiej: ,,Wladza rodzi-
cielska obejmuje w szczegdlnos$ci obowigzek 1 prawo rodzicéw do wykonywania
pieczy nad osoba 1 majatkiem dziecka oraz do wychowania dziecka, z posza-
nowaniem jego godnoéci i praw”2l. Ponadto rozwinieciem § 1 jest § 3 tego
artykutu: ,,Wladza rodzicielska powinna by¢ wykonywana tak, jak tego wy-
maga dobro dziecka i interes spoleczny”22. Wskazane zestawienia przepiséw
stanowia podloze dla rozpatrywania negatywnych przejawéw sharentingu,
troll parentingu oraz monetyzacji wizerunku dziecka, akcentujac w sposéb
wyrazny fakt oraz obowiazek poszanowania praw i godnoé$ci dziecka.

Interesujacy w kontek$cie przytoczonego orzeczenia Sadu Okregowego
w Warszawie jest sposéb zdefiniowania wladzy rodzicielskiej, a raczej to, kto
nia dysponuje 1 w jakim zakresie. W analizowanym przypadku zaréwno ojciec,
jak 1 matka posiadali petna wladze rodzicielska, wiec mogli wyrazié zgode na
upublicznienie wizerunku dziecka, chocby 1 w takiej nagannej perspektywie,
z uwagi na fakt, ze dziecko nie posiadato wowczas zdolnosci do czynno$ci
prawnych (dziecko mialo 2 lata)23.

Kluczowa podstawa prawna wobec niwelowania tych negatywnych zjawisk
jest art. 23 Kodeksu cywilnego, zgodnie z ktérym ,,dobra osobiste cztowieka,

19 R. Prankcz, Prawnokarne aspekty umieszczania w internecie wizerunku dziecka, https://
wyborcza.pl/7,162657,28158501,prawnokarne-aspekty-umieszczania-w-internecie-wizerunku-
-dziecka.html (data dostepu: 25.01.2023).

20 Art. 202 § 1 Kodeksu karnego.

21 Ustawa z dnia 25 lutego 1964 r. Kodeks rodzinny i opiekuticzy (Dz.U. 2022 r., poz. 2140).

22 Art. 95 § 3 Kodeksu rodzinnego i opiekunczego.

23 W. Quader, op. cit., s. 141.
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jak w szczegoblnoéci zdrowie, wolnoéé, czeéé, swoboda sumienia, nazwisko lub
pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalno§¢ mieszkania,
tworczo$¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza 1 racjonalizatorska, pozostaja
pod ochrong prawa cywilnego niezaleznie od ochrony przewidzianej w innych
przepisach”24. Wobec powyzszego dziecko posiada dobra osobiste w postaci
ochrony m.in. swojego wizerunku.

Fundamentem prawnym, a zarazem rozwinieciem analizowanego zagad-
nienia prawnocywilnego jest z cata pewnoscia Konstytucja RP, ktéra w mysl
art. 30 traktuje o godnoéci ludzkiej: ,,Przyrodzona i niezbywalna godnoéé
cztowieka stanowi zrédlo wolnoSci i praw czlowieka i obywatela. Jest ona nie-
naruszalna, a jej poszanowanie i ochrona jest obowiazkiem wladz publicznych”2.
7Z racji tego, ze ustawa zasadnicza stanowi najwazniejszy hierarchicznie do-
kument prawny w panstwie, stanowi podstawe do dalszych rozwazan prawnych
w oparciu o tozsamy wymiar aksjonormatywny w niej zawarty.

7 perspektywy prawnych rozwigzan miedzynarodowych istotny bedzie
zapis art. 16 Konwencji o prawach dziecka, zgodnie z ktérym ,,zadne dziecko
nie bedzie podlegato arbitralnej lub bezprawnej ingerencji w sfere jego zycia
prywatnego, rodzinnego lub domowego czy w korespondencje ani bezprawnym
zamachom na jego honor i reputacje”?6. W ust. 2 tego artykulu stwierdza sie
réwniez o posiadanej przez dziecko prawnej ochronie przeciwko tego rodzaju
czynno$ciom?7.

Przyczyny zjawiska

Interesujacy aspekt niniejszych rozwazan moze stanowié refleksja nad
przyczynami wspominanego zjawiska udostepniania wizerunku dziecka. War-
to zatem zadaé sobie pytanie, dlaczego rodzice tak chetnie, czesto bezreflek-
syjnie, umieszczaja nie tylko zdjecia swoich dzieci w Internecie, ale réwniez
podstawowe dane o nich w postaci imienia, nazwiska, daty urodzenia itp.

Pierwszym powodem jest fakt, ze wraz z narodzinami dziecka bezpoéred-
nie kontakty towarzyskie ulegaja pewnym ograniczeniom. Z uwagi na to, ze
komunikacja za poSrednictwem mediéw spolecznosciowych jest tatwo dostepna
1 szybka, rodzice chetnie dziela sie swoimi momentami zycia wraz z nowo
narodzona pociecha. Zaznacza sie zatem, ze ,,sharenting pelni istotna funkcje
w ksztaltowaniu i utrzymaniu kapitalu spolecznego mtodych rodzicéw”28.

24 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 2022 r., poz. 1360).

25 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. z 1997 r., Nr 78,
poz. 483 ze zm.).

26 Konwencja o prawach dziecka przyjeta przez Zgromadzenie Ogélne Narodéw Zjednoczonych
dnia 20 listopada 1989 r. (Dz.U. z 1991 r., Nr 120, poz. 526 ze zm.).

27 Art. 16 ust. 2 Konwencji o prawach dziecka.

28 A. Brosch, op. cit., s. 382.
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Drugim powodem moze byé cheé obserwacji zycia innych rodzicéw i tym
samym dokonywanie pewnego rodzaju komparatystyki, co z perspektywy teo-
rii poréwnan spotecznych znajduje swoje uzasadnienie w checi odnalezienia
m.in. swojej wlasnej tozsamosci grupowej??. W kontekscie powyzszego cheé
pokazania §wiatu swojego dziecka znajduje swoje naukowe uzasadnienie.

Kolejny powdd zjawiska troll parentingu dotyczy perspektywy rodzica,
wedlug ktérego dziecko znajduje sie w zabawnej sytuacji, co ma wzbudzié
w odbiorcy pozytywne skojarzenia, Smiech. Przyczyna tego typu rzeczy moze
by¢ cheé uzyskania aprobaty i/lub podziwu dla zaistniatej sytuacji.

Przestanka, z ktéra mamy do czynienia, dotyczaca wrecz nadmiernego
eksponowania wizerunku wlasnego dziecka, jest rodzicielska duma. I choé
wydawac by sie moglo to rzecza naturalna i1 zrozumiala — wszak domena ro-
dzicielstwa jest czesto bycie dumnym ze swojej pociechy, co wiaze sie z checia
podzielenia sie tym faktem z innymi — o tyle istotne powinno by¢ nakreslenie
granic, do ktérych moze ona siegac.

7 perspektywy mechanizmu monetyzacji wizerunku dziecka powodem
udostepniania wizerunku dziecka jest cheé¢ zysku. Gdy juz rodzice ugruntuja
swoja pozycje w mediach spoteczno$ciowych, majac spora liczbe oséb obserwu-
jacych, zgtaszaja sie czesto do nich firmy, proponujac zareklamowanie ich pro-
duktu. Ponadto majac juz ugruntowane grono statych odbiorcéw swoich tresei,
rodzice moga liczy¢ na przychylne komentarze, bycie podziwianym, waznym
czy wrecz pewnego rodzaju autorytetem dla wirtualnej spotecznoéci.

Do innych przestanek zalicza sie réwniez m.in. ,,potrzebe bycia zabawnym
w towarzystwie, dazenie do poprawy autoprezencji, okazywanie dumy ze swo-
ich dzieci, sktonnoéé do informowania znajomych o zyciu rodzinnym, udziela-
nie znajomym porad wychowawczych, proszenie o porady wychowawcze, cheé
uzyskania polubien lub innych reakeji od znajomych, stymulowanie rozmowy
ze znajomymi, stymulowanie rozmowy z wlasnymi dzieémi, kolekcjonowanie
wspomnien, udzielanie rad znajomym, branie udzialu w konkursach interne-
towych”30.

Skala zjawiska

Kluczowym zagadnieniem z perspektywy podejmowane] problematyki jest
ukazanie zjawiska nie tylko poprzez jego eksplanacje, ale réwniez zaprezen-
towanie go w optyce 1lo$ciowej. Na potrzeby niniejszego artykutu zaprezento-
wano statystyki badania przeprowadzonego w 2019 r. dotyczacego zjawiska
sharentingu. Dokladna skala pozostatych zjawisk, tj. troll parentingu oraz

29 Thidem.
30 W. Grabalska, R. Wielki, Czy dzieci powinny trafiaé¢ do sieci? Prawne i kryminologiczne
aspekty zjawiska sharentingu, ,,Prawo w Dziataniu” 2022, nr 49, s. 53.
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monetyzacji wizerunku, nie zostala jeszcze zweryfikowana. Przedstawione
wyniki pochodza z badania ,,Sharenting po polsku, czyli ile dzieci wpadto do
sieci? Pierwszy raport w Polsce na temat wizerunku dzieci w internecie na
zlecenie Clue PR3,

Badania zostaly przeprowadzone na ogdlnopolskiej probie tysiaca obywa-
teli (65% kobiet 1 35% mezczyzn; $redni wiek 38 lat; rodzice dzieci w wieku
0-18 lat).

Zgodnie z wynikami badan ok. 40% badanych dokumentuje dorastanie
dzieci w mediach spolecznosciowych, z czego 81% z nich ocenia udostepnianie
zdjeé pozytywnie lub neutralnie. Zasadniczo osoby, ktore nie udostepniaja
zdje¢ dzieci w sieci, deklaruja jednoczesnie swoje negatywne stanowisko wobec
tych czynno$ci.

Badajac czestotliwo$é publikowanych zdjeé nalezy stwierdzié, ze 21% ro-
dzicéw czyni to raz w tygodniu lub czesciej, natomiast 61% rodzicow udostep-
nia tego typu materialy raz w miesiacu lub czes$ciej. IloSciowo sg to Srednio
72 zdjecia i 24 filmiki rocznie oraz 6 zdjeé 1 2 filmiki miesiecznie.

Najczesciej dokumentowanymi materiatami sa odpowiednio: wyjatkowe
wydarzenia, np. urodziny (75%), codzienne sytuacje, np. spacer i zabawa (46%),
sukcesy 1 osiagniecia, np. wygrana w konkursie (44%), kolejne etapy rozwoju
dziecka, np. pierwsze kroki (34%), oraz $mieszne sytuacje z zycia dziecka, np.
zabawne zachowania (30%).

Jedynie 25% ankietowanych rodzicéw pyta o zgode dziecka na opubliko-
wanie jego wizerunku, jesli wiek dziecka pozwala na zlozenie takiej deklara-
cji. Praktyka wskazuje, ze wraz z wiekiem rodzice czesciej pytaja swoje dzie-
ci o zgode na udostepnienie tego typu materiatow.

Badaniu poddana byla réwniez tendencja do przedstawienia, gdzie aktu-
alnie przebywa dziecko. Zgodnie z tym 39% rodzicéw publikowalo materiaty
wskazujace na aktualny pobyt dziecka, 26% ankietowanych po publikacji ma-
terialéw zastanawia sie, czy dobrze zrobili, udostepniajac takie informacje.

Grupa, do ktorej kierowane sa zdjecia dzieci, to bliscy 1 znajomi w grupie
do 200 os6b (42% rodzicéow deklaruje taka grupe). Natomiast 20% rodzicéw
udostepnia wizerunek dziecka szerszej grupie odbiorcow — ponad 200 osdb.

Zagrozenia wynikajace z publikacji wizerunku dziecka
w sieci

Udostepniajac wizerunek dziecka w sieci, nalezy liczy¢ sie z powaznymi
konsekwencjami. Pierwszym zagrozeniem, bedacym swojego rodzaju punktem

31 Sharenting po polsku, czyli ile dzieci wpadto do sieci? Pierwszy raport w Polsce na temat
wizerunku dzieci w internecie na zlecenie Clue PR, Warszawa 2019.
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wyjécia do dalszych rozwazan, jest nieodwracalny §lad cyfrowy — nazywamy
nim wszystko to, co pozostawiamy po sobie podczas korzystania z Internetu.
Mozna go jednak rozpatrywaé w perspektywie dwubiegunowej, ktéra uzalez-
niona jest od czynnoéci podejmowanych przez uzytkownikéw. Zatem rozréznicé
mozna pasywny oraz aktywny $lad cyfrowy. Ten pierwszy zwiazany jest
z przypadkowym pozostawieniem po sobie informacji, jak np. adres IP albo
historia odwiedzanych witryn.

Drugie z kolei zagrozenie jest zwigzane z naszym aktywnym 1 celowym
dziataniem, jak np. udostepnianie zdjeé lub przesytanie wiadomosci mailowych.
Nalezy przypomnieé o pozostawianiu cyfrowego §ladu w sieci®2. Pytaniem
otwartym pozostaje zatem kwestia, w jakim zakresie 1 czy celowo powieksza-
my ten §lad. Udostepnianie bowiem wizerunku dziecka w mediach spoteczno-
$ciowych z pewno$cig wypelnia idee aktywnego §ladu cyfrowego bez §wiado-
mosci dziecka. Co interesujace 1 jednocze$nie niepokojace, cyfrowy §lad dzieci
dotyczy rowniez tych jeszcze nienarodzonych, bowiem zgodnie z wynikami
badan élad cyfrowy dzieci w 23% dotyczy publikacji zdjeé ptodu®3. Ponadto juz
w 2010 r. 92% dwuletnich dzieci w Stanach Zjednoczonych posiadato §lad
cyfrowy34.

Kolejnym zagrozeniem wynikajacym z nadmiernego udostepniania wize-
runku dzieci w Internecie jest doxxing. Zjawisko to polega w szczegdlnosci na
gromadzeniu danych 1 informacji o innych uzytkownikach Internetu. Celem
tego dzialania jest takie wykorzystanie zdobytych informacji, aby oémieszy¢,
zawstydzi¢ dana osobe, szantazowac ja, uzyskacé korzysci majatkowe lub wy-
rzadzié¢ krzywde gléwnie o podlozu emocjonalnym?3®. Z doxxingiem zwiazane
jest takze zagrozenie cyberbullyingu, ktéry definiowany jest jako ,,rodzaj prze-
mocy z uzyciem nowoczesnych technologii, gléwnie internetu oraz telefonéw
komérkowych”36. Zjawisko cyfrowego nekania jest niestety coraz powszech-
niejsze wérod dzieci 1 mtodziezy. Wedlug badan przeprowadzonych przez Na-
ukowa 1 Akademicka Sie¢ Komputerowa Panstwowego Instytutu Badawczego
co piaty uczen padt ofiara internetowej przemocy. Najczestszymi formami byto
odpowiednio wyzywanie (29,7%), oémieszanie (22,8%), ponizanie (22%), stra-
szenie (13,4%)37.

32 Cyfrowy slad, https://tech-lib.net/definition/digital_footprint.html (data dostepu: 10.02.2023).

33 7. Polak (red.), Cyfrowy $lad matego dziecka, Warszawa 2021, s. 6, https://dyzurnet.pl/
uploads/2021/07/Cyfrowy_slad_malego_dziecka.pdf (data dostepu: 10.02.2023).

34 W. Grabalska, R. Wielki, op. cit., s. 59.

35 Co to jest doxing? Jak sie przed nim bronié?, https://bezpiecznyinternet.edu.pl/doxing/ (data
dostepu: 10.02.2023).

36 7. Rachwaniec-Szczecifiska, Cyberbullying — wspélczesne oblicze przemocy, https://web.
swps.pl/strefa-psyche/blog/relacje/2180-cyberbullying-wspolczesne-oblicze-przemocy?dt=1676024510476
(data dostepu: 10.02.2023).

37 Cyberbullying — nekanie w sieci, https://www.gov.pl/web/baza-wiedzy/cyberbullying--neka-
nie-w-sieci (data dostepu: 10.02.2023).
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Zgodnie z polskim porzadkiem prawny cyberprzemoc stanowi przestepstwo
w my$l art. 190a Kodeksu karnego. Kluczowa jest zatem dbato$é¢ o to, co
umieszczamy w siecl, tak aby nie stanowito w p6zniejszym czasie podtoza dla
cyberprzestepcow. Moze zdarzy¢ sie bowiem, ze dziecko, ktérego rodzic umie-
$ci wizerunek w Internecie, stanie sie ofiara cyberprzemocy ze strony réowie-
$énikéw z powodu udostepnionego zdjecia krepujacego go lub zawstydzajacego.
Z uwagi na intensyfikacje tego negatywnego zjawiska UNICEF stworzyt po-
radnik, w ktérym mozna dowiedzie¢ sie o istocie cyberbullyingu oraz jak moz-
na jemu przeciwdzialaé¢38.

7Z mechanizmem wykorzystywania materialéw internetowych zwiazana
jest rowniez kradziez tozsamosci. Istotne w tym kontek$cie jest to, ile 1 jak
szczegbdlowe informacje zamieszczamy. Jak wynika z badan, prawie 40% Po-
lakéw opublikowalo wiecej niz 100 zdjeé swojego dziecka, 90% podalo imie
dziecka, a 84% udostepnilo date jego urodzenia®?. Niepokojace informacje
plyna réwniez z badan przeprowadzonych przez brytyjski bank Barclays, zgod-
nie z ktérymi ,,szacuje sie, ze do 2030 r. to wtadnie sharenting bedzie odpowiadat
za 2/3 kradziezy tozsamo$ci os6b maloletnich, co moze generowaé¢ 670 mln
funtéw strat zwiazanych z oszustwami finansowymi™0. Jednoczeénie podkre-
§la sie, ze aby doszlo do skutecznego mechanizmu kradziezy tozsamosci, prze-
stepca potrzebuje jedynie trzech danych: imie 1 nazwiska, daty urodzenia oraz
adresu zamieszkania*!. Dla przyktadu rodzice, ktérzy celebruja urodziny swo-
jego dziecka, udostepniajac zdjecie w sieci, czesto wskazuja imie dziecka, date
narodzin 1 lokalizacje, gdzie zdjecie zostalo wykonane. To stanowi podstawe
dla przestepcy do uzyskiwania wiekszej ilo§ci informac;ji.

Nastepnym zagrozeniem, ktére moze wynikaé z proceséw zbierania danych
1 informacji, jest pedofilia. Czesto zdarza sie, co zostalo wczesniej zaakcento-
wane w niniejszym artykule, ze rodzice udostepniaja zdjecia dzieci podczas
intymnych sytuacji. Badania przeprowadzone w 2019 r. wskazaly, ze ,ponad
67% rodzicéw udostepnilo co najmniej jedno zdjecie uznane przez badaczy za
nieodpowiednie, najczescie] prezentujace nagosé lub jej elementy, w szczegdl-
noSci chodzilo tutaj o zdjecia z kapieli lub plazy, wykonane dzieciom ponizej
3 roku zycia™2. Nietrudno zatem o pobranie takiego zdjecia przez przestepcéw
1 wykorzystanie w celach pedofilskich.

Innym ryzykiem dla dziecka, wynikajacym poérednio ze zjawiska sharen-
tingu 1 bezposrednio z monetyzacji wizerunku, moze by¢ jego seksualizacja,
co jest zauwazalne zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych, gdzie popularnoscia

38 Cyberbullying: what is it and how to stop it. What teens want to know about cyberbullying,
https://www.unicef.org/end-violence/how-to-stop-cyberbullying (data dostepu: 10.02.2023).

39 7. Polak (red.), op. cit., s. 7.

40 Tbidem.

41 Thidem.

42 Tbidem.
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ciesza sie konkursy miss dla dziewczynek. W takich konkursach pieknos$ci
biora udzial réwniez najmlodsze dzieci. Dla przykladu w jednym z konkurséw
udzial wzieta 3-letnia dziewczynka. Byl to dla niej dziewiaty tego typu kon-
kurs?3. Podczas rywalizacji o korone miss dziewczynki poddawane sg rézno-
rodnym zabiegom estetycznym: majg przedluzane wlosy, regulowane brwi,
doklejane sztuczne rzesy, sa réowniez opalane natryskowo**. Juz od najmlodszych
lat ich ciata stylizowane sa na dojrzalsze 1 oceniane.

Na ryzykowne zachowania rodzicéw zwrdocono réwniez uwage w dokumen-
cie Toddlers & Tiaras emitowanym w USA, w ktérym pokazywano od kulis
przebieg konkurséw miss pieknosci dzieci. W jednym z nich matka 6-letniej
dziewczynki przebrata corke, umieszczajac pod koszulka dziecka stanik wy-
petniony materiatem, ktéry imitowat duzy biust, tak by dziecko mogto wcieli¢
sie w postaé Dolly Parton*®. W innym odcinku matka 3-letniej dziewczynki
wystylizowala corke na gléowna bohaterke filmu Pretty Women, ktora byta pro-
stytutka?®. Jedna z gwiazd dzieciecego show byta réwniez Honey Boo Boo —
dziewczynka, ktéra w wieku zaledwie 6 lat otrzymata swéj wlasny program
telewizyjny. Przynidst on jej tak ogromna popularnoéé, ze cata rodzina utrzy-
mywala sie z dochodéw dziecka’. Ten ostatni aspekt jest niezwykle istotny
z perspektywy zjawiska monetyzacji wizerunku dziecka, poniewaz to dziecko
1 jego wizerunek byl podstawowym zZrédiem funkcjonowania gospodarstwa
domowego calej rodziny.

Poddajac rozwazaniom kwestie zwigzane z seksualno$cia dzieci 1 prze-
stepnym wykorzystaniem jego wizerunku, a takze mechanizmem kradziezy
tozsamoSci, nalezy wskazac na zjawisko Baby Role Play, ktore jest przestep-
stwem polegajacym na wykorzystaniu skradzionego w sieci zdjeé¢ dzieci w celach
realizowania fantazji o podtozu seksualnym lub przemocowym. Dokladniejsza
analiza zjawiska wskazuje, ze ,,pobrany z internetu wizerunek dziecka umiesz-
czany jest na specjalnie zalozonym profilu w portalu spotecznoéciowym. Dziec-
ku nadawane jest nowe imie, a na jego profilu dotaczany jest opis jego aktyw-
nosci, tego, co lubi, a czego nie. Osoba udostepniajaca wizerunek dziecka moze
wecielaé sie w rdzne role, np. rodzica dziecka. Inni uzytkownicy moga zamiesz-
czacé posty 1 komentarze budujac narracje woko6t neutralnej poczatkowo foto-

43 K. McDermott, Adorable toddler overcomes her shyness to wow beauty pageant judges at
just THREE (and her mother says her confidence has skyrocketed), https://www.dailymail.co.uk/
femail/article-4987946/Michigan-s-three-year-old-beauty-queen.html (data dostepu: 15.02.2023).

44 7, Polak (red.), op. cit., s. 9.

45 E. Krupnick, Toddlers & Tiaras: Contestant Dons Paddes Bra to play Dolly Parton, https://
www.huffpost.com/entry/toddlers-tiaras-boobs_n_944687 (data dostepu: 15.02.2023).

46 J. Hibbard, Toddlers & Tiaras: 3-year-old dressed in ,Pretty Woman” prostitute costume,
https://www.huffpost.com/entry/toddlers-tiaras-3-year-ol_n_948694 (data dostepu: 15.02.2023).

47 Kulisy dzieciecych konkurséw pieknosci — doklejane rzesy, presja i tzy, https://kobieta.in-
teria.pl/dziecko/news-kulisy-dzieciecych-konkursow-pieknosci-doklejane-rzesy-presj,nld,5641006
(data dostepu: 17.02.2023).
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grafii™8. Zjawisko Baby Role Play utozsamiane jest najczeéciej z cyberporwa-
niem.

Podsumowanie

Reasumujac, nalezy zaznaczy¢, ze umieszczanie wizerunku dziecka
w sieci nie jest zabronione i karalne, zasadniczo nie budzi réwniez watpliwosci
natury etyczno-moralnej, o ile wizerunek ten nie narusza godnosci dziecka.
Niemniej jednak wszelkiego rodzaju udostepnianie materialéow w Internecie
wymaga uwaznoscl 1 starannoéci, tak aby udostepnianie tego typu materialow
nie stalo sie pewnym rytuatem, automatyzowanym, bezrefleksyjnym procesem
dzielenia z (nie)znanymi uzytkownikami Internetu zyciem swoich dzieci. Nad-
mierne dzielenie sie prywatnymi materialami z innymi uzytkownikami sieci,
szczegblnie gdy w gre wchodzi wizerunek dziecka, budzi powazne zastrzezenia
nie tylko etyczne i psychologiczne, ale réwniez prawne. Warto podkreslié, ze
1z ,,dobrami osobistymi, ktére najczesciej sq naruszane przez media (czyli réw-
niez w Internecie), sg cze$é, wizerunek i prywatno$é¢™9.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna je usystematyzowaé¢ w kilku
zasadniczych punktach w formule pytan, stanowiacych nie tylko w sposéb
po$redni pewne postulaty, lecz przede wszystkim przestrzen do szerszego dys-
kursu na temat analizowanych zjawisk.

1. Czy dziecko tego chce?

W przypadku os6b najmlodszych, ktére nie moga same o sobie stanowié,
nalezy zastanowi¢ sie przede wszystkim, czy dziecko chciatoby réwniez taki
wizerunek siebie udostepnié¢ innym, czesto obcym osobom. Jak wynika z za-
prezentowanych w ramach niniejszego artykutu badan, jedynie niewielki pro-
cent badanych rodzicéw pyta o zgode swoje dzieci na publikacje ich wizerunku.
Najczesciej umieszczane sa zdjecia matych dzieci, ktére nie posiadaja jeszcze
mozliwoéci zlozenia deklaracji dotyczacych zgody na publikacje ich wizerunku.

2. Jakie sa z tego korzys$ci?

Rozwinieciem powyzszego jest fakt, ze prawdopodobne dziecko, ktore nie
ma jeszcze wyksztalconej wlasnej §wiadomosci 1 percepcji wobec otaczajacego
go §wiata, nie bedzie dostrzegato jakichkolwiek korzy$ci pltynacych z udostep-
nianego wizerunku przez jego rodzicow. Jedyna dostrzegalna korzyscia w tym
kontekscie moze by¢ korzyéé dla rodzica w postaci lajkéw pod zdjeciem i przy-
chylne komentarze os6b doceniajacych 1 aprobujacych to, co widnieje na zdjeciu.
Natomiast dziecko nie osiggnie zadnych osobistych korzysci. Wydawac by sie

48 A. Borkowska, Zjawisko sharentingu a bezpieczeristwo dzieci w internecie, Materiaty
konferencji ,Zagrozenia w sieci — zapobieganie, reagowanie”, Krakéw 2020, s. 21.

49 P, Modrzejewski, Sposoby naruszania débr osobistych w Internecie — zagadnienia wybra-
ne, ,,Studia Prawnoustrojowe” 2019, nr 44, s. 295.
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mogto, ze nadmierne umieszczanie zdjeé dzieci w Internecie, choéby i tych
spelniajacych wszelkie etyczno-moralne warunki, nie niesie ze soba zadnych
korzysci (zwlaszcza dla dziecka), poza pewnego rodzaju ekshibicjonistyczna
potrzeba ukazywania innym uzytkownikom swojej pociechy.

3. Czy to jest wlaSciwa wizja siebie?

Wysoce prawdopodobne jest, ze dziecko bedzie miato inna wizje siebie jako
osoby dziatajacej juz aktywnie i §wiadomie w social mediach, niz ta, jaka
prezentowali jego rodzice. Ponadto moze zechcie¢ w ogdle nie uczestniczyé
w mediach spoteczno$ciowych, a mimo to bedzie miato spory élad cyfrowy za
sprawg, rodzicéw, ktorzy regularnie udostepniali jego wizerunek i informacje.
Przez zasygnalizowane zjawiska dochodzi do pewnego rodzaju zawtaszczenia
osobistej narracji dziecka na swoj temat, co moze wiazaé sie z negatywnymi
skutkami w zyciu dorostym.

4. Jakie bede kompetencje cyfrowe?

Wazne jest to, jakie kompetencje 1 wzorce cyfrowe przekazemy dzieciom.
7Z jednej strony moze byé to model rodziny pochlonietej §wiatem cyfrowym,
z drugiej strony model rodziny okazjonalnie korzystajacej z Internetu. Dziec-
ko od najmltodszych lat obserwuje osoby doroste 1 prébuje je nasladowac. Ry-
zykowne jest zatem pokazywanie wzorcéw, wedle ktérych prawdziwa radosé,
rozrywke 1 przyjaciél znajdziemy, zanurzajac sie w $wiecie wirtualnym. Wobec
zjawiska sharentingu dajemy dzieciom sygnat i budujemy przekonanie o ko-
niecznoéci relacjonowania kazdego fragmentu naszego codziennego zycia, nie-
rzadko réwniez w celach reklamowych.

5. Jak ksztaltuje sie poczucie wlasnej wartosci?

Udostepniajac coraz to nowsze zdjecia, godzimy sie w pewien sposob na
bycie ocenianym poprzez inne osoby. NajczesSciej poprzez udostepnianie wize-
runku odbywa sie to pod katem estetyki i naszej aparycji. Nieprzychylne, nie-
kiedy wulgarne i okrutne komentarze moga, zniszczy¢ poczucie wlasnej warto§ei
u dziecka, budujac jednoczeénie przekonanie, ze jedynym stusznym wyznaczni-
kiem jego warto$ci jest to, co uzewnetrznione 1 widzialne. Zgodnie z poradnikiem
Dove. Piekno bez filtra presja mediéw spoteczno$ciowych wobec wygladu miodych
0s6b jest na tyle duza, ze ,,az 91% dziewczynek w Polsce modyfikowato wyglad
lub uzywalo filtréw i nakltadek, by otrzymaé idealne selfie”50.

Podsumowujac, mozna uznaé, ze zjawisko sharentingu, troll parentingu
oraz monetyzacji wizerunku dziecka staja sie — w obliczu postepujacych tech-
nologii 1 rozwoju relacji ludzkich —zjawiskami dosyé powszechnymi. Wraz
z ich intensyfikacja, przy jednoczesnym podnoszeniu spolecznej §wiadomosci
w postaci dyskursu na temat zagrozen ptynacych z cyberprzestrzeni, zwlasz-
cza tych w kontek$cie wykorzystania wizerunku matych dzieci, prawdopodob-

50 Dove. Piekno bez filtra, https://www.dove.com/pl/stories/campaigns/confidence.html (data
dostepu: 10.02.2023).
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nie mozliwe beda narastajace roszczenia wzgledem rodzicow i opiekunéw
prawnych, ktorzy dopuszczali sie nadmiernego publikowania wizerunku swo-
ich dzieci. Kluczowe w tym zakresie jest rowniez narazanie dzieci na réznego
rodzaju niebezpieczenstwa ptynace z cyberprzestrzeni.

Wobec powyzszego uznaje sie za zasadne 1 niezwykle istotne uwrazliwia-
nie rodzicOw na zagrozenia zwiazane z bezrefleksyjnym udostepnianiem roz-
nego typu informacji w Internecie przez kampanie spoteczne, jak réwniez
szkolenia 1 kursy organizowane przez wlasciwe ku temu §rodowiska. Ponadto
niebagatelna role peini odpowiedni ksztatt ustawodawstwa, zwlaszcza w per-
spektywie prawnokarnej.
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Summary

(Un)safety of a child on the Internet — a critical analysis
of the phenomenon of sharing, troll parenting
and monetization of a child’s image

Keywords: criminal law, sharenting, troll parenting, monetization, image, child, Internet, cyber
space, threats.

The aim of this article is to draw attention to the intensification of the
phenomenon of sharing, troll parenting and monetization of the image of
a child on the Internet. The basis of these considerations will be the presen-
tation of the most important legal solutions correlating with the discussed
phenomena. In addition, the most important threats related to mass and un-
reflective sharing of information in social media will also be presented. To the
extent necessary for this text, statistics related to the subject matter will be
presented. The conclusions drawn from the undertaken issues concern in par-
ticular the presentation of threats, as well as the main postulates systemati-
zed in the form of questions. The basic postulate is a special benefit for not
related to what brings unreflective sharing of a child’s image on the Internet.



