
STUDIA WARMIŃSKIE 49 (2012)
ISSN 0137-6624

O głoszeniu Ewangelii i marketingu narracyjnym

Słowa kluczowe: ewangelizacja, marketing, przepowiadanie, kaznodziejstwo, narracja.

Key words: evangelism, marketing, preaching, homily, narrative.

Schlüsselworte: Evangelisation, Marketing, Verkündigung, Predigtum, Erzählung.

TEOLOGIA

Ks. Ryszard Hajduk CSsR
Wydział Teologii
Uniwersytet Warmińsko-Mazurski w Olsztynie

�C/'.3� ���*� ;�2�3)�5� ��� <3�����')� �2)�<�&''� �� �%)2'��'$� 2� !��$�'�
,+�5�*$�'�� �.>�59'�9�*��)9'���2)�<�&'�)/�)� ���*� %�2'�9�0;��/���9�2'�&�A
2)��*2�259#� �3�>��59��� �.>�5/+� �&�9��*.2#� �)�'9'� �MJ� ����2)� &$����C/'#
�)2)�'��C2')��/*2)#��*2)�*��;���;�2')�)�'�#�;��5&<�'?/'���$/+�2�#�2��C/'�
2��2�;.&��*?#�;��5�?/'����)�.2#���'�3)�);��*�&��'�1F��,+�[�2��5�*�'��*���&�A
9��*5���<�52)�M����'��3M���&?�2�;����)�'����%������2'�5����%)2/�59���'�&�
�5�)���>�<�#�*���'��9)��2)�<�&'�)/�'�%���<3�����')��3�2)#��*.��<��*��C/'M����*
�)$�)#�C9'��[�'��9)�*25/+2�*)�'��!��$�)����)�)��*$�

,�&�9� �2)�<�&'�)/�'� �'�� ���*� ���5�'�� 2�%�<)/��'�� 2'���5� ��%'��/.2
�2)�<�&''����)�'�C����2�(�*��C/'#� &�/��;���9')�)�95C&��')�'�;��*)2�&$���'/+#
)�2�������2��/�'�>5/')�/)35/+��;�3�/��6�*2��43�����'���2)�<�&''�9)�/+)�)�A
*���;��7��9)/5��5#�*��������;���&)9)/�)��;�)2')#�>��>5/'��&$���'���)%'��)�23)A
C/'2�<�����*)3*$���)��;��5�9$�����;�2'���'��'��$�������2��$��$�;�3�'�/�3�A
2'�/��6�*2)O���2)�<�&')��'��'��%�2'�9�;�)2�?#��*.�)�0*2���5�7)�*5�'��9'��')
>5/'�1S�

43�����)� ;������C/'.3� �2)�<�&')� ���%��9'�2)� �)2����2� ����C&��59
���*��C/'�#��*.�5�2��)�'C��;��.%�2;352)��)����*)3*�������9$�'��2)�')����'�')�

�����L��������L���/+�'7*J�����;��7�����+)%��
5��)����)��$��,��
#�)*���)����&�<''�"�)�*5/����#���'A
2���5*�*�	)�9'6���A�)�$���'�2��&��*5�'�#�$&������$��)�FG#�FFAHIF��&��*5�#���'/+A+)�*K2;�;&�

F ������OI�
O "���� !�� 
)*�'�<��#��!��	���	���� �� �������E� ����	� �������	� ���� �O����(��	����	���� ���� �����

1	�����	�#��$�-)��9)�'*à�F��OHHS(#����IT�
S �;�����O�



152 Ks. Ryszard Hajduk CSsR

Teologia

*59����*���*�9����*�02�;.3/����5�)���;)<1#��)��*.�59�/+���C/'�)6�*2���*5�)
�'?� �'�� *5&��� �� '��59'� ��&'<')9'� '� ���*)9'#� )&�� *)�>�� �� *)�'9'� ��'�'����59'
%�>�)9'#� �)������$9;/�)#�����$���/�)�/�5�;��*?;I���&)*�<�� *�>��C/'.3� �*�'
��'�')��;�����25�2)�'�9#�)%5�X�2����9�C2��")23)�X�<3��'[��2)�<�&'?��)2���
2� �;��.%� ����$9')35� '� ���*���2)�5� ��� $2)�$���2)6� �$&*$��25/+� ;)�$�MA
/5/+�2��)�59�C����2'��$��;�������FP#OOASF(G�

	�� 2�;.3/����59� C2'�/'�� '�*�*�M� ��&?� ��<�52)� 9)���*'�<#� �*.�5� �)��
�;��.%����$9'��')�C����2'��)�'�$9'��?*��C[�$��'�&��')�23)C/'2�����;�2'���'
�)� ���;���)���2��'9�;�*���%5��*)3� �'?� '�*�*�59��&�9��*�9���')3)&��C/'� 7'�9
+)��&�25/+�'�;)�*''�;�&'*5/��5/+#�)&��*)�>����;'*)&'�'�$�'2���5*�*.2#���<)�'�)A
/�'�)�*5�*5/��5/+���)��<�$;��;�3�/��5/+��	�*����5*$)/�'�25�)����'?�����$9')3�#
>�� �.2�'�>� �C/'.3� 9�>�� ����5�*)[� �� *�/+�'�� 9)���*'�<�25/+#� )%5� ����/��
%)���'��� �%&'>5[� �'?���� &$��'� '���'?�'�$9'��?*��9$�;����)��2'� �3�2)���>�<�
���*)3*�2)[�'/+�;��*)25���&'<'������)��9��)&��T�

��/��<.&����)'�*�����2)�'���C/'�3)�2��2)��<�����<3�����')��2)�<�&''
9�>�� 2�%$��'[� *�2�� 9)���*'�<� �)��)/5��5#� �*.�5� ;��;)<$��� 2� "�&�/�� ��5�
�'�*�2'/�P���)���*'�<� �)��)/5��5� ;�&�<)� �)� *)�'9��;���2)�'$� �3�2�9#� )%5
*2���5[��;�2'�C/'��9'��')�M/��95C&��'��&$��'#�)�/���)�*59�'��'��X�>5/'���;�3�/�A
����=<���'�����2��)�)�')9'���%��$�	)*5�)6��'�<����#��*.�5�;�&�/)��C/'�3�2'
0$��)2)[� '� �*���2)[�2����*)*�/�����9'������'�� *5&����)�)�5� *��&�<'/���#� &�/�
*)�>�� ���%5/��� �)$�� C2'�/�'/+#� �23)��/�)� ;�5/+�&�<''� '� ��/��&�<''#� *)�� >�%5
�.2�'�>� '�2'���5/+�;��2)��'[�������*�&�'�����<�� '������)&���<��>5/')�2')�51Q#
2��'�'����59�)�*5�$&���);�����*�2)������*)�M�;���*)25�9)���*'�<$��)��)/5���A
<���F(#��)�)�5���<��25����5�*)�')�2���')3)&��C/'�9)���*'�<�2����O(���)��9�>&'A
2�C[� ��<���)�*���2)�')�2�;��3$����<3�����')��2)�<�&''� �S(��,�&�9�)�*5�$3$
���*��)��)��9'��'��<3��'/'�&'��3�2)���>�<�������/�;/�M�9)���*'�<$��)��)/5���A
<�#�)%5�9�<&'���)&�@[�2��'������)*��2��2��)�.2�'�$>5*�/�����&)�'/+�;��3$<'
%M�@�*�>�;������)[��'?#�>������)2�)��*��$�M�2�;���;�2')�)�'$��)��)/�?#��*.�)
�%�/�'���*)����'?�;�;$&)��)�2�C2'�/'��9)���*'�<$�

I "����	���'/+)&��A �'/+*#�,�"���)�)�#�0	�����P�#�����&��	&�����	��"�Q������(�(����	��d&��+��=
�����(�����J��	(	���������	�#��#�������A�����;�������FF��OHFH(#����GQR�

G "����
�'����SP/�
T "����4�� �)��)#�1�����	�(� �#��#���#��%#��� �#��������� ���(#�� R���9&����#���#�>����##

,�&��)����;�'�<��FRQQ#����FQb�!�!��,���'�'��#�1�����	�(�R����#���#E�������������������(	��#�)��)�
,'*5�FRRG#����Sb����"�)*�)�'�#�����������#�%	��������(������P:����	�� 	�����:����	���������)	������
��	��#�	)���)2)�OHHS�����FT�

P �'��)2���$�)�)3)� �'?���'M>�)� *�<��)$*��)�1�����	�(��������)����
���&�����F�#	����	�����2��
�������)C��4&'2'/��OHFF(�����?�9)���*'�<$��)��)/5���<��;��;)<$������*)�>���)���7�&'�*��'�*)�*5<���'�)
0�2)>)9�
��1�

Q �����TO�



153O głoszeniu Ewangelii i marketingu narracyjnym

Studia Warmińskie 49 (2012)

1. Marketing narracyjny i jego siła oddziaływania
na ludzkie postawy
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2. Zasady korzystania z opowieści w świetle
marketingu narracyjnego
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3. Posługa słowa wsparta zasadami marketingu narracyjnego?
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